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1. Uvod

Cilj ovog zavrsnog rada je analizirati obiljezja kulturnih ruta Vije¢a Europe koje prolaze kroz
Republiku Hrvatsku iz perspektive upravljanja bastinom i kulturnog turizma. Vije¢e Europe
je 1987. godine pokrenulo program Kulturne rute Vijeca Europe Ciji je cilj bio predstaviti
kulturnu bastinu, razumjeti kulturno nasljede i1 oblikovati zajednicki kulturni prostor, a veliki
naglasak stavljen je na edukaciju posjetitelja. Osim edukacije i europske integracije, jedan od
planova za razvoj kulturnih ruta bilo je i rastere¢ivanje odredenih kulturnih destinacija koje se
susrecu sa sve vecom posjecenosti. Takoder, kulturne rute nastale su s ciljem otkrivanja novih,

manje poznatih i razvijenih destinacija u Europi, a predstavljaju europske vrijednosti i poticu

ekonomski razvoj manje razvijenih destinacija.

U prvom poglavlju bit ¢e objasnjeno §to je kulturni turizam i kulturni proizvod, dok ¢e u
drugom poglavlju biti rije¢ o projektu Kulturne rute Vijeca Europe.. Kako rute predstavljaju
europske drustvene vrijednosti zajedni¢ke su barem trima drzavama, u drugom ¢e dijelu rada
biti prikazana analiza kulturnih ruta Vije¢a Europe koje prolaze kroz Hrvatsku prema
parametrima poput drzava koje povezuju, vrste basStine, nain promocije, povezivanje s
muzejima u Hrvatskoj i sl. Na temelju analiziranih podataka i na temelju parametara bit ¢e dan

prijedlog intervencija u zadane rute u cilju njihovog obogacivanja.



2. Kulturni turizam i kulturni proizvod

Kulturni turizam oznacava kretanje ljudi izvan njihova mjesta stanovanja radi istrazivanja
kulturnih znamenitosti i dobivanja novih iskustava u svrhu zadovoljenja svojih kulturnih
potreba (Richards, 1999), no Jelin¢i¢ (2008) navodi kako posjetitelju kulturna motivacija ne
treba biti primarna motivacija, a svejedno moze sudjelovati u kulturnom zivotu lokaliteta te
dodaje kako se tipologija kulturnog turizma moze razviti prema stupnjevima motivacije koji
su: primarna, usputna i sluc¢ajna. Primarna motivacija oznaCavala bi odlazak na neku
destinaciju s ciljem sudjelovanja u njezinom kulturnom zivotu, na primjer, odlazak na izlozbe,
koncerte 1 slicno. Kada turist posjeti neku destinaciju zbog odmora ili posla, ali s namjerom
posje¢ivanja kulturnih dogadaja radi se o usputnoj motivaciji. Slu¢ajna pak motivacija
oznacava situaciju u kojoj turist nehoti¢no dolazi u doticaj s lokalnim stanovniStvom i upoznaje
njegovu kulturu, iako nije imao namjeru sudjelovati u kulturnom Zzivotu destinacije. Kako
navodi Brunsko (2002), postoje razli¢iti motivi zbog kojih se ljudi odlucuju za turisticka
putovanja kao §to su odmor, razonoda, bijeg od svakodnevice, religijski motivi, upoznavanje
kulturnih i prirodnih ljepota dok u novije vrijeme sve ve¢i znacaj imaju i drustveni motivi jer

je urazvijenim zemljama putovanje u vrijeme godisnjih odmora postalo drustvenom normom.

Razvitkom kapitalizma razvija se i konzumerizam, a u danasnje doba globalizacije on je
nacin zivota. U potpunosti smo okruzeni potro$njom, a turizam daje okvir za stvaranje robe
namijenjenoj potroSnji. Na turizam se, prema Dujmovic¢u (2019) mozZe promatrati kao na
proizvod, a na turista kao na potroSaca koji ga odabire. Nakon 60-ih godina proslog stoljeca
turizam se mijenja, pocinje se putovati na udaljene i egzoti¢ne destinacije, a danas je sve
uo€ljiviji avanturisti€¢ki duh turista koji sada od destinacije ocekuju viSe sadrZzaja, od

rekreativnih, kulturnih do gastronomskih.

Kulturni turizam se Cesto razvija iz gospodarskih razloga i1, naZalost, u mnogim
slu¢ajevima ne drzi u tolikoj mjeri do o¢uvanja kulturnog nasljeda. Jelinc¢i¢ (2010) navodi kako
komercijalizacija kulture umanjuje njezinu stvarnu vrijednost koju posjeduje u lokalnom
kontekstu, odnosno kontekstu identiteta koji predstavlja. ,,Kulturni resursi postaju turisticki
privlaéni planiranim oblikovanjem, a proizvodom postaju procesom interpretacije koji
ukljucuje selekciju 1 pakiranje koje postaje osnovni sadrzaj proizvoda koji se prodaje (Panci¢
Kombol, 2006).“ Tim procesom kulturno nasljede postaje ,,marka®. Tek nakon $to baStina

postane proizvod zapocCinje interes turista, povecava se broj dolazaka, turistiCke agencije



pocinju nuditi razliCite aranzmane pa kulturna bastina postaje cilj, to jest, osnovni motiv
putovanja turista kod kojih se javlja osje¢aj da moraju vidjeti odredene znamenitosti, na
primjer, u Rimu se moraju vidjeti Kolosej, Sikstinska kapela, Panteon i dr. Razgledavanje
znamenitosti dobiva znacenje izvrSavanja rituala $to dovodi do sakralizacije znamenitosti

(Brunsko, 2002).

Kulturni resursi bi za turiste trebali biti izvor emocija i pruziti im odredeni dozivljaj
Sto je moguce pretvaranjem resursa u atrakciju, to jest, formiranjem kulturnog proizvoda
(Vrtiprah, 2006). Graf i Popesku (2016) navode kako kulturna bastina nije zanimljiva turistima
ako ne postane brend jer kada je neSto brendirano, ono jamc¢i kvalitetu. Turisti zele biti sigurni
da ¢e svaki njihov odlazak na neku destinaciju, sve do restorana i hotela, predstavljati poseban
susret s oblikom lokalne bastine i tradicije, Sto zahtijeva suradnju velikog broja razlicitih
dionika, kojima koordinira brand manager. Rezultat toga je da je cijela ruta bolje pozicionirana
na trziStu, kao i sve institucije, organizacije i poduzeca koja u njoj sudjeluju. Na temelju tog
zakljucka, u udaljenim podruc¢jima, lokalna bastina i kultura glavni su resurs za razvoj i
brendiranje teritorija. Medutim, kulturne rute opcéenito predstavljaju veliki izazov, ali i priliku
za kulturu, znanost, turizam i gospodarstvo, jer bolje omogucéuju brendiranje teritorija i njegovu
promidzbu od izoliranih turisti¢kih destinacija jer stvaraju nesto potpuno novo i jedinstveno od

dostupnih resursa (Graf i Popesku, 2016).

Turizam ¢ini 10% BDP-a Europske Unije, a kulturni turizam ¢ini ¢ak 40 posto
cjelokupnog europskog turizma (Cojocariua, 2015). U Zelji da se ta brojka jo$ proSiri kulturne
rute igraju veliku ulogu jer se ¢ak 90 posto ruta nalazi u ruralnom i manje poznatom podrucju.
Cojocariua (2015) istice kako ¢e rast turizma zajedno s transnacionalnim turistiCkim
itinerarima poticati lokalnu investiciju, potaknut ¢e ekonomski razvoj ruralnih 1
marginaliziranih podrucja u vidu otvaranja novih radnih mjesta, boljeg zivotnog standarda za
lokalno stanovni$tvo te ¢e pomo¢i zastititi prirodne 1 kulturne resurse kroz valorizaciju bastine
na inovativan nacin. U knjizi Cultural tourism: The partnership between tourism and cultural
heritage management McKercher 1 du Cros (2002) navode se sljede¢i negativni aspekti
turizma, kao Sto su: pretjerano koriStenje, ovisnost o turizmu, ponaSanje turista, neplanirani
razvoj turisticke infrastrukture, mali broj ljudi koji profitira od turizma, gubitak kontrole nad
kulturnim dobrom i fizicko propadanje bastine, s kojima se danas susrece i Hrvatska, poglavito
na obali. Zbog toga je projekt Kulturnih ruta vazan jer mu je cilj rasteretiti poznate turisticke

destinacije 1 staviti naglasak na manje posjecene destinacije poput Slavonije.



Turizam je povezan s prezentacijom destinacije, a od turista se ocekuje konzumacija
prezentiranih proizvoda. Turisticko ponasanje nauceno je ponaSanje koje se odvija u
prikladnom kontekstu, ali se moze modificirati i nadograditi. Takoder, ono ovisi o
kulturoloskim razlikama turista. Dujmovi¢ (2019) isti¢e kako smo usli u fazu totalnog turizma
gdje svaki drustveni fenomen moze postati turisticki atraktivna lokacija i turisticki proizvod jer
svaka lokacija zeli razviti jedinstveni identitet 1 razlicit druStveni proizvod kako bi se istaknula
na globalnom turistickom trzistu. Majdoub (2010) smatra da su kulturne rute orude kojim se
pokusava diversificirati turisticki proizvod, no u tom pokuSaju razlicitosti ¢esto dode do
»serijske proizvodnje® te se zbog toga treba raditi na takozvanom iskustvenom turizmu jer
danaSnji turist zeli poblize iskusiti kulturu mjesta kojeg posjecuje, zeli neSto novo nauciti Sto

za rezultat ima ocuvanje kulturnog nasljeda.

2.1. Uloga medunarodnih organizacija u kulturnom turizmu

U Europi veliki utjecaj na razvoj kulturnog turizma ima Europska Unija, UNESCO 1
Vije¢e Europe, koji zapocCinje tek 1991. potpisivanjem sporazuma u Maastrichtu kojim su
izdani dokumenti o podupiranju kulture u Europi. Postavljeni su kljuéni ciljevi za zastitu
kulture: kreiranje atmosfere koja poti¢e razvoj kulture u Europi, podrzavanje globalnog
utjecaja europske kulture, poticanje suradnje s drzavama koje nisu ¢lanice te zasStita europske
povijesti radi oCuvanja i podizanja svijesti o opem kulturnom naslijedu. Godine 1995.
kulturno nasljede je postalo od izvanredne vaznosti pa je pokrenut posebni program pod
nazivom Raphael u kojem su ,,odredene aktivnosti Europske unije u kulturi u svrhu zastite,
pomoc¢i 1 unapredivanja kulturnog nasljeda, poticanja suradnje i ujedinjavanja snaga u znanju,
ekspertizama 1 praksi na polju zastite kulturnog nasljeda na europskoj razini, omogucavanja
pristupa kulturnom nasljedu Siroj javnosti, doprinosa informacija u afirmaciji pripadanja
europskom stanovniS$tvu kroz vece poznavanje kulturnog naslijeda, razvijanja podrSke za
obogac¢ivanje medusobnog razumijevanja, prakse i realizacije europskih potencijala i
njegovanja suradnje sa zemljama ne-Clanicama, posebno s Vije¢em Europe “ (Pan¢i¢ Kombol,

2006).

Takoder, 1993. godine UNESCO je zapoceo suradnju sa Svjetskom turistickom
organizacijom (u daljnjem tekstu UNWTO). Jedan od klju¢nih aspekata suradnje bilo je

promicanje ¢vrste povezanosti turizma i kulture, razvoj novih modela partnerstva, te naravno
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projekata kulturnih ruta, kao nove specificne kategorije kulturne bastine. [ICOMOS-ova Povelja
o kulturnim rutama (ICOMOS, 2008), koju je pripremio Medunarodni znanstveni odbor za
kulturne rute (CIIC) ICOMOS-a, ratificirana je u Quebecu u Kanadi 2008. godine. Naposljetku,
2013. UNWTO i UNESCO potpisali su Memorandum o razumijevanju kojom su istaknuli
stratesku povezanost turizma i kulture. Takoder, iste godine UNWTO je potpisao sporazum o
suradnji s Europskim institutom kulturnih ruta, “naglasavaju¢i potrebu za podrSkom
konkurentnosti i odrzivosti sektora kulturnog turizma, s obzirom na njegovu rastucu

ekonomsku, kulturnu pa ¢ak i ekolosku vaznost” (Graf, Popesku, 2016).



3. Kulturne rute Vije¢a Europe

Vijec¢e Europe medunarodna je organizacija osnovana 5. svibnja 1949. godine u Londonu, sa
sjediStem u Strasbourgu, ¢ija je osnovna zadaca promicanje ljudskih prava i temeljnih sloboda,
kao 1 promoviranje medukulturnog dijaloga i suradnje izmedu europskih drzava. S tim ciljem,
Vije¢e Europe pokrenulo je program Kulturne rute Vijeca Europe 1987. godine. Navedeni
program, osim Sto poti¢e odrzivi razvoj, promice i bolje razumijevanje europskog kulturnog
identiteta, kulturnu razmjenu, bolje razumijevanje europske povijesti i bastine te oblikuje

zajednicki drustveni prostor.

Jedan od prioriteta programa Kulturne rute Vije¢a Europe sigurno je i rastereivanje
popularnih turistickih destinacija kao i otkrivanje manje poznatih destinacija obogaéivanjem

njihove turisticke ponude.

Unato¢ mnostvu mogucih definicija kulturne rute, popularno razumijevanje pojma i dalje
uvelike varira od osobe do osobe. Nadalje, broj definicija jo$ je veéi ako se uzmu u obzir
specificni motivi koji stoje iza stvaranja odredene kulturne rute. Svaki pojedinac shvaca
stvarnost na drugaciji nacin, pod utjecajem svojih proslih iskustava, znanja, vrijednosti ili
percepcije vlastitog mjesta u svijetu; stoga se moze rec¢i da se upravljanje kulturnom rutom
odvija u ogromnom sustavu medusobno povezanih znacenja (Goral, 2016). Kulturna ruta izraz
je koji se koristi za opisivanje novog i inovativnog koncepta turistickog iskustva. Rije€ je o
jedinstvenom proizvodu kreativnog turizma koji tematski povezuje razliCite atrakcije i
zanimljive odrediSne tocke u jednoj zemlji, odnosno diljem raznih zemalja (Graf, Popesku,

2016).

Prva priznata ruta Vije¢a Europe je Hodocasnicki put Santiago de Compostela, poznatija
1 kao ,,Put svetog Jakova*. Ta hodocasnicka ruta vodi do grobnice apostola svetog Jakova u
Spanjolskom gradu Santiago de Compostela, sadrzava vise od 1500 kilometara hodocasnickih
ruta koje prolaze kroz nekoliko drzava (Spanjolska, Francuska, Portugal, Italija, Belgija,
Nizozemska, Poljska i Litva), a hodoc¢asnici se najcesce odlucuju za 800 kilometara dugu tzv.
»francusku rutu®. Jelin¢i¢ (2008) u svojoj knjizi Kultura u izlogu navodi kako je hodoc¢asnicki
put Santiago de Compostela posluzio kao primjer za razvijanje ostalih kulturnih ruta, ali 1 kao
pocetak projekta ¢iji glavni ciljevi ukljucuju ,stvaranje zajedni¢kog europskog kulturnog
identiteta kroz vecu svijest i poStovanje, suoCavanje europskog stanovniStva s kulturnim

identitetom koji dijeli; unapredenje 1 zaStita europske kulturne bastine s ciljem poboljSanja



kvalitete Zivota 1 podrzavanje druStvenog, ekonomskog i kulturnog napretka te pruzanje
javnosti nove mogucnosti ispunjenja slobodnog vremena posje¢ivanjem podruc¢ja kulturnog

turizma i aktivnostima koje su za njega vezane.*

Tijekom 80-ih godina proslog stoljeca Camino de Santiago posjetilo bi oko dvije tisuce

hodocasnika godisnje (Schrire, 2006), dok je 2022. ta brojka narasla do 439 000 (Statista, s.a).

Danas program Kulturne rute Vijeéa Europe broji 48 kulturnih ruta' kao §to su, na primjer,
ruta Cirila i Metoda, Via Charlemagne, Via Habsburg, Transromanica, Via Regia, Vikinska

ruta, ...

Za nastavak 1 razvoj programa Kulturne rute Vijeca Europe zaduzen je Europski institut
kulturnih ruta, neprofitna udruga osnovana 1997. godine u Luksemburgu koja priprema
izvjesca i studije, obraduje prijedloge za nove teme te evaluira rad mreza odgovornih za rad

programa (Jelinci¢, 2008).
Kako bi se razvila nova ruta Vije¢a Europe potrebno je zadovoljiti vise kriterija:
¢ Definiranje teme

Tema treba predstavljati vrijednosti koje su zajednicke barem trima drzavama, rute ne trebaju

biti geografski povezane, ali trebaju oslikavati europsku povijest 1 bastinu.
e Prepoznavanje elemenata basStine

U suradnji sa svojim znanstvenim odborom, inicijatori projekta trebali bi identificirati elemente
materijalne 1 nematerijalne bastine povezane s temom rute 1 definirati zajedni¢ku pricu za

mjesta koja su prepoznata kao dio rute.
e Stvaranje europske mreze

Potrebno je uspostaviti europsku mreZu s pravnim statusom, koja okuplja lokacije 1 dionike,
bilo u obliku udruge ili federacije udruga, s ¢lanovima u najmanje tri drZzave €lanice Vijeca
Europe. Svaka mreZza mora raditi na demokratski i participativan nac¢in u pogledu upravljanja,
istrazivanja 1 programa aktivnosti. Inicijatori Rute moraju osigurati da je udruga odgovorna za

upravljanje kulturnom rutom organizacijski i financijski odrZiva.

e Koordiniranje zajednickih radnji

' Popis svih kulturnih ruta Vijeta FEurope moguée je pronaéi na mreznoj  stranici:

https://www.coe.int/en/web/cultural-routes/by-theme



https://www.coe.int/en/web/cultural-routes/by-theme

Ruta mora poticati kulturnu suradnju i poticati znanstvenu i druStvenu raspravu oko svoje teme.
Kulturne rute moraju biti aktivne u pet prioritetnih podrucja djelovanja, ukljuc¢ujuéi suradnju u
istrazivanju i razvoju; jacanje sjeanja, povijesti i europske bastine; kulturne i obrazovne
razmjene za mlade Europljane; suvremenu kulturno-umjetnicku praksu; kulturni turizam i

odrzivi kulturni razvoj
e Stvaranje zajednicke vidljivosti

Kako bi se osigurala vidljivost diljem Europe, svaka ruta mora izraditi povelju vidljivosti sa
zajednickim logotipom dizajniranim za rutu. Nakon certifikacije, logotip ,,Kulturne rute Vijeca
Europe” 1 vlastiti logotip Kulturne rute dizajniran za rutu moraju biti vidljivi na svim

znakovima i komunikacijskim materijalima (Vijece Europe, 2023).

Jelin€i¢ (2008) u svojoj knjizi Abeceda kulturnog turizma istice kako je program Kulturne
rute vijeca Europe poprimio znacajne dimenzije 1 kako zasigurno pridonosi zadanim ciljevima
to jest, jacanju zajedniStva i stvaranju zajednickog identiteta, no pita se u kojoj je mjeri program
zapravo ucinkovit iz gospodarskog aspekta jer ne privlaci velik broj turista. Za to navodi
sljedec¢e razloge: Vijece Europe iako pomaZze u kriterijima i uspostavljanju rute, nije zaduzeno
za njenu promidzbu ve¢ su za to zaduzene drzave koje su dio navedene rute, a buduéi da Vijece
Europe ne smatra kulturne rute turistickim proizvodom ono ih i ne promice kao takve. Jelin¢i¢
(2008) kao posljednji razlog navodi Cinjenicu da je prevelika popularnost hodoCasnickog puta
Santiago de Compostela zasjenila sve ostale rute. No, Trono (2022) isti¢e sljedec¢e prednosti
kulturnih ruta: privlacenje ulagaca, stvaranje znacajnog opskrbnog lanca, zaposljavanje i
gospodarska korist, o¢uvanje 1 promicanje lokalne raznolikosti, naglasak na kopnena i ruralna
podrucja, poticanje izvansezonskog turizma, a takoder pomaze oporavku kulturne bastine 1
identiteta lokacije te pokreée socio-ekonomski razvoj. Stovise, kulturne rute su se za odredene
destinacije pokazale kao izvrstan alternativni nacin za poboljSanje imidZa i1 za promociju i
isticanje medu drugim odrediStima. Kulturne se rute takoder mogu smatrati prilikom da se u
»paketu* predstave neke jedinstvene znacajke koje bi se inace izgubile u mnoSstvu turistiCkih

resursa (Chasovschi, 2022).

Kulturne rute obi¢no ukljucuju razne vrste turistickih usluga, a prednosti kulturnih ruta za
posjetitelje su resursi usmjereni prema njihovim specificnim interesima, lokacije su unaprijed
odabrane, a itinerari pripremljeni, kao 1 publikacije s informacijama o ruti $to smanjuje potrebu

turista se sam priprema za putovanje. (Owen, Dimitrios Buhalis, Pletinckx, 2004). Sluzbena



internetska stranica rute [lter Vitis nudi moguénost rezerviranja putovanja s unaprijed

pripremljenim itinerarom, na primjer, vinsku turu po Hrvatskoj i Sloveniji (Itervitis, 2023).



4. Kulturne rute Vijeca Europe u Hrvatskoj

Republika Hrvatska 2016. godine potpisala je Prosireni djelomicni sporazum o kulturnim

rutama (engl. Enlarged Partial Agreement, EPA) (NN 3/2016) u c¢ijem joj se clanstvu

,omogucuje sudjelovanje u ojacavanju potencijala kulturnih ruta za prekograni¢nu kulturnu

suradnju, odrzivoga kulturnog turizma koji se naslanja na lokalna znanja i vjestine te kulturnu

bastinu, s posebnim naglaskom na teme simbolickog znacaja za europsko jedinstvo, povijest,

kulturu 1 vrijednosti pomocu otkrivanja manje poznatih destinacija.*

Republika Hrvatska do sada broji 17 kulturnih ruta koje prolaze njenim teritorijem.

1.

Fenicanska ruta (https.//fenici.net/en/)

Fenicanska ruta mreza je pomorskih ruta koje su se koristile od 12. st.pr.Kr. za trgovinu
i komunikaciju. Kroz ove su rute Fenicani, ali i druge drevne civilizacije pridonijele
stvaranju "koiné" (xowvr)) dijalekta, to jest, zajednickog jezika mediteranskih
civilizacija. Pore¢, Novigrad, Solin i Nin ¢lanovi su Feni¢anske rute u Hrvatskoj.

Ruta sv. Martina (http.//www.saintmartindetours.eu/)

Sveti Martin bio je biskup Toursa koji je, od srednjeg vijeka, bitno hodocasnicko
srediste, a sada ga hodocasnici posjecuju na putu za Compostelu. Ruta sv. Martina
certificirana je 2005. godine, a spaja gradove koji su povezani sa Zivotom sv. Martina,
ali i one koji sadrze arhitekturu i znamenitosti koje su mu posvecene zbog Cega se
diljem rute postavlja ploc¢a ,,Stopa sv. Martina“. U Hrvatskoj se nalaze 44 Zupne crkve
posvecene svetom Martinu, kao 1 viSe od 200 kapela, martinskih svetista i toponima.

Putevima maslina (Attps.//olivetreeroute.gr/)

Ruta predstavlja itinerare medukulturnoga dijaloga i motiv maslina koje na Mediteranu
predstavljaju vazan dio kulturne bastine. Cilj rute je upoznati krajolike, tradiciju 1
proizvodnju maslina 1 proizvoda od maslina.

Vinska europska kulturna ruta — Iter vitis (Ltips://itervitis.eu/)

Vino je takoder vazan dio europske tradicije, a vinska europska ruta poti¢e ruralni
razvoj 1 omogucava turistima izvrsnu eno-gastronomsku ponudu. Na ruti posjetitelji
mogu saznati viSe o samim proizvodnim procesima u vinarijama, degustirati autohtone
sorte vina 1 saznati viSe o bogatoj povijesti vina u Europi i na Mediteranu.

Ruta europskih groblja (https://cemeteriesroute.eu/european-cemeteries-route.aspx)
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10.

Groblja su vazan dio bastine CovjecCanstva u kojima se odrazavaju arhitektonski,
umjetnicki 1 povijesni razvoj. U rutu je ukljueno vise od 60 groblja diljem Europe, a
cilj rute je turisticko promicanje kulturne vaznosti groblja kroz obilaske, izlozbe i razna
dogadanja.

Ruta povijesnih termalnih gradova (Ltps.//historicthermaltowns.eu/)

Jos od antike prisutna je tradicija koriStenja termalnih izvora u terapeutske svrhe koja
je tijekom 18. 1 19. stoljeca dozivjela svoj vrhunac, a brojni gradovi i dalje nastavljaju
tu tradiciju. Danas posjetitelji mogu uzivati u festivalima, dogadajima i raznim
aktivnostima te blagodatima termalne vode. Hrvatski gradovi ukljuc¢eni u rutu su
Daruvar, Lipik i Varazdinske Toplice.

Kulturna ruta ATRIUM - Arhitektura totalitarnih reZima u 20. stolje¢u u
sjeanju na urbani razvoj Europe interpretirane u svrhu promicanja ljudskih

prava i demokracije (htps./ www.atriumroute.eu/)

Totalitarni rezimi obiljezili su velik dio 20. stolje¢a u Europi i imali su velik utjecaj na
arhitekturu gradova. Cilj rute je valorizirati i istrazivati to kulturno nasljede kako bi se
osnazio identitet Europe u njegovu jedinstvu. U Italiji ima mnogih zgrada proizaslih iz
Mussolinijeva rezima, a znacajni primjeri fasisticke arhitekture nalaze se i u Labinu i
Rasi.

Ruta rimskih careva i dunavska vinska ruta (hitps://romanemperorsroute.org/)

Ruta rimskih careva i dunavska vinska ruta duga je 3,5 tisu¢e kilometara i obuhvaca
arheoloska nalaziSta povezana s razdobljem carskog Rima, kao i1 12 vinskih regija.
Hrvatski lokaliteti koji su uklju¢eni u rutu su vinska podrucja Iloka i Baranje,
Varazdinske toplice — Aquae Iasae, Séitarjevo — Andautonija, Split (Dioklecijanova

palaca) 1 Solin, Zadar 1 Nin, Vid — Narona te Pula i Nacionalni park Brijuni.

Destinacija Napoleon (/11ps.//www.destination-napoleon.eu/)

Napoleon Bonaparte bio je vazna figura u europskoj povijesti i njegovo razdoblje
ostavilo je vazan trag 1 bastinu u vecini europskih zemalja. Napoleon je utjecao i na
vizuru gradova te oblikovao njihovu sudbinu. U Hrvatskoj se nalazi 6 lokaliteta
ukljucenih u rutu Orebi¢, Brela, Klis, Milna, Mali LoSinj i Petrinja.

Ruta impresionizma (Lt1ps.// www.impressionismsroutes.cont/)

Ruta povezuje mjesta na kojima su zivjeli impresionisticki slikari 19. 1 20. stoljec¢a. Cilj
je razumijevanje tog umjetnickog pravca, priblizavanje umjetnosti posjetiteljima uz
izlozbe, edukacije i konferencije. 2019. godine ruti se pridruzio grad Ozalj, rodno

mjesto Slave Raskaj.
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11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Staza Zeljeznog doba Podunavlja (Ltps://www.ironagedanuberoute.com/)

Ruta se bavi arheoloskim nalaziStima i krajolicima Zeljeznog doba. Posjetitelji mogu
otkriti arheoloske muzeje i staze, rekonstrukcije kuéa i tumula. Cilj je istrazivanje i
predstavljanje arheoloske bastine.

Ruta zidovskog nasljeda (/ittps.//jewisheritage.org/)

Ruta svjedoc¢i ne samo o mracnom razdoblju povijesti ve¢ i o postojanju zidovskih
zajednica na podru¢ju Europe. Prezentira doprinos zidovskog naroda za razvoj
europske civilizacije. U rutu su ukljuceni muzeji, arhivi, knjiznice, sinagoge i groblja.

Europska ruta industrijske bastine (Lztp.//www.erih.net/)

Ruta broji preko 300 lokacija vezanih za razvitak industrije u Europi. Ruta ukljucuje
ture sa stru¢nim vodstvom, izlozbe, ali i ve¢e manifestacije poput "ExtraSchicht - No¢
industrijske bastine" u Ruhrskoj regiji ili Industriada u Poljskoj koje privlace stotine
tisuca posjetitelja godisnje.

Ruta Zeljezne zavjese — EuroVelo 13 (https://en.eurovelo.com/evi3)

EuroVelo 13 biciklisticka je ruta duga 10 tisuca kilometara koja prolazi kroz 20 drzava
i prati fiziCku granicu koja se proteze od Barentsovog do Crnog mora i koja je dijelila
Isto¢nu 1 Zapadnu Europu pola stolje¢a. Na ruti se nalazi i 14 znamenitosti pod
UNESCO-vom zastitom.

Put Cirila i Metoda (https.//www.cyril-methodius.cz/)

Put Cirila i Metoda je staza duga preko 7500 kilometara i broji vi$e planinarskih ruta
kao i arheologkih lokaliteta povezanih s Cirilom i Metodom. Prva ruta povezana je s
teritorijem Velike Moravske, druga ruta vodi prema jugoistoku Europe dok treca ruta
vodi prema jugozapadu (Austrija, Bavarska, Slovenija 1 Italija) 1 simbolizira njthovo
putovanje u Rim.

Europska ruta bajki (/ittps.//www.europeantairytaleroute.eu/)

Ruta ukljucuje europske bajke, mitove i usmenu predaju. U Hrvatskoj su ukljuceni
Ivanina kuca bajke, udruga Val kulture i udruga Profesor Baltazar.

Ruta spisateljica (Lttps.//www.womenwriters.eu/)

Ruta otkriva zivot i djelovanje spisateljica na prijelazu iz 19. u 20. stolje¢e koji je
okarakteriziran borbom za zenska prava. Ruta poti¢e vidljivost spisateljica isticuci
njihovu vaznost u Europskoj kulturi. Hrvatske spisateljice koje su dio rute su Ivana

Brli¢-Mazurani¢ 1 Marija Juri¢-Zagorka.
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U nastavku teksta donosi se analiza obiljezja navedenih kulturnih ruta, a rezultati su sumarno

prikazani u Tablici 1. ispod analize.

4.1.1. Drzave

Prvi parametar analize Kulturnih ruta Vije¢a Europe koje prolaze kroz Hrvatsku su
drzave koje povezuju navedene rute. Fenicanska ruta prolazi kroz ¢ak 13 drzava: Albaniju,
Belgiju, Hrvatsku, Cipar, Francusku, Grcku, Italiju, Libanon, Maltu, gpanjolsku, Tunis,
Sloveniju, Ukrajinu. Ruta sv. Martina takoder povezuje poveci broj drzava, njih cak 12:
Austriju, Belgiju, Hrvatsku, Francusku, Njemacku, Madarsku, Italiju, Luksemburg,
Nizozemsku, Slovacku, Sloveniju 1 Poljsku. Kulturna ruta Putevima maslina prolazi kroz 15
drzava, dok Vinska europska ruta spaja €ak 23 drzave. Nadalje, Ruta europskih groblja te Ruta
Zidovskog nasljeda spajaju 21 drzavu. Ruta povijesnih termalnih gradova prolazi kroz 16, a
Kulturna ruta ATRIUM — Arhitektura totalitarnih rezima u 20. stoljecu u sjecanju na urbani
razvoj Europe interpretirane u svrhu promicanja ljudskih prava i demokracije prolazi kroz
najmanje drzava, njih samo cetiri. Ruta rimskih careva i dunavska vinska ruta broji 10,
Destinacija Napoleon 12 drzava, a Ruta impresionizma 14 drzava. Ruta Zeljeznog doba
Podunavlja i1 Ruta spisateljica broje po 6 drzava, dok Ruta Zeljezne zavjese — Eurovelo 13, Put
Cirila i Metoda i Europska ruta bajki broje 8, a naposljetku, najveéi broj drzava spaja Europska

ruta industrijske bastine, njih ¢ak 28.

4.1.2. Vrsta bastine

Razvoj turizma usko je vezan uz razvoj kulture, materijalna i nematerijalna bastina neke drzave
privuéi ¢e veci broj posjetitelja, a jedinstveni kulturni resursi neke regije doprinose vecoj

turistickoj konkurentnosti (Puczko, Ratz, 2007).

Kulturna baStina oznacava ljudski identitet, postojanje zajednica na nekom odredenom
podrucju, njihovu povijest ali 1 suvremenost. Kulturna bastina vazna je za drustvo, i najcesce
se spominje u kontekstu ocuvanja, no kulturna bastina moze postati generator razvoja zajednice
ako joj se omoguci gospodarska valorizacija (Jelin¢i¢ 2010). Cilj upravljanja kulturnom
bastinom jest o€uvanje reprezentativnog primjera materijalne i nematerijalne bastine za buduce

generacije (Jelin¢i¢ 2010).
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Bastinom se smatraju gradevine, naslijedene pojave 1 tvorevine koje su postale kulturnim
naslijedem procesom prepoznavanja i vrednovanja u kojem se iskazuju aktualne potrebe
drustva. Svjetske organizacije poput UNESCO-a i ICOMOS-a, za cilj imaju zastitu kulturnih
dobara Sto ukljucuje povijesne spomenike, gradevine i spomenicke cjeline diljem svijeta.
Najznacajnija smjernica za zaStitu materijalne bastine je Medunarodna povelja o konzervaciji
1 restauraciji spomenika i spomenickih cjelina poznatija kao Venecijanska povelja iz 1964.
godine. Od njenog prihvacanja Venecijanska povelja koristila se kao referentna tocka za razvoj
viSe od 40 konzervatorskih dokumenata diljem svijeta. Prihvacanjem Povelje pojam bastine ne
odnosi se samo na povijesne gradevine i spomenike ve¢ i na lokalitete kao skupinu elemenata,
¢ije je ouvanje u javnom interesu (Ahmad, 2006). Krajem 70-ih godina proslog stoljeca pojam
bastine prosirio se kako bi ukljucio i povijesne perivoje i kulturne krajolike jer se uvidjelo kako
je zastita bila usmjerena samo na spomenike, ali ne i na njihovo okruzenje ¢ije mijenjanje ili
ostecenja utjeCu na zaStitu samog spomenika, stoga je 1982. godine usvojena Firentinska
povelja koja povijesne perivoje klasificira kao zive organizme kojima je potrebna posebna
zastita. 1987. godine ICOMOS je usvojio Povelju za o¢uvanje povijesnih gradova kako bi se
saCuvala postojeca drustvena i fizicka obiljezja kojima prijeti destrukcija uzrokovana

urbanizacijom (Markovi¢, 1987).

Na UNESCO-voj Konvenciji 2001. godine definiran je pojam podvodne kulturne
bastine koji oznacava sve ,tragove ljudskog postojanja kulturnog, povijesnog ili arheoloskog
karaktera koji su se nalazili, djelomi¢no ili potpuno pod vodom, povremeno ili stalno, barem
100 godina“ (Odluka o proglasenju zakona o potvrdivanju Konvencije o zastiti podvodne
kulturne bastine, 2004). Konvencija je donesena u svrhu zastite i sprjecavanja iskoriStavanja

podvodnih dobara.

Prema Carek (2004) nematerijalna bastina oznaCava vjerovanja, obiCaje 1 druga
duhovna stvaralastva koja se prenose predajom, a druStva ih prepoznaju kao vlastitu bastinu.
U nematerijalnu bastinu moZemo ubrojiti dijalekte, jezike 1 usmenu knjizevnost, folklorno
stvaralaStvo kao $to su plesovi, igre, obi¢aji 1 obredi, potom tradicijska umijeca i obrte te
naposljetku kulturoloske prostore — mjesta na kojima se pric¢aju price, odrzavaju svetkovine i

obredi.

UNESCO-va Konvencija o zastiti nematerijalne kulturne bastine donesena je 2003.
godine 1 sastoji se od tri popisa nematerijalne kulturne bastine covjecanstva: Reprezentativni

popis nematerijalne baStine covjeCanstva, Popis nematerijalne bastine kojoj je potrebna hitna
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zaStita, 1 Registar najboljih praksi o¢uvanja nematerijalne baStine (Ministarstvo kulture i

medija, s.a.)

Sljedeci parametar analize Kulturnih ruta Vije¢a Europe u Hrvatskoj je vrsta bastine, to

jest, sastoje li se kulturne rute od materijalne ili nematerijalne bastine.

Fenicanska ruta prati stare pomorske puteve na Mediteranu povezujuéi razna
arheoloska nalaziSta, arhitekturu, prirodne znamenitosti, ali i obicaje te zbog toga navedena

ruta povezuje i materijalnu i nematerijalnu bastinu (Vije¢e Europe, s.a.)

Ruta sv. Martina takoder povezuje materijalnu i nematerijalnu bastinu. Materijalna bastina su
razni spomenici posveceni sv. Martinu, kao i ¢ak 14 katedrala. Nematerijalna bastina se oCituje
u raznim pricama i legendama koje su povezane sa sv. Martinom (Vije¢e Europe, 2005). Svake
godine 11. studenog slavi se blagdan sv. Martina diljem Europe, kojim se obiljezava kraj
poslova u polju, odnosno vinogradu, a u dijelovima Hrvatske obiljezava se i krstenjem mosta
odnosno njegovim pretvaranjem u vino ¢esto popra¢enim gozbom i tzv. martinjskom guskom
(Belaj, 2004). Na Malti djeca dobivaju vrecicu sa slatkiSima, na Siciliji se na Martinje jedu
keksi od anisa i piju slatka desertna vina, a u Poljskoj se jedu posebni kroasani s kremom od

badema i sjemenkama bijelog maka (Niinioja, 2021).

Na ruti Putevima maslina naglasak je materijalnoj i nematerijalnoj bastini. Glavni
motiv rute su proizvodi od maslina 1 gastronomska ponuda, ali i umjetnost vezana uz motiv
masline. Ruta ukljuc¢uje maslinike, uljare, obiteljska poljoprivredna gospodarstva koja se bave
proizvodnjom 1 prodajom te kuSanjem maslinova ulja, povijesne znamenitosti, tematske

manifestacije kao i arheoloske lokalitete (TZ Vela Luka, 2020)

Na ruti [ter Vitis zastupljena je nematerijalna bastina koja se o€ituje kroz ucenje o
proizvodnji vina, degustaciji 1 drugoj gastronomskoj ponudi.
Ruta europskih groblja poCiva na materijalnoj bastini o kojoj svjedoc¢e nadgrobni

spomenici i skulpture koji krase europska groblja.

Ruta povijesnih termalnih gradova prikazuje europske termalne gradove i njihovu

materijalnu bastinu, to jest, jedinstvenu arhitekturu.

Kulturna ruta ATRIUM takoder prikazuje materijalnu bastinu u vidu arhitekture
totalitarnih rezima u 20. stolje¢u u sje¢anju na urbani razvoj Europe interpretirane u svrhu

promicanja ljudskih prava i demokracije.
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Ruta rimskih careva i dunavska vinska ruta sa svojim arheoloSkim nalaziStima i
vinskim cestama takoder spada u materijalnu bastinu, a nematerijalna bastina rute odnosi se na

otkrivanje vinskih ruta i degustaciju autohtonih sorti vina.

Destinacija Napoleon prikazuje veliko nasljede i utjecaj u Europi koje je Napoleon
ostavio, a koji uklju¢uju materijalnu bastinu poput arhitekture, namjestaja i umjetnickih djela,

ali 1 nematerijalnu bastinu povezanu s njegovim likom i djelom (Vijece Europe, s.a.).

Na itineraru Ruta impresionizma moguce je posjetiti materijalnu bastinu koja ukljucuje

muzeje i rodna mjesta poznatih impresionistickih umjetnika.

Na Stazi Zeljeznog doba Podunavlja oCuvana je materijalna bastina zeljeznog doba, a

na arheoloskim nalazi§tima i muzejima moguce je nauciti o obi¢ajima zajednica tog razdoblja.

Razne knjiznice i arhivi prikazuju Zivot i obiaje Zidova u Europi, ali osim
nematerijalne bastine veliki naglasak Rute Zidovskog nasljeda je 1 na materijalnoj bastini u vidu

sinagoga, groblja, Zidovskih Cetvrti, spomenika i arheoloskih nalazista.

Materijalna bastina Europske rute industrijske bastine ukljucuje tehnoloska otkrica,

spomenike i razne dogadaje koji slave industrijski napredak u Europi.

Na biciklistickoj ruti zeljezne zavjese EuroVelo 13 moguce je vidjeti razne lokalitete

materijalne bastine kao $to su muzeji, povijesne zgrade, spomenike i znamenitosti.

Na Putu Cirila i Metoda vidljivi su elementi materijalne bastine koji se sastoje od
arheoloskih i povijesnih lokaliteta, raznih spomenika posveéenih braéi Cirilu i Metodu uz razne

price 1 legende koje interpretiraju njihov Zivot.

Europska ruta bajki prikazuje nematerijalnu kulturnu bastinu kroz price i legende koje

se prenose s koljena na koljeno 1 koje su obiljeZile Zivote brojnim Europljanima.

Ruta spisateljica prikazuje materijalnu bastinu kroz muzeje, rodne ku¢e i spomenike

posvecene spisateljicama.

4.1.3. Promocija na druStvenim mreZama

Posljednjih godina drustvene mreze su sve ¢eSc¢e jedan od glavnih alata za promociju.
Marketing drustvenih mreZa i marketing baziran na web sadrZaju moze se smatrati danasnjim
glavnim alatom brendiranja destinacije (Vukman i Drpié, 2014). Sto se ti¢e promocije na

drustvenim mreZama, nemaju sve rute stranice i grupe na drustvenim mreZama. Na primjer,
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Fenicanska ruta nema druStvene mreze na hrvatskom jeziku, ali kako se Medunarodna
konfederacija rute Feni¢ana nalazi u Castelvetranu, ima web stranicu na talijanskom jeziku,
Instagram stranicu La rotta dei Fenici na engleskom jeziku, koja broji 2567 pratitelja, te
Facebook stranicu koja broji 7200 ¢lanova na kojima se svakodnevno objavljuju sadrzaji na

engleskom jeziku.

Ruta sv. Martina promovira se na druStvenoj mrezi Facebook na hrvatskom jeziku
putem profila Kulturni centar sv. Martin koja ima 333 oznake ,,svida mi se* te 346 ,,pratitelja®.
Na engleskom jeziku aktivna je stranica St Martin’s routes s 1.6 tisu¢a oznaka ,,svida mi se* i

1.6 tisuca pratitelja.

Kulturna ruta Putevima masline nema profil na druStvenim mrezama na hrvatskom
jeziku, no ima na gr¢kom s obzirom da je sjediste kulturne zaklade The Routes of the Olive
Tree u grckom gradu Kalamata. Na druStvenim mrezama zaklada Cesto objavljuje pozive na

dogadanja, informacije o konferencijama i sli¢no.

Nadalje, Vinska europska kulturna ruta - Iter Vitis sa sjediStem na Siciliji, ima aktivhu
Facebook stranicu na hrvatskom jeziku Iter Vitis —Croatia za koju je zasluzna Hrvatska udruga
za turizam i ruralni razvoj Klub c¢lanova Selo koja se bavi razvojem ruralnog turizma. Facebook
stranica rute broji 2,6 tisuca pratitelja i 2,8 oznaka ,,svida mi se. Takoder, na Instagramu postoji

stranica Iter Vitis s 219 pratitelja.

Ruta europskih groblja je projekt koji provodi Udruzenje znacajnih groblja u Europi
(Association of Significant Cemeteries of Europe) sa sjediStem u Bologni, a predsjedniS§tvom u
Mariboru. Ono se bavi promocijom i promoviranjem znac¢ajnih groblja u Europi. Ne postoje
drustvene mreZe rute na hrvatskom jeziku, no informacije o ruti mogu se prona¢i na
internetskim stranicama gradova c¢ija su groblja dio rute (Varazdin, Rijeka, Sisak,..) Na
internetskoj stranici (Park uspomena, s.a.) za koju je zaduzeno Komunalno drustvo Kozala
d.o.0. mogu se pronaci informacije o ,,7jednu upoznavanja groblja Europe (WDEC)“ gdje
znacajna groblja Europe organiziraju manifestacije koje otkrivaju povijest, kulturu i arhitekturu
groblja. Facebook 1 Instagram stranice European cemeteries route na engleskom jeziku

sveukupno prati 2946 korisnika.

Ruta povijesnih termalnih gradova ima sluzbenu Facebook stranicu na engleskom jeziku
naziva Historic Thermal Towns s 2,7 tisu¢a oznaka ,,svida mi se* te 2,9 tisuca pratitelja, kao i
istoimenu Instagram stranicu s 862 pratitelja. Takoder, sve informacije o ruti mogu se pronaci

1 na njenoj sluzbenoj stranici European Historic Thermal Towns Association.
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Sve informacije o Kulturnoj ruti ATRIUM mogu se pronaci na sluzbenoj internetskoj
stranici Atrium route, Facebook stranici Atrium European Cultural Route koja broji 729 oznaka

»svida mi se“ i1 824 pratitelja i Instagram stranici Atrium Cultural Route s 283 pratitelja.

Ruta rimskih careva i dunavska vinska ruta sa sjedistem u Beogradu na svojoj sluzbenoj
stranici Roman emperors route nudi 360 ° virtualnu turu arheoloskih lokaliteta ukljucenih u
rutu. Takoder, navedena ruta promovira se i na druStvenim mreZama, na svojoj Facebook
stranici Romans Wine Danube koja ima 1,8 tisu¢a oznaka ,,svida mi se* 1 1,9 tisuca pratitelja.
Osim Facebook stranice, ruta se promovira i na istoimenoj Instagram stranici koja broji 1280

pratitelja.

Destinacija Napoleon ima aktivnu Facebook stranicu naziva Destination Napoleon s 5
tisuca oznaka ,,svida mi se“ 1 5,4 tisuce pratitelja na kojoj se gotovo svakodnevno objavljuju
informacije 1 novi dogadaji vezani za rutu. Destinacija Napoleon osim Facebook stranice, ima
i Instagram te Twitter raun istoimenog naziva. Instagram stranica broji 459 pratitelja, a Twitter
1397 pratitelja. No, osim stranica na druStvenim mrezama, pregrst informacija o ruti moze se
pronaci na njenoj sluzbenoj stranici Destination Napoleon na kojoj se nalazi interaktivna karta

s popisom svih gradova koji su ukljuéeni u rutu.

Informacije o Ruti impresionizma mogu se pronaéi jedino na sluzbenoj internetskoj

stranici rute Impressionisms routes. Ruta se ne promovira putem drustvenih mreZa.

Kulturna ruta Staza Zeljeznog doba Podunavlja na svojoj Facebook stranici Iron Age
Danube Route broji 782 pratitelja, dok na istoimenoj Instagram stranici broji 454 pratitelja. Za
promociju na drustvenim mrezama zasluzna je Udruga Staza zeljeznog doba Podunavlja. Jedan
od osniva¢a Udruge je i ArheoloSki muzej Zagreb, a njezin cilj je zaStita, istraZivanje i
predstavljanje arheoloSke bastine, kao 1 promocija podunavske regije, ali i muzeja u kojima se

bastina nalazi 1 ¢uva. (Arheoloski muzej Zagreb, s.a.)

Europska udruga za ocuvanje 1 promicanje zidovske kulture 1 baStine (European
Association for the Preservation and Promotion of Jewish Culture and Heritage, AEPJ)
zaduzena je za promociju Rute Zidovskog nasljeda te se na njihovoj sluzbenoj internetskoj
stranici mogu pronaci informacije o udruzi, ruti i drugim projektima udruge. Nadalje, ruta se
promovira 1 putem drustvenih mreZa kao $to su Facebook, Instagram 1 Twitter. Na Facebook
stranici naziva AEPJ broje 5 tisu¢a oznaka ,,svida mi se* 1 5,3 tisuce pratitelja. Na Instagram
stranici AEPJ - Jewish Heritage broje 2371 pratitelja, dok stranicu na Twitteru prati 2,246

korisnika.
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Europska ruta industrijske bastine na svojoj Facebook stranici ERIH - European Route of
Industrial Heritage ima ¢ak 9,1 tisu¢u oznaka ,,svida mi se“ i 10 tisuca pratitelja dok na
Instagramu broji 554 pratitelja. Na web stranici ERIH - European Route of Industrial Heritage

moguce je pronaci sve informacije vezane za rutu, njene projekte i dogadanja.

Ruta zeljezne zavjese — Eurovelo 13 na svojoj sluzbenoj web stranici (eurovelo.com) nudi
razli¢ite mape koje je moguce preuzeti za lakSe pracenje ruta, kao i informaciju o mobilnoj
aplikaciji. U Facebook grupi FEuroVelo Discussion Group koja ima 22,4 tisuce ¢lanova
korisnici dijele dojmove, savjete i informacije o ruti. Na Instagramu objave prati 19,1 tisuca

korisnika.

Na sluzbenoj internetskoj stranici rute Put Cirila i Metoda, Cyril and Methodius Route

(https://www.cyril-methodius.cz/) nalaze se sve informacije o viSe od 5 tisu¢a kilometara

planinarskih staza koje prolaze rutom, ali i informacije o razli¢itim arheoloskim nalaziStima.
Na Facebook stranici Cyril and Methodius Route koju prati 919 korisnika, a 837 ih je oznacilo
»svida mi se*“ svakodnevno se objavljuju vazne informacije 1 pozivi na dogadaje Udruge
Europska kulturna ruta svetih Cirila i Metoda. Udruga je takoder kreirala i Instagram stranicu

koju prati 180 korisnika.

Europska ruta bajki koja je certificirana 2022. godine na Facebook stranici European
Fairy Tale Route ima 98 oznaka ,,svida mi se* 1 122 pratitelja, a na istoimenoj internetskoj

stranici imaju opcenite informacije o ruti.

Ruta spisateljica na svojoj Facebook stranici ima 108 oznaka ,,svida mi se* te 140
pratitelja, dok na Instagram stranici ima 66 pratitelja. Internetska stranica nudi brojne
informacije o udruzi, spisateljicama koje su uklju€ene u rutu, te novosti o radu udruge Cultural

Tourism Association Pot pisateljic — Women Writers Route.

4.1.4. Promocija na sluZzbenim stranicama Turisti¢kih zajednica u Hrvatskoj

Kako su 22 mjesta u Hrvatskoj dio rute sv. Martina, ona se promovira na sluzbenim
stranicama viSe turistiCkih zajednica u Hrvatskoj najceS¢e u kontekstu otkrivanja stope sv.
Martina i promoviranja tematske rute u, na primjer, Virju, S¢itarjevu, naselju Svinjarevci u
Vukovarsko-srijemskoj zupaniji, na Korculi ili u Dugom Selu koje je poznato kao grad sv.

Martina pa se na Martin bregu 3. srpnja 2022. godine odrzala manifestacija Ljetni sveti Martin
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kojom se obiljezila 15. obljetnica postavljanja prve stope svetog Martina u Hrvatskoj $to je bilo

popraceno promocijom na sluzbenoj stranici Turisticke zajednice Zagrebacke zupanije.

Itinerar Putevima maslina promovira se na sluzbenim stranicama Turisticke zajednice
Vela Luka gdje su predstavljeni ¢lanovi Rute s podru¢ja Dubrovacko-neretvanske zupanije.
Ruta se takoder promovira na stranici Turisticke zajednice Jelsa, gdje se moze pronaci i karta
s putevima koji prolaze kroz cijeli Hvar. Takoder, Turisticka zajednica LoSinja ukljucena je u

promociju rute Putevima maslina.

Na stranicama Hrvatske turisticke zajednice, Turisticke zajednice Vukovarsko-srijemske
zupanije 1 Osjecko-baranjske zZupanije promoviraju se konferencije odrzane u sklopu rute Iter

Vitis s naglaskom na marketing 1 brendiranje vinske regije u Hrvatskoj.

Ruta povijesnih termalnih gradova promovira se na sluzbenoj stranici Turisticke zajednice

Daruvar - Papuk.

Kako ruta Putevima rimskih careva i dunavska vinska ruta prolazi kroz grad Sisak

informcije o ruti s nalaze se na sluzbenoj stranici Turisticke zajednice Grada Siska.

Na sluzbenoj stranici Turisticke zajednice podruc¢ja KUPA objavljena je broSura o Ruti
impresionizma, a na stranici TuristiCke zajednice Karlovacke zupanije nalaze se informacije o
ruti ,, Tragovima Slave Raskaj* ¢iji je cilj povezati bastinu grada Ozlja sa Zivotom i radom Slave
Raskaj. Ruta ukljucuje obilazak Etno park Ozalj — HE Munjara (gradsko kupaliste, most preko
Kupe) — Setnica Emilija Laszowskog — Crkva Svetog Vida 1 grob Slave Raskaj — Stari grad

Ozalj 1 Zavicajni muzej Ozalj (TuristiCka zajednica Karlovacke zupanije, 2020)

Na svojim sluZzbenim internetskim stranicama Stazu Zeljeznog doba Podunavlja
promoviraju Turisticka zajednica PoZeSko-slavonske Zupanije i1 Turisticka zajednica Zlatni
Papuk. Promovira se aktivni turizam i kruzna poucna staza ,,Putevima ratnika - Zeljezno doba
u Zlatnoj dolini* koja sadrzi 11 edukativno-informativnih ploca koje prate prapovijesni put iz
sredi$ta sela Kaptol, kroz groblje pod tumulima Cemernica te vodi do groblja Gradca sve do

visinskog naselja uz potok Bistre (Zlatni Papuk, 2022)

Na stranici Turisti¢ke zajednice Viroviticko-podravske Zupanije objavljen je plan za
razvijanje biciklisticke infrastrukture koja nedostaje na ruti EuroVelo 13 kako bi se razvila
cikloturisti¢ka ponuda u Hrvatskoj — kurija Jankovi¢ prenamijenjena je u hotel s planom
nadogradivanja spremista za bicikle, svlaCionica, wellnessa i vinskog bara. (Turisticka

zajednica Viroviticko-podravske Zupanije, 2019).
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Na stranicama Turisticke zajednice grada Ogulina i1 Turisticke zajednice Karlovacke
zupanije promovira se Ruta bajke u Ogulinu koja je povezana s pou¢nom botanickom stazom

Klek na kojoj se mogu upoznati znacajke biljnih zajednica i endemskih vrsta na Kleku.

4.1.5. Povezanost s muzejima

Kulturni itinerar Staza Zeljeznog doba Podunavlja prva je ruta Vijec¢a Europe sa sjediStem
u Hrvatskoj, a povezan je s Arheoloskim muzejom u Zagrebu koji je jedan od osnivaca rute.
Takoder, Arheoloski muzej u Zagrebu dao je poticaj za osnivanje neprofitne udruge ,,Staza
zeljeznog doba Podunavlja“ koja je zaduzena za upravljanje rutom. Od ozujka 2021. godine

Muzej Sveti Ivan Zelina takoder je ¢lan Udruge.

Jos jedna ruta koja je povezana s muzejom u Hrvatskoj je Ruta spisateljica. Grad Ogulin
kao rodno mjesto Ivane Brli¢-Mazurani¢, jedne od autorica koju navedena ruta predstavlja,
¢lan je udruge Zene spisateljice od 2021. godine &iji je cilj bio certificiranje rute pri Vijeéu
Europe, dok je Ivanina kuc¢a bajke nacionalni koordinator za implementaciju Rute spisateljica

u Hrvatskoj (Izvjesée o radu i poslovanju Centra za posjetitelje Ivanina kuca bajke, s.a.).

S Ivaninom ku¢om bajke povezana je jos jedna ruta Vije¢a Europe — Europska ruta bajki.
Ivanina kuca bajke multimedijalni je 1 interaktivni centar za posjetitelje smjesSten u
srednjovjekovnom Frankopanskom kastelu iz 15. stoljeca i otvoren 2013. godine, a bavi se

promicanjem lika i djela Ivane Brli¢-Mazurani¢ 1 njenih bajki.

Kuc¢a istarskog maslinovog ulja — Museum olei histriae 2018. godine pridruZzila se ruti
Putevima masline. U muzeju moguce je upoznati povijest maslinarstva u Istri 1 nacine
preradivanja maslina od rimskog doba do danas. Muzej organizira 1 vodene degustacije na
kojima je moguce nauciti kako pravilno kusati maslinovo ulje, koje su razlike u sortama te

kako se ono sljubljuje s hranom (Kuc¢a istarskog maslinovog ulja, 2023).

Ruta rimskih careva i dunavska vinska ruta povezana je s arheoloSkim parkom

Andautonija u S¢itarjevu koji je jedan od lokaliteta ukljuéenih u rutu.

Zavicajni muzej Ozalj povezan je s Rutom impresionizma jer se u njemu nalaze brojna

djela Slave Raskaj koja je jedna od umjetnickih li¢nosti ukljucenih u rutu.

S Rutom Zidovskog nasljeda u Hrvatskoj povezani su Spomen podrucje Jasenovac,

Dubrovacka sinagoga u sklopu koje se nalazi i muzej te Zidovski muzej u Zagrebu.
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Na Europskoj ruti industrijske bastine ve¢i broj muzeja u Hrvatskoj ukljucen je u
navedenu rutu. Prvi je Pomorski muzej u Dubrovniku, zatim Narodni muzej Labin, Muzej
Grada Rijeke - Palada Secéerane, Tehni¢ki Muzej Nikola Tesla u Zagrebu, potom Hrvatski
Zeljeznicki Muzej u Zagrebu i naposljetku Info centar industrijske bastine — Holandska kuca u

Sisku.
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Tablica 1. Sumarni prikaz obiljeZja Kulturnih ruta Vijeca Europe u Hrvatskoj

Broj Drustvene  Turisticke zajednice
Naziv rute Vrsta bastine
drZzava mreze
_ Materijalna 1 Facebook, /
1.  Fenicanska ruta 13 /

nematerijalna  Instagram

Facebook Turisticka zajednica Vukovarsko-
srijemske Zupanije

(https://www.visitvukovar-

srijem.com/hr/),

Turisticka Zajednica Podrucja "Sredisnja

Podravina" (https://tzp-sredisnja-

Materijalna 1 podravina.ht/),
2.  Ruta sv. Martina 12 ! ) /

nematerijalna Turisticka zajednica Grada Dugo Selo

(https://tzds.hr/),

Turisticka zajednica Zagrebacke zupanije

(https://visitzagrebcounty.hr/)
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TZ Vela Luka (https://tzvelaluka.hr/),

TZ Jelsa (https://visitjelsa.hr/hr/),

Materijalna 1 Facebook, TZ Mali Losinj Kuc¢a istarskog maslinovog
3.  Putevima maslina 15 . S )
nematerijalna  Instagram (https://www.visitlosinj.hr/) ulja
TZ Osjecko-baranjske Zupanije
(https://visitslavoniabaranja.com/),
Vinska europska kulturna . Facebook,
4. "y 23 Nematerijalna TZ Vukovarsko-srijemske zupanije /
ruta — Iter vitis Instagram
(https://www.visitvukovar-
srijem.com/hr/)
. ' . Facebook, /
5.  Ruta europskih groblja 21 Materijalna /
Instagram
Ruta povijesnih termalnih . Facebook, TZ Daruvar - Papuk
6. 16 Materijalna o /
gradova Instagram (http://www.visitdaruvar.hr/ehtta.aspx)
. Facebook, /
7.  Kulturna ruta ATRIUM 4 Materijalna /

Instagram
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10.

11.

12.

13.

Ruta rimskih careva 1

10
dunavska vinska ruta
Destinacija Napoleon 12
Ruta impresionizma 14
Staza Zeljeznog doba .
Podunavlja
Ruta Zidovskog nasljeda 21
Europska ruta
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industrijske bastine

Materijalna

nematerijalna

Materijalna

nematerijalna

Materijalna

Materijalna

Materijalna

nematerijalna

Materijalna

i

i

i

Facebook,

Instagram

Facebook,

Instagram

Facebook,

Instagram

Facebook,

Instagram

Facebook,

Instagram
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TZ Grada Siska (https://tzg-sisak.hr/)

TZ podruc¢ja KUPA (tzp-kupa.hr),

TZ Karlovacke zupanije

(https://visitkarlovaccounty.hr/)

TZ Pozesko-slavonske Zupanije

(https://www.tzzps.hr/),

TZ Zlatni Papuk (https://zlatni-papuk.hr/)

/

Arheoloski park Andautonija

Zavicajni muzej Ozalj

Arheoloski muzej, Muzej

Sveti Ivan Zelina

Spomen podrucje Jasenovac,
Zidovski muzej Zagreb i
Zidovski muzej Dubrovnik

Tehnicki muzej Nikola Tesla,
Pomorski muzej u
Dubrovniku, Hrvatski
zeljeznicki muzej u Zagrebu,
Muzej Grada Rijeke - Palaca

Secéerane, Narodni muzej


https://tzg-sisak.hr/)
file:///C:/Users/Lea%20i%20Matija/Desktop/tzp-kupa.hr
https://visitkarlovaccounty.hr/
https://www.tzzps.hr/
https://zlatni-papuk.hr/

14.

15.

16.

17.

Ruta Zeljezne zavjese —

Eurovelo 13

Put Cirila i Metoda

Europska ruta bajki

Ruta spisateljica

Materijalna

Materijalna

Nematerijalna

Materijalna

Facebook,

Instagram

Facebook,

Instagram

Facebook

Facebook,

Instagram
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TZ Viroviticko-podravske Zupanije

(http://www.tzvpz.hr/)

/

TZ Grada Ogulina (https://www.tz-grada-

ogulina.hr/),

TZ Karlovacke zupanije

(https://visitkarlovaccounty.hr/)

/

Labin, Info centar
industrijske bastine —

Holandska kuca

Ivanina kuca bajke

Ivanina kuca bajke


http://www.tzvpz.hr/
https://www.tz-grada-ogulina.hr/
https://www.tz-grada-ogulina.hr/
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Na temelju analiziranih podataka vidljivih u tablici svaka kulturna ruta koja prolazi kroz
Hrvatsku povezuje najmanje cetiri drzave, no one u vecini sluCajeva nisu u potpunosti
geografski povezane. U Poljskoj su, na primjer, rute napravljene u doslovnom smislu, to jest,
ceste koje fizicki spajaju kulturno vazne lokalitete koji su jedinstveni za neku odredenu regiju
1 Cesto su takoder tematski povezane, kao na primjer Ruta drvene arhitekture u Malopoljskoj
koju posjeti preko milijun turista godisnje (Goral 2016). Te rute uglavnom imaju cilj predstaviti
arhitektonske ljepote regije i Cesto su kreirane posebno za turiste kako bi im pomogle otkriti
regiju i olakSale im kretanje od jednog do drugog zanimljivog mjesta (Goral, 2016). Za projekt
Kulturne rute Vije¢a Europe vazno je da povezuju barem tri drzave, no one ne trebaju biti
geografski povezane, na primjer, Europska ruta bajke povezuje 8 drzava od kojih su geografski
povezane samo tri (Italija, Svicarska i Njemacka) dok ruta povezuje jo§ i Hrvatsku, Irsku,
Grcku, Cipar i Litvu. To umanjuje moguénost da ¢e turist pro¢i cijelom rutom kao $to bi mogao
da je ruta u potpunosti povezana, ve¢ ¢e mozda posjetiti lokalitet koji je dio rute §to je mozda
jedan od razloga zasto povezane rute poput Santiago de Compostela ili Ruta drvene arhitekture

u Poljskoj godisnje imaju vise posjetitelja.

Nadalje, drustvene mreze Facebook i Instagram prednjace u broju korisnika i1 vazan su
aspekt promocije. Od navedenih 17 kulturnih ruta veéina ima otvorene korisni¢ke racune na
objema druStvenim mrezama, no samo rijetke rute poput Fenicanske rute, Eurovelo 13, ERIH,
Destinacije Napoleon i Rute Zidovskog nasljeda imaju vise od 5 tisuca pratitelja na drustvenoj
mreZi Facebook, dok na Instagramu samo Eurovelo 13 ima znaCajan broj pratitelja, njih ¢ak
19,1 tisucu. Drustvene mreZe izvrstan su nacin promocije kojim se mogu na najjednostavniji
nacin objaviti informacije koje ¢e doprijeti do velikog broja ljudi, no iako ve¢ina ruta ima
korisnicke racune na druStvenim mrezama, vec¢ina profila nije dovoljno aktivna za prikupljanje
veceg broja pratitelja i bolje vidljivosti. Na primjer, na Instagram profilu Destinacije Napoleon
vidljivo je kako je zadnja objava objavljena 17. lipnja, na profilu AEPJ Jewish heritage zadnja
objava datira prije 61 tjedan, a na profilu rute /ter Vitis radi se o 42 tjedna od zadnje objave.
Takoder, prilikom certificiranja dvije nove rute 2022. godine, Rute spisateljica 1 Europske rute
bajki, koje prolaze kroz Hrvatsku, nijedan veci hrvatski portal nije navedene informacije
objavio na svojim mreZnim stranicama, ve¢ se informacije eventualno mogu prona¢i na
sluzbenim stranicama turistickih zajednica. Kako je vidljivo iz rezultata, promocija na
sluzbenim stranicama Turistickih zajednica pojedinih destinacija povecana je u odnosu na
promociju na drustvenim mrezama. Turistima je lakSe pronaci informacije vezane za specificnu

destinaciju unutar rute kao $to su karte, cijene ulaznica u muzeje ili cijene vodstva. Nadalje,
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Ministarstvo kulture i medija nije objavilo upotpunjenu broSuru kulturnih ruta i na sluzbenoj
stranici Ministarstva nalazi se informacija o 14 ruta koje prolaze kroz Hrvatsku (Ministarstvo
kulture 1 medija, s.a.) S druge strane, za svaku od ruta napravljena je sluzbena web stranica

koja je u veéini slucajeva interaktivna i pruza sve informacije o ruti.

,»Na globalnom trzi$tu su trenutacno sve popularniji kulturno-povijesni dogadaji kreirani
prema temama kao Sto su stare srednjovjekovne svecanosti, rekonstrukcije povijesnih bitki,
ruralnog zivota, prikazi autenticnog nacina zivota marginaliziranih skupina, autenti¢an zivot u
neobi¢nim manjim lokaliziranim podruc¢jima (Zivot u norveskim selima), alternativna kultura,
veliki kulturni dogadaji (posjeti izlozbama velikana slikarstva, otvaranjima muzeja i slicno
(Karamehmedovi¢, 2015). Iako se turizam Hrvatske pretezito bazira na masovnom turizmu i
ovisi 0 moru i lijepom vremenu, zadnjih godina se radi na produbljivanju turisticke i kulturne
ponude ponajvise u gradovima koji se ne nalaze na obali u ¢emu kulturne rute Vijeca Europe
igraju veliku ulogu. Iz podataka dobivenih analizom moze se zakljuciti kako se vise
promoviraju rute koje prolaze kroz ruralna i nerazvijenija podrucja, a za primjer moze se uzeti
ruta Iter Vitis koja pociva na enogastro turizmu ali se ne bazira samo na prodaji vina ve¢ i na
potpunom dozivljaju ruralne Hrvatske kroz posjeéivanje lokalnih obrta, konzumaciji lokalne

hrane §to potic¢e razvoj odrzivog turizma.

Takoder, iako je na rutama ve¢i naglasak stavljen na materijalnu bastinu, moze se
pretpostaviti kako nematerijalna bastina 1 autenti¢ni doZivljaj sve viSe privlace turiste Sto
potkrepljuje 1 Vrtiprah (2006.) u radu Kulturni resursi kao cinitelj turisticke ponude u 21.
stoljecu, kao 1 McKercher i Du Cros (2002.) koji, govore¢i o nematerijalnoj bastini, navode
kako turisti ¢esto govore o "upijanju" lokalne kulture kao na¢inu njene konzumacije. Vidljivo
je kako je samo 50 posto ruta koje prolaze kroz Hrvatsku povezano s muzejima koji su izvrstan
nacin upoznavanja bastine 1 njithova uloga bi trebala biti veca u promociji i educiranju korisnika
jer se trenutna promocija na sluZzbenim stranicama Turistickih zajednica ¢esto odnosi samo na
informacije o konferencijama ili o uklju€enju nekog grada u rutu. U Strategiji razvoja odrZivog
turizma do 2030. godine (NN 2/2023) istice se kako ¢e se poticati uklju¢enje u medunarodna
udruzenja kao §to su Kulturne rute Vije¢a Europe s ciljem uspostave cjelogodi$njeg turizma 1
turizma koji je regionalno uravnotezen, a jatanjem ponude i njenom raznolikoS¢u radit ¢e se
na privlacenju domacih turista. Kulturne rute se ne promoviraju dovoljno medu hrvatskim
gradanima putem druStvenih mreZa, reklama, ili Turisti¢kih zajednica, a predstavljaju velik
potencijal za posjecivanje ruta s obzirom na blizinu mjesta stanovanja 1 poznavanje kulturne

bastine.

28



5. Zakljucak

Cilj projekta Kulturne rute Vijeca Europe je promocija europske povijesti 1 identiteta,
oblikovanje zajedni¢kog kulturnog prostora, a naglasak je na odrzivom razvoju. Kulturni
turizam postaje usluga namijenjena potros$nji u kontekstu konzumerizma i globalizacije.
Kulturni resursi postaju turisticki privlacni planiranim oblikovanjem i interpretacijom, koja
ukljucuje selekciju i pakiranje kulturnog nasljeda kao osnovnog sadrzaja proizvoda. Za analizu
kulturnih ruta u Hrvatskoj koristena su Cetiri parametra: drzave koje povezuju, vrsta bastine,
promocija na drustvenim mrezama, promocija na internetskim stranicama Turistickih zajednica
pojedinih destinacija i povezanost s muzejima. Cilj kulturnih ruta je rastere¢ivanje popularnih
turistickih destinacija i otkrivanje manje poznatih destinacija putem obogacdivanja njihove
turisticke ponude. Na primjer, na kulturnoj ruti Staza zeljeznog doba Podunavlja moze se
pjesaciti kruznom informativnom stazom ,,Putevima ratnika®, na ruti sv. Martina moze se
posjetiti pjesacka staza na Korculi duga 8 kilometara, na Putevima masline moguce su
degustacije maslinovog ulja, dok se na ruti /fer Vitis moze nauciti sve o vinu i poslovima
vezanim uz njegovu proizvodnju. Analizom promocije na druStvenim mrezama kao jednog od
obiljezja kulturnih ruta u Hrvatskoj uoCeno je vecina ruta ima aktivne stranice i grupe na
drustvenim mreZama, iako ve¢ina nema prisutnost na hrvatskom jeziku ve¢ koriste stranice na
drugim jezicima poput talijanskog, engleskog ili grékog na kojima objavljuju informacije o
odrzanim konferencijama i budu¢im planovima za rute. DruStvene mreZe sve se viSe koriste
kao glavni alat za promociju turistickih destinacija, pa je vazno da rute iskoriste njihov
potencijal za privlacenje veceg broja posjetitelja. No, svakako je veca promocija prisutna na
sluzbenim stranicama Turisti¢kih zajednica destinacija ukljucenih u rute gdje se mogu dobiti
informacije za specificnu destinaciju s preporukama itinerara. Kulturne rute se mogu obogatiti
1 boljim marketingom i brendiranjem, kao 1 boljom povezanos$¢u s muzejima jer je analizom
uoceno kako je samo 9 kulturnih ruta povezano s nekim muzejom u Hrvatskoj, a dobar primjer
marketinga je Europska ruta bajke i Ogulin koji se zadnjih godina prometnuo u europsko

srediste bajke.
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Kulturne rute Vije¢a Europe u Hrvatskoj

Sazetak

Kulturni turizam oznacava putovanje uzrokovano kulturnim atrakcijama izvan mjesta
stanovanja s namjerom prikupljanja novih informacija i iskustava kako bismo zadovoljili svoje
kulturne potrebe, a u danasnje doba globalizacije potpuno smo okruzeni potrosnjom i samim
time turizam takoder postaje proizvodom i tek nakon toga postaje zanimljiv turistima jer brend
jamci kvalitetu, dok s druge strane komercijalizacija kulture dovodi do umanjivanja njezine
vrijednosti, a previse posjetitelja dovodi i do uniStavanja kulturne bastine. 1z tog razloga je
Vije¢e Europe 1987. pokrenulo program Kulturne rute Vijeca Europe, kojemu je cilj
promicanje i razumijevanje europskog kulturnog identiteta, razumijevanje europske povijesti i
bastine, itd. Do danas program broji 48 kulturnih ruta od kojih 17 prolazi kroz Republiku

Hrvatsku.

U radu su analizirane sve aktualne kulturne rute koje prolaze kroz Hrvatsku na temelju
sljede¢ih parametara: broj drzava koje povezuju, vrstu bastine koju promoviraju (materijalnu
ili nematerijalnu), promocije na drustvenim mrezama, promocija na sluzbenim stranicama
TuristiCkih zajednica pojedinih destinacija ukljuenih u rutu te povezanost s muzejima u

Hrvatskoj.

Kljué¢ne rijeci: kulturni turizam, kulturne rute, Vije¢e Europe, Hrvatska
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Cultural Routes of the Council of Europe in Croatia

Summary

Cultural tourism signifies travel caused by cultural attractions outside the place of residence
with the intention of gathering new information and experiences in order to satisfy our cultural
needs. In today's era of globalization we are fully surrounded by consumption and in
accordance to that tourism also becomes a product and only then becomes interesting to tourists
because the brand guarantees quality. On one hand the commercialization of culture leads to a
reduction of its value, on the other, too many visitors leads to the destruction of cultural
heritage. For this reason, the Council of Europe launched the program Cultural Routes of the
Council of Europe in 1987. Other goals of the project are the promotion and understanding of
European cultural identity, understanding of European history and heritage,... To date, the

program numbers 48 cultural routes, 17 of which pass through the Republic of Croatia:

The aim of the thesis was to analyze the cultural routes that pass through Croatia
through the following parameters: the number of countries they connect, what type of heritage
they promote (tangible or intangible), whether the routes are advertised on social networks,
advertisement on the official websites of the Tourist Boards of individual destinations included
in the route and whether they are connected to museums in Croatia, and the results of the

analysis give an overview of the 17 routes mentioned.

Key words: Cultural Tourism, Cultural Routes, Council of Europe, Croatia
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