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1. Uvod

Boje su svuda oko nas i moZzemo ih vidjeti u svemu $to nas okruzuje. Svatko dozivljava i
percepira boje na svoj nacin i ne postoji univerzalno objasnjenje utjecaja boja na ljude. Ali
postoje neke osnovne karakteristike i simbolika za svaku boju. Pri izradi web stranica vrlo je
vazno poznavati znacenje odredene boje kako bi se pravilno upotrijebila, odnosno vazno je
znati kako, kada 1 gdje upotrijebiti odredenu boju ovisno o sadrzaju i Zeljenom efektu koji se
zeli posti¢i. Znacenje boje ovisi 1 o kulturi 1 tradiciji pa tako ista boja ima razli¢ita znacenja u
dvjema razli¢itim kulturama. Stoga je potrebno procijeniti koji korisnici ¢e koristiti web
stranice 1 prilagoditi se njihovoj kulturi. U web dizajnu je vizualni identitet nesto $to se prvo
primjeti i privlaci paznju. Samim time i boje su nesto S$to ostavlja prvi dojam na korisnike

sadrZaja te one trebaju biti privla¢ne 1 oku ugodne.

S obzirom da svaka boja nosi neko znacenje, tako se najcesce razliCite boje koriste u
razli¢itim industrijama. U ovom radu ¢e se detaljno prouciti 1 analizirati web stranice iz
kozmeticke 1 farmaceutske industrije te prikazati koje boje se najces¢e koriste medu njima.
Takoder ¢e biti provedena manja anketa medu korisnicima kako bi se moglo na kraju

usporediti je li boje imaju isto znacenje u teoriji kao $to ih percipiraju ljudi u stvarnosti.



2. Boje
2.1. Teorija boje

Prema teoriji o bojama koju je postavio Sir Isaac Newton boje su povezane sa svjetloséu. Do
razlaganja svjetlosti na komponente dolazi tako §to se propusta bijela svjetlost kroz opticku
prizmu te se lomljenjem u prizmi razlaze u razlicito obojene zrake koje se nazivaju ,,spektar
boja“. Spektar boja se dijeli na 7 boja: crvena, zuta, plava, zelena, narancasta, ljubicasta i

indigo, a svaka boja ima svoju odredenu valnu duljinu (Vuk, 2016).

Moze se reci da je boja osjet vida koji ovisi o frekvenciji svjetlosnog zracenja, tj. ljudsko oko

zapaza ono zracenje koje je vidljivo (Abramac, 2020).

Prvi kruzni dijagram je razvio Isaac Newton koji je posluZio da znanstvenici od tada razvijaju
razli¢ite varijacije takvog dijagrama. Bilo je brojnih znanstvenika koji su htjeli mijenjati i
poboljsati kruzni dijagram koji je razvio Isaac Newton. Stoga sljedeca slika br.1 prikazuje
evoluciju kruznog dijagrama koji se pojavljuju kroz povijest — prvi koji je razvio Newton,
drugi koji je jedno stoljece kasnije razvio Harris 1 tre¢i koji je razvio Goethe. Na slici broj 2

se nalazi danasnji kruzni dijagram s ukupno 12 boja.

Newton Harris Goethe
1665 1776 1810

Slika 1: Evolucija kruznog dijagrama



Slika 2: Danasnji kruzni dijagram

Tri su kategorije boja koje se vezu za kruzni dijagram — primarne, sekundarne i tercijarne
boje. U primarne boje spadaju crvena, plava 1 Zuta. Sekundarne boje nastaju mijeSanjem
primarnih boja i tu spadaju ljubiCasta, narancasta i1 zelena. Ljubifasta nastaje mijeSanjem
crvene i plave, naranasta nastaje mijeSanjem crvene i zute, a zelena nastaje mijeSanjem
plave i zute. Tercijarne boje nastaju tako Sto se kombiniraju primarne i sekundarne boje, a
njihovi nazivi se sastavljaju od naziva boja koje su kombinirane. Na slici br.3 prikazane su

sve 3 kategorije boja.

KRUG BOJA OSNOWVNE BOIE SEKUNDARNE BOJE TERCIUJARNE BOIE

Slika 3: Kategorije boja

Boje takoder mozemo podijeliti i na tople i hladne. Tople boje su crvena, Zuta i narancasta, a

hladne boje su plava, zelena i1 ljubicasta. Na slikama niZe su prikazane tople 1 hladne boje

(Dominikovi¢, 2020).



warm cool
colors colors
Slika 4: Tople boje Slika 5: Hladne boje

Postoji nesto $to se zove harmonija boja i najlakse receno to je kada je spoj boja uravnotezen,

uredan i ugodan oku. Zbog toga imamo 5 razli¢itih shema kombiniranja boja:

e Monokromatska — vrlo jednostavna i lagana shema za dizajn koja se sastoji od vise

tonova neke boje.

Slika 6: Monokromatska shema

e Analogna — shema koja se sastoji od nekoliko susjednih boja u kruznom dijagramu.

Ovisno kako se koristi moZe biti vrlo harmonicna ili moZe biti prenapadna.



Slika 7: Analogna shema

e Komplementarna — shema koja se sastoji od 2 boje koje se nalaze jedna nasuprot
drugoj u kruznom dijagramu boja. Takvom kombinacijom se postize vesela i

harmoni¢na web stranica.

Slika 8: Komplementarna shema

e Trijadna — shema u kojoj se koriste 3 boje koje su jednako udaljene jedna od druge u
kruznom dijagramu boja. Tako se moze posti¢i vrlo upadljiv i kontrastan dizajn web

stranice.

Slika 9: Trijadna shema



e Tetraedna — shema u kojoj se koriste 4 boje koje su jednako udaljene jedna od druge u

kruznom dijagramu boja. Postize se isti efekt kao u trijadnoj shemi (Canva).

Slika 10: Tetraedna shema

2.2. Psihologija boja

“Psihologija boja je znanstvena disciplina koja se bavi proucavanjem ljudskih emocija,
izazvanih djelovanjem boja.” (Vuk, 2016). Svaki covjek razli€ito percepira odredene boje pa
tako svaka boja izaziva i razli¢ita raspolozenja i emocije. U prethodnom podnaslovu sam
navela podjelu boja na tople 1 hladne. Tople boje mogu izazvati jak psiholoski efekt pa se

koriste za isticanje, dok se hladne boje koriste za smirivanje i harmoniju.
Postoji 6 osnovnih principa koji se povezuju s psihologijom boja (Vuk, 2016):

e Znacenje boje temelji se bilo na nau¢enom znacenju ili bioloSkom urodenom smislu
e Boja moze nositi specifi¢no znacenje

e Utjecaj boje najcesce primijetimo odmah

e Percepcija boje uzrokuje automatsku procjenu od strane promatraca

e Znacenje boje 1 efekt imaju veze s kontekstom u kojem se nalaze

e Znacenje boje i u¢inak imaju veze s kontekstom

Na percepciju boje mogu utjecati razni ¢imbenici kao Sto je kultura, religija, spol 1 drugi.
Postoje razna istrazivanja i eksperimenti u kojima je cilj bio razjasniti psihologiju boja. No,
nazalost to je podrucje jo§ uvijek nedovoljno istrazeno. Ipak uspjeli su se izvuéi neki
zakljucci percepcije boja. Na primjer muskarci viSe vole koristiti jarke ili skroz tamne boje,
dok Zene visSe vole svijetle 1 pastelne boje. Takoder postoje razlike medu raznim kulturama u
percepciji boja pa tako neka boja ima potpuno razli¢ita znacenja u dvije razliCite kulture

(Tandara, 2020).



Proucavanje simbolike boja seze daleko u proslost i kroz ¢itavu povijest mozemo pratiti kako
se boje povezuju s raznim dogadajima i vjerovanjima. Pretpostavlja se da je razlog tome Sto

je boja najéesce prvo sto opazimo na nekom predmetu (Filozofija boje, 2010).

U jednom eksperimentu koji je proveo doktor R. Beau Lotto sa svojim suradnicima dosli su
do znacajnih rezultata te utvrdili “da razli¢iti ljudi povezuju jednake boje s odredenim
osjecajima” (Geek, 2012). U istrazivanju su sudjelovale osobe razli¢ite dobi, spola, rase i
drustvenog zaleda. Zakljucili su da veéina ljudi Zutu boju povezuje sa srecom, plavu s tugom,

a crvenu s ljutnjom.
2.2.1. Crvena

Crvena boja je medu vaznijim bojama u brojnim kulturama, a razlog tome je §to su ljudi prvo
nju naucili dobivati i koristiti. Ova boja ima razna znacenja u razli¢itim kontekstima, ali ono
Sto je najvaznije je kako utjeCe na ljude. NajceSce izaziva bijes, ljutnju, sram, agresiju 1

nasilje, ali takoder dobro otvara apetit (Brenko, 2009).

Jako je intenzivna i povezuje se jo$ i s ljubavi 1 straS¢u. U brojnim situacijama crvena asocira
na opasnost pa se zato koristi na znakovima upozorenja. Ljudi koji vole crvenu boju su

samopouzdani, otvoreni i temperamentni (Vuk, 2016).

U web dizajnu se preporuca koriStenje crvene boje za ikone ili gumbe da se lakse pronadu i
da se privuce paznja. Ne preporuca se koristenje crvene boje u velikoj koli¢ini, ve¢ samo kao

kontrast s drugim bojama (Dominikovi¢, 2020).

Slika 11: Nijanse crvene boje

2.2.2. Plava

Plava boja u davnim vremenima nije bila ba§ popularna i voljena, ali prema novijim
istrazivanjima danas je medu omiljenim bojama kod velikog broja ljudi. U gotovo svim

kulturama plava boja je smirujuca i neutralna (Brenko, 2009).

Ova boja simbolizira povjerenje, odanost, mudrost, iskrenost, sigurnost. Ljudi je vole koristiti

za postizanje balansa i jednostavnosti. (Vuk, 2016).
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lako se plava boja povezuje s morem 1 nebom 1 poti¢e smirenost, u nekim slu¢ajevima to je
hladna boja koja izaziva depresiju. No, ipak je ljudi vole koristiti u odredenim koli¢inama na
mreznim stranicama ili logotipima kako bi se potaknuo osjecaj sigurnosti, povjerenja i

kvalitete (Dominikovi¢, 2020).

Slika 12: Nijanse plave boje

2.2.3. Zuta

Ova boja asocira na Sunce (pozitivni simbol u svim kulturama), toplinu, veselje, ali ipak nije
toliko ugledna i voljena. Mnoge ljude asocira na propadanje, bolest, neSto nezdravo. S
obzirom da je jarka boja, koristi se na znakovima upozorenja, kao npr. radioaktivnost ili
eksplozivne naprave. Takoder 1 neke vrlo opasne Zivotinje prirodno imaju Zutu boju na sebi
kao znak upozorenja za druge zivotinje. Osim toga, Zuta je topla boja koja potice
komunikaciju, poboljsava pamcenje, motivira rad nervnog sustava i mentalne procese

(Brenko, 2009).

Zuta boja se koristi za privladenje pozornosti, ali se ne treba koristiti u vec¢oj koli¢ini i za
prestizne proizvode jer moze biti uznemirujuca. Najbolje je koristiti ju za oznake akcije 1
snizenja kako bi se privukli pogledi. Ova boja se smatra razigranom pa se najcesce i koristi za

proizvode namijenjene djeci (Vuk, 2016).

Slika 13: Nijanse zZute boje

2.2.4. Zelena

Prva asocijacija na zelenu boju je priroda i sve povezano s prirodom. S obzirom na to zelena

je zastitna boja ekologije 1 zastite okolisa. To je i boja zdravlja pa gotovo sve ljekarne koriste



zelenu boju za svoje logotipe. Zelena je boja nezrelosti, mladosti, sre¢e, nade i ¢eznje, novca.
Ona umiruje, obnavlja, djeluje na ljude opustajue pa pomaze kod nervoze ili tjeskobe

(Brenko, 2009).

Zelena boja je ljudima najugodnija za gledanje. Oni koji vole zelenu boju su iskreni, marljivi
1 dobronamjerni. Osim svih pozitivnih asocijacija zelena ponekad oznacava ljubomoru i

zavist te se ¢esto povezuje s trovanjem i mu¢ninama (Vuk, 2016).

Na web stranicama zelena boja se Cesto koristi kao gumb za kupovinu, tj. dodavanje u
kosaricu ili pla¢anje jer simbolizira novac i bogatstvo. 1z istog razloga je Cesto koriste banke
za svoje web stranice. Farmaceutske tvrtke je koriste na svojim stranicama jer simbolizira
zdravlje, a nekada davno su se bolesti lijecile isklju¢ivo prirodnim proizvodima (Leskovar,

2017).

Slika 14: Nijanse zelene boje

2.2.5. Narandéasta

Narancasta boja je boja vatre, boja koja asocira na izlazak 1 zalazak sunca. Ova boja izaziva
osjecaj topline, udobnosti i zaStite. Narancasta je odli¢na boja za naglasavanje i isticanje
nekih elemenata. Druzeljubivost, osjecajnost, kreativnost, veselje i zabava su karakteristike

osoba koje vole narancastu boju (Vuk, 2016).

Narancasta boja se povezuje s avanturizmom i mladoS¢u te retro stilom. Uvijek ¢e unijeti
dasak zabave na bilo koju web stranicu i vrlo Cesto se koristi kako bi se privukli pogledi

(Abramac, 2020).

Slika 15: Nijanse narancaste boje
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2.2.6. Ljubicasta

Ljubicasta boja je tajanstvena i misteriozna boja koja oznacava luksuz, plemstvo, bogatstvo i
mo¢. Osobe koje je nose su elegantne, harmoni¢ne, kreativne i mastovite. Ljubicastu je prije
bilo jako tesko dobiti zbog cega je bila vrlo skupa pa su je koristili samo bogati ljudi. Zbog
toga je 1 postala simbol bogatstva i1 plemstva (Brenko, 2009).

Previse ljubicaste moze izazvati osjecaj frustracije pa se na web stranicama ova boja najcesce

koristi isklju¢ivo kao boja za naglasavanje pojedinih dijelova (Dominikovi¢, 2020).

Slika 16: Nijanse ljubicaste boje

2.2.7. Bijela

Bijela boja u svakom dijelu svijeta simbolizira Cistocu i nevinost. Od davnina se bijela boja
koristi za predmete koji trebaju biti higijenski €isti. Zbog toga je donje rublje bilo iskljucivo
bijelo, kao i kade, hladnjaci, Stednjaci i sli¢no. Takoder bijela boja simbolizira i hladnocu.
Bijela boja se koristi za nesto Sto je jednostavno i lagano, a vrlo Cesto se nesto bijelo smatra

praznim (Brenko, 2009).

Simbol je za iskrenost i jednostavnost, mir i dobrotu pa je vrlo Cesto koriste dobrotvorne
organizacije. Takoder se koristi i u medicini zbog higijene 1 Cistoce. Bijela je najugodnija i
najlaksa za koriStenje na velikim povrSinama. ,,SavrSeno je uravnotezena, predstavlja sve
boje u jednoj.” (Vuk, 2016).

2.2.8. Crna

Crna boja asocira na no¢, strah, nepoznato, zlo i grijeh. Ali takoder ova boja odiSe

elegancijom i jednostavnoscu. Brojni poznati brendovi su je joS davnih dana proslavili

koriste¢i je kao elegantnu i sofisticiranu boju (Brenko, 2009).

Na web stranicama crna boja se koristi za tekst zbog lakSe ¢itljivosti te se moze kombinirati s

gotovo svakom drugom bojom (Leskovar, 2017).
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3. Boje u web dizajnu

Boje mogu biti sredstvo neverbalne komunikacije jer se pomocu njih moze komunicirati s
korisnicima web stranica. Zbog toga svaki web dizajner mora znati koju boju treba odabrati
na odredenoj stranici. Njegova je zadaca da pravilno upotrijebi boje tako da potakne one
emocije koje ta boja nosi 1 emocije koje zeli brend prenijeti. Bilo bi dobro poceti s bojama
koje se ve¢ koriste za brend, ukoliko brend ve¢ postoji od prije. Vrlo je vazna harmonija boja
na stranici. Treba zapoceti s dominantnom bojom pa slagati paletu boja koje odgovaraju
stranici. Postoji jedna formula koja pomaze u slaganju boja za web stranicu. Odaberu se 1 do
3 glavne boje koje ¢e se koristiti, onda se odabere jedna boja koja ¢e se koristiti za
naglaSavanje vaznih informacija i na kraju se odabere 1 ili 2 neutralne boje koje ¢e se koristiti
kao pozadina. Jo§ jedna vazna znaCajka na koju treba obratiti pozornost je publika, odnosno
korisnici web stranica. Treba prouditi kulturoloska, religijska ili bilo koja druga obiljezja
svojstvena publici te paziti koje boje koristiti kako ih se ne bi uvrijedilo. Sadrzaj 1 boja
trebaju zajedno funkcionirati na stranici i Ciniti smislenu cjelinu koja ¢e korisniku biti ugodna

za o€i (Abramac, 2020).

,Boje stvaraju ideje, izrazavaju poruke, izazivaju interes i generiraju odredene emocije.”
Kako odabir pravih boja utjece na percepciju korisnika na pozitivan nacin, tako odabir loSih
boja utje¢e na negativan na¢in. Cesto se ignoriraju stranice koje imaju lo§ odabir boja zbog
teze Citljivosti 1 razumljivosti. Kad stranica nije privlacna izgledom moze odvlaciti paznju od
sadrzaja, a to nikome nije cilj. Pravilnim odabirom boja moze se utjecati na korisnikovo
razmiSljanje 1 shvacanje prikazanih informacija. Shema boja na stranici je od presudne
vaznosti kako bi se postigao ozbiljan i1 kvalitetan izgled web stranice. Za postavljanje sheme
moze se koristiti kruzni dijagram boja koji je spomenut prije u radu gdje se mogu prouciti sve
kombinacije primarnih, sekundarnih i tercijarnih boja. U svakom slucaju koriStene boje ne
trebaju biti previSe svijetle niti previse tamne i svakako ne smiju odvracati paznju od
sadrzaja. KoriStenjem toplih boja moze se posti¢i osjecaj uzbudenja, optimizma 1 kreativnosti,
a koriStenjem hladnih boja postize se osjecaj mira, harmonije 1 smirenosti. Vrlo je vazna i
kombinacija boja jer nece svaka boja imati isto znacenje ukoliko se kombinira s nekom
drugom bojom. Ako se doda pogresna boja moze se promijeniti smisao cijele poruke koju

nosi web stranica. (Dominikovi¢, 2020).

Postoje razne vrste web stranica iz brojnih industrija. lako se razlikuju po tematici ni za jednu

vrstu stranice ne postoje univerzalna pravila za koriStenje boja. No, ipak prilikom odabira
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boja treba imati na umu koja je svrha te stranice i koja je njena tematika kako bi se povezalo

znacenje boja (Tandara, 2020).

Nikada nije to¢no utvrdeno kako boje utjecu na ljude jer je njihova percepcija subjektivna.
Zbog toga se boje za web stranice biraju eksperimentiranjem 1 raznim kombinacijama koje
odgovaraju tematici. Najvaznije je isplanirati kako boje uklopiti uz sadrzaj. Boje ne trebaju
odvlaciti paznju od sadrzaja jer je sadrzaj glavna znacajka stranice. Uvijek je bolje odabrati
manje boja nego pretjerati i napraviti nered na stranici. Najc¢eS¢e se preporuca koriStenje
plave boje jer je ona najugodnija 1 odgovara vecini tipova stranica. Treba paziti s jarkim
bojama jer mogu smetati ljudima ako se koriste u velikoj koli¢ini. Ono §to je vrlo vazno pri
odabiru boja je kontrast. Boja teksta i pozadine moraju biti u kontrastu kako bi se sadrzaj

jasno mogao vidjeti i procitati (Peji¢, 2016).

Na web stranicama crvenu boju je najbolje koristiti za oznaCavanje rasprodaje ili akcije.
Narancasta je malo manje koriStena nego crvena boja, ali nju je najbolje koristiti za web
stranice ¢&ija je tematika povezana s hranom. Zutu boju je najbolje koristiti za privladenje
paznje na neke nove proizvode, ali treba paziti i ne koristiti je u prevelikim koli¢inama.
Zelena boja se najviSe povezuje s prirodom pa je tako najcesce koriste stranice s prirodnom
tematikom 1ili prirodnim proizvodima. Medutim vrlo Cesto se koristi na web stranicama na
gumbima za kupovinu jer zelena boja takoder simbolizira i bogatstvo. Plava boja se najcesce
koristi za izradu logotipa jer je boja koja ulijeva povjerenje i stabilnost. Bijela boja se u web
dizajnu najvise koristi kao pozadina, ali je takoder 1 vrlo utjecajna boja kada se kombinira na
nekoj tamnoj podlozi. Danas se vrlo Cesto koristi na stranicama kao dominantna boja jer je
jednostavna i odgovara uz sve. Crna boja se nalazi na gotovo svakoj web stranici 1 kombinira

se uz sve boje. Najvise se koristi kao boja fonta zbog citljivosti (Leskovar, 2017).

3.1. Boje u web dizajnu u kozmetickoj industriji

Kozmeticka industrija je industrija gdje se proizvode kozmeticki proizvodi u koje spadaju
razni proizvodi za lice, tijelo i kosu. To moze biti $minka, kreme, sredstva za ¢iS¢enje koze i
umivanje, kupke 1 Samponi te brojni drugi proizvodi (Cosmetic industry. Wikipedia,
18.7.2022.). Takvoj vrsti proizvoda su najvise naklonjene Zene, ali ta se situacija mijenja pa i
muskarci imaju sve veci izbor kozmetike. Klju€na stvar u tome je dobra prezentacija
proizvoda, a s obzirom da danas vecina ljudi koristi Internet svaki poznati brend ima svoju

web stranicu na kojoj predstavlja proizvode. Postoje razne takve stranice na kojima
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prevladavaju razli¢ite boje. Neki ekskluzivni brendovi vole klasi¢ni stil pa koriste crnu ili
bijelu boju na svojim stranicama, neki se odlucuju na sigurne boje poput kombinacije plave 1
bijele dok se neki vole zaigrati bojama te koristiti vesele i jarke boje. Brendovi koji proizvode
Sminku najcesS¢e koriste crvene i ruziCaste nijanse na web stranicama jer su to boje koje
najvise privlace Zene. Brendovi koji imaju linije proizvoda za muskarce nastoje ih privuci
koriste¢i nijanse plave ili drugih tamnih boja na svojim web stranicama. Na web stranicama
od brendova koji proizvode dermatoloske kozmeticke proizvode najéesce se moze vidjeti da

prevladava bijela boja u kombinaciji s nekom drugom bojom koja odgovara brendu.

Na prikazanoj slici nalazi se web stranica kozmetickog brenda Bioderma koji ima
dermatoloske proizvode. To je jednostavna web stranica s bijelom pozadinom i crnim
slovima §to je Cini elegantnom i profesionalnom. Postigli su odli¢no isticanje njihovog
proizvoda tako S§to su ga stavili na sredinu u zelenoj boji. Na jo§ jednoj slici nize moze se
vidjeti izbornik ove web stranice gdje je svaka linija proizvoda oznacena drugom bojom.
Boje su odabrane prema tome kakve su ambalaZe proizvoda u prodaji pa je tako, na primjer,
Sensibio linija za osjetljivu kozu oznacena tamno ruzi¢astom bojom, a razlog tome je §to je
osjetljiva koza sklona iritacijama, crvenilu i1 rozacei. Takoder jo$ jedan od primjera je
Hydrabio linija za dehidriranu koZu koja je oznacena svijetlo plavom bojom. S obzirom da
dehidrirana koZa zahtijeva hidrataciju, svijetlo plava boja asocira upravo na vodu, hidrataciju
1 svjezinu $to je ¢ini odliénim izborom za ovu vrstu proizvoda. Ako pak netko ne vidi
nikakvu povezanost boja sa znacenjem kod ovih linija, Photoderm linija (v. sliku br.18) za
osjetljivu kozu izlozenu suncu ima svijetlo narancastu boju koja asocira na sunce i savrsen je
odabir za dio web stranice gdje se nalaze proizvodi koji se nanose pri izlaganju suncu. Cini se
kako na ovoj stranici vode racuna o bojama i pazljivo biraju koju ¢e boju upotrijebiti na
kojem mjestu. Kada se odabere odredena linija iz izbornika otvore se svi ponudeni proizvodi
koji su takoder oznaCeni tom bojom S§to se moZze vidjeti na slici nize gdje je prikazana

Sensibio linija (v. sliku br. 18) za osjetljivu koZu.
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BIODERMA

LABORATOIRE DERMATOLOGIQUE

HIGWENA  NJEGA KOZE

Sto Jelite istra2iti?

NJEGA | DEZINFEKCIJA RUKU

Slika 17: Web stranica Bioderme

BIODERMA

LABORATOIRE DERMATOLOGIQUE

HIGIJENA NJEGA KOZE

UPOTREBA

Tijelo

Lice

O¢i i kapci

Usne

Ruke

Kosa i vlasiste

Vanjska intimna podrugja

Pelensko podrucje

NJEGA | DEZINFEKCIJA RUKU

ZASTITA OD SUNCA

DJECA  NASIPROIZVODI

| BIODERMA |

LABORATOIRE DERMATOLOGIQUE

Sébium
Gel moussant actif

Nettoyant purifiant intense
Désobstrue les pores

Sto Zelite istraZiti? Q

ZASTITA OD SUNCA

BRIGA KOZE | LINIJE

SENSIBIO - Osjetljiva koZza

ATODERM - Normalna, suha, iritirana do
atopiéna koZa

SEBIUM - MjeSovita, masna, koZa sklona
aknama

PIGMENTBIO - Koza sklona
hiperpigmentaciji

PHOTODERM - Osijetljiva koZa izloZena
suncu

HYDRABIO - Dehidrirana koZa

CICABIO - Oslabljena koZa

NODE - Njega kose i vlasiéta

ABCDERM - Osjetljiva koZa djece i
novorodencadi

Biphase Lipo alcooligue - ruke

AKCIJE | PROMQCIE

DJECA

Q

VASA KOZA

NASI PROIZVODI

Slika 18: Izbornik web stranice Bioderme
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AKCIJE | PROMOCIJE

VRSTA PROIZVODA

Dnevni gistaci bez ispiranja

Njega i dezinfekcija ruku bez ispiranja
Dnevni Cista€i koji se ispiru
Povremeni Cistag

Dnevna njega

Notna njega

Povremena ciljana njega

Zastita od sunca

Specifitna zaStita od sunca

Zastita od sunca za djecu

Poslije sunéanja



S SR m

OSJETLIIVA KOZA o OSJETLIIVA KOZA BlODERME PEAUX SENSIBLES ET
BIODERMA SKLONA CRVENILU e SKLONA CRVENILU SENSIBILISEES

Se :) Rosactiv™ patent S€ ‘) Rosactiv™ patent Se _") Defensive Technology

Sensibio Sensibio Sensibio

AR AR BB Cream Defensive

%* %% % % (6 reviews) Wk ok (1review) YT ¥ vy (No opinion yet)
Dugotrajna njega protiv crvenila. Pruza Njega protiv crvenila. UljepSava i titi kozZu. Aktivna umirujuéa krema koja jaca moc
osjetaj iznimne ugode koZe. samoobrane koZe od agresije.

Za koga? Za koga® Za koga®

QOdrasli, Teenageri QCdrasli, Teenageri Odrasli, Teenageri

Slika 19: Prikaz dijela web stranice Bioderma

Na sljede¢em primjeru moze se vidjeti web stranica Kylie cosmetics (v. sliku br 20) koja je
vezana za Sminku. S obzirom na to, na cijeloj stranici prevladava ruzicasta boja u raznim
nijansama. Pozadina je takoder ruziCasta, a za slova je koriStena bijela boja za malo njezniji
izgled uz ruziCastu boju. Izbornik je u crnoj boji pa je tako napravljen kontrast sa svijetlim
bojama koje prevladavaju. Kao §to sam ve¢ spomenula, ruzicasta boja najviSe privlaci Zene, a
takoder 1 najviSe osoba smatra da su njezne boje, poput ruzicaste, prikladne za web stranice u
kozmetickoj industriji. S ovakvom kombinacijom boja, sigurna sam da svatko koga privlaci

Sminka ne moze odoljeti, a da se ne zadrzi na ovoj web stranici.
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KYLIE COSMETICS GLOSS & GLOW SHOP COSMETICS NEW BEST SELLERS DISCOVER SALE

FREE U.S. SHIPPING WITH $40+ ORDERS X

SHOP NOW

Slika 20: Web stranica Kylie cosmetics

Web stranica brenda L'adria (v. sliku br 21) je primjer stranice na kojoj prevladava plava
boja. Ovdje je koriStena tamno plava boja koja asocira na dubine Jadranskog mora jer je
upravo to bila inspiracija brenda, a i glavni sastojak proizvoda su morske alge. Ovom bojom
se ostavlja dojam smirenosti, jednostavnosti i povjerenja. S obzirom da je ovo vrlo tamna
pozadina, koriStena je bijela boja za slova kako bi sve bilo pregledno. Ova web stranica je
primjer na kojem moZemo vidjeti da je glavna boja web stranice ona boja koja je od pocetka

simboli¢na za brend $to se inace i preporuca kako bi brend zadrzao svoju prepoznatljivost.

EN / HR EU PROJEKT fir MOJA KOSARICA PRIJAVA

'ADRIA
L L L SUHA KOZA  NORMALNA KOZA  MASNA KOZA  MJESOVITA KOZA ONAMA SHOP BLOG KONTAKT

,
BTAJNU LUEPOTRNZ
ICISCEG MORA

SHOP

Slika 21: Web stranica L adria
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3.2. Boje u web dizajnu u farmaceutskoj industriji

Farmaceutska industrija je industrija u kojoj se proizvode farmaceutski proizvodi koji se
mogu koristiti u medicini, kozmetici, ljekarnama i sli¢no (Farmaceutska industrija. Proleksis
enciklopedija, 18.7.2022.). Boje koje najcesce asociraju ljude na farmaceutsku industriju su
zelena, bijela i plava. Zelena je zapravo najc¢eS¢e koriStena boja u ovoj industriji, a razlog
tomu je Sto ova boja asocira na prirodu, a nekada davno lijekovi su bili isklju¢ivo na
prirodnoj bazi pa je ta boja i ostala tako prepoznatljiva. Tehnologija je napredovala na svim
poljima pa tako gotovo svaka tvrtka iz farmaceutske industrije ima svoju web stranicu. Na
web stranicama je takoder najceSc¢e koriStena boja zelena, ali vidjet ¢e se na primjerima da se
i plava boja koristi u velikoj mjeri. Kao $to je ve¢ spomenuto, plava boja je dobar izbor za

svaku industriju jer ulijeva povjerenje i sigurnost.

Na web stranici farmaceutske tvrtke ,,Pliva® (v. sliku br. 22) koriStena je bijela pozadina kao
jednostavna podloga za kombinaciju drugih boja. Uocljiva je analogna shema boja gdje su
koristene susjedne boje zelena i plava u nekoliko razli¢itih nijansi. Dijelovi sa zelenom
bojom, karakteristicnom za farmaceutsku industriju, vrlo su upadljivi te dolaze do izrazaja
¢im se otvori web stranica. Plava boja je koriStena za izbornik, logo i gumbe za navigaciju.

Mislim da je postignuta lijepa harmonija boja jer se nijanse pretapaju jedna u drugu i ¢ine

sklad koji je ugodan za o¢i.

@ruva | teva OPLIVI  Infokutak  Proizvodi  Zajednica  Zajedno premazdravlju ~ Migrena  Posao i karijera

HRVATSKA

Novo izdanje natjecaja s
Zajedno prema
zdravlju

Zajedno prema zdravlju
Natjecaj 2022

'3 ®rLiva ‘ teva

® O O O O aee

Slika 22: Web stranica Plive
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Na sljede¢em primjeru je prikazana web stranica ljekarne ,,Cvit* (v. sliku br. 23) na kojoj je
takoder uocljiva karakteristicna zelena boja u svijetloj 1 tamnoj nijansi. Zelena boja je
koristena za logotip, izbornik web stranice i gumbe za navigaciju. Kroz cijelu web stranicu se
koristi jo§ 1 za naglaSavanje potrebnih dijelova. Pozadina je bijela 1 jednostavna te u
kombinaciji sa zelenom ¢ini stranicu vrlo umjerenom 1 prikladnom za farmaceutsku
industriju. Na ovoj stranici se moze vidjeti primjer koriStenja crvene boje na mjestima gdje se
zeli privuéi paznja. Konkretno na slici, crvenim slovima se istice natpis kako ostvariti

besplatnu postarinu.

Soduey o
NASLOVNICA WEB SHOP OUTLET AKCIJE BRENDOVI O NAMA 0,00 KM E
M ...1 ostvari
MAVALA m 1 BESPLATNU
4 POSTARINU

Ubaci Mavala lak za
nokte u kosaricu...

Narudzbom bilo kojeg MAVALA laka za nokte
ostvarujete BESPLATNU POSTARINU.

il

Kategorije proizvoda
Kozmetika

3 |
Mama i beba Hiperpigmentacije 5 “

Medicinska pomagala KOji retin0| 1 101

Slika 23: Web stranica Cvita

Tvrtka ,,Pfizer* ima svoj prepoznatljivi logotip plave boje koji je posluZio kao inspiracija za
web stranicu (v. sliku br. 24). Ovo je primjer vrlo jednostavne i uredne web stranice s bijelom
pozadinom i crnim slovima. Plava boja logotipa koriStena je na pozadini i gumbima da
razbije monotoniju. Mislim da se ovdje odli¢no vidi istinitost da je manje, zapravo vise i da
ova stranica itekako privlaci i zadrzava pozornost. Ovakvom kombinacijom boja ostavlja
dojam jednostavnosti 1 profesionalnosti te prikazuje da se boja logotipa provlaci kroz cijelu

web stranicu.
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a Pﬁlet' Science Products News About Q Contact Us (3]

4
HQpe Changes

( \\ We're in relentless/pursuit of scientific breakthroughs and revolutionary
S |

medicines that will create a healthier world for everyone.

\ /‘X Explore Our Science

Slika 24: Web stranica Pfizera
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4. Prakti¢ni dio
4.1. Anketa

U sklopu svog zavrsnog rada provela sam anketu kako bih dobila sliku o tome kako ljudi
percipiraju boje 1 koliko su im vazne na web stranicama, a posebno na web stranicama iz
kozmeti¢ke i farmaceutske industrije. Zeljela sam usporediti ono §to sam istrazila u literaturi
sa stvarnom slikom koju sam dobila iz rezultata ankete. Anketa se sastoji od 17 pitanja od
kojih su dva vezana za profil osobe, a ostatak pitanja se odnosi na osobnu percepciju boja na
web stranicama. Sudjelovalo je 86 ispitanika razli¢itog spola i godina. U nastavku ¢e biti

opisani rezultati ankete.
4.2. Analiza ankete

Dakle, kao Sto sam ve¢ navela, u istrazivanju je sudjelovalo 86 ispitanika od ¢ega je 20,9%
muskaraca 1 79,1% Zena. Sudjelovali su ispitanici mladi od 18 godina kojih je bilo najmanje,
njih 2,3%. NajviSe ispitanika je bilo u dobi od 18 do 25 godina, ¢ak 60,5%. Ostali ispitanici
su bili u dobi od 25 do 35 godina (23,3%), od 35 do 45 godina (5,8%), od 45 do 55 godina
(3,5%) 1 0od 55 do 65 godina (4,7%). Rezultati su prikazani i na grafikonima ispod.

® Musko
@ Zensko

Grafikon 1: Spol ispitanika
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@ Miadiod 18
@ 18-25
® 25-35
® 3545
@ 45-55
® 55-65
@ Stariji od 65

Grafikon 2: Dob ispitanika

@ Nikada

@ Rijetko (godidnje)
@ Cesto (mjeseéno)
@ Vrlo &esto (tjedno)

Grafikon 3: Koliko cesto posjecujete web stranice iz kozmeticke industrije?

Iz dobivenih rezultata moZe se vidjeti da najveci broj ljudi rijetko (godiSnje) posjecuje web
stranice iz kozmeticke industrije. Najmanje ih je odgovorilo da vrlo ¢esto (tjedno) posjecuje
ove web stranice. Ali takoder je veliki broj ljudi dalo odgovor da ¢esto (mjesecno) posjecuje

web stranice $to je zapravo dobra brojka.
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@ Nikada

@ Rijetko (godignje)
@ Cesto (mjesegno)
@ Vilo gesto (tjedno)

Grafikon 4. Koliko cesto posjecujete web stranice iz farmaceutske industrije?

Kod ovog pitanja su rezultati gotovo isti kao i u prethodnom. Vrlo mali broj ljudi vrlo ¢esto
(tjedno) posjecuje web stranice iz kozmetic¢ke industrije, a najveci broj ljudi rijetko (godiSnje)

posjecuje ove web stranice.

Dakle, posjecenost na web stranicama u kozmetickoj i1 farmaceutskoj industriji je skoro pa

jednaka.

60

40

20

Grafikon 5: Koliko Vam je vazan dizajn stranice, na skali od 1 do 5?

Na grafikonu se moze vidjeti da je najveci broj ljudi oznacio broj 5 na skali vaznosti dizajna,
a najmanje ljudi je oznacilo broj 1. Stoga moZemo zakljuciti da je vecini dizajn stranice vrlo

vazan §to je 1 razumljivo jer je to ono §to prvo vidimo kada otvorimo neku stranicu
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Grafikon 6: Koliko su Vam vazne boje na web stranicama, na skali od 1 do 5?

Ovdje se moze vidjeti da je najveci broj ljudi oznacio broj 4 na skali, a najmanji broj ljudi je
oznacio broj 1. Dakle, ljudima su boje vazne na stranici, ali je ipak ukupni dizajn web

stranica u cijelosti malo vazniji nego same boje.

® Da
® Ne

Grafikon 7: Poznajete li simboliku i znacenje boja?

Na ovo pitanje je veéi broj ljudi odgovorio da poznaje simboliku i znacenje boja, ali je
takoder 1 veliki broj ljudi odgovorio da ne poznaje. Moze se zakljuciti da je gotovo podjednak

broj informiranih i neinformiranih osoba o znacenju boja.
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® Da
® Ne
@ Mozda

Grafikon 8: Slazete li se da boje mogu utjecati na Vase emocije i raspoloZenje?

Na ovo pitanje je veliki broj ljudi dalo potvrdan odgovor. Dosta manji broj ljudi misli da
mozda boje mogu utjecati na emocije 1 raspoloZenje, a vrlo mali broj ljudi (2,3%) misli da
boje ne mogu utjecati na njihove emocije i raspolozenje. Moze se re¢i da je dosta ljudi

svjesno i da primjecuje utjecaj boja na njih.

® Da
® Ne
@ Mozda

Grafikon 9: Smatrate li da Vas vise privlace web stranice koje se isticu svojim bojama?

Vecina ljudi je oznacila da ih privlace web stranice koje se isticu svojim bojama, dok upola
manji broj ljudi misli da ih mozda privlace takve web stranice. Manji broj ljudi (5,8%) takve
web stranice ne privlac¢e uopcée. Ovdje se opet moze zakljuciti da su boje vazne jer je najveci

broj ljudi odgovorio da ih privlac¢e web stranice gdje se isticu boje.
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@ Svijetle i njezne
@ Jarke i vesele
Tamne i decentne

Grafikon 10: Koje boje bi, po Vama, trebala previadavati na web stranicama kozmeticke

industrije?

NajviSe ljudi smatra da na web stranicama kozmetic¢ke industrije trebaju prevladavati svijetle

1 njezne boje. Manji broj ljudi smatra da bi trebale prevladavati jarke 1 vesele boje, a najmanje

ih je glasalo za tamne i1 decentne. Dakle, najvec¢i broj ljudi Zeli vidjeti svijetle i njeZzne boje

koje daju osjecaj elegantnosti.

Boja Broj odgovora
Ruzicasta 39
Crvena 20
Plava 18
Bijela 16
Zelena 12
Bez 9
Ljubicasta 9
Zuta 9
Crna 7
Narancasta 6
Zlatna 3
Siva 1
Smeda 1

Tablica 1: Navedite boje koje Vas asociraju na kozmeticku industriju.

Prema odgovorima koje su ispitanici dali moZe se zakljuciti da su ruZicasta i crvena boje koje

ih najviSe asociraju na kozmeticku industriju. Pregledavajuéi odgovore primijetila sam da je



veliki broj ljudi napisao kako ih uglavnom njezne i pastelne boje asociraju na kozmeticku

industriju. Mislim da ve¢ina smatra da je kozmetika najviSe namijenjena Zenama, a takoder ih

ruzicasta boja asocira na zenski spol pa je zato naj¢es¢i odgovor bio ruzicasta boja.

@ Svijetle i njezne
@ Jarke i vesele
Tamne i decentne

Grafikon 11: Koje boje bi, po Vama, trebala prevladavati na web stranicama farmaceutske

industrije?

Na ovo pitanje najvise je ljudi glasalo za svijetle 1 njezne boje. Dakle, na web stranicama

farmaceutske industrije jako mali broj ljudi zeli vidjeti jarke 1 vesele te tamne 1 decentne boje.

Gledajuci prethodna pitanja, moze se zakljuciti da ljude isti tonovi boja asociraju na ove dvije

industrije.

Boja Broj odgovora
Zelena 32
Plava 28
Bijela 21
Zuta 7
Bez 4
Crvena 3
Roza 3
Siva 2

27



Tablica 2: Navedite boje koje Vas asociraju na farmaceutsku industriju.

-----

simbolizira prirodu i zdravlje pa nije ¢udno Sto su rezultati takvi. Takoder ima dosta odgovora
za plavu boju. Veliki broj farmaceutskih tvrtki koristi logotip plave boje pa je moguce da je

ljudima iz tog razloga ta boja bila asocijacija na farmaceutsku industriju.

@ Odabir 1
@ Odabir 2

Grafikon 12: Odaberite web stranicu iz kozmeticke industrije ¢iji dizajn Vam se najvise svida.

Ponudene web stranice se nalaze na fotografijama ispod.

VIRTUAL BEAUTY STUDID SHOP ALL FACE EYES LIPS TIPS & TRENDS BRAVE TOGETHER MAKEUP MAKE CHANGE JOIN 1 SIGNIN

MATTE + POREESSFOUNDATION ~

Slika 25: Odabir 1
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BIODERMA

LABORATOIRE DERMATOLOGIQUE

Sébium
Gel moussant actif

Nettoyant purifiant intense
Désobstrue les pores

Slika 25: Odabir 2

NAOS

Prema rezultatima moze se zakljuciti da se vecini ljudi svida dizajn kod druge ponudene web

stranice. Na njoj se moze uociti klasi¢ni i minimalisticki dizajn koji je upotpunjen njeznom

bojom koja odgovara proizvodu. Iz ovoga se vidi da je ponekad manje zapravo vise i da ¢e

vecina ljudi odabrati preglednu 1 jednostavnu stranicu.

B Odabir 1
B Odabir 2

Grafikon 13: Odaberite web stranicu iz farmaceutske industrije ¢iji dizajn Vam se najvise

svida.

Ponudene web stranice se nalaze na fotografijama ispod.
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Slika 26: Odabir 1
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Slika 27: Odabir 2

U ovom pitanju najvise ljudi je glasalo za web stranicu broj 1. Na stranici prevladavaju
nijanse plave i zelene boje, a najvec¢i broj ljudi je te dvije boje naveo kao asocijaciju na
farmaceutsku industriju pa je to sigurno jedan od razloga zasto su odabrali bas tu web
stranicu. Takoder smatram da je ta web stranica preglednija i jednostavnija za koriStenje $to

donosi jo$ jednu prednost.
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@ Odabir 1
@ Odabir 2

Grafikon 14: Odaberite web stranicu za koju smatrate da ima odgovarajuce boje za

kozmeticku industriju.

Ponudene web stranice se nalaze na fotografijama ispod.
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Slika 28: Odabir 1
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Slika 29: Odabir 2

Od ponudenog izbora u ovom pitanju veliki broj ljudi je odabrao drugu web stranicu. Na njoj
prevladava roza boja i prema mom misljenju vecina ljudi je odabrala tu stranicu upravo zato

Sto ih roza boja asocira na kozmetiku, tj. Sminku koju Zene najvise koriste.

@ Odabir 1
@ Odabir 2

Grafikon 15: Odaberite web stranicu za koju smatrate da ima odgovarajuce boje za

farmaceutsku industriju.

Ponudene web stranice se nalaze na fotografijama ispod.
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Slika 30: Odabir 1
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Slika 31: Odabir 2

anjem ove stranice smatramo da se slaZete s tim X

Njega protiv bora i za
cvrstocu koZe!

NajviSe ljudi je glasalo za drugu ponudenu stranicu na kojoj su glavne boje zelena i bijela. U

odgovorima prije te su boje najces¢e navedene kao asocijacija na farmaceutsku industriju pa

zbog toga se moze zakljuciti zbog ¢ega su ljudi ovdje odabrali upravo tu web stranicu.
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5. Zakljucak

Boje su zaista jedan od najvaZznijih faktora u web dizajnu. Imaju mo¢ da utjecu na covjeka i
njegovo razmis$ljanje te na taj nacin imaju presudnu ulogu hoce li se web stranica nekome
svidjeti ili ne. Cesto ljudi napuste neku web stranicu jer im izgled i kombinacija boja toliko
odvracaju paznju da se ne mogu fokusirati na sadrzaj. Zbog toga je vrlo vazno za web
dizajnere da poznaju simboliku i znaCenje boja te palete i sheme za kombiniranje boja. Web
stranica mora izgledati uredno i profesionalno i ono §to je najvaZznije, mora prenijeti
zamisljenu poruku na pravi nacin. To se moze posti¢i koriStenjem pravih boja na pravom

mjestu.

Velika je osvijeStenost oko ove tematike pa se na primjerima web stranica iz kozmeticke 1
farmaceutske industrije moglo vidjeti da se zaista vodi briga o koriStenim bojama. Naravno,
postoje i one stranice gdje ne vlada harmonija boja. Proucavajuéi razne web stranice
primijetila sam da je boja koja se najc¢esce koristi plava. Vjerojatno je razlog tomu §to ova
boja ulijeva osjecaj sigurnosti, stabilnosti i povjerenja pa je dobar izbor za bilo koju tvrtku iz
bilo koje industrije. Bijela i crna su svakako uvijek prisutne na web stranicama, kao boja
slova ili pozadine. Ne postoje univerzalna pravila za koriStenje boja pa se web dizajner mora

voditi osjecajem, pratiti osnovna znacenja boja 1 puno eksperimentirati.

Prema rezultatima ankete moze se re¢i da je 1 za korisnike boja vazan faktor jer je cak 74,4%
ispitanika odgovorilo da boja moZe utjecati na njih te je njih 64% odgovorilo da ih privlace
web stranice koje se isticu svojim bojama. Na pitanje koje boje ih asociraju na kozmeticku
industriju najvise odgovora je bilo ruzicasta, crvena i plava. A najces¢i odgovori na isto
pitanje za farmaceutsku industriju bile su boje zelena, plava i bijela. Moram naglasiti da je
veliki broj ljudi istaknuo da misli na svijetle i njeZne nijanse ovih boja. Takoder je veliki broj
ljudi napisao da ih na ove dvije industrije asociraju pastelne i zemljane boje. S ovim
odgovorima se mogu povezati i odgovori na pitanja koje boje trebaju prevladavati na web

stranicama ovih industrija. I tada je veliki broj ljudi odgovorilo da su to svijetle i njeZne boje.

Dakle, moze se zakljuciti da na web stranicama u kozmetickoj i farmaceutskoj industriji ljudi
zele vidjeti svijetle i njeZzne boje. Pretpostavljam da je razlog tomu §to ove dvije industrije
povezuje njegovanje lica, tijela, kose. Svi Zele njeznu, ugodnu i blagu njegu pa tako i boje

koje asociraju trebaju biti njezne.
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Boje u web dizajnu u kozmetickoj i farmaceutskoj industriji

Sazetak

Na pocetku rada se govori opéenito o bojama, njihovoj ulozi i simbolici. Poslije toga rad je
usmjeren konkretno na boje u web dizajnu. Odabrane su razli¢ite web stranice koje se odnose
na podru¢je kozmeticke i farmaceutske industrije te je analizirana uloga boja na tim
stranicama. Dakle, istrazeno je koje se boje najvise koriste u ovim industrijama i zaSto, koje
je njihovo znacenje i kako to utjece na korisnike web sadrzaja. U sklopu rada provedena je
manja anketa kako bi se analizirala 1 percepcija korisnika web stranica. Na kraju dolazi
usporedba analize znacenja boja u web dizajnu s analizom percepcije korisnika web stranica

koja je dobivena iz ankete.

Kljucne rijeci: boje, web dizajn, kozmeticka industrija, farmaceutska industrija, percepcija

boja
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Colors in web design in cosmetic and pharmaceutical industry

Summary

At the beginning of the paper, we talk about colors in general, their role and symbolism. After
that, the work is focused specifically on colors in web design. Different websites related to
the field of cosmetics and pharmaceutical industry were selected and the role of colors on
these pages was analyzed. So, it was investigated which colors are used the most in these
industries and why, what is their meaning and how it affects users of web content. As part of
the work, a small survey was conducted to analyze the perception of website users. At the end
comes a comparison of the analysis of the meaning of colors in web design with the analysis

of the perception of website users obtained from a survey.

Key words: colors, web design, cosmetic industry, pharmaceutical industry, color perception
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