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1. Uvod

Sre¢a je mladih jezikoslovnih disciplina $to su zanimljiva tema i izazov velikome broju
jezikoslovaca. Svaki znanstvenik svojim razmisljanjem i radom doprinosi zajednickome cilju
da se mlada disciplina definira, kategorizira, klasificira i detaljno opise. Frazeologiju jo$ uvijek
nazivamo mladom jezikoslovnom disciplinom, §to moze svjedociti ne samo o njenome vijeku,
nego 10 tome da je u onome §to ona obuhvaca puno prostora za istrazivanje. Sreca je upravo u
tome Sto pronalazak neistrazenoga podrucja te prilika za istrazivaCko prvenstvo na poseban
nacin poticu 1 ohrabruju istraZivaca, ali 1 unose dodatnu razinu odgovornosti u sam proces
istrazivanja. Prostor se za proucavanje dodatno Siri prate¢i tempo kulturoloskih, drustvenih,
tehnoloskih 1 drugih promjena. U pokuSaju sustizanja toga tempa, jezikoslovci frazeologiji
prilaze iz raznih kutova i gledista, a povezujuci je s drugim znanstvenim disciplinama zapravo
Sire prostor za istrazivanje. lako tema koju smo odabrali nije nuzno neistrazena, pristupit ¢emo
joj odgovorno i hrabro.

U radu ¢emo se baviti frazemima u publicistickome okruzju, to¢nije u senzacionalistiCkim
naslovima (clickbaitovima) u odabranim ruskim i poljskim mreZnim portalima. Za potrebe je
istrazivanja izraden korpus clickbaitova u kojima se naSao najmanje jedan frazem. Taj ¢e korpus
biti osnova i srediSte naSega istrazivanja. Osim odredivanja osnovnih pretpostavki frazeologije
kao jezikoslovne discipline, dotaknut ¢emo se i1 funkcionalnih stilova, s naglaskom na
publicisticki, te pragmatike koja je ve¢ postala neizostavan dio istrazivanja slicne prirode.
Buduc¢i da ¢e rad dotaknuti frazeolosku situaciju u Rusiji 1 Poljskoj, vaznim smatramo, osim
hrvatskih, istaknuti i razmisSljanja ruskih i poljskih jezikoslovaca i filologa o navedenim
temama. Kada je rijec o frazeologiji, taj je zahtjev joS i jasniji, uzmemo li u obzir ¢injenicu da
su ruski, a zatim 1 drugi slavenski filolozi postavili temelje za njeno daljnje proucavanje.
Struktura analize temeljit ¢e se na pojedina¢noj obradi podataka iz korpusa clickbaitova na
poljskome jeziku, zatim korpusa s naslovima na ruskome jeziku, nakon ¢ega ¢e slijediti njihova
usporedba. Pri analizi ¢emo se u prvome redu usredotociti na povezivanju frazema s temom
vijesti naslovljene clickbaitom, zatim ¢emo frazeme rasporediti prema odredenim konceptima,
a na kraju ¢emo se baviti transformacijom frazema kao kreativnim jezi¢nim postupkom i
svojevrsnim pokazateljem utjecaja publicistike na frazeologiju. Cilj je rada prikazati upotrebu
frazema u clickbaitovima na odabranim ruskim i poljskim mreznim portalima. Ocekujemo da
¢e upotreba frazema u clickbaitovima rezultirati snaznim medusobnim utjecajem publicistike i

frazeologije.



2. Kratki pregled povijesti frazeologije

Kao $to je ranije spomenuto, frazeologiju smatramo relativno mladom, medutim samo onda
kada o njoj govorimo kao o samostalnoj jezikoslovnoj disciplini. Pojam phraseologia skovan
je jos u XVLI. stoljec¢u, ali se tada odnosio samo na stil i rjecnik (Vidovi¢ Bolt 2011: 13). U
XVIL. je stolje¢u Lomonosov, ruski znanstvenik i pjesnik, u svojim radovima spominjao kako
bi se u rje¢niku ruskoga knjizevnog jezika trebao nalaziti i zaseban dio posvecen ruskim
poslovicama, frazama 1 ,,iJdiomatizmima* (Baranov, Dobrovol'skij 2016: 7). S druge je strane
manje poznato da je pred sam kraj XIX. stoljeca poljski jezikoslovac Antoni Krasnowolski
izdao Sfowniczek frazeologiczny koji je posebice zanimljiv jer u njemu autor oprezno, ali
otvoreno govori o frazeologiji, ogradujuci se pritom od definiranja pojma. Ono §to naglasava
je, pak, da se u frazeologiji o€ituje duh jezika te joj predvida buduénost temelja semantike
(Krasnowolski 1899: 3). Kao temelj frazeologije isti¢e figurativne izreke (polj. przenosnie
przystowiowe?) koje ,,u obliku sveze izrazavaju neku samostalnu misao.*? (ibid: 5). Ipak,
zaCetnikom frazeologije kao samostalne jezikoslovne discipline smatramo ruskoga
jezikoslovca Viktora V. Vinogradova koji je 50-ih godina prosloga stoljeca prvi put definirao
frazeologiju odvajajuci je time od leksikologije. Nije trebalo dugo da se interes za frazeologiju
prosiri. Sanskij, Mokienko, Baranov, Dobrovol'skij, Telija, Skorupka, Menac, Matesi¢ i Fink
samo su neka od velikih prezimena koja vezemo uz znacajnija frazeoloska istrazivanja. Njihova
¢e nam razmisljanja i teorije, kao i teorije njihovih nasljednika posluziti kao osnova ovoga

istrazivanja.

2.1. Definicija frazeologije i frazema

Odredivanje se frazeologije, njenoga prostora i onoga Sto ju ¢ini mijenjalo, skupljalo i rastezalo
ovisno o onome tko je u danom trenutku na sebe stavio taj mukotrpan i nezahvalan zadatak.
Danas postoji viSe definicija frazeologije, ali se uglavnom svode na njeno Sire 1 uze shvacanje
te ovise o definiciji osnovne jedinice frazeoloskih istrazivanja — frazema. Frazemi se prema
Matesicu (1979: 247) u Sirem smislu znacenja definiraju kao sveze najmanje dviju punozna¢nih
rijeci koje govornik prilikom govornoga procesa reproducira u gotovome obliku. Filolog dalje

istiCe kako se frazeme u uZem smislu znacenja najcesce poistovjecuje s pojmom idioma (ibid).

1 Jlzrekase od figurativne izreke razlikuje po svome stalnome, nepromjenjivom obliku, dok nam figurativna izreka
daje samo opcu sliku koju je po potrebi moguce izraziti drugim oblikom, tj. drugim glagolskim vremenom,
nac¢inom ili u drugome glagolskom licu.“ (Krasnowolski 1899: 6).

2 Citirani je dio teksta slobodni prijevod autorice rada.



Glavno je obiljezje frazema u Sirem smislu formalna ustaljenost, odnosno, kako Matesi¢ (ibid)
navodi, reproduktivnost. Prostor frazeologije u uzem smislu suzen je i preciziran dodavanjem
jo§ jednoga, klju¢noga obiljezja — idiomati¢nosti. Idiomaticnost ovdje podrazumijeva
znadenjsku preobliku® najmanje jedne sastavnice frazema, §to rezultira time da opée znadenje
frazema kao cjeline ne proizlazi iz zbroja znacenja njegovih sastavnica. U ovome ¢emo se radu
baviti frazemima u uzem smislu rije¢i. Tako ¢emo istrazivanje temeljiti na opcoj definiciji
kakvu u svojim radovima donosi viSe znacajnih jezikoslovaca i frazeologa. Frazem je, dakle,
osnovna frazeoloSka jedinica ¢ija se struktura temelji na svezi najmanje dviju sastavnica od
kojih je najmanje jedna punozna¢na rije¢*. Njegove su osnovne karakteristike stabilna, tj.

relativno® ustaljena forma i ve¢ spomenuta idiomati¢nost.

2.2. Klasifikacije frazema

Sto se tice klasifikacije frazema, ona se moze odrediti na vise na¢ina i razina, ovisno o glavnome
kriteriju podjele. Na strukturnoj razini frazeme mozemo podijeliti s obzirom na njihov opseg,
pa tako prema autorima Rusko-irvatskoga frazeoloskog rjecnika (2019: 5 — 7) razlikujemo
minimalne frazeme, sveze rijeci, reCenicne frazeme 1 frazemske poluslozenice. Minimalni su
frazemi opsegom najmanji. Sastoje se od jedne punoznacne i jedne (ili viSe) nepunoznacne
rijeci, a najcesce je rijeC o svezi prijedloga 1 imenice. Sveze rijei sastoje se od najmanje dviju
punoznacnih rijeci te ¢ine najveci dio frazeoloskoga fonda kako hrvatskoga, tako i ruskoga i
poljskoga jezika. Zbog toga ova skupina frazema zauzima centralno mjesto u frazeoloskim
istrazivanjima, a neki filolozi ¢ak smatraju da je ovakva struktura frazeoloSki minimum koji se
mora zadovoljiti. Ranije smo u radu spomenuli MateSi¢evu definiciju frazema koja je
podrazumijevala upravo ovakvu strukturu. Na isti je na¢in o frazemima razmisljao i Sanskij®.
Prema njima fonetske rijeci ve¢ na strukturnoj razini ne zadovoljavaju kriterij za ulazak u opseg
frazeologije. Razlikujemo 1 frazeme sa strukturom recenice za koje je specificno da u svome
sastavu imaju oba glavna receni¢na dijela.

Dalje, moZemo govoriti o podjeli frazema prema kategorijalnome znacenju frazema. Kako
bismo ispravno odredili kategorijalno znacenje nekoga frazema potrebno je frazem analizirati

ne samo na strukturnoj, nego i na semantickoj, a naposljetku i sintaktickoj razini. Fink (2002:

8 Znacenjska preoblika obuhvaca zavrSen proces desemantizacije i resemantizacije.

4 Usp. Fink 2002., Menac 2007., Vidovi¢ Bolt 2011., Baranov i Dobrovolskij 2016. i dr.

5 Ustaljenost, tj. cvrstoc¢a forme frazema nije definitivna. U teoriji frazeologije sve se ¢eS¢e govori o transformaciji
frazema, o ¢emu ¢emo govoriti kasnije u radu.

® Usp. Sanskij (1996: 22).



9) prema ovome kriteriju razlikuje glagolske, imenicke, prilozne i pridjevske frazeme kao
najbrojnije u danoj kategoriji, ali isti¢e 1 neSto manje ¢este zamjenicke, neodredeno-koli¢inske,
modalne te uzvicne frazeme.

Za ovo ¢e nam istrazivanje ipak biti vaznija klasifikacija frazema koja se temelji na njihovome
znacenju, tocnije, na tipu semanticke preoblike pri stvaranju frazeoloSkoga znacenja. Prvu je
takvu znacajniju klasifikaciju opisao Vinogradov isticuci pri tom razinu i vrstu semanticke veze
medu komponentama frazema. On je frazeme podijelio na frazeoloske sraslice, frazeoloske
cjeline i frazeoloske sveze’. Malo drugaciju klasifikaciju predlazu Baranov i Dobrovol'skij
(2019: 67 — 96) koji dijele frazeme na idiome, kolokacije, gramaticke frazeme, frazemske
konstrukcije, situacijske kliseje, poslovice te Kkrilatice. Idiome Baranov i Dobrovol'skij
smjesStaju u samo srediste frazeologije te istiCu kako je toj vrsti frazema svojstvena visoka razina
ranije spomenute idiomati¢nosti i ustaljenosti izraza. Dalje, kolokacije su definirane kao
slaboidiomaticni frazemi sa strukturom sintagme u kojoj je glavna sastavnica (baza)
upotrijebljena u doslovnome znacenju, dok je spajanje s drugom komponentom (kolokatorom)
semanticki uvjetovano. Drugim rije¢ima, izbor konkretne rijeci u sluzbi kolokatora ovisi o bazi,
a baza ovisi o komunikacijskoj namjeri govornika (ibid: 73). Nakon odabira konkretnoga
kolokatora on postaje nuznim dijelom sintagme, a upravo zbog uspostavljene ustaljenosti i jake
veze medu rije¢ima takve sintagme smatramo dijelom frazeologije. Gramaticki su frazemi
definirani kao sveze rije¢i koje se na semantickoj razini odlikuju idiomati¢nos¢u i kod kojih
dolazi do neobi¢noga izrazavanja gramatickoga smisla (ibid: 84). Njihova pripadnost
frazeologiji Cesto je upitna, a Cak i kada se razmatraju u kontekstu frazeologije rijetko se
izdvajaju kao posebna vrsta frazema. Stoga im u ovome radu neemo posvetiti preveliku
paznju. Frazemske konstrukcije (rus. ¢ppazeonocuzmoi-koncmpyxyuu) Baranov i Dobrovol'skij
(ibid: 86) slikovito prikazuju kao Sablone s praznim mjestima koja se popunjavaju ovisno o
kontekstu 1 komunikacijskoj namjeri govornika. Idiomati¢nost je ovih frazema, kako tvrde
autori, sadrzana upravo u njihovim fiksnim sastavnicama. Situacijski se kliSeji (rus.
cumyamugnvie kauuie) takoder nalaze na periferiji frazeologije. Definiraju se kao
slaboidiomaticne ili ¢ak neidiomaticne sveze rije€i, a njihova se pripadnost frazeologiji temelji
isklju¢ivo na izravnoj uvjetovanosti pravila postavljenih u konkretnim situacijama. Upravo
rastom njihove ovisnosti o pravilima koja donosi neki kontekst raste i njihova razina

ustaljenosti, Sto je jedna od osnovnih znacajki frazema. Dalje, Baranov i Dobrovol'skij izdvajaju

’ Prema Baranov i Dobrovol'skij (2016); rus. ¢gpaseonoeuueckue cpawenus, gpaseonocuveckue eouHcmea i

qbpas’ewzoeuqecxue couemanus.



poslovice kao zasebnu vrstu frazema. Pitanje je njihove pripadnosti frazeologiji poljuljano
pomakom od tradicionalnih frazeoloskih klasifikacija (Alefirenko i Semenenko 2009: 14 — 25).
Kao argument za ukljucenje poslovica u opseg frazeologije Baranov i Dobrovol'skij (2016: 77
— 83) navode pretpostavku da su poslovice kulturoloski uvjetovane, odnosno da se baziraju na
opemu znanju govornika nekoga jezika te da ih govornici upotrebljavaju u gotovome,
stalnome obliku. Njima se u modernoj lingvistici bavi zasebna disciplina — paremiologija. Kao
posljednju vrstu frazema Baranov i Dobrovol'skij (ibid: 93) navode krilatice — ustaljene sveze
rije€i, uglavnom aforistiénoga karaktera, ¢iji se izvor nastanka (knjiZevni, publicisticki,
mitoloski itd.) smatra opéepoznatim i u tome kontekstu zajednickim. VaZno je napomenuti da
je Cesto tesko odrediti izvor i trenutak nastanka neke krilatice, $to se dodatno otezava i rastom
stupnja usvojenosti neke krilatice medu govornicima odredenoga jezika®. Pripadnost je krilatica
frazeologiji diskutabilna, Sto priznaju 1 Baranov i1 Dobrovol'skij. Oni isticu kako su u
slucajevima kada je izvor krilatice opéepoznat krilaticama svojstvene sve karakteristike
citatnosti, tj. da se one primarno i percipiraju kao citat, a ne kao frazem (ibid: 95). S druge
strane, filolozi navode da kada je izvor nastanka krilatice (polu)zaboravljen, Kkrilaticu

dozivljavamo kao ,,0bi¢ni* frazem (ibid).

3. Stil kao jezi¢ni podsustav

Kako bismo bolje razumjeli jezik, najceS¢e o njemu govorimo kao o sustavu. Tu je teoriju prvi
iznio De Saussure razlikujuci pri tom jezik kao sustav te govor kao njegov ostvaraj. U svakoj
se znanosti neki sustav dijeli na manje jedinice ne bi li se doSlo do njegove srzi. Prirodno se
tako i filolozima nametnula ideja da jezik kao sustav podijele na manje jedinice. 1z ove se toc¢ke
moze krenuti u raznim smjerovima, ali ¢e nas sada najviSe zanimati ideja o razli¢itim jezi¢nim
stilovima kao njegovim podsustavima. U ruskome, poljskome, pa i hrvatskome jeziku
razlikujemo pet osnovnih funkcionalnih stilova: knjizevnoumjetnic¢ki, administrativni,
znanstveni, razgovorni i publicisti¢ki (Bel'¢ikov 2007: 38 — 45, Witosz 2009: 193, Sili¢ 2006:
43 — 120). Pranjkovi¢ (2003: 10) naglasava kako se funkcionalni stilovi mogu podijeliti na

temelju toga pripadaju li viSe u ingerenciju stilistike ili normativistike®. Zbog takve fluidnosti

8 Misli se na proces usvajanja sveza rijeci do te mjere da se prvotni kontekst u kojemu se dana sveza rijeci pojavila
zaboravi 1 prestane biti vazan. Zbog toga se prestane promatrati, pa i upotrebljavati uz nuzno osvjestavanje
izvornoga konteksta.

% Razliku izmedu stilistike i normativistike Pranjkovi¢ (2003:10) vidi u tome da se u normativistici tezi dokidanju
varijantnosti, tj. da se odredenoj varijanti u upotrebi dade prednost na temelju postavljenih kriterija, dok stilistika
s druge strane daje prednost ili obraca pozornost na obiljezene jezicne pojave.
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funkcionalnih stilova dolazi do pomicanja prividno stabilnih granica te stilistickoga
ispreplitanja u upotrebi. Medu slobodnije stilove naj¢eS¢e svrstavamo razgovorni i
knjizevnoumjetnicki, dok vecéina filologa na toj vertikali publicistiki stil smjesta negdje u

sredini.

3.1. Publicisticki funkcionalni stil

U ovome ¢emo se radu usredotociti upravo na publicisti¢ki stil koji obi¢no susre¢emo u
medijima. Hudecek 1 Mihaljevi¢ (2009: 10) ga definiraju kao stil javnoga priopcavanja kojim
se sluze novinari 1 publicisti piSuci tekstove za dnevne novine, ¢asopise 1 ostale tiskovine, no
naglaSavaju 1 ¢injenicu da se on ostvaruje 1 u govornome mediju, u prvome redu na radiju i
televiziji. Sili¢ (2006: 75) istiCe kako je to najslozeniji funkcionalni stil, a njegova sloZzenost
proizlazi iz ve¢ spomenutih njegovih obiljeZja, ali 1 iz polifunkcionalnosti novinarskih medija
te njihovoga karaktera. Sili¢ (2006: 77) navodi da su osnovne funkcije novinarskih medija
informativna, propagandna, popularizatorska, prosvjetiteljska, agitativna, pedagoska i zabavna.
Radi lakSe orijentacije u sloZzenome medijskom prostoru, prema Sili¢u (ibid) publicisticki
funkcionalni stil dijelimo na dva osnovna podstila. Prvi obuhvaca zanrove ¢ije su osnovne
funkcije informativna, popularizatorska, prosvjetiteljska i pedagoska, a njima pripadaju vijest,
komentar, kronika, recenzija, intervju, anketa i reportaza. U drugi ulaze propagandni, agitativni
i zabavni zanrovi kao $to su kratka pri¢a, humoreska, esej, feljton, parodija i dr. Svim je
publicistickim zanrovima prema Sili¢u (ibid) zajednicko to da se smisao jezicnoga sredstva
nalazi u tekstu, tj. iskazan je neposredno. Usporedimo li publicisticki s knjizevnoumjetnickim
stilom, primijetit cemo da se ondje smisao jezicnoga sredstva nalazi u podtekstu, to¢nije, da je
iskazan posredno. Posrednici su u tome procesu najcesce razlicita stilska ekspresivna sredstva
¢ja je zadaca otezati put do njegovoga smisla. Zato je logi¢no pretpostaviti da su u
publicistickim Zanrovima bliskim knjiZevnoumjetni¢kima, a tu se prvenstveno misli na one
obuhvacene drugim publicistickim podstilom (kratka prica, humoreska, esej itd.), u ve¢oj mjeri
zastupljena ekspresivna stilisticka sredstva. Medutim, S$to se dogada kada se funkcije
publicistickih Zanrova u vec¢oj ili manjoj mjeri preklope? MoZe li uopc¢e neki publicisticki tekst
biti u isto vrijeme neutralan, usredotocen na prijenos to¢ne informacije i zabavan,
popularizatorski, propagandan i agitativan? Ako i da, kojem stilu ili podstilu pripada i kako ga
moZzemo opisati? Ovo su pitanja koja ¢emo sve CeS¢e postavljati proucavajuci vijest kao
publicisticki zanr koji se u najvecoj mjeri mora prilagodavati zahtjevima suvremenoga Citatelja.

Kako u ovome radu istraZivanje temeljimo na pisanim medijima, izvor smo vijesti ogranicili na



mrezne portale. Zanimat ¢e nas pritom, najc¢esée kljucni dio vijesti kao teksta, a to je njegov

naslov.

3.2. Novinski naslov kao posebna kategorija novinskoga Zanra

Naslov je, na prvi pogled malen te u usporedbi s pripadaju¢im mu tekstom nevazan, u stvarnosti
vrlo znacajan dio Citateljskoga iskustva. O osvijestenosti njegove vaznosti svjedoce 1 sve
brojnija istraZivanja 1 znanstveni radovi o ovome jezicnome fenomenu. Nerijetko se o njemu
ipak razmiSlja 1 piSe stavljaju¢i ga u odnos s tekstom, pa ga se najjednostavnije opisuje kao
uvod u tekst. Njegov se znacaj temelji na postojanju dviju njegovih glavnih uloga —
pragmatickoj i semantickoj (Ivas 2004: 11). Pri tome se pod semantickom podrazumijeva
referiranje na sadrzaj naslovljenoga teksta, odnosno sklonost naslova da rezimira osnovnu
misao danoga teksta (ibid). Pragmaticka se ostvaruje postizanjem odredenih efekata kod
Citatelja (ibid). Misli se ovdje prvenstveno na privlacenje Citateljske pozornosti odredenim
postupcima kao §to su razlicita ekspresivna sredstva, stilske figure, jezi¢ne igre 1 sl., a koje
¢emo detaljnije razraditi dalje u radu. Na temelju navedenih uloga ponekad se govori o dvjema
vrstama novinskih naslova. U sredistu bi prve vrste, dakle, bila semanti¢ka uloga naslova, a dok
bi kod druge vrste naglasak bio na njegovoj pragmatickoj ulozi. Tako Hudecek (2006: 297)
stavlja u odnos navedene vrste naslova 1 osnovne Zanrovske skupine obuhvacene dvama
osnovnim publicistickim podstilovima o kojima smo govorili u prethodnome poglavlju. 1z toga
zakljuc¢uje kako se novinski naslovi prve vrste u pravilu ostvaruju unutar prve, obavijesne
zanrovske skupine, dok se naslovi druge vrste pojavljuju u objema zanrovskim skupinama. O
uzrocima ove pojave te o rastucoj potrebi za privlacenjem Citateljske pozornosti neovisno o
publicistickome Zanru, tj. podstilu govorit ¢emo nesto kasnije u radu. Detaljnijim 1 mozda,
zahvaljuju¢i suvremenim digitalnim alatima za izradu razli¢itih korpusa, potkrepljenijim
istrazivanjima o naslovu sve se ¢eS¢e o njemu govori kao o posebnoj kategoriji novinskoga
zanra (usp. Parizoska 2006, lvas 2004). lvas (ibid: 11) isti¢e kako je takva izdvojenost i
samostalnost naslova ocitija kod naslova druge skupine, gdje je jaca pragmaticka uloga jer tada
naslov djeluje kao ime teksta i poprima svojstvo nadteksta (metateksta). Njegova se izdvojenost
prema Ivasu (ibid) dodatno istice kod naslova s pojacanom izrazajnos¢éu zbog koje naslov kao
da se nastoji izdi¢i iznad uobicajene prolaznosti novinskih tekstova. Vrijedi spomenuti i fizi¢ku,
odnosno vizualnu izdvojenost naslova koji se u pravilu nalazi iznad teksta, Sto takoder ide u

prilog proucavanju naslova kao do odredene mjere samostalnoga elementa teksta.
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3.3. Clickbait, klikbejt ili senzacionalisti¢ki naslov

Pragmaticka je uloga novinskoga naslova, tj. privladenje Citateljeve pozornosti bila u
istaknutome polozaju jos§ otkako su se vijesti, to¢nije, novine pocele tiskati i prodavati. Osoba
privukla Citatelje, ¢ija je primarna uloga iz perspektive prodavaca novina prelazila s Citatelja na
kupca. Vazno je bilo pri izvikivanju naslova naéi ravnotezu tako da se iznese dovoljna koli¢ina
informacija koja bi privukla zanimanje potencijalnih kupaca, pazeéi da se ne otkrije previse, Sto
bi onda rezultiralo odustajanjem ¢itatelja-kupca koji viSe ne mora platiti kako bi doznao do toga
trenutka novca vrijednu informaciju. Cak i nakon nestanka uloge prodavada novina, tj.
stavljanjem novina na police trgovina vaznost se naslova nije umanjila. Dapace, mozda je i
narasla. Sada kada nema osobe koja bi izvikivanjem naslova mogla doprijeti do ve¢ega broja
prolaznika, uloga je naslovne stranice i naslova na njoj bila klju¢na. Neosporiva je, dakako,
vizualna strana privlacenja Citateljeve paznje, ali sadrzaj je bio onaj koji je igrao ulogu njenoga
zadrzavanja, barem dovoljno dugo da se list kupi. Danas novine viSe nije potrebno kupiti u
tiskanome obliku. Digitalni publicisticki prostor suvremenome c¢itatelju nudi sve $to su mu
tiskane novine ikada mogle pruziti i joS mnogo viSe. Vijesti su postale pretrazive, kljucne rijeci
klikabilne, s obiljem slika i poveznica na druge mrezne stranice, na slicne tekstove, ¢lanke,
novosti i sl. Ipak, ako se ¢itatelju i na jedan trenutak ucinilo da je prestao biti kupac, to je samo
znacilo da nije osjetio promjenu valute s novcanice na klik. Drugim rijeCima, kliknuti na naslov
nekoga Clanka, uvjetno receno, znaci kupiti ga. Naravno, iz Citateljeve je perspektive
neusporedivo lakse kliknuti kaziprstom na lijevu tipku miSa nego li izvaditi novCanicu iz dzepa,
pa je klikove poceo dijeliti Sakom 1 kapom. Zbog toga je do joS velega izrazaja dosla
pretpostavka da los tekst s dobrim naslovom ima vise izgleda biti proc¢itan, nego li dobar tekst
s lo§im naslovom. Na ovoj je razini izrazito zanimljiv medusobni utjecaj ¢itatelja (klikatelja) i
medijske kuce (u naSem slucaju mreznoga portala). Misli se ovdje na princip ponude i potraznje
koji je prouzrokovao postojan i uzajaman rast Citateljeve tolerancije na senzaciju s jedne strane,
1 proizvodnje, odnosno dostupnosti te iste senzacije s druge strane. Ocekivani bi dugoro¢ni
rezultat ovoga procesa mogla biti inflacija ne samo vijesti, nego i Citateljskoga interesa. Ivas
(2004: 25) zbog toga isti¢e odgovornost novinskoga naslovljavanja te govori kako se o tome
mozZe raspravljati s aspekta novinstva kao industrije kojoj je glavni cilj profit te s aspekta
novinarstva kao profesije za koju je izuzetno vazno da ima deontoloski kodeks i da ga se njezini
pripadnici pridrzavaju. Mogli bismo raspravljati o tome je li trenutna Citateljska publika svjedok
te inflacije ili ako 1 jest, u kojem smo njenom stadiju. Analiza senzacionalisti¢kih naslova mogla

bi nam pomoc¢i barem se pribliZiti nekakvom odgovoru na sli¢na pitanja.
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Rije¢ clickbait slozenica je porijeklom iz engleskoga jezika, sastavljena od dviju rijeci — click,
Sto znaci pritisnuti, tj. kliknuti i bait, $to bismo mogli prevesti kao mamac. U hrvatskome se
jeziku taj pojam, uSavsi na prepad, ubrzo usvojio u nepromijenjenome obliku. Nerijetko
nailazimo i na fonolosku prilagodbu te rijeci, pa ju piSemo kao klikbejt. Taj nacin prilagodbe
posudenice nalazimo i u ruskom jeziku — kaux6eim ili kiux6sum, s tim da je prvi oblik ¢esc¢e u
upotrebi. U poljskome jeziku se s druge strane zadrzao izvorni oblik pisanja termina — clickbait.
Buduc¢i da se rad temelji na medujezi¢noj usporedbi, upotrebljavat ¢emo oblik clickbait kao
osnovnu i neutralnu ina¢icu. Sto se ti¢e definicije samoga pojma, njen se obujam &esto sazima
sintagmom senzacionalisticki naslov, $to, dakako, pojam ne definira u potpunosti, ali svakako
daje osnovnu predodzbu o njegovome znacenju. A. Nikolaeva (2017: 147) ga u svome radu
odreduje kao vristec¢i naslov (rus. kpuuawuii 3aeonosox) spretno stavljaju¢i njegovu ulogu u
povijesni kontekst 1 povezujuéi ga s ulogom prodavaca novina. Autorica u radu (ibid) iznosi i
dodatno pojasnjenje pojma isti¢uci kako je clickbait naslov koji provocira Citatelje da kliknu na
njega. Radi boljega razumijevanja navodi i Facebookovu definiciju clickbaita kao naslova koji
namjerno skriva vaznu informaciju koja bi objasnila srz izjave (naslova), Sto navodi Citatelja u
zabludu i tjera ga da odgovor otkrije pritiskom na ponudenu poveznicu (ibid: 148). Lisowska-
Magdziarz (2019: 21) definira clickbait iz publicistiCkoga gledista isticué¢i kako je to samo
strategija privlacenja Citatelja u medijima pomocu jednostavnih manipulacijskih sredstava kao
Sto su retoricka pitanja, zagonetke, liste i sl. Ova je definicija zanimljiva zbog toga §to nas
navodi na pitanje o tome $to ¢ini jedan naslov clickbaitom. Mnogi su se jezikoslovci (i ne samo)
koncentrirali upravo na ovakav pristup odredivanja pojma iz jednostavnoga razloga $to su htjeli
stvoriti ra¢unalni alat koji bi mogao prepoznati clickbait, tj. razlikovati ga od obi¢noga

novinskoga naslova.

3.3.1. Formalna i semanticka obiljezja clickbaita

Vecina se jezikoslovaca, novinara i publicista u vecoj ili manjoj mjeri slaze kada je rije¢ o
obiljezjima clickbaita. Ipak, kada u konkretnoj situaciji treba odrediti je li neki novinski naslov
clickbait ili ne, esto se dogada da nismo sigurni. Cini nam se ili da na formalnoj razini nema
naznaka senzacionalizma, ali nas nesto vuce da kliknemo na poveznicu ¢lanka ili je naslov na
formalnoj razini prepun senzacionalistiCkih elemenata, ali nas njegov sadrzaj ne tjera na Klik.
Uzroke ovakvih slu€ajeva moZemo objasniti 1 faktorom subjektivnoga citateljskoga interesa.
Medutim, uzajamni je utjecaj medija i Citateljske publike toliko snazan da je njihova
generalizacija opravdana, ako ne i nuzna. Misli se ovdje na skup procesa kojima tekstovi medija

masovne komunikacije odgajaju Citateljstvo. Drugim rije¢ima, suptilno se, ali sustavno namece
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ideja o tome $to je zanimljivo, poZeljno i popularno, a $to ne. Na sli¢an nacin, ali u manjoj mjeri
Citateljska publika utjeCe na gotovo sve razine navedene vrste tekstova. Nikolaeva (2017: 149)
navodi kako su osnovna obiljezja clickbaita koriStenje pokaznih zamjenica radi stvaranja
prividnoga dijaloga s ¢itateljem, obracanje Citatelju sa ,.ti“, sukob izmedu uobicajenosti i
nevjerojatnosti opisanih dogadaja, nemotivirana upotreba viSetoc¢ja, upitnika i uskli¢nika,
mnostvo snaznih epiteta, hiperbolizacija, upotreba frazema, zZargonizama i drugih elemenata iz
razgovornoga stila, nedovrSene reCenice, izazivanje snaznih emocija kao Sto su Cudenje,
uzbudenje ili strah i upotreba imperativa. Lisowska-Magdziarz (2019: 23 — 24), osim navedenih
karakteristika isti¢e 1 nisku ili nultu razinu informativnosti sadrzaja, svjesni odabir tematike
naslova (skandal, ubojstva, kriminal, seks, nasilje, bolest, prijetnje, spletke, glasine, natprirodne
pojave isl.) neovisno o sadrzaju samoga ¢lanka te upotreba ekstremno emocionalno nabijenih
sredstava — pretjerivanje, razgovorni jezik, vulgarizmi, izreke, poslovice, citati, retoricka
pitanja, usklici, aluzije, jezi¢ne igre 1 zagonetke. PrimjeCujemo da obje autorice navode i
formalne i semanticke znaCajke clickbaitova. Radi lakSega snalazenja, te karakteristike

donosimo u Tablici 1.

Semanticka obiljezja Formalna obiljezja

sukob izmedu uobicajenosti i nevjerojatnosti  koriStenje ~ pokaznih ~ zamjenica  radi

opisanih dogadaja ostvarivanja dijaloga s Citateljem
semanticki snazni epiteti obracanje Citatelju sa ,,ti
hiperbolizacija visetocja, upitnici, uskli¢nici i sl.

frazemi, Zzargonizmi, razgovorni stil,
izazivanje snaznih emocija (Cudenje, vulgarizmi, izreke, poslovice, citati, retoricka
uzbudenje, strah isl.) pitanja, usklici, aluzije, jezicne igre,
zagonetke, imperativ
niska ili nulta razina informativnosti sadrzaja
svjesni odabir tematike naslova (skandal,
spletke, kriminal, seks...) neovisno o sadrzaju
¢lanka

Tablica 1: Semanticka i formalna obiljeZja frazema

Iako ¢emo se u ovome radu vise usredotoCiti na formalnu razinu clickbaitova, to¢nije na
frazeme, to ne znaci da ¢e njihova semanticka strana biti zapostavljena. Smatramo da je osim

navedenih obiljezja clickbaita vazno istaknuti i dvosmislenost. MozZe biti da je ona obuhvaéena
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spomenutom niskom ili nultom razinom informativnosti naslova. Naime, postojanje dvaju ili
vise mogucih znacCenja nekoga sadrzaja smanjuje njegovu informativnost jer Citatelju daje
previse slobode pri tumacenju, tj. razumijevanju naslova. Osim toga, dvosmislenost sadrzaja i
niska razina njegove informativnosti u podjednakoj mjeri izazivaju ¢itateljsku znatizelju, $to na
kraju opet daje isti, zeljeni rezultat — klik. Dvosmislenost posebno isti¢emo i zbog toga §to se
ona najcesce ostvaruje rekonstrukcijom ili dekonstrukcijom metafore (Juzannikova 2017: 93),
tj. prebacivanjem prenesenoga znacenja viseznacnoga izraza u doslovno. Metaforu i1 frazem
usko veze proces znacenjske preoblike. To¢nije metafora sluzi kao sredstvo pomocu kojega se
ostvaruje znacenjska preoblika sastavnica frazema i oblikuje frazeoloSko znacenje. Tako se
dvosmislenost moze postici 1 defrazeologizacijom frazema 1 to tako da se pored frazeoloSkoga
znaCenja realizira i1 temeljno, leksi¢ko znaenje sastavnica ili ¢ak pozadinska slika
upotrijebljenoga frazema (Pranjkovi¢ 2003: 18). Time se osim dvosmislenosti stvara i sazetost
iskaza, kljucna za ogranieni opseg novinskoga naslova, ali 1 efektna i slojevita jezi¢na igra kao
tipicno obiljezje publicistickoga stila. O dvosmislenosti, dvosmislicama 1 aluzijama pise 1 Ivas
(2004: 23) isticu¢i kako njihova pojava zahtijeva od primatelja da u izrazu prepozna dva smisla,
od kojih jedan figurira na pozadini drugoga. Osim toga, govori da smo, kada je rije¢ o
dvosmislicama u novinskim tekstovima, najces¢e svjedoci onih koje racunaju na takozvanu
opcu kulturu (ibid). Pod pretpostavkom da publicisticki tekstovi viSe nego ikada odgajaju
citateljsku kompetenciju, utjecuéi pritom kako na leksicki fond ¢itatelja, tako 1 na njihovu opéu
kulturu, ¢ini nam se da se pojavom kulturalnih dvosmislica u novinskim tekstovima zatvara
krug odgajateljskoga procesa. One Cesto sluze kao svojevrsni ispit iz opée kulture, pa bismo
mogli re¢i da aluzije izrazitije od drugih tropa citatelje ukljucuju selektivno (ibid).

Kako bismo se Sto temeljitije 1 preciznije pribliZili temi istrazivanja, vidimo da je potrebno
osobitu pozornost obratiti na jezik medija kao specifi¢nost publicistic¢koga stila, znacaj frazema
u publicistickome okruzju te uvid u neka frazeoloska istrazivanja u kontekstu tekstova masovne

komunikacije.

3.4. Jezik medija

Publicisticki stil mozda najustrajnije i s najve¢om konzistentnos$¢u ide ukorak s vremenom
prate¢i tako razvoj gotovo svih razina ljudskoga suvremenog postojanja. Istinitost ove
pretpostavke ne mora biti teSko dokazati sjetimo li se samo da upravo on dominira jezikom
Interneta kao najrasprostranjenijega medija danasnjice. Funkcija je velikoga dijela medija

izvjestavanje o najaktualnijim dogadanjima, pa se onda podrazumijeva da ¢e i aktualnost izraza
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pratiti spomenutu aktualnost sadrzaja. Zbog toga nerijetko u tekstovima masovnih medija
trazimo realnu situaciju nekoga jezika. Takav su smjer i namjena istrazivanja opravdani i zbog
ve¢ spomenutoga polozaja publicistickoga stila negdje na sredini izmedu normativistike i
stilistike. Taj polozaj omogucava publicistickome stilu da s jedne strane ovjerava normu
standardne inacice jezika, a s druge tu istu normu rusi u pokusaju odrzavanja svoje zivosti,
aktualnosti i bliskosti s Citateljem (Hudecek i Mihaljevi¢ 2009: 10). Osim toga, pretpostavku o
uvidu u aktualnu situaciju nekoga jezika na temelju tekstova masovne komunikacije mozemo
opravdati 1 ¢injenicom da su oni danas dostupna svima. Vazno je istaknuti i to da mediji 1
sredstva masovne komunikacije obuhvacaju sve $to bi moglo biti ili postati predmetom
druStvenoga interesa. Sve ovo rezultira njithovim neizmjernim utjecajem ne samo na opce
drustveno mnijenje, nego i na mentalni leksikon svakoga pojedinog ¢lana nekoga drustva. Osim
Sto utjeCu na leksiCki korpus Citatelja, publicisticki tekstovi zbog svoje ekspresijske zasi¢enosti
1 testiraju njihovu jezicnu kompetenciju jer, kako kaze Ivas (2004: 12) posezu duboko u
posebnosti materinskoga jezika, iskoriStavajuci 1 neoc¢ekivane moguénosti koje taj jezik pruza
za stvaranje novih znacenjskih odnosa. Ovime se blizimo shvacanju uske povezanosti

frazeologije i publicistike.

3.5. Medusobni utjecaj frazeologije i publicistike

Uzmemo li u obzir samo iznesene osnove frazeologije i publicistike, ¢ini nam se da su njihov
medusobni utjecaj i1 suradnja neosporivi, pa ¢ak 1 nuzni. Kako smo ranije spomenuli, naslov
novinskoga ¢lanka moze biti, a najces¢e i1 jest kljuéni dio novinskoga teksta kao cjeline.
Njegova se vaznost istice i njegovim grafickim i vizualnim izdvajanjem iz samoga teksta. Time
on donekle postaje tekstom sam po sebi. Zbog kratko¢e u formi ova pretpostavka moze biti
zbunjujuca, ali detaljnijom analizom naslova kao potencijalne vrste teksta primijetit ¢emo
njegovu slozenost kako u izrazu tako i u sadrzaju. Referirajuci se na Hallidaya, Ivas (2004: 10),
usporeduje naslov s ostalim pripadnicima skupine tzv. malih tekstova, ¢ime ga pozicionira tik
uz izreke, poslovice, krilatice, fraze, aforizme, grafite, Sale, parole, slogane i dr. Ova nam je
kategorizacija posebice zanimljiva jer stavlja naslov u isti red s poslovicama i krilaticama. U
ve¢ spomenutim klasifikacijam frazema upravo poslovice i krilatice ubrajane su u prostor
istrazivanja frazeologije. Namece se ovdje pitanje pojave poslovica i krilatica kao vrste frazema
u novinskim naslovima. Time ¢emo se detaljnije baviti pri obradi izradenoga korpusa, ali
pretpostavljamo da ¢e pojava teksta u tekstu, ma koliko on bio dug ili kratak, rezultirati

njegovom izrazitom sadrzajnoscu te ekspresijskom i informativnom zasi¢enoscéu.
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3.5.1. Frazemi u novinskim naslovima®

Cak i ako zanemarimo moguénost da se pojavu malogas spomenutih vrsta frazema u naslovu
percipira kao pojavu teksta u tekstu, sadrzajnost i ekspresijska i informativna nabijenost kojima
frazemi doprinose naslovu i dalje su neupitne. Na razinu ekspresivnosti naslova frazem,
jednostavno receno, utje¢e vlastitom ekspresivno$cu koja proizlazi, izmedu ostaloga, i iz
njegove visedimenzionalnosti. Ranije smo u radu govorili kako je za nastanak frazema nuzan
proces znacenjske preoblike njegovih sastavnica. Iako kao rezultat toga procesa dominantno
postaje novonastalo, tj. frazeolosko znacenje dane sveze rijeci, uvijek se mozemo vratiti 1
doslovnome znacenju njenih sastavnica. Vazno je ipak napomenuti da je to osvijesten proces
¢ija je svrha najcesce postizanje odredenoga ucinka — figure, jezicne igre i sl. Osim toga, pri
analizi frazema mozemo govoriti 1 0 pozadinskoj slici koja je u danome trenutku posluzila kao
temelj za njihov nastanak. Dakako, ovisno o vrsti frazema govorimo o razli¢itim razinama
slikovitosti, pa i transparentnosti pozadinske slike. U svakom slucaju, njenim osvjeStavanjem
dodatno Sirimo moguc¢nost kreativnoga i ekspresivnoga ostvaraja nekoga frazema. FrazeoloSko
i leksic¢ko znacenje sveze rijeci uz njenu pozadinsku sliku ¢ine semanti¢ku viSedimenzionalnost
frazema ¢ija uporaba u publicisticCkome kontekstu rezultira razvojem kako frazema, tako i
novinskoga naslova. Drugim rije¢ima, kombinacijom spomenutih semantickih razina frazema
autor moze stvarati jake i1 duboke figure ¢ija je uloga ne samo zabaviti Citatelja, nego 1
zaintrigirati ga tako da mu oteza put do smisla iskaza izre¢enoga u naslovu. Tim se postupkom,
kako smo ranije spomenuli, testira i/ili odgaja Citateljska kompetencija, pod osnovnim uvjetom
da citatelj prepozna i razumije danu jezicnu igru

Ekspresivnost je frazema rezultat i njihove izrazite stilske obiljezenosti. Zanimljivo je u ovome
kontekstu spomenuti istrazivanje ruskoga filologa Kozyreva koje u svome radu spominje
Pranjkovi¢ (2003: 18). Naime, analizom korpusa frazema ruskoga jezika, to¢nije usporedbom
frazema s njithovim neobiljeZzenim ekvivalentima Kozyrev je zakljucio da je priblizno 90%
frazema stilski obiljeZeno. Pranjkovi¢ (ibid) istice kako stilska obiljeZenost proizlazi iz njihove
puke neobi¢nosti 1 neuobiCajenosti, ¢ime frazemi automatski privlate pozornost. Drugim
rije¢ima, frazemi su u naslovima novinskih ¢lanaka ¢esto mamac. Kada je rije¢ o clickbaitovima
ovakav je u¢inak klju¢an, a uloga frazema u njima svrsishodna. Ovom bismo analogijom odmah
mogli pretpostaviti da ¢e ve¢ sama pojava frazema u naslovu izazvati Citatelja da klikne na

poveznicu. Ipak, frazemi Cesto igraju ulogu prepoznatljivoga elementa nekoga naslova ¢ime se

10 pod pretpostavkom da novinski naslov ne mora nuzno biti i clickbait ¢im se u njemu pojavi kakav frazem, ovdje
¢emo govoriti o utjecaju frazema na naslove novinskih ¢lanaka opcenito. Posebno ¢emo istaknuti probleme, pitanja
i situacije specifi¢ne za znac¢aj frazema u clickbaitovima.
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Citatelju na neki nacin olakSava proces razumijevanja sadrzaja naslova. Pritom imamo na umu
¢estu upotrebu odredenih, dobro usvojenih frazema u naslovima ¢ime se stvara ugodna, gotovo
poznata, ku¢na atmosfera u kojoj se Citatelj oslanja na poznate elemente. Upravo ga to ¢ini
spremnim na izlaganje svemu §to je na nekome portalu novo, bio to sadrzaj ili izraz.

Usporedimo li ekspresivnost s jedne strane, i prepoznatljivost s druge strane primijetit ¢emo
kako se, ovisno o potrebi, pomoc¢u frazema mogu postizati ne samo razli¢iti, nego ¢ak i suprotni
ucinci. Tako je u kontekstu clickbaita visoka razina ekspresivnosti i stvaranje jakih figura
riskantan postupak. Stvarajuéi toliko semanticki jaku figuru da ju prosjecni klikatelj tesko
razumije, autor treba raunati na dva moguca ishoda. Prvi je da Citatelj zbog nerazumijevanja
figure preskoci naslov, a drugi da se u Citatelja zbog nerazumijevanja figure javlja dodatni
interes da shvati procitano te zbog toga klikne na poveznicu. Zbog toga nam se Cini da
Stvaranjem prepoznatljivosti pomoc¢u frazema autor ne racuna da ¢e frazem nuzno odigrati

ulogu mamca u naslovu.

3.5.2. Moguc¢i utjecaj novinskih naslova na frazeme

Upotrebom frazema u naslovima novinskih ¢lanaka u odnos su stavljeni frazeologija i
publicistika. Kao i u svakome odnosu, utjecaj je sudionika uvijek obostran. Stoga bi suludo bilo
i pomisliti da novinski naslovi nece utjecati na frazeme. Utjecaj se publicistike moZda najjasnije
o¢ituje u obliku tzv. frazeoloskih transformacija koje smo spomenuli ranije u radu.
Transformaciju u jezikoslovnome kontekstu definira Gusejnoval! (1997: 7) kada kaZe da je to
bilo kakvo odstupanje od op¢eprihva¢ene norme, usvojene u teoriji lingvistike te improvizirana
izmjena u ekspresivno stilisticke svrhe. Muratovna (2016: 64) tome dodaje kako su
transformacije vazne jer Sire granice autorske misli te pomazu u procesu ostvarivanja
stvaralackoga potencijala. Uzrok njihove pojave moze biti nepismenost govornika s jedne
strane, pri ¢emu se transformacije odvijaju nesvjesno, spontano i nekontrolirano. S druge strane,
postoje i tzv. autorske transformacije €iji je proces lakse pratiti i opisati, a dogadaju se svjesnim
odstupanjem od norme najcesce radi stvaranja neke jezic¢ne igre. Digitalne su nam platforme, u
nasem slucaju mreZzni portali, omogucili gotovo potpunu slobodu izraZavanja, stoga u
publicistici moZemo nai¢i na obje vrste transformacije frazema. Ipak, kada je rije¢ o novinskim
kucama i mreZnim portalima, oni se do neke mjere moraju nadgledati, tj. lektorirati i korigirati,
pa ¢emo u radu najvise govoriti o autorskim transformacijama frazema. Vazno je istaknuti da

se proces transformacije ne dogada isklju¢ivo na njihovoj formalnoj razini. Semanticke su

1 prema Muratovna 2016: 64.
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izmjene nesSto suptilnije te je mozda proces usvajanja takvih promjena dugotrajniji, medutim
frazemima se nerijetko dodaju nova znacenja ili se u potpunosti mijenjaju. Publicisticki se
doprinos frazeologiji u ovome kontekstu cesto ocituje i u aktualizaciji znac¢enja nekoga frazema
ili u ozivljavanju zaboravljenih i zastarjelih frazema. Cesto se pri oZivljavaniju ili aktualizaciji
frazema dogada promjena njihove stilske pripadnosti, pa se tako kod frazema ¢ije je dominantno
stilsko obiljezje arhaiCnost ili zastarjelost moze dogoditi da upravo zbog njegove frekventne
upotrebe u publicistickim tekstovima mreznih portala udu u osnovni frazeoloski fond
prosjecnoga govornika nekoga jezika te se na taj nac¢in ponovo aktivira u upotrebi. Osim toga,
u prostor frazeologije stalno ulaze nove sveze rijeci. lako su danas njihov naj¢esc¢i izvor zargoni
1 druge razgovorne jezi¢ne varijante, mrezni novinski ¢lanci u tome procesu igraju neosporivu
ulogu. Ne samo da se u takvome publicistickom okruzju mogu kreirati novi frazemi, ve¢ njihova
prilika za usvajanje 1 opstanak na takvome mjestu drasti¢no raste. To, dakako, vrijedi za sve

spomenute nacine frazeoloske transformacije.

4. Metodologija istrazivanja i korpus clickbaitova

Kao $to smo ranije spomenuli, istraZzivanje ¢emo temeljiti na korpusu koji smo izradili za ovu
svrhu. Korpus je podijeljen na dva dijela tako da je jedan posvecen ruskome, a drugi poljskome
jeziku. Osnovne informacije koje smo biljezili u korpusu su novinski naslov, tj. clickbait u
kojem se naSao najmanje jedan frazem, pronadeni frazem(i) te znacenje frazema. Osim toga,
radi bolje preglednosti biljezili smo i datum objavljivanja vijesti, kao i njen izvor — ime
mreznoga portala i poveznica za odredenu vijest. Uz ove osnovne informacije u korpus smo
uvrstili i podatak o temi teksta na koji se odnosi odredeni clickbait.

Pri izradi korpusa ogranic¢ili smo se na razdoblje od jednog mjeseca. Budu¢i da je trazenje i
upisivanje korisnih podataka bio vremenski opseZzan zadatak, korpus clickbaitova za ruski jezik
sadrzi novinske naslove iz razdoblja od 1. prosinca 2021. do 1. sije¢nja 2022. godine. Korpus
clickbaitova za poljski jezik izraden je odmah nakon toga, tj. u sije¢nju 2022. godine. Za ruski

smo korpus crpili clickbaitove iz sljede¢ih mreznih portala: gazeta.ru (https://www.gazeta.ru/),

5-tv.ru  (https://www.5-tv.ru/), life.ru  (http://life.ru/), eg.ru  (https://www.eg.ru/) i
kommersant.ru (https://www.kommersant.ru/?stamp=637829548101972088). Za poljski su to

bila samo dva portala: se.pl (https://www.se.pl/) 1 fakt.pl (https://www.fakt.pl/). Broj

clickbaitova u korpusu za pojedinacne jezike uvelike se razlikuje. Tako je u ruskome korpusu
86 clickbaitova, dok ih je u poljskome 258. Stavimo li u odnos broj portala i broj clickbaitova

za svaki jezik, vidjet cemo da je za pronalazak 86 clickbaitova na ruskome jeziku bilo potrebno
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analizirati pet mreznih portala, a za pronalazak poljskih 258 clickbaitova bilo je dovoljno
analizirati dva mrezna portala. Kada je rije¢ o frazemima, u poljskome je korpusu zapisano 268
slu¢ajeva upotrebe frazema, dok se u ruskome to dogodilo 90 puta. To samo znaci da se u nekim
clickbaitovima naslo vise frazema. Valja svakako napomenuti da su se i frazemi ponavljali, o
¢emu ¢emo detaljnije pisati kasnije u radu, pa ¢e njihov broj biti nesto manji. Analizom
sakupljenih podataka pokazalo se kako se u ruskome korpusu nalazi 61 razli¢iti frazem, dok ih
je u poljskome 144. Sto se ti¢e njihovih oblika i definicija, te smo podatke preuzimali iz

razli¢itih izvora. Za ruski su jezik to uglavnom bili Axademux (https://dic.academic.ru/) i

Buxucnosape (https://cutt.ly/2A6\V/vi0), a za poljski Wielki stownik jezyka polskiego

(https://wsjp.pl/), Edupedia

(http://www.edupedia.pl/map/dictionary/id/6_slownik_frazeologiczny.html) te Wikistownik

(https://cutt.ly/SAG6Ne21). U radu ¢emo se usredotociti na tri osnovne teme za istrazivanje, pa

¢emo prvo provesti semanticko-konceptualnu analizu po odredenome kriteriju odabranih
frazema. Nakon toga ¢emo povezati temu teksta naslovljenoga clickbaitom i frazem, tj. njegovu
ve¢ spomenutu semanticku viSedimenzionalnost kako bismo utvrdili neke podudarnosti i
ponavljanja. Na kraju ¢emo se usredotociti na proces transformacije frazema u publicistickome
okruzju kako bismo vidjeli na koje sve nacine novinski naslov moze utjecati na strukturu 1/ili
Znacenje frazema. Budu¢i da analiziramo situaciju u dvama jezicima, u radu ¢emo svakome od
njih posvetiti zaseban dio, nakon ¢ega ¢e uslijediti usporedba provedenih analiza. Takav bi nam
pristup trebao dati prili¢no jasnu sliku kako o specifi¢nostima situacija u svakome jeziku, tako

1 0 njihovim sli¢nostima i razlikama.

5. Analiza podataka iz poljskoga korpusa

Kako smo ranije spomenuli, u poljskome se korpusu nalazi 258 clickbaitova i 144 razlicita
frazema. Za svaki je frazem navedeno njegovo znacenje, a svakome je clickbaitu pridruzen
podatak o temi pripadajuc¢e mu vijesti. Teme su se uglavnom podudarale, pa smo ih, radi bolje
preglednosti, podijelili u sedam osnovnih kategorija: COVID-19, drustvo, nesreca i kriminal,
politika, showbiz, sport i vrijeme. Granice kategorija COVID-19, politika, sport i vrijeme nesto
su jasnije od preostalih triju — drustvo, nesrec¢a/kriminal i showbiz, pa potonje valja detaljnije
objasniti. U kategoriju drustvo svrstali smo sve tekstove koji su izvjestavali o opéim temama
javnoga zivota, nevezanima za zivot slavnih osoba. Kategorijom nesreca/kriminal obuhvatili
smo vijesti o bilo kakvim nelegalnim radnjama i nesreCama, a koje nisu bile relevantne za

politiku ili sport te nisu bile vezane za slavne osobe. S druge strane, kada se u nekoj vijesti
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tematizirao zivot slavnih ljudi, u pravilu iz svijeta showbiza, svrstali smo je u kategoriju
showbiz, ¢ak i u onim slu¢ajevima kada se radilo o nesreci ili kriminalu. Istim smo se pravilom
vodili 1 kategorizirajuci vijesti relevantne za sport i sportase te politiku i politi¢are. Takav nam
se sustav kategorizacije €ini ispravan jer smatramo da uloga slavne osobe kako u naslovu, tako
i u vijesti, utjeCe ne samo na Citateljsku percepciju dogadaja koji se opisuje, nego i na njihovu

zainteresiranost za vijest, odnosno na vjerojatnost klika.

5.1. Semanticko-konceptualna analiza frazema iz poljskoga korpusa

Konceptualnom analizom frazema iz korpusa ulazimo u podruc¢je kognitivne lingvistike ¢ija je
glavna postavka to da su za razumijevanje jezicnoga elementa jednako vazni znanje o jeziku i
znanje o svijetu (Raffaelli 2004: 89). Drugim rije¢ima, znaéenje je izravan odraz ljudskoga
poimanja izvanjezi¢noga svijeta. Fink-Arsovski (2002: 37) navodi kako su u sredistu
kognitivne semantike metaforicki procesi koji posreduju u covjekovome poimanju i
oblikovanju svijeta. Kovacevi¢ (2012: 126) piSe o postojanju zajedni¢koga iskustva tjelesnoga
postojanja ljudi na temelju kojega nastaju konvencionalne metafore po principu slicnosti 1
slikovitosti. Ranije smo u radu istaknuli kako se proces znacenjske preoblike, kljuan za
nastanak frazema, najceS¢e odvija na temelju potpune ili djelomi¢ne metaforizacije. Hrnjak
(2009: 197) naglasava vaznost frazeologije govoreci da je u njoj u odnosu na druge slojeve
jezika najocitiji metafori¢ki prijenos znacenja na temelju kojega se onda stvara jezicna slika
svijeta. Oslanjajuci se na proces metaforizacije mogli bismo govoriti o konceptima. Kovacevic¢
(2012: 126) koncept definira kao zajednicki pojam koji prozima znacenja pojedinih frazema
bez obzira na njihovo kategorijalno znacenje. Dalje istice kako frazemi objedinjeni u jednu
skupinu na temelju zajednickoga koncepta nisu sinonimi i nemaju istu strukturu (ibid).
Prilikom analize medusobne povezanosti frazema i teme vijesti samo smo ukazivali na moguce
koncepte za grupaciju frazema bez njihovoga detaljnog objasnjavanja. U ovome ¢emo dijelu
rada odrediti koncepte po kojima ¢emo razvrstati frazeme iz korpusa. Vodeni nekim postoje¢im
konceptualnim analizama!? izdvojene éemo koncepte podijeliti u dvije osnovne skupine:
frazemi koji se odnose na covjeka i frazemi koji se ne odnose na covjeka. Semanticko-
konceptualnom analizom nece biti obuhvaceni svi frazemi iz korpusa, ve¢ ¢emo njihov odabir
temeljiti na povezanosti konkretnoga koncepta, pozadinske slike frazema ili njihove etimologije
s odabranim publicisti¢kim temama ili to¢kama koncentracije, tj. svojevrsnim publicistickim

podtemama kao §to su ljudske osobine, emocije, sukobi, nadmetanja, ljudsko ponasanje,

12 Usp. Vidovié Bolt (2011) i Kovagevié (2012).
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otkrivanje tajni, nesreca, kriminal i sl. Ukupno ¢emo 93 razli¢ita frazema razvrstati u odredene

konceptualne skupine.

5.1.1. Frazemi koji se odnose na covjeka

Zbog opce antropocentri¢nosti razli¢itih drustava i kultura veéina se frazema odnosi na covjeka
opisujuéi razli¢ite sfere i razine njegovoga postojanja. U izradenome su se korpusu tako nasli
frazemi koji se odnose na Covjekovo psiholoSko, emocionalno 1 fizicko stanje, na njegove
karakterne osobine, ponaSanje, odnose s drugim ljudima, njegovu ulogu i status u drustvu 1 na

neke zivotne situacije. Od 93 frazema za konceptualnu analizu, na ¢ovjeka se odnosi njih 87.

5.1.1.1. Frazemi koji se odnose na ¢ovjekove karakterne osobine

5.1.1.1.1. Hrabrost, sr¢anost

ktos ma jajal® — 'snazan, hrabar, odvazan ili izdrZljiv je tko'
Osnovna je sastavnica ovoga frazema imenica jaja (hrv. jaja, muda) koja sluzi kao metaforicki
prikaz muskosti. Pritom se uz muskost tradicionalno vezu osobine kao §to su hrabrost, sr¢anost,

odvaznost, sklonost riskiranju 1 sl.

5.1.1.1.2. Iskrenost, poStenje

ktos moze spojrze¢ w oczy komus — 'uvjeren je u svoje postenje i pravednost tko'

ktos wyktada karty na stot — 'iskreno i otvoreno predstavlja svoje namjere tko'
Kod prvoga se frazema pojavljuje somatizam — oczy (hrv. oci). Simbolika je ociju vrlo razvijena
1 Siroka. Kovacevi¢ (2012: 108) pise kako su o¢i obi¢no povezane s inteligencijom, svjetloscu,
oprezom, moralnos$¢u, savjesti, istinom te da zbog toga mogu predstavljati vidovitost, sveznanje
1 vrata u ljudsku dusu, a u zapadnoj je kulturi gledati sugovornika u oc¢i znak posStovanja.
Postivanje druge osobe podrazumijeva iskrenost i jasno¢u komunikacije. Na tome se temelji
princip, uvjetno receno, gubljenja prava pogledati koga u o¢i bez istovremenoga iskazivanja
postovanja. Frazemom kto$ wyklada karty na stof istiCu se necije iskrene i jasne namjere.
Sastavnica karty (hrv. karte) upuéuje na kartaske igre u kojima, u idealnome slucaju,
zadovoljstvo zbog pobjede ovisi o postivanju pravila igre. Stoga je otvoreno pokazivanje karata

znak iskrenosti 1 poStenja.

13 Frazeme ¢emo u radu navoditi u onome obliku u kojemu su rje¢nicki registrirani. Koristeni su rje¢nici navedeni
u popisu literature.
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5.1.1.1.3. Srdac¢nost, velikodusje

ktos ma serce na dloni — 'ljubazan je, srdacan, velikodusan i susretljiv tko'
U frazemu se pojavljuju dva somatizma — serce (hrv. srce) i dfon (hrv. dlan). Dlan se, za razliku
od Sake, najces¢e zamislja otvoren ili ispruzen $to je samo po sebi aluzija na otvorenost i
iskrenost kao karakterne osobine. Srce, s druge strane, pokriva Siroko simboli¢ko i semanti¢ko
polje, no u pravilu ga percipiramo kao srediste ljudskoga bi¢a, njegovih osjeéaja, zZivota i
inteligencije. Stoga somatizmi srce i dlan u navedenome frazemu naglasavaju ne¢iju nesebi¢nu
predanost, otvorenost 1 covjekoljublje.
5.1.1.1.4. Zlo¢a

z piekta rodem ktos — 'jako je zao tko'
U korpusu je ovo jedini frazem kojim se opisuje neka negativna ljudska osobina. Intenzifikacija
zloce kao ljudske osobine postignuta je upotrebom sastavnice piekto (hrv. pakao) o ¢ijoj smo

simbolici govorili ranije u radu.

5.1.1.2. Frazemi koji se odnose na ¢ovjekovo psihicko ili emocionalno stanje

Najvec¢i smo broj frazema svrstali upravo u ovu skupinu, $to moZemo objasniti opcenito
sredi$njim polozajem emocija u Covjekovome zivotu te njihovim snaznim utjecajem na ljudsko
ponasanje. Osim toga, emocionalnost je u publicistici klju¢na radi privlacenja Citateljske
pozornosti, do ¢ije eksploatacije dolazi upotrebom clickbaitova iz kojih smo i crpili frazeme za
korpus. Do sada smo mogli vidjeti kako su se frazemima izrazavale i poticale razliCite vrste

emocija, kako negativne, tako i pozitivne.

5.1.1.2.1. Preplavljenost osjecajima

cos chwyta za serce kogos — 'koga emocionalno dira sto'

cos zapiera oddech — 'sto izaziva kod koga snazne emocije'

cos zwalito ($ciglo) z ndg kogos — 'Sto je preplavilo osjecajima koga'

krecei sie (kotuje, szumi, wiruje) w glowie — 'Sto obuzima osje¢ajima koga'

lzy stajg (kreca sie) w oczach komus — 'uskoro ¢e zaplakati tko'

puscily nerwy komus — 'izgubio je kontrolu nad emocijama tko'

robi si¢ gorgco komus — '‘obuzimaju koga snazne emocije'
Pod preplavljenos¢éu osjecajima podrazumijevamo covjekovu potpunu emocionalnu proZetost
do te mjere da nije moguce odrediti vrstu osjecaja. U pozadini se svih navedenih frazema stvara

slika Covjekove fizicke, tj. tjelesne uzbudenosti ili uznemirenosti. Drugim rije¢ima, intenzivno
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je emocionalno i psihicko stanje metaforicki prikazano tjelesnim promjenama, pa frazemi
obiluju somatskim sastavnicama. Pored ve¢ spomenutih sastavnica 0czy i serce pojavljuju se
gtowa (hrv. glava), nerwy (hrv. Zivci) i noga. Glava se uz srce percipira kao najvazniji ljudski
organ. Dok je srce u pravilu simbol i srediSte emocija, glava simbolizira ljudski intelekt. Osim
toga, u glavi je smjesten mozak, organ koji pokrece tijelo, obraduje dozivljaje, osjete i osjecaje
te time omoguéava Covjekovo postojanje. Zivce povezujemo s osjetilnom i emotivnom
c¢ovjekovom stranom, a noge simboliziraju ¢ovjekovo kretanje te Cvrst 1 izravan kontakt sa
zemljom. Osim somatizama pojavljuje se i sastavnica oddech (hrv. dah, udah) koja, iako ju ne
smatramo somatizmom, oznacava klju€an fizioloski proces. Disanje je, stoga, snazan simbol
Zivota, Sto Cvrste temelje ima u biblijskoj pri¢i o stvaranju ¢ovjeka. Naime, prema Knjizi
Postanka Bog je prvoga Covjeka, Adama, stvorio od ,,praha zemaljskoga“ i udahnuo mu zivot.U
navedenim frazemima jacina i intenzitet emocija u stanju su srusiti covjeka s nogu, uzrokovati
vrtoglavicu, liSiti zivce bilo kakve kontrole i zaustaviti dah. U pozadini je posljednjega
navedenog frazema slika poviSenja tjelesne temperature. Ranije smo govorili o toplini kao
optimumu koji simbolizira ugodu te o hladno¢i koja u odnosu s toplinom simbolizira neugodu
1 nedostatak osje¢aja. Vodeci se tom analogijom, vru¢ina simbolizira ispunjenost, t;.

preplavljenost emocijama.

5.1.1.2.2. Hladnokrvnost, nedostatak emocija

z zimng krwig — 'mirno, bezosjec¢ajno, hladnokrvno'
O ovome smo frazemu govorili ranije u kontekstu nesre¢e i kriminala kao tema vijesti.
Metaforicki proces u njegovoj pozadini usko je povezan s opisanim simbolickim kontrastom

toplina — hladno¢a.

5.1.1.2.3. Iritacija

ktos, cos dziata na nerwy komus — 'tko Zivcira, iritira koga'

ktos, cos przyprawia o bol glowy kogos — 'tko provocira, iritira, uznemirava koga'
Osjecaj razdrazenosti i iritacije u ve¢oj mjeri nego druge emocije ukljuCuje misaone procese.
Drugim rije¢ima, iritaciju najceS¢e osvjeStavamo. Osim toga, razdraZenost je, za razliku od
primarnih emocija kao Sto su tuga, sreca i strah, sloZena emocija, $to znaci da je u njenoj sustini
viSe razliCitth emocija, primjerice ljutnja, gadenje ili tuga. Glavne su sastavnice dvaju
navedenih frazema Zivci i glava kao sredi$nji organi za primanje i obradu podrazaja iz okoline.

Negativna karakteristika osjecaja iritacije metaforicki je prikazana kao bol.
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5.1.1.2.4. Iznenadenje, ¢udenje

cos odjeto (odebrato) mowe komus — ‘zanijemio je tko od straha ili iznenadenja’

cos si¢ w glowie nie mies$ci komus — 'ne moze povjerovati u sto, tko'

ktos przeciera oczy [ze zdziwienia, ze zdumienia, z niedowierzaniem] — ‘iskazuje

Cudenje ili iznenadenost tko'

oczy wychodza (wytaza) z orbit komus — 'iskazuje ¢udenje ili iznenadenost tko'

szczeka opada komus — 'iSCudava se na pogled ili sluh o cemu, tko'
Iznenadenje 1 Cudenje takoder su slozene emocije koje mogu ukljucivati srecu, tugu, strah 1 sl.
Najcesce su izazvane stranim, nepoznatim, neocekivanim ili nevidenim stvarima, pojavama i
situacijama. Tako nas neSto moZe cuditi do te mjere da nam je teSko obraditi primljene
informacije, podraZaje i osjecaje. Ta je pojava metaforiCki izraZena slikom glave u koju dana
situacija ne moze stati zbog svoga neodgovarajuc¢ega oblika ili veli¢ine. U dva se frazema
pojavljuje somatska sastavnica oc¢i kao dominantni organ za percepciju okoline i simbol
sveznanja. Cesto ih percipiramo kao svojevrsne detektore istine i stvarnosti. Cudenje i
iznenadenje Cesto izazivaju nevjericu, pa su u pozadini navedenih dvaju frazema sa sastavnicom
oci slika trljanja ociju te ispadanja ociju iz o¢ne Supljine uzrokovano silnim naprezanjem radi
jasnijega pogleda na situaciju. U posljednjemu se frazemu pojavljuje somatizam szczeka (hrv.
vilica), a u njegovoj je pozadini slika izraza lica tipi¢noga za pokazivanje Cudenja ili

iznenadenja — jako otvorena usta, odnosno potpuno spustena donja vilica.

5.1.1.2.5. Povrijedenost

cos poszto w pigty komus — 'uvrijedio se, uzrujao se tko zbog neéijih rijeci ili postupaka'
Jedini frazem kojim se istiCe ova slozena emocija u sebi sadrzi somatizam pieta (hrv. péta).
Cini nam se, ipak, kako je u njegovoj pozadini frazem Ahilova peta (tetiva) mitoloskoga
porijekla, a simbolizira ne¢iju slabost i ranjivost. Mogli bismo reéi da je peta metaforicki prikaz
slabe 1 osjetljive tocke, pa se uzrok povrede (obi€no rijec ili ¢in) metaforicki ,,spusta“ u pete

osobe koja je povrijedena.

5.1.1.2.6. Sreca, radost, zadovoljstvo
ktos jest w siodmym niebie — 'jako je sretan, zadovoljan i ispunjen tko'
ktos zaciera rece — 'raduje se tko'

serce rosnie komus — 'ponosan je, sretan i zadovoljan tko'
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U cijelome su se korpusu nasla samo tri frazema kojima opisujemo srecu i zadovoljstvo. To su
pozitivne emocije koje na taj nacin i djeluju na tijelo te se opcenito metaforicki prikazuju kao
podizanje, let, rast i ispunjenje. Ovakav je dozivljaj pozitivnih emocija vjerojatno utemeljen na
osnovnome konceptu gore — dolje ili visoko — nisko u kojemu ono $to je gore percipiramo kao
dobro i zeljeno, a ono §to je dolje ili nisko povezujemo uz zlo, neuspjeh i opéenito lose Zivotne
situacije. Jednakom analogijom raj naj¢e$¢e smjestamo gore, dok se pakao nalazi dolje. Kao
referentnu tocku uvijek uzimamo sebe, tj. Covjeka, pa je pakao ispod nas, pod zemljom, a raj
iznad nas, u nebu. U prvome je frazemu u pozadinskoj slici podizanje ili letenje na nebo. Prema
Rjecniku simbola (Chevalier i Gheerbrant 1987: 585 — 590) broj sedam u mnogim kulturama
simbolizira zatvoreni, potpuni ciklus 1 dinamic¢ko savrSenstvo te pozitivnu obnovu 1 srecu. Stoga
u frazemu sluzi kao intenzifikator dozivljaja. Posljednja dva frazema u nizu sadrze somatske
sastavnice rece (hrv. ruke) i serce. U frazemu serce rosnie komus sreca se metaforicki prikazuje
kao uzrok rasta srca, kao simbolickoga srediSta i riznice ljudskih osje¢aja. U pozadini je frazema
kto$ zaciera rece gesta trljanja dlanova povezana s osje¢ajima sre¢e i zadovoljstva, najcesce
potaknutima oc¢ekivanjem dobroga ishoda, pobjede ili nekakvoga drugoga pozitivnog dogadaja

u buducénosti.

5.1.1.2.7. Tuga, zalost

cos $Sciska <za> serce — 'tko osjeca neizmjernu tugu'

cos wyciska tzy komus — 'sto toliko rastuzuje koga da osoba place'

cos doprowadzito do ez kogos — 'sto je uzrokovalo da od tuge place tko'

ktos ztamat serce komus — 'iznevjerio je, prestao voljeti i time rastuzio koga, tko'

serce peka komus — 'osjeca veliku tugu i zalost tko'
U veéini se navedenih frazema pojavljuju sastavnice #za (hrv. suza) ili srce. Suze su najcesce
(ali ne uvijek) materijalizacija negativnih osjecaja kao Sto su tuga i Zalost, pa se Cesto koriste
kao metafora za iste, $to je mozda najocitije u frazemu cos doprowadzito do tez kogos. U njemu
zamjenom sastavnice #za imenicom smutek (hrv. tuga) frazem bi izgubio svoje frazeolosko
znacenje 1 postao slobodna sintagma. Dalje, osjecaj tuge u navedenim se frazemima metaforicki

prikazuje kao nesto $to moze slomiti ili stisnuti srce.

5.1.1.2.8. Ljutnja, srdzba, ogorcenost
ktos wpadt w szal — 'sto je uzrokovalo ¢iju srdzbu'

cos przelalo czare goryczy — 'tko je od silne ljutnje prestao vladati svojim osjecajima’
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Navedene emocije Covjek u pravilu prozivljava vrlo intenzivno, najées¢e u kombinaciji s
drugim emocijama kao §to su tuga ili razdrazenost. U pozadini je biblijskoga frazema co$
przelato czare goryczy posuda ili zdjela prepunjena goréinom, a konkretna situacija koja
uzrokuje ljutnju predstavlja presudnu kap za prolijevanje sadrzaja. Pritom je prolijevanje

metaforicki prikaz konkretizacije same emocije.

5.1.1.2.9. Strah

cos mrozi (Scina) krew w zytach — '§to izaziva strah kod koga'

serce podchodzi (skacze) do gradla komus — 'srce snazno kuca kome zbog snaznih

emocija, obi¢no straha'

wlos si¢ jezy <na glowie> komus — 'tko osjeca strah ili zaprepastenje’'

wlosy stajg deba <na glowie> komus — 'tko osjeca strah ili zaprepastenje'
U frazemima co$ mrozi (Scina) krew w Zylach, wlos sie jezy <na glowie> komus 1 wlosy stajg
deba <na glowie> komus$ metaforicki su izjednaceni osjecaj straha i osjet hladnoc¢e. To bismo
mogli objasniti slicnim 1ili ¢ak jednakim tjelesnim reakcijama tijela na hladnocu i na strah —
drhtanje i jeza. U frazemu serce podchodzi (skacze) do gradta komu$ pojavljuju se somatizmi
gardto (hrv. grlo) i serce koje se podize, tj. skace do grla. Pretpostavljamo da je u toj slici

najvaznija kretnja srca prema gore (do grla) Sto simbolizira intenzifikaciju osjecaja.

5.1.1.2.10. Zaljubljenost

od pierwszego wejrzenia [pokochaé, zakocha¢ si¢] — 'zaljubiti se na temelju prvoga

dojma’

ktos podbija serce kogos — 'tko pokusava uéiniti da se druga osoba zaljubi u njih'

ktos zakochat si¢ po uszy — 'jako je zaljubljen tko'

ktos zawrocit w glowie komus — 'tko je ucinio da se druga osoba snazno zaljubi u njih'
Zaljubljenost je u korpusu zastupljena u Cetiri razlicita frazema. MoZemo primijetiti kako se u
trima od njih pojavljuju ve¢ spomenuti somatizmi Serce i glowa te uszy (hrv. usi) o kojima do
sad nismo govorili. Zaljubljenost je jo§ jedan intenzivan osje¢aj u kojemu se isprepli¢e vise
razli¢itih emocija kao Sto su sre¢a, zbunjenost, uzbudenje i sl. Intenzitet emocije prikazan je u
frazemu kto$ zakochat sie po uszy, gdje usi upucuju na mjeru i jacinu. U frazemu kto$ zawrocit
w glowie komu$ odrazava se utjecaj osjecaja zaljubljenosti na ¢ovjekovo ponasanje. Tako je
glava kao simbol intelekta i razuma zakrenuta, §to simbolizira nerazumno i zaludeno ponasanje.

Frazem od pierwszego wejrzenia [pokochaé, zakocha¢ si¢] odraz je povr$nosti, hirovitosti i
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kratkotrajnosti zaljubljenosti koja se bazira na prvome dojmu stvorenome na temelju necijega

vanjskoga izgleda.

5.1.1.3. Frazemi koji se odnose na ¢ovjekovo fizi¢ko stanje

5.1.1.3.1. Pijanstvo

pijany w sztok — 'potpuno je pijan tko'
Samo jedan frazem u korpusu opisuje Covjekovo fizicko stanje 1 odnosi se na pijanstvo.
Sastavnica sztok zastarjelica je koju na hrvatski prevodimo imenicama panj ili klada, a u
frazemu sluzi kao simbol najviSe razine ili mjere ¢ega. Mogli bismo reci i1 da se pijan Covjek
koji je zbog prevelike koli¢ine alkohola izgubio svaku svijest o sebi metafori¢ki usporeduje s

nezivim komadom drveta.

5.1.1.4. Frazemi koji se odnose na ¢ovjekovo ponasanje i meduljudske odnose

5.1.1.4.1. Govor

Ovaj bismo koncept mogli podijeliti na nekoliko podkategorija, ovisno o nacinu, kontekstu i
namjeri iskaza ili govorenja. U prvome redu valja spomenuti frazem koji se odnosi na puki ¢in
govorenja isticu¢i time vaznost 1 tezinu te ljudske sposobnosti — kto$ przerwatl milczenie.
Pozadinska slika frazema podrazumijeva odredeno razdoblje Sutnje do trenutka kada je netko
progovorio i time prekinuo tiSinu. Kontrastom milczenie (hrv. sutnja) — mowa (hrv. govor) istice
se znaCaj potonjega. U njegovome bliskozna¢niku kto$§ zabral glos — 'izrazio se 0 temi
razgovora tko', potonja sastavnica (hrv. glas) kao klju¢ni element u proizvodnji zvuka nosi
znacenje govora kao ljudske vjestine i dara. Frazemi koji se odnose na nacin govorenja su: kto$
nawija makaron na uszy koji koristimo kada netko dugo i dosadno govori o neéemu, zatim za
opisivanje glasno¢e necijega govorenja upotrebljavamo frazem kto$ drze morde (gebe), te
naposljetku za isticanje neéijega izravnoga govorenja u korpusu su se nasli frazemi kto$ nie
owija w bawelng czego$ i kto$ nie przebiera w stowach. U prvome je frazemu dugotrajnost
necijega govora predstavljena kao omotavanje tjestenine (vjerojatno neke dugacke vrste) na usi
slusatelja. Dalje, grubost i sirovost glasno¢e govorenja metaforicki je prikazana upotrebom
vulgariziranoga izraza geba ili morda (hrv. njuska, gubica) koje se obi¢no upotrebljavaju kada
je rije¢ o dijelu Zivotinjskoga tijela. Mogli bismo re¢i da se na toj razini u frazemu naslucuje
usporedba Covjeka sa Zivotinjom. Frazemi za opisivanje necijega izravnoga, gotovo vulgarnoga
izrazavanja ne sadrZe somatske sastavnice jer je naglasak na iskazu, a ne na govorniku. U

pozadini su slike umatanja izraza u pamuk kao simbol mekoce 1 njeznosti te biranje rijeci koja
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pretpostavlja postojanje nekakvoga fonda rije¢i kod govornika. Suptilnost u izrazavanju
prikazana je sastavnicom bawefna (hrv. pamuk) ¢iji se njeznost i mekoca odnose na blagost
rijeci.

Kada je rije¢ o govornikovoj namjeri, tj. namjeni iskaza, u korpusu su se pojavili frazemi koji
se odnose na laganje — ktos ktamie (fze) jak z nut te na upozoravanje — ktos bije (uderza) na
alarm. U prvome je frazemu cin laganja usporeden s Citanjem nota koje u glazbi pomazu
glazbenicima bez greSke odsvirati ili otpjevati neki komad. Mogli bismo re¢i kako su note u
frazemu simbol vjeStine, spretnosti 1 lakoc¢e izrazavanja. U drugome je frazemu sastavnica
alarm, univerzalni simbol opasnosti i uzbune.

U kontrastu je s navedenim frazemima koji se odnose na govor, onaj koji se odnosi na Sutnju —
kto$ ugryzt sie w jezyk. Jezik sluzi kao metafora za govor, a grizenje simbolizira sprecavanje ili

zaustavljanje zamalo zapocete radnje.

5.1.1.4.2. Privlacenje pozornosti
cos bije (uderza) po oczach (gatach) — 'jako je uocljivo sto zbog isticanja od okoline’
ktos zadaje szyku — 'privlaci pozornost svojom elegancijom i otmjenosc¢u tko'
ktos robi bydto — 'svojom glasno¢om i nametljivim ponasanjem privlaci pozornost tko'
ktos skradt show — 'obratio je pozornost s druge osobe na sebe tko'
Prva se dva frazema u nizu odnose na privlacenje pozornosti vanjskim izgledom. Predmet ili
osoba koja privla¢i nasu pozornost prikazana je, uvjetno receno, kao nasilnik koji nas tuce po
o¢ima, zbog Cega frazem nosi negativnu konotaciju. Frazem kto$ zadaje szyku odnosi se vise
na privlacenje pozornosti zbog dotjeranosti i elegancije. U frazemu kto$ robi bydto kojim se
opisuje necije neugodno glasno ponasanje u svrhu privla¢enja pozornosti pozadinska se slika
kreira oko sastavnice bydlo (hrv. stoka). Covjekovo se ponasanje na taj nacin usporeduje sa
zivotinjskim koje nosi konotaciju divljine, nepristojnosti i nedostatka manira. Frazemom kto$
skradt show istiCe se kako je osoba na koju se frazem odnosi oduzela, to¢nije, ukrala (pol;.

skras¢) pozornost koja je mozda pripadala ili je trebala pripadati nekome drugome.

5.1.1.4.3. Sukob, svada, nadmetanje
ktos <nie> daje za wygrang — '(ne) odustaje od kakvoga nauma ili pothvata tko, unato¢
preprekama ili poteSko¢ama'
ktos rzucit regkawice komus — 'tko je izazvao ili isprovocirao koga na kakvo nadmetanje,

borbu ili raspravu’
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ktos stawia czola (czoto) komus, czemus — 'suprotstavlja se komu, tko'

ktos robi dym — 'izaziva pomutnju, svadu, skandal tko'

ktos robi (urzadza) piekto — 'izaziva skandal, nered, problem tko'
Kada je rije¢ o sukobu, nadmetanju ili svadi, izvori su i porijekla njihovih metaforic¢kih prikaza
razli¢iti. Tako su sukob i svada prikazani slikama dima kao ne¢ega mutnog i zagusljivog te
pakla, temeljnoga simbola zla. U jednome se od frazema pojavljuje somatska sastavnica czoto
(hrv. celo) koje moze simbolizirati tvrdi i otporni dio ljudskoga tijela. Smatramo da se
pozadinska slika navedenoga frazema ipak temelji na medusobnome prislanjanju ¢ela boksaca
prije meca. Takvo ponasanje mozemo usporediti 1 sa zZivotinjama (u pravilu goveda) kod kojih
se borba svodi na zalijetanje ¢elima®* jedan u drugoga. Bacanje rukavice kao simbol izazivanja
na dvoboj svoje korijene ima u srednjovjekovnome viteSkom obicaju, gdje bi vitez izazivao
nekoga na dvoboj bacanjem rukavice budu¢emu suparniku u lice. Ako bi osoba podignula
rukavicu, to bi znacilo da je izazov prihvacen. Rezultat i cilj sukoba podrazumijeva postojanje
dviju sukobljenih strana koje se bore za poziciju pobjednika. Asocijacijski lanac ide i u drugome
smjeru, pa je u ideji pobjede implicitan sukob ili barem nadmetanje, Sto je vidljivo u frazemu
kto$ <nie> daje za wygrang.
Koncepti pobjede i poraza, pobjednika 1 gubitnika te napadaca i zrtve vidljivi su u frazemima

ktos pokazat komus, gdzie raki zimujg — 'osvetio se komu, tko'

ktos, cos daje w ko$¢ komus — 'tko ili sto uzrokuje neciju fizicku ili psihi¢ku neugodnost'

ktos kladzie (rozklada) na <obie> lopatki kogos — 'tko porazava koga u kakvome

nadmetanju, svadi ili natjecanju'

ktos wdeptat w ziemie (bloto) kogos — 'tko je potpuno unistio neciji ugled, dostojanstvo

ili drustveni status'.
U dvama od njih pojavljuju se somatizmi kos¢ (hrv. kost) i fopatka (hrv. lopatica). Kosti su
simbol ¢vrstoce 1 temelja ljudskoga tijela, pa se njihovom povredom simbolizira snazna ili
mozda klju¢na povreda koja dovodi do kona¢noga poraza. U frazemu kto$ wdeptal w ziemig
(btoto) kogo$, zemlja (polj. ziemia) i blato (polj. btoto) simboliziraju najnizu razinu ljudskoga
postojanja te nas asociraju na prljavstinu zbog koje se stvara osjecaj srama. Sve navedeno
obuhvaca pozicija gubitnika. Pozadinska je slika frazema kto$ pokazat komus gdzie raki zimujg
prili¢no nejasna, no u njenoj je sustini ideja da se sazna gdje rakovi provode zimu na temelju

neCijega vlastitog iskustva, za §to je potrebno zaroniti u vodu, prirodno staniSte ovoga

14 Misli se na prednji gornji dio glave kod goveda. Na tome se mjestu nalazi korijen rogova, §to ga ¢ini najévr§éim
dijelom njihovoga tijela.
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¢lankonosca. Ta se slika metaforizacijom preoblikovala u simbol gusenja, odnosno bilo

kakvoga mucenja, ugnjetavanja ili nadvladavanja u sukobu.

5.1.1.4.4. Vrijedanje

ktos ciska (rzuca) gromy na kogos, na cos — 'tko ponizava ili vrijeda koga'

ktos nie zostawia (pozostawia) suchej nitki na kims, na czyms — 'tko ostro kritizira ili

negativno opisuje koga'

ktos wbit szpilke komus — 'tko zlonamjerno i podmuklo vrijeda koga'

ktos wiesza psy na kims, na czyms — 'tko se jako loSe izrazava 0 komu, cemu'
Iz dvaju frazema — ktos ciska (rzuca) gromy na kogos, na co$ te kto$ wbit szpitke komus vidimo
kako se uvredljiva rije¢ prikazuje kao grom ili iglica (polj. szpilka). Oba motiva percipiramo
kao ostre predmete®® koji ljudskome tijelu mogu zadati snaznu bol. U pozadinskoj je slici
frazema kto$ nie zostawia (pozostawia) suchej nitki na kims, na czyms pranje ili mocenje druge
osobe kao neugodno iskustvo koje moze rezultirati boles¢u. Posljednji je frazem u nizu nastao
na temelju staroga obiCaja kaznjavanja ljudi osudenih zbog kaznenoga djela. Osudenika bi se
za noge objesilo na drvenu konstrukciju iznad vatre ili vode, a pored njega bi bio objesen i pas
koji bi se toliko uznemirio da bi poceo ujedati osudenika. Vidimo kako se uvredljiva rije¢

metaforicki prikazuje kao ostar predmet, ugriz ili neugodno mocenje.

5.1.1.4.5. Potpora, podrska
ktos staje murem za kims — 'tko je vjeran komu ili izrazava bezuvjetnu podrsku komu'
ktos trzyma (zaciska, $ciska) kciuki (palce) — 'tko prizeljkuje srecu i uspjeh komu'
Frazemi se odnose na izraZzavanje potpore komu, $to je metaforicki prikazano slikom zida (pol;.
mur), simbola ¢vrstoce i obrane. Somatizam kciuk (hrv. palac) opcenito je simbol srece, no
navedeni je frazem s tom sastavnicom nastao na temelju praznovijerne geste stavljanja palca u
Saku izmedu kaziprsta i srednjaka, §to navodno sprjeava nesrecu ili bilo kakav negativan ishod

dogadaja.

5.1.1.4.6. Nedostatak slobode
ktos jest W czyichs rgkach — 'tko se nalazi u cijoj vlasti ili je o kome ovisan'
ktos, cos postawit/postawito pod Sciang kogos — 'tko je stavio koga u bezizlaznu situaciju’

ktos ma zwigzane r¢ce — 'tko je u nemogucénosti poduzeti $to ili utjecati na $to'

15 Grom najcesce prikazujemo kao tanku razlomljenu liniju koja zavrsava ostrom strelicom.
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Sloboda je djelovanja u dvama od navedenih frazema kao koncept obuhvacena somatizmom
rece (hrv. ruke) koji ovdje simbolizira covjekov osnovni alat za djelovanje ili stvaranje. Vezane
su ruke u nemoguénosti djelovati, a istom analogijom imati nekoga u rukama omogucava
djelovanje i kontrolu nad drugom osobom. Dalje, nedostatak slobode ¢esto je uzrokovan
nekakvim teretom ili preprekom, Sto je u frazemu kto$, co$ postawit/postawito pod sciang

kogo$ metaforicki obuhvaéeno sastavnicom sciana (hrv. zid).

5.1.1.4.7. Zlo¢in

lepkie rece — 'sklonost kradi'

rozbdj w biaty dzien — 'o€ita, neskrivena povreda zakona u obliku pljacke'

ktos ma krew na rgkach — 'ubio je koga, tko'

ktos wpadt (dostat si¢) w czyjes rece — 'uhicen je tko'

na goragcym uczynku — 'u trenutku pocinjavanja zlocina'
U korpusu se naSlo nekoliko frazema koji se odnose na razli¢ite vrste kriminalnih 1 ilegalnih
radnji, no i na reakcije na iste, odnosno uhi¢enje zlo¢inaca. Krada je prikazana slikom ljepljivih
ruku gdje je elementom ljepljivosti istaknuta radnja uzimanja u odnosu na davanje kao jednih
od simbola somatizma ruke. U frazemu rozbdj w bialy dzien krada je iskazana bliskozna¢nom
imenicom rozboj (hrv. pliacka), no transparentnost je radnje istaknuta sintagmom bialy dzien
(hrv. bijeli dan) gdje obje sastavnice simboliziraju jasno¢u i vidljivost.
Strahovitost zlo¢ina izraZzenoga frazemom kto$ ma krew na rekach istaknuta je sastavnicom
krew (hrv. krv) koja prema Kovacevi¢ (2012) simbolizira zivot i pokretatku snagu Covjeka.
Stoga njeno prolijevanje asociramo s oduzimanjem Zzivota. Somatizam rece (hrv. ruke) Koji,
izmedu ostaloga, simbolizira djelatnost i1 stvaranje, u frazemu sluze pocinjenju zlo€ina, tj.
oduzimanju zivota. On se pojavljuje i u frazemu kto$ wpad! (dostal si¢) w czyje$ rece, no, za
razliku od prethodnoga frazema, ovdje simbolizira moguénost upravljanja kime, tj. oduzimanje
slobode, u ovome slu¢aju — zlo¢incu. U posljednjemu je frazemu sastavnicom gorgcy (hrv.
vruc) koja, izmedu ostaloga, simbolizira dinami¢nost i akciju istaknuta aktualnost trenutka u

kojemu se odvija zlo€in.
5.1.1.5. Frazemi koji se odnose na ¢ovjekove uloge i status

5.1.1.5.1. Vaznost

gruba ryba — 'vrlo utjecajna i drustveno visoko pozicionirana osoba’
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Frazem gruba ryba prijevod je izvorno engleskoga frazema big fish, nastaloga kra¢enjem izreke
big fish in a small pond (hrv. velika riba u maloj bari), a njime se opisuje vazna i utjecajna
osoba u drustvu. Frazem se temelji na uskoj konceptualnoj i metaforickoj povezanosti fizicke
veli¢ine i drustvenoga statusa, pri ¢emu veliko zna¢i zamjetno, utjecajno, a samim time i vazno.
5.1.1.5.2. Novac, financijska situacija

ktos dostaje po kieszeni — 'trpi financijske gubitke tko'

ktos siedzi w kieszeni <u> kogo — 'tko financijski ovisi o komu'

ktos trzyma si¢ za kieszen — 'nevoljko i oprezno troSi novac tko; najcesc¢e zbog lose

financijske situacije’
ktos wyrzuca pienigdze w bloto — 'rasipan je tko; nerazumno i nepotrebno tros§i novac
tko'Frazemima okupljenim ovim konceptom opisuju se razli¢ite financijske situacije i odnosi
prema novcu, pa bismo ih, ovisno o tome, mogli razvrstati u podskupine. Frazem kto$ dostaje
po kieszeni svrstali bismo u podskupinu koja se tice financijskih gubitaka, u skupini ,,financijska
ovisnost“ nasao bi se frazem kto$ siedzi w kieszeni <u> kogo, konceptima Skrtosti ili Stedljivosti
obuhvatili bismo frazem kto$ trzyma si¢ za kieszen, a posljednji bismo frazem, kto§ wyrzuca
pienigdze w bfoto odredili konceptom rastros$nosti. Gotovo se u svima pojavljuje sastavnica
kieszen (hrv. dZep) koja sluzi kao metafora nekakvoga novfanoga fonda iz kojega se crpe
financijska sredstva. Samo je u frazemu kto$ wyrzuca pienigdze w bloto sadrzana sastavnica

pienigdze (hrv. novac).

5.1.1.5.3. Neuspjeh

z kwitkiem [odchodzi¢, wracac] — 'podbaciti, ne posti¢i uspjeh’

ktos obchodzi si¢ smakiem — 'nije postigao ono $to je htio tko'

cos lezy w gruzach — 'nije realizirano sto, izjalovilo se sto'
Prvi se frazem temelji na osnovnoj slici uspjeha kao ciljne destinacije putnika ¢iji put ¢ine sve
radnje koje je za njegovo ostvarenje potrebno uliniti. Takva je slika istaknuta glagolima
odchodzi¢ (hrv. odlaziti) i wracaé (hrv. vracati se) koji oznacavaju kretanje u suprotnome
smjeru od ciljne to¢ke — uspjeha. Imenica kwitek (hrv. priznanica, racun) simbolizira neuspjeh
prema nestalome obicaju sklapanja ugovora kod posudbe novca. Kada bi doSao trenutak za
vra¢anje duga, povratak zajmodavca s priznanicom umjesto s novcem bio je znak prevare. U
drugome je frazemu dominantna sastavnica smak (hrv. okus) koja predstavlja doticaj i
neposredno iskustvo s predmetom zudnje ili Zelje. Okus je kao osjet simbol zudnje za

materijalnim koje Cesto uzimamo kao mjerilo bogatstva, a time i uspjeha. Neuspjeh je
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metaforicki prikazan slikom rusevine (polj. gruz), sto je u skladu sa spomenutim metaforickim

konceptom gore — dolje.

5.1.1.6. Frazemi koji se odnose na Zivotne situacije

5.1.1.6.1. Predvidanje buducnosti
cos jest kwestig czasu — 'sigurno ¢e se dogoditi sto'
cos Wisi w powietrzu — 'postoji velika vjerojatnost da ¢e se uskoro dogoditi sto'
gromadzg si¢ (zawisty) nad kims czarne (ciemne) chmury —u skoroj ¢e se buduénosti
dogoditi nesreca ili kakav problem komu'
Budu¢nost percipiramo kao nepoznanicu, odnosno kao ¢ovjeku nevidljive dogadaje koji e se
zasigurno zbiti. Njena misterioznost u prvome je frazemu sadrzana u sastavnici kwestia koju na
hrvatski prevodimo imenicama pitanje ili problem. U frazemu co$ wisi w powietrzu sastavnica
powietrz (hrv. zrak) simbolizira nevidljivost, nedokucivost i sveprisutnost buducnosti. U
posljednjemu se frazemu buducnost metaforicki poistovjecuje s oblacima koji se nalaze iznad
covjeka, Cime se naglasava njena neizbjezna postojanost te potpuna kontrola nad covjekom.

Tamna boja oblaka u frazemu simbolizira kakav lo§ predznak dogadaja u budu¢nosti covjeka.

5.1.2. Frazemi koji se ne odnose na ¢ovjeka
5.1.2.1. Javno

cos odbilo si¢ szerokim echem — 'postalo je poznato, javno sto i izazvalo znaajnu

reakciju’

cos trzgsie sie (huczy) od plotek — 'u nekome mjestu svi govore o cemu’

cos ujrzato swiatto dzienne — 'do sada nepoznato sto, se obznanilo'

cos wyszto na jaw — 'obznanilo se sto, postalo je javno sto'
U izradenome su se korpusu navedeni frazemi uglavnom upotrebljavali kao najava nove, do
toga trenutka skrivene (to¢ne ili neto¢ne) informacije o dogadaju ili osobi. Za spoznaju takve
novosti kljuéni su osjeti sluha i1 vida. Kovacevi¢ (2012: 108 — 109) isti¢e kako je uho organ
poimanja i simbol komunikacije, $to se odnosi i na sam osjet sluha, dok je oko, kao i osjet vida
simbol mudrosti i prosudivanja. Imenica echo (hrv. jeka) te glagol huczecé (hrv. hucati) koji se
pojavljuju u prva dva frazema povezujemo uz osjet sluha te se zbog toga njihovo znacenje 1
odnosi na pojavu nove informacije ne ukazujuci na njenu istinitost ili fakti¢nost. U frazemu co$
ujrzato swiatlo dzienne prevladava osjet vida, zbog Cega se znaCenje frazema odnosi na

stvarnost ili ¢injenicu koja se u trenutku na koji se frazem odnosi objavila ili otkrila. Drugim
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rije¢ima, istinitost informacije, za razliku od situacije u prethodnim frazemima, nije upitna.
Javnost se takoder percipira kao nekakav vanjski, otvoreni prostor, dostupan i pristupacan

svima, §to se ocituje u frazemu co$ wyszfo na jaw, tocnije, istice se glagolom wyjs¢ (hrv. izici).

5.1.2.2. Strasan, neugodan prizor

czarny scenariusz — 'pesimisti¢an, sumoran prizor'

dantejskie sceny — 'strasan, grozomoran, surov i kaoti¢an prizor'
TragiCnost 1 grozota prizora na koje se navedeni frazemi odnose iskazana je sastavnicama
czarny (hrv. crni) i dantejski (hrv. danteovski). Kod simbolike boja, crna oznaéava zlo, nesrecu,
pa ¢ak i smrt. Pridjev danteovski, odnosi se na Bozanstvenu komediju Dantea Alighierija,

to¢nije na njen prvi dio — Pakao u kojemu se opisuju grozomorne scene razli¢itih krugova pakla.
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5.2. Povezanost teme vijesti i frazema u njenome clickbaitu

Clickbait najcesc¢e povezujemo uz vijesti o slavnim osobama iz showbiza, pa bi bilo za ocekivati
da ¢e najveéemu broju prikupljenih naslova biti pridruzena kategorija showbiz. Medutim,
analizom korpusa dosli smo do podataka da je najveci broj clickbaitova naslovljavao vijesti o
sportu, zatim o nesreci i kriminalu, pa tek onda o senzacionalnim zivotima osoba iz showbiza.
Nakon toga slijede drustvo, politika, vrijeme i naposljetku COVID-19. Izrazeno u postocima,
37% clickbaitova povezano je uz kategoriju sport, 17% uz nesrecu/kriminal, tek 17% uz
showbiz, 13% se odnosi na drustvo, 12% na politiku, 3% na vrijeme i samo 2% na COVID-19.

Radi bolje preglednosti, navedene smo podatke prikazali kruznim dijagramom.

4 N
2%

m sport
= showbiz
m nesreca/kriminal
E drustvo

politika
m vrijeme
mCOVID-19

- J
Dijagram 1: Omjer tema tekstova naslovljenih clickbaitovima u poljskome korpusu

Prije donoSenja bilo kakvih zaklju€aka o razlozima ovakvoga omjera, valja napomenuti da je
neki naslov opcenito, da bi bio ukljucen u korpus, morao zadovoljiti ne samo uvjet da bude
clickbait, nego i da se u njemu nade kakav frazem. Stoga bi neto¢no bilo zakljuéiti kako se,
primjerice, clickbaitovi u analiziranim poljskim mreznim portalima naj¢esce pojavljuju kada se
piSe o sportu. Odgovori na sli¢na pitanja naposljetku i nisu u srediStu pozornosti ovoga
istrazivanja. U ovome bi trenutku jedino bilo ispravno zakljuéiti da su vijesti o sportu ¢es¢e od
vijesti svih drugih tematskih kategorija ispunjavale oba uvjeta za ulazak u korpus podataka za
istrazivanje.
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5.2.1. Sport kao tema vijesti

Polozaj teme sporta na vrhu nikako nas ne iznenaduje. Bas kao sport, i clickbait lako plijeni
paznju publike zahvaljuju¢i elementima uzbudenja i napetosti koji su im svojstveni. Zbog toga
za tekst Cija je tema sama po sebi Citatelju uzbudljiva nije tesko dati naslov koji ¢e tu napetost
dodatno istaknuti. Drugim rijeCima, Cesta pojava frazema u clickbaitovima ove tematske
kategorije rezultat je dobro iskoriStene prilike. Budu¢i da je sport u svojoj sustini igra, upotreba
frazema kao svojevrsne jezicne igre u naslovu nije nelogicna autorska odluka. Osim toga, sportu
su svojstveni 1 koncepti natjecanja 1 rivalstva, Sto su, opcenito govore€i, Cesti 1 snazni
metaforicki koncepti na kojima se nerijetko temelje frazemi®®. Kako sport izaziva iznimne
emocionalne reakcije kod ljudi, tako ocekujemo da ¢e frazemi pronadeni u clickbaitovima s
temom sporta sluziti dodatnome nabijanju emocionalnosti naslova ili da ¢e se emocije iskazivati
upotrebom frazema. Kao $to smo ustanovili ranije, uz ovu temu vezemo 94 slu¢aja pojave
frazema u clickbaitovima, no kako se neki od njih vise puta ponavljaju, svega je 60 njih
razli¢itih. Njihovom grupacijom primjeCujemo da se frazemi upotrebljavaju u nekoliko
osnovnih situacija. Tako se, primjerice, frazemima upucuje na ¢injenicu da vijest naslovljena
clickbaitom sadrzi novu i vaznu informaciju o neemu. Takvi su frazemi co$ wyszlo na jaw sa
zna¢enjem 'objavilo se, postalo je poznato sto' i njegov sinonim co$ ujrzato swiatto dzienne.
Postoji 1 odredena pravilnost upotrebe frazema kada se Zeli istaknuti vaznost toga kako, kada,
o kome, $to nije 1 Sto je rekla osoba koja igra klju¢nu ulogu u vijesti te je li njihov iskaz lazan.
U tome su se kontekstu upotrebljavali frazemi koji se odnose na iskrenost i direktnost iskaza —
bez ogrodek, jak na spowiedzi. U frazemima kto$ nie zostawia (pozostawia) suchej nitki na
kims$, czyms, kto$ nie owija w bawetne czego i Kto$ wiesza psy na kims, czyms$ izrazava se
uvredljivost, zla namjera i vulgarnost iskaza, $to su ujedno i razlozi za Sutnju izraZzenu
frazemom kto$ ugryzI sie w jezyk. Vaznost je necijega iskaza izrazena frazemom kto$ przerwat
milczenie, dok je frazemom kto§ nawija makaron na uszy istaknuta ispraznost, duljina i
zamornost istoga. Frazem kto§ kfamie (ize) jak z nut posluzio je u klju¢nim trenucima za
otkrivanje istinitosti, odnosno laZznosti necijega iskaza.

Frazemi sa znaCenjem sli¢nim navedenima ni po ¢emu nisu isklju¢ivo povezani s temom sporta,
stoga ucestalost njihove pojave u danome tematskom kontekstu ne mozemo pripisati temi.

Ocekujemo da ¢e se ovakvi frazemi pojavljivati i u kontekstu drugih tema koje obradujemo u

16 Misli se ovdje prvenstveno na frazeme ¢iji se bilo pozadinska slika, bilo frazeolosko ili leksi¢ko znacenje odnose
na rivalstvo ili barem na pokuSaj pobjede i/ili pokazivanje nadmoci, kao Sto je npr. frazem ktos rzucil rekawice
komus sa znadenjem 'izazvao je na borbu ili polemiku tko koga'. Detaljnije smo o ovome pisali prilikom izrade
konceptualne analize frazema iz korpusa.
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radu. Zanimljiviji ¢e nam mozda biti frazemi pomocu kojih su autori novinskih naslova htjeli
izazvati ili istaknuti odredene emocije. Takvi su frazemi primjerice co$ chwyta za serce kogo$
co$ zwalito (Scigto) z nog kogo$, cos doprowadzito do tez kogos, kreci sie (kotuje, szumi, wiruje)
w glowie komus, &zy stajq (krecq sig) w oczach komus, i serce komus$ rosnie. AKo obratimo
pozornost na znac¢enja navedenih frazema, primijetit ¢emo da bez konteksta nije lako prepoznati
radi li se o pozitivnoj ili negativnoj emociji. Cak ni onda kada se u frazemu pojavljuje sastavnica
tza (hrv. suza) nije do kraja jasno radi li se o tuzi, sreci, razdraganosti ili kakvoj drugoj emociji.
U pravilu nam frazem otkriva jedino intenzitet prisutne emocije, a kako bi otkrio njenu kakvocu,
Citatelj bi trebao kliknuti na naslov 1 procitati tekst vijesti. Mogli bismo re¢i da frazemi u ovim
sluc¢ajevima dvostruko pojacavaju Citateljsku Zelju za klikom. Ocekujemo da ¢e se zbog tako
snaznoga utjecaja frazemi kojima se opisuju emocije pojavljivati i kod drugih tema. U
posljednju smo skupinu svrstali frazeme co$ bije rekordy, ktos, co$ daje w kos¢ (skére, dupe,
tytek) komus, kto$ przechodzi samego (sam) siebie, ostatnia (jedyna) deska ratunku, ktos, cos
postawit/postawito pod sciang kogo$, kto$ rozbit bank, kto$§ kladzie (rozkiada) na <obie>
topatki kogo$ te kto$ trzyma (zaciska, sciska) kciuki (palce). Svima im je zajednicki na bilo koji
nacin prisutan element natjecanja, rivalstva, pobjede, poraza te opcenito medusobnoga
nadmetanja. Primje¢ujemo da rivalstvo ne podrazumijeva iskljucivo postojanje dviju odvojenih
strana, $to pokazuju frazemi kto$ przechodzi samego (sam) siebie u kojemu se osoba ,,bori*
sama sa sobom te ostatnia (jedyna) deska ratunku gdje nije toliko naglaseno rivalstvo, koliko
se osjeca borba za opstanak ili pobjedu. Potonji nam je frazem, kojega na hrvatski prevodimo
frazemom posljednja slamka spasa, dodatno zanimljiv obratimo li pozornost na konkretan
clickbait u kojemu se pojavio. ,,Dramatyczne wiadomosci dla Piotra Zyly. Prezydent Duda
moze by¢ ostatnig deska ratunku!* Kako bismo shvatili dubinu igre rije¢i koja je posrijedi,
potrebno je znati da je Piotr Zyla poljski skija§ skakad. Poljsku rije¢ deska na hrvatski
prevodimo rije¢ju daska, no u poljskome jeziku ona kolokvijalno znadi i skija ili daska za
snowboard'’. Spretnom uporabom ovoga frazema autor novinskoga naslova mozda ironi¢no
zeli re¢i kako je vrsni poljski skija§ podbacio uzdajuéi se u dasku za skijanje te da mu je sada
jedina daska kojoj se moze nadati utjecaj poljskoga predsjednika Andrzeja Dude. Ova nam
situacija izvrsno prikazuje primjer iznimne sadrzajnosti te ekspresijske i informativne

zasicenosti kojima frazemi obogacuju novinske naslove.

17 prema Wielki stownik jezyka polskiego.
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5.2.2. Showbhiz kao tema vijesti

Rije¢ showbiz sastavljena je od dviju engleskih rije¢i — show, $to nacelno oznacava nekakvu
umjetni¢ko-zabavnu priredbu te business, rije¢i koja se upotrebljava i u hrvatskome jeziku u
znacenju djelatnosti ili profesije. Ukratko, showbizom nazivamo ne samo djelatnosti zabavno-
umjetnicke prirode, vec i svijet glumaca, pjevaca i drugih estradnih umjetnika. Upravo su ovo
teme vijesti naslovljenih clickbaitovima iz kojih ¢emo u ovome poglavlju crpiti frazeme za
analizu. Kako smo ranije rekli, uz ovu smo temu povezali 44 novinska naslova te 35 razli¢itih
frazema. Mala razlika izmedu ovih dviju vrijednosti ukazuje na to da se nekoliko frazema
ponavlja u razli¢itim naslovima, no da takvih slu¢ajeva nije puno. Sto se tie same teme,
smatramo da je prilicno popularna medu ¢itateljima, a o tome, uvjetno re¢eno, svjedoci i
Cinjenica da je showbiz zauzeo drugo mjesto na ljestvici tema s najve¢im brojem pronadenih
clickbaitova. Tekstovi o Zivotima slavnih osoba sa estrade izrazito su zanimljivi jer zadiru (ili
to barem pokusavaju) u privatnost osoba koje su zbog svoje karizme, talenata, ljepote 1 utjecaja
vrijedni slave. Privatni zivoti kako javnosti nepoznatih, tako i slavnih osoba puni su uspona i
padova, ljubavnih, sretnih i nesretnih prica te razlicitih spletki koje nerijetko ukljuc¢uju nekoliko
slavnih osoba odjednom. Zato pretpostavljamo da ¢e frazemi sluziti opisivanju ljubavnih, tj.
romanti¢nih zbivanja, privatnih i javnih skandala, sukoba te vanjskoga izgleda. Kao i u ve¢
obradenim dvjema temama, ocekujemo da ¢e se frazemi upotrebljavati i za izrazavanje i
intenzifikaciju emocija, isticanje vaznosti necijega misljenja ili upuc¢ivanje na nekakvu novost,
odnosno za otkrivanje tajne. Detaljnijom analizom frazema u ovoj tematskoj kategoriji uvidjeli
smo kako se frazemima zaista u velikoj mjeri izrazavaju i poti¢u emocije. Primijetili smo da je
najcesce rijeC o iznenadenju, a upotrebljavali su se frazemi co$ zwalifo (scieto) z nog kogos, cos
zapiera oddech te frazem szczeka komus opada. Iznenadenje kao dominantna emocija u ovoj
kategoriji uglavnom je rezultat razlike izmedu ocekivanja publike, odnosno Citatelja, prema
cjelokupnoj pojavi i Zivotima slavnih osoba 1 realnosti istoga. Zbog toga se pretpostavlja da ¢e
Citatelj biti iznenaden bilo kakvom iznesenom ¢injenicom ili pricom iz Zivota slavne osobe te
se iznenadenje kao snazna emocija koristi kao mamac za impulzivan Klik. Frazemima se
izrazavaju 1 druge emocije, kako negativne (tuga i ljutnja) tako 1 pozitivne (razdraganost 1
sreca), no u tim se sluc¢ajevima radi o frazemima koje smo obradili u prethodna dva poglavlja.
Dalje, pronasli smo nekoliko frazema kojima je opisan vanjski izgled ili opéenito vizualni
dojam slavne osobe. Tako se kod isticanja necije elegancije upotrebljavao frazem kto$ zadaje
szyku, brzi i nagli gubitak kilograma izrazen je frazemom kto$ niknie (topnieje, marnieje) w
oczach, frazemom kto$ robi dobrq mine do ztej gry naglasava se Cesto neiskren vizualni dojam

kojim slavne osobe zapravo prekrivaju svoje nezadovoljstvo ili neodobravanje, a frazem co$
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bije (uderza) po oczach (gatach) aludira na neciji Sokantan i upecatljiv izgled. Valja napomenuti
da su se malo¢as spomenuti frazemi kojima su se opisivale emocije takoder najcesce koristili u
kontekstu naglasavanja neCijega vanjskog izgleda. Kao primjer moze posluziti clickbait

»Be¢dziecie zbieraé szczeki z podlogi po zobaczeniu, jak wyglada teraz Cristiano Ronaldo!

Jeden szczegdt zmienit wszystko®. Mogli bismo na temelju toga zakljuciti da je vanjski izgled
uistinu jedna od centralnih tocaka zanimanja za Zivote showbiz zvijezda. Vaznost se vizualne
percepcije dodatno naglaSava i upotrebom netom spomenutih frazema sa sastavnicom oczy (hrv.
oc¢i). Osim emocija i vanjskoga izgleda, oslanjajuéi se na zakon ponude i potraznje, novinari
¢esto piSu o razli¢itim Zivotnim dogadajima estradnih umjetnika kao $to su vjencanje, rastava,
rodenje djeteta, smrt, kupnja stana, selidba, financijski usponi, padovi i sl. Tako su ljubavni, tj.
romanti¢ni dogadaji izrazeni frazemima od pierwszego wejrzenia (spojrzenia) [pokochac,
zakochac si¢], po uszy [zadtuzy¢ si¢, zakocha¢ sie], ktos zawrdcit w glowie komus, ktos podbija
serce kogos$ te frazem kto$ staje na slubnym kobiercu. Potonji frazem odnosi se na sklapanje
braka, pa bismo ga mogli odrediti i kao opis zivotnoga dogadaja, a osim njega pojavljuju se
frazemi kto$ przyszedt na swiat koji se odnosi na rodenje djeteta te ktos wyrzucit (wywalil) na
bruk kogo$ koji se upotrebljava kada Zelimo reci da je netko ostao bez stana ili posla. Vidimo
kako se u jednakoj mjeri opisuju sretni i manje sretni zivotni dogadaji, Sto kod Citatelja stvara
dojam dinamicnosti u zivotima slavnih osoba. Takav se tempo odrzava i naslovima o
oscilacijama vezanima za financijski i drustveni status zvijezda, pa su u tim situacijama
upotrijebljeni frazemi gruba ryba kada je rije¢ o druStveno visokopozicioniranoj osobi i kto$
rozbil bank kada se Zeli re¢i da je netko osvojio sve nagrade, te s druge strane ktos$ ledwo dyszy
kojim se zeli ukazati na necije slabo zdravstveno ili materijalno stanje. Na ovim se razinama
nastavlja izvjeStavanje o usponima i padovima, $to kod Citatelja stvara mogucnost da se
poistovjete s osobama koje su, barem iz njihove perspektive, postavljene na viSoj razini samim
time $to su iz bilo kojega razloga vrijedni slave. Misli se ovdje prvenstveno na isticanje zivotnih
padova s kojima se ,,0bi¢ni Covjek* moZe poistovijetiti, no ti su padovi u kontrastu s usponima
naglaSeniji. Kontrast svakako pojacavaju frazemi kojima se postize hiperbolizacija stvarnosti,
pa se u realnosti mali Zivotni poraz predstavlja kao definitivni pad. Jednak se proces dogada i
u vijestima o pozitivnim dogadajima i Zivotnim promjenama zvijezda. Na kraju vrijedi istaknuti
1 frazeme kojima se ukazuje na postojanje nekoga sukoba ili svade. Takvi su primjerice kto$
wdeptal w ziemig (bloto) kogo$ koji se odnosi na ponizavanje, kto$ wbit szpilke komus koji se
odnosi na verbalnu uvredu, a frazemom kto$ robi (rozpetuje) piekio istiCe se izazivanje sukoba
ili svade koja rezultira pobjednickom 1 gubitnickom stranom, §to je izrazeno frazemom kto$

<nie> daje za wygrang. Potonji frazem mozda semanti¢ki ne upucuje nuzno na postojanje
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sukoba, no obratimo li pozornost na njegovu formu, vidjet ¢emo kako se pozadinska slika
temelji na igri, natjecanju ili ratu u kojemu je cilj pobijediti, Sto automatski upucéuje na
prisutnost protivnika. Kod drugih navedenih frazema ponavlja se princip hiperbolizacije dna,
t]. poraza koji se ostvaruje pomno odabranim sastavnicama piekto (hrv. pakao) i bloto (hrv.
blato). Osim toga, u frazemu kto§ wbif szpilke komus$ koji doslovno prevodimo kao ,,tko je
zabio iglu komu* rije¢ szpilka (hrv. igla, ostrica) sluzi kao oruzje te je metaforicki
poistovjecena s oStrim rije¢ima, odnosno uvredama. Iz svega navedenog mozemo zakljuciti
kako su vijesti, a s njima i naslovi vrlo dinamiéni i tematski raznoliki kada je rije¢ o showbizu.
Ta se dinamika prati, ako ne 1 poja¢ava upotrebom pomno odabranih frazema ¢iji pozadinska
slika, forma ili samo znacenje upucuju na razli¢ite vrste nadmetanja te na borbu za dostizanje

vrhunca, odnosno za izbjegavanje dna.

5.2.3. Nesreca i kriminal kao teme vijesti

Prikupljajuéi materijal za korpus primijetili smo kako su vijesti s temom nesrece 1/ili kriminala
u velikoj mjeri zastupljene u analiziranim poljskim mreznim portalima. Takvu popularnost
mogli bismo objasniti neobi¢nom ljudskom potrebom da se sazna sve o kakvome nesretnom
vijesti u svakom slucaju kod Citatelja izazvati snazne emocije, Cime se povecavaju Sanse za
ostvarenje uvijek Zeljenoga rezultata — klika. Zbog toga pretpostavljamo da ¢emo u ovome
tematskom kontekstu pronaci velik broj emocionalno nabijenih frazema. Dalje, uz nesrecu i
kriminal uglavnom asociramo motive smrti, krvi, oruzja, mraka i sl., pa o¢ekujemo da ¢e se
frazemi u ovoj skupini istaknuti svojom slikovito$¢u koja ¢e se temeljiti na sli¢cnim motivima.
Kao $to smo ranije ustvrdili, ovom smo temom ozna¢ili ukupno 43 clickbaita i 31 razli¢iti
frazem. U skladu s ocekivanjima, i ovdje se pojavljuju frazemi kojima se Zeli ukazati na vaznu
novost u tekstu vijesti — co$ wyszfo na jaw te na informaciju o ¢ijemu iskazu — kto$ zabrat glos.
Njihova se uloga nije promijenila ovisno o temi, pa ¢emo se sada usredotocCiti na do sad
neobradene pojave. Kada je rije¢ o isticanju ili opisivanju emocija, pojavilo se nekoliko frazema
spomenutih kod teme sporta, no sada ¢emo istaknuti neke nove. Takvi su primjerice co$ sciska
<za> serce, serce peka komus, kojima se naglasava tuga, zatim co$§ mrozi (Scina) krew w zZytach
kojim se opisuje osjecaj straha, serce podchodzi (skacze) do gardfa komus koji se odnosi na
intenzitet emocija te naposljetku frazem koji se odnosi na snazan osjec¢aj ljutnje — kto$ wpadf w
szaf. Usporedimo li ove frazeme s onima koji su se pojavili u kontekstu sportskih tema,

primijetit ¢emo kako se ovdje jasnije moZe odrediti vrsta izrazenih emocija te da su one u
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pravilu negativne — tuga, strah i ljutnja. Rezultat je to Cinjenice da je sama tema nesrece i
kriminala emocionalno negativno obiljezena. Vrijedi dalje izdvojiti i one frazeme koji su usko
vezani uz temu kriminala i nesrece: kto§ ma krew na rekach, lepkie rece, kto$ wpadt (dostat
sig) W czyjes rece, z zimng krwiq, na gorqgcym uczynku, dantejskie sceny i na ztamanie karku.
Pogledamo li samo znacenja frazema, neke od njih mogli bismo zamisliti i u nekome drugome
tematskom kontekstu, npr. na ztamanie karku kojim se naglasava brzina radnje s aluzijom na
potencijalnu Stetu zdravlju mogli bismo upotrijebiti u kontekstu sporta. Taj je frazem na
formalnoj razini blizak temama nesrece 1 kriminala. Ipak, ve¢ina je njih primarno semanticki
povezana uz nesrecu 1 kriminal — ubojstvo, krada, krv, katastrofa, uhi¢enje 1 sl. Ta se povezanost
nastavlja 1 na formalnoj razini frazema, Sto se moZe primijetiti izdvajanjem pojedinih
sastavnica, osvjeStavanjem pozadinske slike na temelju koje se odvio proces znacenjske
preoblike ili pronalaskom etimologije frazema. Tako se viSe puta u navedenim frazemima
ponavlja sastavnica krew (hrv. krv) koja odmah upucuje na kakav nesretan dogadaj. Osim toga,
tri se puta ponavlja motiv ruku koje u ovome tematskom kontekstu sluze pocinjenju zlo¢ina ili
su pak sredstvo za borbu protiv zlo¢ina (uhi¢enje zlo¢inca). Uz somatizme Krv i ruka pojavljuje
se i vrat (polj. kark) i to uz glagolsku imenicu zfamanie (hrv. lomljenje, slamanje), sto opet
povezujemo uz nesrecu ili kriminal. Pojavu upravo ovih somatizama mogli bismo objasniti
njihovom opéom simbolikom u frazeologiji, o ¢emu pise B. Kovacevi¢ (2012: 107-125). Valja
napomenuti da filologinja u danome radu istrazivanje temelji na korpusu hrvatskih frazema, no
dobiveni rezultati 1 njena razmisljanja svakako bi nam trebala dati ideju o situaciji kako u
poljskome, tako i u ruskome jeziku kao srodnim slavenskim jezicima. Kao §to smo ranije
istaknuli, krv simbolizira zivot i pokretacku snagu Covjeka. Zanimljivo je kako se u ovoj
tematskoj kategoriji pojavljuju dva frazema sa sastavnicom krv sli¢ne pozadinske slike — co$
mrozi (Scina) krew w Zylach i z zimng krwig Koje na hrvatski jezik prevodimo kao 'ledi krv u
zilama $to' i "hladnokrvno'. Poznato je kako je covjek toplokrvno bice, no navedeni nam frazemi
pokazuju kako upravo to covjekovo svojstvo simbolicki povezujemo s ljudskom osjetljivoscu,
empatijom i sl. Tako hladna krv oznacava nepostojanje osjeCaja empatije ili bilo kakve
emocionalne povezanosti s drugim ljudskim bi¢em. Ovaj bismo semanticki kontrast mogli
objasniti i osnovnim kontrastom toplo — hladno, pri ¢emu toplina predstavlja udobnost i
op¢enito dobar osjecaj, dok hladnocu Cesto percipiramo kao prijetnju zdravlju, sigurnosti ili
barem kao neudobnost koju Zelimo izbje¢i. Smatramo da je ovakva simbolika topline i hladnoce
utemeljena upravo u Cinjenici da je covjek prirodno toplokrvno bice, pa se toplo uzima kao
optimum, a hladno kao neugodan odmak od postavljenoga optimuma. Dalje, Kovacevi¢ (ibid:

115) istice kako je vrat u mnogim kulturama smatran sjediStem Zivota, no u isto vrijeme
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predstavlja krhak i ranjiv dio tijela. S druge strane, uzmemo li u obzir da se brzina odvijanja ili
obavljanja ¢ega u poljskome jeziku moze izraziti mnogim drugim frazemima, npr. W szybkich
abcugach, ile fabryka data i dr. zakljucit ¢emo da je upotreba frazema na ztamanie karku (dosl.
na lomljenje vrata) u kontekstu nesrec¢e i kriminala svjesna i ciljana te da je na taj nacin
iskoriSten i naglasen njegov ekspresivni i simbolicki potencijal, ¢ime je postignuta visoka razina
sadrzajnosti. Opcenito mozemo reéi kako se upotrebom frazema sa somatizmima kao
sastavnicama u kontekstu kriminala i nesreée postize odredena razina naturalizma, odnosno da
se odvija proces suprotan eufemizaciji tragicnih dogadaja opisanih u tekstu vijesti. Upravo
naturalisti¢ki izraz u kombinaciji s privlaénom temom te obiljezjima clickbaita u naslovu neke
vijesti ¢ine neizbjeznu i neodoljivu metu za Citatelja. Medu frazemima koje smo povezali uz
temu nesrece 1 kriminala nasla su se 1 dva kojima se u novinskome naslovu opisao glavni akter
kriminalne radnje, odnosno nesretnoga dogadaja. To su z piekta rodem kto$ i pijany w sztok
kojima se naglasavaju loSe ljudske osobine i nepoZeljno ponasanje. Slika se pakla (polj. piekto)
u ovome tematskome kontekstu pojavljuje ne samo u upravo spomenutome frazemu, nego i u
ranije navedenome dantejskie sceny koji doslovno prevodimo kao danteovski prizori. lako se u
potonjemu ne pojavljuje sastavnica paklo, pozadinska slika kao i etimologija frazema, kako
smo ranije rekli, upucuju upravo na Danteovu BozZanstvenu komediju, 0dnosno na njen prvi dio
— Pakao. Sliku pakla autori su naslova i novinskih ¢lanaka upotrijebili pri opisivanju zlo¢ina i
zlo¢inca, ¢ime se opet dodaje na emocionalnosti clickbaitova. Drugim rije¢ima, upotrebom
frazema postizu se ekstremnosti u opisima kako dogadaja, tako i ljudi o kojima je rije¢ u
novinskim ¢lancima. Ovakav je naéin hiperbolizacije jedno od osnovnih obiljezja clickbaita,

Sto potvrduje pretpostavku da frazemi mogu igrati ulogu mamca u novinskome naslovu.

5.2.4. Drustvo kao tema vijesti

U kategoriju drustvo svrstavali smo one vijesti koje su tematizirale bilo kakav dogadaj povezan
s javnim zivotom u pojedinim poljskim gradovima ili cijeloj drzavi, a da nije relevantan za
druge odredene tematske kategorije, npr. politiku, sport ili sShowbiz. Budu¢i da na ovakav na¢in
odredena kategorija moZe ukljucivati razlicite sfere javnosti i za njih relevantne teme, u nju smo
svrstali 32 clickbaita te 30 razli¢itih frazema. Ponovno minimalna razlika medu ovim dvjema
vrijednostima svjedoc¢i o tome da nije bilo puno frazema koji su se ponavljali, §to ve¢ moZe
ukazivati na malu vjerojatnost za uspostavu bilo kakvih pravilnosti kao $to je to bio slucaj u
prethodnim poglavljima. Rezultati analize podataka pokazuju kako se frazemima u ovoj

kategoriji, kao 1 u prethodnima, istice postojanje novosti ili kakvoga do tada nepoznatoga
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podatka — cos wyszto na jaw. U vecoj su mjeri zastupljeni frazemi kojima se opisuju ili poti¢u
razli¢ite emocije. Pored nekih ve¢ spomenutih u prethodnim poglavljima, pojavljuje se frazem
wlosy stajg deba <na glowie> komus$ te njegov sinonim wlos si¢ jezy <na glowie> komus sa
znacenjem da predmet razgovora izaziva strah i/ili iznenadenje. Osim iznenadenja frazemima
su se u ovome tematskom kontekstu izrazavale i druge emocije kao §to su srec¢a — kto$ jest w
siodmym niebie, kto$ zaciera rece, tuga co$ przelato czare goryczy te ljutnja i iritacija ktos, co$
przyprawia o bol glowy kogos, puscity nerwy komus, robi sie gorgco komus. Vidimo kako se
u relativno jednakoj mjeri upotrebljavaju frazemi za izrazavanje razli¢itih emocija, kako
pozitivnih, tako 1 negativnih, stoga ne moZzemo govoriti o postojanju pravilnosti u vrsti emocija
koje se poticu ili isticu kao Sto je to bilo u kategoriji sporta ili nesrece 1 kriminala. Nekoliko se
frazema veze uz novac i financije, Sto mozZemo objasniti njthovom vaznoS$¢u ne samo u
privatnim zivotima ¢lanova nekoga druStva, nego 1 u njthovome zajedniCkom suzivotu.
Frazemima se primjerice izrazava necije nepromisljeno troSenje novca — kto§ wyrzuca
pienigdze w bloto, necija financijska neovisnost — kto$ siedzi w kieszeni <u> kogo, Skrtost
uzrokovana nec¢ijom slabom financijskom situacijom — kto$ trzyma sie za kieszen te neciji
financijski gubici — kto$ dostaje po kieszeni. Mozemo primijetiti kako svi frazemi opisuju u
pravilu neZeljene financijske situacije, Sto, kao potencijalno negativna vijest, povecava
vjerojatnost da ¢e se novinski ¢lanak procitati. Drugim rije¢ima, raste vjerojatnost za klik.
Obratimo li pozornost na formu frazema, vidjet ¢emo kako se u tri od Cetiri slu¢aja ponavlja
sastavnica kieszen (hrv. dzZep) koja sluzi kao metafora za novéani fond. Metaforizacija
klju¢noga elementa, odnosno izbjegavanje izravnoga imenovanja tako vazne stavke u vijesti o
financijama rezultira eufemizacijom slike o novcu. Takav pristup moZe svjedo¢iti 0 tome da su
novac i financije u jednakoj mjeri trazena i tabuizirana tema u drustvu. Vazno je istaknuti i da
se frazemi vezani za novac i financije ne pojavljuju ni u jednome drugome tematskom
kontekstu, osim kod teme drustva, $to moZze svjedoCiti o razli¢itome pristupu financijama

ovisno o tematskome kontekstu vijesti.

5.2.5. Politika kao tema vijesti

Proces svrstavanja clickbaitova u kategoriju politike olak$ala nam je ¢injenica da se u obama
analiziranim poljskim mreznim portalima politika izdvaja kao zasebna tematska kategorija. Na
taj nacin Citatelj kojega zanimaju aktualna zbivanja vezana za politiku jednim klikom moze
filtrirati vijesti koje ¢e mu se nuditi na stranicama portala. U ovu smo kategoriju svrstali ukupno

31 clickbait i 24 razlicita frazema. Relativno velika razlika izmedu ove dvije vrijednosti rezultat
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je ponavljanja odredenih frazema, Sto moze upucivati na postojanje neke pravilnosti. Analizom
dobivenih podataka primijetili smo da su se u ovoj tematskoj kategoriji pomocu frazema
izrazavale emocije, vaznost ne¢ijega govora ili izjave te postojanje neke vrste nadmetanja i
borbe. Kada je rije¢ o emocijama, upotrebljavali su se neki ve¢ spomenuti frazemi, primjerice
co$ chwyta za serce kogos$ ili co$ zwalito (Scielo) z nég kogos, koji ukazuju na kakav intenzivan
osjecaj bez jasne predodzbe o tome je li on negativan ili pozitivan. Sli¢nu smo situaciju imali i
u kategoriji sport, kada smo zakljucili da bi Citatelj, ako Zeli saznati je li vijest pozitivno ili
negativno emocionalno nabijena, morao kliknuti na naslov i pro¢itati novinski ¢lanak. Time se
u potpunosti ostvaruje zadaca clickbaita. Frazem zjes¢ snickersa koji se upotrebljava u situaciji
kada se netko ponasa neuobicajeno ili se pretvara da je netko drugi upotrijebljen je u clickbaitu
,Absurdalny atak feministki na trenera reprezentacji Polski. "Panie Michniewicz, Pan zje

nee

snickersa"* kao dio citata necije izjave. Odmah treba napomenuti da ovaj frazem nije zapisan
ni u jednome od ranije navedenih mreznih rjecnika i sliénih frazeoloskih izvora. Medutim, vise
smo potvrda upotrebe ovoga izraza nasli na razli¢itim forumima 1 slicnim stranicama na kojima
govornici poljskoga jezika uglavnom raspravljaju o jezicnim novitetima koji se tretiraju kao dio
razgovornoga jezika ili kakvoga slenga. Zbog toga smo prilikom pripremanja materijala za
istrazivanje dvojili oko svrstavanja ovoga frazema u korpus. U svim se, pak, sluajevima
frazem pojavljivao u jednakome znacenju i slicnome obliku, $to moZemo promatrati kao
rezultat niske razine njegove popularnosti. Drugim rije¢ima, semanti¢ka i formalna stabilnost
frazema remetila bi se rastom broja govornika koji bi ga upotrebljavali, zbog slobode
izrazavanja svakoga individualnoga govornika. Etimologiju izraza nalazimo u reklami za
Cokoladicu Snickers koju smo mogli vidjeti i u Hrvatskoj gdje je glavni slogan glasio ,,Kad si
gladan nisi svoj. Zgrabi Snickers!*. Na poljskome je isti slogan glasio ,,Nie jeste$ soba, kiedy
jeste$ glodny. Zjedz Snickersa!“. Na ovome primjeru mozemo vidjeti izravan utjecaj medija na
frazeoloski fond nekoga jezika. Frazem zjes¢ snickersa plijeni paznju na vise razina i nac¢ina. U
prvome je planu njegova pripadnost nizemu razgovornom stilu, §to je u publicistici samo po
sebi mamac za Citatelja. Dalje, frazem je upotrijebljen u naslovu ¢iji tekst tematizira nekakvu
politicku raspravu. Kada je rije¢ o politici 1 politicarima, ocekuje se poStivanje
komunikacijskoga bontona koji se, izmedu ostaloga, ostvaruje i odrZzavanjem vise jezicne
razine. Stoga pojavu frazema koji pripada razgovornome stilu u novinskome naslovu
dozivljavamo kao svojevrstan element ocudenja. Budu¢i da frazem jo$ uvijek ne mozemo naéi
ni u jednome frazeoloskom rje¢niku, kako tiskanome, tako i digitalnome, mogli bismo ga
promatrati i kao frazeoloski neologizam, Sto ga opet ¢ini mamcem za Citatelje. Vodeci se tom

idejom, danome clickbaitu mogli bismo pripisati ulogu popularizacije novoga frazema medu
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Citateljima, tj. govornicima poljskoga jezika. Sirenje uporabe frazema povecalo bi vjerojatnost
promjene njegove trenutne stilisticke pripadnosti, a time bi narasla i njegova Sansa za ukljuc¢enje
u neki frazeoloski rje¢nik.

Tema politike Citateljima je vazna, izmedu ostaloga, jer na temelju izloZenih informacija mogu
formirati vlastite stavove. Buduci da politicke ideje redovito povezujemo s konkretnim
politi¢arima koji th zastupaju, vazno nam je znati kako, u kojemu trenutku i §to su to¢no oni
izjavili. Od ukupno 31 clickbaita koji smo povezali uz ovu temu, u njih se 11 pojavljuju frazemi
kojima se zeli istaknuti vaznost ne€ije izjave. Takvi su, primjerice, ve¢ spomenuti kto$§ zabrat
glos koji se ponavlja Sest puta, a znaci da je netko u raspravi izrazio svoj stav, zatim kto$ ugryz/
sie w jezyk, kto$ przerwatl milczenie, ¢ija smo znaCenja istaknuli ranije u radu te kto$ plata figle
koji zna¢i da netko govori gluposti ili vara. Sve vrste izjava ili odluke o Sutnji izrazene
frazemima uklapaju se u ponaSanje i nac¢in komunikacije politiCara koji se temelje na
taktiziranju. Cilj je pritom pogoditi trenutak za Sutnju 1 izrazavanje misljenja, a greSke mogu
biti kobne. Posljednji u nizu navedenih frazema istice se medu ostalima po tome Sto osoba koja
ga upotrebljava kako bi opisala ponaSanje druge osobe zapravo iznosi i svoj osobni stav prema
tome, Sto je takoder kljucan dio politickih strategija. Dovodi nas to do podteme, tocnije
metafore ili koncepta na kojemu se temelji politicka komunikacija 1 ponaSanje uopce, a to je
nadmetanje, rivalstvo ili rat. Slicno kao u kontekstu sporta, ovi koncepti podrazumijevaju
postojanje dviju suprotstavljenih strana koje se bore za prvenstvo, dominaciju ili bilo koji drugi
oblik pobjede. Medutim, dok sport jo§ uvijek dozivljavamo kao igru, rezultati politickih
nadmetanja mogu mijenjati nase Zivote. Sto je jo§ vaznije, kao ¢itatelji uvjereni smo da moZzemo
utjecati na njih, pa se zauzimanje polozaja na jednoj od ,,zarac¢enih‘ strana ¢ini klju¢no. Mediji
u svemu tome radosno prihvacaju zadatak odrzavanja napetosti medu protivnicima. Frazemi
upotrebljavani za isticanje ili poticanje kakvoga politickog nadmetanja su primjerice kto$
pokazat komus, gdzie raki zimujgq sa znaenjem da se netko nekome osvetio na ostar ili bolan
nacin, zatim kto$ jest w czyich$ rekach kojim se isti¢e nadredenost jedne osobe ili strane nad
drugom, kto$ nie zostawia (pozostawia) suchej nitki na kims, czyms, kto$ rzucit rekawice
komus kojim se zeli re¢i da je netko nekoga izazvao/isprovocirao na borbu ili polemiku, kto$
wbil szpilke komus, kto$ stawia czola (czolo) komus, czemus Koji se upotrebljava u situaciji
kada se netko suprotstavlja vidno nadmo¢noj osobi, stvari ili pojavi, i na kraju kto$ staje murem
za kim$ kojim se istie necija bezuvjetna potpora i zaStita prema kome. Posljednjim se
frazemom mozda izravno ne izrice sukob ili nadmetanje, no izricanje potpore u politickome
kontekstu podrazumijeva zauzimanje jedne od dviju ili vise, u pravilu sukobljenih strana. Na

formalnoj razini ni u jednome od frazema ne pojavljuje se sastavnica koja bi izravno upuéivala
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na sukob ili nadmetanje. Kao §to smo ranije spomenuli, imenicu szpilka (hrv. igla) mogli bismo
shvatiti kao aluziju na os$trinu rije¢i koje u kontekstu sluze kao oruzje protiv druge osobe. Medu
navedenim frazemima ipak vrijedi istaknuti frazem kto$ stawia czola (czolo) komus, czemus
koji doslovno prevodimo kao ‘tko stavija celo komu', a ¢ija pozadinska slika upuéuje na
borilacke sportove, tocnije na trenutak prije same borbe u kojemu se borci ¢elima naslanjaju
jedan na drugoga radi nabijanja napetosti i zelje za fizickim obra¢unom. Ovaj se frazem nasao
u naslovu ,,Kiedy$ rzadzil na ringu, dzi§ walczy w polityce. Witalij Kliczko stawia czota
rosyjskiemu zagrozeniu 1 apeluje do sumienia Niemcow*. Radi razumijevanja naslova potrebno
je znati da je Vitalij Kli¢ko ukrajinski politiCar i bivsi profesionalni boksa¢ u teskoj kategoriji.
Slika borilackoga sporta u kontekstu politi¢kih nadmetanja sama je po sebi prili¢no sadrzajna i
ekspresivna, pa bismo mogli re¢i da je uporabom navedenoga frazema u danome novinskome
naslovu ostvaren njegov puni potencijal. Opcenito govoreci, u sustini je gotovo svih frazema
kojima se u prikupljenim novinskim naslovima ukazuje na nadmetanje zapravo verbalna
komunikacija, $to i jest jedina prihvatljiva razina sukobljavanja u politici. O nadmetanjima,
sukobima i svadama govorili smo u kontekstu sporta i showbiza. Dok su se kod sporta
pojavljivali frazemi sa znaenjem kakvoga fizickoga okr$aja, situacija je u kategoriji politika

sli¢nije onoj u showbizu gdje se sukob takoder odvijao na verbalnoj razini.

5.2.6. Vrijeme kao tema vijesti

Prilikom izrade korpusa nismo ocekivali da ¢e vijesti o prognozi biti naslovljene clickbaitom ni
da ¢e se tim postupkom senzacionalizirati naizgled jednostavna, jasna 1 stanovita tema.
Medutim, devet je novinskih naslova s ovom temom zadovoljilo oba osnovna uvjeta za
uvrstavanje u korpus, a u njima smo pronasli ukupno Sest razli¢itih frazema. Manji broj frazema
u odnosu na clickbaitove ukazuje na ¢injenicu da su se neki frazemi ponavljali. Analiza
podataka pokazala je kako se u vecini naslova frazem upotrijebio kako bi se upozorilo ¢itatelja
na neugodnost, nesigurnost i nevolju koju ¢e prouzrokovati kakva vremenska nepogoda. Takav
je, primjerice, frazem kto$ bije (uderza) na alarm kojim se Zeli upozoriti ljude na nevolju ili
potencijalno opasnu pojavu kako bi ih se potaknulo na radnje koje bi ublazile ili sprijecile
osjecaj neugode ili ugrozenosti. Dalje se pojavljuje co$ staje na gfowie koji oznaCava naglu i
brzu promjenu optimalne situacije nagore, te ktos, co$ daje w kos¢ komus koji se odnosi na
pojavu ili situaciju zbog koje osoba dozivljava fizi¢ku ili psihi¢ku neugodu. Cini nam se kako
se bilo kakvi uzroci nepozeljnih meteoroloskih uvjeta upotrebom ovakvih frazema

preuvelicavaju, ¢ime se dodaje na dramati¢nosti i senzacionalnosti. Odabirom frazema sa
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somatskim sastavnicama gfowa (hrv. glava) i kos¢ (hrv. kost) istice se centralni poloZaj ¢ovjeka,
a glagolima bi¢ (hrv. tuci), uderzaé (hrv. udarati) te dawacé <w kos¢> (hrv. davati <u kost>)
naglasava se 1 preuveli¢ava fizi¢ka patnja uzrokovana vremenskim nepogodama. Osim toga,
pojavljuju se i kto§ <nie> daje za wygrang te cos$ bije rekordy koje smo ranije opisivali u
poglavlju o sportu kao temi vijesti. Sastavnice wygrany (hrv. pobijeden, osvojen) i rekord
impliciraju nekakvo natjecanje u kojemu sudjeluju covjek s jedne, i vrijeme s druge strane.
Povezujuéi ovaj koncept s ranije opisanim, stvara se dojam fizickoga sukoba izmedu Covjeka 1
vremena, Sto kod Citatelja koji se, naravno, poistovjecuje s ulogom ¢ovjeka, stvara dojam da je
vrijeme neprijatelj i protivnik. Svakako treba napomenuti da smo clickbaitove za korpus
prikupljali tijekom sije¢nja, kada je zima u Poljskoj prilicno ostra, Sto bi moglo utjecati ne samo
na prilican broj samih clickbaitova na ovu temu, nego i na nastalu sliku o vremenu kao

covjekovome protivniku.

5.2.7. COVID-19 kao tema vijesti

Koronavirus udarna je tema u medijima od pocetka 2020. godine. Od tada su se percepcija
zaraze virusom, kao 1 odnos prema vijestima o istome mijenjali. Na nase iznenadenje, u
novinskim naslovima vijesti o koronavirusu naslo se najmanje frazema te smo za najmanji broj
naslova mogli re¢i da su clickbait. Ovo mozZe biti rezultat ozbiljnosti situacije i odredenoga
odnosa novinara prema osjetljivoj temi danasnjice. Medu Cetiri frazema upotrijebljena u ovome
kontekstu nismo nasli nikakvu pravilnost ili usku povezanost s temom, kako na semantickoj,

tako ni na formalnoj razini.

5.2.8. Cestotnost ponavljanja frazema u clickbaitovima

Medu 144 prikupljena poljska frazema neki su se istaknuli svojom ucestalo$¢u. Pet frazema
koji su se pojavili u najvise clickbaitova su kto$ zabraf glos koji se pojavio u 20 naslova, zatim
co$ wyszlo na jaw upotrijebljen 17 puta, kto$ ugryz¢ sie w jezyk devet puta, jednako kao i frazem
co$ zwalito (Scieto) z ndg kogos te cos sie¢ w glowie nie miesci komus koji se naSao u svega pet
clickbaitova. Na temelju znacenja izdvojenih frazema mogli bismo re¢i da su se frazemi
najcesSce upotrebljavali radi isticanja necijega iskaza, za poticaja osjecaja iznenadenja ili
cudenja te kako bi se obratila pozornost na novost otkrivenu u tekstu vijesti. U tablici koja

slijedi prikazani su navedeni frazemi i njihova rasporedenost po tematskim kategorijama.
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nesreca 1

sport o showbiz = druStvo  politika = vrijeme  COVID-19
kriminal
ktos zabrat glos 8 2 2 2 6 - -
cos wyszto na
) 2 5) 3 - - -
jaw
ktos ugryzt sig w 3
jezyk
cos zwalilo
(Scigto) z nog 1 1 5) 1 1 - -
kogos
cos sie w gltowie
ewWg i 1 i i i 1

nie miesci komus

Tablica 2: Raspored najucestalijih poljskih frazema po temama vijesti

Iz tablice se jasno vidi da su se svi osim jednoga frazema najces¢e pojavljivali u naslovima o
sportu. To moZemo obrazloZiti ¢injenicom da je veéina clickbaitova u korpusu naslovljavala
novinske ¢lanke o toj temi, Sto svakako utjeCe na vjerojatnost i Cestotnost njene povezanosti s
konkretnim frazemom. Ovakvome objasnjenju u prilog ide 1 podatak da se u dvije najmanje
zastupljene teme u korpusu pojavio samo jedan od navedenih frazema i to samo jednom.
Mozemo primijetiti kako se frazemi sa znacenjem da je netko nesto rekao, odnosno da se netko
suzdrzao od govorenja, osim kod teme sporta pojavljuju u politickome kontekstu gdje su, kako
smo ranije rekli, verbalna komunikacija i izrazavanje stavova alati za zauzimanje strana,
sukobljavanje, nadmetanje i taktiziranje. S druge strane, frazemi kojima se naglasava novost ili
istiCe iznenadenje i cudenje, najcesce su se, nakon sporta, pojavljivali u kategoriji showbiz gdje
su navodnd otkrivanje tajni i ¢udenje nad istima osnovna sredstva za kreiranje senzacije.

Povezivanjem frazema s temama vijesti dobili smo nes$to jasniji uvid u intenzitet njihovoga
medusobnog utjecaja. Tema je vijesti u priliénoj mjeri odredivala pozadinsku sliku frazema te
se odrazavala na odabir frazema s odredenim sastavnicama. U svakoj je tematskoj Kategoriji
bio 1 manji broj frazema za koje nismo mogli re¢i da su odredeni temom vijesti, tj. da su, uvjetno
rec¢eno, bili univerzalni za sve teme. Drugim rije¢ima, ako se i nisu pojavili u svim tematskim
kategorijama, zbog nemogucénosti da se povezu uz jednu ili viSe konkretnih tema moramo
pretpostaviti da bi se mogli upotrijebiti u kontekstu bilo koje od tema. Takvi su primjerice o
maly wlos ¢ije znacenje izriCemo prilogom zamalo, zielone swiatlo [mie¢, dosta¢, daé] sa

znac¢enjem 'imati, dobiti, dati odobrenje ili dopustenje za sto" ili frazem prosto z mostu koji znaci
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'izravno, bez okoliSanja'. S druge strane, velik broj frazema koje smo mogli, u pravilu na
semantic¢koj razini, povezati s konkretnom temom moze svjedociti o tome da je osnovna misao
vijesti u novinskome naslovu izreCena frazemom. To bismo mogli prikazati primjerom

clickbaita ,,Jolanta Kwasniewska pokazata Agacie Dudzie, gdzie raki zimuja! Druzgoczacy

cios* u kojemu frazem kto$ pokazat komus, gdzie raki zimujg zauzima srediSnje mjesto ne samo
na semanti¢koj, nego i na sintaktickoj razini te se njime izrazava oStar sukob medu dvjema
stranama, S$to 1 jest osnovna misao kako naslova, tako 1 vijesti. Upotreba frazema na takvome
mjestu moze se shvatiti kao strateski postupak autora naslova. Naime, zbog visoke razine
sadrzajnosti 1 ekspresivnosti frazema, oni nam u ve¢oj mjeri otkrivaju informacije o znaajkama
dogadaja, osjec¢ajima sudionika ili stavu osobe koja o svemu priopc¢ava. [zostavljen je podatak
o tome $to se to¢no dogodilo. Stoga se kod ¢itatelja ovakvoga novinskog naslova stvara dojam
preplavljenosti informacijama o dogadaju za ¢ije mu razumijevanje nedostaje glavni podatak.
Tek klikom na naslov i ¢itanjem novinskoga ¢lanka zadovoljava se Zelja za cjelovitom
informacijom, ¢ime se ispunjava osnovna funkcija clickbaita kao vrste novinskoga naslova.

U korpusu smo imali i situacije kada smo temu i frazem mogli povezati na osnovi pozadinske
slike koja je posluzila za stvaranje frazema ili na temelju njegovih sastavnica, primjerice
upotreba frazema sa sastavnicama krv i mrak u kontekstu nesrece i kriminala. Kao $to smo
ranije rekli, takvi su slucajevi znak dobro iskoriStenoga frazeoloskoga potencijala, ¢iji su ucinci
intenzifikacija emocionalnosti te rast sadrzajnosti i ekspresivnosti ne samo frazema, nego i

novinskih naslova.
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5.3. Transformacije frazema u poljskim clickbaitovima

Transformaciju frazema definirali smo ranije u radu kada smo govorili o mogu¢im medusobnim
utjecajima medija, to¢nije novinskih naslova i frazema. Istaknuli smo kako ¢emo se u radu
baviti samo autorskim transformacijama koje su rezultat svjesne odluke govornika ili autora
nekoga teksta. Uzrok su i cilj takvih frazeoloskih promjena intenzifikacija ekspresivnosti teksta,
privlatenje pozornosti te Sirenje i doseg stvaralackoga potencijala radi Sto potpunije
konkretizacije autorske misli. Drugim rije¢ima, ovakva semanticka i formalna fleksibilnost
frazema kreativnome autoru teksta Siri prostor slobode izrazavanja. Transformacije se mogu
dogadati kako na formalnoj, tako 1 na semantic¢koj razini frazema. Vrste transformacije frazema
iz korpusa kategorizirat ¢emo prema klasifikaciji Sanskoga, Gusejnove te nekim veé izradenim
modelima kategorizacije sli¢noga tipa®. U korpusu clickbaitova nasli smo 28 slucajeva
modificirane upotrebe frazema koje ¢emo radi bolje preglednosti razvrstati u tablicu. Medu
ukljuéenim vrstama transformacije razlikovat c¢emo leksi¢ko-gramaticke modifikacije
(promjena glagolskoga nacina, dodavanje, izostavljanje ili promjena jedne ili viSe sastavnica
frazema), tvorbu frazema po analogiji, dvostruko ostvarenje znaCenja, transformaciju uz

zadrzavanje pozadinske slike frazema te potpunu izmjenu znacenja frazema.

Vrsta transformacije Rjecnicki oblik frazema Frazem u clickbaitu

promjena gramaticke
[...] Czara goryczy si¢ przelala.

kategorije glagolske cos przelato czarg goryczy

sastavnice -

- promjena gramaticke

kategorije glagolske ktos ciska (rzuca) gromy  [...] Sypia si¢ gromy: "To
sastavnice, na kogos, na cos hipokryzja"

- promjena sastavnice

- promjena gramaticke

kategorije glagolske ktos ciska (rzuca) gromy  Na Marcina Najmana sypia sie
sastavnice, na kogos, na cos gromy, [...]

- promjena sastavnice

18 Usp. Kovacevi¢, B. i Mihaljevi¢, M. (2004), Kovacevi¢, B. (2012), L'ekova, P. A. (2017), Muratovna, A. M.
(2016).
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- promjena gramaticke
kategorije glagolske
sastavnice,

- promjena sastavnice
dodavanje sastavnice

- dodavanje sastavnice,
- izmjena kategorije

broja

dodavanje sastavnice

dodavanje sastavnice

dodavanje sastavnice

- dodavanje sastavnice,

- rekcija
promjena sastavnice
promjena sastavnice

promjena sastavnice

izostavljanje sastavnice

izostavljanje sastavnice

izostavljanje sastavnice

izostavljanje sastavnice

izostavljanje sastavnice

ktos robi (urzadza) piekto

cos bije rekordy

cos bije rekordy

ktos dostaje po kieszeni

serce peka komus

slinka komus cieknie

ktos wbit szpilke komus

ktos moze spojrze¢ w oczy

komus

ktos trzyma si¢ za kieszen

serce podchodzi (skacze)
do gradia komus

gromadzg si¢ (zawisly)

nad kims czarne (ciemne)

chmury

gromadzg si¢ (zawisly)

nad kims czarne (ciemne)

chmury

ktos robi dobrg ming do
zlej gry

ktos ma serce na dloni

o maty wlos

o1

[...] Rozpetalo si¢ pieklo!

Pogoda bije  spektakularne
rekordy. [...]

[...] Wielka Orkiestra Swiatecznej
Pomocy co roku bije kolejny
rekord zebranych pieniedzy

[...] Osoby na $miecidéwkach
dostaja mocno po Kieszeni

[...] Od tych stow serce peka na
pot

[...] Zdjecie odbiera mowe, Slinka
cieknie az do podlogi

Ziobro wbija potezna szpile w
Morawieckiego! [...]

[...] Kaczynski nie macie prawa
spojrze¢ w oczy Polakom!

[...] Lap sie za Kieszen! [...]

[...] Serce Kkobiety stanelo w
gardle

Czarne chmury nad Paulo Sousa.

]

Czarne chmury nad Piotrem
Zyta. [...]

[...] "Dobra mina do zlej gry".
Wielkie poruszenie
Dzielnicowy z sercem na dloni.

[...]
O wlos od tragedii. [...]



tvorba po analogiji

dvostruko ostvarenje

znacenja

dvostruko ostvarenje

znacenja

zadrZavanje pozadinske
slike
zadrZavanje pozadinske
slike
zadrZavanje pozadinske

slike

zadrZavanje pozadinske

slike

zadrZavanje pozadinske
slike

zadrZavanje pozadinske

slike

promjena znacenja

ktos ktamie (1ze) jak z nut

ktos dostal zimny prysznic

gruba ryba
ktos zawroctt komus W
glowie

cos lezy na stole

ktos whbit szpilke komus

ktos, cos
postawit/postawito pod

Sciang kogos

szczeka komus opada

szczeka komus opada

ktos ktadzie (rozktada) na

<obie> topatki kogos

[...] Zabronil jes¢ keczup i graja
jak z nut
[...] Ztodziej torebki dostal zimny

prysznic! Brawurowa akcja na

myjni

Najseksowniejsza wedkarka
$wiata! Polina towi same grube

ryby
[...] Wysoko$¢ mandatu moze

przyprawic o zawrot glowy

[...] Ma dwie oferty na stole

[...] potezna szpila z ust skoczka

[..] Rywale postawili $ciane

przed Bialo-Czerwonymi, [...]

]

podlogi, co tam si¢ dziato!?

Szczeki  zbieraliSmy z

Bedziecie zbiera¢ szczeki z
podlogi po zobaczeniu, [...]

Anita Wlodarczyk w sekundg
zmienita si¢ nie do poznania!

Nagranie wideo rozklada na

lopatki, co za metamorfoza

Tablica 3: Transformacija frazema

MoZemo primijetiti kako se u prilicnome broju slucajeva radi o viSe modulacija odjednom te

da postupak transformacije frazema u medijima ima slojevite i znac¢ajne posljedice. Tako je,

primjerice, promjena glagolskoga nacina s aktivnoga na pasivni spretan nacin izbjegavanja

navodenja subjekta klju¢ne radnje, Sto pogoduje zamagljivanju informacija i povecava

vjerojatnost za klik. Kada je rije¢ o dodavanju sastavnica, to su u pravilu bile rije¢i kojima se

postize intenzifikacija znacenja frazema — spektakularny, mocno, potezny ili se Sirenjem opsega
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frazema istaknuo njegov polozaj i znacaj u naslovu — slinka cieknie az do podfogi. Sli¢an se
ucinak postizao i promjenom sastavnica frazema, pa se, primjerice, umjesto glagola moci
upotrijebila sintagma imati pravo. Izostavljanjem jedne ili vi$e sastavnica §tedi se prostor zbog
Frazemi su zbog svoje formalne i semanticke stabilnosti pogodni za ovu vrstu modifikacije jer
se usprkos izostavljanju sastavnica lako odrzava njihovo znac¢enje i informativnost.

Posebice je zanimljiv frazem kto$ gra jak z nut nastao prema frazemu ktos kfamie (tze) jak z
nut koji na hrvatski doslovno prevodimo kao /aze kao iz nota tko. U novonastalome frazemu
zadrZan je drugi dio —kao iz nota koji nosi znacenje to¢nosti i lako¢e obavljanja radnje izrazene
glagolom kfamaé¢, odnosno graé. Sliku nota kao pisanoga ostvaraja glazbenoga izriCaja
mozemo povezati uz glagol propjevati, odnosno wyspiewaé ili uz mnoge frazeme sa
sastavnicama pjevati ili pjesma’® koji se gotovo uvijek odnose na govorenje. Zbog toga se
glagol lagati uklapa u opc¢u pozadinsku sliku koja je posluzila za nastanak frazema. Za tvorbu
frazema kot$ gra jak z nut ta se slika morala izbrisati uz zadrzavanje znacenja koje nosi sama
sastavnica. Ovaj je kreativni postupak transformacije frazema izvrstan primjer utjecaja medija
na jezik. Novonastali frazem od trenutka prve upotrebe ima jednake Sanse za Sirenje kao 1 za
zaborav.

Kod sluc¢ajeva dvostrukoga ostvarenja znaCenja frazema radi se o realizaciji njegovoga
frazeoloskoga i leksickoga znacenja. U tablici smo podcrtali dijelove naslova koji Citatelju sluze
samo kao aluzija na povezanost tih dvaju znacenja, ¢ime se pojaava njegova zainteresiranost
za cijelu pri¢u koju moze procitati samo nakon $to za nju ,,plati* klikom.

Uz dodavanje i izostavljanje sastavnica najcesci je tip transformacije upotreba frazema u
slobodnome obliku uz zadrzavanje pozadinske slike odabranoga temeljnoga frazema. Takva
vrsta modulacije frazema omogucéava autorima naslova da formu frazema u potpunosti
prilagode strukturi naslova uz zadrzavanje sadrzZajnosti, informativnosti, metafori¢nosti i
ekspresivnosti kojima se moze istaknuti frazem.

Posljednja transformacija frazema navedena u tablici odnosi se na potpunu promjenu njegovoga
zna¢enja. Vazno je napomenuti da se znaenje u manjoj mjeri mijenjalo i u ve¢ navedenim
tipovima transformacije, no u ovome je slucaju rije¢ o potpunoj semanti¢koj modulaciji. Frazem
kto§ kladzie (rozkiada) na <obie> fopatki kogo§ odnosi se na porazavanje protivnika u

kakvome sukobu, a znacenje koje mu je pridodano u konkretnome clickbaitu blize je onome

19 Takvi su hrvatski frazemi o tome ve¢ i vrapci pjevaju i pjevati svoju pjesmu te poljski stara Spiewka, zmieni¢
Spiewke i dr.
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frazema co$ zwalito (Scigto) z nog kogo$. Ova bismo dva frazema uvjetno re¢eno mogli povezati
na razini pozadinske slike koja se temelji na fizickome nanosenju povrede drugoj osobi.

Opcéenito mozemo reci da se poigravanjem formom i znacenjem frazema privlaci Citateljska
pozornost, §to svakako ide u prilog cilju i svrsi clickbaita kao vrste naslova. Sve navedene vrste
transformacije dokaz su visoke razine podlozenosti jezika medijima, a u slucaju clickbaitova to
mozemo vidjeti u ¢injenici da je transformacija frazema jedan od elemenata koji naslov ¢ine

clickbaitom.
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6. Analiza podataka iz ruskoga korpusa

U korpusu frazema i clickbaitova na ruskome jeziku nalazi se ukupno 86 clickbaitova i 61
razli¢iti frazem. Relativno razmjerna razlika izmedu navedenih dviju vrijednosti znak je toga
da se odredeni broj frazema ponavljao u vise novinskih naslova ili da se nekolicina frazema
upotrijebila u ve¢emu broju clickbaitova. Takve bi situacije mogle utjecati na odredivanje nekih
pravilnosti, zakonitosti ili konzistentnosti u upotrebi frazema u clickbaitovima. Kao §to je to
bio slu¢aj u poljskome korpusu, i ovdje smo svakome clickbaitu pridruzili podatak o temi
pripadajuce mu vijesti, dok su frazemi navedeni u rje€nickome obliku te je svakome odredeno
znacenje. Clickbaitove smo razvrstali u Sest razli¢itih tematskih kategorija: COVID-19, drustvo,
nesrec¢a i kriminal, politika, showbiz i sport. Struktura analize podataka iz ovoga korpusa
podudarat ¢e se s onom poljskoga korpusa. Budu¢i da smo pri analizi podataka iz poljskoga
korpusa obradili mnoge posebnosti, postupke i1 znaajne situacije, u slucaju njihovoga

ponavljanja referirat ¢emo se na ve¢ receno.

6.1. Semanticko-konceptualna analiza frazema iz ruskoga korpusa

Kako smo ranije istaknuli, konceptualna se analiza temelji na metaforickim prijenosima
znacenja, kljuCnim za tvorbu i1 nastanak frazema. OSeva (2011: 115) istice da je u frazemima
najocitiji proces pripisivanja stvarima, dogadajima i1 op¢enito ¢ovjekovoj okolini znacajki koje
asociramo sa slikom svijeta, Sto potvrduje usporedbom odabranih metafora u razliitim
jezicima. Jo§ jednom napominjemo kako se frazemi objedinjeni zajednickim konceptom ne
smatraju sinonimima i da ne moraju imati jednaku strukturu. Konceptualnu analizu podijelit
¢emo u dvije temeljne skupine: frazemi koji se odnose na Covjeka i1 frazemi koji se ne odnose
na covjeka. Kako je to bio slucaj ranije, i ovdje je kriterij za ukljucenje frazema u analizu bio
njegova povezanost uz ranije istaknute publicisticke teme i podteme kao $to su — ljudske
osobine i emocije, sukobi, nadmetanja, ponasanje, otkrivanje tajni, nesreca i dr. Tako ¢emo 35

razli¢itih ruskih frazema razvrstati u odredene konceptualne skupine.

6.1.1. Frazemi koji se odnose na ¢ovjeka

U ovu ¢emo skupinu svrstati ve¢inu frazema odabranih za konceptualnu analizu. Razlog je tome
spomenuta antropocentricnost nasega drustva i kulture na kojoj se zatim temelji i ¢injenica da
vijesti koje se ticu bilo kojega aspekta covjekovoga zivota dominiraju na analiziranim mreznim
portalima. Buduci da je najzastupljenija tema vijesti u korpusu showbiz koja obuhvaca razlicite

aspekte ljudskoga Zivota 1 postojanja, frazeme ¢emo za konceptualnu analizu podijeliti na one
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koji se odnose na ¢ovjekovo psiholosko, emocionalno i fizicko stanje, na njegove karakterne
osobine, ponasanje, odnose s drugim ljudima, njegovu ulogu i status u drustvu i na neke Zivotne

situacije.

6.1.1.1. Frazemi koji se odnose na ¢ovjekove karakterne osobine
6.1.1.1.1. Dobroc¢udnost
Myxu He oouauT xmo — 'dobrocudan, bezazlen je tko'

Ovo je jedini frazem u korpusu ruskih frazema i clickbaitova koji se odnosi na covjekovu
karakternu osobinu. Dobrocudnost je u suStini prikazana osnovnim konceptom mo¢i koji
primjec¢ujemo obracajuci pozornost na sastavnicu myxa (hrv. muha) koja u frazemu predstavlja
sve ono §to je u odnosu na ¢ovjeka maleno, nemoc¢no, krhko, nevazno i podredeno. S druge
strane, glagol o6uoems (hrv. uvrijediti) predstavlja verbalni ostvaraj sukoba, ¢ime se implicira
odnos 1 komunikacija izmedu dvije osobe. Stoga sliku covjeka koji ne vrijeda muhu mozemo

shvatiti i kao svojevrsnu eufemizaciju zla koje je osoba na koju se frazem odnosi u stanju u€initi.

6.1.1.2. Frazemi koji se odnose na ¢ovjekovo psihicko ili emocionalno stanje

6.1.1.2.1. Preplavljenost osje¢ajima

JTOBOJHMTH JI0 CI€3 koeo — 'udiniti da zaplace tko ili od srece ili od tuge'

CBOJUTH ¢ yMa koo — 'uéiniti da tko izgubi kontrolu nad vlastitim emocijama’

cXouTh ¢ yMa — 'gubiti kontrolu nad vlastitim emocijama i ponasanjem'’

CHECTH KphIIry — 'prouzroCiti necije nerazumno razmisljanje 1 nekontrolirane osjecaje’
U prvome frazemu sastavnicom cureza (hrv. suza) prikazan je fizicki znak covijekove
preplavljenosti osjecajima, bilo pozitivnima kao $to su sre¢a i zadovoljstvo ili negativnima kao
Sto su tuga 1 strah. Pozadinska je slika drugih dvaju frazema u sustini jednaka. Osnovna je
razlika medu njima ¢injenica da je frazem ceodums ¢ yma xoro prijelazan, dok cxooums ¢ yma
nije. U frazemima se istiCe sastavnica ym (hrv. pamet, razum) koja predstavlja centar ¢ovjekove
intelektualne i emocionalne uravnotezenosti. Uz nju se pojavljuju glagoli ceooums (hrv. skidati,
spustati) i cxooums (hrv. silaziti) koji se vezu uz ranije spomenuti metaforicki kontrast gore —
dolje, odnosno visoko — nisko u kojemu ono $to je gore percipiramo kao dobro, a ono $to je
dolje kao lose. U tome smislu, ako razum uzmemo kao centar uravnotezenosti, spustanje s te
tocke simbolizira manjak emocionalne i intelektualne uravnotezenosti i kontrole. Posljednji je
frazem u nizu moZzda najslikovitiji. U njegovoj je pozadini prizor kuce s koje se odvaja ili

odlije¢e krov. Sastavnica kpwuua (hrv. krov) simbol je zastite i stabilnosti. Stoga njegovo
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odlijetanje upucuje na upravo suprotno — nestabilnost i neuravnotezenost. S druge strane, mogli
bismo reciida je glava kao srediste i simbol razboritosti metaforicki poistovjecen s ku¢om koja
je zasti¢ena krovom. Tom analogijom odvajanje zastitnoga pokrova kuce znaci nezasti¢enost i

ranjivost ¢ovjekove razboritosti i uravnotezenosti.

6.1.1.2.2. Kontrola nad osje¢ajima

nepkath cebs B pykax — ‘upravljati svojim emocijama’
Ovaj frazem mozemo smatrati antonimom upravo obradenih frazema koji se odnose na
emocionalni disbalans. Njegovo se znacenje temelji na simbolici koji nosi sastavnica pyxu (hrv.
ruke). Navedeni somatizam u ovome frazemu sluzi kao metafora snage i zastite. Glagolom
oepoicamo (Nrv. drzati) istiCe se vaznost oCuvanja kontrole, odnosno nemoguénost bijega ili

pada iz uravnotezene pozicije.

6.1.1.2.3. Ljutnja, razdraZenost

Kycatb <cebe> moktu — 'osjecati silnu ljutnju, razdrazenost i nezadovoljstvo'
Ovaj je frazem nastao od ruskih narodnih poslovica bruzok nokoms, 0a ne ykycuuw, | Céoeco
Jnoxms He ykycuws U €ijoj je pozadinskoj slici Covjek koji fizi€ki ne moze ugristi svoj lakat iako
se njegov polozaj doima dovoljno blizu da bi to bilo moguce. Poslovice se, stoga, koriste kao
opis situacija u kojima je nesSto toliko blizu, no ipak je iz nekoga razloga nedostizno,
nedohvatljivo. Takve situacije kod Covjeka stvaraju kompleks osjecaja kao Sto su frustracija,

ljutnja, razdraZenost, tuga ili razocCarenje.

6.1.1.2.4. Tuga

pacmyckatb corun — ‘plakati, cviliti od Zalost1'
Ranije smo naglasili kako se frazem dosooums 0o caés koro u kojemu je sadrzana imenica suza
moze odnositi i na pozitivne i na negativne emocije, iako suze primarno percipiramo kao simbol
tuge. U frazemu pacnyckams conau pojavljuje se imenica conns (hrv. bale, slina iz nosa) koja
upucuje isklju¢ivo na negativne emocije, tocnije na tugu. Pretpostavljamo da je u pozadini te

simbolike slika silno uplakane osobe ¢iji je pla¢ toliko intenzivan da se fizioloski ostvaruje i

stvaranjem sline u nosu.
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6.1.1.3. Frazemi koji se odnose na covjekovo fizicko stanje i vanjski izgled

6.1.1.3.1. Nezgrapnost
ciioH B mocyaHou naBke — 'fizi¢ki velika, nezgrapna osoba neodgovarajucega izgleda u
odnosu na okolinu u kojoj se nalazi'
Ovaj se frazem temelji na kontrastu veliko — malo, sadrzanom u sastavnicama czow (hrv. slon)
koja u tome odnosu metaforicki predstavlja velicinu, te raexa (hrv. ducan, manja trgovina) koja
simbolizira nesto malih razmjera. Vazno je istaknuti i pridjev nocyoneii (hrv. za posude) koji
se odnosi na spomenutu trgovinu te simbolizira krhkost. U sustini je frazem vrlo slikovit i
metaforicki slojevit. Osim kontrasta veliko — malo slika o0 nezgrapnosti gradi se i na kontrastu
lomljivosti i osjetljivosti predmeta u trgovini te gruboga, nespretnoga i tromoga izgleda
zivotinje. Odnosi znacenja, simbolika i metafora koje su sadrzane u pojedinim sastavnicama

tvore snazan kontrast, §to doprinosi hiperbolizaciji zna¢enja samoga frazema.

6.1.1.3.2. Pretilost, debljina
BhIiiTH U3 Oeperos — ‘'udebljati se'

Frazem eswiiimu u3 bepecos temelji se na primarnoj percepciji o ljudskome tijelu kao Cvrstoj,
snaznoj 1 skladnoj skulpturi. Drugim rije¢ima u drustvu su postavljene nevidljive, no prilicno
jasne granice unutar kojih se izgled i oblik ljudskoga tijela smatra normalnim, privlaénim i
pozeljnim. Te su granice metaforicki prikazane sastavnicom 6epee (hrv. obala) u cija se
pozadinska slika mentalno nadopunjuje rijekom koja po svojoj prirodi poprima oblik
ograni¢enoga prostora u kojemu se nalazi. lzlazak, tj. prelijevanje rijeke preko obale

percipiramo kao negativnu i potencijalno opasnu situaciju.

6.1.1.3.3. Pijanstvo

B3sThCH 3a OYyTHUIKY — 'poceti redovito prekomjerno konzumirati alkoholna pica'
Sastavnica koja primarno upucuje na pijanstvo je imenica 6ymeouika (hrv. boca) koju
povezujemo s alkoholnim pi¢ima. Radi usporedbe, vr¢ bismo vjerojatno asocirali s vodom, a
Salicu s kavom ili ¢ajem. Glagolom szsmobcs (hrv. uhvatiti se) naglasena je privrzenost, odnosno

ovisnost o boci, tj. o alkoholu.
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6.1.1.4. Frazemi koji se odnose na ¢ovjekovo ponasanje i meduljudske odnose
Vecinu smo frazema odabranih za konceptualnu analizu svrstali u ovu skupinu. Razlog za takvu
situaciju mogli bismo traziti u ¢injenici da su najzastupljenije publicistiCke teme u izradenome

korpusu showbiz, drustvo i politika u kojima su na¢in ponasanja i meduljudski odnosi kljuéni.

6.1.1.4.1. Govor

U ovu smo skupinu uvrstili sve frazeme koji se odnose na bilo koju vrstu verbalne
komunikacije. Naslov ovoga poglavlja zapravo ne oznacava konkretan koncept, nego ¢emo njih
izdvojiti daljnjom analizom, ovisno o cilju i namjeni govorenja i iskaza. Tako bismo mogli
izdvojiti koncept dobroga, korisnoga ili plemenitoga iskaza u koji bismo svrstali frazem
3on10mule cnosa. Sastavnica croso (hrv. rijec) metafora je za govorenje, govor ili iskaz jer je
svemu navedenome temelj. Toj je imenici dodan pridjev soromou (hrv. zlatan) kao simbol
najvece vrijednosti. Dalje, frazem u3z nepswix ycm 0dnosi se na doznavanje do tada nepoznatoga
podatka. U prvome je planu frazema izvor informacije, tj. sredstvo njenoga prijenosa —
govornikova usta kao srediste ¢ovjekovoga govornog aparata.

Frazem o6nusamo epszvio 0dnosi se na verbalni napad jedne osobe na drugu ili na skupinu
ljudi. Imenicom epsse (hrv. prljavstina) metaforic¢ki je obuhvaceno sve §to bi moglo posluziti
kao sredstvo napada — uvrede, ruzne rijeci, ponizavanje i sl. Dalje, frazem naxneumo spnvix
KoMy, Ha Koro Cije se znac¢enje ne odnosi toliko na verbalni napad, koliko na nadmetanje koje
se temelji na davanju drugoj osobi, tj. protivniku, negativne osobine. Upotrebom navedenoga
frazema istiCe se snaga i znacaj rije¢i kao sredstva formiranja slike o svijetu, ljudima i okolini.
Skup negativnih osobina koje jedna osoba pripisuje drugoj metaforicki je prikazana imenicom
apavik (hrv. etiketa) koja se odnosi na naljepnicu na ambalaZzi proizvoda s najbitnijim
informacijama na temelju kojih kupac moze odluciti hoce li kupiti proizvod ili ne. Glagolom
naxneums (hrv. nalijepiti) dodatno je istaknut znacaj i dugotrajnost izre¢enoga. U frazemu
oamb (yoapums) noo ovix KOMy u vecoj je mjeri zastupljen faktor verbalnoga napada i uvrede.
U pozadinskoj je slici udarac osobe u oSit, dio tijela klju¢an za disanje kao primarnu ¢ovjekovu
zivotnu, fizioloSku potrebu. Tako snaznom metaforom ponovno je istaknuta snaga i znacaj
rijeci.

Frazem koji se tiCe govora je i 6ums mpesocy Cije se znacenje odnosi na alarmiranje i
upozoravanje na opasnost. Covjek se prirodno boji bilo kakve povrede vlastitoga tijela te zbog
toga tezi prema sigurnosti i osje¢aju zasticenosti. Zbog toga pomisao na opasnost moze izazvati
niz razli¢itih, ali intenzivnih emocija. U navedenome frazemu vrijedi istaknuti glagol o6ums

(hrv. tuéi) koji u kontekstu malocas recenog igra ulogu intenzifikatora emocija na temelju
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covjekovoga dubokoga straha za fizicku, a zatim i mentalnu sigurnost. Posljednji je frazem
vezan za koncept govora zakpsims pom xomy Koji se u principu odnosi na uSutkavanje koga, tj.
oduzimanje nekome prava ili mogucnosti da govori. Sastavnica pom (hrv. usta) simbol je,
izmedu ostaloga, govorenja. Buduéi da rije¢ percipiramo kao izgovorenu, materijaliziranu
misao, Ciji je simbolic¢ki centar glava, mozak ili u nekim kulturama srce, otvorena usta znak su

izlaska misli iz ¢ovjekova tijela. Istom analogijom, zatvorena su usta simbol Sutnje.

6.1.1.4.2. Sukob, nadmetanje

HaOpaTh ouku — 'Ostvariti prednost’

OTHUMATH XJ1e0 y koco — '0oduzimati cije zasluge i prilike za financijski ili drustveni rast'

OpocuTh BBI30B KoMy — 'izazivati koga na borbu, okrsaj ili svadu'
Nadredenost, nadmo¢ ili pobjedu u prvome frazemu simbolizira sastavnica ouxo (hrv. bod,
poen). Sustav bodovanja tipican je za natjecanja, pri ¢emu osvajanje bodova i njihovo zbrajanje
na kraju odreduje pobjednic¢ku, odnosno gubitni¢ku stranu. U pozadinskoj je slici frazema
omnumams xne6 y xoro borba za kruh kao simbol blagostanja, dobrobiti i prosperiteta.
Oduzimanje kruha izraZzeno u frazemu glagolom omuumams implicira da je kruh pripadao
drugoj osobi, a sam postupak otimanja podrazumijeva odredenu razinu nasilnistva, tj. borbe.
Svako je nadmetanje ili sukob u odredenoj mjeri i izazov za obje strane da se na kraju nadu u

ulozi pobjednika, a ne gubitnika. Upravo se na ideji izazova temelji posljednji frazem u nizu.

6.1.1.4.3. Ponizavanje

yTepeTh HoC komy — 'ponizavajuci koga dokazati svoju veli¢inu i znacaj'

OCTaBUTh Ha (CBOE) MecTo koo — 'poniziti koga tko se uzvisuje’

MOJIHATH Ha CMeX Ko2o — 'izrugati koga, uciniti koga predmetom ruganja’
U pozadinskoj je slici prvoga frazema odrasla osoba koja djetetu briSe nos. Pritom uz odraslu
dob covjeka asociramo zrelost, sposobnost 1 samostalnost, dok djetetu pripisujemo
nesamostalnost, ovisnost i bespomoénost. Stoga brisanjem nosa implicira se da je druga osoba
slinava 1 nesamostalna do te mjere da ju netko drugi, nadreden i sposoban, mora ocistiti.
Usporedba odrasle osobe s djetetom znak je poniZavanja i oduzimanja ravnopravnosti
punopravnome ¢lanu drustva. U frazemu nocmasums na (c60é) mecmo xoro postupak je
poniZavanja neSto agresivniji, ali i suptilniji. Misli se tu na ¢injenicu da niti jedna sastavnica ne
simbolizira nisku ili visoku razinu necijega polozaja ili statusa. Znacenje se frazema formira na

suptilnoj implikaciji da osoba na koju se on odnosi nije ondje gdje bi trebala biti. Pod
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pretpostavkom da Covjek, u borbi za visoki drustveni status, istice svoje vrline, a preSucuje
nedostatke, spomenuto mjesto na kojemu se nalazi osoba na koju se frazem odnosi na vi$oj je
razini od onoga na koje mu u realnosti pripada. U posljednjemu frazemu nadredenost i
ponizavanje prikazani su isticanjem odnosom i ponasanjem ljudi ili drustva na pojedinca. Tako,
primjerice, strah pred nekim ukljucuje i odredenu razinu postovanja, dok se podsmjehivanjem

I izrugivanjem pokazuje upravo suprotno.

6.1.1.4.4. Podredenost, poniznost
CTOSTh Ha KOJICHSX neped kem, uem — 's postovanjem se odnositi prema komu, cemu
priznajuci njegovu veli€¢inu, dostojanstvo 1 znacaj'
Kovacevi¢ (2012: 119) navodi kako je koljeno (rus. xozeno) simbol sjedista tjelesne snage,
covjekova autoriteta 1 druStvene moc¢i. U pozadini je frazema cmosams Ha xoneusx mepen Kem,
yem slika jednoga Covjeka koji kleci pred drugim. Nadovezujuéi se za maloCas spomenutu
simboliku koljena, njihovo savijanje ili padanje na koljena znak je podredenosti i slabosti u

odnosu na drugu, nadredenu osobu.

6.1.1.4.5. Ulizivanje, podilazenje

OJICTABMTS KOy KoMy — ‘umiljavati se, ulizivati se komu'
Navedeni je frazem nastao na temelju prilino vulgarne slike. Pretpostavljamo da je pripadao
zatvorskome slengu gdje je okretanje straznjice drugoj osobi bio znak podredenosti 1 pristanka

na nezeljeni seksualni odnos te potpunu i bezuvjetnu poslusnost.

6.1.1.4.6. Oduzimanje slobode

Opath 3a MKUPKY koeo — 'silom primoravati koga na sto'
Za konceptualnu je analizu ovoga frazema nuzno spomenuti somatizam vrat, tj. sija (rus.
wrupka) Za koji smo istaknuli da predstavlja krhak i ranjiv dio tijela. Zbog toga hvatanje nekoga
za §iju simbolizira dovodenje osobe u bezizlaznu situaciju, oduzimanje slobode, a samim time

1 poniZavanje.

6.1.1.4.7. Prevara
MOTACThCs Ha yNOBKH — 'biti Zrtva prevare'
Znacenje frazema usmjereno je na zrtvu prevare. Osim imenice yzoska (hrv. trik) koja je ocita

metafora za prevaru na temelju zajednickoga faktora pretvaranja i prividnosti onoga $to nam se
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pokazuje, u frazemu je bitan i glagol nonacmwecs (hrv. biti uhvacen) Kkoji u fokus stavlja

primarne osjecaje zrtve prevare — zarobljenost i nemoc¢.

6.1.1.5. Frazemi koji se odnose na drustvene uloge i status
6.1.1.5.1. Bogatstvo

KUTh Ha IIUPOKYIO (00JIbITYyI0) HOTY — 'Zivjeti bogato, raskosno, u izobilju'
Prema Rusko-Arvatskome frazeoloskom rjecniku (2019: 332), etimologija frazema temelji se na
povijesnoj pri¢i o engleskome kralju koji je radi udobnosti i estetike poceo nositi cipele s
produzenim i zavijenim vrhom nakon ¢ega je taj novitet uSao u modu i vremenom postao simbol

bogatstva i raskoSnoga zivota.

6.1.1.5.2. Siromastvo

(emBa) CBOIUTH KOHIIBI ¢ KOHIIaMHU — 'Zivjeti vrlo siromasno'
Frazem je nastao iz jezika ra¢unovodstva gdje je zbroj prihoda i rashoda na dnu stupca s
podacima mora biti jednak (ibid: 226). To je onda znacilo da je zaradeni novac bio dovoljan

samo za osnovne zivotne trosSkove.

6.1.1.5.3. Vodstvo, mo¢

ObITH 3a pyiém uezo — 'biti u funkciji voditelja cega, upravljati cime'
Uspjeh je u kontekstu nekoga drustva prilicno jasno definiran te uz njega najces¢e asociramo
mo¢, vodstvo, nadredenost, utjecajnost i samostalnost. U navedenome je frazemu dominantan
faktor vodstva, $to je metafori¢ki prikazano slikom volana (rus. pyzs) pomoc¢u kojega vozaé

automobila u voznji odreduje smjer kretanja.

6.1.1.6. Frazemi koji se odnose na Zivotne situacije
6.1.1.6.1. Prosidba

clenaTh Mpeaioxkenue komy — ‘zaprositi koga'
Frazem je izvorno bio nesto duzi te je glasio coeramwv npeonooswcenue pyku u cepoya Komy.
Zaruke su neki oblik obeéanja ljubavi, $to u frazemu simbolizira somatizam cepoye (hrv. srce).
Uz sam se dogadaj veZe postojanje odredenoga rituala koji najéeS¢e ukljucuje darivanje prstena.
Sastavnica pyka (hrv. ruka) asocira na sliku povezanih ruku koje simboliziraju prijateljstvo i

zajednistvo, klju¢no za bracni Zivot.
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6.1.1.6.2. Smrt

YXOJHUTh U3 XKU3HH — 'UMmirati’
Budu¢i da je smrt u mnogim kulturama tabu, eufemizacija njenoga prikaza nije rijetkost.
Ovozemaljski zivot u kr§¢anskoj se kulturi poima kao put prema drugome, vje¢nome Zivotu.
Upravo takav pristup u temelju je slike navedenoga frazema. Osoba koja umire samo odlazi iz

ovoga zivota, no sigurno ju ¢eka novi zivot.

6.1.2.. Frazemi koji se ne odnose na ¢ovjeka
Od ukupno 35 frazema odabranih za konceptualnu analizu, samo dva se ne odnose na ¢ovjeka.
6.1.2.1. Javno

BBIXOJIMTH B CBET — 'postajati javnim, obznanjivati se'

Ha riazax (Buay) y koeo — 'pred grupom ljudi, svjedoka'
Vid je osnovno i dominantno ljudsko osjetilo za primanje podrazaja iz okoline. S druge strane,
javnost ¢emo opisati kao svima dostupan prostor, odnosno, informaciju koja je obznanjena
velikome broju ljudi smatramo javnom. Oba se navedena frazema temelje na pretpostavci da
pomocu osjeta vida najbrze i najjasnije prikupljamo informacije iz okoline. U frazemu ra
anazax (6udy) y koro to je obuhva¢eno somatizmom azaza (hrv. oci). Medutim, u prvome je
frazemu klju¢na sastavnica ceem (hrv. svjetlo) koje kao podrazaj covijek moze primiti jedino
osjetom vida. Glagolom swixooums (hrv. izlaziti) istaknut je zaStieni, zatvoreni i nedostupni

polozaj neke informacije prije nego $to je postala javna.

6.2. Povezanost teme vijesti i frazema u njenome clickbaitu

Razvrstavanje i analiza podataka pokazali su kako je medu Sest izdvojenih tema u korpusu
najzastupljenija ona o zivotima slavnih ljudi, odnosno estradnih umjetnika. Zatim slijede
naslovi vijesti koje se ti€u drustva, politike, zatim nesrece i kriminala. Najmanje je onih
clickbaitova koji se ticu sporta i koronavirusa. Izrazeno u postocima, 76% clickbaitova povezali
smo uz temu showbiz, 13% uz drustvo, 5% uz politiku, 3% uz nesre¢u i kriminal, 2% uz sport
te 1% uz COVID-19. Radi bolje preglednosti izloZene ¢emo podatke prikazati kruZznim

dijagramom gdje je svaka tematska kategorija oznac¢ena drugom bojom.
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Dijagram 2: Omjer tema tekstova naslovljenih clickbaitovima u
ruskome korpusu

6.2.1. Showbiz kao tema vijesti

Kao $§to smo ranije rekli, clickbait kao vrstu novinskoga naslova naj¢e$¢e povezujemo s
vijestima o (navodno) senzacionalnim Zivotima celebrityja. Takvu vrstu vijesti percipiramo
viSe kao razonodu ili zabavu, nego kao ozbiljnu informaciju koja moze mijenjati nasu realnost.
Zbog toga ta tema nema velik znacaj te je Citatelju svejedno je li vijest tocna ili neto¢na. Dapace,
element diskutabilnosti o istinitosti informacija u vijesti doprinosi njenoj uzbudljivosti i intrigi.
Osim toga, vijesti s upitnom istinito$¢u stavljaju Citatelja u ulogu svojevrsnoga suca koji moze
ili mora o tome donijeti odluku. U ¢itatelju se zbog svega toga pod utjecajem ovakvih vijesti
javlja niz emocija kojima se stvara atmosfera dinami¢nosti i uzbudenja 0 kojima on postaje
gotovo ovisan. Izazivanje ovakve, uvjetno receno, ovisnosti jedan je od elemenata procesa
medijskoga odgajanja Citateljstva, zahvaljujuc¢i kojemu autori tekstova i naslova vijesti mogu
od citatelja racunati na siguran klik.

Kao §to smo ranije ustanovili, ukupno smo 65 clickbaitova povezali s temom showbiz, a kako
se u nekoliko naslova naslo viSe frazema, za danu je temu vezano 67 sluCajeva upotrebe
frazema, odnosno 43 razli¢ita frazema. Pod pretpostavkom da ¢e vijesti iz sShowbiza tematizirati
neke zivotne dogadaje zvijezda, njihovo ponasanje, medusobne sukobe ili nadmetanja, te da ¢e
biti emocionalno nabijene, pokusali smo navedene teme povezati sa zna¢enjima upotrijebljenih
frazema. Tako su se za opis emocionalnih stanja zvijezda ili u svrhu izazivanja osjecaja kod

Citatelja upotrebljavali frazemi koji se odnose na plakanje — dogooums 0o cé3 xoro koji moze
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upucivati i na osjecaj tuge i srece, ovisno o kontekstu te pacnyckamso conau kod kojega je jasno
da se radi o osje¢aju tuge. Zatim imamo frazem ceodums ¢ yma koji moze opisivati osjecaje
iznenadenja ili cudenja, no ovisno o kontekstu moze znacliti i preplavljenost osjecajima.
Njegovim, uvjetno refeno, antonimOm oepocamsv ceds 6 pykax istice se kontrola nad
emocijama. MoZzemo primijetiti kako se podjednakom upotrebom frazema za opisivanje
suprotnih emocija kreira i odrzava dinami¢na atmosfera, klju¢na za uspostavljanje i ocuvanje
uzbudljivosti ove vrste vijesti. Sto se ti¢e opisivanja svakodnevnih Zivota slavnih ljudi, frazemi
su se upotrebljavali radi informiranja ¢itatelja o nekim vaznijim Zivotnim dogadajima kao S$to
su zaruke — coeramo npednosicenue xomy ili smrt — yumu u3z scuznu. OSim toga, frazemima se
opisivala skladnost suzivota slavnih osoba — dywa 6 oywy [scums, nposxcums] ¢ xem ili pak
aktivnost, tj. ispunjenost njihovih Zivota zbivanjima — 6ums xrouom. Publikacijom vijesti ove
vrste stvarnost Zivota slavnih izlaZe se javnosti (ili se barem stvara takav dojam) Sto ih ¢ini
razli¢itima od zivota prosjeCnoga Citatelja koji je relativno privatan. Stoga se u korpusu nasao
prili¢an broj frazema koji se odnose na ¢injenicu da bilo kakav dogadaj vezan za slavnu osobu
ima svjedoke, tj. da o njemu zna velik broj ¢lanova nekoga drustva — gsixooums 6 ceem, nHa
anazax (sudy) y xoro-nubo. Mozda najuzbudljivije informacije iz showbiza su one o
nadmetanjima i sukobima koji se najc¢es¢e dogadaju medu slavnima. Tu pretpostavku potvrduje
velik broj frazema ¢ija se znacenja odnose upravo na slicne dogadaje — Opams 3a wikupky Koro,
bpocums 8v1308 KOMY, 8bIUEPKHYMb U3 HCUZHU KOTO, UTO, 2HAMb 8 Weko KOTO, 0amb HOO OblX
KOMY, UOU 1eCOM, NOOHAMb HA cMeX KOTO, HOCMABUmMb Ha (C60€) Mecmo KOTOo, ymepemv HOC
komy. Osim navedenih frazema koji se u pravilu odnose na ponasanje koje ukazuje na
postojanje sukoba, pojavljuju se i frazemi koji se odnose na sukobe na verbalnoj razini —
3aKpvims pom KoMy 1 obaueams epsasvio koro. Posljednji aspekt Zivota slavnih na koji mediji
Cesto i rado obracaju pozornost, a koji se odrazio i na frazemima je vanjski izgled showbiz
zvijezda. Podaci pokazuju kako je u svim slucajevima rije¢ o znacajkama fizickoga izgleda koji
se, uvjetno re¢eno, smatraju negativnima. Rije¢ je o frazemima evixodums uz bepeeos i cion 6
nocyonoi aaske Cija smo znacenja istaknuli ranije. Tematska raznovrsnost koja se odrazava i
na odabiru frazema u clickbaitovima pridonosi odrzavanju dinami¢nosti i uzbudljivosti, zbog

Cega showbiz kao temu vijesti asociramo sa senzacionalizmom.

6.2.2. Drustvo kao tema Vijesti
Ranije smo ustvrdili kako su teme koje se ti€u opcega zZivota neke druStvene zajednice vrlo

Siroke iraznolike. Zbog takvoga kriterija za kategorizaciju ova se tema nasla na drugome mjestu
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po broju clickbaitova koje smo joj pridruzili. Medutim, 11 novinskih naslova relativno je mali
broj podatkovnih cjelina za donoSenje bilo kakvih zakljucaka ili pronalazenje pravilnosti. U
ovome su se tematskome okruzju nasli frazemi koji se ticu ¢ije vaznosti u drustvu — ¢zams Ha
3amemky koro, ljudskih zasluga — no cenvre wanka sa znaéenjem 'zasluzuje sto, tko', ponasanja
— MO3071UmMb 21a3a KoMy, zivotnoga standarda — orcums na wupoxyio (bonvuyio) noey, financija
— omuumams xae6 y KOro te emocija — cxooums ¢ yma. lako uz temu druStva primarno
povezujemo teme vaznosti necije uloge u drustvu, zivotnoga standarda i financija, druge su
navedene teme (ljudsko ponaSanje 1 emocije) prozete u svemu §to se tiCe Covjeka uopce, pa

samim time zasluZuju svoje mjesto u ovoj tematskoj kategoriji.

6.2.3. Politika kao tema vijesti

Zbog vaznosti ove teme o¢ekivali smo da ¢emo na ruskim mreznim portalima prona¢i mnostvo
clickbaitova koji naslovljavaju vijesti vezane za politiku. Medutim, samo smo ¢etiri naslova
uspjeli ukljuciti u korpus. Ponavljamo, za uklju¢enje u korpus neki je novinski naslov morao
ispuniti ne samo uvjet da bude clickbait, nego i da se u njemu nade barem jedan frazem.
Prilikom izrade korpusa politika je bila jedna od zastupljenijih tema na novinskim portalima
opcenito. lako o tome nemamo broj¢ane podatke koje bismo izlozili kao dokaz za upravo
navedenu pretpostavku, usudili bismo se re¢i da vaznost politike kao teme u ruskim medijima
nadilazi potrebu ili Cak pravo autora naslova da u njima upotrijebe frazem kao svojevrsni oblik
jezi¢ne igre ili da ga napiSu u obliku clickbaita, ¢ime bi riskirali slabljenje razine ozbiljnosti
teme. Ako pogledamo frazeme koje smo povezali uz ovu temu, dva bismo mogli povezati uz
na¢in komunikacije tipi¢an za politiCare, a koji se temelji na verbalnome sukobljavanju i
taktiziranju — 6oznesas mouxa | naxneums spaux KoMy, Ha Koro, Ha 4to. Prvi se odnosi na
problematiCan dio Zivota nekoga politicara ili ideje, stranke ili zakona koje on zastupa te koji
zbog toga Cesto sluze kao sredstvo i temelj za napad na njega. Drugi se frazem odnosi na
povredu i naruSavanje necijega ugleda vrijedanjem ili isticanjem ¢ijih negativnih karakteristika
i postupaka. Vezano za taktiziranje, u politici je od iznimne vaZznosti imati (ili nemati) odnos s
drugim ljudima, bilo da su politicari, poduzetnici, investitori ili na kakav drugi na¢in utjecajni
¢lanovi drustva. O necijoj vaznosti i visini drustvenoga poloZaja ovisi na¢in odnosenja drugih
ljudi prema toj osobi. Tako je u frazemu cmosimo na konensx nepen kem sadrzan cijeli kompleks
informacija o podredenome odnosu jedne osobe prema drugoj koji podrazumijeva osjecaj

strahopoStovanja, priznavanja vaznosti i isticanja dostojanstva druge osobe. Na temelju upravo
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recenoga mozemo primijetiti u kojoj mjeri mediji utjeu na stvaranje dojma sukobljavanja,

taktiziranja i manipuliranja medu politiarima.

6.2.4. Nesreca i kriminal kao teme vijesti

U korpusu se nalaze ukupno tri clickbaita koji naslovljavaju vijesti o nesrec¢i i kriminalu.
Prilikom izrade samoga Korpusa ucinilo nam se da ova tema nije toliko zastupljena na ruskim
mreznim portalima opcenito. Vijesti koje se tiCu nesretnih dogadaja 1 kriminalnih radnji
prosjeCnome su Citatelju zanimljive jer su dinamicne te stvaraju atmosferu akcijskoga filma.
Pritom se zbog izvjestavackoga izriCaja koji je prepun suhih ¢injenica o lokaciji, vremenu i sl.
isti¢e realnost dogadaja, Sto otvara prostor za poistovjecivanje Citatelja s dogadajima 1 ljudima
opisanima u tekstu vijesti. Spomenuta dinami¢nost vijesti na ovu temu istaknuta je frazemom
noumu Ha deno Koji se odnosi na spremnost i brzinu reakcije za poduzimanje potrebnih radnji.
Navedeni frazem, prema ve¢ spomenutome ruskome digitalnome korpusu rjecnika 1
enciklopedija pod nazivom Akademik, pripada nizemu razgovornom stilu i smatra se
zargonizmom, §to je jedna od tipi¢nih znacajki jezika kriminala. Osim toga, u ovoj se tematskoj
kategoriji nalaze frazemi myxu ne o6uoum xto koji se upotrebljava pri opisu dobro¢udnih ljudi
koji nikome ne bi nanijeli Stetu ili zlo te ranije spomenuti frazem ua 2aazax (6udy) y xoro-nm6o.
Znacenje je prvoga frazema suprotno uobicajenome opisu ljudi koje povezujemo uz kriminal,
Sto ga u novinskome naslovu €ini svojevrsnim mamcem Citateljske paznje. Ipak, frazem je to
koji nerijetko susre¢emo u tekstovima o kriminalu kao citat bliskih ljudi osobe koja je pocinila
kriminalno djelo ili je za to osumnjiCena. Nevjerojatna suprotnost misljenja tih ljudi o
(potencijalnome) kriminalcu te stvarnosti koja se za Citatelje u tekstu vijesti kreira na temelju
opisa kriminalnoga djela element je dinamicnosti i intrige koji od obi¢noga novinskog naslova
moze uéiniti clickbait. Frazem ua enazax (sudy) y xoro-nmu6o u suprotnosti je s temom kriminala
time $to se ilegalne radnje obavljaju u tajnosti. Stoga je frazem Kkoji se odnosi na javnost
dogadaja u kontekstu kriminala element iznenadenje, Soka 1 intrige. Sve navedeno doprinosi

op¢emu dojmu o dinamicnosti svojstvenoj vijestima o nesreci i kriminalu.

6.2.5. Sport i COVID-19 kao teme vijesti

Posljednje ¢emo dvije teme po ucestalosti u korpusu obraditi zajedno iz jednostavnoga razloga
Sto mali broj podatkovnih cjelina za analizu nije dovoljan za uspostavljanje ili dokazivanje bilo
kakvih zakonitosti i pravilnosti koje bi se ticale povezanosti izmedu teme vijesti i frazema

upotrijebljenoga u njenome naslovu. Jedini frazem koji bismo mogli povezati uz temu je
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Habupamv ouxu sa znacenjem izboriti se za prednost u odnosu na koga ili Sto, a koji se
pojavljuje u clickbaitu vezanome za temu sporta. Vise smo puta spomenuli kako je sport tema
u kojoj prevladava nadmetanje, taktiziranje i sl., $to je u sustini znacenja navedenoga frazema.
Druge frazeme ni na kojoj razini ne mozemo povezati s temama COVID-19 ili sport. Drugim
rijeima, vjerojatnost njihove pojave u kakvome drugome tematskom kontekstu podjednaka je

vjerojatnosti za njihovu uporabu u kontekstu ovih dviju tema.

6.2.6. Cestotnost pojavljivanja frazema u clickbaitovima

Odredeni se broj frazema u korpusu pojavljivao u vise nego jednome clickbaitu. U pokusaju da
napravimo listu pet najfrekventnijih frazema dosli smo do spoznaje da su se tek Cetiri frazema
istaknula svojom ucestalos¢u pojavljivanja u novinskim naslovima. To su redom ua erazax
(6udy) y xoro-m6o koji se nasao u 11 clickbaitova, esixooums 6 ceem Koji se ponovio devet
puta, te dosooums do cné3 xkoro i cxooums ¢ yma Koji su se ponovili po tri puta. Nakon toga
slijedila bi mala lista frazema koji su se upotrijebili po dva puta. Stoga ¢emo se usredotociti na
navedena Cetiri najucestalija frazema. Radi bolje preglednosti prilazemo tablicu u kojoj je za

svaki pojedini frazema naveden broj slucajeva upotrebe po temama.

nesreca i kriminal showbiz drustvo
Ha TJ1a3ax (BULY) Y K020-1Ubo 1 10 -
BBIXOJUTH B CBET - 9 -
JOBOIUTE 0 CIE3 K020 - 3 -
CXOIIUTH C yMa - 2 1

Tablica 4: Raspored najucestalijih ruskih frazema po temama vijesti

Vidimo kako se istaknuti frazemi pojavljuju u samo tri tematske kategorije, i to medu njima
dominira showbiz. Razlog za takvu situaciju mozemo pronaci u Cinjenici da je velina
clickbaitova u korpusu naslovljavala novinske ¢lanke o toj temi, Sto svakako utjeCe na
vjerojatnost 1 Cestotnost njene povezanosti s konkretnim frazemom. Iz istoga se razloga

odabrani frazemi ne pojavljuju u najmanje frekventnim temama. Ako obratimo pozornost na
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semantiku frazema primijetit ¢emo da se dva najfrekventnija frazema odnose na element
javnosti, otkrivanja tajni ili do sada nepoznatih Cinjenica ¢ime se kreira atmosfera senzacije
klju¢na za clickbait. Druga dva frazema odnose se na ¢ovjekova emocionalna stanja, za $to smo
takoder rekli da kod citatelja pojadava zanimanje za vijest i zelju za klikom.

Solidan postotak frazema mogli smo barem na semantickoj razini povezati s temom vijesti, §to
moze biti znak toga da frazem zauzima vazno mjesto u novinskome naslovu. Tu pretpostavku

mogli bismo prikazati primjerom clickbaita ,,Cepreii XXopun o mpuxome B mpodeccuro:

«Cynp0a B3sijia 3a KUPKY U cKa3asia — Oyzens agsokaTom»“ u kojemu je upotrijebljen frazem
bpamob 3a wkupky Koro sa zna¢enjem ‘primoravati koga na sto' ili 'stavljati koga u bezizlaznu
situaciju’. Novinski je naslov strukturiran kao citat, odnosno izjava osobe o kojoj je rije¢ u
tekstu vijesti, $to je ujedno 1 najinformativniji dio naslova. Frazem sintaktic¢ki stoji u ulozi
predikata, pa je za razumijevanje naslova kljuéno znati njegovo znaéenje. Sto se tice formalne

razine frazema, nismo primijetili povezanost izmedu odabira sastavnica i1 teme vijesti.

6.3. Transformacije frazema u ruskim clickbaitovima

Analiza podataka iz izradenoga korpusa pokazala je kako se u znac¢ajnome broju clickbaitova
frazem upotrijebio u promijenjenome obliku. Transformacije frazema u jeziku medija Cesta su
pojava te se u njima najbolje ocituje utjecajnost publicistickih tekstova na jezik, toCnije na
frazeoloski fond nekoga jezika. Modulacije su frazema u clickbaitovima s odabranih ruskih
mreznih portala viSeslojne. Drugim rijeCima, Cesti su slucajevi visestruke modulacije frazema
u jednome novinskome naslovu. Zbog toga ¢emo radi lakse preglednosti i jednostavnijega uvida

u situaciju dobivene podatke prikazati u Tablici 5.

Rjec¢nicki oblik frazema Frazem u clickbaitu Vrsta transformacije

HaroBus! mpogosmkaroT ) )
- promjena sastavnice
0oJieBasi TOYKA HacTynaTh Ha 00/1bHbIE TOYKH o 3 )
- izmjena kategorije broja
Poccuu [...]

[...] BoromosioB cxBaTuJICcs 3a

B3AThCS 32 Oy TBLUIKY promjena sastavnice
OyTBUIKY [...]
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BbIXOAUTDHb B CBET

JAaTh MO/, AbIX KOMY

JAAaTh MO/, ABIX KOMY

JKHTh HA IIUPOKYIO

(00J1b11IY10) HOTY

3aKpbITh POT KoMy

KPBbIILLY CHOCHT

MYXH He OOUIUT KHO

Ha ria3sax (BU1Y) y Ko2o

Ha rJjia3ax (Bupy) y Ko2o

Ha rJjia3ax (Bupy) y Ko2o

HaAKJEUTb APJBbIK Kmno,

KOmy, Ha K020, Ha 4mo

[...] Opbakaiite mpuy4aer K
BBIX0/IaM B CBET KpPacaBHILy-
JIOYKY

[...] ykmurHa moJay4msaa momx

ABIX OT POJIHOM CECTPBI

I'y3eeBa mosryumnia yaap moja

AbIX OT COOCTBEHHOTO peOeHKa

Hublot ormeTnim necstunerue
MapTHEPCTBA HA IIHPOKYIO HOTY
I'maBne1it kpuTHK [lyrageBoi
3aKpPbLI PThI HATYBIIAM T'yOKH
y4acTHUKaM 1oy «Cynepcrap»
«Kpblly MHe cHecJ10»: Kak SIHa
[TortaBckas pa3Besna ChlHA C
JKEHOM CIyCTs MeCAI] TOCie
CcBagL0BI

"U myxu 0b1 He oouaen": Jlpy3ns
0/I03pEBAEMOro B yOuiicTBe
oreparopa noJapocTka [...|

[...] [InakcuHa BienmiIa
nonieunHy ['y3eeBoii y Bcex Ha
BUY

CuactinuBbie SIHKOBCKUM U
[Toxapckas HeXXHUYATIHN Y BCeX
Ha rJa3ax

[...] Topnon u bapanosckas
MOHES)KHUYAIIM y BCeX Ha rJjia3zax
[...] TIouemy Poccun xoTsiT
NPUIIHTH SPJIBIK XUMHUYECKOTO

TEPPOPHUCTA
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zamjena glagola imenicom
promjena sastavnice
rije¢ju suprotna znacenja
- promjena sastavnice

rijecju suprotna znacenja

- dodavanje sastavnice

promjena sastavnice

izmjena kategorije broja

dodavanje sastavnice

promjena morfoloske
kategorije glagolske

sastavnice

inverzija

inverzija

inverzija

promjena sastavnice



HACTynmaThb Ha T€ ke

rpadJm

OTHHMATH XJI€0 Y Ko20

M0 CCHbKE IIAaITKa

MOACTABUTD KOIIYy KOMY

noiiMaTh 3a pyKy Ko2o

IMYCTUTHCH BO BCE

THKKHE

NMYCTUTBHCH BO BCE

THXKKHE

pPbLIbIE B MYLIKY

COCKOYMTD C UTJIbI

Ha Te ke rpadum: nocie cMepTi
4yeTBepTOro kora Bonoukosa

3aBejila HOBOTO «JTFOOMMITAY

«XJ1e0 y Ipyrux My3eeB Mbl He

oTOupaem»

«He mo Cenbke mamnkay |[...]

[...] BonoukoBa o ¢heepuuHOM
oomane: «IloacraBuia cBoio
Momy»

«HHKTO HUKOTO 32 pyKy He
JOBHI | ...]

IMomen Bo Bece Tsizkkue: [Ipoxop
[[TansAnuH pacTpaunBaeT
HACJIEACTBO MOKOMHOM KEHEI?
Poccusine OosiTcs 3a 310pOBbe
Jlenica nmocine pa3Bojna: «Teneppb
BO BCe TSZKKHE?)

Ha done tparenun XneOGHUKOBOM
[lypa npu3Haics B 3aBUCUMOCTH:
«PbLIBLIE TOXKE B MYLIKY»

«OHu BbIOpaH poJib KJIOYHA, 3TO
ux npaso». Cmoxert 11 EBpona

COCKOYMTD C «ra30BOH UIJIbD»

izostavljanje glagola

- promjena sastavnice
- negacija
- inverzija

negacija

- dodavanje sastavnice

- promjena sastavnice

inverzija

izmjena sastavnice

izostavljanje glagola

dodavanje sastavnice

- dodavanje sastavnice
- dvostruko ostvarenje

znacenja

Tablica 5: Transformacija frazema iz ruskoga korpusa

Prvo na $to vrijedi obratiti pozornost je razmjerno velik broj clickbaitova u kojima se frazem
pojavio u transformiranome obliku ili s modificiranom semantikom. Najucestalija je vrsta
transformacije promjena sastavnice frazema. U pravilu su se sastavnice zamjenjivale njihovim
sinonimima 1 bliskozna¢nicama, pa se znacenje frazema nije drasticno mijenjalo. Primjeri takve
modulacije su ezamucs — cxeamumucs, npuwums — Hakieums, omoupames — omuumams. 1pak,
jedan se slucaj promjene sastavnice nije temeljio na bliskoznacnosti, zbog cega je doslo do

promjene znacenja samoga frazema. Rije¢ je o transformaciji frazema owcums na wupokyro
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(6onvuyro) noey gdje je doslo do izmjene glagola ocumeo (hrv. Zivjeti) glagolom ommemume
(hrv. obiljeziti). Mogli bismo ¢ak reci da je u ovome slucaju u pitanju tvorba frazema na temelju
pozadinske slike izvornoga frazema. Kada u nekome frazemu cesto dolazi do promjene
sastavnice njenom bliskozna¢nicom, raste vjerojatnost da se te sastavnice pocnu percipirati kao
medusobno zamjenjivi dijelovi frazema te se kao takvi zapisuju u rjecnik.

U nekoliko je clickbaitova upotrijebljen frazem s izmijenjenim redoslijedom rije¢i. U takvim
slucajevima se takoder radi samo o formalnoj modulaciji frazema. Budu¢i da u ruskome jeziku
prema standardnome sintaktickome redoslijedu rije¢i u re¢enici objekt slijedi nakon predikata,
frazeme koji imaju oblik glagolske sintagme gdje je glagol na prvome mjestu te upravlja
gramatiCkim kategorijama imenice percipiramo kao sintakticki ispravne. Transformacija takvih
frazema koja se temelji na inverziji sastavnica doprinosi poeti¢nosti izraza ili akcentuaciji
radnje, §to mozemo vidjeti u primjeru clickbaita ,,X1e6 y apyrux my3eeB Mbl He OTOMpaeM™.
Dodavanje sastavnica kao metoda transformacije frazema najceS¢e je pokusaj integracije
frazema u recenicu, tj. u naSem slucaju u novinski naslov. Jedan nam je slu¢aj modulacije toga
tipa u korpusu izrazito zanimljiv, a pronasli smo ga u clickbaitu ,,Oxu BeIOpanu posb KIOyHa,

3T0 uX mpaBo. Cmoxer nu EBpoma cockounTh ¢ «ra3oBoi urib»“. Rije¢ je o frazemu

cockouums ¢ ueawt Koji se odnosi na prestanak ovisnosti o drogama i opijatima. Uz imenicu
uena (hrv. igla) dodan je pridjev eazossiii (hrv. plinski) te je time stvorena sintagma plinska igla
koja ima svoje leksicko znacenje te se odnosi na iglu za ru¢nu pumpu. Dodavanjem navedenoga
pridjeva postignut je uCinak dvostruke semanticke realizacije, a ispreplitanje leksiCkoga i
frazeoloskoga znacCenja uzrokovalo je rast sadrzajnosti i slikovitosti modificiranoga frazema.

Ranije smo govorili o postojanju odredenih ograni¢enja novinskoga naslova kada je rije¢ o
njegovoj duljini. Zbog toga nerijetko dolazi do ,.kra¢enja* frazema, tj. izostavljanja sastavnice
bez koje frazem moze funkcionirati. U publicistickome je kontekstu najceS¢i slucaj

izostavljanja glagola §to moZzemo prikazati clickbaitom ,Ha te sxe rpabau: mociae cmepTu

4yeTBepToro kota Bonoukosa 3aBena HoBoro «mrooumIia»‘ gdje je iz podcrtanoga dijela frazema
izostavljen glagol wacmynamw (hrv. gaziti, nagaziti). Vidimo kako frazemi zbog svoje
semanticke stabilnosti trpe povremene publicisticke zahtjeve za jezicnom ekonomicnoscu.
Zamjenom glagola imenicom, kao §to je to slucaj s frazemom ewixooums 6 céem Koji se u
clickbaitu pojavio kao ewixoo 6 ceem, mijenja se kategorijalno znacenje frazema, a time i
sintakticka struktura samoga naslova.

U priloZenoj tablici mozemo vidjeti i primjere upotrebe frazema uz potpuno mijenjanje njegove
semantike na znacenje upravo suprotno izvornome. To se jednostavno postize umetanjem

Cestice ne u strukturu frazema, primjerice me no cemnvke wanka ili zamjenom odredene
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sastavnice rije¢ju suprotna joj znacenja, kao $to je noayuums (hrv. dobiti) — oams (hrv. dati). U
potonjemu je slucaju transformacija izravnija utoliko, §to se promjenom glagola mijenja
perspektiva u pozadinskoj slici, a na semanti¢koj se razini mijenja aktant radnje.

Kako smo ranije naglasili, transformacije stabilnih jezi¢nih struktura kao §to su frazemi u
publicistici je Cest postupak kojim se mogu postizati razli¢iti efekti — ekspresivnost,

nacina utjecaja publicistike na frazeologiju.
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7. Usporedba podataka iz obaju korpusa

Nakon iscrpne pojedinacne analize izradenih korpusa, valja usporediti dobivene rezultate kako
bismo dobili jo§ jasniju sliku o upotrebi frazema u clickbaitovima na obama jezicima. Prilikom
analize ruskoga korpusa ve¢ smo mogli naslutiti neke razlike i podudaranja s podacima iz
poljskoga korpusa. Usporedba ¢ée, radi bolje preglednosti, pratiti strukturu pojedinac¢nih analiza.
Tako ¢emo se prvo usredotociti na razlike u broju clickbaitova i frazema u korpusu, nakon ¢ega
¢emo obratiti pozornost na slicnosti i razlike u konceptualnoj analizi poljskih i ruskih frazema.
Zatimce slijediti usporedba zastupljenosti odredenih publicistickih tema u korpusu te njihove
povezanosti s frazemima , a tek ¢emo se na kraju baviti vrstama frazeoloskih transformacija te
razli¢itim razlozima i ciljevima modulacija frazema u novinskim naslovima s poljskih i ruskih

mreznih portala.

7.1. Sli¢nosti 1 razlike medu osnovnim kvantitativnim podacima iz obaju korpusa

U korpusu frazema i clickbaitova s poljskih mreznih portala nalazi se ukupno 258 clickbaitova
i 144 razlicita frazema. U ruskome se korpusu naslo svega 86 clickbaitova te 61 razli¢iti frazem.
Uzrok manje ili vece razlike medu ovim dvjema vrijednostima mogli bismo traziti u stopi
ponavljanja odredenih frazema u clickbaitovima. Radi jasnije predodzbe o upravo re¢enome,

navedene smo podatke prikazali dijagramom.

RU

PL

o

50 100 150 200 250 300

m Broj frazema m Broj clickbaitova

Dijagram 3: Broj frazema i clickbaitova u korpusima



1z prilozenoga se dijagrama jo$ jasnije vidi razlika u broju podatkovnih cjelina u poljskome 1
ruskome korpusu. Istrazivanje nas je dovelo do moguéega uzroka takvoga nesrazmjera. Naime,
u ruski je Ustav 2006. godine uveden Zakon o informacijama, informacijskoj tehnologiji i o
zastiti informacija®® u kojemu su iznesena pravila o objavljivanju informacija na Internetu. U
ozujku 2019. prihvaéena je odluka o unosenju promjena u tekst navedenoga Zakona §to se u
medijima popularno pocelo predstavljati kao ,,Zakon o fejk vijestima™ jer se ticao faktora
istinitosti javno iznesenih informacija. lako se u tekstu Zakona nigdje ne spominje termin
clickbait, u ¢lanku 10. navodi se kako vlasnik mreznoga portala i (ili) platforme sli¢ne vrste na
Internetu, izmedu ostaloga, ne smije ,,dopustiti upotrebu agregatora vijesti u svrhu prikrivanja
ili krivotvorenja druStveno znacajnih informacija, Sirenja nepouzdanih druStveno znacajnih
vijesti pod krinkom pouzdanih informacija te Sirenja informacija koje su u suprotnosti sa
Zakonom Ruske Federacije*?!. U ovoj re¢enici mozemo izdvojiti nekoliko kljuénih dijelova
koji se vezu uz cilj, svrhu, namjenu i zadacu clickbaita kao vrste novinskoga naslova. U prvome
bismo redu istaknuli nekoliko puta ponovljeni izraz ,druStveno znacCajna informacija®.
Znacenje je navedenoga izraza prilicno Siroko, fluidno i relativno te zbog toga moze pokriti
veliko tematsko podrucje publicistickih tekstova. Dalje, clickbait ¢esto svoju primarnu zadacu
(privlacenje Citateljeve pozornosti i prizivanje na klik) obavlja upravo prikrivanjem i
zamagljivanjem vijesti. Osim toga, autori takvih novinskih naslova nerijetko se sluze
spekulacijama i navodenjem na laznu ili neprovjerenu informaciju. U Zakonu se navode dva
naina kaznjavanja u slucaju nepostivanja iznesenih pravila — nov¢ana kazna ili blokiranje
mreznoga portala, stranice ili platforme. S druge strane, poljski mediji 1 publikacije uredeni su
i reguliraju se Zakonom o kontroli publikacija i predstava®? koji se, prema nasim saznanjima,
nije mijenjao od 1981. godine. U tekstu navedenoga zakona ne govori se o prikrivanju i
krivotvorenju informacija, kao ni o provjeri pouzdanosti objavljenih vijesti. Cini nam se, stoga,
kako bismo veliku razliku u broju clickbaitova na ruskim mreZnim portalima u odnosu na
poljske mogli tumaciti upravo razli¢itom zakonskom uredeno$¢u medijskih tekstova i

publikacija.

20 Dalje u tekstu — Zakon.

2L Citirani dio Zakona slobodni je prijevod autorice rada. Izvorni je tekst Zakona dostupan na poveznici
http://pravo.gov.ru/proxy/ips/?docbody&nd=102108264.

22 polj. Ustawa o kontroli publikacji i widowisk. Tekst zakona dostupan je na poveznici
https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=WDU19810200099.
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7.2. Usporedba rezultata semanti¢ko-konceptualne analize frazema iz obaju korpusa

Prilikom selekcije frazema za konceptualnu analizu vazan nam je kriterij bio povezanost
koncepta, pozadinske slike frazema ili njihove etimologije s odabranim publicistickim temama
ili ranije navedenim to¢kama koncentracije, tj. svojevrsnim publicistickim podtemama kao §to
su ljudske osobine, emocije, sukobi, nadmetanja, ponasanje, otkrivanje tajni, nesreca i sl. Tako
smo u konceptualnu analizu od ukupno 144 poljska frazema ukljucili njih 93, a od ruskih
ukupno 61 obradeno je njih 35. Razlika se ¢ini velika, no izrazeno u postocima, konceptualnom
smo analizom obuhvatili 65% poljskih i 57% ruskih frazema. U slucaju obaju jezika, nesto vise
od 90% selektiranih frazema odnosi se na ¢ovjeka, Sto je, kako smo ve¢ istaknuli, rezultat
antropocentricne percepcije svijeta. U dijagramu koji slijedi u postocima je prikazan broj

frazema ukljuc¢enih u zadane konceptualne skupine.
60
50
40
30
20

10

, — l = 0

Karakterne  Psihi¢ko ili Fizicko stanje PonaSanjei Ulogeistatus  Zivotne  Frazemi koji

osobine  emocionalno meduljudski situacije  se ne odnose
stanje odnosi na covjeka
mPL mRU

Dijagram 5: Raspored frazema po konceptualnim skupinama

Kao $to vidimo, istaknute su vrijednosti koje se odnose na covjekovo psihicko ili emocionalno
stanje te na Covjekovo ponaSanje i meduljudske odnose. Takva nas situacija ne ¢udi, sjetimo li
se da su intenzifikacija emocija te naglasavanje sukoba, nadmetanja i opéenito meduljudskih
odnosa sredstva za kreiranje senzacionalnoga sadrzaja koji u trenutku plijeni Citateljsku
pozornost. Velik broj poljskih frazema koje smo po konceptu svrstali u skupinu koja se odnosi

na psihic¢ka i emocionalna stanja ¢ovjeka nasao se u clickbaitovima koji su naslovljavali vijesti
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o nesreci i kriminalu, sportu i celebrityjima, $to i jesu bile najzastupljenije teme u korpusu. U
ruskome je korpusu najveci broj frazema prema zajednickome konceptu svrstan u skupinu koja
se odnosi na covjekovo ponasanje i meduljudske odnose. Upravo su to podteme koje se vezu
uz showbiz i drustvo, dvije najzastupljenije teme u ruskome korpusu.

Na temelju ovih podataka mozemo vidjeti koliko je slozen postupak odabira odgovarajucega

frazema za naslov u skladu s temom vijesti.

7.3. Usporedba zastupljenosti publicistickih tema u clickbaitovima i njihove povezanosti

s frazemima

Clickbaitove s poljskih mreznih portala tematski smo mogli podijeliti na ukupno sedam
razli¢itih tema. Medu njima je najzastupljenija tema sporta, a zatim slijede showbiz, nesrec¢a i
kriminal, drustvo, politika, vrijeme i na kraju COVID-19. U ruskome se korpusu nije nasao niti
jedan novinski naslov vezan za temu vrijeme, tako da smo clickbaitove rasporedili medu Sest
tema. Najve¢i smo broj naslova pridruzili temi showbiz, zatim druStvu, politici, nesreéi i

kriminalu, sportu te temi COVID-19. Ove ¢emo podatke, takoder, prikazati dijagramom, no

80
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”Illll
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COVID-19 Drustvo  Nesrecai  Politika Showbiz Sport Vrijeme
kriminal

EPL mRU
Dijagram 4: Zastupljenost tema u korpusima

vrijednosti ¢e se temeljiti na postotku clickbaitova vezanih za odredenu temu u odnosu na

ukupni broj novinskih naslova.

Iz dijagrama se jasno vidi da je postotak zastupljenosti gotovo svih tema veci u korpusu

clickbaitova na poljskome, nego li na ruskome jeziku. Iznimka je tema showbiz, ¢ija je
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zastupljenost u ruskome korpusu 76%, a u poljskome tek 17%. Opcenito bismo prema
podacima o frekvenciji tema za svaki jezik mogli re¢i da je u poljskome korpusu situacija
prili¢no uravnotezena, odnosno da, iako mozemo govoriti o vi$oj ili nizoj zastupljenosti tema,
niti jedna od njih nije izraZeno dominantna, §to se jasno vidi i na dijagramu. U ruskome korpusu
jasno prevladava tema showbiz pod kojom je grupirano vise od polovice ukupnoga broja
clickbaitova u korpusu. Smatramo da objasnjenje za takvu situaciju, takoder, mozemo naci u
utjecaju spomenutoga Zakona na pristup novinara prema tekstu vijesti, a naro¢ito prema
naslovu. Mislimo pritom na dio Zakona u kojemu se naglasava da se zabrana krivotvorenja i
manipulacije informacijama odnosi na drustveno znacajne teme 1 vijesti. Kako smo ranije
istaknuli, showbiz kao publicisticka tema ne percipira se kao ozbiljan i druStveno znacajan
sadrzaj, nego kao zabava i razonoda. Pretpostavljamo da je takav pristup toj temi rezultirao
odredenom razinom osjecaja slobode koja je autorima tekstova i1 naslova omogucila da se
koriste jezi¢nim igrama radi privlacenja Citateljske pozornosti ili eventualnoga smanjivanje
informativnosti naslova, a upravo su to postupci koji obicni novinski naslov mogu uciniti

clickbaitom.

7.4. Usporedba nacina, ciljeva i u¢inaka transformacije frazema u clickbaitovima

Transformacija frazema, bilo da je semanticka, formalna ili potpuna, u pravilu je podredena
tekstu u kojemu je frazem upotrijebljen. Prilikom analize vidjeli smo kako frazemi, zbog svoje
konceptualne, semanticke 1 formalne stabilnosti, trpe razliCite promjene bez ugrozavanja
njihove prepoznatljivosti. Njihova se stabilnost velikim dijelom temelji i na ¢injenici da nastaju
u procesu stvaranja jezi¢ne slike svijeta te da su naposljetku i svjedoci zajedniCkoga iskustva
postojanja ljudi odredene skupine. Drugim rije¢ima, njihovoj stabilnosti doprinose svi
metaforicki 1 metonimijski procesi koji stoje dogadaju u njihovoj pozadini. Obradom podataka
iz korpusa primijetili smo kako se u clickbaitovima na poljskome jeziku u 28 slu¢ajeva frazem
pojavio u promijenjenome obliku ili s izmijenjenom semantikom. Kod ruskih se naslova to
dogodilo 22 puta. Iako je brojcana vrijednost koja se odnosi na ruski korpus niza, kada dobivene
podatke stavimo u kontekst ukupnoga broja clickbaitova za svaki jezik, vidimo da je postotak
transformacije frazema u prikupljenim poljskim naslovima tek 11%, dok za ruski on iznosi
26%. Osim toga, dok su poljski frazemi u clickbaitovima u pravilu pretrpjeli samo jedan tip
modulacije, vidjeli smo da se kod transformacije ruskih frazema najcesc¢e radilo o nekoliko
razlic¢itih modulacija odjednom, Sto je pogodovalo gotovo potpunoj asimilaciji frazema

njegovome kontekstualnom okruzenju. Kada je rije¢ o vrstama frazeoloskih modulacije, kod
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poljskih su frazema one nerijetko bile rezultat i cilj postizanja jezi¢ne igre. Tako se u nekoliko
slucajeva frazem potpuno preoblikovao uz zadrzavanje koncepta na temelju kojega smo mogli
prepoznati da se radi o postoje¢em frazemu. U drugim je situacijama frazem bio spretno
uklopljen u naslov, pa je doslo do aktualizacije ne samo njegova frazeoloskog znacenja, nego i
pojedinacnoga leksi¢kog znacenja njegovih sastavnica. Valja napomenuti i da je cilj modulacije
u polovici izdvojenih sluc¢ajeva bio intenzifikacija dojma, emocija i znaCenja frazema. Za
razliku od toga, modulacijama ruskih frazema u novinskih naslovima u pravilu se nije postizao
snazan uc¢inak, zbog ¢ega nam se €ini, kako smo ranije rekli, da je osnovna svrha transformacije
Sto bolja asimilacija frazema u naslov. Tim se postupkom smanjuje rizik od interpretacije
naslova koja bi podrazumijevala krSenje Zakona.

Nakon obrade svih prikupljenih podataka i na temelju njihove analize, ¢ini nam se kako je
utjecaj teme vijesti na odabir konkretnoga frazema za naslov kudikamo vec¢i na poljskim
portalima, nego na ruskim te da su prikupljeni poljski frazemi slikovitiji od ruskih. Drugim
rije¢ima, prilikom obrade podataka iz poljskoga korpusa primijetili smo veliku koli¢inu
kreativnih izrazajnih postupaka koji su ukljucivali i upotrebu frazema. Najcesc¢i su primjeri toga
jezicne igre na temelju dvostruke aktualizacije znacenja nekoga frazema, o ¢emu smo govorili
ranije. Cini nam se kako je snaZna potreba za integracijom i asimilacijom frazema u novinski
naslov takoder rezultat opée suzdrzanosti u ruskim medijima koju je zasigurno, barem

djelomi¢no, prouzrokovala recentna izmjena spomenutoga Zakona.
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8. Zakljucak

Iako prvotno to nismo oc¢ekivali, ve¢ smo u procesu izrade korpusa clickbaitova za istrazivanje
shvatili kako se u odabranim poljskim i ruskim mreznim novinskim portalima na razli¢it nacin
pristupa novinskome naslovu. Tako je za ruski korpus bilo potrebno traziti clickbaitove u
kojima se naSao barem jedan frazem na pet razli¢itih portala, dok su za poljski korpus bila
dovoljna dva mrezna portala. Na temelju istrazivanja mozemo zakljuditi da je na takvu situaciju
vjerojatno utjecao spomenuti Zakon o informacijama, informacijskoj tehnologiji i o zastiti
informacija kojemu su pravno podvrgnuti medijski tekstovi i publikacije u Ruskoj Federaciji.
Cak i uz takvu prednost u broju mreznih portala, ruski je korpus bio znatno manji od poljskoga.
Radi bolje preglednosti prikupljene smo clickbaitove iz obaju korpusa razvrstali po temama
vijesti koje su naslovljavali. 1zdvojili smo to¢no sedam osnovnih publicistickih takvih tema —
COVID-19, drustvo, nesrec¢a i kriminal, politika, showbiz, sport i vrijeme. Dok su u poljskome
korpusu najzastupljenije teme bili sport, showbiz te nesreca i kriminal, u ruskome je
dominantan poloZaj zauzela tema showbiz. Pod pretpostavkom da su novinski tekstovi vezani
za zivote slavnih ljudi namijenjeni zabavi i razonodi, ¢estotnost smo te teme, u odnosu na vrlo
malu zastupljenost drugih tema u korpusu, tumacili dijelom Zakona u kojemu se naglasava
zabrana krivotvorenja 1 manipulacije ,,drustveno znacajnih informacija“.
Semanticko-konceptualnom analizom dobili smo uvid u metaforicke procese u pozadini
kreiranja frazema. Grupacijom koncepata vidjeli smo kako se vise od 90% frazema iz obaju
korpusa odnosi na ¢ovjeka, a najéesce na njegovo psihicko ili emocionalno stanje te ponasanje
1 meduljudske odnose. Velik broj frazema kojima se opisuju osjec¢aji i psihicko stanje sluzi
isticanju, nabijanju ili izazivanju odredenih emocija kod citatelja s ciljem povecavanja njegove
zelje za klikom. Cini nam se da je velika zastupljenost frazema kojima se opisuju ponasanje i
meduljudski odnosi rezultat toga da su to bitne i Citateljima zanimljive to¢ke koncentracije u
kontekstu bilo koje od istaknutih publicisti¢kih tema.

Pri istrazivanju smo vaznim smatrali povezivanje frazema iz prikupljenih novinskih naslova s
publicistickim temama i podtemama. Tim smo postupkom potvrdili pretpostavku da autori
vijesti 1 novinskih naslova svjesno i ciljano biraju frazeme kao vrstu jeziCne igre, a time 1
mamca, ovisno o temi vijesti. Tu smo povezanost mogli vidjeti kako na formalnoj razini
frazema, u sluajevima kada je pomno izabran frazem s odredenom sastavnicom koja se na neki
nacin veze uz temu vijesti. Tako su se, primjerice, u kontekstu nesrece i kriminala upotrebljavali
frazemi sa sastavnicama krv, mrak i sl. Osim na formalnoj razini, znacajan smo broj frazema iz

obaju korpusa na semanti¢koj razini mogli povezati s konkretnom publicistickom temom, $to
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bi znacilo da su autori clickbaitova frazeme Cesto upotrebljavali na klju¢nome mjestu u naslovu,
tj. da je znaCenje frazema nosilo klju¢nu informaciju.

Sto se tie transformacije frazema, primijetili smo razli¢ite nadine i tipove modifikacija koje su
imale razli¢ite ciljeve i posljedice. Dok je postupak transformacije u poljskim clickbaitovima
uglavnom sluzio kao element o¢udenja i mamca za citateljsku pozornost, ¢ini nam se kako je
cilj transformacije ruskih frazema bio njihova adaptacija u novinski naslov, §to bismo, takoder,
mogli tumaciti oprezom nastalim zbog spomenutoga Zakona.

Sve navedeno posluZilo nam je za bolji uvid u proces implementiranja frazema u
senzacionalisticke novinske naslove sa odabranih poljskih 1 ruskih mreZnih portala te u njihovu
ulogu, znacaj 1 svrhu u istome. Drugim rijeCima, vidjeli smo kako ekspresivna, informativna,
emocionalna 1 sadrzajna zasi¢enost frazema te njihova semanticka viSedimenzionalnost i1
formalna fleksibilnost mogu biti jedni od faktora za pretvaranje ,,obi¢énoga“ novinskoga naslova
u clickbait. Osim toga, vidjeli smo kako se na temelju tih istih karakteristika frazema odrzava,
stvara ili intenzificira dinami¢na atmosfera, intriga i sl.

S druge strane, imali smo priliku svjedociti na¢inima na koje mediji mogu utjecati na frazeme
u obliku frazeoloSkih neologizama ili transformacija koje se nerijetko mogu zadrzati i u¢i u

frazeoloski fond nekoga jezika.
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10. Sazetak na hrvatskome jeziku

U radu se analizira upoteba frazema u clickbaitovima na odabranim ruskim i poljskim mreznim
portalima. Cilj analize bio je pokazati na¢in upotrebe frazema u senzacionalistickim novinskim
naslovima, kao i njihovu ulogu i utjecaj u istome. Za potebe istraZzivanja izraden je korpus
ruskih i poljskih clickbaitova te u njima upotrijebljenih frazema.

U teorijskome dijelu rada istaknuta su razmisljanja znacajnih hrvatskih, ruskih i poljskih
frazeologa, stilistiCara i drugih filologa te je na temelju toga provedena analiza podataka iz
navedenoga korpusa.

Istrazivanje je, radi bolje preglednosti, najprije napravljeno na podacima iz poljskoga korpusa,
zatim iz ruskoga korpusa, a nakon toga napravljena je njihova usporedba. Analiza je pokazala
razlike i sliCnosti u upotrebi frazema na poljskim mreznim portalima u odnosu na ruske.
Iznesena je 1 pretpostavka o uzrocima razlika medu podacima koja se temelji na provedbi i
postivanju Zakona o informacijama, informacijskoj tehnologiji i o zastiti informacija kojemu

su podvrgnuti ruski mediji.
Kljuéne rijeci: frazemi, clickbait, jezik medija, transformacija, korpus

11. Sazetak na poljskome jeziku

W niniejszej pracy analizowano uzycie frazeologizméw w clickbaitach na wybranych
rosyjskich 1 polskich portalach internetowych. Celem analizy bylo pokazaé, w jaki sposob
frazeologizmy sg uzywane w sensacyjnych nagtowkach, a takze jakie sg ich rola i wptyw na
nich. Dla celéw naukowych zrobiono korpus rosyjskich i polskich clickbaitow oraz uzytych w
nich frazeologizmow.

W czgsdci teoretycznej pracy przedstawione zostaly przemyslenia znaczacych chorwackich,
rosyjskich 1 polskich frazeologoéw oraz innych filologdw i na tej podstawie dokonano analizy
danych z korpusu.

Dla jasnosci najpierw w pracy przeprowadzono badania danych z korpusu polskich clickbaitow,
potem z korpusu rosyjskich clickbaitow, a nastepnie dokonano poréwnania wynikow. Analiza
wykazata roznice i podobienstwa w uzywaniu frazeologizméw na polskich portalach
internetowych w poréwnaniu z rosyjskimi. Wykazano rowniez zatoZenie o przyczynach roéznic
w danych, oparte na egzekucji Prawa o informacji, technologii informacyjnej i ochronie

informacji, ktorej podlegaja rosyjskie media.

85



Stowa kluczowe: frazeologizmy, clickbait, jezyk mediow, transformacja, korpus
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