Programi medijske pismenosti i njihova primjena u
osnovnim skolama

Rodi¢, Beata

Undergraduate thesis / Zavrsni rad
2021

Degree Grantor / Ustanova koja je dodijelila akademski / strucni stupanj: University of
Zagreb, Faculty of Humanities and Social Sciences / SveucilisSte u Zagrebu, Filozofski
fakultet

Permanent link / Trajna poveznica: https://urn.nsk.hr/urm:nbn:hr:131:896032

Rights / Prava: In copyright /Zasti¢eno autorskim pravom.

Download date / Datum preuzimanja: 2024-05-14

Filozofski fakultet

Sveucilista u Zagrebu
Repository / Repozitorij:

V¢
! ODRAZ - open repository of the University of Zagreb

Faculty of Humanities and Social Sciences

DIGITALNI AKADEMSKI ARHIVI I REPOZITORLIL

zir.nsk.hr


https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:131:896032
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
https://repozitorij.ffzg.unizg.hr
https://repozitorij.ffzg.unizg.hr
https://zir.nsk.hr/islandora/object/ffzg:4698
https://repozitorij.unizg.hr/islandora/object/ffzg:4698
https://dabar.srce.hr/islandora/object/ffzg:4698

SVEUCILISTE U ZAGREBU
FILOZOFSKI FAKULTET
ODSJEK ZA INFORMACISKE I KOMUNIKACIJSKE ZNANOSTI
Ak. god. 2020./2021.

Beata Rodi¢

Programi medijske pismenosti i njihova primjena u
osnovnim Skolama

Zavrsni rad

Mentor: doc. dr. sc. Tomislav Ivanjko

Zagreb, rujan 2021.



Izjava o akademskoj Cestitosti

Izjavljujem 1 svojim potpisom potvrdujem da je ovaj rad rezultat mog vlastitog rada koji se
temelji na istrazivanjima te objavljenoj i citiranoj literaturi. Izjavljujem da nijedan dio rada
nije napisan na nedozvoljen nacin, odnosno da je prepisan iz necitiranog rada, te da nijedan
dio rada ne kr$i bilo ¢ija autorska prava. Takoder izjavljujem da nijedan dio rada nije koristen

za bilo koji drugi rad u bilo kojoj drugoj visokoskolskoj, znanstvenoj ili obrazovnoj ustanovi.

(potpis)



Sadrzaj

UVOU ...ttt ettt et e e ae et e e s e s et e beenee et e enseenaeeseenseentesseenseensenneenseeneas 1
1. Medijska PISTENOSE ............coociiiiiiiiiie ettt eee et e et e e sebee e sebeeenanee s 2
1.1. KoriStenje medija i djeca 0snovnoskolske dobi ..........ccceecveeviiiiieiiiiiiiinieciieeeiee, 3
1.2. Negativan utjecaj drustvenih medija na djecu osnovnoskolske dobi...........ccccecuereennenne. 4
1.3. Problem Sirenja 1aZnih VIJESt ......cc.eeoiieriieriiiiieiieciecee ettt et 5
1.3.1. Sprecavanje Sirenja 1aZnih VIJESt ......ceeevveeriieiiieiieeie e 6

1.3.2. Uloga medijske i informacijske pismenosti u spre¢avanju Sirenja laznih vijesti

(AEZINTOTIMACIIA) ..ottt ettt et et et e st e bt e et e e seesabeesaeeenbeenes 7

2. Medijsko opismenjavanje djece kroz osnovne Skole i ostale ustanove (programi,

IniCijative, Projekt) ..o 8
2.1. U svijetu — SAD, Kanada, Australija, Kina...........cccceovueriieriieiienieeiienieeieesee e 8
B B 11 () o) LSRR RRURRRPRR 10
W T B = (71 ] 0 PR RRPRRTRN 14

2.4. Analiza 1 usporedba programa i inicijativa iz svijeta s hrvatskim programima i

TNICTJALIVAITIA .. e.vveeeeieeeiiee ettt e eiteeeieeessteeeeateeeseteeesaseeesseeesseeanssaeansseeansseeassseesnseesnsseeennseennnses 17
3. Uvjeti za uspjeSnu primjenu medijske pismenosti u okvirima obrazovanja................. 19
o ZAKIJUCAK . .......ooiiiiiiiiiii ettt 20
PoPis HIEeIrature: ........coouiiiiiiii ettt ettt s 22
SAZELAK........o.ooiiiiiiii e e e 26

N 1011 11T ) o SRR PPRPPRRP 27



Uvod

Koli¢ina informacija s kojima se susreCemo svakim se danom povecava do te mjere da ne
primjecujemo njezin utjecaj na nas. Prema Jacquelyn Bualo (2021) svaka je osoba 2020.
godine u prosjeku stvorila 1,7 MB podataka u sekundi, a 2,5 trilijuna podataka stvaralo se
svakodnevno. Radi se o koli¢inama koje je ljudskom mozgu tesko pojmiti. Mediji su
posrednik izmedu ljudi i informacija. Upravo zahvaljuju¢i njima mozemo do¢i do informacija
iz svakog kutka Zemlje, §to ima 1 svojih pozitivnih, ali 1 negativnih strana. Jedna od pozitivnih
strana bila bi, primjerice, pogodnost, odnosno to Sto su vecini ljudi dostupne korisne
informacije, nije ih potrebno aktivno traziti, na primjer, u knjiznicama, ve¢ su gotovo sve
informacije dostupne na internetu. Osim toga, olakSano je koristenje medija, odnosno sve je
dostupno na mobilnim uredajima. Primjerice, moguce je istovremeno slusati glazbu, gledati
video uradak i razgovarati s prijateljima. Jednostavnije je 1 brze obavljati takve zadatke na
mobilnom uredaju, nego koristiti novine, radio ili televizor. Svijet se sve viSe i viSe
prilagodava ljudskoj nestrpljivoj prirodi kako bi se Stedjelo na vremenu i trudu. Jedna od
negativnih strana brzog protoka informacija je ¢esto njihova nepouzdanost. Informacija bi

trebala proci kroz vise vazecih 1 pouzdanih izvora kako bismo bili sigurni da je pouzdana.

Zbog sve brzeg protoka informacija, njihovog svakodnevnog umnozavanja 1 Sirenja utjecaja
medija, a posebice druStvenih, potrebno je =zastititi djecu poducavaju¢i ih medijskoj
pismenosti. Noviji, a 1 tradicionalni mediji sve viSe dominiraju Zivotima djece — istrazivanje
provedeno 2016. godine u Turskoj pokazuje da su djeca ve¢ od dvije godine starosti (i mlada)
izloZena ekranima (Dinleyici, Carman, Ozturk 1 Sahin-Dagli, 2016). Jedan od razloga tome je
velika dostupnost uredaja preko kojih je mogucée, primjerice, gledati animirane filmove.
Ukoliko netko kod kuce ima iPad, puno su veée Sanse da ¢e dijete taj iPad 1 koristiti, nego ono
dijete koje ne posjeduje takve uredaje. Naravno, posjedovanje elektroni¢kih uredaja moze
imati 1 svoje pozitivne utjecaje, zbog toga je roditeljima teSko povuéi granicu, treba li
dozvoliti svojem djetetu da koristi mobilne uredaje ili tablete, a ukoliko dozvoljava, do koje je
mjere potrebno nadzirati §to dijete radi na tim uredajima i kontrolirati koliko je izloZeno
razli¢itim informacijama. Odgovori na takva 1 ostala slicna pitanja kriju se u medijskoj
pismenosti. Cilj je ovog rada predstaviti programe i inicijative koji su bili uvedeni u

osnovnoskolsko obrazovanje kako bi se poducavalo djecu medijskoj pismenosti s ciljem da se
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djeca uspijevaju snalaziti u velikoj koli¢ini primljenih informacija, a isto tako analizirati i
probleme zbog kojih su takvi programi potrebni. Takvi programi bili su uvedeni u brojnim
zemljama diljem svijeta, primjerice u SAD-u, Kanadi, Australiji te u europskim zemljama. U
ovom ¢e se radu predstaviti 1 usporedba izmedu programa koji su uvedeni u navedenim

zemljama te onih poduzetih u Hrvatskoj.

U prvom odlomku ovog rada uvodi se pojam medijske pismenosti, njezina definicija,
najvaznije karakteristike te sposobnosti medijski pismene osobe. Nadalje se objaSnjava odnos
djece 1 medija te na Sto bi djeca trebala pripaziti prilikom koriStenja medija kako ne bi doslo
do negativnih posljedica. Nakon toga predstavljaju se detaljnije negativne posljedice do kojih
dovodi manjak medijske pismenosti, kao $to su nesigurnosti oko fizickog izgleda te nesrece
zbog sudjelovanja u TikTok izazovima. Kao jo$ jedan od problema za koje nam je potrebna
medijska pismenost istiCe se 1 problem Sirenja laznih vijesti koji je u danasnjici sve
zastupljeniji — sve je veca potreba za medijskom pismenos$cu kako bismo znali razlikovati
istinite od laznih informacija. Nadalje se predstavlja glavni dio ovog rada — primjeri programa
1 inicijativa medijske pismenosti u osnovnim Skolama, tj. koji su namijenjeni za tu dob.
Programi i inicijative medijske pismenosti potrebni su kako bi se sprijecili ranije navedeni
problemi. Zapoc€inje se s programima, inicijativama i projektima iz Sjedinjenih Americkih
Drzava, Kanade, Australije i Kine, nastavlja se s onima iz zemalja Europe, a zavrSava s
detaljnijom obradom primjera iz Hrvatske. Nakon toga nudi se kratak pregled programa i
inicijativa te usporedba primjera iz inozemstva s hrvatskim, poslije kojeg slijedi odlomak u
kojem se objaSnjavaju uvjeti koje bi osnovne Skole trebale zadovoljiti za uspjeSnu provedbu
medijskog obrazovanja. U zakljucku se zatvara analiza rada, predstavlja se pregled glavnih

ideja 1 zakljucuje rad.

1. Medijska pismenost

Medijska pismenost moze se opisati kao vjesStina koja podrazumijeva kriticko razmisljanje o
informacijama koje dobivamo kroz medije (Bulger i Davison, 2018) te se zbog sveprisutnosti
medija smatra jednom od klju¢nih kompetencija 21. stolje¢a (Medijskapismenost.hr, n. d.).

Medijska pismenost ,,ukljuuje sposobnosti pristupa, analize, vrednovanja i stvaranja



medijskih poruka u razli¢itim oblicima. Ove cCetiri komponente definicije upucuju na prirodnu
povezanost medijske pismenosti s pitanjima tehnoloSkog pristupa medijskom sadrzaju®
(Medijskapismenost.hr, n. d.). Prema americkoj organizaciji National Association for Media
Literacy Education (NAMLE) karakteristike su obrazovanja o medijskoj pismenosti:
zahtijevanje aktivnog istrazivanja i kritickog razmisljanja o porukama koje dobivamo i
stvaramo, proSirenje koncepta pismenosti kako bi se ukljucile sve vrste medija, stvaranje i
jaCanje vjestina za ucenike razli¢ite dobi, osposobljavanje informiranih i ukljuc¢enih sudionika
vaznih za demokratsko drustvo, shvacanje da su mediji dio kulture i da funkcioniraju kao
sredstva socijalizacije te utvrdivanje da ljudi koriste vlastite vjeStine, uvjerenja i iskustva za
stvaranje vlastitih zna¢enja medijskih poruka (NAMLE, 2007). Dakle, medijska se pismenost
ne odnosi isklju¢ivo na razvijanje sposobnosti kritickog razmisljanja, ve¢ i na to kako stvoriti
sadrzaj jer se na taj nacin takoder pokazuje osobi kako pravilno i kvalitetno analizirati tudi

sadrzaj. ,,Medijski pismene osobe trebale bi moci:

e ucinkovito koristiti medijske tehnologije za pristup, ¢uvanje, ponovno dobivanje i
dijeljenje sadrzaja prema svojim individualnim i drustvenim potrebama i interesima;

e imati pristup i donositi informirane izbore o Sirokom rasponu medijskih oblika i
sadrzaja iz razlicitih kulturnih 1 institucionalnih izvora;

e razumjeti kako se 1 zaSto stvara medijski sadrzaj;

e kriticki analizirati tehnike, jezik i1 konvencije koje se koriste u medijima, kao 1
poruke koje prenose;

e kreativno koristiti medije za izrazavanje i1 komuniciranje ideja, informacija i
misljenja;

e prepoznati i izbjegavati ili dovoditi u pitanje neZeljene, uvredljive ili Stetne medijske
sadrzaje 1 usluge;

e ucinkovito koristiti medije u ostvarivanju svojih demokratskih prava i gradanskih

odgovornosti“ (Medijskapismenost.hr, n. d.).

1.1. KoriStenje medija i djeca osnovnoskolske dobi

Kada se radi o djeci iznimno je bitan oprez s koriStenjem medijskih sadrzaja. Toc¢nije, vazno
je izabrati primjerene medijske sadrzaje kako bi djeca bila zasticena od nezeljenih medijskih

informacija. Bitno je spomenuti da se koriStenje medija kod djece najceSce pojavljuje u
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obiteljskom kontekstu jer nije nuzno neciji vlastiti izbor koristiti medije, ve¢ je najcesce
rezultat drustvenog utjecaja, odnosno zelje za uklapanjem, ili imitiranja drugih ¢lanova unutar
zajednice u kojoj se dijete nalazi (Lemish, 2015). Zbog sve vece dostupnosti elektronickih
uredaja djeca su svakom generacijom sve vjestija u koriStenju medija, ali to ne znaci da su i
medijski pismena. Nedvojbeno je da poznaju tehnicke aspekte koriStenja medija — sposobni su
otvoriti video uratke na YouTube-u, upaliti televizor, dopisivati se s prijateljima, razumiju
jezik, interpretiraju fotografije. Medutim, nedostaje i1 drugi, moglo bi se re¢i i bitniji, aspekt
uporabe medija — kriticko promisljanje o primljenim informacijama. Zanimljivo je da djeca i
dan danas koriste tradicionalne medije, poput televizije, iako se u usporedbi s prijaSnjim
vremenima dostupnost sadrzaja povecala, tj. danas je moguce pristupiti razli¢itim vrstama
podataka putem mobilnih uredaja, od vijesti do animiranih filmova. UNICEF i Agencija za
elektroni¢ke uredaje (AEM) proveli su 2014. godine istrazivanje o navikama gledanja
televizije medu djecom 1 mladima. IstraZzivanje je provedeno ispitivanjem roditelja o
navikama 1561 djeteta te je pokazalo da vecina djece (56%) jedan do tri sata dnevno provodi
gledajuéi televiziju te da su oko pola tog vremena bez nadzora roditelja ili druge odrasle
osobe. Vazno je napomenuti da je podatak da 81% gradana smatra da se djecu ne poucava
dovoljno medijskoj pismenosti pokazao da su gradani svjesni izazova kada je rije¢ o utjecaju
medija na djecu (UNICEF.org, n. d.), stoga im je potrebno pomo¢i i medijski ih opismeniti

kako bi se smanjile opasnosti od uporabe medija.

1.2.  Negativan utjecaj drustvenih medija na djecu osnovnoskolske dobi

Pretjerana izloZzenost djece medijima u danasnje je vrijeme donijela brojne nedostatke. Jedan
od ucestalijih problema koji se javlja kao posljedica znatnog rasta drustvenih medija je razvoj
nesigurnosti oko fizickog izgleda kod mladih i1 djece Sto ostavlja posljedice i na njihovo
mentalno zdravlje. U tome posebno veliku ulogu igra koristenje platforme Instagram, gdje
korisnici diljem svijeta objavljuju fotografije koje su uglavnom pretjerano uredene i
nerealisticne kako bi se prilagodile danasnjim standardima Iljepote. Medutim, djeci
osnovnoskolske dobi koja koriste Instagram teSko je prepoznati radi li se o uredenoj
fotografiji te ne razmisljaju o tome je li Zivot osobe koja objavljuje takve fotografije zbilja
tako sreden i savrSen kao S§to se doima preko aplikacije. Oni naprosto vide podijeljene

fotografije misle¢i da su stvaran prikaz necijega zivota, zbog ¢ega se u njima razvijaju



nesigurnosti. Takvi se problemi pojavljuju kod mladih djecaka, a posebno kod mladih
djevojaka. Postoji veliki problem §to druStvo uci Zene da se njihova vrijednost krije u ljepoti,
stoga je problem nesigurnosti oko fizi¢kog izgleda zastupljeniji kod njih nego kod muskaraca,
a u ekstremnijim slucajevima moze dovesti 1 do razli€itih poremecaja hranjenja. Instagram i
ostale druStvene mreze, naravno, nisu jedini izvor takvih problema — tradicionalni mediji
takoder mogu biti uzrok. Primjerice, mlade djevojke Cesto vole prelistavati modne Casopise
koji su puni savjeta o mrSavljenju te profesionalnih modela s kojima se djevojke najcesce

usporeduju.

Kada je rije¢ o negativnom utjecaju drustvenih medija na djecu, nemoguce je ne spomenuti
aplikaciju TikTok koja je zavladala internetom 2019. godine te je jo$ uvijek jedna od
popularnijih vrsta drustvenih medija. Aplikacija se pokazala sigurnim mjestom i punim
podrske za korisnike, no istovremeno su se pojavile i brige zbog negativnog utjecaja na
mentalno zdravlje i1 opasnih izazova. Jedan od primjera tragi¢ne posljedice koriStenja
aplikacije u mladoj dobi jest sluc¢aj kada je u americkoj saveznoj drzavi Colorado preminuo
dvanaestogodisnji djecak jer je sudjelovao u TikTok izazovu u kojem su korisnici gusili sami
sebe do nesvijesti (Breen, 2021). To je vrlo ekstreman, ali bitan primjer koji pokazuje koju
granicu moze dose¢i opasnost koriStenja druStvenih medija u mladoj dobi bez nadzora
roditelja. Potrebno je razgovarati s djecom o takvim problemima, ne plasec¢i ih, a uceci
medijskoj pismenosti kako bi ve¢ u ranijoj dobi znali prepoznavati §to je za njih sigurno, a §to

opasno.

1.3. Problem Sirenja laZnih vijesti

Jedan od problema koji je nemoguce izbje¢i na internetu i1 za koji nam je potrebna medijska
pismenost je Sirenje dezinformacija, odnosno laznih vijesti. Medijska pismenost ne moze u
potpunosti ukloniti ili sprijeciti taj problem, ali moZe naoruzati korisnike znanjem i
sposobnoscu kritickog razmisljanja kako bi razlikovali lazne od istinitih vijesti. Pojam laznih
vijesti podrazumijeva neto¢ne, lazne ili obmanjujuce informacije s ciljem ostvarenja dobiti ili
nanogenja $tete javnosti (Polovié, 2019). Sirenje laznih vijesti predstavlja takoder opasnost za
demokraciju, njezine procese i vrijednosti. Primjerice, Sirenjem dezinformacija s namjerom

utjecaja na ishod izbora ugrozava se demokracija. Polovi¢ (2019, str. 2456) tvrdi da je istina
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»sustinski znaCajna za demokratski proces, zbog Cega su stereotipne tvrdnje — demokracija
ovisi o informiranosti gradana, ili — mediji potiu analiticko razmisljanje — jo§ uvijek
neodvojivi i neupitni dio obrazovnih curriculuma svih zapadnih druStava.“ Budu¢i da mlade
generacije vecinu svojeg vremena provode na internetu, oni bi posebno mogli imati problema
s razlu¢ivanjem laznih od istinitth vijesti. Svakodnevno primaju vrtoglave koli¢ine
informacija te se u njima gube. Lazne informacije mogu biti bezazlene, ali bez obzira na to
cesto su obmanjujuée, Stetne, pristrane 1 varljive (McDougall, Zezulkova, van Driel i
Sternadel, 2018). U kontekstu obrazovanja posljedice Sirenja dezinformacija mogu biti vrlo
znacajne — nastavnicima je, naravno, teze prenijeti vaznost dokaza svojim ucenicima,
posebice u predmetima koji su skloni propagandi, poput povijesti i gradanskog odgoja. Cesto
je cilj Sirenja dezinformacija mijenjanje misljenja 1 stavova nastavnika, stoga je od klju¢ne
vaznosti poboljSati kroz obrazovanje razumijevanje o nacinima na koje se mozemo

suprotstaviti dezinformacijama (McDougall, Zezulkova, van Driel i Sternadel, 2018).

1.3.1. Sprecavanje Sirenja laznih vijesti

Europska unija je 2018. godine osnovala ekspertnu radnu skupinu za borbu protiv Sirenja
laznih vijesti 1 dezinformacija na internetu (European Commission, 2018). Ta je grupa ve¢ u
prvom izvjescu predstavila mjere protiv Sirenja i djelovanja laznih vijesti. Bitno je spomenuti
da se u tom izvjeS¢u koristi izraz dezinformacija umjesto izraza lazne vijesti iz dva razloga.
Prvi je taj da pojam lazne vijesti nije dovoljno adekvatan da bi obuhvatio tako kompleksan
problem kao §to su dezinformacije jer se dezinformacije ne odnose iskljucivo na sadrzaj koji
je potpuno lazan, ve¢ na obmanjuju¢e informacije isprepletene s cinjenicama u svrhu
nanoSenja Stete drustvu. Drugi je razlog taj S$to je pojam laZne vijesti varljiv zato Sto su ga
odredeni politi¢ari i njihovi pristase koristili kako bi osporili informacije s kojima se nisu
slagali (European Commission, 2018). Podlogu borbi protiv dezinformacija na internetu ¢ine:
»transparentnost kako bi gradani imali jasne informacije o izvorima vijesti 1 financiranju;
raznolikost informacija na internetu i izvan njega jer to potice kritiCko prosudivanje;
vjerodostojnost informacija mora biti ocita gradanima; te ukljucenost...“ (European
Commission, 2018, str. 2). Prijedlozi koje je izvjeS¢e predlozilo temelje se na pet glavnih
ideja koje bi trebale poboljsati transparentnost vijesti na internetu, promicati informacijsku i

medijsku pismenost za borbu protiv dezinformacija i snalazenje u digitalnom svijetu,



napraviti alate za novinare i1 korisnike kako bi se mogli suociti s dezinformacijama, cuvati
razliCitost i odrzivost europskog medijskog svijeta, te promicati neprestano istrazivanje o
utjecaju dezinformacija u Europi i prilagodavati se promjenama (European Commission,

2018).

1.3.2. Uloga medijske i informacijske pismenosti u sprecavanju Sirenja laznih

vijesti (dezinformacija)

Neosporno je da medijska i informacijska pismenost igraju iznimno vaznu ulogu u
spreCavanju Sirenja i djelovanja laznih vijesti s obzirom na to da predstavljaju pocetnu tocku
za razvoj kritickog razmis$ljanja 1 vlastitih sposobnosti za vodenje kvalitetnih informiranih
razgovora na internetu, ali svakako i izvan njega. Cilj je medijske i informacijske pismenosti
izgraditi gradanstvo koje se temelji na osnovnim pravima kao $to je sloboda izrazavanja te na
omogucavanju odgovornog i aktivnog sudjelovanja u svijetu na internetu. Budu¢i da se
informacije svakim danom brzo Sire 1 da se razli¢ite promjene dogadaju sve brze, medijska
pismenost podrazumijeva uenje tijekom cijelog zivota za sve uzraste. Na taj na¢in moze doci
do globalnog osnazivanja, odnosno veceg otpora prema Sirenju dezinformacija te po
mogucnosti ostalth problema informacijskog doba. Snaga je medijske 1 informacijske
pismenosti u tome da je ona preventivno, a ne reaktivno rjesSenje, koje produbljuje vjestine
kritiCkog razmisljanja koje su kljune za gradanina koji Zivi u digitalnom okruZenju 21.
stolje¢a. Naravno, uvodenje medijske pismenosti kao alata za borbu protiv Sirenja
dezinformacija nije tako jednostavno u praksi, postoje odredeni problemi s kojima se susrec¢u
takvi projekti, kao $to su razliCitost obrazovnih sistema u zemljama Europe, manjak
usredotoc¢enosti na medijsku pismenost na nacionalnoj razini, ali ¢ak i ako je medijska
pismenost obavezna ili ako ju vlada podupire, najeS¢e je problem Sto je nastavnici ne
primjenjuju u svojim poducavanjima. Dakle, potrebno je uvesti medijsku pismenost u Skolski
kurikulum kako bi je nastavnici shvatili ozbiljno i uspjesno poducavali djecu (European

Commission, 2018).



2. Medijsko opismenjavanje djece kroz osnovne Skole i ostale ustanove

(programi, inicijative, projekti)

Kako bi se izbjegle negativne posljedice kao $to su utjecaji drustvenih medija i Sirenje laznih
vijesti, potrebno je uvesti medijsku pismenost kao dio obrazovanja. Postoje brojne inicijative i
programi koje su uvele zemlje diljem svijeta kao primjeri medijskog opismenjavanja djece.
Iako je broj dokaza istrazivanja u kontekstu obrazovanja ogranicen, inicijative medijske
pismenosti pokazale su se kao pozitivan utjecaj na znanje ucenika te njihove vjestine, stavove
i ponaSanje (Bulger i Davison, 2018). Istrazivanje u Njemackoj, koje su 2015. godine proveli
Krahé i Busching, ispitivalo je povezanost medijskog opismenjavanja djece sa smanjenjem
agresije u njihovom ponasanju. 627 osnovnoskolaca pohadalo je tecaj medijske pismenosti
pet tjedana. Testirali su ih odmah nakon zavrSetka tecaja, a zatim 7, 18 i 30 mjeseci nakon
zavrsetka. Pokazalo se na testiranju provedenom 18 mjeseci nakon zavrsetka tecaja da su
djeca koja su sudjelovala u istrazivanju bila manje voljna prihvatiti agresiju u medijima ili
traziti nasilne sadrzaje. Zakljucak je bio da intervencija medijske pismenosti na razini
obrazovanja moze uzrokovati dugotrajne promjene koje su povezane sa smanjenjem agresije

(Krahé 1 Busching, 2015).

2.1. U svijetu — SAD, Kanada, Australija, Kina

Prema Hobbs i Jensen (2009) u Sjedinjenim Americkim Drzavama posebna se pozornost
pridaje usavrSavanju tehnologija, a zbog toga se zanemaruju drugi problemi poput kvalitete
vijesti 1 novinarstva, medijskog nasilja 1 ponaSanja, utjecaja medija na javno zdravlje i
dobrobit itd. Hobbs i1 Jensen nadalje isti¢u problem generacijske razlike ucenika i1 profesora —
aktivnosti kojima se djeca i mladi bave koriste¢i internet potpuno se razlikuju od onih kojima
se bave stariji. lako u SAD-u postoje brojni izvori za obogacivanje 1 poboljSavanje javnih
rasprava o tehnologiji, obrazovanju te kulturi, nije sigurno hoce li takve rasprave prevladati
nad usavrSavanjem tehnologija, koje je u sredistu K-12 obrazovanja'. Medutim, prema Hobbs
(2004) medijsko opismenjivanje postajalo je vidljivije kroz 1990-e u K-12 obrazovanju jer su,

iako jo$ uvijek premale, rasle koli¢ine programa uklju¢enih u osnovne i1 srednje Skole. O

!'K-12 obrazovanje odnosi se na obrazovanje od podetka djecjeg vrtica do zavrietka srednje $kole.



medijskoj pismenosti uc¢i se u Skolama u sklopu engleskog jezika, drusStvenih znanosti,
te zdravstvenog obrazovanja. Neke Skole stavljaju naglasak na istrazivanje, rasprave i kriticke
analize medijskih sadrzaja i poruka, dok druge Skole prvenstveno omogucuju ucenicima
stvaranje medijskih sadrzaja. Krajem 1990-ih godina katoli¢ka Skola Gospe od Malibua u
Kaliforniji provela je inicijativu za medijsku pismenost s u¢enicima osnovnih skola istrazujuci
prevenciju nasilja, reprezentaciju i konzumerizam, te je organizirala radionicu za ucenike
cetvrtih 1 petih razreda kako bi pokazala potporu obrazovanju usmjerenom vrijednostima

ucenika (Hobbs, 2004).

Kanada je rodna zemlja Marshalla McLuhana, poznatog medijskog teoretiara koji je prvi u
Kanadi pokrenuo poseban tecaj za medijsku kulturu u 1950-ima (Fedorov, 2015). U to se
vrijeme medijsko opismenjavanje vrSilo u obliku filmskog obrazovanja. Krajem 1990-ih
ministarstvo obrazovanja Quebeca promijenilo je kurikulum primarnog i1 sekundarnog
obrazovanja te je uvelo multidisciplinarni pristup integraciji medijskog obrazovanja. Ucenje o
medijskoj pismenosti ukljueno je u kurikulum vec¢ine glavnih disciplina te je jedno od
vodecih podrucja obrazovanja u Kanadi (Tsvietkova, Beskorsa i Pryimenko, 2020). Godine
2006. 1 2007. ministarstvo obrazovanja Ontarija objavilo je dokumente kurikuluma kojima se
zahtijeva ukljucenost medijske pismenosti u obrazovanje u osnovnoj i srednjoj skoli. Toc¢nije,
medijska je pismenost zasebno podru¢je u sklopu nastavnog plana za jezike na
osnovnoskolskoj razini te je u sklopu nastavnog plana za engleski jezik na srednjoSkolskoj
razini (Wilson 1 Duncan, 2009). Kanadska je stranica Media Smarts jedan od izvora brojnih
sadrzaja koji promicu medijsku pismenost. Stranica se usredotoCuje na obrazovanje i
istrazivanja koja se odnose na djecu 1 medije (tradicionalne i nove) tako §to im pruza velik
broj kvalitetnih izvora za ucenje koji ukljucuju lekcije 1 online igre. Igre su namijenjene djeci
od 7 do 12 godina, a kroz njih djeca uce koje je osobne informacije u redu dijeliti, a koje nije,
uce o problemima s mreznim stranicama i koje je dobro koristiti, o pravilima o bontonu te

prepoznavanju rasizma 1 pristranosti na web mjestima itd. (Fletcher, n. d.).

Zajedno s Kanadom, Australija je jedna od naprednijih drzava $to se ti¢e medijskog
obrazovanja. Medijska kultura stoji u Skolskom kurikulumu svih australskih drzava. Medijski

su edukatori u Australiji udruzeni u grupu ATOM (Australian Teachers of Media) koja



objavljuje Casopis Metro od 1963. godine. Osim toga, ATOM odrzava redovne sastanke i
objavljuje knjige te na takav nacin aktivno sudjeluje u promicanju medijske pismenosti u
Australiji 1 u svijetu. Proces medijskog obrazovanja zapo€inje u nizim razredima osnovne

Skole, iako se ono u osnovi uci u srednjoj skoli (Fedorov, 2015).

Kada je u Kini obrazovni sustav odlucio ukljuciti medijsku pismenost u skole, ravnatelji i
ucitelji gledali su na to iz dvije perspektive: prva je bila iz perspektive ucenika te kako izvuci
korist iz njihovog medijskog iskustva na nastavi vezanoj uz medijsku pismenost, a druga se
odnosila na negativne utjecaje medija te na koji se nacin nositi s time. Dakle, nastavni plan i
program za medijsku pismenost u osnovnim $kolama usredotocen je na to da ucenici postanu
svjesniji svojih okruzenja, odnosno povezuje njihovo prijaSnje znanje o medijima s novim
znanjima. Kako se medijsko obrazovanje razvijalo, tako su nastavnici primijetili sve vecu
zainteresiranost ucenika — vrlo su aktivno sudjelovali u nastavnim aktivnostima, svakodnevno
su dobivali zadace koje su ih poticale na razmisljanje o medijima s kojima su se susreli, a
ponekad su dobivali i zadatke koje su morali rjeSavati s roditeljima i na taj nacin se medijsko
obrazovanje prosirilo 1 na obitelji ucenika, odnosno na njihov Zivot izvan skolskih zidova

(Cheung i Xu, 2014).

2.2. U Europi

Medijska se pismenost u Europi pojavljuje u razli¢itim podru¢jima kurikuluma ili kao zaseban
predmet. Obrazovanje o medijskoj pismenosti moze biti vazan dio svih predmeta, ukoliko se
razumije kao ucenje o koriStenju i produciranju medija. Moze biti dio, primjerice, predmeta
materinjeg jezika, geografije, povijesti ili prirodoslovno-matematickih predmeta, tj. znanosti.
Postoje sporovi razliitih profesora oko toga treba li ucenje o medijskoj pismenosti biti
ukljuceno u vise predmeta ili treba postojati kao zaseban predmet u Skolama. Hartai (2014),
na primjer, tvrdi da umjesto da medijsko obrazovanje dobije status zasebnog predmeta u sve
ve¢em broju zemalja, ono ili gubi svoju nezavisnost ¢ak i tamo gdje ju je prije imalo, ili
postaje neobavezno polje obrazovanja. Takoder dodaje da medijsko obrazovanje gubi svoju
vaznost te sadrzaji medijskog obrazovanja nisu prioritetni, ukoliko su uklju¢eni u vise
predmeta. S druge strane, postoje i oni koji smatraju da bi se medijsko obrazovanje trebalo

promicati kroz cijeli kurikulum. Primjerice, Carver, Wiese i Breivik (2014) zalazu se za

10



obrazovanje o medijskoj pismenosti kroz viSe predmeta, zajedno sa znanstvenim
obrazovanjem. Projekt EMEDUS (European Media Literacy Education Study) pokazao je
2014. godine da postoji dominacija takvog misSljenja — u Europi postoji vise drzava u ¢ijim se
Skolama medijsko obrazovanje proteze kroz cijeli kurikulum, odnosno integrirano je u vise

podrucja kurikuluma, nego onih u kojima ono postoji kao zaseban predmet (Hartai, 2014).

Projekt EMEDUS pokazao je takoder da postoje neke vrste medijskog obrazovanja u 70%
zemalja Clanica Europske unije u nizim razredima osnovne Skole, u 75% zemalja u viSim
razredima osnovne Skole, te u 80% zemalja u srednjim Skolama. Nadalje se navodi da je u
zemljama ¢lanicama EU-a medijska pismenost u niZim razredima osnovne $kole prvenstveno
bila povezana s Cetiri predmeta, a to su: materinski jezik u 54% zemalja Clanica, vizualna
umjetnost u 50% clanica, a u 38% c¢lanica gradanski odgoj te informacijska i komunikacijska
tehnologija. U viSim razredima osnovne Skole povezana je u 75% zemalja takoder s
materinskim jezikom, u 63% s informacijskom 1 komunikacijskom tehnologijom te
gradanskim odgojem, u 58% zemalja s vizualnom umjetnoscu te u 42% zemalja s povijeséu

(Hartai, 2014).

Prema Hartai (2014) u nacionalnom kurikulumu Bugarske, Luksemburga, Latvije,
Nizozemske, Spanjolske, Svedske i Portugala ne postoji poseban modul ili propis za razvoj
medijske pismenosti, no postoje odredene odredbe koje su povezane s medijskom
pismenoS$c¢u, dok u Latviji 1 Portugalu medijska pismenost nije dio obrazovanja. U Finskoj,
Madarskoj i Ceskoj nacionalni okvirni kurikulum odreduje da predmeti trebaju biti povezani s

medijskim obrazovanjem, no uz odredeni stupanj fleksibilnosti za Skole.

Kiiter-Luks, Heuvelman i Peters (2011) tvrde da ne postoji kurikulum medijskog obrazovanja
u nizozemskim Skolama, iako postoje jasne europske i nizozemske odredbe o medijskom
obrazovanju, no broj programa medijskog obrazovanja polako se povecava, ali vrlo sporo.
Anketa provedena 2011. godine nad 257 djece u Sest osnovnih Skola u Nizozemskoj pokazala
je da ucenici osjecaju veliku potrebu za medijskim obrazovanjem te je zakljuceno da se i

tehnicko znanje 1 kriticko razmisljanje o medijima moraju poducavati (Kiiter-Luks,

11



Heuvelman 1 Peters, 2011). Admiraal (2015) istice da medijsko obrazovanje potice razvoj

internetskih vjestina koje ukljucuju kriti¢ko razumijevanje te drustvene kompetencije.

U Njemackoj postoje standardi za medijsku kompetentnost u osnovnoskolskom obrazovanju,
koja podrazumijeva razmiSljanje 1 kriticku analizu medija u druStvenom kontekstu
(Tulodziecki 1 Grafe, 2012), odnosno postoje smjernice, programi i standardi koji nude uvjete
za primjenu obrazovanja o medijskoj pismenosti (McDougall, Zezulkova, van Driel i

Sternadel, 2018).

U Ujedinjenom Kraljevstvu predmet medijska kultura dobro je razvijeno podrucje u
osnovnoskolskom obrazovanju, a osim toga medijsko je obrazovanje i dio nastave engleskog
jezika. Tecajevi medijskog obrazovanja dostupni su za veéinu ucenika od 13. godine Zivota.
McDougall (2014) tvrdi da je Ujedinjeno Kraljevstvo u vrlo dobrom polozaju za pruzanje
medijske pismenosti kroz medijsko obrazovanje, s obzirom na status medijske kulture kao
utvrdenog predmeta u kurikulumu. U dokumentu Odjela za obrazovanje u Ujedinjenom
Kraljevstvu (Department for Education) za medijsku kulturu stoji da osnovnoskolsko
obrazovanje, posebice medijska kultura, mora pomo¢i ucenicima kako bi pokazali vlastite
vjestine kritickog razmisljanja, donosSenja odluka i1 analize, stekli znanje 1 razumijevanje
vaznih medijskih problema te kako bi cijenili 1 razumjeli povijesnu, drustvenu, politi¢ku 1
kulturnu ulogu medija. Osim toga, cilj je medijske kulture da ucenici razumiju i pravilno
primjenjuju terminologiju za analizu 1 usporedbu medijskih sadrzaja te da dolaze do vlastitih
zakljucaka o medijskim problemima 1 stjeCu prakticne vjeStine (Department for Education,

2016).

Jedan od prvih pokusSaja uvodenja medijskih studija u skolski kurikulum u Francuskoj bio je
sredinom 1960-ih godina, a 1976. godine medijsko je obrazovanje sluzbeno postalo dio

nacionalnog kurikuluma za osnovne $kole.

U Turskoj se o medijskoj pismenosti raspravlja od ranih 2000-ih te je dio programa u
osnovnim Skolama kao neobavezni predmet vise od deset godina (Cakmak i Tuzel, 2015).

Cakmak 1 Tuzel navode kako Cinjenica da je 2005. godine Google izbacivao samo Cetiri
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rezultata pri pretrazivanju pojma medijske pismenosti, a danas preko 102 000 rezultata,
pokazuje rapidan razvoj koncepta medijske pismenosti u Turskoj. Prema reformi kurikuluma
iz 2011. godine jezi¢ni su predmeti bili povezani s u¢enjem o medijskoj pismenosti, a 2015.
godine medijska je pismenost osigurala svoje mjesto u obrazovnom sustavu — postoji kao

zaseban, ali neobavezan predmet u osnovnim Skolama (Cakmak i1 Tuzel, 2015).

Domingo-Coscollola, Arrazola-Carballo i Sancho-Gil (2016) u svojem se ¢lanku usredotocuju
na rezultate europskog DIYLab projekta uvedenog u osnovne $kole i fakultete Spanjolske,
Ceske i Finske. Cilj projekta je istraziti promjene i u¢inke obrazovanja $to se ti¢e digitalnih
kompetencija te se trudi duboko promijeniti nastavu i navike ucenja u osnovnim $kolama, ali i
ustanovama viseg obrazovanja, proSirujuéi digitalne kompetencije ucenika, kreativnost i
suradnju. Dakle, navedeni autori (2016) uocavaju da se u Ceskoj, Spanjolskoj i Finskoj
naglasak stavlja na razvoj vjeStina digitalne pismenosti ucenika, i u tehnickom, ali i u
prakticnom smislu. Takoder pokazuju da omogucéavanje ucenicima da postanu stvaratelji
medijskih sadrzaja moze poboljsati njihove sposobnosti kritickog razmisljanja te preuzimanje

odgovornosti za vlastite stavove, uzimajuci u obzir i tude.

U Austriji je inicijativu medijske pismenosti Saferinternet.at pokrenuo Centar za siguran
Internet Austrija 2005. godine. Saferinternet.at koordinacijski je i informacijski centar u
Austriji €iji je cilj poboljsati koriStenje interneta te medijsku pismenost kod razli¢itih ciljanih
skupina, ali je specifican fokus stavljen na djecu, mlade, roditelje 1 edukatore. Cilj je takoder
osnaziti ciljane skupine u koristenju medija na odgovoran, u¢inkovit i siguran nac¢in. U sklopu
inicijative provode se razli¢ite radionice u Skolama, roditeljski sastanci, uciteljska vijeca,
besplatno dijeljenje razli¢itih letaka, prirucnika sa smjernicama o zastiti privatnosti, izraduju
se video uradci, provode kvizovi i mreZzna osposobljavanja itd. Od 2005. godine u sklopu je
inicijative Saferinternet.at odrzano 12 200 radionica i1 predavanja na kojima je sudjelovalo 303
950 ljudi, a viSe od 152 000 korisnika mjesecno posjecuje njihovu stranicu koja sadrzi brojne
informacije o medijskoj pismenosti i sigurnom koriStenju interneta (Mori¢, Lemelin, Kelley,

Sakié i Valegié, 2018).

13



2.3. U Hrvatskoj

Krpan, Sindik i Bartakovi¢ (2017) navode kako je poticanje kriticke kompetencije programski
neobuhvaceno kroz formalni odgoj i obrazovanje u Hrvatskoj te da bi medijska pismenost
trebala biti ukljuCena u strukturu, sadrzaje i slijed nastavnih sadrzaja u kurikulumu, ali da je
razvijanje medijskog odgoja prepusteno roditeljima unutar obitelji. Medutim, medijska se
kultura u osnovnim Skolama izvodi u sklopu nastave hrvatskoga jezika. Hrvatski je jezik
obavezan predmet koji se uci kroz cijelu osnovnu i srednju Skolu, a on obuhvaca Cetiri
predmetne sastavnice: hrvatski jezik, knjizevnost, jezi¢no izrazavanje i medijsku kulturu.
Dakle, jedan je od zadataka nastavnika hrvatskog jezika medijski obrazovati svoje ucenike.
Odredeni su i opsirniji zadatci koji se ticu medijske kulture: osposobljavanje za komunikaciju
s medijima (filmom, kazaliStem, radijem, tiskom, stripom) i za vrednovanje televizijskih i
radijskih emisija, te recepcija filma, kazaliSne predstave, radijske i televizijske emisije. Osim
toga, za svaki su razred osnovne Skole odredena podruc¢ja i teme medijske kulture koje se

moraju obraditi:

- prvirazred: animirani film, lutkarska predstava i knjiZnica

- drugi razred: filmska prica, kazaliSte, televizija te djecji Casopisi

- tre¢irazred: djecji film, radijska emisija 1 koriStenje enciklopedije

- Cetvrti razred: dokumentarni film, usporedba filma s knjizevnim djelom, racunalo,
sluZenje rje¢nikom 1 Skolskim pravopisom

- peti razred: mediji, filmski rodovi, animirani film, tisak, kazaliSte

- Sesti razred: filmska izraZajna sredstva, mreza (internet), strip

- sedmi razred: igrani film, televizijske emisije, radio, knjiZnica

- osmi razred: scenarij, knjiga snimanja, dokumentarni film, Zagrebacka Skola
crtanoga filma, u potrazi za knjigom (Odluka o donoSenju kurikuluma za nastavni

predmet Hrvatski jezik za osnovne Skole i gimnazije u Republici Hrvatskoj, 2019).

Prema navedenom planu dobiva se dojam da je medijsko obrazovanje u hrvatskim osnovnim
Skolama idealno, no postavlja se pitanje izgleda li to zbilja tako u praksi, odnosno stigne li se
kvalitetno obraditi sve navedeno gradivo kako bi se medijski opismenilo djecu. Ciboci (2018,
str. 24) istiCe da je ,,istrazivanje koje je 2013. godine provedeno medu nastavnicima
Hrvatskoga jezika u osnovnim Skolama pokazalo da ¢ak 57,8% nastavnika smatra da ucenici

nakon zavrSetka osnovne Skole nisu dovoljno medijski pismeni na temelju onoga Sto su
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naucili u sklopu nastave Hrvatskoga jezika.”“ Osim toga, navodi i da dotadasnja analiza
nastavnih materijala o medijskoj kulturi iz hrvatskoga jezika te dubinski intervjui koji su bili
provedeni s predavac¢ima medijske kulture u Skolama pokazuju da je program medijske
kulture zastario te da se ucenike rijetko poti¢e na kriticko razmisljanje i stvaranje vlastitih

medijskih sadrzaja.

U svijetu i u Hrvatskoj postoje brojne institucije koje su aktivne u promicanju i osvjes¢ivanju
medijske pismenosti, medu kojima su dakako i knjiznice. Tako je, primjerice, Odjel
multimedije u Gradskoj knjiznici Marka Maruli¢a u Splitu u srpnju 2018. godine za svoje
korisnike koji pohadaju osnovnu i srednju Skolu (uzrast 14-17 godina) organizirala besplatnu
filmsku radionicu ,,0d scenarija do montaze* (Gradska knjiznica Marka Maruli¢a, 2018).
Polaznici radionice radili su na osmisljavanju ideja i snimanju jednog kratkog filma,
dokumentarnog, igranog ili animiranog. Na taj nacin knjiZnica promic¢e usmjeravanje svih

generacija medijskoj kulturi i odgoju.

cey e

medijskom odgoju 1 opismenjavanju djece. Narodne 1 gradske knjiznice su 1 u proslosti bile
srediSta medijske 1 informacijske pismenosti, posebice za osnovne 1 srednje Skole jer
korisnicima pomazu u pretraZivanju izvora i u njihovim bazama podataka, ali i na internetu.
KnjiZnice su takoder bile mjesta koja su pruzala internet korisnicima koji ga nisu imali
Sindik 1 Bartakovi¢, 2017), moraju biti oni koji ¢e upoznati djecu s brojnim moguénostima
koje pruza knjiZnica i medijskim svijetom 1 sadrzajima. Vazno je spomenuti da ,,uvodenje
knjiznice. Mnoge Skolske knjiznice opredijelile su se za medijsko opismenjavanje ucenika
putem lektirnih naslova. Lektirna su djela odlucili digitalno obraditi tako $to su djeca o knjizi
izradivala audio 1 video zapise, online postere, slikovnice, kvizove, igre, multimedijalne price,

blog, online dnevnike i sl.*“ (Boskovi¢, 2017, str. 14). Za kvalitetno obavljanje posla djecjeg

cen e

cen e

prostorima knjiznice 1 za to trebaju imati potrebne kompetencije” (Krpan, Sindik i

Bartakovi¢, 2017, str. 273). Njihova je uloga uputiti djecu i mlade u nacdine na koje mogu
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cey e

cen e

2018. godine pokrenuli Agencija za elektronicke medije 1 Ured UNICEF-a za Hrvatsku. Bilo
je osmisljeno nekoliko aktivnosti: u hodniku je Skole bila postavljena interaktivna izlozba o
tradicionalnim 1 suvremenim medijima, bio je postavljen i stol na kojem su bile izlozene
gramofonske ploce, gramofon, glazbeni CD-ovi, radio i audiokazete, a na drugim stolovima
bile su stare naslovnice bjelovarskih novina, popularni djecji Casopisi, razni vanjski uredaji za
pohranu podataka itd. Osim toga, bila je organizirana i radionica na kojoj se vodio razgovor o
medijima i njihovim prednostima i manama, te rasprava o utjecaju reklama na zivote ljudi.
Ucenici su i izradivali vlastite reklame na zadanu temu, a za uc¢enike Cetvrtog razreda bio je
organiziran kviz o medijima koji je sadrzavao pitanja o medijima, elektronickom nasilju,

ovisnosti o internetu, reklamama itd. (Dokler, 2018).

Multimedijski portal medijskapismenost.hr takoder je jedan od izvora medijskog
opismenjavanja osnovnoskolske djece koji su u lipnju 2016. godine pokrenuli UNICEF
Hrvatska i Agencija za elektroni¢ke medije. Portal nudi brojne sadrZaje na temu medijske
pismenosti za sve uzraste jer je svrha portala pokrenuti razgovore i rasprave o medijima te o
sigurnom koriStenju tehnologije. Organiziraju se razli¢iti projekti poput ve¢ navedenog
sklopu Dana medijske pismenosti bio je projekt Djeca upoznaju medije iz 2019. godine, gdje
su ucenici u medijskim ku¢ama ucili kako nastaju medijski sadrzaji te su tijekom projekta
nastali brojni obrazovni materijali koji se 1 danas mogu preuzeti na portalu, primjerice, Mediji
i emocije, Veliki podaci i podatkovna ekonomija, Dezinformacije, Medijska pismenost za

najmlade itd. (Medijskapismenost.hr, n. d.).

Vaznu ulogu u promicanju medijske pismenosti, a posebice medijske kulture, igra Pulska
filmska produkcija koja je organizirala brojne radionice, projekte i inicijative medijske
pismenosti 1 kulture za djecu 1 mlade. Projekt Medionauti organizirala je 2009. godine
zahvaljujuéi dvama projektima: Skola animiranog filma (SAF) i Radionica filmske medijske
kulture u osnovnoskolskoj nastavi (ROS). Radionica filmske medijske kulture u

osnovnoskolskoj nastavi namijenjena je ucenicima petih 1 Sestih razreda osnovnih Skola, ,a
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sastoji se od sedam predavanja te praktikuma u sklopu kojega ucenici grupno izraduju svoj
prvi film. Njezin je cilj pribliziti im HNOS-om propisane pojmove u nastavi medijske kulture
te ujedno potaknuti redovitu produkciju dje¢jeg filmskog stvaralastva na podrucju Pule i
okolice” (,,Radionica filmske 1 medijske kulture®, 2013). Projekt Medionauti je edukativno-
informativni projekt zamisljen u obliku televizijske emisije, a cilj je projekta pruziti djeci i
mladima neformalno obrazovanje s podruc¢ja gradanskog odgoja i medijske pismenosti.
Sastoji se od razli¢itih aktivnosti kao S§to su istrazivanja, radionice, debate, reportaze,
osmisljavanja i realizacije medijskog proizvoda itd. Svaka je epizoda Medionauta vezana uz
jednu temu iz kurikuluma gradanskog odgoja, ali naglasak je stavljen na medije koji su
kljuéni u suvremenom informatickom drustvu. Vazno je napomenuti da projekt nije
namijenjen iskljucivo djeci i mladima, ve¢ i roditeljima, te svakoj osobi koja je zainteresirana
za unapredenje medijske pismenosti i gradanskog odgoja (Mori¢, Lemelin, Kelley, Saki¢ i

Valegié, 2018).

U organizaciji Hrvatskog filmskog saveza i Filmsko-kreativnog studija VANIMA odrzava se i
2021. godine, od 30. rujna do 3. listopada, u Varazdinu Revija hrvatskog filmskog
stvaralastva djece. Bilo je potrebno prijaviti svoj film do 15. lipnja 2021. na sluZbenim
stranicama Hrvatskog filmskog saveza, a film mora biti u okviru sljede¢ih kategorija:
dokumentarni film, animirani film, igrani film, TV reportaZza i film slobodnog stila. Na taj
nacin ¢e 1 Varazdin na jesen 2021. postati filmsko srediSte malih kreativaca 1 filmskih

entuzijasta (Hrvatski filmski savez, 2021).

2.4. Analiza 1 usporedba programa 1 inicijativa iz svijeta s hrvatskim

programima 1 inicijativama

Prema anketi koju je proveo Fedorov (2015) u kojoj su sudjelovali stru¢njaci s podrucja

medijske pismenosti 1 u kojoj se od njih trazilo da navedu drzave u kojima je, po njihovom
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misljenju, kvaliteta medijskog obrazovanja na najvisoj razini, prvo mjesto zauzela je Kanada.

Nakon nje su uslijedile Ujedinjeno Kraljevstvo, Australija, Francuska, SAD te Rusija.

Tablica 1. Lista drzava u kojima je, prema misljenju stru¢njaka, medijsko obrazovanje na

najviSem stupnju razvijenosti (Fedorov, 2015)

N  |[The name of the country: Number of experts in whose opinion the development
of a media education in the given country is today at the
highest level:

1 Canada 17 (65,38%)

2 UK 16 (61,54%)

3 Australia 11 (42 31%)

4 France 7 (26,92%)

5 USA 6 (23,07%)

6 Russia 5(19,23%)

Budu¢i da je medijsko obrazovanje u Kanadi i Australiji dobilo sluzbeni status u svakoj
osnovnoj Skoli, ne iznenaduje ¢injenica da su se nasle na prvom i tre€em mjestu u tablici. Isto
tako su medu stru¢njacima poznate britanske, francuske i americke prakti¢ne ideje i primjene
(Fedorov, 2015). Hrvatska se razlikuje od takvih zemalja, buduéi da se medijska pismenost
prema kurikulumu promic¢e u osnovnim Skolama iskljuc¢ivo kroz sate hrvatskoga jezika.
Hrvatska je po nacinu integriranja medijske pismenosti u obrazovanje sli¢nija europskim
zemljama, nego primjerice Australiji gdje medijsko obrazovanje nosi sluzbeni status u
kurikulumu svake osnovne $kole. Sto se ti¢e Sjedinjenih Americkih DrZava, postoje i sli¢nosti
1 razlike. Sli¢nosti su s Hrvatskom u tome §to ni u SAD-u medijska pismenost ne nosi status
zasebnog predmeta, ve¢ je integrirana u vise podrucja, a razlika je vidljiva u €injenici da se u
Hrvatskoj ne stavlja toliki naglasak na nabavljanje najnovije tehnologije. Usporedujuci
Hrvatsku s Ujedinjenim Kraljevstvom odmah se uocava sli¢nost zemalja u teZnji k medijskom
odgoju djece kroz medijsku kulturu. Medutim, velika je razlika u naprednosti — u
Ujedinjenom Kraljevstvu medijska je kultura predmet utvrden u kurikulumu, dok se u
Hrvatskoj zbog prevelikog opsega ostalih nastavnih sadrZaja hrvatskoga jezika Cesto ne stigne

dovoljno uciti o medijskoj kulturi 1 pismenosti.
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3. Uvjeti za uspjeSnu primjenu medijske pismenosti u okvirima

obrazovanja

Prema McDougallu, Zezulkovi, van Drielu i Sternadelu (2018) postoje uvjeti koje je potrebno
zadovoljiti kako bi uvodenje medijske pismenosti u osnovnoskolsko obrazovanje bilo
uspjesno. Izdvojena su tri uvjeta: prvi je priprema ucitelja, drugi Skolsko okruzenje, a

posljednji lokalne suradnje.

Kako bi se djeca $to kvalitetnije medijski opismenila u okvirima osnovnoskolskog
obrazovanja, od iznimne je vaznosti, svakako, da ucitelji posjeduju potrebno znanje i vjeStine
za to. Onaj koji poducava drugoga medijskoj pismenosti mora i sam biti medijski pismen,
stoga je nuzno pobrinuti se da i nastavnici dobiju medijsko obrazovanje kroz, primjerice,
teCajeve medijske pismenosti. Budu¢i da djeca danas odrastaju u svijetu koji se uglavnom u
potpunosti razlikuje od onog u kojem su odrastali ucitelji, potrebno je pruziti uciteljima
znanje 1 vjeStine u koriStenju novijih tehnologija. Meehan, Ray, Walker, Wells 1 Schwarz
(2015) tvrde da bi se ukljucivanjem nastave iz medijske pismenosti u redovan nastavni plan i
program osnovnog obrazovanja nastavnika (/nitial Teacher Education) uspjelo postici
promicanje medijske pismenosti u obrazovanju ucitelja. Projekt EMEDUS istaknuo je 2014.
godine da u cijeloj Europi nedostaje medijskog obrazovanja ili medijske kulture u osnovnom
obrazovanju nastavnika (Hartai, 2014). Ve¢inom se njihovo medijsko obrazovanje temelji na
tome da sami izvan Skole traZze profesionalnu pomo¢ u tom podrucju. Od krajnje je vaznosti
da se taj problem iskorijeni 1 da se uvedu teCajevi za ucitelje ili nastava iz medijske
pismenosti u sklopu obrazovanja, ukoliko se medijsku pismenost osnovnoskolske djece zeli

di¢i na viSu razinu.

Istrazivanje o potrebnim uvjetima u Skolskom okruzenju dalo je tri glavna zakljucka: prvo,
kako bi se olakSala uporaba pedagoskih metoda, Skole bi trebale pruziti podrsku u pogledu
vremenskog rasporeda aktivnog ucenja koje se zasniva na vjeStinama iz viSe nastavnih
podrucja, primjerice, dramske aktivnosti, istrazivanje fotografija, kooperativne igre itd.
Drugo, podrska institucije, na primjer ravnatelja, moze pomo¢i stvaranju ugodnog i bogatog

okruzenja za ukljucivanje digitalnih tehnologija i medija u pedagogiju. I posljednje,
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ucinkovito 1 uspjesno medijsko obrazovanje u Skoli ovisi o prepoznavanju interakcije i
dinamike izmedu medijske pismenosti, obrazovne pismenosti, te izmedu novih praksi i

iskustava nastavnika i u¢enika (McDougall, Zezulkova, van Driel i Sternadel, 2018).

Lokalne suradnje odnose se na veze izmedu odredenih lokalnih poduzeca, vlasti te nevladinih
organizacija 1 Skola, odnosno na to na koji nacin takve ustanove mogu pomoci Skolama u
provedbi medijske pismenosti u obrazovanju. Prema McDougallu, Zezulkovi, van Drielu i
Sternadelu (2018) najvazniji su takvi partneri Europska unija i UNESCO koji ulazu u razlicite
projekte vezane uz medijsku pismenost, a od njihovih se partnera zauzvrat ocekuje postivati

smjernice Europske unije 1t UNESCO-a o medijskom obrazovanju.

4. Zakljucak

Mediji u suvremenom informacijskom druStvu postaju odgajatelji djece uz obitelj i1 Skolu,
stoga je kljutno isticati potrebu medijskog opismenjavanja. Medijska pismenost
podrazumijeva kriticko razmiSljanje o medijskim porukama te sposobnost stvaranja medijskih
sadrzaja. Potrebna je 1 starijima i mladima, ali posebno mladima jer su ranjiviji 1 nemaju
izgradene vlastite stavove 1 vrijednosti. KoriStenje medija kod djece najc¢esce se pojavljuje u
obiteljskom kontekstu jer nije nuzno neciji vlastiti izbor koristiti medije, ve¢ je najCesce
rezultat druStvenog utjecaja, odnosno Zelje za uklapanjem ili imitiranja drugih ¢lanova unutar
zajednice u kojoj se nalazi. Sve veca izloZenost djece druStvenim medijima dovodi do brojnih
negativnih posljedica kao $to su problemi s mentalnim zdravljem te nesigurnosti oko fizickog
izgleda, a jedan od primjera tragi¢ne posljedice koriStenja druStvenih mreza u mladoj dobi jest
slucaj kada je u americkoj saveznoj drzavi Colorado preminuo dvanaestogodi$nji djecak jer je
sudjelovao u TikTok izazovu u kojem su korisnici gusili sami sebe do nesvijesti. Problem s
kojim se djeca takoder susrecu na internetu je Sirenje laznih vijesti. U kontekstu obrazovanja
posljedice Sirenja dezinformacija mogu biti vrlo znacajne, a cesto je cilj Sirenja
dezinformacija mijenjanje misljenja 1 stavova nastavnika, stoga je od klju¢ne vaznosti
poboljsati kroz obrazovanje razumijevanje o nacCinima na koje se mozemo suprotstaviti
dezinformacijama. Upravo je zbog takvih problema potrebno uvesti programe i inicijative

medijske pismenosti u osnovnoskolsko obrazovanje, no i izvan njega. Postoje brojne
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inicijative 1 programi medijske pismenosti koje su uvele zemlje diljem svijeta poput
Sjedinjenih Americkih Drzava, Kanade, Australije, Kine, medu kojima se posebno isticu
Kanada i Australija kao najbolji primjeri ukljuc¢ivanja medijske pismenosti u obrazovanje jer
je u njihovim Skolama medijsko obrazovanje poprimilo sluzbeni status. Zajednicko je
obiljezje vec¢ine zemalja Europe to da je medijsko obrazovanje integrirano u viSe podruc¢ja u
kurikulumu, nije zaseban obavezan predmet, medutim u Ujedinjenom Kraljevstvu predmet
medijska kultura dobro je razvijeno podrué¢je u osnovnoskolskom obrazovanju te je medijsko
obrazovanje dio nastave engleskog jezika, a u Turskoj medijska pismenost stoji u programu
osnovnih Skola kao neobavezan predmet ve¢ viSe od deset godina. Hrvatska je jedna od
zemalja u kojoj medijskom obrazovanju nije posvecen zaseban obavezan predmet, ve¢ se
medijska kultura u osnovnim Skolama izvodi u sklopu nastave hrvatskog jezika. Medutim,
iako je nastavni plan i program hrvatskoga jezika dovoljnim dijelom posveéen medijskoj
kulturi, isplanirano gradivo i nastavni sadrzaji ¢esto se ne stignu dovoljno kvalitetno obraditi.
Kako Ciboci (2018) navodi, dubinski intervjui koji su bili provedeni s predavacima medijske
kulture u skolama pokazuju da je program medijske kulture zastario te da se ucenike rijetko
potice na kriticko razmiSljanje 1 stvaranje vlastitih medijskih sadrzaja. To pokazuje da je
hrvatskom osnovnoskolskom obrazovnom sustavu potrebna promjena. Vazno je spomenuti da
vrlo dobru ulogu u medijskom opismenjavanju osnovnoskolske djece u Hrvatskoj igraju
knjiZnice. Narodne 1 gradske knjiZnice su 1 u proslosti bile srediSta medijske 1 informacijske
pismenosti, posebice za osnovne 1 srednje $kole jer korisnicima pomaZu u pretraZivanju izvora
1 u njihovim bazama podataka, ali 1 na internetu. U knjiZnicama su se organizirale brojne
radionice koje su promicale razvoj medijske pismenosti i1 kulture, a isto tako postoje 1 razlicCiti
portali 1 projekti kao §to su portal medijskapismenost.hr, koji sadrzi brojne izvore za ucenje o
medijskoj 1 informacijskoj pismenosti, te projekt Medionauti Pulske filmske produkcije. Kako
bi uvodenje medijske pismenosti u osnovnoskolsko obrazovanje bilo uspjesno, potrebno je
zadovoljiti odredene uvjete kao Sto su obrazovanje ucitelja, stvaranje sigurnog Skolskog
okruzenja te ulaganje u lokalne ustanove 1 organizacije koje mogu pomo¢i Skolama s
uvodenjem medijskog obrazovanja. Zaklju¢no, potrebno je nastaviti ulagati u nove projekte,
programe 1 inicijative medijske pismenosti te osvjes¢ivati i starijima i mladima koliko je
vazno u danaSnjem vremenu razvijati vlastite sposobnosti kritickog razmisljanja. Tehnologija
1 mediji nastavljaju se uzurbano razvijati, stoga je potrebno naoruzati se znanjem protiv

negativnih utjecaja.
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Sazetak

S obzirom na to da se koli¢ina informacija s kojim se susre¢emo svakim danom povecava,
potrebno je uvesti razlicite programe medijske pismenosti u osnovne $kole kako bi se djecu
od malih nogu poducavalo kritickom razmisljanju kako bi se mogli snaci u velikoj koli€ini
primljenih informacija. Osim toga, vazno je istaknuti problem Sirenja laznih vijesti te kako se
medijska pismenost moze iskoristiti kao alat protiv Sirenja takvih informacija. Pisanjem ovog
rada zeli se osvijestiti vaznost kvalitetnog poducavanja djece medijskoj pismenosti i uvodenja
kvalitetnih programa medijske pismenosti u osnovnoskolsko obrazovanje. Djeca su
svakodnevno sve vise izloZena velikoj koli€ini 1 istinitih 1 laznih informacija, ovisnost o
druStvenim medijima naruSava njihovo samopouzdanje i mentalno zdravlje, stoga je potrebno
Sto ranije razviti njihovu sposobnost kritickog razmisljanja. Dakle, u ovom se radu najvise
paznje posvecuje programima i inicijativama po pitanju medijske pismenosti u razli¢itim
zemljama poput Kanade, Sjedinjenih Americkih Drzava, Australije, Ujedinjenog Kraljevstva
te, naravno, Hrvatske. Brojne zemlje medijsko obrazovanje u Skolama provode u sklopu
nastave iz drugih predmeta. Primjerice, Hrvatska nudi medijsko opismenjavanje kroz

medijsku kulturu koja je integrirana u nastavu iz hrvatskog jezika.

Kljucne rijeci: mediji, medijska pismenost, medijsko obrazovanje, programi medijske

pismenosti, inicijative medijske pismenosti, medijska kultura, osnovna Skola
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Summary

As the amount of information we encounter increases every day, it is necessary to introduce
various media literacy programs in primary schools in order to teach children from an early
age to think critically so that they can cope with the large amount of information received. In
addition, it is important to highlight the problem of spreading fake news and how media
literacy can be used as a tool against spreading such information. Writing this paper aims to
raise awareness of the importance of quality teaching of children media literacy and the
introduction of quality media literacy programs in primary education. Children are
increasingly exposed to a large amount of both true and false information, addiction to social
media impairs their self-confidence and mental health, so it is necessary to develop their
ability to think critically at a young age. Thus, in this paper, most attention is paid to media
literacy programs and initiatives in various countries such as Canada, the United States,
Australia, the United Kingdom and, of course, Croatia. Many countries provide media
education in schools through teachings of other subjects. For example, Croatia offers media

literacy through media culture that is integrated into Croatian language teaching.

Key words: media, media literacy, media education, media literacy programs, media literacy

initiatives, media studies, elementary school

27



