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1. UVOD

U planinskom srcu Tokushima prefekture i otoka Shikoku, jednog od pet glavnih
japanskih otoka!, smjestili su se Oboke i Kdboke kanjoni nastali djelovanjem rijeke Ydshino.
Rijeka prolazi gradom Miyoshi kojem su administrativno pripala brojna naselja medu kojima
je 1 naselje Yamashiro. Ovo naselje, odnosno nekada$nja opéina, okruzuje Oboke kanjon.
Kanjon privla¢i posjetioce u regiju zbog vlastite prirodne ljepote i neobicnosti. Osim
istrazivanja samog kanjona, posjetioci imaju moguénost upoznati se s kulturom regije kroz
folklor koji donosi price o misterioznim bi¢ima. Yokai Kaido je jedan od 3 dijela turisticke
ponude osnovane na temelju folklora gdje se posjetioci mogu upoznati s folklorom, na¢inom
zivota 1 prirodom. Druge dvije su Yokai Yashiki (muzejski tip ustanove) i Yokai Matsuri
(festival) koji se odrzava u studenom te se nalazi u selu Yokaija (Yokai Mura?). Naselje
Yamashiro i1 ovo selo su isto mjesto, a razlog tomu su mnogobrojne price o yokaijima nastale
na ovom podrucju. Ponovno otkrivanje pri¢a i pocetak njihovog zapisivanja se dogodio
je jedan od likova popularne mange “GeGeGe no Kitard” autora Mizukija Shigerua. Zajednica
je osvijestila vaznost folklora i preuzela inicijativu za stvaranje turisti¢kih atrakcija za fanove

ove mange, kasnije i animea, te omogucila posjetiocima kanjona da se upoznaju s kulturom

stvorili novi identitet sela yokaija. Dakle, nije samo zajednica imala utjecaj na Yokai Kaido te
ga ne koristi samo u svrhu poboljSanja ekonomije ve¢ 1 on ima utjecaj na zajednicu na
individualnoj 1 kolektivnoj razini zbog onoga §to predstavlja 1 onoga Sto se njime pokusSava
pokazati.

Cilj ovog rada je predstaviti Yokai Kaido kao dio turisticke ponude mjesta Yamashiro
kroz prizmu kulturnog turizma te kao kreativni projekt koji je zapocela i odrzava lokalna
zajednica, a koji je izraden na temelju lokalnog folklora u odgovoru na priljev turista turizma
sadrZaja popularne kulture (contents tourism). Rad je napravljen na temelju kritickog osvrta na
literaturu, predstavljanja vaznih teorijskih postavki, raspisivanja terenskog istrazivanja koje se

sastojalo od obilaska Yokai Kaidoa 1 zajednickog polustrukturiranog intervjua s dva kazivaca,

' Od najvecéeg do najmanjeg, glavni japanski otoci su: Honshii, Hokaiddd, Kyiishii, Shikoku i Okinawa.
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analize 1 interepretacije podataka dobivenih terenskim istrazivanjem te povezivanja teorijskog
1 terenskog dijela radi stvaranja cjelokupne price i kritiCkog osvrta. Konkretnije, pitanje koje
ovaj rad obraduje jest: “Sto Yokai Kaido govori o lokalnoj zajednici kroz njegovu povijest,
izradu, sadrzaj i budu¢nost”. Odgovor na ovo pitanje ¢e poprimati svoj oblik kroz poglavlja
ovog rada. Rad je strukturno podijeljen na dva dijela izvan c¢ije strukture se nalazi i uvodno
poglavlje koje prethodi prvom dijelu te zaklju¢no poglavlje kojim zavrSava rad. U prvom dijelu
je predstavljen teorijski dio rada u kojem se nalazi Cetiri poglavlja. Drugo poglavlje rada i prvo
poglavlje ovog dijela obraduje kulturni turizam. Treée poglavlje se bavi turizmom u Japanu i
njegovom povijeséu s posebnim osvrtom na turizam sadrzaja popularne kulture (contens
tourism) koji je razlog razvoja turisticke ponude o koja se ovdje obraduje. S obzirom na to da
se Yokai Kaidd nalazi u japanskoj ruralnoj regiji, u Cetvrtom poglavlju se raspravlja o
problemima s kojima se suocavaju takve regije u Japanu te nacini na koje se pokusava
revitalizirati takva podru¢ja radi stvaranja konteksta istrazivane zajednice i pokazivanja
motivacije mjeStana. U petom poglavlju ¢e biti predstavljeni i objaSnjeni yokaiji, cudnovata
bica iz japanskog folklora, koji su tema Yokai Kaidoa te ¢e se osvrnuti na yokaije iz regije.
Drugi dio ovog rada je prakticki dio ili prikaz i interpretacija terenskog rada. U Sestom
poglavlju je kronolo8ki opisan teren i iskustva terena. U sedmom poglavlju je rije¢ o samom
kanjonu Oboke i okolici te je dan osvrt na turisticku ponudu te regije radi stvaranja atmosfere
mjesta 1 kontekstualizacije turisticke ponude. Rezultati istraZzivanja o Yokai Kaidu su
predstavljeni u osmom poglavlju gdje je opisana izrada i1 povijest te je predstavljena svaka
postaja ove turisticke ponude kako je doZivljena kroz oci autorice i ispitanika poprac¢ena
slikovnim prilozima. U zadnjem poglavlju drugog dijela bit ¢e opisana lokalna zajednica na
temelju rezultata dobivenih terenskim radom odnosno njihove interpretacije.

Interpretacija, analiza 1 kriti€ki osvrt su vazni aspekti ovog rada i to ne samo u
terenskom dijelu ve¢ i u teorijskom. U poglavlju o kulturnom turizmu koriStena je ve¢inom
ekonomska i socioloska literatura zbog lake dostupnosti i jasnih postavki o kulturnom turizmu.
Kulturni turizam, kao §to ¢e se 1 vidjeti, nije lak pojam za definiranje zbog mnogobrojnih
definicija 1 razli¢itih perspektiva koje zastupa. 1zgleda da je najbolje razraden na ekonomskom
podrucju (ekonomija, turisticki potencijali) i u sociologiji, a imena koja se ¢esto pojavljuju kao
primarna literatura u mnogobrojnim radovima su Du Cross i McKercher (Du Cros i McKercher
2015) te Richards (Richards 2003). Kulturni turizam se treba gledati interdisciplinarno pa je
taj pristup preuzet i ovdje. Sto se ti¢e hrvatskih autora, koristi se knjiga od Jelin¢i¢ (Jelinié
2007) koja u svojem naslovu ima sintagmu kulturni turizam te je vrlo vrijedna radi svoje

opseznosti 1 preglednosti, ali nije sistemati¢na kao ona od Du Cross i McKercher. Na kraju se
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je trebalo konkretizirati ono §to je potrebno za rad pa je izabran individualni Fernandensov
¢lanak (Fernandes 2013) koji sluzi toj svrsi. Sva ova literatura je pomogla u sastavljanju vlastite
definicije kulturnog turizma i turizma opcenito. Inspiraciju iz Du Crossa i McKerchera vuku iz
najreprezentativniji istrazivaci turizma sadrzaja popularne kulture (contents tourism), Seaton
(Seaton, et.al. 2017) 1 Yamamura (Yamamura 2015), pa tako i turizma u Japanu opcenito koji
je tema treceg poglavlja. Informacije koje se mogu pronaci u knjizi Seatona i grupe autora (on
je izdvojen jer ima brojne samostalno izdane ¢lanke na temu) ponavljaju se u raznim ¢lancima
kao teorijska podloga za proucavanje odredenih tema, a isto vrijedi i za Yamamuru. Ostali
autori koji se spominju u ovom poglavlju su izabrani radi prikladnosti njihovog sadrzaja za
objasnjenje teme. Za Cetvrto poglavlje je koriStena jedna knjiga autora Matanle i Rauscha
(Matanle i Rausch 2011) jer se je ¢esto pojavljivala u radovima ve¢ navedenih autora kao izvor
te se je pri Citanju vidjela njezina vrijednost i dostatnost za uvod u probleme japanskih ruralnih
zajednica s kojima se suocava i istrazivana zajednica — deruralizaciju, starenje stanovnistva i
izumiranje zajednica. Konacno, peto poglavlje koristi dva djela, jedno autora Kazuhika
(Kazuhiko 2018), a drugo Fostera (Foster 2015) gdje je prvi, japanski istrazivac¢ folklora, a
drugi americki istrazivac japanskog folklora. Literatura o yokaijima, kao jednom od prvih tema
japanske folkloristike, nije vrlo zastupljena na engleskom jeziku, na hrvatskom uopce, a ovi
autori, jedan u prijevodu, a drugi u originalu su priblizili japanski folklor Siroj publici 1
akademskom istraZivanju. Treba napomenuti, da oni nisu jedini koji su se bavili ovom temom,
a da su izdani na engleskom, ali se ostala djela fokusiraju na predstavljanje prica, umjesto
analize. Naime, 1 jedna i1 druga knjiga su pisana u isto vrijeme za Siru publiku kao i za
istrazivace jer se na taj nacin istrazuje folklor u Japanu. S druge strane, literatura koriStena za
drugi dio rada nije tako mnogobrojna jer su ve¢inom predstavljeni rezultati terenskog rada gdje
su glavni izvor zajedniCki polustrukturirani intervju s glavnom figurom izrade folkloristicke
ponude Shimoochijem Shimookom (Shoichi Shimooka, 5. 7. 2020.) te djelatnikom muzejskog
tipa ustanove Yokai Yashikija koji je odlucio da ga se oslovljava kao Sekiguti (Sekiguti, 5. 7.
2020.). Drugi razlog je i oskudnost informacija kao 1 izvora kako na internetskim stranicama
tako 1 u fiziCkom obliku. Medutim, vise je informacija pronadeno na samom terenu od kojih se
istiCu turisticki prospekti i knjiga pri¢a yokaija iz regije autora, ve¢ spomenutog, Shoichija
Shimooke (Shimooka 2017). Ostali izvori ukljucuju doktorski rad na japanskom jeziku
istrazivaca Ichikawe (Ichikawa 2013) koji je ve¢ proveo kvantitativno istrazivanje ove regije

kao jednog od dijela svojeg rada, ali u ¢ijem je fokusu sam folklor i usmena predaja.



I. DIO - Teorijski okvir
2. Kulturni turizam

Putovanje danas je postalo dio svakodnevnog zivota ljudi. Razlozi za putovanje mogu
biti razliciti, a jedan od njih je i turizam. lako su ljudi i prije putovali, turizam kao fenomen
javlja se izmedu dva svjetska rata (Demonja 2015:190). Od tog vremena doslo je do razvoja
turizma 1 njegovog grananja u razlicite vrste. Kulturni turizam je jedna od tih vrsta, konkretnije
to je vrsta turizma specijalnih interesa (Du Cros i McKercher 2015:4). Putovanje radi uzivanja
u kulturnim znamenitostima, ili radi tzv. kulturno-turistickih razloga, postoji joS od antickog
doba (ibid. 4). Medutim, kulturni turizam kao sintagma koristi se u istrazivanjima od 80-ih
godina 20. stoljeca (Jelin¢i¢ 2007:52). U nastavku ¢e se predstaviti kulturni turizam od pocetka
njegovog istrazivanja kao fenomena uzimajuci u obzir sastavnice vazne za teorijski dio ovog
istrazivanja koje ¢e posluziti za izradu vlastite radne definicije kulturnog turizma za §to ¢e se
prvotno definirati kultura i turizam kao glavne sastavnice.

Od njegovih pocetaka do danas, broj studija se povecao, a kulturni turizam je postao
vazan koncept ne samo u istrazivackim krugovima ve¢ i za drzave kao i lokalne zajednice. To
se vidi i u turistickim programima razlicitih zemalja koje koriste kulturni turizam kao znacajan
faktor u razvoju vlastitih turistickih politika. Naime, turizam je vaZan privredni sektor, a
pokazalo se da kultura moZze biti profitabilna (Jelin¢i¢ 2007:23) pa je u skladu s tim kulturni
turizam postao jednom od bitnih sastavnica ekonomskog razvoja kako na drzavnoj tako i na
lokalnoj razini. Kulturni turizam dolazi u fokus istrazivanja porastom vrsti turizma proizaslih
1z masovnog turizma. Pod time se podrazumijevaju standardizirani proizvodi 1 iskustva. Od
masovnog turizma su se pocele razlikovati niSne vrste turizma, kasnije turizma specijalnih
interesa. Diversifikacija se dalje nastavila, a kao odgovor na kulturni turizam nastao je kreativni
turizam. Richards i Munsters (Richards i Munsters 2010:1) tvrde da je s popularizacijom
kulturnog turizma 1 njegovog grananja doslo 1 do promjena trendova u istraZivanju te broja
studija napravljenih na tu temu. Na taj nacin se dogodio pomak s kvantitativnih 1 deskriptivnih
metoda na kvalitativne metode i1 analizu sadrzaja (ibid:4). Razna istrazivanja su dovela do
otkrivanja brojnih aspekata kulturnog turizma, znacajki te aktera. No, mnostvo informacija ne
mora znaciti da ¢e slika biti jasnija $to je situacija i s kulturnim turizmom.

Postoji mnogo definicija kulturnog turizma koje se razlikuju prema predmetu
istrazivanja. S obzirom na to da su i kultura i turizam, kao klju¢ni pojmovi kulturnog turizma,
raznoliki u definicijama, nije zaCuduju¢ broj definicija kulturnog turizma. Nadalje, broj

nastavlja rasti zbog proSirivanja predmeta kulturnog turizma kao i potreba za specificnim
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kulturnim iskustvima S§to dovodi do stvaranja specijaliziranih oblika ili niSnog turizma
(Richards 2003). Ovaj problem je rjeSiv dvojako. Budu¢i da definicija u provodenju
istrazivanja nije potrebna (Richards i Munsters 2010:7), moze ju se izostaviti u potpunosti. S
druge strane, ako se koristi definicija ona treba biti prikladna predmetu istrazivanja (Richards
2003:13). Takoder je neophodna kada se govori o marketingu kulturnog turizma odnosno
njegovom promoviranju (ibid. 13). Definiranju se moze pristupiti na dva nacina. Prvi je opis
samog kulturnog turizma, a drugi je izrada tipologije kulturnog turista (ibid. 9). Bez obzira na
to koja se definicija koristi, svaka podrazumijeva materijalne i nematerijalne oblike kulture
(Jelin¢i¢ 2007:46). Materijalni oblici su oni koji se mogu fizicki posjetiti kao $to su muzeji,
arhitektura, festivali i dr. (ibid.), a nematerijalni oblici su oni pomocu kojih turist moze iskusiti
kulturu kao Sto su obicaji, tradicije, obrti ili vjestine (ibid. 51).

Definicije se mogu podijeliti na konceptualne definicije koje obraduju znacenje,
tehnicke definicije u ¢ijem je fokusu mjerenje broja turista, a bave se trziStem i razlozima
posjeta te motivacijske koje se bave razlozima postojanja potraznje (Richards 2003:5 prema
McKercher i Du Cros). Razlic¢ite su tipologije kulturnih turista, a veéina tipologija se bazira na
stupnju motivacije (Richards 2010:9). Najosnovnija podjela je na opéeg kulturnog turista i
specifi¢nog kulturnog turista gdje prvotni posjecuje razne zemlje, akumulira znanje i1 stvara
vlastite predodZbe o posje¢enim kulturama koje kasnije usporeduje, a potonji posjecuje jedan
lokalitet ili manji broj kako bi produbio svoje znanje o specificnom mjestu. SloZeniju tipologiju
predlazu Du Cros 1 McKercher (Du Cros 1 McKercher 2015:123). S obzirom na kulturu kao
motivaciju za posjet destinaciji, bez obzira na to hoce li na kraju turist sudjelovati u kulturnim
aktivnostima ili ne, kulturni turisti se mogu podijeliti u pet kategorija. Prva kategorija je turist
s namjerom €ija je primarna motivacija za putovanje kulturni turizam s dubokim uranjanjem u
kulturno iskustvo. Druga kategorija su turisti ¢ija je namjera razgledavanje, a motivacija je
kulturni turizam s pli¢im iskustvom. Tre¢a kategorija je slucajni turist ¢ija motivacija za
putovanje nije kulturni turizam, ali koji je slucajnim sudjelovanjem u sadrzajima kulturnog
turizma duboko uronio u kulturno iskustvo. Cetvrta kategorija su turisti koji nisu jako
motivirani kulturnim turizmom 1 njihovo iskustvo je plitko. Posljednja, peta, kategorija su
neplanirani kulturni turisti koji nisu motivirani kulturnim turizmom 1 koji sudjelovanjem u
sadrzajima imaju plitko iskustvo.

Neupitno je da kulturni turizam ima utjecaj na kulturne turiste bez obzira na to jesu li
oni htjeli postati kulturnim turistom ili ne, odnosno jesu li htjeli duboko uroniti u kulturu mjesta
koje posjecuju. Medutim, kulturni turizam ne utjece samo na turiste ve¢ i1 na lokalitet koji on

posjecuje. Opasnost predstavlja ve¢ spomenuti masovni turizam ¢ija su glavna sastavnica
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standardizirani proizvodi 1 iskustva Sto dovodi do degradacije lokalnih vrijednosti i
autenti¢nosti (Domsi¢ 2013). Najveci utjecaj se vidi na materijalnim oblicima kulture pa tako
turisti mogu imati negativan utjecaj na lokalitet zagaduju¢i okoli$ ili uniStavajuci okolinu,
odnosno pozitivan tako da se primjerice viSe ulaze u oCuvanje arhitekture ili unaprijedenje
informacija o kulturi koje se nalaze u muzeju. Kada se govori o o¢uvanju, ono vrijedi i za
nematerijalne oblike kulture. Tradicije se ozivljavaju, folklor se zapisuje ili tradicijska umijeca
ponovno otkrivaju. Medutim, najvazniji faktor, kada se govori o kulturi pa tako 1 lokalitetu koji
se posjecuje, jest lokalna zajednica. Fernandes (Fernandes 2013) istiCe tri glavna utjecaja
kulturnog turizma: ekonomski, okolisni i druStveno-kulturni. Ekonomski utjecaj se ocituje u
otvaranju radnih mjesta, privlacenju ulaganja i sveukupnom razvoju lokaliteta, ali vidljiv je i
utjecaj na lokalnu zajednicu. On omogucava povecane prihode i stvara nova radna mjesta za
pripadnike lokalne zajednice $to sve dovodi do poboljsanja standarda Zivota. Cesto se spominju
negativni utjecaji na okoli§ koje uzrokuje turizam. Oni ukljucuju uniStavanje prirode,
uznemiravanje zivotinjskih stanista, zagadivanje i drugo. Medutim, postoje i pozitivne strane.
Naime s porastom turista, raste i potreba za ve¢im odrzavanjem i boljom turistickom ponudom
S$to dovodi do ulaganja u oCuvanje prirodnih i kulturnih aspekata. Nadalje, s ve¢im uspjehom
turizma, lokalna zajednica ¢e se viSe angazirati oko o¢uvanja vlastite okoline. Zadnji utjecaj je
drustveno-kulturni. Negativni aspekti ukljucuju dislociranje kulture od svakodnevnog Zivota
lokalnih ljudi ili netrepeljivost izmedu €lanova zajednice ukoliko neki imaju vece prihode od
drugih. No, ima i pozitivna strana. Moguce je povecanje svjesnosti o vlastitoj kulturi i Zivotnom
stilu Sto rezultira revitalizacijom i oCuvanjem nematerijalne kulture. Nadalje, posjetioci mogu
imati pozitivan utjecaj na starije pripadnike zajednice jer im pruZa drustveni kontakt koji im
mozda ne bi bio inace dostupan. Dakle, turisti 1 lokalna zajednica su vazni akteri kulturnog
turizma jer njihova suradnja, komunikacija te boravak na mjestu turizma ostavlja trag na same
aktere pa tako i na mjesto.

Sve u svemu, uz kulturni turizam, javlja se dugi niz pojmova kao §to su motivacija,
razlozi putovanja, iskustvo, odrzivost, ponuda, potraznja, putovanja, interes, itd. lako se
definiranje kulturnog turizma ¢ini zahtjevnim zadatkom, ono je ipak nuzno za potrebe ovog
rada. Stoga, na temelju svega recenog, predmeta istrazivanja te najvaznijih pojmova predstavit
¢e se vlastita radna definicija kulturnog turizma pa tako i samog turizma. Vazni pojmovi koji
trebaju biti dio definicije su kultura, turizam, mjesto, motivacija, turisti te lokalna zajednica.
Prvo ¢e se krenuti na definiranje kulture i turizma kao klju¢nih pojmova kulturnog turizma.
Kultura je sve §to je ¢ovjek izradio, osmislio i ispricao kao ¢lan neke zajednice Sto postaje

njezinim dijelom koji ju oblikuje te zajednica ga koristi, odobrava i prenosi na buduce
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generacije dok je turizam putovanje na mjesto razli¢ito od mjesta stanovanja u vecinom
slobodno vrijeme s ciljem koriStenja ponude za ostvarivanje primarne motivacije posjeta koja
moze biti konzumacija kulture, prisustvovanje nekoj atrakciji, posjet muzeju ili specificnoj
lokaciji te odmor. Putovanje nikada nije jednodimenzionalno ve¢ postoji moguénost za
izloZzenost razliCitim aspektima posjeCivanog mjesta. Ovi razli¢iti aspekti ¢ine kljucne
sastavnice razliCitih vrsta turizama. U sluc¢aju kulturnog turizma, rije¢ je materijalnoj i
nematerijalnoj kulturi nekog mjesta. Dakle, kulturni turizam je motivirani posjet nekom mjestu
gdje turist dolazi u kontakt s materijalnom i nematerijalnom kulturom tog mjesta koji ukljucuje

posredni ili neposredni kontakt s lokalnom zajednicom pri kojem utjece na to mjesto.



3. Turizam u Japanu

O pocetcima modernog turizma u Japanu, moze se govoriti tek nakon 1868. godine
kada zavrsava Edo period®, period japanske povijesti u trajanju od 205 godina. Jedna od
najvaznijih karakteristika tog perioda je bila izolacionisti¢ka politika* koja je zabranjivala
kontakt s drugim drzavama, s izuzetkom odredenih regija u Kini, Koreji, Nizozemskoj i na
Hokkaidu, a s kojima je vrSena trgovina samo u propisanim lukama. Stoga, Japan je imao
ogranicen kontakt s drugim drzavama. Nakon dolaska Matthewa Perryija 1 americkih brodova,
Japan je bio prisiljen otvoriti vrata te u¢i u novi period i kontakt s ostatkom svijeta. Tada,
japanski politi¢ki vrh pocinje slati razne intelektualce i politiare na putovanja po Americi i
Europi sa svrhom uvoza znanja i dostizanja tehnoloskog napretka koji je u velikoj mjeri izostao
upravo zbog izolacionisti¢ke politike. Japan je brzo napredovao i uvozio intelektualne kao 1
tehnoloske konstrukte iz naprednijih zemalja uspjes$no ih integrirajuéi §to mu je omogucilo da
u kratkom roku dovede industrijalizaciju i modernizaciju do visoke razine. Ove promjene su
pogodovale i turizmu koji je konstantnim razvojem postao jednom od najvaznijih privrednih
grana.

Razvoj turizma moze se podijeliti u dva razdoblja — prije 1 poslije Drugog svjetskog
rata. Prvo razdoblje je period turizma imperijalne bastine® (Seaton, et.al. 2017:70) dok se drugi
period moze podijeliti na 5 dijelova (Nobukiyo 2010:142): period rekonstrukcije (1945 - 1963),
period liberalnih politika prema putovanju (1964 - 1969), pocetak masovnog turizma (od 1970-
tih do 80-ih), period alternativnog turizma (od 1980-ih do 2006) i period nacije turizma (2006
do danas). U periodu alternativnog turizma dolazi i do razvoja turizma specijalnog interesa i

njegovih raznih vrsta od kojih je jedna turizam sadrzaja popularne kulture (contents tourism).

3.1. Razvoj turizma

lako se u pocetku putovalo sa svrhom tehnoloSkog napretka drzave, kasnije su
putovanja postala pristupacnija 1 jeftinija te je sve viSe gradana pocelo putovati. S vremenom
su se pojavile velike ture po uzoru na one u Europi u devetnaestom stoljecu i stvoren je

Japanski biro za turizam® 1912-¢ (Seaton, et.al. 2017:69). Biro je osnovan u suradnji privatnog

3 Edo period (YL.J7 Ii#fX) je razdoblje vladavine Tokugawa shogunata, odnosno vladavine vojnih vladara iz kuée
Tokugawa.

4 jap. sakoku (FH[E).

5 eng. imperial heritage tourism

¢ eng. Japan Tourism Bureau



sektora i japanske vlade, a preimenovan je 1963-e u Japanski biro za putovanje’ koji je danas
jedna od najvecih agencija za putovanje s podruznicama po cijelom svijetu (JTB Corp).
Osnivanje biroa pokazuje napredak razvoja turizma. Pocetkom dvadesetog stoljeca pocCinje brzi
razvoj japanskog turizma koji je ukljucivao putovanja unutar i izvan zemlje. Trend rasta
turizma je nadalje pojac¢an nakon Prvog svjetskog rata zbog razvoja prometne infrastrukture i
mjesta Cija je jedina namjena bila odmor (Nobukiyo 2010:124). Dakle, otvaranjem granica i s
pocetkom modernizacije drzave, poCinju putovanja motivirana odmorom u inozemstvo koja
kasnije postaju dostupna imuénijim gradanima. No, ovakva vrsta putovanja postaju dostupnija
gradanima nizeg 1 srednjeg ekonomskog statusa tek nakon Prvog svjetskog rata. Takva
putovanja unutar 1 izvan drzave naglo prestaju nakon zavrSetka Drugog svjetskog rata.

Nakon Drugog svjetskog rata, Japan ulazi u period ekonomske revitalizacije. Putovanja
ponovno zapocinju 1960-ih (Nobukiyo 2010:143), a nakon 1973-¢, s jaCanjem japanske valute
jena, postaju dostupna svim gradanima (Seaton, et.al. 2017:137). Medutim, period odmah
nakon Drugog svjetskog rata je period teSke ekonomske situacije i nemogucnosti putovanja.
Situacija se pobolj$ava i pocinje ubrzan ekonomski razvoj u periodu nakon Korejskog rata®
iako internacionalna putovanja jo§ uvijek nisu bila dopustena (Nobukiyo 2010:143).
Olimpijske igre 1964-e oznaCavaju povratak Japana na internacionalnu scenu te se dize zabrana
putovanja (Seaton 2017:139). Putovanja unutar zemlje imala su u fokusu odnos domacina i
gosta (ibid), a internacionalno se putovalo u sklopu paket-aranzmana (Nobukiyo 2010:146) ili
odlaskom na krstarenja koja postaju popularna krajem 1980-ih (ibid:147). Putovanja unutar
zemlje nisu predstavljala samo odmor od rada ve¢ i bijeg iz grada. Jedna velika posljedica brze
urbanizacije i modernizacije je bila Zrtvovanje osobnog Zivota kako kaze Nobukiyo (ibid:146),
na oltarima kompanija. Sa sve veCom ekonomskom sigurnosti, ljudi se vise okrecu svojim
zivotima te traze bijeg iz grada i povratak na selo (Seaton, et.al 2017:163). Rast turizma
doZivljava svoj vrhunac u razdoblju ekonomskog rasta i izobilja, tzv. bubble economy izmedu
1980-¢ 1 prvih godina 1990-ih. Kraj ekonomskog izobilja je znacio propast mnogih turistickih
projekata. Naime, prije recesije zapoceti su mnogi turisticki projekti unutar zemlje kao §to je
izgradnja tematskih parkova, pogotovo na lokalnoj razini koje su lokalne vlasti sponozorirale
u suradnji s privatnim kompanijama, sa svrhom ostvarivanja lokalnih ambicija (ibid:174) ili

turistifikacije nekog lokaliteta (Seaton, et.al. 2017:138). Medutim, doba recesije i svaka buduca

7 eng. Japan Travel Bureau
$1950 - 1953



ekonomska nepogodnost uspjela je usporiti turisticki rast samo nakratko, ali rast je ostao
konstantan (Nobukiyo 2010:148).

Brzi ekonomski rast nakon Drugog svjetskog rata nije bio bez negativnih posljedica.
Neke od najvecih posljedica su bile zagadenje okoliSa i onecis¢enje sto je dovelo do stvaranja
pokreta machizukuri 1950-ih (Seaton, et.al. 2017:138). Machizukuri dolazi od dvije japanske
rijeéi: machi® 1 tsukuru®. Doslovan prijevod rije¢i machi je grad, a rijeéi tsukuru je izraditi. No,
ove rijeCi impliciraju Sire znacenje pa prva rije¢ jo§ znaci mjesto druStvenih interakcija, a
potonja cijeli proces izrade necega i sav ulozeni trud (Satoh 2019:128). Stoga i sam termin
machizukuri ima dublje znacenje od puke izrade grada. To je pokret u koji je aktivno ukljucena
lokalna zajednica te ima pravo suodlucivanja u planiranju kada se radi o koriStenju prostora u
kojem zivi i gradi svoj zivot. Tako je ovaj pokret dao zajednici glas i pomogao u suzbijanju
negativnih posljedica ekonomskog rasta iz kojeg su proizasle i pozitivne strane kao §to je
dobitak vece autonomije u odluc¢ivanju na koji nacin ¢e se poboljsati ili promijeniti kvaliteta
zivota lokalne zajednice 1 okoliSa u kojem obitava (ibid). Machizukuri ima veze s izgradnjom
turistickih lokacija, ponajviSe tematskih parkova dok proces turistifikacije se odnosi na
promociju postojece kulture (Seaton, et.al 2017:138).

Putovanja unutar zemlje se sve viSe okrecu alternativnom turizmu koji je bas kao i
pokret machizukuri odgovor na ekoloSko oneciS¢enje 1 uznemiravanje zivota lokalnih ljudi kao
posljedica ekonomskog rasta te ve¢ dobro razvijenog masovnog turizma. Neki od primjera
alternativnog turizma su ekoturizam, ruralni turizam, zeleni turizam 1 plavi turizam (Nobukiyo
2010:149). Unato¢ recesiji, rast turisticke industrije je nastavljen tijekom 1990-ih, a omjer
japanskih turista koji posjecuju druge zemlje i turista koji posjecuju Japan je 1997-e doSao do
omjera 1 naprema 4 zbog Cega je japanska vlada promijenila turisti¢ku politiku s promoviranja
Japana kroz internacionalna putovanja gradana na privlacenje turista u zemlju (ibid:139). Ovaj
poduhvat je konacno realiziran 2006. s donoSenjem dokumenta Basic Act on Promotion of
Tourism Nation i osnivanjem Japanske agencije za turizam'! 2008. godine. Iako je rast turizma
u Japanu bio konstantan od njegovog pocetka, nagli porast se posebno vidi u periodu izmedu
2011. 1 2015. godine kada godi$nji porast dolazecih turista dostize 33% (Andonian, et.al.
2016:1). S planiranim Olimpijskim igrama u Tokiju 2020., Japan je postavio cilj od 40 milijuna

jap. BT (£ H)
Wjap. fE% (< %)
' eng. Japanese Tourism Agency (JTA)
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turista koji ¢e posjetiti Japan te godine. Sada je poznato da ovaj cilj nije ostvaren zbog

pandemije koronavirusa i popracenog otkazivanja Olimpijskih igara.

3.2. Turizam sadrzaja popularne kulture (contents tourism)

U vrijeme prelaska s masovnog turizma na alternativne oblike turizma, zacinje se ideja
o jednoj vrsti turizma specijalnog interesa koja je prvi put javno predstavljena 2005. godine
kada je ukljuCena u program turistickog razvoja. Program su izdali Ministarstvo zemlje,
infrastrukture, transporta i turizma (MLIT), Ministarstvo ekonomije, trgovine i industrije
(METI) te Agencija za kulturna pitanja'? (Yamamura 2015:61). Contents tourism® je dakle
posebna vrsta turizma nastala u Japanu. Media-induced tourism je naziv koji neki autori
(Scherer 1 Thelen 2017:7) uzimaju kao sinonim za contents tourism. No, poistovjecivanje ove
dvije vrste turizma bi se trebale izbjegavati jer je u fokusu prvog medijski format dok su u
fokusu potonjeg contents odnosno sadrzaji (Graburn 1 Yamamura 2020:3).

Za potrebe ovog rada, contents tourism ée se prevesti kao “turizam sadrzaja popularne
kulture” te ¢e se, osim punog imena, koristiti i kratica TSPK. S obzirom na ono §to predstavljaju,
contents se mogu prevesti kao sadrzaji. Sadrzaji se mogu definirati kao informacije, tj.
kombinacija kreativnih elementata proizvedenih i uredenih kako bi se uzivalo u njima pri
njihovoj konzumaciji (Seaton, et.al. 2017:2). Ovi kreativni elementi stvaraju posebne narative
patako i svijetove (Graburn i Yamamura 2020:5). Kreativni elementi mogu se pronaci u raznim
medijskim formatima kao $to su manga, anime, kompjutorske igrice ili filmovi. Definicija
medija o kojima je ovdje rijeC jest: ’svako sredstvo posredstvom kojeg se prenose poruke,
vijesti, obavijesti 1 sl., (...), internet, komunikacijski saleti, film, CD 1 dr., (...)” (Hrvatska
enciklopedija). Budu¢i da se isti sadrzaji mogu pojaviti u mnostvu razli¢itih medija, potrebno
je usporediti informacije u razli¢itim medijima (Graburn i Yamamura 2020:5). Dakle, sadrzaji
koji stvaraju neki svijet, mogu biti razli€iti s obzirom na medijski format. Jedini nacin na koji
se moze dobiti cijela slika odredenog narativnog svijeta, jest usporedivanjem sadrzaja u svim
dostupnim medijskim formatima. Seaton 1 grupa autora u svojoj knjizi (ibid:3) definiraju TSPK

kao: “(...) turisticko ponaSanje motivirano potpuno ili djelomi¢no narativima, likovima,

12 eng. Ministry of Land, Infrastructure, Transport and Tourism; Ministry of Economy, Trade and Industry;
Agency for Cultural Affairs
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mjestima 1 drugim kreativnim elementima oblika popularne kulture ukljucujuéi film, TV serije,
mangu, anime, romane i kompjutorske igrice.”

Nakon Drugog svjetskog rata, medijski formati su malobrojni pa se tada moze govoriti
o printanim publikacijama u koje se ubrajaju manga, kino ili video uradci, a o rastu broja i
mijeSanju raznih medijskih formata nakon dolaska televizije 1950-ih i kona¢no s dolaskom
interneta 1990-ih (Seaton, et.al. 2017:139). U to vrijeme i s pove¢anjem raznolikosti medijskih
formata, dolazi do Sirenja sadrzaja u velikoj mjeri i na Siru publiku. Sadrzaji su na kraju doveli
do stvaranja popularne kulture u Japanu koja ¢e se proSiriti po Aziji i na kraju po cijelom svijetu
te postati izvor ekonomske dobiti. Konzumacija i izvoz sadrzaja te popularne kulture koju
izgraduju je zasluzna za uzdizanje meke moci'* i utjecaja koji ima Japan na globalnoj i lokalnoj
razini. Sama rije¢ content se pojavila u sluzbenoj upotrebi 1994. u svrhu razvoja industrije
video igara, a popularna kultura je priznata 2000. kao dio tradicionalne kulture (Choo 2012:86).

Popularna kultura je vazna u kontekstu sadrZaja pa tako i TSPK-a. Ba$ kao 1 kultura
opc¢enito, popularna kultura kao njezin dio nema to¢no odredenu definiciju. Medutim, u
kontekstu turizma, granice postaju jasnije. Seaton (Seaton, et.al. 2017:4) istice tri kriterija koja
mogu posluziti u identificiranju popularne kulture. Prvi kriterij je taj da se ona nalazi u
medijima. Sva kultura koja je u medijskom formatu je popularna kultura ukoliko zadovoljava
1 drugi kriterij, svrha proizvodnje njezinih elemenata. Dakle, popularna kultura u medijima
sastoji se od kreativnih elemenata koji se proizvode u svrhu zabave. I zadnji kriterij je da ne
dolazi iz politike, odnosno da vlada nema utjecaj u njezinoj proizvodnji. Drugim rijeima
proizvodi popularne kulture su proizvedeni svjesno 1 komercijalno u svrhu zabave (Otmazgin
1 Ben-Ari 2011:7).

Kada se govori o popularnoj kulturi u Japanu, manga i anime, svakako su elementi koji
se ne mogu previdjeti. Oni su takoder 1 mediji za sadrzaje pa su tako i vazni za TSPK. S obzirom
na svjetsku popularnost i prihvacenost japanskih naziva, njih nije potrebno prevoditi, a nazivi
su usli u svakodnevnu uporabu. Manga je strip nastao u Japanu koji se odlikuje odredenim
karakteristikama specificnim za Japan kao $to su nacin 1 proces izrade, nac¢in konzumacije,
kulturna pozadina i teme. Teme su raznolike bas$ kao i1 Zzanrovi, ali usprkos raznolikosti stilova,
tema i Zanrova, tj. sadrZaja, mange odskacu od stripova nastalih u ostalim zemljama kao §to su
Juzna Koreja ili SAD. Manga je gotovo uvijek u crnobijelom obliku, na tankom papiru i osim

u individualnom, Cesto objavljena u obliku magazina s nekoliko pri¢a u istom izdanju koji

4 eng. soft power
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mogu izlaziti tjedno ili mjese¢no. Poceci mange sezu u 19. stoljece, a zasluzan za njezinu
popularnost i na¢in danasnje konzumacije je Osamu Tezuka koji pocinje s radom 1950-ih. On
je uveo karakteristicni stil likova koji se odlikuje velikim o€ima. Jedan od njegovih najvecih i
najpoznatijih radova je “Astro Boy”. No, Tezuka nije samo crtao mange, ve¢ je ih je i animirao,
a njegov utjecaj se vidi iz nadimka koji su mu dali fanovi: “Bog mange”'>. Dakle, animacija
mangi se zove anime. Danas postoje originalni animei ¢ije pri¢e ne dolaze iz mange. Nadalje,
anime je medij gdje se price iz mangi prosSiruju, u suradnji s autorom originalne price ili ne, te
ima svoju bazu fanova.

U kontekstu TSPK-a, vazan je fenomen “anime/manga hododasée” '

nastao putem
konzumacije sadrzaja iz animea i mangi. Naime, sadrzaji u razli¢itim medijskim formatima
predstavljaju cijeli niz tema i vuku inspiraciju ne samo iz imaginarnih mjesta ve¢ i iz stvarnih
lokacija. Pod ovim fenomenom se podrazumijeva posjet fanova mjestima koja su se pojavila u
anime ili manga serijalu (Okamoto 2015:21). Ova mjesta mogu ve¢ imati postojecu turisticku
ponudu ili mogu biti mjesta koja nikad prije nisu bila turisticko odrediste. PrijaSnji status mjesta
nije vazan jer to mjesto je sveto mjesto za fanove zbog Cega je ovaj fenomen i dobio naziv
hodocaséa (ibid). Na taj nacin, mjesto koje se pojavi u dva spomenuta i ostalim medijskim
formatima, imaju mogucnost privuéi posjetioce. Dakle, sami spomen 1 pojava, tj. ukljucenje u
sadrzaje prikazivane u popularnim medijima postaju privlacni faktor regije. Mjesta TSPK-a
podlijezu procesu medijatizacije $to znaci da fizicka mjesta uzimaju sadrzaje, interpretiraju ih
1 postaju mjesta medija gdje se sadrZaji konzumiraju 1 distribuiraju (Seaton, et.al. 2017:5).
TSPK je dio kulturnog turizma (ibid:30). Naime, sam posjet fanova nekoj regiji ili mjestu ne
¢ini te fanove turistima sadrZaja popularne kulture. Ono §to ih €ini jest konzumacija sadrzaja
na tom mjestu S§to zahtjeva turisticku ponudu u koju su ukljuceni sadrzaji. Ukoliko nema te
turisticke ponude, rije¢ je o kulturnim turistima. Naravno, fanovi kao kulturni turisti mogu
utjecati na razvoj TSPK-a na tim mjestima, ali dok se ne ustanovi turisticka ponuda, to mjesto
ostaje mjesto konzumacije kulture tog mjesta umjesto sadrzaja. Stoga, kada je rije¢ o turistima
TSPK-a, ista kategorizacija koju predlazu Du Cros 1 McKercher (Du Cros i McKercher
2015:123), predstavljenu u drugom poglavlju, jest primjenjiva.

15 eng. God of manga; jap.~ ¥ # D #ikk (manga no kami-sama)

'® eng. anime/manga pilgrimage; jap. EEHI&HL (seichi junrei)
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4. Problemi s kojima se suoCavaju ruralne regije u Japanu

Japan slovi kao uspjesna, bogata drzava i velika ekonomska sila s velikim utjecajem na
svijet. Prije je bila tehnoloski div, a sada rukuje mekom mo¢i kojom se promovira i privlaci
turiste te utjece na vlastitu sliku i prezentaciju u svijetu. Medutim, pocetak ekonomskog izobilja
je donio sa sobom probleme, a koji postaju sve veci i o€igledniji kako vrijeme odmice. Sve
vedi dio stanovnistva pocinje raditi u kompanijama gdje provode veéinu svojeg zivota §to je
bilo odrzivo zbog naglog ekonomskog rasta. Medutim od 1990-ih, Japan je prosao kroz tri
ekonomske krize. Nadalje, povecao se broj zena na trzistu rada koje su do tada bile zasluzne
za brigu o djeci 1 ostajale kod kuce kao domacdice uslijed patrijarhalnih vrijednosti. Ovi uvjeti,
izmedu ostalog, su doveli do pada nataliteta i broja stanovnika u periodu izmedu 2005. 1 2010.
godine (Matanle 1 Rausch 2011:2). Stoga danas Japan nije samo poznat po svojoj relativno
stabilnoj ekonomiji 1 kulturnom utjecaju ve¢ i po padu broja stanovnika i populaciji koja stari.

Nakon Drugog svjetskog rata, dolazi do nagle urbanizacije 1 iseljavanja sa sela ¢ime su
prvo bile pogodene tesko dostupne regije. S vremenom se ovaj problem odrazio na veéinu
ruralnih regija u Japanu pa c¢ak i na manje urbane centre (ibid:25). Urbanizacija, iseljavanje
mladih i pad nataliteta su problemi s kojima se posebno bore ruralne regije. Posljedice su
nestanak cijelih zajednica i vrac¢anje nekad naseljenih mjesta prirodi ili drugim rijecima:

”Pad broja stanovnika je multidimenzionalan proces koji se u normalnim uvjetima

pojavljuje unutar kumulativnog samoosnazujuceg obrasca depopulacije, ekonomske disrupcije
1 drustvene dekadencije ¢iji je rezultat obnovljeni — ako ne osnazeni i ubrzani — ciklus
praznjenja lokalnih zajednica, uniStenja lokalnih ekonomija, kolaps lokalnih rezervi
drustvenog i ljudskog kapitala te smanjenje kvalitete zivota Sto mogu iskusiti oni koji preostaju”
(ibid:19).
Ruralna podrucja koja su posebno pogodena ovim problemima, osim $to se ovi problemi mogu
vidjeti golim okom, susre¢u se s dodatnim problemima kao §to je manjak ulaganja u postojece
infrastrukture i stvaranje novih, napustanje poljoprivrednih jedinica $to utjece na floru i faunu
(ibid: 21) te prepusta pripadnike tih zajednica sebi ¢ime ih se dodatno izolira. Problem je jo$
ocitiji ako se osvijesti ¢injenica da je ve¢ina pripadnika tih zajednica starija od 60 godina.

Prema Matanleu i Rauschu (ibid), lokalne zajednice su razliito reagirale na problem
smanjivanja broja stanovnika te su iznikli razni nacini borbe protiv nastavka ovog trenda, a
odgovori se tematski mogu podijeliti u 4 grupe: ponovni razvoj, repopulacija, oporavak i
ponovno stvaranje. Za potrebe ovog rada vazna je Cetvrta grupa. Ponovno stvaranje je posebna

grupa u odnosu na prve tri jer su njezini nositelji i provoditelji ¢lanovi same zajednice. Ponovno
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stvaranje podrazumijeva ponovno otkrivanje, odnosno stvaranje novog identiteta zajednice
vlastitim istrazivanjem mjesta zivljenja. Veliku ulogu igra upravo turizam. Ponovnim
otkrivanjem vlastitog mjesta Zivljenja podrazumijeva proucavanje povijesti, starih tradicija,
flore i faune te ostalih potencijalnih faktora koji bi mogli pretvoriti to mjesto u turisti¢ko. U
ovom radu je upravo rije¢ o ponovnom otkrivanju vlastite tradicije, tj. usmene predaje koja je
pocela padati u zaborav. Sadrzaji, o kojima je rije¢ u prethodnom poglavlju, potaknuli su
zajednicu na istrazivanje svojih korijena i ukazali na turisti¢ki potencijal mjesta te doveli do

toj regiji, a pretvoren u sadrzaj mange GeGeGe no Kitard autora Mizukija Shigerua.
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5. Yokai — bica iz japanskog folklora

Yokai je koncept koji se pronalazi u japanskom folkloru, a njegova prisutnost i vaznost
u japanskoj kulturi, moze se vidjeti iz toga Sto je otac japanske folkloristike, Yanagita Kunio,
zapoceo svoju karijeru istrazivanjem yokaija. Danas se folkloristika u Japanu usko veze uz
istrazivanja yokaija (Foster 2015:59). lako je istrazivanje yokaija utemeljena disciplina u
Japanu, istrazivanje nije dobro razvijeno izvan Japana. Strani istrazivaci su se bavili temom u
posljednih 150 godina od kojih je jedan od vaznijih bio Lafcadio Hearn, ali istrazivanjem te
teme ne bavi se velik broj istrazivaca u inozemstvu. Bez obzira na njihov broj, ima onih koji
su napravili puno radova, a sve veéi je broj i prevedenog istrazivanja s japanskog jezika. Za
potrebe prikaza yokaija u ovom radu, koristit ¢e se knjiga Michaela Dylana Fostera (Foster
2015) izdana na engleskom jeziku i knjiga Komatsua Kazuhika (Kazuhiko 2018) u prijevodu
na engleski jezik.

Vrlo je vazno gledati na folklor 1 njegove karakteristike u odnosu na yokaije jer oni
zauzimaju velik dio japanskog folklora koji je jos uvijek ziv i prisutan u zivotima svih ljudi
bilo da oni vjerovali u njihovo postojanje ili ne. Foster (Foster 2015:11) pise o folkloru da su
to ponaSanja, obic¢aji, opaZanja, praznovjerja, balade 1 izreke (prema William J. Thoms). On
takoder se sastoji od usmenog i obi¢ajnog aspekta gdje u prvi ulazi sve od mitova do zargona,
a u drugi sve od rituala do vjerovanja koja se mogu ispoljiti kroz kombinaciju govorne 1
materijalne kulture. Cesto spominjana karakteristika uz folklor je tradicionalnost. On ju
definira kao obiCaje 1 ponasanja obogacene posebnim znacenjem ili vrijednoS¢u u sadasnjosti
zbog kontinuiteta koji ima iz proSlosti, u sadaSnjost 1 buduénost. Tradicije se konstantno
mijenjaju s odrzavanjem sjecanja na proSlost 1 smjera kojim ¢e i¢i u buduénosti. Stoga je
tradicija kreativan kontinuitet. Ponovno stvaranje 1 stvaranje novih yokaija dogada se u
interakciji sadaSnjosti i1 proSlosti jer nikad nista nije u potpunosti novo, a ono staro nije isto kao
Sto je bilo prije. Yokaiji se mogu pronac¢i u svim aspektima folklora, obi¢ajima, narodnoj
predaji, legendama, slikovnima zapisima, Salama, vjerovanjima, itd. Oni nisu samo dio tradicije
ve¢ novi yokaiji nastaju, stari se mijenjaju ili nestaju. Tako 1 folklor nikad nije isti ve¢ je u
interakciji s ljudima na koje utjece i koji su njegovi nositelji. Imajuéi na umu predstavljene
karakteristike folklora, u sljedeca dva potpoglavlja ¢e yokaiji biti poblize predstavljeni i
objasnjeni. U prvom potpoglavlju se nalazi opéi uvod, a u drugom c¢e biti rije¢i o
karakteristikama yokaija koji su se pojavljivali i jo§ se pojavljuju u srcu otoka Shikoku pa tako

i Oboke regiji te naselju Yamashiro.
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5.1. Sto je to yokai?

Yokai je koncept koji se teSko definira i ima Siroke granice te razlicita shvacanja. Svrha
ovog potpoglavlja je trojaka: prikazati stvaranje yokaija, predstaviti njihove osnovne
karakteristike 1 nacine klasifikacije. Karakteristike i klasifikacija se mogu primjeniti na ve¢inu
yokaija, ali ne i na sve pa se ove informacije trebaju uzimati kao okvir, a ne to¢no odredeni

(13

sustav pravila. Razlog tomu je ¢injenica da: “...:svi se mogu igrati s njima, mijenjati ih,
vjerovati u njih i raditi nove verzije koje Salju u svijet.” (Foster 2015:8). Naime, termin yokai
kao krovni pojam je novijeg datuma (Foster 2015:15), a za ono $to se sada svrstava u tu
kategoriju, postojali su konkretni nazivi i klasifikacija kroz povijest Cije su granice bile
nerijetko fluidne. Stoga, prijevod ovog krovnog termina nije pozeljan.

Kada se dogodi nesto neobjasnjivo, nesto Sto se ne moze opisati rijecima ili u slucaju
kada se ljudski um poigra, onda ¢e se to nazvati yokai i objasniti dogadaj na kreativan nacin.
Kreativnost u izrazavanju 1 stvaranju, ponovnom stvaranju i preoblikovanju yokaija moze se
pronaci u cijeloj japanskoj povijesti, a radi se o kulturnoj imaginaciji (ibid:14). Kroz povijest i
sve do danas nazivaju se raznim imenima:

“..., yokai je niSta viSe nego pogodna oznaka koja ukazuje na cijeli niz inac¢e neopisivih
iskustava koji bi se na engleski jezik mogli prevesti kao spirits, goblins, phantoms, specters,
sprites, shape-shifters, demons, fantastic beings, numinous occurances, the supernatural, 1
mozda najcesc¢e koriSteni danas, monsters.” (ibid).

Gore navedeni prijevodi na engleskom jeziku se mogu prevesti redom na hrvatski kao: duhovi,
fantomi, utvare, vilenjaci, mjenjolici, demoni, fantasticna bi¢a, tajanstvene zgode, natprirodno
1 Cudovista. Kazuhiko (Kazuhiko 2018:12) tvrdi da ovakvih stvari ima i u drugim kulturama, a
ono §to je posebno kod yokaija je to S$to su nastali u jedinstvenoj kulturi. On je podijelio termin
u tri domene: yokai kao incident, kao nadnaravna pojava i kao prikaz. Kroz ove tri domene, on
opisuje razvoj od jednostavnijih oblika do kompleksnijih. U prvoj domeni se radi o prici
dogadaja koji je netko iskusio 1 podijelio s ostalima. Dogadaj postaje fantasticnom pricom zbog
straha, strahopoStovanja i cudenja. Pricajucii dijeleci pricu, ljudi daju imena ovim fenomenima
1 u tome leZi posebnost japanske yokai kulture jer imenovanje, koje ima svoje zacetke u Edo
periodu, uzrokuje transformaciju incidenta u pojavu. U drugoj domeni, rije¢ je o objaSnjenju
koje ljudi primjenjuju na navedene dogadaje. Ako se neSto mozZe logicki objasniti, onda to vise
nije yokai, ali ako se ne moze, onda se pribjegava drugim nacinima objaSnjavanja. Tako se
incident moZe objasniti kao da ga je uzrokovalo neSto misteriozno. Ono S§to je omogucilo

ovakvu opciju objaSnjenja je japanski animisticki pogled na svijet koji podrazumijeva da se u
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prirodi mogu pronaéi duhovi koji imaju ljudske karakteristike!’. Prije je postojao odreden broj
yokaija koji su terorizirali ljude, nije ih se moglo kontrolirati i izvodili su se razni rituali da ih
se smiri. lako su bili dio ljudskih zZivota, nikad ih se nije slikovno prikazivalo, bas kao ni druge
bozanske pojave. Ovo se promijenilo u srednjovjekovnom Japanu kada se je sa slikovnim
prikazom yokaija, poceo povecavati njihov broj, a njihov izgled je time postao fiksan u
glavama ljudi. Ovo je tre¢a domena yokaija 1 ona zasluzna za stvaranje kulture yokaija. U
stvaranju ove kulture je bitna i lokalnost jer su svi yodkaiji nastali negdje. Oni mogu biti
posrednik koji omogucuje komunikaciju s vanjskim svijetom. Tako je Japan kao lokacija svih
yokaija predstavljen svijetu kao mjesto yokaija koji govore puno o japanskoj kulturi i povijesti
te mogu privuci posjetioce. U malim zajednicama yokaiji mogu imati istu funkciju, ne samo
komuniciranja s vanjskim svijetom ve¢ i unutarnju funkciju ucenja obicaja, vjerovanja i
povijesti te prijenos tradicije. Oni mogu biti bastina i danas izvor komercijalne zarade za
zajednicu (Foster 2015:78).

Foster (ibid) nudi nekoliko opcenitih karakteristika yokaija koje mogu pomo¢i pri
shvacanju i objasnjavanju koncepta. To su empatija, antiempatija, meduprostornost, mjesto i
vrijeme, varijacija i mnogobrojnost, enciklopedija, jasnost, multimedija, likovi, stvaranje,
globalnost te jezik. Empatija se ti¢e pridavanja osjecaja drugim bi¢ima te suosjecanje s njima.
Ovo je bitna stavka u shvacanju kako yokaiji nastaju. S obzirom na japanski animisti¢ni pogled
na svijet, moze se zamisliti da je svaki dogadaj uzrokovan nekim bi¢em jer sve u prirodi ima
dusu. Stoga Covjek suosjeca s tim bicem. Kontradiktorno tome, antiempatija je takoder vazna
jer ba§ zato Sto je to bice drugacije od ljudi, ne mogu se u potpunosti poistovjetiti s njim 1
stavljaju ga u kategoriju drugoga i to ih €ini ¢udnima pa se prikazuju na strasan ili neobican
nacin. Njihova neobi¢nost dolazi iz toga Sto oni ispunjavaju prazninu koja se uvijek nalazi
izmedu necega. Dakle, nema praznog prostora. I bas zato Sto se nalaze izmedu, ¢ine se kao da
su sastavljeni od naizgled nespojivih dijelova kako izgledom tako i ponaSanjem. Ova
meduprostornost se primjenjuje i na mjesto i vrijeme pa se tako yokaiji pojavljuju uvijek
izmedu. Mjesta izmedu mogu biti izmedu dvije planine, u rijeci koja je izmedu nasipa, na putu
izmedu provalije 1 Sume, itd. Dok vremenski je to najeS¢e sumrak, izmedu dana i nodi,
prijelazna razdoblja kao §to je prijelaz zime u proljece i drugo. Tako su oni u sivoj zoni koja je
tre¢i izbor u pitanju je li neSto istina ili ne. Nadalje, yokaiji su mnogobrojni kao i njihove

varijacije. Svaki yokai dolazi s nekog lokaliteta, a svi lokaliteti nemaju isto videnje 1 isti na¢in

17 jap. reikon (223t) - mogu se pronaéi u kamenju, drveéu, zemlji, tj. u svoj prirodi.
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njihove kreacije pa se tako mogu pronaci yokaiji koji se isto zovu, ali imaju razlicite
karakteristike. Ovo se odnosi 1 na period kada je nastao, tko je zapisao ili usmeno prenio
njegovu pricu, tko ga je promijenio i kako se sada interpretira. Stovise, bilo tko moZe stvoriti
yokaija pa je 1 njihov broj velik kao i broj varijacija. S obzirom na njihovu mnogobrojnost i
varijacije, mnogi su imali potrebu organizirati price pa su yokaiji postali temom cijelih
enciklopedija. Mozda je to zato Sto ima mnogo neizvjesnosti u vezi njih pa ih ljudi imaju
potrebu organizirati. Vezano uz ovu toc¢ku je i njihova jasnost; s klasificiranjem dolazi se do
jasnije slike i njihovog broja kao i vrsti. Iako su oni u prostoru izmedu, ljudi se igraju s njima
upravo zbog toga i pusStaju masti na volju. Pa su oni veoma stvarni za te ljude. Ova kreativnost
je izraZena u mnogim medijima, od Edo perioda to su svici sa slikovnim prikazima'®, tekstualni
zapisi, usmene price i u novije vrijeme, filmovi, anime i mange kao i mnogi drugi formati. U
ovim formatima, yokaiji vise nisu strasni dogadaji ve¢ prava bi¢a s imenima i izgledom koja
mogu postati likom u nekoj prici. Ova bi¢a postaju bi¢a njihovim imenovanjem koje pomaze i
u enciklopedijskom procesu. No, u njithovom koristenju i davanju statusa bica, pridaje im se
nova uloga. Tako oni mogu reklamirati proizvode jer je koncept stvaranja ovih bi¢a dovoden
do jedne druge razine. Danas u Japanu, svaki grad, opéina, organizacija i drugi imaju svoju
maskotu koja je stvorena kreativnim razmisljanjem 1 spajanjem razli¢itih elemenata tog mjesta
ili organizacije te sluzi za promociju i imidz. Medutim, ove maskote su strogo kontrolirane i
nemaju slobodu kao yokaiji. Maskota je jedan od primjera slobodnog stvaranja koji se veze uz
yokaije. Netko moZe stvoriti yokaija pridavaju¢i mu osobine, mo¢i, ime 1 izgled. Poanta je
stvaranje pri¢e. Proces stvaranja se dakle moZe okrenuti, moze se stvoriti bi¢e 1 re¢i $to ono
radi umjesto dogadaja koji odreduje karakteristike bi¢a. Yokaiji su danas globalan fenomen te
se poistovjecuju s japanskom kulturom ili s neCim karakteristiénim za Japan. Na kraju se moze
re¢i da yokaiji nastaju iz rupe u jeziku, tj. fenomena koji je neopisiv, ali oni imenovanjem
postaju bi¢a koja se klasificiraju i ulaze u rjecnik tako da je: “stvaranje yokaija, stvaranje jezika.”
(ibid:99) jer nam omogucuju da izrazimo svoje strahove i osjecaje i sluze nam kao portal u
sjecanja i osjecaje onih koji su ih stvorili.

Pod krovnim pojmom yodkai, danas su stavljeni razli¢iti pojmovi koji su opisivali
specificne kategorije bi¢a sa slicnim karakteristikama. Neke od tih kategorija su Tsukimono,

Oni, Yirei, [jin, Kami, Bakemono, Obake, Tsukumogami, Mono-no-Ke, itd. Iako su ovo

'8 jap. emaki (27%)
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razlicite kategorije, njihove granice je ponekad teSko odrediti pa je stoga yokai kao misteriozno

bic¢e dobar krovni termin.

5.2. Yokaiji iz sela yokaija

Selo yokaija, odnosno mjesto Yamashiro, obiluje pricama o yokaijima. One su se
prenosile usmenom predajem i postale svakodnevnim dijelom ljudskih zivota. Kako piSe i
Hiroya Ichikawa u svojem doktorskom radu (Ichikawa 2013:101), usmena predaja je vazna za
zitelje te regije jer se njome nisu samo prenosile price o yokaijima ve¢ i povijest koja je vazna
u kolektivnom sjecanju kao ona o prebjegu samuraja iz Genpei rata u regiju. lako je usmena
predaja bila bitna, tragovi prica su pronadeni i u isje¢cima pisama (ibid:102). Bilo usmenim ili
pisanim putem, ove price su se prenosile, mijenjale i varirale od obitelji do obitelji ili od zitelja
do Zitelja. Ovakav nacin predaje je nastavljen do danas te se je diversificirao Sto je pocelo
dolaskom istrazivaca u regiju pocetkom dvadesetog stoljeca radi predstavljanja tada dostupne
1956. (ibid). Oni su napisani u vrijeme kada je regija prometno povezana s ostatkom otoka 1
Japana te kada su posjetioci krenuli dolaziti u regiju. Price o yokaijima su ve¢inom prenasane
usmenom predajom, a njihovim predstavljenjem Siroj publici inspirirale su kako istrazivace
tako 1 autore €ija se djela mogu svrstati u popularnu kulturu. Prikaz yokaija iz razli¢itih regija
Japana pa tako 1 mjesta Yamashiro je potaknuo yokai boom u popularnoj kulturi. Prije toga,
zitelji regije su skoro pa prestali prenositi usmenu predaju svojoj djeci 1 unucima jer oni nisu
bili zainteresirani §to je dovelo do toga da se pri¢e viSe ne spominju i briSu iz kolektivnog
sjecanja. Neki su se ¢ak sramili tih prica 1 poricali da ih znaju. Manga GeGeGe no Kitard je
potaknula yokai boom diljem Japana, a fanovi mange su krenuli u istraZivanje yokaija koji su

Manga GeGeGe no Kitard autora Mizukija Shigerua, izlazi 1960. i dobiva veliku
popularnost te bazu fanova. Od onda je manga adapatirana u anime, filmski i format video-
igrice. Dakle, moze ju se pronaci u nekoliko vrsta medija $to joj omogucuje dopiranje do Sire
publike. Radnja ove price prati djeaka Kitarda koji se bori za medusobno razumijevanje
yokaija 1 ljudi. U prici su predstavljeni mnogi yokaiji iz japanskog folklora kao i neki iz stranih
mitologija, a vrste yokaija mogu varirati izmedu medijskih formata. Konaki-jiji je jedan od tih
yokaija, a njegova uloga u serijalu je saveznika Kitarda. Glavni likovi serijala kao 1 sam autor
su proucavani u detalje, a informacije su dijeljene izmedu fanova. Ova prica je stvorila mnoge

turiste TSPK-a koji su se uputili na putovanje u mjesto rodenja autora i drugih yokaija iz price
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kao i traZzenja dodatnih informacija o samim yokaijima u literaturi te starim arhivskim zapisima.
drugim fanovima radi ¢ega je objavljen i ¢lanak koji je dodatno prosirio ovu informaciju $to je
rezultiralo priljevom turista TSPK-a u mjesto Yamashiro kao mjesto rodenja jednog od
njihovih najdrazih likova ili jednostavno likova u njihovoj najdrazoj pric¢i. Ovi turisti su
potaknuli razvoj turisticke ponude 1 popularnost mjesta koja su posjecivali jer je broj fanova
velik, pogotovo za pricu ove duljine i broja medijskih formata. Nakon priljeva posjetioca,
posjecivati. Lokalna zajednica je poslusala i pojedinci su odlucili kako ¢e izgledati kip i gdje
¢e ga staviti. Turisti TSPK-a su poceli pristizati na mjesto kipa 1 priljev turista je nastavljen.
Onda je lokalna zajednica uvidjela da nema nista na putu do kipa i s obzirom na popularnost
postavljenog kipa, odlu¢eno je napraviti kipove od drveta koji bi predstavljali druge yokaije iz
regije. Ovo je oznalilo pocetak izrade Yokai Kaida. Dakle, sadrzaji iz medijskih formata su
doveli do stvaranja turisticke ponude radi ¢ega je ponovno otkriven raznovrsan folklor koji je
polako poceo nestajati tako Sto je pocelo zapisivanje prica iz usmene predaje. Dakle, fanovi
mange kao turisti TSPK-a su potaknuli lokalnu zajednicu da ponovno otkrije svoju kulturu i
usmenu predaju te je pocelo zapisivanje. Danas je poznato da cijelo mjesto Yamashiro obiluje
pri¢ama o yokaijima gdje se mogu cuti razliCite verzije price istog yokaija. Dosada se je saznalo
za postojanje preko 200 yokaija u regiji s dodatkom razli¢itih varijacija, a zapisivanje jos traje.

Zajednica je na ovaj na¢in ponovno otkrila svoju bastinu te postala selom yokaija.
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II. DIO - Yokai Kaido i lokalna zajednica
6. Opis i tijek istrazivanja

Istrazivanje je provedeno na terenu te se je sastojalo od dva dijela. Prvi dio je bio
obilazak Yokai Kaidda, a drugi dio polustrukturirani intervju proveden istovremeno s dva
kazivaca. Obilazak je planiran na sljedeci naCin. Prije samog odlaska na teren, napravljeno je
istrazivanje na internetu u obliku traZenja informacija o sadrzaju, lokaciji 1 prikupljanja
dodatnih informacija. Dostupne informacije su pronadene na sluzbenim stranicama Y okai sela,
grada Miyoshi i mjesta Yamashiro, s tim da prvi izvor nudi detaljne informacije dok druga dva
samo opcenite. Informacije o Yokai Kaidu dostupne su isklju¢ivo na japanskom jeziku dok je
informacije o Yokai selu moguce pronaci na engleskom jeziku, ali su ograni¢ene. Sve u svemu,
karakteristike ovih informacija svode se na dostupnost na internetu i Sturost, odnosno ne moze
se pronaéi puno o Yokai Kaidu prije samog posjeta Oboke kanjona. Potrebno je napomenuti
da je ovo bio autoriCin treci posjet gradu Miyoshiju, ¢iji su kanjoni dio, te da je u prva dva
posjeta regiji, obavljen obilazak vecine turistickih mjesta Sto je stvorilo okvir za daljnje
istrazivanje.

Nakon istrazivanja na internetu, kontaktiran je Yokai Yashiki za pomo¢ pri pronalasku
kazivaca. UspjeSnim dogovorom s djelatnicom muzeja organiziran je polustruktirani intervju s
jednim djelatnikom muzeja 1 gospodinom Shoichijem Shimookom, 84-godi$njim
poljoprivrednikom. Djelatnik muzeja je odlucio ostati anoniman i dopustio da ga se oslovljava
nadimkom Sekiguti (Sekiguti, 5. 7. 2020.) dok je gospodin Shimooka pristao na koristenje
punog imena (Shoichi Shimooka, 5. 7. 2020.). Budu¢i da je intervju dogovoren za 5. srpnja, u
nedjelju, odlazak na teren je isplaniran s obzirom na to. Boravak na terenu i istraZivanje trajalo
je tri dana s dolaskom u petak 1 odlaskom u nedjelju. Putovanje vlakom iz grada Tokushime,
glavnog grada prefekture Tokushima, do mjesta istraZivanja, koje se nalazi na stanici za vlak
Oboke, trajalo je oko dva sata s jednim presjedanjem. U petak je obavljen samo pregled terena
1 potvrda informacija te termina za intervju zbog jake kiSe. Nadalje, pokusalo se pronaci vise
informacija o Yokai Kaidu kao $to su pri¢e o samim yokaijima s kojima se moZe susresti po
putu te je uspjesno kupljena knjiga s pricama o yokaijima iz Yokai sela. Medutim, nije bilo
nikakvih dostupnih pamfleta u vezi samog puta kao Sto su karte ili mogucénost unajmljivanja
vodic¢a te druge informacije koje nisu bile dostupne na internetu. U subotu je predviden
obilazak Yokai Kaida pjeSice s namjerom obilaska cijele regije, moguceg razgovora s

tamosnjim Ziteljima te dokumentiranjem istraZivanja fotografijama.
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Jutro je provedeno hodajuéi od Yokai Yashikija do stanice Oboke, oko koje se je
smjestilo nekoliko trgovina 1 poznati restoran gdje mnogi posjetitelji regije dolaze probati
domacu tjesteninu soba’’. Na putu do stanice uodene su tri plave ploce. Svaka ploca je bila
postavljena na mjesto gdje bi se yokai, o kojem se moze procitati pri¢a, mogao pojaviti.
[lustracija yokaija nalazi se na lijevoj strani, a njegova prica na japanskom jeziku gore na desnoj
strani, a na engleskom ispod. Na samom dnu, nalaze se informacije o smjeru kretanja na
engleskom i japanskom jeziku. Tri yokaija €ije priCe su prikazane na plo¢ama redom su: Enko,
Taka-ishi-gake-no-Hage-Tanuki i Kawa-misaki. Buduéi da su svi ovi yokaiji dio Yokai puta,
detaljne informacije o njima nalaze se u osmom poglavlju. Kako bi se doslo do stanice, treba
se prije¢i most koji vodi na drugu stranu kanjona. Odmah po prelasku, ulazi se u kompleks
trgovina koji se proteze s obje strane ceste prema stanici. Prije stanice, s lijeve strane ceste,
nalazi se zgrada ¢ije ime u prijevodu zna¢i Yokai kino?’. Medutim, ova zgrada nema veze s
bi¢ima iz japanskog folklora ve¢ je vlasnik odlucio nazvati svoju radionicu starog filma na ovaj

nacin jer je prema njegovim rije¢ima on yokai. Po izlasku iz ove zgrade, konacno je dostignuta

ured, tamo se mogu uzeti besplatni pamfleti o mjestima koja se mogu posjetiti u regiji. Tamo
je pronaden pamflet s kartom Yokai Kaida. Iz pamfleta se moglo uociti da se put moZe obici
na dva nacina, dulji 1 kra¢i. Odluceno je obi¢i dulji put, prateci kartu 1 upute jer se dulji i kraci
put preklapaju.

Nakon obilaska stanice, bilo se je potrebno vratiti cijelim putem u smjeru Yokai
Yashikija 1 nastaviti dalje do crvenog mosta preko puta kojeg se nalazi ulaz u mjesto gdje se
moze pronaci veéina kipova. Na samom ulazu je prvi yokai, Nobiagari i karta cijelog puta
zajedno s putokazom u kojem smjeru i¢i. Ovi putokazi se mogu prona¢i na razliitim
lokacijama po putu. Sljedeca stanica je bila yokai Enko s popratnim natpisom na japanskom
jeziku koji donosi pri¢u ovog yokaija. Nastavljaju¢i dalje po istoj cesti nailazi se na putokaz

koji pokazuje na cestu preko puta, koja vodi u planinu. Prateci cestu, trebao bi se pronaci grob

19 Ova tjestenina radi se od heljdinog brasna i reZe na tanku, ravnu duZinu; nalik na $pagete.
20 jap. Bk > 4 = (Yokai shinema)

23



Yama-jichija. Radi se o veoma strmom putu za aute. Ovaj grob nije nikako bio oznacen zbog
cega se je hodalo do vrha ceste i pitalo ljude koji tamo zive za upute. U pamfletu takoder nije
bila ucrtana to¢na lokacija groba. Po dobitku informacije da se grob nalazi na stvarnom groblju
1 pomnim pretrazivanjem te lokacije, pronaden je drveni natpis koji predstavlja grob. Drveni
natpis je bio tesko uocljiv prekriven zelenilom. Po pronalasku, krenulo se natrag na cestu s koje
se skrenulo prema grobu i nastavilo putem gore. Prvi sljedeci kip s desne strane je bio kip od
kamena u obliku Maneki-neko?!. S obzirom na drugaéiji materijal i stil izrade, ocito je da ovaj
kip ne pripada putu pa ga se ni ne tretira kao jedna od stanica. Benzaiten je sljedeca stanica, a
nakon zavoja Oni-ko i1 ubrzo nakon, Mado. Oni-ko je jedini kip koji nije imao ¢itanje znakova
na hiragani? i ¢inio se kao kip starijeg datuma. Put ravno je vodio u obilazak krace rute, a za
dulju rutu bilo je potrebno skrenuti lijevo. Nakon prelaska mosta i rijeke, odmah se je susrelo
kip je dostupan samo skretanjem sa ceste za aute na Sumski put obrastao raslinjem gdje se je
susrelo sa zmijom. Na sredini ovog puta je bio kip Kawa-aka-go. Ni prethodni, niti ovaj kip
kao ni svi kipovi u nastavku ove rute nemaju napisana Citanja znakova njihovih imena na
hiragani kao ni popratnog natpisa s pricom. Na sljedecoj serpentini se smjestila stanica Inu-
gamija. Ovo je drvena kucica s kamenim stepenicama ispred. Ova stanica dakle nije kip i
naizgled se ne uklapa u tematiku puta, ali je ucrtana u pamfletu. Yama-bushi je stanica vidljiva
s ovog mjesta. Radi se o kipu Yama-bushija ¢ije je ime sakriveno iza zaStitne metalne ograde.
Predzadnja stanica, prije vrha planine, moze se dosti¢i pre¢icom. To je Hidarugami, drveni kip
postavljen na kamenu podlogu bez natpisa njegovog imena. Medutim, pokraj njega se nalazi
putokaz koji pokazuje smjer prema vrhu. Iza kipa se nalazi sljedeca precica koja je tada bila
neprohodna pa je bilo potrebno i¢i putem za aute. Na vrhu brda je naselje i pogled na ostala
brda 1 kuce koje su se smjestile na tom podrucju. Zadnja stanica brda je Oo-tengu. Poslije se je
bilo potrebno spustiti istim putem do Nobi-agarija i skrenuti desno kako bi se spustilo dolje po
cesti za aute kroz Sumu. Podno brda je cesta koja vodi do zadnje stanice kratke rute. Pocetkom
s kipom Karasu-tengu. Pokraj kipa je bio prekrenut natpis s njegovom pricom na japanskom.

S desne strane se dalje nalazi park, tj. odmoriste gdje se mogu pronaci 4 kipa, Yagyo-san-to-

21 Maneki-neko je suvenir koji je jedan od simbola posjeta Japanu, a radi se o macki koja sjedi na zadnjim
nogama i ima podignutu jednu Sapu ili obje u gesti dozivanja nekoga da joj se priblizi. Ovaj kip konkretno drzi
$apu na natpisu tipi¢nom za Maneki-neko. Natpis je T~ /7 [ (sen man ryd) $§to moZe znagiti 10 milijuna ili puno
ryda. Ry0 je stara valuta za zlato.

22 Hiragana i katakana su slogovna pisma koja se sastoje od 40 slogova u aktivnoj upotrebi, 5 samoglasnika i
jednog suglasnika koja sluze za Citanje glavnih znakova (kanjija).
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Kubikire-Uma samo s imenom, Kuwan-buchi popracen ploc¢om s pri¢om, Kawa-misaki samo
s imenom te Nijiuyon-no-Manako s plocom. Dalje niz cestu, s lijeve strane, je kip Naga-ashija
prica isklesana u kamen i popis donatora koji su novcano pomogli pri izradi kipa. Predzadnji
kip puta je Hitotsu-me bez ikakvog natpisa i zadnja stanica je Kawa-misaki popra¢ena plocom
s imenom. Obilazak je sveukupno trajao pet i pol sati uz sva stajanja i lagani tempo.

U nedjelju je odrzan zajednicki intervju s gospodinom Shimookom i Sekigutijem u
trajanju od tri sata nakon ¢ega se je krenulo u obilazak Yokai Yashikija gdje su se pisemno i
fotografski dokumentirali odredeni dijelovi, natpisi te cijela unutrasnjost. Intervju je bio
podijeljen na pet glavnih dijelova. Dijelovi su redom, uvodna pitanja, pitanja o regiji, pitanja o
putu, pitanja o yokaijima regije te pitanja o osobnom iskustvu. Tijekom intervjua Sekiguti je
dao pamflete koji nisu dostupni za §iru javnost po kojima je objasnio redoslijed stanica te
usporedio s pamfletom, tj. kartom po kojom je obavljen obilazak dan prije. Istrazivanje je
zavr§ilo taj dan obilaskom. Potom, uputilo se natrag do stanice Oboke odakle se je vratilo

vlakom natrag u grad Tokushimu.
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7. Oboke — regija i turisticka ponuda

Oboke je jedan od dva kanjona gdje je
drugi Koboke kojima prolazi rijeka Yoshino i
¢ijim su djelovanjem nastali. Prvi je nizvodno, a
potonji uzvodno. Oko ovih kanjona nalazi se
veéina stambenih objekata u tom dijelu grada

Miyoshija. Kanjoni su prije bili pod

administrativnom jedinicom Yamashiro opéine?’

koja je otada, zajedno s drugim opc¢inama, spojena slika pogl dna kann Oboke i
u grad Miyoshi. Grad Miyoshi pa tako i kanjoni riieku Yoshino

nalaze se u sredi$tu otoka Shikoku. Podru¢je oko kanjona &esto se svrstava pod dolinu Iya®*. U
nekim sluc¢ajevima se dolina i1 kanjoni gledaju zasebno, ali ih se spominje i opisuje zajedno jer
su geografski vrlo blizu 1 turisti¢ki se posjec¢uju zajedno. Cijeli otok je brdovito podrucje s
viSim planinama u sredistu. Otok je administrativno podijeljen na 4 prefekture: Kagawa, Ehime,
Kochi i Tokushima. Miyoshi pripada prefekturi Tokushima.

Imena Oboke* i Koboke®® kanjona se pisu trima znakovima, &ije znadenje ilustrira
kako ti kanjoni i njihova okolica izgleda. Prvi nosi znacenje “veliki opasni koraci”, a drugi
“mali opasni koraci”, a u prenesenom znacenju je jedan veliko mjesto gdje je opasno kretanje,
a drugi je maleno mjesto gdje je opasno kretanje. Naime, ova dva kanjona su vrlo strmi kao i
cijelo podrucje oko njih. To se vidi i iz kuca koje su ve¢inom sagradene u planinama te okruzuju
kanjone. Kanjoni su vrlo uski, a rijeka je brza na odredenim dijelovima pa upravljanje brodom
moze biti vrlo opasno. Kanjoni su nastali u procesu pomicanja tektonskih ploc¢a prije 100
milijuna godina, a uzdigli su se iznad povrsine vode prije 40 milijuna te su poprimili danasnji
izgled erozijom uzrokovanom rijekom Yoshino (Pont 2019). Boja rijeke koja tece ovim
kanjonima se mijenja ovisno o mjestu, ali voda je iznimno bistra i zelene je boje. Ponegdje

voda poprima specifiénu tirkizno-zelenu boju koju stanovnici opisuju kao boju melon sode?’.

23 jap. Yamashiro-cho ([LIRHET)

2 jap. fHAM %

2 jap. K& e

2 jap. /NFfE

27 Ovo je popularno gazirano pic¢e u Japanu specificno jarke zelene boje koje se dobiva mijeSanjem sirupa od
dinje i gazirane vode (jap. X B ¥V — X)),
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Podrugje je poznato pod imenom Yamashiro (Oboke & Koboke) koje je u prijevodu znacilo
planinski dvorac. Bas kao i imena kanjona, ime ove regije nosi dublje znaCenje. Naime,
podrugdje Iya doline je povijesno poznato kao mjesto gdje su pobjegli samuraji iz Genpei rata u
12. stoljeéu ¢iji potomei se jos mogu pronaci u regiji. Ovo je bilo savr§eno mjesto za bijeg i
skrivanje zbog planina i teSke dostupnosti. Planine su strme 1 opasne. S dolaskom javne rasvjete,
lakSe je kretanje po no¢i, ali ima dijelova koji nisu osvijetljeni te koji su jednako opasni kao u
proslosti (Shoichi Shimooka, 5. 7. 2020.). Turisticka ponuda grada Miyoshija se temelji na
prirodi, prirodnim resursima, arhitekturi, povijesti te nac¢inu zivota. Regija pocinje zadobivati
paznju s razvojem turizma u Japanu. Tako su Casopisi s pocetka 20. stoljeca opisivali regiju
kao skrivenu iza planina ili mjesto gdje su samuraji pobjegli s tajnama, a regija je bila skoro u
potpunosti izolirana do tada (Ichikawa 2013:101).

Turisticka ponuda u blizini oba kanjona prati tematiku prirode, aktivhog odmora i
folklora. Priroda kao tema se moze podijeliti na dva djela. Prvi dio su atrakcije vezane uz same
kanjone gdje posjetioci mogu oti¢i na krstarenje mirnim dijelom rijeke na kojem su objasnjene
geografske karakteristike kanjona i na¢in formacije te je ukazano na morfoloske karakteristike
kamenja kao i bistrocu i posebnu boju vode. Nadalje, moguce je oti¢i na rafting na mjestima
gdje je voda brza u razdoblju od ozujka do studenog. Drugi dio je odmor u lokalnim hotelima
¢iji je najve¢i privlaéni faktor tradicionalno japansko kupaliSte ili privatnom smjeStaju s
japanskom gostoljubivoscu 1 lokalnom hranom. U slu¢aju odsjedanja ili jednodnevnog posjeta,
moguce je isplanirati aktivan odmor s pomocu pjesackih tura. Sluzbeno su u ponudi Cetiri ture:
Setnja u trajanju od 30 minuta do vidikovca s kojeg se promatraju prizori iz prirode s obzirom
na godis$nje doba, pjeSacenje po brdovitim predjelima regije u trajanju od dva sata, istraZivanje
yokaija kroz Yokai Kaido uz opciju kraceg 1 duljeg puta te istrazivanje oba kanjona hodajuci
duz ceste koja se proteZe njthovom duzZinom 1 predloZenim aktivnostima po putu kao §to su
izradivanje tjestenine soba, odmor uz pogled na kanjon ili posjet muzeju kamenja i Yokai
Yashikiju. Yokai Yashiki je dio ponude vezan uz folklor, ali se nalazi u istom objektu u
prizemlju gdje je 1 muzej kamenja koji je na katu. Posjet jednom 1 drugom je ukljuceno u istu
cijenu. Folklor se sastoji od ve¢ spomenutih Yokai Yashikija i Yokai Kaida koji privlace svoj
spektar posjetioca, odnosno kulturnih turista i turista TSPK-a. Posebno se isti¢e kip od kamena

cjelopkupan sadrzaj Yokai Kaida kroz opis njegovog nastanka, izrade te svih postaja.
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&. Yokai Kaido

Yokai Kaido je slozenica dvije japanske rijeci. Yokai se odnosi na bi¢a iz japanskog
folklora, objasnjena u Sestom poglavlju dok Kaido?® je rije¢ koja se je koristila u Edo periodu®
1 oznacavala glavnu cestu koja povezuje gradove ili vazne institucije unutar grada. Ova rije¢
jo§ moze znaciti i put prema uspjehu, ali s obzirom na prirodu onoga §to ova slozenica
predstavlja, ovo drugo znacenje se moze iskljuciti. Ukoliko se pogleda Sto predstavlja ovaj
naziv, Kaido se moze takoder prevesti kao cesta, put ili staza. Budu¢i da se Yokai Kaido sastoji
od nekoliko vrsta puteva, najto¢niji prijevod na hrvatski jezik bio bi “put”. Yokai Kaido se
nalazi u Yokai selu te se nekad poistovjecuju, a sastoji se od kipova koji su ovdje nazvani
stanicama. Podrucje koje ono pokriva je cijelo mjesto Yamashiro. Dakle, Yamashiro je preuzeo
identitet sela gdje se pojavljuju yokaiji. Stoga, moze se govoriti o Yokai selu kao mjestu
Yamashiro 1 Yokai selu kao Yokai Kaidu. Kao pripadnici ovog sela, lokalna zajednica
organizira razne dogadaje vezane uz yokaije. Oni se smiSljaju 1 provode u medusobnom
dogovoru na sastanku koji se odrzava jednom godisnje (Shoichi Shimooka, 5. 7. 2020.). Na
Yokai Kaidd se moze gledati i kao eko-muzej ¢ija je svrha, ouvanje, istraZivanje i ucenje
(Ichikawa 2013:117). Kroz sljede¢a dva potpoglavlja bit ¢e predstavljen i opisan kroz stvaranje
cjelokupne slike pozadine izrade i ocuvanja te fizickog opisa svake postaje uz popratnu pri¢u

o yokaiju kojeg stanica simbolizira.

8.1. Nastanak 1 postupak izrade

Gospodin Shimooka (Shoichi Shimooka, 5. 7. 2020.). i Sekiguti (Sekiguti, 5. 7. 2020.)
su opisali kako je nastao put i njegovu izradu. Gospodin Shimooka je bio inicijator izrade puta
te je ukljucen u sve projekte koji se ti€u folklora u Yamashiru, a Sekiguti je ukljucen u
organizaciju i provedbu svih dogadaja.

Yokai Kaido je postavljen na mjestu koje podsje¢a na ono gdje bi se yokaiji mogli
pojaviti odnosno kipovi su postavljeni na mjestima koja docaravaju atmosferu njihovih prica.
Budu¢i da su pri¢e mnogobrojne i mjesta opisana u njima tesko dostupna, bilo je potrebno

odabrati mjesto koje nije opasno za posjetioce. Naime, ljubitelj pri¢a o yokaijima je pronasao

28 jap. B (D E D)
21603 - 1868
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Shotena. Nakon izdavanja ove informacije, ljudi su se javili sa Zeljom da se izradi kip Konaki-

je jedini kip na toj lokaciji 10 godina. Potom je broj posjetioca toj lokaciji porastao i vidjelo se
da nema niSta na putu do kipa. Zbog interesa posjetioca za posjet kipu, uvidjelo se da ima
zainteresiranih ljudi za takvu atrakciju i odlucilo se izraditi viSe kipova. Pocetak izrade je bio
oko 2010. 1 bilo je potrebno tri godine da se izrade svi kipovi u planu. Razgovorom je
dogovoreno da se naprave dvije ture, jedna za ¢iji bi obilazak bilo potrebno odvojiti sat vremena,
a za drugu tri sata. Originalno su postavljeni kipovi po duljoj turi, ali su uz razgovor s
posjetiocima zakljucili da je ta tura preduga za neke pa je napravljena i kraca verzija. Za razliku
od prvog kipa koji je od kamena, ostatak kipova je izraden od drveta. Razlog tomu je $to je
drvo razgradivo i prirodan materijal. Kipovi koji se mogu vidjeti sada nisu isti kao oni kada je
Yokai Kaidd prvi put proSiren upravo zbog drveta. Drvo se tro$i i trune pa je potrebno
zamijeniti kipove koji viSe nisu u dobrom stanju te napraviti nove ili ponovno izraditi stare. Za
izradu je uzeto jedno deblo na koje bi gospodin Shimooka nacrtao skicu prema kojoj bi se kip
oblikovao. Naime, sve kipove su izradili pripadnici lokalne zajednice prema uputstvima
gospodina Shimooke. On opisuje kipove 1 dizajn koji se izraduje kao smijeSan jer kaze da, ni
da ih zeli zamisliti kao strasne, ne bi mogao. Pripisuje to optimizmu ljudi ove regije koji se
razvio iz teSkih uvjeta zivota 1 opasnosti mjesta koja ih okruzuje. Izrada se obavlja u zgradi
koje je prije bila Skola uz zajednicku inicijativu. Za izradu jednog kipa je potrebno otprilike tri
dana. Pocetak izrade novih kipova pocinje kad se skupi odreden novcani iznos. Gospodin
Shimooka u planu ima izraditi jo§ 10 kipova drugih yokaija. U nastavku se na kipove odnosi
kao na postaje puta jer kod svakog kipa bi bilo dobro zastati, prouciti mjesto gdje je postavljen

te procCitati njegovu pricu ili s ploca ili iz nekog drugog dostupnog materijala.

8.2. Postaje

U cetvrtom poglavlju je opisan redoslijed postaja Yokai Kaida. Ovdje ¢e biti
predstavljena svaka postaja za sebe osvréuci se na stanje u kojem je kip pronaden, njegove
vanjske karakteristike, znacenje lokacije gdje je postavljen te prica yokaija koji kip simbolizira.
Ovdje predstavljena prica je najzastupljenija verzija dobivena proucavanjem prica o svakom
yokaiju iz knjige Otoroshiya (Shimooka, 2017), natpisa na putu, informacija iz Yokai Yashikija
te informacija koje su za svaku pojedinu postaju predstavili gospodin Shimooka (Shoichi

Shimooka, 5. 7. 2020.) i Sekiguti (Sekiguti, 5. 7. 2020.). Postaja je svaki kip koji je ucrtan na
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karti, izraden za potrebe puta te koji su kazivaci potvrdili kao dio puta. Redoslijed postaja prati
misaki. Medutim, prva dva kipa su Konaki-jiji i Azechi-Boke-no-Tanuki koji se nalaze na
razliCitoj cesti od ostatka kipova. Jedan pamflet ih oznacava kao kipove, ali stavlja Yokai
Yashiki kao pocetak Yokai Kaidoa koji se nalazi nakon drugog kipa. Opisane su postaje s
kojima se je susrelo na terenu u subotu. Kipovi koji nisu dio puta, prema karti i prema rijeCima
kazivaca, nece biti predstavljeni ovdje te se niti ne tretiraju kao postaje. Svaki opis ¢e biti
popracen fotografijom nastalom na dan istrazivanja. Stoga, opis stanja kipa, njegova lokacija i
ostale informacije o samoj postaji se trebaju tretirati kao ispravne do dana kada je obavljen
teren. Otada do pisanja ovog rada je moglo do¢i do promjena iz razloga predstavljenih u
prethodnom potpoglavlju.

Prije samog opisa postaja treba se osvrnuti na ostala stajaliSta ucrtana u kartu, ali koja
se ne tretiraju kao postaje te obilaskom kojih je utvrdeno da se nalaze tamo. Prije ulaska na
glavnu cestu koja sadrzi vecinu kipova (nakon skretanja lijevo prije crvenog mosta), nalazi se
Yokai Yashiki za koji je ve¢ receno da je to objekt koji svojim postavom podsje¢a na muzej.
U ovom objektu se mogu pronaci informacije o svim kipovima te velikim brojem ostalih
yokaija ¢ije price su nastale u ovom 1 Sirem podrucju. Ovaj objekt sadrzi cijelu povijest
istrazivanja foklora ove regije te sadrzi informacije o svim atrakcijama o folkloru. Tamo se
mogu pronaci 1 kostimi koji se koriste za festival Yokaija koji se odrzava u studenom svake
godine. Izvan muzejskog postava se mogu kupiti suveniri iz regije, oni vezani uz GeGeGe no
Kitard mangu, tj. anime te nakit od kamenja jer se na drugom katu objekta nalazi muzej
kamenja. Sljedece stajaliSte je grob Yama-jichija pronaden na mjesnom groblju. Grob je
oznacen natpisom 1 bijelim kamenjem koje gradi postolje natpisa. U vrijeme posjete ovog groba,
bio je tesSko uocljiv te prekriven raslinjem. Za posjetu grobu bilo je potrebno pratiti putokaz
postavljen na glavnoj cesti koji pokazuje na put koji vodi na desno na cestu za aute koja se
penje na brdo. Putokaz i skretanje se nalaze poslije kipa Enko. Trece stajaliSte je mali hram
Inu-gamija. Inu-gami je Sintoisticki bog koji moze donijeti nesrecu odredenoj osobi ako netko
to zatrazi od njega. LoSa je sreca srusiti njegov hram, stoga kada se radila cesta za aute na tom
podrucju, radovi su morali zaobi¢i hram (Sekiguti, 5. 7. 2020.). I zato se ovaj hram nije smio
srusiti pa je ostao kao jedno od stajaliSta. Hram se nalazi prije kipa Yama-bushija. Zadnje
stajaliSte je na vrhu brda, iznad kipa Oo-tengua. Ovo je ured Yokai sela koji se nalazi pokraj

Sintoistickog hrama.
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1. Konaki-jiji — kip od drveta (2 KEERAMG)

te oznacava pocetak puta kao prva postaja. Iz neformalnog
intervjua s djelatnicom turisticCkog ureda, koji se nalazi na
stanici, saznalo se da je ovaj kip zamjena za konduktera koji
viSe nije trajno postavljen na stanici. Kip doc¢ekuje posjetioce i
Simbol njegove uloge je u kondukterskoj kapi na glavi. Kip je

u potpunosti izraden od drveta s obojanim trupom u plavo i

znakom % (kane) $to znadi novac. U lijevoj ruci drzi $tap, ima

sllké 2 - Konaki-jlji -
kip od drveta

ogrta¢ od slame 1 stoji na panju. Lice mu je oblikovano u izraz
osmjeha s vidljiva dva gornja, prednja zuba.

Ovog yokaija se moze susresti kada se netko nade na planini po no¢i. Moze poprimiti
oblik starca ili novorodenceta. Osoba ¢uje plakanje novorodenceta i ako mu pride te ga odluci
primiti u narucje, yokai se pretvori u kamen koji moze zgnjeciti Covjeka. Njegova prica potjece

iz ove regije, a znakovi njegovog imena se mogu prevesti kao starac koji place.

2. Azechi Boke no Tanuki (7 £ F &7 @ 12 1F1H)

Ovaj kip se nalazi na pola puta izmedu stanice i ulaza u
Yokai selo odnosno mjesta gdje se nalazi najveci broj kipova.
Ukoliko se krece od stanice prema selu, nalazi se s lijeve strane
te nema popratnog natpisa pa ga je teze uociti. Kip je
napravljen tako da lice gleda ravno bez ekspresije s lijevim
gornjim udom podignutim prema gore 1 desnim na trbuhu. Kip
je postavljen direktno na zemlju bez podloge. Glava kipa ima
usi 1 njusku dok trup podsjeca na Covjeka. Nema obojanih |
dijelova.

Gospodin Shimooka (Shoichi Shimooka, 5. 7. 2020.) je e

slika 3 — Azechi-Boke-no-
nazvao ovog yoOkaija Taka-ishi-gake-Tanuki. Puno ime je Tanuki

zapisano u Yokai Yashikiju kao Takaishigake-no-hage-Tanuki
dok je ime na karti u pamfletu i u knjizi, ¢iju je pricu oznacio Sekiguti (Sekiguti, 5. 7. 2020.),

Azechi-Boke-no-Tanuki. Ima raznih pri¢a o Tanukiju i razli¢itih vrsta Tanukija kao §to su
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Udon Tanuki, Kesho Danuki, itd. diljem Tokushima prefekture. Prica ovog konkretnog
Tanukija je da se pojavljivao na putu koji prati liticu izmedu mjesta Kakinoya®® i Akanoya®!
koje su bile tesko prohodne. Tamo su se u sumrak pojavljivale dvije mlade i lijepe Zene koje
bi dozivale prolaznike da ih prate zbog ¢ega bi nastradali. Jedan samuraj imena Imai, koji je
sluzio kucu Fujikawa, bio je zaduzen da ih zarobi Sto mu nikako nije uspijevalo. Na kraju ih je
udario macem 1 otiSao. Ujutro se vratio na isto mjesto i vidio da je na mjestu mladih Zena bio

¢elavi tanuki®2.

3. Nobiagari (D UHH )

Nobiagari se nalazi na ulazu u Yokai selo.
Kip je vidljiv sa ceste za aute i kolnika koji vode
prema mostu od stanice, a ulaz u selo i kip su na cesti
prije prelaska mosta s lijeve strane. Pokraj kipa je
prvi od putokaza koji vode posjetioca u pravom

smjeru. Sa strane je i ilustrirana karta cijelog puta s

postajama na japanskom jeziku. Kip se sastoji od 2 gl
dva dijela izradenog iz jednog debla. Na donjem | slik - Noigari
dijelu debla, na zelenoj pozadini stoji ime yokaija, a
dio se otvara u v-izrez obojan plavom bojom. Drugi, gornji dio izlazi iz donjeg dijela u obliku
visokog vrata s glavom na vrhu. Izraz lica je ljutit s otvorenim zubima i vidljiva dva zuba te
o¢ima koje gledaju prema cesti (prema posjetiocu).

Nobiagari se pojavljuje po noéi na cesti. Sto ga netko vise gleda, to on postaje visi, a
ljudi ga nazivaju ¢udovistem. Ako se skrene pogled, vise ga se ne vidi. Kada netko uplasSen

hoda po Sumi bambusa, onda ¢e ga vidjeti dok oni koji se ne boje, ni ne vide ga.

4. Doromeki-buchi-no-Enko (F & X ¥ D L v/ 22)

Enko je druga postaja unutar sela. Kip je izraden od tamnijeg drveta iz jednog komada s trupom

kao tijelom i oblikovanom glavom. Glava je uska i izduljena s velikim ustima, nosom, o€ima i

30 jap. fili¥7 A
3 jap. IREFAY

32 Tanuki je japanski rakun, podvrsta azijskog psa rakuna.
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usima te plosnatim dijelom na glavi koji predstavlja
tanjur. Pokraj kipa se nalazi plo¢a s pricom na
japanskom jeziku. Iza kipa je rjecica te se moze cuti
zuborenje vode.

Enko se pojavljuje u dubokoj vodi ispod
vodopada u Kaminahiru® 3,5 km od lokacije kipa.

Duboka voda je tamna cak i preko dana pa tako

Enko izranja iz tame kada se Covjek ili Zivotinja

slika 5 — Doromeki-buchi-no-Enko

priblizi rubu te ih povlaci sa sobom u tamu vode 1

utapa. Enko to mozZe raditi iz zabave ili za dar bogu zmaju. Dar za boga je shirikodama $to je
fiktivni organ koji se nalazi blizu anusa. Ime Enko mozda dolazi od majmuna sa crvenom
zadnjicom jer ona podsjeca na shirikodamu. Enko je poseban naziv za Kappu, poznatog yokaija
Sirem Japana, koji se koristi za ovog yokaija u regiji. Kappa ili Enko tradicionalno izgledaju
kao dijete s kozicom izmedu prstiju Sto ih ¢ini dobrim pliva¢ima, kornja¢inim oklopom na
ledima te tanjurom na glavi ispunjenog vodom. Ako se voda izlije ili tanjur pukne, yokai gubi
mo¢. Kappa se moze pojaviti bilo gdje je duboka voda sa strmim i sliskim rubom. Yokai iz

price koju predstavlja kip je samo Enko, tj. Kappa koji se pojavljuje na toj specificnoj lokaciji.

5. Benzaiten (F-H1°K)

Ovaj kip je izradio gospodin Shimooka (Shoichi
Shimooka, 5. 7. 2020.). Kip se nalazi na postolju od velikog
kvadratnog plosnatog kamena te ga na mjestu drze metalne
sajle. Kip je kruznog oblika s glavom na vrhu izraden iz
jednog komada drveta blage Zutozelene boje. Glava je Zenska
s dugom kosom, Zutim o¢ima i crvenim ustima neutralnog
izraza lica. Iz glave izvire zmijsko tijelo koje u krug obavija
deblo. Po kipu se naziru kruzne ispupCene formacije koje su

vjerojatno baze odrezanih grana. S desne donje strane je ime

kipa na uskoj ploci crne pozadine ispisanoj bijelim slovima

na japanskom jeziku. slika 6 - Benzaiten

3jap. B
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Benzaiten je originalno indijska boginja koja Zivi u vodi. U Japanu je to jedan od sedam
bogova blagostanja. Benzaiten je Zivjela u rijeci Yamatogawa®*. Jednog dana je pripadnik
obitelji Shimokawa odlucio odmoriti od rada na polju riZe i otrgnuo grane svete biljke Cleyera
japonica (sakaki)®® i napravio prostirku na koju je sjeo. U tom trenutku se Benzaiten pojavila
u svim ku¢ama obitelji Shimokawa s glavom princeze i tijelom zmije/zmaja koje je omotala
oko ognjista. Kako bi smirili njezin gnjev, obitelj je napravila mali hram u njezinu ¢ast. Danas
ima nekoliko hramova koji Stuju ovu boginju te festival koji se odrzava svake godine. Ova
boginja postaje yokai kada se pojavi u svojem preobrazenom obliku Zene sa

zmijskim/zmajskim tijelom.

6. Oni-go (£ 7)

Ovaj kip je uvucen u sjenu ispod stijene. Stavljen je na
kamenu podlogu. Natpis crne podloge s bijelim slovima
imena se nalazi ispred kipa. Kip ima glavu djeteta s dva roga
na vrhu. Ima usi, o¢i, nos i usta iz kojih izviru zubi. Na trupu
su izradene dvije ruke. Desna je poloZena prema trupu, a
lijeva drZi sjekiru koja je u razini s nosom kipa.

Oni-go se prevodi kao demonsko dijete, a njegova

prica je novijeg datuma u ovom kraju, vjerojatno nastala

krajem 19. stoljeca. Dijete se je rodilo sa svim zubima,

rogovima i o¢ima na potiljku te je odmah prohodalo. Kako je # S A S
) . . ) ) . slika 7 — Oni-go
odrastalo tako je radilo loSe stvari kao §to je uniStavanje

ceremonijalnog uzeta za Novu godinu nakon ¢ega bi otislo i1 nestalo u planini. Ovo se dogodilo
tadasnjem upravitelju sela 1 negativnog je konteksta pa je postala yokai prica. Price o
demonskoj djeci se mogu pronaci po cijelom Japanu. Naime, roditelji su znali djecu s nekim
vidljivim invaliditetom odvesti negdje nakon rodenja pa su ovakve pri¢e bile opravdanje

djetetovog nestanka (Shoichi Shimooka, 5. 7. 2020.).

34 jap. KA

35 Ova biljka je sveta u Sintoizmu §to se vidi i iz znadenja znaka imena koji se prevodi kao bozje drvo (jap. fil)

34



7. Mado (< F)

Kip se sastoji od dva dijela. Donji dio je trup
nepravilnoga oblika s udubinama i prirodnim oblicima
drveta. Gornji dio je izduljena glava s velikim o¢ima, nosom
1 otvorenim ustima iz kojih se jasno vide bijeli gornji zubi 1
istaknuta dva donja zuba $iljatog oblika. Natpis s imenom se
nalazi ispred kipa, a kipa drze sajle na kamenoj ravnoj
podlozi.

Po cijeloj Iya regiji se mogu pronaci price o ljudima
koje je opsjeo Mado. Ljudi slabog karaktera mogu biti

opsjednuti i Mado ih moze natjerati da pocine teske zlo¢ine

kao §to je ubojstvo. Cesto se za one koji poéine takve zlo¢ine
kaZe da ih je opsjeo Mado. Takoder, ako je netko nestao ili
je umro tragi¢nom smrti se kaze da je Mado kriv za to. Ovaj yokai je duh ¢ovjeka koji je vodio

lo$ Zivot 1 poc¢injavao zlocine.

8. Yama-jiji (ILC L)

Ova postaja je odmah nakon lijevog skretanja preko
mosta. Na kamenom je postolju s imenom izrezbarenim na
plavo obojanoj podlozi istog drveta. Prednji dio je
izrezbaren u oblik koji tvori golog starca nasmijanog izraza
lica i otvorenih usta. Lijeva ruka mu je u uspravnom
poloZaju prema gore, a desna na trbuhu.

Ovo je starac koji se igra s djecom. Jedna se
djevojcica spustila s planine gdje su njezin brat i otac sjekli

drva za potpalu. Spustila se na obalu rijeke 1 upoznala ovog

yokaija koji je bio ¢elav 1 nasmijan. Ovo je prica iz proslog '

%)
¥

i s O . o
stoljeca. slika 9 — Yama-jiji
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9. Kawa-Akago (JII7RF)

Ovaj kip se nalazi na pjeSackom putu koji skrece
polukruzno sa ceste za aute te se kasnije opet spaja sa cestom
te sluzi kao precica. Izmedu ovog puta i ceste je potok s
vodopadom. Kip se sastoji od dva dijela. Gornji dio je drveni
u boji te je izraden u obliku djeteta blagog izraza lica koje
sjedi na ovalnom kamenu s lijevom nogom prebacenom
preko njega i1 natpisom na bijeloj ploci u boji pokraj. Dijete
je narancaste boje 1 tamnih obrva. U ruci drZi plasti¢nu

vjetrenjacu zutih i narancastih tonova.

Drugi naziv je Akago-buchi ili u prijevodu dijete s

2

obale rijeke. Porijeklo price je blizu centra mjesta gdje se slika 10 — Kawa-Akago
nalazi mali duboki izvor. Nekoliko ljudi je ¢ulo dje¢ji pla¢

koji dolazi iz tog izvora. Sli¢ne price se mogu pronaéi u drugim dijelovima Japana. Ova prica
se nazire iz mjesta na kojem je postavljen kip kao i iz znaCenja njegova imena koje je

novorodence iz rijeke.

10. Yama-bushi (1LIfR)

Ovaj kip se nalazi na zavoju te oznacava pola puta do
vrha. On gleda na cijelu dolinu 1 grob Yama-jichija. Kip je |
postavljen uz stup iza zastitne ograde koja skriva njegovo
ime izrezbareno na prednjoj strani. Ovaj kip je u obliku
samuraja s ljutitim izrazom lica, bujnim crnim obrvama i
samurajskom frizurom. Trup je izrezbaren u obliku
samurajske odore s dva paralelna zelena tregera. Na svakom
tregeru se nalaze dvije okrugle plitke izdubine. Gornji dio
odore je Zute boje (vjetojatno je prije bilo bijele boje), a donji
dio svjetloplave s pojasom izmedu. _

Ovaj kip predstavlja Yama-bushija ili ratnika s slika 11 — Yama-bu;hi
planine koji je porazio Yama-jichija. U davnoj proslosti se
pojavio covjek s planine koji je izgledao kao div, ali licem i oblikom nije bio razli¢it od drugih
ljudi. Poceo je terorizirati mjestane kraduci stoku, unistavajuci polja i napadajuci mlade Zene.

Jednoga dana se je pojavio Yama-bushi koji je rekao da ¢e poraziti diva. On je skuhao vruce
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bijelo kamenje zajedno s hranom koja je sli¢ila kamenju. Yama-jichi je to pojeo i umro, ali

Yama-bushi je takoder preminuo zbog para koje su se skupile u nastambi gdje su obojica jeli.

Mjestani su bili iznimno zahvalni 1 pokopali su ih blizu tako da Yama-bushi nadzire Yama-

jichija. Ovo je prica koje se je odvila blizu Yokai sela. Grob Yama-jichija je premjeSten na

lokaciju na kojoj je sada, a simbolizira ga bijelo kamenje ispod drvenog natpisa te ga se moze

posjetiti u sklopu ture puta.

11. Hidarugami (& L 77 1)

Kip je izraden iz jednog komada drveta te je cijeli
prednji dio izrezbaren. Nalazi se na kamenom postolju, a
pokraj njega je putokaz za nastavak puta. Na prednjoj strani
je izrezbaren oblik kostura s upalim licem, ocima i
otvorenim ustima u obliku osmijeha iz kojih se vide zubi. U
desnoj ruci drzi Stap, a u lijevoj ruci polusvinutog polozaja
zdjelicu.

Budu¢i da se ovo mjesto nalazi duboko u planinama,
ako je netko htio oti¢i u susjedne krajeve, morao je prijeci
Cesto visoke planine. Kaze se da je pri prelasku morao imati
rize barem za jedan zalogaj i vode za jedan gutljaj. Ako to

ne bi imao onda bi ga Hidarugami opsjeo i osoba se viSe ne

slika 12 — Hidarugami

bi mogla kretati zbog ¢ega bi preminula. Hidarugami je duh onih koji su umrli od gladi i umora

na planini. Njegovo ime se moze prevesti kao bog Hidaru.

12. Oo-tengu (K KA

Ovaj kip se nalazi na vrhu brda. Sljedeca postaja je na
dnu brda, s druge strane. Cijeli kip je u boji s crvenom glavom
1 dugackim nosom te ozbiljnim izrazom lica. Ima crnu kosu,
ali bijele obrve i bradu. Odje¢a mu je kao kod Yamabushija,
zuckaste boje (prije je vjerojatno bila bijela) sa zelenim
tregerima, s razlikom toga da u lijevoj ruzi drzi zelenu biljku
koja se zove yuigesa i ima 7 listova. Na kipu s desne donje

strane je izrezbareno njegovo ime.
slika 13 — Oo-tengu
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Kip je ucvrséen sajlama za kameno postolje.

Tengu je yokai poznat po cijelom Japanu, a njegova prica i prikaz se mijenjaju ovisno
o mjestu i razdoblju. Prvi put se spominju u jednom od najznacanijih dokumenata i drugoj
najstarijoj knjizi Nihon Shoki*®. Ovdje je prikazan Tengu u poziciji mo¢i §to govori i njegovo
ime koje znaci veliki Tengu. Oni Zive na visokim planinama u svojim selima. Ako se netko

pribliZi selu onda ih Tengu odnese.

13. Karasu-Tengu (2> & 3 K¥f))

Kip je izraden iz jednog komada drveta s
jednostavnim trupom koji s prednje strane ima izrezbareno
ime obojano u plavo. Gornji dio kipa je oblika vrane s
kljunom 1 Zutim oc¢ima te samurajskom odorom i frizurom.
Glava je obojana u crno. Kip je na kamenom postolju gdje ga
sajle drze na mjestu. Pokraj kipa je ploca s pricom koja je u
trenutku susreta s kipom bila polozena licem prema zemlji.
Ovo je prva postaja na cesti za aute koja vodi prema izlazu,

tj. ulazu u selo.

Karasu Tengu je jedan od vrsta Tengua koji zivi u N e
njihovom selu. slika 14 — Karasu-Tengu

14. Yagyd-san-to-Kubikire-Uma (X1T X A & E Y1)

Ovaj kip je detaljno izrezbaren s prednje strane, a sa
straznje strane je ostavljeno drvo u originalnom obliku. Ima
veliku glavu s kapom 1 velikim otvorenim ustima iz kojih se
vide §iljasti zubi. Donji dio lica je u obliku §iljastih tvorevina.
U sredini trupa je kruzni oblik koji predstavlja sedlo s obje
ruke svijene u gestu drzanja uzdi. Noge su u pozi jahanja. Kip
je svjetle boje na kamenoj podlozi i sajlama koje ga drze na

slika 15 — Yagyd-san- to-Kubikire-Uma

36 Ovo je kronika japanskih mitova, Sintoistickih obreda i povijesti stvaranja Japana kao drzave s carom i
carskom linijom na ¢elu koja je potomak boZice sunca Amaterasu (jap. H ANFEAL)
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mjestu. Ovo je prvi od 4 kipa u parku koji se nalazi na vrhu korita potoka.
Ovaj yokai je poznat u gradu Tokushima, ali pri¢a o njemu ovdje je drugacija. Dan prije
3. veljace, odnosno veder prije Setsubuna’’ ovaj yokai jase na bezglavom konju selom i tuce

ljude koji se nadu navecer vani ili zlocestu djecu koja zele jesti vise od onog $to su dobila.

15. Kuwan-buchi (£  A)

Kip je izrezbaren iz nepravilnog komada drveta. U
sredini kipa je gornji prednji dio djevojke sa zavezanom
kosom 1 tradicionalnom japanskom odje¢om blagog izraza
lica. Trup je presjecen tijelom zmije koje se kruzno proteze
iznad glave. Ispod kipa je ploca s pricom.

Ova prica se tice kceri iz bogatih obitelji. Svaku no¢ bi
zgodan mladi¢ posjetio kéer 1 ne bi joj rekao iz koje je obitelji.
Roditelji bi to saznali i krenuli istrazivati te na kraju pronasli

da je to velika zmija koja je zivi u dolini. Na kraju je kéer

obicno zatrudnjela i rodila jaja te potom umrla. Dakle, zmija je

bila Kuwan-buchi. sl1ka 16 Kuwan-buchi

16. Yama-Misaki (V= I ¥ %)

Kip je je izrezbaren s prednje strane, a stoji na niskom
drvenom postolju. U obliku ¢ovjeka je s pokrivalom na glavi,
kosturom od tijela u ogrtacu bosih nogu. Lijevu ruku drzi u
poziciji koja doziva nekoga, a u drugoj ruci polusavijenog
polozaja drzi Stap. Lice je izoblieno 1 jasno se vide nos i
otvorena usta s dva vidljiva gornja zuba. Sa strane se vide usi.
Natpis s imenom je na crnoj podlozi s lijjeve strane na

japanskom jeziku. Ovo je tre¢i kip u parku.

- shka 17 - Yama Mlsakl

37 Setsubun je dan prije pocetka prolje¢a prema starom japanskom kalendaru kada se baca grah da se otjeraju zli
duhovi koji se javljaju u prijelazu sa zime na proljece.
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Yama i Kawa-Misaki imaju istu pri¢u samo drugu lokaciju. Ovo su duhovi ljudi koji su
umrli, u slu¢aju Yama-Misakija, na planini jer se nisu mogli viSe kretati. Bilo tko moZe postati

Misaki.

17. Nijityon-no-Manako (=14 ® H)

Ovo je kip u okruglom obliku s izrezbarenim o¢ima
po cijelom deblu. Natpis s imenom se nalazi s lijeve strane
kipa na crnoj podlozi s bijelim znakovima. Kip je osiguran
sajlama za kamenu podlogu. S desne strane, iza kipa, nalazi
se ploca s pricom ovog yokaija. Ovo je zadnji kip iz parka.

Pri¢a ovog yokaija se ne nalazi u Yokai Yashikiju ili
u knjizi Otoshiya (Shimooka, 2017) jer su ovog yokaija
izmislila djeca. Razlog zasto ima 12 pari o€iju je zato $to je
u to vrijeme Skolu zavrSilo 12 ucenika, a svaki ucenik je

dodao 1 par o¢iju (Shoichi Shimooka, 5. 7. 2020.). Natpis

iza kipa govori o tome kroz §to je prosla regija nakon Prvog ’ slik 18 — jﬁyoﬁ-no-
svjetskog rata pa sve do rasta popularnosti zahvaljuju¢i mangi Manako

Gegege no Kitard. Nadalje govori o osnutku festivala i tome kako je to napravljeno za djecu i
starije iz regije. Ovaj park je vazna stanica na festivalu, a kip je primjer svjesnog stvaranja

yokaija.

18. Naga-ashi (/&)

Kip je u¢vri¢en sajlama za kameno postolje 1 cijeli je
izrezbaren u obliku visokog tankog covjeka s dugim nogama.
Njegov kratki trup je izrezbaren u obliku majice koja se Siri na
bokovima. Kip nema ruke i ima Siroki vrat na kojem stoji glava
nezgrapnih linija u licu i otvorenih ustiju u obliku osmijeha iz
kojih se vide gornji zubi. Kip se nalazi s lijeve strane ceste.

Ovaj yokai lovi ljude koji ostanu dugo na planini i ne
krenu se vracati doma na vrijeme pa docekaju no¢. On moze
svakoga uloviti jer ima dovoljno velik korak da moze prekoraciti
planinu i jako je brz jer ima govedska kopita. Iako kip nema ruke,

ili nisu uo€ljive, Naga-ashi ima ruke. slika 19 — Naga-ashi
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19. Konaki-jiji — kip od kamena (V2 &R 47 15)

Ovaj kip stoji na dva postolja. Jedan je
kamen nepravilnog oblika na kojem je drugo
kameno postolje oblika kvadrata s uklesanim
imenom. Glava mu je nepravilnog ovalnog oblika

izrazom lica djeteta koje se smije. Kip ima plast i

odoru s natpisom % (kane). U desnoj ruci drzi

lizalicu, a u lijevoj Stap. Na postolju kipa se nalazi ; .
vise desetaka kovanica §to simbolizira postovanje®s. slika 20 — Konaki-jiji — kip od
Pokraj kipa se nalazi pri¢a i nasljede ovog yokaija kamena

uklesana u kamen pravokutnog oblika, a pokraj tog kamena se nalazi kamena plo¢a nepravilnog
oblika s popisom ljudi koji su donirali novac za njegovu izradu. Gospodin Shimooka (Shoichi
mange Gegege no Kitard za sto je dobio dopustenje od autora mange Mizukija Shigerua. Ovaj

kip je izraden uz pomo¢ donacija i1 potaknuo izradu ostalih kipova, a prica mu je ve¢ opisana

na prvoj postaji.

20. Hitotsu-me (—2 H)

Kip je smjeSten na kamenito postolje i stabliziran
sajlama. Trup mu je jednostavan, a glava je velika s
rogovima. Licem dominira jedno oko, okrugao nos te
otvorena usta sa zubima i dugackim isplaZenim jezikom.
Pokraj kipa se nalazi ploca s pricom koja je slabo vidljiva, a
natpis je polegnut na zemlju.

Ovaj yokai se je pojavio samo jedanput 2. kolovoza
1925. kada je povukao nastambu gospodina Jiroa s planine
Ogawa* na kojoj je radio u dolini tako $to ju je cijelu noé¢

omotavao paukovom mrezom otkad je Jiro zaspao u B _
slika 21 — Hitotsu-me

38 U japanskom budizmu, obi¢aj je ostaviti kovanice male vrijednosti ispod isklesanih kipova kao znak
postovanja.
3 jap. AHT
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nastambi. Pronasla ga je sljedece jutro njegova necakinja koja se zabrinula 1 otiSla ga traziti jer

je vidjela stanje u kojem se selo nalazilo nakon jake kiSe.

21. Kawa-Misaki (77 7 I ¥ F)

Ovo je zadnja postaja puta. Kip se nalazi na samom rubu
korita rijeke. Izraden je od jednog komada drveta, u potpunosti
izrezbarenog s prednje strane. Natpis s imenom na crnoj podlozi
nalazi se s lijjeve strane. Kip je pri¢vrScen sajlama za podlogu
od kamena na kojem stoji kip. Kip ima veliku izduzenu glavu s
izrazenim uSima, o¢ima, nosom i ustima iz kojeg se vide dva
gornja 1 donja zuba. Ruke ima prekrizene na prsima. Kip
predstavlja golog covjeka s pokrivenim privatnim dijelovima.

Preko ljeta bi ljudi pohrlili na rijeke zabavljati se i

pecati. Medutim, rijeke su brze u ovim krajevima i ljudi su se Nsg il _
lako utopili zbog slabih tijela jer im se prehrana sastojala od slika 22 — Kawa-Misaki
krumpira 1 rize. Oni koji su se utopili su postali Kawa-Misaki. To su ljutiti duhovi koji traze

osvetu te bi utapali druge ljude koji su se kupali tamo 1 i§li preduboko.
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9. Lokalna zajednica

Lokalna zajednica su ljudi koji dijele isti Zivotni prostor te osjecaju pripadnost mjestu
gdje zive i smatraju se jednim od ¢lanova koji izgraduju tu zajednicu.*® Ona ima ima svoj sustav
vrijednosti, obiCaja, tradicije 1 ostalih kulturnih karakteristika koje moze i ne mora dijeliti s
ostalim susjednim zajednicama ili onom na nacionalnoj razini. Lokalna zajednica je u isto
vrijeme sli¢na i razli¢ita od naroda ¢iji je dio. Razina sli¢nosti ili razlike se razlikuje od
zajednice do zajednice. Yokai Kaido je izradila lokalna zajednica, ona ga odrzava i promovira,
a postaje su uvod u nacin razmisljanja, povijest, svakodnevni zivot i utjecaj koji vanjski svijet
ima na zajednicu i koji zajednica ima na njega. Posluzit ¢e se Yokai Kaidom i njegovim
sadrzajem za prikaz ove lokalne zajednice. Ovaj prikaz je jednodimenzionalan utoliko Sto
proizlazi iz jednog kreativnog projekta i jednog dijela folklora te intervjua s organizatorima
ove akcije 1 prikupljanja. No, u isto vrijeme je reprezentativan za opis same zajednice s jedne
strane, a s druge strane za prikaz nacina zivota koji se vodio u regiji i joS uvijek se jednim
dijelom vodi danas. U nastavku ¢e se prvo opisati sama zajednica kroz njezine karakteristike,
a opis se temelji na intervjuima i analizi Yokai Kaida kao kreativnog turistickog projekta
zajednice.

Vazne karakteristike ove zajednice su zajedniStvo, inicijativa, neovisnost, kreativnost i
povezanost. Gospodin Shimooka je bio vrlo vazan za ovu zajednicu jer je ukazao na
kompleksnost prica iz folklora 1 kako je ova zajednica vise od regije zahvacene depopulacijom,
starenjem stanovniStva 1 iseljavanjem mladih (Sekiguti, 5. 7. 2020.). On je preuzeo inicijativu
1 pokazao kako bi se mogli iskoristiti resursi regije. Njegova inicijativa je bila dovoljna da
potakne sve druge pripadnike na djelovanje. Oni nisu prije nesto organizirali jer nisu znali kako,
ali kada im se jednom objasnilo, s voljom su u€ili 1 ukljucili se (Shoichi Shimooka, 5. 7. 2020.).
Samo im je trebao netko tko bi ih organizirao da pokazu sloZnost. Na slogu ukazuje i ¢injenica
da je ova regija nekad bila drzava i svi su bili ukljuceni u Cuvanje granica za §to je bilo potrebno
zajedniStvo 1 suradnja. Nadalje, morali su se oslanjati jedni na druge 1 zbog okolisa i prirode u
kojoj su zivjeli. Regija je odsjecena od drugih dijelova s brojnim potocima, dolinama, visokim
planinama, dubokim jamama i strmim liticama. Jedino na koga su se mogli osloniti su drugi
ljudi iz regije i sami na sebe. Odavde potjece neovisnost ljudi i regije koja im je pomogla u
prezivljavanju 1 borbi za Zivot. Ova neviosnost je prisutna i danas pa je lokalna zajednica sve

u vezi atrakcija oko folklora, od ideje do provedbe, uspjela bez pomoc¢i politiCara 1 uz

40 Vlastita definicija
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samoinicijativu (ibid). Sekiguti (Sekiguti, 5. 7. 2020.) kaze sljedece o zajednici. Njihov cilj je
odrzavanje Yokai Kaidda i njegov razvoj iako je jos sada samo eksperiment. Zajednica je
spremna na rad i stvaranje ako ima netko tko ¢e ih motivirati i potaknuti na to. Stoga su vazni
ljudi kao Sto je gospodin Shimooka koji ¢e biti taj pokretac. S obzirom na to, gospodina
Shimooku (Shoichi Shimooka, 5. 7. 2020.) sada brine tko ¢e nastaviti njegov rad jer se boji da
¢e nakon njega biti manje inicijative i projekt nece sna¢i dobra buducnost. Sve u svemu, projekt
jos uvijek traje i lokalna zajednica je aktivno ukljucena u njega. Zbog njihovog truda i izrade,
moze se upoznati s yokaijima iz regije te s nainom zivota u regiji. Ako se pogleda sadrzaj
prica, na svjetlo dolazi razlog njihovog nastanka i njihova funkcija u zajednici.

Price, ono $to govore o regiji, nacinu zivotu i starim vjerovanjima se mogu podijeliti u

Cetiri tematske cjeline. Prvo su price o prirodi i karakteristikama regije ¢ija se tematika moze
svesti na njihovu poucnost i upozorenja. Pouke za stanovnike, koje se mogu izvuéi iz prica o
yokaijima s puta, a da se ti¢u podrucja su:

- Nemoj prelaziti planinu bez imalo hrane i vode jer je planina visoka, strma i
putovanje traje dugo. Takoder, ne zna se §to se moze dogoditi pa treba biti
spreman*!.

- Nemoj docekati no¢ na planini i nemoj se vracati ku¢i u sumrak jer ¢e pasti mrak
tijekom tvojeg putovanja. Planine su mracne, pogotovo kada nema mjesecine 1 vrlo
se lako izgubiti i nestati ¢ak kada vrlo dobro poznaje$ podrugje*.

- Pazi kako hodas visoko po obroncima planine jer je vjetar iznimno jak 1 moze te
otpuhati®.

- Nemoj prilaziti dubokoj vodi jer ako upadnes, lako se moze$ utopiti**.

- Nemoj plivati daleko od obale jer nisi dovoljno jak da se vrati§ na obalu 1 voda te
moze lako odnijeti.

Drugo su opravdanja za negativne ljudske postupke odnosno one koji unistavaju harmoniju u
grupi ili one koji ju odrzavaju.

- Oni koji ¢ine zlogine kao §to su krada ili ubojstvo nisu pri sebi veé su opsjednuti®’.

42 Naga-ashi i Yama-Misaki
4 Oo-tengu i Karasu Tengu
4 Kawa-Misaki i Enko

4 Mado
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- Opravdanje za roditelje koji su dobili dijete s malformacijom i radi oCuvanja ugleda

su ga primorani napustiti*®.
Trece su ucenje obicaja i starih vjerovanja.

- Sakaki je sveta biljka koja se koristi u Sintoisti¢kim ritualima i stoga se ne smije
koristiti ni u koju drugu svrhu jer je rezervirana za bogove*’.

- Prije otvaranja vrata i modernizacije, Japan je bio vojna drzava sa strogom
hijerahijom koja nije dopustala bra¢ne zajednice izmedu pripadnika razlicitih klasa.
Nepostivanje ove zabrane je rezultiralo teskim posljedicama. Iz ovakve drustvene
strukture, proizasla je potreba za ocuvanjem ugleda i pridavanje velike vaznosti
misljenju zajednice. Nadalje, drustvo je bilo patrijarhalno te kéeri nisu mogle same
odlucivati o supruzniku pogotovo pripadnice visih slojeva drustva. Stoga, roditelji
su morali ocuvati ugled i odobriti buduéeg supruznika svoje kceri gdje je veliku
ulogu igrao njegov klasni status*®.

- Ostani u kuci vecer prije Setsubuna jer je to vrijeme kada se pojavljuju razlicita zla
bi¢a kao $to su yokaiji, demoni ili duhovi. Setsubun je prijelazni period izmedu
zime i proljeéa i savrieno vrijeme za njihov izlazak®.

Cetvrto je sloboda kreativnog izrazavanja odnosno opravdanje za negativne dogadaje. Priée iz
ove kategorije pokazuju nacin razmisljanja lokalne zajednice i njezinih pripadnika te u isto
vrijeme prepricavaju odredene dogadaje iz osobne povijesti. U slobodno izrazavanje mogu se
ubrojiti price: Takaishi-gake-no-Hage-Tanuki, Nobiagari, Yama-jiji, Kawa-Akago, Hitotsu-
me, Yama-jichi, Yama-bushi i Ni-ji-yon-no-Manako.

U ovom poglavlju su prikazane dvije stavke - intervju i pozadina izrade Yokai Kaida
kao pokazatelji karakteristika lokalne zajednice te pri¢e yokaija kao reprezentativni uzorak za
ostale pri€e iz regije 1 ono $to predstavljaju. 1z prve stavke se je moglo zakljuciti da je zajednica
blisko povezana, neovisna 1 spremna na inicijativu uz poticaj, a ove karakteristike mogu se
pripisati zadrZzavanju starog nacina Zivota i vrijednosti koji joj je omogucio prezivljanje na
ovom podrucju kroz povijest. Kako je podrucje teSko dostupno, zajednica se je morala oslanjati
sama na sebe za zastitu 1 odrZzavanje skladnih odnosa Sto je omogucilo razvoj neovisnosti,

povezanosti i vlastite incijative. Nikako ne treba zaboraviti ni kreativnost zajednice koja je

46 Oni-go

47 Benzaiten

48 Kuwan-buchi

4 Yagyo-san-to-Kubikire-Uma
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preuzela na sebe stvaranje ovog kreativnog projekta, s jedne strane, te stvorila vlastiti prikaz
yokaija koji se uvelike razlikuje od ostatka Japana. Bilo da su price jedinstvene za podrucje ili
su donesene iz ostalih dijelova Japana, njihova uloga u ovoj regiji je neupitna. Naime, usmena
predaja i njezine funkcije su bile od iznimne vaznosti ne samo kao dio kulture ve¢ i kao nacin
prezivljavanja. Najvaznija se ¢ini obrazovna funkcija gdje se je ucilo o zivotu u regiji te Sto se
mora uciniti kako bi se prezivjelo. Ovdje se svakako ubraja i ucenje o vrijednostima te
zabranama u drustvu, a na¢in na koji se ova funkcija o€ituje u pricama se vidi u prvoj i tre¢oj
tematskoj cjelini. Druga i Cetvrta cjelina pripadaju funkciji noSenja sa zivotom u regiji, tj.
odrzavanja postojece drustvene strukture. Zajednica se kreativnim nacinom nosila sa strahom
1 opravdavala negativne dogadaje u svojem zivotu pa tako i negativne postupke drugih ljudi.
Svi su se nalazili na istom prostoru na kojem su morali prezivjeti te nije bilo mjesta za nesklad
ili nesto izvan norme jer bi to znacilo propast cijele zajednice. Ova druga funkcija danas vise
nije prisutna u tolikoj mjeri upravo zbog infrastrukture i povezanosti mjesta s ostatkom zemlje,
ali ne moze se reci da se je izgubila. Obrazovna funkcija je jo§ uvijek vaZzna za u¢enje mlade
generacije zivotu u ovoj regiji koja nije izgubila sve svoje opasnosti te ucenju obic¢aja. Ova
usmena predaja je postala bastinom zajednice pa tako moze vrsiti svoju obrazovnu funkciju na
posjetiocima ¢ak 1 uz podatak da je broj mladih uvelike smanjen u regiji. Sve u svemu, lokalna
zajednica je zadrzala mnoge karakteristike koje je imala u proslosti te je usmena predaja postala
njezinom bastinom §to je omogucilo proSirenje originalne obrazovne funkcije koju je vrsila s

mladih na posjetioce.
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10. ZAKLJUCAK

Yokai Kaido je turisticki projekt zapocet uslijed velikog interesa fanova za posjet
Fanovi su svojom predanos¢u sami otkrili da je mjesto Yamashiro mjesto njegovog rodenja te
prosirili ovu informaciju u vlastitim krugovima kao i samu pric¢u kako se pojavljuje u svojem
originalnom obliku. Ovo je potaknulo priljev fanova koji su se htjeli upoznati s regijom §to je
rezutiralo izradom kamenog kipa uz pomoc¢ donacija kao atrakcija za ove turiste. Izrada kipa
je bila posebno vazna za fanove zbog fenomena odlaska na anime/manga hodocasce gdje se
obilaze sva mjesta relevantna za odredenu mangu ili anime, a ¢esto i oboje. Izradom i posjetom
kipu kao motivaciji, svi budu¢i fanovi koji su posjecivali sveto mjesto rodenja svojeg
omiljenog lika ili lika iz omiljene mange/animea su postali turisti TSPK-a. Lokalna zajednica
u ovom je procesu ponovno osvijestila vlastitu bastinu koju su krenuli zapisivati. Ova baStina
je usmena predaja prica o yokaijima koje su jos bile zive u sje¢anju starijih zitelja. lako je prvo
prosirivanjem turistickih atrakcija, preuzela identitet Yokai sela te pocela prikazivati vlastitu
bastinu kroz vlastitu inicijativu. Tako je nastao 1 Yokai Kaido ¢ijom izradom mjesto Yamashiro
viSe nije bilo samo mjesto za turiste TSPK-a ve¢ je postalo 1 mjesto koje mogu posjecivati 1
kulturni turisti. Napravljene su jo§ dvije kategorije turisticke ponude centrirane oko yokaija —
Yokai Yashiki i Yokai Matsuri. Dakle, kulturni turist moZe posjetiti regiju kako bi se upoznao
s njezinom kulturom kroz upoznavanje s folklorom prilikom proucavanja ove turisticke ponude.
Ovo nije jedina turisti¢ka ponuda mjesta jer je cijela regija bila ve¢ poznata po svojoj prirodi i
mjestu za odmor. Konkretno u Yamashiru, posjetioci dolaze vidjeti kanjon Oboke radi raftinga,
proucavanja formacija stijena i1 prirode. Ukoliko se netko pronade u mjestu radi odmora u
prirodi, on se ima priliku upoznati s folklorom kroz Yokai Kaido kao jedne od pjeSackih tura
¢ime postaje slu¢ajni kulturni turist. Nadalje, ako se posjetioci odluce posjetiti Muzej kamenja,
oni ¢e se susresti s folkloristickom ponudom jer imaju moguénost razgledavanja Yokai
Yashikija koji se nalazi u prizemlju istog objekta gdje je i Muzej te je ulaznica za jedno i drugo
ista. U slucaju Zelje za promatranjem jesenskih boja duboko u planini, posjetioc moze do¢i u
vrijeme Yokai Matsurija, u studenom i opet postati slu¢ajnim kulturnim turistom. Ako se
govori o cjelokupnoj turistickoj ponudi mjesta Yamashiro 1 toga da je lokalna zajednica
preuzela identitet Yokai sela, onda se moze reci da je ovo selo eko-muzej. Daljnja istrazivanja

ove regije bi se mogla kretati u ovom smjeru, ali kroz cjelokupnu analizu svih sastavnica.
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Folkor odnosno bastina o kojoj je rije¢ u svim turistickim atrakcijama pa tako i u Yokai
Kaidu su pri¢e o yokaijima. Njihov sadrzaj govori puno o nacinu zivota zajednice kako u
proslosti tako i sada. Kroz postaje Yokai Kaida primjecuje se obrazovna funkcija prica
ispoljena kroz upozorenja o kretanju regijom te ucenja vrijednosti i obicaja kao i1 funkcija
nosenja sa zivotom u regiji ispoljena kroz kreativnost u noSenju sa strahom i opravdanju
izvannominalnog ponaSanja. Folklor nije jedina stvar koja govori o kulturi ovog mjesta vec¢ i
same turisticke atrakcije organizirane oko folklora pricaju pricu za sebe kroz svoju izradu,
odrzavanje i proSirivanje za §to je zasluzna lokalna zajednica. Yamashiro je jedno od ruralnih
mjesta koje je tesko pogodeno iseljavanjem mladih i starenjem stanovnistva. Lokalna zajednica
je odgovorila na ovaj problem, potaknuta TSPK-om, ponovnim stvaranjem same sebe kao
japanskog folklora. Ova zajednica je jo$ uvijek u opasnosti od izumiranja tako da su ovakvi
projekti veoma vazni za priljev posjetioca i odrzavanje lokalne ekonomije. No, ne samo to,
Yokai Kaido kao i druge dvije atrakcije, sluZze za koheziju zajednice, medusobnu suradnju,
prisjecavanja vlastite proslosti te podizanja morala i incijative cijele zajednice. Yokai Kaido je
prilika za posjetitelja da se vrati u proslost, upozna s regijom, lokalnim obic¢ajima i
vjerovanjima kroz folklor dok je on za lokalnu zajednicu nacin komunikacije, veza s prosloscéu
1 boljitak same zajednice.

Yokai Kaido je eksperiment koji provodi zajednica vlastitom incijativom uz vodstvo
gospodina Shimooke (Shoichi Shimooka, 5. 7. 2020.). Gospodin Shimooka istice kako je vazno
za nastavak ovog projekta, pronaci nasljednika, osobu ili osobe koje bi nastavile organizirati
zajednicu u buducim projektima i odrzavanju postojecih. Njegova je Zelja pronaci nekoga iz
same zajednice. Medutim, moZzda bi bilo dobro kada bi se dovele stru¢ne osobe kao §to su
folkloristi, antropolozi 1 turisticki djelatnici koji bi pomogli zajednici odrzavati ponudu, ako
ve¢ ne 1 osmi$ljavati. Ovdje postoji potencijal doseljavanja stanovniStva 1 porasta turista.
Naime, projekt je kreativno osmisljen i dobro izveden s obzirom na resurse. Medutim, za
odrzavanje ovakvog projekta, potrebno je puno vremena i truda te bolja promocija koja ga ne
bi samo zastitila od propadanja ve¢ bi dovela 1 do vece popularizacije te rasta broja kulturnih
turista koji bi se vracali u regiju ili ju dalje promovirali. Projekt se ¢ini zanimljivim i vrijednim
posjeta nakon objasnjenja Sto stoji iza njega 1 detaljnog upoznavanja s njegovim sadrzajem.
Nazalost, sam Yokai Kaido to ne omogucava posjetiocu zbog nedostatka objaSnjenja, njihovog
loSeg stanja, potpunog odsustva ili ciljane publike koja je u moguénosti govoriti i €itati japanski
jezik. Nadalje, informacije dostupne na internetu o projektu su Sture i dostupne iskljucivo na

japanskom jeziku §to ne pridonosi popularizaciji i zatvara moguce trziSte turista. Kao S$to je
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istaknuto u petom poglavlju, yokaiji su globalni fenomen i ovakva ponuda ima veliki potencijal
za popularnost izvan zemlje. No, za to je potrebno bolje odrzavanje, objasnjenje, dostupnost
na stranim jezicima te promocija. Naravno, mozda lokalna zajednica ne zeli viSe posjetioca jer
oni donose sa sobom cijeli niz problema za regiju i svakodnevni zivot, ali iz intervjua s
kazivac¢ima se ¢ini kako je zajednica ponosna na posjetioce i na turisticki rast kroz koji je prosla
regija posljednjih godina. Na kraju, sama priroda regije stvara atmosferu mjesta gdje se yokaiji
pojavljuju, a zajednica je to uspjela iskoristiti kroz Yokai Kaidd. Tesko je re¢i u kojem ¢e se

smjeru ovaj projekt kretati, ali on svakako ovisi o lokalnoj zajednici kao §to ona ovisi i 0 njemu.
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Yokai Kaido kao dio turisti¢ke ponude Oboke kanjona otoka Shikoku -
perspektiva lokalne zajednice

Cilj ovog rada je predstaviti, analizirati i interpretirati lokalnu zajednicu kroz Yokai
Kaidd kao kreativni turisticki projekt koji je zajednica pokrenula, osmislila, izradila i kojeg
samostalno odrzava. Kritickim osvrtom na literaturu, odlaskom na terensko istrazivanje i
polustrukturiranim intervjuom s glavnim organizatorima, opisan je nastanak, tematika, uzroci,
posljedice i potencijal ovog eksperimentalnog projekta. Karakteristike lokalne zajednice i
nacin zivota je oslikan kroz kulturu odnosno folklornu tematiku Yokai Kaida, ¢iji su glavni dio

yokaiji kao misteriozna bica iz folklornih prica te kroz njihove napore i sudjelovanje u projektu.

Kljuéne rije€i: folklor, kulturni turizam, lokalna zajednica, turizam sadrZaja popularne

kulture (contents tourism), yokai
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Yokai Kaido as a part of the tourist offer in Oboke gorge — local
community perspective

The aim of this thesis is to present, analyze and interpret the local community through
the lense of Yokai Kaido as a creative project, started, designed and independently sustained
by the local community. Through the means of literature review, field research and semi-
structured interview with head organizors, creation, topic, cause, effect and potential of this
experimental project, was described. The way of life and characteristics of the local community
were painted through the culture or foklore themes of Yokai Kaido, whose main part are yokai

mysterious creatures from folktales as well as their efforts and participation in the project.

Key words: contents tourism, cultural tourism, folklore, local community, yokai
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