Medijska kompetencija ucenika zavrsnog razreda
osnovne Skole

Mihovili¢, Magdalena

Master's thesis / Diplomski rad
2020

Degree Grantor / Ustanova koja je dodijelila akademski / strucni stupanj: University of
Zagreb, University of Zagreb, Faculty of Humanities and Social Sciences / SveuciliSte u
Zagrebu, Filozofski fakultet

Permanent link / Trajna poveznica: https://urn.nsk.hr/jum:nbn:hr:131:159233

Rights / Prava: In copyright /Zasti¢eno autorskim pravom.

Download date / Datum preuzimanja: 2024-06-30

Repository / Repozitorij:

1 50 Filozofski fakultet

Faculty of Humanities ODRAZ - open repository of the University of Zagreb
Faculty of Humanities and Social Sciences

DIGITALNI AKADEMSKI ARHIVI I REPOZITORLIL

zir.nsk.hr


https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:131:159233
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
https://repozitorij.ffzg.unizg.hr
https://repozitorij.ffzg.unizg.hr
https://zir.nsk.hr/islandora/object/ffzg:2349
https://repozitorij.unizg.hr/islandora/object/ffzg:2349
https://dabar.srce.hr/islandora/object/ffzg:2349

SVEUCILISTE U ZAGREBU
FILOZOFSKI FAKULTET
ODSJEK ZA PEDAGOGIJU

MEDIJSKA KOMPETENCIJA UCENIKA ZAVRSNOG
RAZREDA OSNOVNE SKOLE

Diplomski rad

Magdalena Mihovili¢

Zagreb, 2020.



Sveuciliste u Zagrebu
Filozofski fakultet
Odsjek za pedagogiju

MEDIJSKA KOMPETENCIJA UCENIKA ZAVRSNOG RAZREDA OSNOVNE
SKOLE

Diplomski rad

Magdalena Mihovili¢

Mentorica; dr. sc. Sandra Car, doc.

Zagreb, 2020.



Medijska kompetencija ucenika zavr§nog razreda osnovne Skole

Sazetak

Mediji su u zivotu djece suvremenog doba veoma zastupljeni, ve¢ina kucanstava
posjeduje po nekoliko elektronic¢kih uredaja pa su djeca od najmanjih nogu prikovana za
male i velike ekrane. Fizicke manifestacije pojedinih medija poput knjiga, ¢asopisa i
novina zamjenjuju njihovi elektroni¢ki oblici te se stoga postavlja pitanje koliko djeca i
mladi znaju o medijima, njihovim utjecajima, prednostima, manama i zada¢ama. U tome
smislu se pojavljuje medijska pedagogija koja pokusava dati odgovore na ta pitanja u
kontekstu odgoja i obrazovanja. Cilj ovog rada i samog empirijskog istrazivanja je
pokusati predstaviti problematiku u¢enja o medijima i razvoja kriticke svijesti o medijima
kod djece i mladih te predstaviti potrebu za vec¢im uklju¢ivanjem odgoja za medije u
nastavne planove i programe. U istrazivanju kojeg smo provodili metodom elektronickog
anketiranja sudjelovalo je 106 ucenika zavr$nog razreda osnovne Skole s podrucja
Krapinsko-zagorske Zupanije te je zanimljiv podatak da se veéina ispitanih ucenika
slozila da je u nastavu potrebno uvesti suvremenije tehnologije i medije, da je u sustav
odgoja i obrazovanja potrebno uvesti medijsko obrazovanje te da su nastavnici dovoljno
kompetentni za takve nove izazove.

Kljuéne rijeci: kriticko promisljanje, medijska kompetencija, medijska pedagogija,
medijska pismenost, medijsko obrazovanje

Media Competence of Final Grade Students of Primary School
Abstract

The media are very common in the lives of children of modern times, most
households have several electronic devices, so children from an early age spend their time
in front of small and large screens. Physical manifestations of certain media, such as
books, magazines and newspapers, are being replaced by their electronic forms, and
therefore the question arises as to how much children and young people know about the
media, their influences, advantages, disadvantages and tasks. In this sense, media
pedagogy tries to provide answers to these questions in the context of upbringing and
education. The goal of this paper and the empirical research itself is to try to present the
issue of learning about the media and the development of critical awareness of the media
in children and youth and to present the need for greater inclusion of media education in
curricula. 106 students of the final grade of primary school from the area of Krapina-
Zagorje County participated in the research conducted by the method of electronic survey,
and it is interesting that most of the surveyed students agreed that it is necessary to
introduce more modern technologies and media into teaching, that media education needs
to be introduced to the education system and that teachers are sufficiently competent for
such new challenges.

Key words: critical thinking, media competence, media education, media literacy, media
pedagogy
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1. Uvod

U danasnje vrijeme svjedoCimo sve vecoj izloZenosti razlicitih drustvenih skupina
medijima, gdje se pozicija medija iz ,,sedme sile* promijenila u ,,éetvrtu vlast® te se u
takvim okolnostima razvija potreba za medijskim opismenjavanjem S§to veceg broja
korisnika medijskih sadrzaja. Zbog sve vece dostupnosti medija, pod njihovom su
nemoguce je jednoznacno odrediti kao pozitivan ili negativan. Internetska stranica
,medijskapismenost.hr navodi da mediji ,,mogu obogatiti zivote djece, promijeniti
nezdrave vrste ponaSanja, potaknuti mastu i kreativnost, proS$iriti obrazovanje i znanje,
poticati inkluziju i toleranciju, smanjiti razliku izmedu drustvenih slojeva i doprinijeti
razvoju i civilnom drustvu. S druge strane, [...] mediji mogu otupiti osjetila, ko¢iti mastu
I spontanu igru, proizvesti neosjetljivost na bol drugih, poticati destruktivne vrste
ponasanja, odrzavati Stereotipe, dovesti do propadanja moralnih vrijednosti, potisnuti
lokalne kulture i doprinijeti otudenju od drusStva“.

Pravilno obrazovanje i odgoj za medije moze se smatrati jednom od moguc¢ih mjera
prevencije potencijalnih negativnih utjecaja medija na djecu. S obzirom na to da u
Hrvatskoj ne postoji dostatno institucionalizirano obrazovanje u obliku $kolskog
predmeta ili izvannastavne aktivnosti, navode Labas i Male§ (2017, 211), djeca su u
procesu ucenja o medijima ,,prepusStena sama sebi ili roditeljima, koji su i sami ¢esto
nedovoljno medijski obrazovani, §to rezultira nekritickom 1 povrSnom percepcijom
medijski posredovanih poruka“. Osim toga, prema rije¢ima Stanislava Kinka (2008,
prema Alpeza, 2015, 21) samo medijski pismena odrasla osoba moze doprinijeti
medijskom opismenjavanju djece te stoga ,,0dgoj za medije mora biti prisutan na svim
stupnjevima obrazovanja“ te je stoga vazno ,,provodenje obrazovnih programa koji ¢e
omoguciti svim gradanima stjecanje medijske pismenosti i znanja o na¢inu funkcioniranja
medija, kriticki odnos prema medijskim sadrzajima te poticanje na odgovorne postupke
spram medija“.

U ovom ¢emo se radu osvrnuti na trenutno stanje medijskog obrazovanja u
Hrvatskoj te na medijsku kompetenciju ucenika zavr§nog razreda osnovne Skole s ciljem
naglaSavanja vaznosti osmiSljavanja, organiziranja i provodenja institucionaliziranog

odgoja i obrazovanja za medije.



2. Teorijski okvir

2.1 Mediji
2.1.1 Odredenje i vrste medija

Kako bismo mogli raspravljati o utjecaju medija te razvoju medijske pismenosti i
medijske kompetencije, prvotno trebamo odrediti Sto je to medij. Iz pozicije
komunikacijskih znanosti, medij je moguce odrediti kao ,,tehnic¢ko ili fizicko sredstvo
pretvorbe poruke u signal koji se moze odaslati kanalom* (Boskovi¢ Serti¢, 2017, 22).

John Fiske (1987, prema Boskovi¢ Serti¢, 2017) razlikuje prezentacijske medije
gdje prepoznajemo glas, lice i tijelo koji su ograni¢eni na ,ovdje” i ,sada”,
reprezentacijske medije poput knjiga, slika ili fotografija koji se koriste za stvaranje
komunikacijskih djela i odredenog dijaloga te mehanicke medije poput telefona, radija i
televizije koji odasilju prezentacijske ili reprezentacijske medije. S druge strane, Biti
(1997, prema Boskovic¢ Serti¢, 2017, 22) pojam medija razumije na Cetiri nacina:

,u fiziologijskom smislu kad medij ozna¢ava komunikacije: auditivni,
vizualni, taktilni, olfaktivni te njihov medusobni odnos (intermedijalnost),

- u fizickom smislu kad medij znaci tvar pomocu koje se izrazava neka nova
poruka: kamen, boja, ton, jezik,

- utehnologijskom zna¢enju u kojem medij oznacava sredstvo posredovanja
izmedu znakovne proizvodnje i potros$nje

- u sociologijskom, u kojem je medij shvacen kao institucijsko-
organizacijski okvir komunikacije, pa se govori o gospodarstvu, politici,
znanosti ili odgoju“.

Pojam medij dolazi od latinske rije¢i medius $to znaci srednji, odnosno, oznacava
,wsredinu ili skup uvjeta u kojima se nesto dogada (u smislu diskursa), osobu koja moze
biti posrednik izmedu necega ili nekoga, te sredstvo za masovno komuniciranje®
(Boskovi¢ Serti¢, 2017, 22). Pojmom medija i njegovog znacenja u kontekstu masovnog
komuniciranja bave se komunikacijske znanosti i medijska pismenost. Morris Janowitz
(ibid.) je jos 1986. pojam masovne komunikacije objasnio kao pojam koji obuhvaca
institucije poput masovnih medija, radija, tiska, televizije i filma, ali i tehnike plasiranja
simbolickih sadrzaja Sirokoj publici. Cilj masovnih medija je brzo, nepristrano i javno

prenoSenje informacija Siroj javnosti, no ¢esto masovni mediji sluZze kao posrednici



izmedu vlasti i javnosti jer u nekim kontekstima upravo mediji sluze kao ,,nadzor* vlasti

koji informira §iru zajednicu o vaznim temama i odlukama.

2.1.2 Karakteristike medija i medijskih poruka

Mediji mogu imati razne karakteristike, no u svom radu o (video)medijskoj pismenosti,
manipulaciji i ovisnosti DZevdet Hadziselimovi¢ (2004) posebnu pozornost obraca na
sljedece karakteristike:

1. mediji mogu razvijati ovisnosti, odnosno, sve je ¢e$¢a ovisnost 0 gledanju u
ekrane, kako televizijske, tako i one od racunala te sve ¢eS¢e mobitela, ¢ak i od
najranije dobi;

2. dostupno nam je obilje informacija, znanja i podataka o svemu $to nas zanima, no
ipak je postojece neznanje o temeljnim znanjima i informacijama jer smo zatrpani
,informativnim smeé¢em®;

3. parcijalizacija, razbijanje i drobljenje svijesti uzrokovane stalnim
bombardiranjem videomedijskim slikama i podrazajima ¢ija je slozenost i
ozbiljnost medusobno neusporediva (npr. u istim vijestima mozemo slusati o gay
paradi, vjen€anju poznatih 1 slavnih, predsjednickim izborima i smrtima
prouzrokovanima koronavirusom);

4. postupno opadanje sposobnosti usredotocivanja pozornosti pa se ADHD, navodi
Hadziselimovi¢ (2004), pojavljuje kao sindrom informacijskog doba. Moguce je
primijetiti da je sve vise djece, ali i mladih i odraslih, koji nisu odgledali ni jednu
tv-emisiju ili odradili neku aktivnost od pocetka do kraja bez stanki. Tome
pogoduju daljinski upravljaci kojima mijenjamo programe ne obracajuéi paznju
§to je zapravo na programu, mobiteli koji nam omogucuju beskonac¢no
»scrollanje® i ,,skidanje* desetaka razlicitih aplikacija, videoigre s obiljem audio-
vizualnih podrazaja. J. Healy (Naisbitt, 1999 prema Hadziselimovi¢, 2004, 32)
pisala je 0 bojazni da se mijenja fiziologija dje¢jeg mozga §to bi moglo rezultirati
sve ucestalijim poremecajima pozornosti i depresije kod djece te da bi ucestale
,videoigre i slicne aktivnosti mogle [...] stvoriti generaciju impulzivnih i
nerefleksivnih ljudi, koji ¢e imati teSko¢a s produbljenim, na buduénost

orijentiranim i moralnim promisljanjem*;



5.

navikavanje na patnje i stradanje drugih, slabljenje empatije i sucuti jer se cesto
prepustamo (video)medijskim informacijama bez potrebne kriticke svijesti o
njihovim uéincima te tako ,,postupno gubimo sposobnost da stvari shva¢amo
ozbiljno, da nas potresu uzasni prizori, da se uzivimo i suosje¢amo s patnjama
zrtava. Postajemo neosjetljivi i ravnodusni na nasilje prema drugima, dapace i
sami, primjerice u nekoj videoigri, simbolicki ubijamo bezbroj puta“
(Hadziselimovi¢, 2004, 32);

nestajanje autenti¢nih lokalnih kultura (jezika, znanja, obicaja ...) kao posljedica
globalizacije i ,,mekdonalizacije* kulture;

ubrzana globalna destrukcija okolisa i uvjeta za opstanak zbog toga $to
reklamiranje 1 oglasavanje poticu ekscesivnu potrosnju kao jednu od
karakteristika kapitalizma.

Nadalje, kada govorimo o karakteristikama medijskih poruka i razvijanju

(video)medijske pismenosti, trebamo spomenuti razna polazna stajalista koje je prema E.

Thormanu modificirao Hadziselimovi¢ (2004, 34). Njih je moguée objasniti na sljedeci

nadin:

1.

»Svaka poruka, emisija, (video)igra, film, program, posebice oglas ili reklama,
konstruirani su, zamiSljeni 1 nainjeni s odredenom svrhom 1 namjerom
(manipulirati, zabaviti, »informirati«, prodati ...).

Da se ostvari postavljeni cilj koriste se brojna izraZajna sredstva (jezik, glazba,
montaZa, sofisticirane tehnike manipuliranja informacijama ili stvarno$c¢u ...),
najcesce da se stvarna namjera Sto bolje skrije 1 maskira.

(Video)mediji posreduju manje ili viSe skrivene stavove, vrijednosti, Zivotne
stilove, ponasanja ... (najéesce: vrijednosti i zivotni stil konzumerizma).

U danaSnjem svijetu (video)medije primarno pokrecu interesi kapitala, posla 1
profita. [...] Zarobiti §to veéi broj gledatelja, zabaviti ih i pasivizirati, dati im
wkruha 1 igara«, dovesti rimske arene u njihove domove.

Ovisno 0 znanju, umije¢ima, kriticnosti i ulozenom naporu (video)medijske je
poruke moguée razumijevati i drugacije, a ne samo onako kako bi to htio njihov

stvaralac.

Posebno iz zadnje je tocke jasno kako se umijece ,,Citanja“ medijskih poruka i njihovog

boljeg razumijevanja moze vjezbati i uciti kako bi se stvorila kriti¢ka svijest i promisljanje
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o njihovim utjecajima. U razvoju kriti¢nosti prema medijima vazno je medijski obrazovati

djecu i mlade, no o tome ¢emo vise govoriti u poglavljima koja slijede.

2.2 Medijska pedagogija

2.2.1 Pozicioniranje medijske pedagogije kao znanstvene discipline

Istrazivanje medija i njihovog utjecaja u kontekstu odgoja i obrazovanja moze se

povezati s medijskom pedagogijom. Medijska pedagogija je pedagogijska disciplina koja

se bavi sociopedagoskim, sociopolitickim i sociokulturnim analizama ponude medija za

djecu, mlade, ali i ljude trece dobi, te njihovim kulturnim interesima u odrastanju, radu,

slobodnom vremenu i obiteljskom zivotu (Toli¢, 2008). Medijsku je pedagogiju, prema

rije€ima Schroba (1995, prema Toli¢, 2008, 2) moguce razmatrati u uzem 1 Sirem

znacenju, §to je podrobnije objasnjeno u Tablici 1.:

Tablica 1. Medijska pedagogija u uzem i u §irem znac¢enju (Schrob, 1995: 27, preuzeto iz Tolié,

Medijska pedagogija u uzem znacenju

- metodicki pristupi pedagogijskim
zahtjevima

- koncentracija odnosa u
interpretacijama i stjecanju

nastavnickih kompetencija

- koncentracija na djecu i mlade

- zapostavljena teorija

- perspektive s pozicija Skolskog sustava,
prvenstveno didaktike i metodike

- medijska pismenost

2008, 2)

Medijska pedagogija u Sirem znacenju

- teorijsko-prakti¢ni pristupi u svjetlu
analize razvoja suvremenih medija

- masovna komunikacija, politicke i
drustvene dimenzije

- medijska pedagogija kao aspekt u
multikulturalnim analizama drustva

- favoriziranje interdisciplinarnih
pristupa

- antropoloski koncepti i njihove
(znacajne) funkcije u sociokulturnom
ambijentu

- transfer informacija s globalne i

interkulturalne perspektive

Kako nadalje pise Toli¢ (2008, 2), postoje tri klju¢na pitanja U Suvremenoj

medijskoj pedagogiji, a to su: ,,1. Kako i na koji se nac¢in mijenja komunikacija mladih u

obitelji, Skoli, socijalnoj okolini?, 2. Koje su posljedice trivijalnih medijskih ponuda za
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mlade? 1 3. Na koje bi se znacajne aspekte medijski pedagozi trebali (u analizama)
oslanjati u stjecanju medijskih kompetencija?*.

Medijska pedagogija se kao zasebna znanstvena disciplina razvila posljednjih
Sezdeset godina, a njezina je glavna uloga ,,bavljenje (inovativnim) medijima kako bi se
(u pojedincu) razvile odgovarajuc¢e kompetencije i kako bi se sprijecila manipulacija“
(ibid., 97). Polja istrazivanja medijske pedagogije su: medijski odgoj (koji pospjesuje
medijsko obrazovanje, oslanja se na medijsku pismenost i medijske kompetencije),
medijska kultura, medijska didaktika (koja se bavi proucavanjem medijske metodike),
medijsko-znanstveno istrazivanje, medijska socijalizacija i medijska etika (ibid.). Osim
toga, medijska pedagogija istrazuje metode uvjeravanja i manipulacije. U nastavku ¢emo

posebnu paznju usmjeriti na medijski odgoj, odnosno, na odgoj za medije.

2.2.2 Odgoj za medije

Postoje razliciti koncepti odgoja za medije i medijske pismenosti, a oni proizlaze
iz razli¢itih definicija pojmova 'medij', ‘pismenost’ i 'odgoj'. Vecina tih modela jos uvijek
termin 'mediji' shvaca kao skup klasi¢nih masovnih medija, poput televizije, radija,
novina i Casopisa, no sve vise ih ukljucuje i informacijske i komunikacijske tehnologije,
poput interneta. Erjavec (u: Zgrablji¢ Rotar i sur., 2005) piSe, kako se su najvece razlike
u konceptu odgoja za medije vidljive izmedu razvijenih i nerazvijenih drzava pa tako
koncept odgoja za medije razvijen u Europi, Australiji i Sjevernoj Americi istice da je
svrha odgoja za medije razvoj kriticki usmjerenog, nezavisnog i aktivnog gradanina. S
druge strane, koncept odgoja za medije u azijskim, africkim 1 juznoameri¢kim zemljama
isti¢e vaznost odgoja za medije u razvoju i oslobadanju drustva kao cjeline (VVon Feilitzen,
1999, prema Erjavec, u: Zgrablji¢ Rotar i sur., 2005). Spomenuti europski modeli jasno
odvajaju pedagosku praksu, tj. odgoj za medije (eng. Media Education) od medijske
pismenosti (eng. Media Literacy). Masterman (1994, prema Erjavec, u: Zgrablji¢ Rotar i
sur., 2005, 79-80) u knjizi Media Education in the 1990's Europe navodi sljedeca
temeljna nacela odgoja za medije u Europi:

A) , Kljuéni koncept odgoja za medije je reprezentacija.
Mediji odrazavaju realnost, predstavljaju je.

B) Glavna uloga odgoja za medije je denaturalizacija medija.
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C)

D)

E)

F)

G)

H)

[...] Kad se bavi pitanjem produkcije, istrazuje tehnike kojima mediji
ostvaruju [efekt] stvarnosti, postavlja pitanje ideoloskoga utjecaja medija na
oblikovanje zdravoga razuma, te promislja o nacinima na koje publika prati
medijske sadrzaje i odaziva im se.
Odgoj za medije je primarno istrazivacki.
Ne pokusava nametnuti odredene kulturne vrijednosti. Njegova svrha je
odgojiti dobro informirane gradane, sposobne, na temelju dostupnih
informacija, stvoriti vlastite slike.
Odgoj za medije je organiziran oko temeljnih koncepata koji predstavljaju
analiticko orude, a ne sadrzaj odgoja za medije.
Svi temeljni koncepti odgoja za medije, koji se odnose na sve medije, imaju
za cilj sistematicno i detaljno istrazivanje medija. [...]
Odgoj za medije je proces koji traje cijeli zivot (od /vrtica] do fakulteta
I obrazovanja za odrasle).
Odgoj za medije pokusava izgraditi ne samo kriticko razumijevanje, nego
najprije kriticku autonomnost.
Ucenici se moraju osposobiti za samostalno kriticko prosudivanje i bez
ucitelja.
Efikasnost odgoja za medije mozemo mjeriti dvama kriterijima:

a. sposobnoscu ucenika da se svojim znanjem (kriticke ideje i nacela)

koriste u novim situacijama;
b. opsegom zanimanja, motivacije i odgovornosti koju djeca
pokazuju.

Odgoj za medije aktu[a]lan je i oportunisticki.
Koristi se aktu[a]lnim medijskim sadrzajima za skolske svrhe i time potice
zanimanje, motivaciju i razumijevanje koje bi tesko postigao upotrebom

konvencionalnijih metoda i pomagala pri uc¢enju.*

Odgoj za medije u odgojno-obrazovnim institucijama moguce je razvijati kao dio

formalnoga obrazovnog sistema ili kao dio neformalnog obrazovanja u lokalnoj zajednici.
U velikom broju slucajeva prevladavaju projekti odgoja za medije kao dijela formalnoga
Skolskog sistema, a Len Masterman (1994, prema Erjavec, u: Zgrablji¢ Rotar i sur., 2005)

navodi Cetiri temeljna modela u kurikulumima u europskim obrazovnim sistemima, to su:
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1. odgoj za medije kao specijalizirani predmet (primjer: Slovenija), 2. odgoj za medije
koji se poducava kao dio postojeceg predmeta u kurikulumu, obicno materinjeg
jezika (primjer: Velika Britanija i Hrvatska), 3. pojedini dijelovi odgoja za medije mogu
biti ukljuceni u razlicite predmete, naprimjer ucenje jezika, knjizevnosti, povijesti,
geografije itd. Sto potice ucitelj koordinator (primjer: Finska i Norveska), 4. 0dgoj za
medije kao slobodna aktivnost. Aspekti odgoja za medije tema su unutar integriranog
nastavnog plana, koji se ne temelji na postojecim skolskim predmetima, ve¢ se organizira

u obliku tecajeva ili radionica.

2.3 Medijska pismenost
2.3.1 Pojam medijske pismenosti

Pojmove medijske pedagogije i medijskog odgoja, odnosno odgoja za medije
kojima smo se ve¢ bavili moguce je dovesti u vezu te zabunom medusobno koristiti kao
sinonime, kao §to je slucaj i s pojmovima medijske pismenosti i medijske kompetencije
kojima ¢emo se baviti u nastavku. Odnose navedenih pojmova jasno je predocila Toli¢
(2009, 99) koje je moguce vidjeti na Slici 1., no svakako trebamo terminoloski razluciti
odredenje medijske kompetencije 1 medijske pismenosti. Medijska pismenost, piSe
Livazovi¢ (2010, 259) sadrzajno je uzi i podredeni pojam ,,koji se odnosi na stjecanje
tehnickih vjeStina uporabe. Medijska kompetencija, medutim, kao $iri i nadredeni pojam,
oznacuje sposobnost kriticke refleksije prema medijskim sadrZajima uz moguénost

njihove kreativne primjene.
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Medijska pedagogija:
polja istrazivanja
(uzi kontekst)

Slika 1. Prikaz odnosa pojmova medijske pedagogije, medijske pismenosti, medijske
kompetencije, medijskog obrazovanja i medijskog odgoja (Toli¢, 2009, 99)

Bilo kako bilo, Douglas Kellner i Jeff Share (2007, prema Vugeti¢, 2019) razlikuju
nekoliko pristupa u istrazivanju medijske pismenosti. Prvi je protekcionisticki koji polazi
od pretpostavke da se publiku treba zastititi od opasnih medijskih sadrzaja. Drugim
rije¢ima, ovdje je publika dozivljena kao bespomocna, pasivna, homogena masa
recipijenata kojom mediji lako mogu manipulirati. Drugi pristup poducavanju o medijima
usmjeren je na interakciju ljudi i medija i medijskim tehnologijama te ga je stoga najéesce
moguce naci u umjetnickim $kolama, gdje studenti uc¢e kako se preko (novih) medijskih
tehnologija kreativno izraziti i stvarati originalne sadrzaje. Tre¢i pristup promovira
medijske pismenosti s ciljem razvijanja svijest o ulozi i zna¢aju medijske pismenosti.
Cetvrti pristup je kriti¢ka medijska pismenost koja ,,ukljuéuje sve prethodne aspekte, ali
se usredotocuje na kritiku ideologije kao i na analizu politike reprezentacije klju¢nih
dimenzija roda, rase, klase i seksualnosti; ukljucuje alternativne medijske produkcije®, a
,obuhvaca i informacijsku pismenost, tehni¢ku pismenost, multimodalnu pismenost i
druge srodne oblike* (Vuceti¢, 2019, 3). Za razvoj medijske kompetencije, kao $to smo
ve¢ spomenuli, izrazito je vazna komponenta kriticnosti, no o tome ¢emo vise govoriti U

poglavljima u nastavku.
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2.3.2 Kljucni koncepti medijske pismenosti za bolje razumijevanje medijskih sadrZaja

U ovom ¢emo dijelu rada ukratko predstaviti pet klju¢nih koncepata medijske
pismenosti za bolje razumijevanje medijskih sadrzaja, onako kako ih odreduje Centar za
medijsku pismenost (Vuceti¢, 2019). Pet koncepata ¢ine: autorstvo i struktura medijskih
sadrzaja, kreativne tehnike kao , ,gramatika* medija, uloga publike u interpretaciji
medijskih tekstova, ideoloske vrijednosti u medijskim sadrzajima te odredivanje ciljeva

medijskih sadrZaja putem komercijalnog profita ili politickih interesa.

2.3.2.1 Autorstvo i struktura medijskih sadriaja

Prvi koncept medijske pismenosti odnosi se na pitanje autorstva i glasi: ,,Sve su
poruke kreirane” §to znaci da sve medijske poruke uvijek nastaju kao posljedica selekcije
sadrzaja i formi koju vrs§i komunikator, ¢ega prosjecni recipijent medija nije svjestan.
Mediji postoje ve¢ dugi niz godina te su stoga medu svojom publikom razvili osjecaj
povjerenja u istinitost njihovih poruka i sadrzaja pa tako publika cesto medijsku sliku
stvarnosti razumije kao vjerodostojnu reprodukciju zbilje. To se slikovito moze objasniti
¢uvenom mantrom da ,,ono $to nije bilo na TV-u kao da se nije ni dogodilo* ili, u
posljednje vrijeme, ,,ako nije na internetu, nije se dogodilo”. Centar za medijsku
pismenost (Vuceti¢, 2019, 5) ovdje naglasava da medijski sadrzaji nisu ,,prirodno stanje
stvari”, nego ,,predstavljaju pazljivo izradene konstrukcije ili interpretacije stvarnosti koja
ne moraju nuzno odgovarati ,.sirovoj” ili stvarnoj stvarnosti. U tom smislu kreiranje
medijskih sadrzaja u biti se ti¢e donosenj[a] odluka (novinara, urednika, komunikatora) i
pravljenja selekcije. [...] Osim izbora rijeci 1 reCenica, novinari takoder biraju fotografije
koje ¢e objaviti uz neki tekst ili kadrove kojima ¢e ,,pokriti” neki dogadaj. I ovdje, opet,
postoji moguénost da se na razliite nacine, biraju¢i odgovarajuce kadrove ili fotografije,
predstavi isti dogadaj®.

Takoder, vazno je spomenuti da konzument medija, osim $to nije svjestan ¢injenice
da su medijski sadrZaji unaprijed osmisljeni i kreirani, ¢esto ne zna ni zaSto je odredena
prica ili dogadaj predstavljena na odreden nacin. U tome je pogledu pojedinac prepusten
sam sebi u dekodiranju medijskog sadrzaja Sto svakako predstavlja teSkocu kriticki

neiskusnom pojedincu, pogotovo djeci. U suprotnome, oni koji kompetentni
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dekonstruirati medijske sadrzaje nalaze se u svojevrsnoj opasnosti od jednostavnog
prihvacanja medijske konstrukcije kao jedine moguénosti te lako mogu postati Zrtvama
medijske manipulacije. Budu¢i da mediji nude samo izabrani dio stvarnosti, a ne stvarnu
stvarnost, jedan od ciljeva medijske pismenosti jest upravo podizanje svijesti o tome da
su medijski sadrzaji zapravo konstrukt koji je nastao kao posljedica selekcije
komunikatora.

Osim toga, pitanje autorstva medijskog sadrzaja vazno je i u kontekstu vlasniStva
nad medijima, odnosno u razdoblju dominacije razli¢itih oblika ,,divljih” internetskih
portala koji ne objavljuju osnovne podatke o vlasni¢koj ni urednickoj strukturi. Takoder,
sve CeS¢e mozemo naéi Clanke na internetskim stranicama uglednih novina bez
navedenog imena i prezimena autora, §to zapravo amnestira te portale i novinare od bilo
kakve vrste profesionalne odgovornosti, $to je izuzetno pogodno tlo za Sirenje razlicitih

oblika propagande, dezinformacija, laznih vijesti, ,,clickbait* naslova i sl. (ibid.)

2.3.2.2 Kreativne tehnike kao ,,gramatika” medija

Drugi vazan koncept, kako navodi Centar za medijsku pismenost (Vuceti¢, 2019),
ukazuje na znacaj kreativnih tehnika koje se koriste da bi se stvorio jedinstven medijski
sadrzaj, odnosno kako bi se utjecalo na razumijevanje i percepciju medijskih poruka od
strane konzumenta. Vuceti¢ (2019) pise da mainstream masovni mediji imaju razradene
osobne ,,logike” ili ,,gramatike” kojima se koriste da bi kreirali sadrzaje. Medijsku logiku
moguce je odrediti kao ,,set pisanih i nepisanih pravila kojim se masovni mediji koriste
da bi lakse 1 ucinkovitije slali poruke®, odnosno, ,,moze se re¢i da je medijska logika
zapravo svojevrsni kreativni jezik kojim mediji naglaSavaju karakteristicne detalje
nekoga dogadaja, pojacavaju intenzitet neke scene, izazivaju odredene emocije i1 sl.*
(Hjarvard, 2013, prema Vuceti¢, 2019, 7). U tom je smislu medijski pismena osoba ona
koja prilikom konzumiranja medijskog sadrzaja obraca paznju na ulogu Svjetla,
kadriranja, montaze, neverbalne komunikacije i sl. u stvaranju atmosfere sadrzaja 1
utjecaja sadrzaja na konzumenta. Mogli bismo se sloziti da je logika po kojoj globalni (ali
I lokalni) mainstream mediji kreiraju ogromnu veéinu sadrzaja zasnovana na
komercijalnome principu, odnosno, zele privuci paznju konzumenta s ciljem ostvarenja

¢im veceg profita. Iz tog su razloga naj¢esce u prvom planu zabavni i senzacionalisticki
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naslovi, no posebno je zabrinjavajuce kada se ozbiljne teme sve Cesce predstavljaju u

formi zabave (Vucetic, Radovanovié-Sarenac, 2018, prema Vuceti¢, 2019).

2.3.2.3 Uloga publike u interpretaciji medijskih tekstova

Ovaj koncept je zanimljiv jer pokusava dati odgovore na pitanja utjecu li razlike
medu ljudima na razlicite interpretacije istih medijskih sadrzaja i poruka te stvaraju li
sli¢nosti medu ljudima zajedni¢ko razumijevanje medijskih poruka. Svakako je valjano
zakljuciti da su ljudi skloniji vjerovati porukama medija/komunikatora s kojima dijele
sliéne vrijednosti, nego s onima s ¢ijim se stavovima i vrijednostima ne slazu. S druge
strane, legitimno je pretpostaviti da ¢e razli¢iti ljudi na razli¢ite nacine interpretirati istu
poruku, primjerice, shvacanje iste medijske poruke razlikovat ¢e se medu roditeljima i
njihovom djecom. To se dogada, kako tvrdi Vuceti¢ (2019), jer je svaki pojedinac u
publici svojevrsni filter. Drugim rije¢ima, svatko sa sobbom nosi razlicita znanja i iskustva,
ali 1 predrasude pomocéu kojih stvaramo vlastitu percepciju svijeta oko sebe. Kako
mozemo primijetiti, ovim se konceptom dokazuje nepravilno shvacanje ideje kako je
publika u doticaju s medijima pasivna i homogena masa, o ¢emu smo pisali ranije u radu.
Osim §to pojedinci na medusobno razli¢ite nacine mogu razumjeti istu medijsku poruku,
moguce je da pojedinac interpretira, tj. dekodira medijsku poruku na drugaciji nacin od
onog kako je to namijenila medijska industrija. U tom pogledu britanski teoreticar Stuart
Hall (Vugeti¢, 2019) sedamdesetih je godina 20. stoljeca razvio teoriju dekodiranja
medijskih sadrzaja prema kojoj razlikuje tri karakteristicna nacina dekodiranja medijskih
poruka:

1. Dominantno dekodiranje u kojem se poruke tumace u skladu s namjerama
komunikatora;

2. Pregovaracki nacin dekodiranja pri kojem se uglavnom prihva¢a dominantni

kod/namjera komunikatora, ali uz moguca odredena odstupanja. Primjerice,

roditelj se moze sloziti da je opcenito najbolje da beba spava na ledima, no u

slu¢aju njegova djeteta je najbolje da spava na trbuhu.

3. Suprotstavljeno dekodiranje pri kojem se dekodiranje poruka ne slaze s

dominantnim. Primjerice, Rusi koji gledaju holivudski film po pravilu ne
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dozivljavaju svoje sunarodnjake kao kriminalce i mafijase, iako su tako
predstavljeni u filmu.
Sukladno tome, moguce je zakljuciti da cilj medijske pismenosti nije otkrivanje ili
navodenje do ,,ispravnog” tumacenja medijskog teksta, ve¢ razvijanje sposobnosti kod
publike da promisljaju o samoj konstrukciji medijske poruke te o ciljnoj publici kojoj je

namijenjena.

2.3.2.4 Ideoloske vrijednosti i medijski sadrZaji

Ve¢ smo spomenuli da svi medijski sadrzaji promoviraju odredene vrijednosti,
navike, zivotne stilove, svjetonazore i ideologije. To je vidljivo u reklamama, filmovima
1 serijjama, no ¢ak i u organizaciji priloga u informativnim emisijama §to se moze iscCitati
iz ,,odluka o tome koje ¢e price/prilozi «otvoriti dnevniky, koliko ¢e medijskoga prostora
biti ustupljeno odredenim politickim subjektima, ili na koji nacéin ¢e biti predstavljeni ti
isti subjekti, a na koji nacin njihovi politicki protivnici i sl.“ (Vuceti¢, 2019, 11).
Vrijednosti koje se promoviraju u medijskim sadrzajima Cesto nisu eksplicitno izrazene,
ve¢ su nerijetko vrlo suptilno prisutne i skrivene pa pojedinac treba imati izvjesno znanje,
ali i medijsko iskustvo da bi prepoznao namjere iza nekog medijskog sadrzaja.

Nadalje, medijskim se sadrzajima Cesto pokazuju i potvrduju dominantni rodni,
religijski, rasni, etni¢ki i drugi stereotipi drustva u kojem se pojavljuju. Naime, ¢esto u
reklama mozZemo vidjeti Zene koje su predstavljene kao domacice kojima je mjesto u
kuhinji ili kao seksualni objekti ¢ija je uloga udovoljiti muskim potrebama i sl. Zene
najces¢e mozemo vidjeti u reklamama za deterdzente za pranje rublja i suda, u reklamama
za sredstva za CiS¢enje kuce ili kao seksepilne objekte poZzude u reklamama za parfeme.
S druge strane, muskarci su u mainstream medijskim sadrzajima uglavnom predstavljeni
kao snazniji, Smireniji i pametniji od Zena pa ih tako, shodno stereotipima, najéesce
vidamo u reklamama za automobile, automobilske gume, razne alate ili u reklamama za
dezodorans gdje su prikazani kao misi¢avi, snazni i muzevni. Imajuéi na umu da mediji
uglavnom potvrduju dominantne vrijednosti drustva, mozemo primijetiti da:

1) ,,Manje popularne ili nove ideje Cesto se ne mogu izboriti za svoj medijski
prostor, pogotovo ako se suprotstavljaju dugogodiSnjim pretpostavkama ili

op¢eprihva¢enim mainstream uvjerenjima. Taj je zakljucak u potpunosti u skladu
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sa stavovim[a] Noama Chomsk[oga] i Edwarda Hermana koji objasnjavaju da
masovni mediji uglavnom koriste sluzbene vladine institucije kao izvor
informacija u svojim sadrzajima, dok se bilo koji alternativni izvori informacija
odbacuju kao nepozeljni i u funkciji ruSenja statusa quo (Chomsky, Herman,
1988: 2).

2) Sadrzaji kojim se potvrduju stereotipi i Status quo dodatno ogranicavaju
razumijevanje svijeta i razli¢itih alternativ[a] koje su moguce. U tom smislu
medijski pismeni pojedinci moraju znati locirati [...] alternativne izvore i vijesti i
zabave, odnosno moraju biti u stanju procijeniti $t[0] znaci biti alternativa
dominiraju¢emu mainstreamu unutar jedne zajednice* (ibid, 12).

U ovome je dijelu moguée zakljuciti da ¢e vjestine ispitivanja i identificiranja
eksplicitne i latentne vrijednosti koje se naglaSavaju putem medijskih sadrzaja dobro
posluziti pojedincu u donosenju odluka o tome hoce li prihvatiti ili odbaciti neku medijsku
poruku. Imati kompetenciju ,,prepoznati i imenovati dijelove medijskih pri¢a/priloga koje
nedostaju ili prepoznati koji su dijelovi prenaglaseni, takoder je vrlo vazna vjestina

medijski pismenih pojedinaca‘“ (ibid.).

2.3.2.5 Ciljevi medijskih sadriaja — komercijalni profit ili politiCki interesi

Peti koncept medijske pismenosti ti¢e se ve¢ spomenutih motiva i ciljeva kreiranja
i slanja medijskih poruka. Motivi za kreiranje medijskih sadrzaja uvijek su povezani s
ostvarenjem neke vrste profita, bilo da je rije¢ o komercijalnome profitu ili ostvarivanju
nekog politickog utjecaja pomoc¢u medijskih sadrzaja. Medijska industrija danas zapravo
u najvecoj mjeri predstavlja ogromni komercijalni stroj za proizvodnju novca i moc¢i. U
skladu s tim, Peter Steven (2003, prema Vuceti¢, 2019) predlaze da se umjesto ,,masovni
mediji“, kojim se naglasava uloga distributera ili posrednika poruka i informacija, medije
treba zvati ,,dominantni mediji“ kako bi se naglasak stavio upravo na njihov snazan
ekonomski i politicki utjecaj na globalnoj razini. Bal (1997, prema Vuceti¢, 2019, 13)
tvrdi da su suvremeni mediji prerasli svoju posrednic¢ku ulogu i postali ,,trgovei §to je
vidljivo u ¢injenici da ,,velike transnacionalne korporacije imaju proracune vece od nekih

drzava i Cesto utjeCu na donoSenje odredenih zakonskih normi koje se ti¢u «slobodnog

protoka informacija» ili pravila oko ulaska medija na trziSte u malim, financijski
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nedovoljno snaznim drzavama®“. U ovom je kontekstu vazno spomenuti knjigu
,Proizvodnja pristanka” Chomskoga i Hermana u kojoj autori otkrivaju da mediji ne
prodaju sadrzaj publici, nego da publiku zapravo prodaju oglasiva¢ima. Primjerice, razne
zabavne TV emisije pred malim ekranima okupljaju publiku koja je zatim tijekom TV
reklama podvrgnuta utjecaju oglaSavanja raznih proizvoda. U teoriji je ta tehnika, navodi
Vuceti¢ (2019), poznata i kao ,,iznajmljivanje o¢ne jabucice”.

Osim toga vazno se pozabaviti i problemom zloupotrebe osobnih podataka putem
interneta. Najpoznatiji takav slu¢aj uzdrmao je Citav svijet pocetkom 2018. godine kada
je vlasnik drustvene mreze Facebook Mark Zuckerberg pred americkim kongresom
odgovarao zbog navodne zloupotrebe osobnih podataka milijuna korisnika te drustvene
mreze. U skandalu je sudjelovala i britanska konzultantska tvrtka Cambridge Analytica
koja je 2016. godine radila predsjedni¢ku kampanju za Donalda Trumpa te je dostupne
podatke korisnika Facebook-a koristila da bi uz pomo¢ pametnih algoritama tim istim
korisnicima usmjeravala sadrzaje koji odgovaraju njihovim online preferencijama. U tom
je slucaju problemati¢no to $to korisnici nisu dali bilo kakvo dopustenje da se njihovi
privatni podatci koriste u te svrhe, Sto je izazvalo veliko nezadovoljstvo medu korisnicima

Facebook-a, no i medu $irom javnosti.

Ovi su koncepti vazni jer su usmjereni na isticanje vaznosti razvoja svijesti o
politi¢kim 1 ekonomskim ciljevima medija, no i1 na razne nacine i tehnike kojima mediji
mogu manipulirati i usmjeravati razumijevanje poruka kod svojih konzumenata. U tom
slucaju, medijski pismena osoba je svjesna tih Cinjenica, kriti¢ki se odnosi prema
medijskim sadrzajima te razumije posljedice i utjecaje koje ti medijski sadrzaji ostavljaju
iza sebe. Upravo je takve aspekte medijske kriticnosti vazno razvijati od najranije dobi
kako bi djeca kao ve¢ vrlo aktivni sudionici medijskog dijaloga i konzumacije medija
mogli koristiti medije na savjestan nacin te izbjegavati negativne posljedice 1 utjecaje

medijskih sadrzaja.

21



2.4 Medijska kompetencija
2.4.1 Dimenzije medijske kompetencije

Medijsku kompetenciju se jednostavnije moze odrediti kao ,,sposobnost
samostalnoga i kritiCko-refleksivnog iskustva s medijima kao sredstva kreativnog
izrazavanja“ (Potinger i sur., 2004, prema Livazovié, 2010, 259). Pritom valja razjasniti
razliku u terminoloskom odredenje medijske kompetencije i ve¢ spomenute medijske
pismenosti, koje se Cesto shvacaju kao istoznacnice. Livazovi¢ (2010) odreduje medijsku
pismenost kao sadrzajno uzi i podredeni pojam koji se odnosi na stjecanje tehnickih
vjeStina uporabe medija i medijskih sadrzaja. S druge strane, pojam medijske
kompetencije odreduje kao Siri i nadredeni pojam koji se odnosi na sposobnost kriticke
refleksije prema medijskim sadrzajima te na moguénost njihove kreativne primjene. U
ovom se radu upravo na navedeni nacin razdjeljuje znaenje tih pojmova te se pojam
medijske kompetencije povezuje sa sposobnoséu kritiCkog promisljanja o medijskim
sadrzajima.

Kako bi se objasnilo nastanak idejnog koncepta medijske kompetencije prvotno
treba opisati razvoj komunikacijske kompetencije. Razumijevanje pojma komunikacijske
kompetencije mijenjalo se kroz godine te se taj pojam promatrao iz razliCitih perspektiva.
Livazovi¢ (2010) navodi da je primjerice biheviorist Skinner (1954) jezik i komunikaciju
razmatrao iskljucivo sa stajaliSta teorije uéenja, a lingvist Chomsky (1965) unutar njegova
,kompetencijsko-izvedbenog” modela u kojem se ,,izvedba” odnosi na sposobnost koju
pojedinac posjeduje 1 moZe uporabiti, a ,kompetencija” na nacelnu mogucnost ili
pretpostavku.

Nadalje, vazno je spomenuti teoriju komunikacijske kompetencije Habermasa
(1979, prema Livazovi¢, 2010) koji je opisao cetiri kljucne pretpostavke za uspjesnu
komunikaciju, koje definira kao temeljne kompetencije, a to su: jezi¢no razumijevanje i
uskladenost, kognitivne sposobnosti, osobna kompetencija u smislu stabilnosti li¢nosti te
moralna kompetencija. Upravo iz ovih postavki Dieter Baacke (1997, prema Livazovi¢,
2010) razvija ideju medijske kompetencije u 1970-im godinama prema kojoj je koncept
medijske kompetencije vezan uz komunikacijsku kompetenciju koja je dana svakom
covjeku i njemu pripada po temeljnim ljudskim znacajkama, no svejedno zahtijeva

ucenje, razvijanje i vjezbanje kako bi se ostvarili ciljevi medijskog odgoja i obrazovanja
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te medijske pedagogije. Te ciljeve Baacke (prema Livazovi¢, 2010, 257) dijeli na:
»kognitivhu dimenziju (znanje, razumijevanje i analiza sadrzaja) koja opisuje procese
prepoznavanja i dekodiranja simbolizma medijskih poruka; moralnu dimenziju kao
moralno-eti¢ki pristup medijima; socijalnu dimenziju koja se odnosi na zakonodavno-
pravne, te druStvene utjecaje i aktivnosti; estetsku dimenziju kao kreativnu osnovicu
uporabe medija te, konacno, djelatnu dimenziju s ciljem depasivizacije razvijanjem
sposobnosti  aktivnog sudjelovanja u medijskoj sferi“. Prema Baackeu (ibid.),
ostvarivanje svih dimenzija vodi k novoj filozofiji odgoja i obrazovanja u informacijskom
drustvu te se samim time implicira nuznost integriranja medijskih kompetencija u skolski
kurikulum na svim razinama, a takav Baackeov koncept u medijskoj pedagogiji
Heinrichson (2004, ibid.) naziva procesom cjelozivotnog ucenja i razvoja. Sli¢no
Baackeovu odredenju medijske kompetencije, Aufenanger (2003, prema Livazovic,
2010, 258) odreduje njene sljedece dimenzije:

a) ,,kognitivna dimenzija obuhvaca znanje, razumijevanje i analizu medija,
poznavanje razli¢itih medijskih sustava, razumijevanje medijski
specifi¢nih simbola 1 sustava kodiranja te analizu medijskih sadrzaja;

b) djelatna (prakti¢na) dimenzija: izrazavanje putem medija, oblikovanje
medijskih  sadrzaja, informiranje putem medija, vjeZbanje i
eksperimentiranje s medijima;

c) moralna dimenzija — medije i medijske sadrzaje promatrati i prosudivati
prema etickim standardima poput ljudskih prava, skrbi o okoliSu, te
medijskim ucincima poput utjecaja sadrZaja na komunikaciju, interakciju
I 0sobnost,

d) socijalna dimenzija — prijenos kognitivnih i moralnih dimenzija u
politi¢kom i druStvenom podrucju, zakonska regulativa vezana uz medije,
poticanje primjerene rasprave 0 utjecajima i posljedicama izlozenosti
medijima;

e) afektivna dimenzija — proucavanje posljedica utjecaja zabavnog karaktera
medija;

f) estetska dimenzija — oblikovanje utjecaja na medijske sklonosti i interese
publike®.
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Nadalje, vazno je i zanimljivo spomenuti da Livingstone (2001, ibid.), jedna od
vodecih predstavnica anglosaksonske Skole medijske pedagogije, pojam i znacenje
medijske kompetencije izjednacuje s pojmom i znacenjem informaticke pismenosti koje
podrazumijevaju: analiticku kompetenciju razumijevanja izrade i uporabe medijskih
sadrzaja, kontekstualno znanje i razumijevanje Sirega politickog, ekonomskog, socijalnog
I kulturalnog konteksta u kojemu se informacije proizvodi i prima $to je kljuc¢na
sastavnica kriti¢nosti spram suvremenih medija, zatim ,.kanonicko” ili temeljno znanje o
korisnim, pouzdanim i vaznim informacijskim resursima te prakticnu kompetenciju
uporabe, interpretiranja i proizvodnje suvremenih medijskih sadrzaja. Pritom Sama
Livingstone (2001, ibid.) naglasava kako se trebaju raspraviti i usuglasiti razli¢ita
misljenja i razumijevanja temeljnih pojmova medijske pedagogije, poput pojma
pismenosti, ljudskog ili kulturnog kapitala, vjestine, kompetencije i drugo. Smatramo da
je pitanje usuglasavanja oko znacenja ovih pojmova vrlo vazno jer je njihovo definiranje
i pravilno koristenje prvi korak prema ostvarivanju ciljeva medijskog obrazovanja i
odgoja za medije. Razumijevanja navedenih pojmova medu stru¢njacima u ovom
podrucju se medusobno razlikuju, pa tako ne zacuduje pojava da se razli¢iti medijski
struénjaci ne mogu usuglasiti ni oko zna¢enja pojma medijske kompetencije. Neovisno o
raznim predodZbama o njenom znacenju, mozemo zakljuciti da su pojedina obiljezja
medijske kompetencije, prema Arbeiter (1999, ibid., 259), neupitna, a to su:

a) ,.znanje i svijest o razli¢itim medijima i mogucnostima njihove uporabe,
te njihovim prednostima, nedostatcima i mogucim opasnostima;

b) sposobnost razumnog izbora sadrzaja u skladu s vlastitim potrebama, te
odabira informativnih, obrazovnih i zabavnih sadrzaja koji odgovaraju
pojedincevu zivotnom stilu i obiljeZjima identiteta;

c) sposobnost kriticke refleksije prema razli¢itim medijskim sadrzajima i
utjecajima;

d) tehnicko znanje o medijima, prije svega o uporabi i rukovanju medijskim
aplikacijama;

e) sposobnost razumijevanja i analize razli¢itih medijskih diskursa;

f) znanje o uvjetima medijske produkcije i njihove vaznosti za kritiku
drustvene svakodnevice;

g) sposobnost prosudbe razli¢itih medijskih sadrzaja i ideoloskih polazista;
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h) sposobnost samostalnog oblikovanja 1 komunikacije medijskim
sadrzajima;

i) razvijanje sposobnosti percepcije i razluéivanja razli¢itih medijskih
sadrzaja;

J) vjestina kriticke refleksije o idejama i konceptima poput stvarnosti, istine,

informacije, znanja, manipulacije i sl.*.

2.4.2 Razvoj kriticnog razmisljanja o medijskim sadrZajima

2.4.2.1 Vazni dionici ucenja kriticnog razmisljanja o medijskim sadrZajima

Veé¢ smo mnogo govorili o razvoju kriticnog stava prema medijskim sadrzajima te
je jasno da se kriticnost treba razvijati od najranije moguce dobi. Ucenje medijske
kompetencije se moze provoditi u raznim socijalnim sredinama djeteta ili mlade osobe,
poput obitelji, odgojno-obrazovne ustanove koju pohada, vr$njackih skupina te prostora
izvans$kolskih i1 slobodnovremenskih aktivnosti.

Kad govorimo o obitelji, trebamo istaknuti da djeca unutar obitelji stjeCu svoja prva
iskustva o svijetu oko sebe, pa tako i iskustva o medijima i s medijima. Klju¢nu ulogu u
razvoju medijske kompetencije djece u obiteljskom kontekstu ima ponaSanje roditelja jer
upravo oni, navodi Livazovi¢ (2010), mogu poticati medijske kompetencije na sljedece
nacine:

a) dosljednim opazanjem, pra¢enjem i usmjeravanjem medijskih iskustava i uporabe
vlastite djece;

b) mijenjanjem medijskih navika djece prema potrebi;

€) posredovanjem u objasnjavanju pojedinih medijskih fenomena te jacanjem
vjestine opiranja neprimjerenim sadrZajima;

d) podrske djeci u stjecanju medijski vaznih vjeStina poput tehnickih i kriti¢kih
znanja kao podrske u razvoju medijske kompetencije.

Takoder, odgojno-obrazovni struc¢njaci jednako su vazni u razvoju medijske
kompetencije kod djece i mladih, a Skola pritom ima kljuénu ulogu u poticanju
raznovrsnih mogucénosti iskoriStavanja medija te ucenja o medijima 1 medijskim
utjecajima, no pitanje je li ta mogucénost dovoljno iskoriStena u hrvatskom sustavu odgoja

1 obrazovanja razmatrat ¢emo u narednim poglavljima.
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2.4.2.2 Pitanja koja razvijaju kriticko misljenje

Kao pomoc¢ pri razvijanju kritickog misljenja o medijskim sadrzajima kod djece i
mladih Centar za medijsku pismenost (Besker, 2017) objavio je pitanja koja razvijaju
kriti¢ko razmisljanje, nazvana ,,Five Key Questions®. Ta se pitanja mogu postaviti u bilo
kojoj situaciji kad je pojedinac u doticaju s medijskim sadrzajem, a odgovori na pitanja
poticat ¢e njegovo kriticko razmisljanje 1 dovesti ga do zaklju¢ka o relevantnosti 1
manipulativnosti nekog medijskog sadrzaja. Pitanja se referiraju na pet koncepata
medijske pismenosti prema Centru za medijsku pismenost (Vuceti¢, 2019) o kojima smo
pisali ranije. Dakle, prvo pitanje glasi ,,TKo je kreirao ovu poruku?* jer je prvo potrebno
znati tko je autor ili tko su autori odredene poruke. Drugo pitanje je ,,Koje kreativne
tehnike su koristene kako bi privukle moju paznju?* jer razlicite tehnike na razli¢ite nacine
privlace paznju i utjeCu na konzumenta. Trecée pitanje glasi ,,Kako mogu razliciti ljudi
razumjeti ovu poruku drukcije od mene?“. Cetvrto pitanje je ,.Koji su stilovi Zivota,
vrijednosti i tocke gledista zastupljeni ili izostavljeni iz ove poruke?*, a posljednje pitanje
glasi ,,Zasto je ova poruka poslana?* te se u tom pitanju ogledaju motiv i svrha medijske
poruke (Besker, 2017, 40-41).

Osim navedenih pitanja, Jurici¢ (ibid., 41) navodi da postoji Sest jednostavnijih
pitanja i njihova potpitanja koja takoder mogu razvijati kriticko misljenje pojedinca:

1. Tko? Tko je rekao to o ¢emu se raspravlja? Je li to bio netko koga poznajes?
Je li ta osoba tebi bitna? Je li uopce vazno tko je to rekao?

2. Sto? Sto je re¢eno? Je li to injenica, neije misljenje ili interpretacija? Je li
sve rec¢eno ili je nesto izostavljeno?

Gdje? Gdje je re¢eno? U javnosti ili privatno? Osobno ili iza leda?

4. Kada? Kada je re¢eno? Za vrijeme nekog dogadaja, prije ili nakon njega?

5. Zasto? Zasto je receno? Kako bi se nesto objasnilo? NesSto naucilo? Na nesto
nagovorilo? Kako? Kako je receno? Pisano ili usmeno? Jasno ili nejasno?
OptuZzujuce? Sretno ili Zalosno?

Ova pitanja pojednostavljeni su prikaz tijeka kritickog promisljanja pojedinca u
doticaju s medijskim porukama i sadrzajima. Ona svakako mogu sluziti kao pomo¢
osobama koje uce kriticki promisljati o medijima te su svakako korisna kao konkretizacija

apstraktnog pojma kriticnosti za djecu i1 mlade, no kriti¢nost ne treba i ne smije stati na
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ovih nekoliko pitanja. Kriticnost prema medijskim porukama i sadrzajima se treba
razvijati, §to je moguce jedino dubokom analizom sadrzaja, razmisljanjem o temama,
proSirivanjem znanja, dodatnim iskustvom i obrazovanjem. O medijskom obrazovanju

¢emo viSe govoriti u narednim poglavljima.

2.5 Potreba za medijskim obrazovanjem i odgojem za medije

2.5.1 Pojava pitanja o medijskom obrazovanju i opismenjavanju

Potreba za medijskim obrazovanjem u raznim se drzavama javlja ve¢ pedesetih
godina proslog stoljeca zbog naglog Sirenja utjecaja televizije na razvoj i odgoj djece. Cilj
medijskog obrazovanja tog vremena bio je spreCavanje negativnih utjecaja medija i
medijskih poruka na moguce usvajanje negativnih stilova Zivota i neefikasno provodenja
slobodnog vremena kod djece i mladih (Maksimovi¢, Petrovi¢, Osmanovi¢, 2014, prema
Kizlin, 2017). U tom je smislu Skolski kurikulum trebao osposobiti djecu da ,.kritic¢ki
promatraju reklame, da razlikuju ¢injenice od fikcije, stil i oblike programa te prepoznaju
veze izmedu televizijskih i tiskanih materijala“ (Kline i sur., 2006, prema KiZlin, 2017,
10).

Koliko je medijsko opismenjavanje vazno istice UNESCO jos 1964. godine te
predlaZe izradu sustavnih programa medijskog opismenjavanja s ciljem razvoja kritickog
razmi$ljanja i odgovornog gradanstva (Erjavec, Zgrablji¢, 2000, prema Kizlin, 2017), a
1976. godine sa svojom stru¢nom radnom skupinom priprema model za masovni odgoj
za medije koji bi djecu i mlade poducavao o kritickom promatranju medijskih sadrzaja
(Erjavec, u: Zgrablji¢ Rotar i sur., 2005). Na UNESCO-voj konferenciji Odgoj za medije
u Giinewaldu u Njemackoj 1982. godine devetnaest zemalja prihvaca Deklaraciju o
medijskom odgoju (Declaration on Media Education) u kojoj se naglasava vaznost
medijskog odgoja te se od razvijenih zemalja trazi da se ukljuce u projekt odgoja za
medije izradom sustavnih programa medijskog opismenjavanja na svim razinama,
ukljuce u svjetski projekt odgoja za medije (ibid.).

O vaznosti uvodenja medijskog odgoja u obrazovne sustave 1985. godine pise
teoretiCar medija Len Mastermann koji upozorava na razlike u vrijednostima koje
promicu odgojno-obrazovne ustanove i onih koje promoviraju sredstva masovne

komunikacije, stavljaju¢i naglasak na povodljivost i ranjivost djece i mladih
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(Maksimovi¢, Petrovi¢, Osmanovi¢, 2013, prema Kizlin, 2017). U knjizi ,,Teaching the
media“ Masterman navodi sedam razloga za uvodenje medijskog obrazovanja u $kole
(Masterman 1985., prema Kizlin, 2017, 11):

1. ,,Visoka potrosnja medija i prezasi¢enost informacijama

2. Ideoloski znacaj medija (posebno reklame)

3. Prodor informacijskih tehnologija u tvrtkama

4. Prodor medija na demokratskoj razini

5. Rastu¢i znacaj vizualne i informacijske komunikacije

6. Ocekivanja mladih da budu obrazovani kako bi razumjeli doba u kojem zive

7. Nacionalni i medunarodni porast privatizacije svih informacijskih tehnologija“.

2.5.2 Prikaz odgoja za medije u razli¢itim driavama

Kao $to smo ve¢ spominjali, razne zemlje mogu na razliite nacine ukljuciti
medijsko obrazovanje u Skolski kurikulum. Erjavec (2005, prema Kizlin, 2017, 12)
formira Cetiri osnovna modela:

1. ,,Medijski odgoj kao specijalizirani predmet (izborni ili glavni)

2. Medijski odgoj kao dio postojeéeg predmeta (najcesc¢e materinjeg jezika)

3. Medijski odgoj kao dio veceg broja razli¢itih predmeta (povijest, geografija,
jezici...)

4. Medijski odgoj kao fakultativnu aktivnost*.

S obzirom na uspjesnost ukljucivanja odgoja za medije u skolske sisteme, Erjavec
(u: Zgrablji¢ Rotar i sur., 2005, 91-101) drzave dijeli na tri grupe prema podacima do
2005. godine:

2.5.2.1 Prva grupa drZava: uklju¢enost odgoja za medije u skolsku satnicu
U prvoj su grupi drzave koje su najuspjesnije integrirale odgoj za medije, a to su
Australija, Danska, Finska, Kanada, Madarska, Njemacka, Norveska, Irska, Slovenija,

Svedska i Velika Britanija. Te su zemlje odgoj za medije ukljucile u razli¢ite predmete ili

ga uvele kao izborni ili obavezni predmet, a primjerice u Velikoj Britaniji, odgoj za
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medije je dio zavrsnog ispita. Za medijsko obrazovanje osigurano je gradivo i drugi
izvori, a u tim zemljama postoje ¢ak i drustva ucitelja odgoja za medije.
Australija

Od kasnih 1970-ih odgoj za medije (Media Literacy) dio je javnog obrazovnog
sistema u srednjim skolama u okviru razli¢itih paketa jezi¢nih predmeta (poput predmeta
Engleski jezik i Umjetnicki odgoj), ali i uc¢enja o tehnologiji. U te predmete ukljuceni su
sadrzaji poput fotografije, filma, televizije i komunikacijske tehnologije. Pocetkom
devedesetih godina proslog stolje¢a odgoj za medije u Australiji postao je mali, ali vazan
dio njihovog skolskog javnog sustava srednjih skola te je sastavni element ucenja
materinjeg jezika pa su tako ucitelji Engleskog jezika udruzeni u nacionalnu organizaciju
LAustralski - ugitelji  medija* (,,The Australian Teacher of Media®) te zajedno
pripremaju gradivo za ucenje, organiziraju stru¢na usavrSavanja te se zalazu za tehnicku
i financijsku podrsku od strane drzave (ibid.).

Danska

Pocetak odgoja za medije u Danskoj moguce je povezati s tridesetim godinama
proslog stoljeca kada je grupa ucitelja entuzijasta uvela poseban predmet o filmu (Media
Education around the World, 1998, prema Erjavec, u: Zgrablji¢ Rotar i sur., 2005). Danas
odgoj za medije u Danskoj nije sluzbeno uveden u osnovnoskolsku satnicu, no provode
ga uditelji povijesti, druitva i Danskog jezika. Sto se ti¢e srednjoskolskog obrazovanja,
odgoj za medije ukljucen je u nastavu materinjeg jezika jos od pocetka devedesetih godina
proslog stoljeca (Tufte, 1992, prema Erjavec, u: Zgrablji¢ Rotar i sur., 2005).

Finska

Odgoj za medije (Mass Media Education) sluzbeni je dio satnice u osnovnim
Skolama od 1970. godine, a u srednjim od 1979. (Erjavec, u: Zgrablji¢ Rotar i sur., 2005)
te je sastavni dio razlicitih predmeta. U osnovnoj se §koli provodi u sklopu Finskog jezika,
Umjetnosti, Povijesti te drustvenih i ekoloskih studija.

Irska

U srednjoj skoli medijski odgoj je dio izbornih predmeta te u Engleskog jezika,

Umjetnosti 1 Gradanskog odgoja te ne postoji kao samostalan predmet (O'Neill &

Howley, 2002, prema Erjavec, u: Zgrablji¢ Rotar i sur., 2005).
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Kanada
U Kanadi je odgoj za medije (Media Literacy) dio osnovnoskolskog i
srednjoskolskog obrazovanja, a u srednjoskolsku satnicu ukljucen je u Sezdesetim
godinama proslog stoljeca te je povezan s takozvanim filmskim odgojem (Screen
Education) koji je od 1999. godine trebao postati sastavni dio osnovnoskolske i
srednjoskolske satnice za predmet Engleski jezik. Odgoj za medije razlicito je razvijen u
pojedinim kanadskim pokrajinama, a Britanska Kolumbija je bila prva iz njih koja ga je
1996. godine ukljucila u Engleski jezik od prvoga razreda osnovne do kraja srednje skole.
Pokrajina Alberta odgoj za medije ukljucila je u Skole 2000. godine, a atlantska ga je
skupina pokrajina 1997. godine ukljucila u osnovne i srednje skole u sklopu Engleskoga
jezika. Odgoj za medije je najbolje razvijen u Ontariju, gdje ga je ontarijsko Ministarstvo
Skolstva 1987. godine ukljucilo u nastavu Engleskoga jezika te mu se u nizim razredima
osnovne skole posvecuje trec¢ina ukupnoga vremena u nastavi Engleskoga jezika, a u
sedmom i osmom razredu mu je posveéeno deset posto nastave.
Madarska
U Madarskoj se filmski odgoj od 1965. do 1978. godine u srednjoj skoli provodio
u sklopu predmeta Madarski jezik i knjizevnost pod nazivom ,,Filmska estetika“. Od
1978. do 1980. godine filmski se odgoj nije predavao, a od 1980. do 1995. godine
ponovno se uvodi na lokalnom, alternativnom nivou, izvan skolskog sistema, a od 1995.
godine provodi se u srednjim skolama pod nazivom ,,Film i mediji“ u sklopu predmeta
Umjetnost, zajedno s vizualnom umjetnoscu, glazbom i dramom/plesom (Szijarto, 2002,
prema Erjavec, u: Zgrablji¢ Rotar i sur., 2005).
Njemacka
Njemacka ima dugu tradiciju na podru¢ju odgoja za medije u osnovnoskolskom i
srednjoskolskom obrazovanju te je prvo spominjanje pojma odgoja za medije moguce
povezati s pedagogom Johannom Amosom Comeniusom i njegovom knjigom ,,Schola
Pansophica“ (Erjavec, u: Zgrablji¢ Rotar i sur., 2005). U Njemackoj je odgoj za medije
(tzv. ,,Medijska kompetencija“) izborni predmet u osnovnim skolama od 5. do 10. razreda
te je ukljucen u druge predmete kako u osnovnim, tako i u srednjim skolama, a provodi

se u kontekstu Politickog obrazovanja, Znanja o drustvu ili Drustvenih studija.
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Norveska
U Norveskoj usustavljen odgoj za medije zapocinje u 70-im godinama proslog
stolje¢a. Godine 1974. 1 1975. odgoj za medije bio je ponuden kao izborni predmet za
srednjoSkolce u dobi od 14 do 19 godina, a od 1987. godine ukljuéen je u razne predmete
poput Drustvenih studija (gdje se proucavaju medijski sadrzaji i mogu¢ njihov razvitak u
buduénosti), Ekologije (obraduju se vizualne komunikacije i modeli analize), Umjetnosti
i obrta (gdje se naglasavaju razliciti oblici medija), Znanosti (koja isti¢e tehnolosku sferu
medija) i Glazbe (koja se bavi popularnom glazbom i njenim utjecajem). Odgoj za medije
moze se odabrati kao izborni predmet od cetvrtoga razreda osnovne skole pa do fakulteta
(Media Education around the World, 1998, prema Erjavec, u: Zgrablji¢ Rotar i sur.,
2005).
Svedska
Odgoj za medije u Svedskom obrazovnom sustavu provodio se kroz predmet ”Film
i televizija”, koji se predavao u srednjim skolama od 1975. do 1980. godine (Halloran &
Jones, 1984, prema Erjavec, u: Zgrablji¢ Rotar i sur., 2005). U $vedskim devetogodisnjim
osnovnim $kolama odgoj za medije je dio predmeta Opce Svedske studije i svedski jezik.
Slovenija
Odgoj za medije postaje sastavni dio Skolskog rasporeda sati nakon obnove
osnovnoskolskog sustava i organiziranja devetogodi$nje osnovne Skole 1990-ih godina te
je u skolski program ukljucen u razliitim oblicima (kao sastavni dio predmeta i kao
izborni predmet) te na razliCitim stupnjevima od osnovne $kole pa do fakultetskog
obrazovanja. U osnovnoj Skoli odgoj za medije obraduje se u sklopu Slovenskog jezika 1
Gradanskog odgoja 1 etike, a u novoj devetogodi$njoj osnovnoj Skoli u¢enicima se nude
dva izborna predmeta iz tog podrucja — Odgoj za medije u 7., 8. i 9. razredu (u sklopu
kojeg uce o tisku, televiziji, radiju i internetu) te Skolsko novinarstvo (koje je vise
usmjereno na kreativno izrazavanje). U srednjoj Skoli se odgoj za medije provodi u sklopu
predmeta kao Sto su Sociologija, Psihologija i Slovenski jezik (Erjavec, u: Zgrablji¢ Rotar
I sur., 2005).
Velika Britanija
Godine 1983. skotski odjel za skolstvo (The Scottish Education Department) je
poceo mijenjati do tad oskudni sustav odgoja za medije. Program za razvoj odgoja za

medije (Media Education Development Project — MEDP), koji je oblikovao nastavni plan,

31



razlikuje odgoj za medije (koji je ukljucen u ve¢ postojece predmete, najvise u ucenje
materinjeg jezika) i medijske studije koje se oslanjaju na osam modula. Od 1995. godine
odgoj za medije u Velikoj Britaniji je na srednjoskolskom nivou uklju¢en u poucavanje

materinjeg jezika, no postoji i kao zaseban predmet (ibid.).

2.5.2.2 Druga grupa driava: minimalna ukljucenost odgoja za medije u Skolsku

satnicu

U ovu grupu drzava Erjavec (prema Zgrablji¢ Rotar i sur., 2005, 97) ubraja
Austriju, Hrvatsku, Italiju, Nizozemsku i Sjedinjene Ameri¢ke Drzave jer u tim zemljama
,00goj za medije ovisi 0 motiviranosti pojedinih ucitelja i o podrsci nesluzbenih
institucija“ jer ,,sluzbena $kolska politika nije prepoznala znacenje odgoja za medije i ne
daje vecu finan[c]ijsku podrsku*.

Austrija

U Austriji odgoj za medije nije dio skolskoga nastavnog plana, ve¢ ovisi o
naporima pojedinih ucitelja. Osim toga, nedostaje i organizirano obrazovanje ucitelja za
odgoj za medije.

Italija

Godine 1985.u talijanske osnovne skole uveden je novi kurikulum te je 1987.
godine bilo organizirano dodatno obrazovanje za talijanske ucitelje. Odgoj za medije bio
je ukljucen u predmet Slike, muzika i pokret, no uloge suvremenih medija nisu dovoljno
naglasene (Media Education around the World, 1998, prema Erjavec, u: Zgrablji¢ Rotar
i sur., 2005). U dokumentima o reformi skolskog sustava spominje se tek uvodenje
multimedijskih tehnologija u sklopu svih predmeta.

Nizozemska

Odgoj za medije u Nizozemskoj je nerazvijen. Naziva se ,,Audiovizualni odgoj*
te sluzbeno nije predmet u §kolama, a na nivou srednjoskolskog obrazovanja ovisi o volji
1 naporu ucitelja pri provodenju eksperimenata ili o ponudi izvanskolskih aktivnosti.

Sjedinjene Americke Drzave

Ukljucenost odgoja za medije (Media Literacy) u SAD-u ovisi o pojedinoj drzavi,

no vecina njih nema ukljuc¢en odgoj za medije u Skolske programe. S druge strane, drzave

kao Sto su Kalifornija, Novi Meksiko i Havaji ukljucuju odgoj za medije u ucenje
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Engleskog jezika. Nakon potpisivanja zakona "Ciljevi 2000: Zakon o americkom
skolstvu™ (Goals 2000: Educate America Act) 1994. godine, potaknuto je novo
oblikovanje ,,sadrzajnih standarda“ u devet osnovnih predmeta: Engleski, Matematika,

Povijest, Znanost, Strani jezik, Gradanstvo, Ekonomija, Umjetnost i Geografija.

2.5.2.3 Treéa grupa drZava: neukljucivanje odgoja za medije u satnice

U ovu grupu drzava spadaju drzave u kojima je odgoj za medije loSe ili sasvim
nerazvijen. Erjavec (prema Zgrablji¢ Rotar i sur., 2005) ovdje svrstava Grcku, Rusku

Federaciju, Spanjolsku i Svicarsku.

2.5.3 Odgoj za medije u Hrvatskoj

2.5.3.1 Zacetak medijske kulture u hrvatskom Skolstvu

Za zacetak medijske kulture u hrvatskom Skolstvu i razvoj filmske pismenosti
trebamo zahvaliti profesoru Stjepku Tezaku Kkoji je 1958. godine u pedagoskom radu
naslova Film kao predmet poucavanja u nastavi materinjeg jezika zapo¢eo osmisljavati
programe filmskog odgoja u Skoli, a 1964. godine film je revizijom programa dobio
zasebno mjesto u okviru nastave hrvatskog jezika pod nazivom Filmska kultura (Tezak,
2013, prema Kizlin, 2017). Modul medijske kulture u osnovnim $kolama u periodu od
1990. do 2000. godine najvise je razvijao Kresimir Miki¢ koji je ujedno i autor prvog

udzbenika o medijskoj kulturi, piSu Kanizaj i Car (2015, prema Kizlin, 2017).

2.5.3.2 Zakonski akti o medijima u Republici Hrvatskoj

Republika Hrvatska je na temelju Konvencije o zastiti ljudskih prava i temeljnih
sloboda, Europske konvencije o prekograni¢noj televiziji te na temelju Ustava RH
prihvatila nove zakone o medijima, a to su—Zakon o medijima (2003), Zakon o Hrvatskoj
radioteleviziji (2003) i Zakon o elektronickim medijima (2004). Pri izradi Zakona o
elektronickim medijima prihvacéen je niz preporuka i propisa Vijeca Europe, kao Sto su
Preporuka (97) o prikazivanju nasilja u elektronickim medijima, Preporuka (92) o

videoigrama rasistickog sadrzaja te Preporuka (90) o kinoprodukciji za djecu i

33



adolescente, no, kako pise Zgrablji¢ Rotar (u: Zgrablji¢ Rotar i sur., 2005), razlozi njihova
donoSenja nisu interesi djece kojima viSe pozornosti po pitanju medijskog
opismenjavanja pridaju civilne udruge. Vijece za elektronicke medije i Vije¢e HRT-a dva
su tijela koja mogu odlucivati o vaznim pitanjima (poput toga kakav ¢e se sadrzaj emitirati

na televiziji u primetime-u) te bi trebala bi suradivati s civilnim sektorom.

2.5.3.3 Nacionalni obrazovni dokumenti koji ukljucuju odgoj za medije

U ovom ¢emo dijelu ukratko kronoloskim redoslijedom predstaviti nacionalne
dokumente koji se ti¢u odgoja i obrazovanja, a koji su se u svojim odredbama dotakli
medijskog obrazovanja te ponudili odredene smjernice. To su: Nastavni plan i program
za osnovnu Skolu (2006), Nacionalni okvirni kurikulum (2011), Strategija obrazovanja,
znanosti 1 tehnologije (2014), Okvir nacionalnoga kurikuluma (2016), Kurikulum
nastavnoga predmeta Hrvatski jezik za osnovne skole i gimnazije (2019) i Odluka o
donoSenju kurikuluma za medupredmetnu temu Uporaba informacijske i komunikacijske

tehnologije za osnovne i srednje skole u Republici Hrvatskoj (2019).

2.5.3.3.1 Nastavni plan i program za osnovnu Skolu (2006)

U Nastavnom planu i programu za osnovnu Skolu (2006, 25) pojavljuje se Medijska
kultura kao jedna od Cetiri predmetne sastavnice unutar predmeta Hrvatski jezik, s time
da ostale tri ¢ine hrvatski jezik, knjiZevnost 1 jezi¢no izrazavanje. Zadace nastavnoga
podrucja Medijska kultura su: ,,0sposobljavanje za komunikaciju s medijima: kazaliStem,
filmom, radijem, tiskom, stripom, rac¢unalom; primanje (recepcija) kazaliSne predstave,
filma, radijske i televizijske emisije; osposobljavanje za vrjednovanje radijskih i
televizijskih emisija te filmskih ostvarenja“. Kako se predmet Hrvatski jezik provodi od
prvog do osmog razreda osnovne Skole, u skladu s tim su odredeni sadrzaji podrucja
Medijske kulture za svaki razred, sto je vidljivo u Tablici 2: Sadrzaji Medijske kulture po

razredima.
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Tablica 2. Sadrzaji Medijske kulture po razredima (prilagodeno prema Nastavnom planu i
programu za osnovnu Skolu, 2006, 25-50)

Razr.

Nastavno podrucje: Medijska kultura

Teme

a) animirani film

b) lutkarska predstava

c) knjiznica

a) filmska prica

b) kazaliste

c) televizija

d) djecji Casopisi

a) djec;ji film

b) radijska emisija

C) knjiznica —koristenje
enciklopedije

a) dokumentarni film

Obrazovna postignuca

a) primanje kratkih lutkarskih i crtanih filmova stilski
sadrzajno primjerenih djetetu; razlikovati lutkarski i crtani
film

b) dozivjeti lutkarsku predstavu; navesti glavne likove;
oziviti scensku lutku; izvesti kra¢i ulomak igrokaza

¢) upoznati $kolsku i mjesnu knjiznicu; nauditi posudivati,
cuvati i vracati knjige; razlikovati knjiznicu od knjizare

a) primati (recepcija) primjerene djecje filmove; zamijetiti i
odrediti slijed dogadaja u filmu; ispricati filmsku pricu
kratkoga crtanoga filma; razlikovati glavne i sporedne
likove u filmu

b) primati (recepcija) nekoliko primjerenih kazalisnih
predstava (prema moguénosti); razlikovati kazaliSnu
predstavu od filma; razlikovati pozornicu od gledalista

¢) izdvojiti iz televizijskoga programa najdrazu emisiju,
pogledati ju i razgovarati o njoj

d) upoznavati neke djecje Casopise i stripove u njima, Citati
ih, razlikovati ih od ostaloga tiska

a) primati primjerene djecje filmove (recepcija); razlikovati
igrani film za djecu od animiranoga filma; ispricati filmsku
pricu

b) primati radijsku emisiju za djecu (recepcija); raspravljati
0 njoj; zamijetiti zvucna izrazajna sredstva

¢) pronaci trazenu obavijest u djecjoj enciklopediji sluzeci
se kazalom i abecednim redom

a) primanje primjerenih  dokumentarnih  filmova
(ekoloskoga sadrzaja, zaviCajna tematika) primjerenih
uceniku; zamijetiti osnovna obiljezja dokumentarnoga

filma
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b) usporedba filma s

knjizevnim djelom

¢) racunalo

d) knjiznica — sluzenje
rjecnikom 1 Skolskim
pravopisom

a) mediji

b) filmski rodovi

¢) animirani film

d) tisak

e) kazaliSte

a) filmska

sredstva

izrazajna

b) mreza (internet)

c) strip

a) igrani film

b) televizijske emisije

c) radio

b) primati nekoliko dje¢jih filmova nastalih na knjizevnome

predlosku  (recepcija); iskazivati vlastiti dozivljaj
knjizevnog djela i filma; zamijetiti slicnosti i razlike izmedu
filma i knjizevnog djela prema kojemu je snimljen

c) razlikovati obavijesne i zabavne moguénosti racunala

d) pronaéi trazenu obavijest U Skolskome rjecniku ili

pravopisu sluzeci se kazalom i abecednim redom

a) osvijestiti postojanje razli¢itih vrsta medija; navesti
primjer za priopéajni proces (posiljatelj-poruka-medij-
primatelj sporazumijevanje) u jednome od medija

b) prepoznati i razlikovati filmske rodove

C) prepoznati osnovna obiljezja animiranoga filma;
razlikovati crtani film od lutkarskoga filma

d) prepoznati i razlikovati vrste tiska

e) uociti suprotstavljene likove, prepoznati kazali$na
izrazajna sredstva u predstavi: scenografiju, kostimografiju,
rasvjetu

a) prepoznati izrazajna sredstva u filmu; razlikovati vrste
kadrova, planova i kuta snimanja

b) prona¢i nekoliko mreznih stranica o temama iz
hrvatskoga jezika i knjizevnosti

c) prepoznati izraZajna sredstva stripa; uociti slicnost i
razliku izmedu filmskoga kadra i kvadrata stripa (plan i kut
gledanja)

a) prepoznati i objasniti obiljezja igranoga filma i filmske
price; uociti ideju te odnose medu likovima i izrazajna
sredstva; razlikovati vrste igranoga filma; usporediti film i
knjizevno djelo

b) razlikovati vrste televizijskih emisija s obzirom na

njihovu namjenu
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¢) prepoznati radijska izrazajna sredstva; razlikovati vrste
d) knjiznica radijskih emisija; osvijestiti obavijesnu, obrazovnu i
zabavnu ulogu radija
d) samostalno se sluziti referentnom zbirkom: rjecnikom,
enciklopedijom i pravopisom
8. a) scenarij, knjiga a) razlikovati scenarij i knjigu snimanja; uodciti ulogu
snimanja redatelja
b) dokumentarni film b) razlikovati dokumentarni film od ostalih filmskih rodova;
razlikovati vrste dokumentarnih filmova; uoditi filmska
izrazajna sredstva u dokumentarnome filmu
¢) uociti obiljezja Zagrebacke skole crtanoga filma; navesti
c) Zagrebacka Skola imena najznac¢ajnijih autora
crtanoga filma d) samostalno ili uz pomo¢ knjiznic¢ara prona¢i podatke o
d) u potrazi za knjigom  odredenome knjiznome naslovu kataloskim i racunalnim

pretrazivanjem

O nedostacima nastavnog plana i programa piSu Lana Ciboci i Leali Osmancevi¢
koje su u svom istrazivanju analizirale viSe razrede osnovne Skole u Skolskoj godini
2014./2015. ,.kako bi utvrdile podrucja kojima se medijska kultura bavi, poticu li sadrzaji
¢itanki na kritiCko promiSljanje 1 analizu medijskih sadrzaja te postoji li dovoljno
nastavnih jedinica koje djecu poticu na samostalno stvaranje medijskih sadrzaja* (Ciboci,
Osmancevi¢, 2015, prema Kizlin, 2017, 20). Njihovo je istrazivanje pokazalo da su
medijski sadrzaji najceS¢e sporedne teme, a kao glavna tema javljaju se u samo 6,3 %
tekstova te da u citankama postoji samo 6,3 % tekstova koji ukazuju na potencijalne
pozitivne i negativne utjecaje medija, a u vise od 50% analiziranih nastavnih jedinica
postoje sadrzaji o tehniC¢kom pristupu medijima (ibid.). To znaci da ,,manje od polovine
nastavnih jedinica unutar medijske kulture poti¢e na aktivno koristenje medija, kriti¢ki
pristup, proizvodnju medijskih sadrZaja i na koristenje medija u obrazovanju zbog Cega
autorice upozoravaju kako bi takve nastavne jedinice trebale biti viSe zastupljene jer
medijska pismenost obuhvaca sve zajedno — «pristup, analizu, evaluaciju i stvaranje»*
(ibid., 20).
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2.5.3.3.2 Nacionalni okvirni kurikulum (2011)

U Nacionalnom okvirnom kurikulumu iz 2011., kako isti¢e Kizlin (2017), navodi
se kako se temeljne odgojno — obrazovne vrijednosti te ciljevi odgoja i obrazovanja
prilagodavaju svjetskom trzistu te procesima digitalizacije i globalizacije, a osim toga, da
donose promjene u obrazovnom sustavu koji te promjene zahtijeva. No, u ovome radu
nas zanima koliko su te promjene obuhvatile razvoj medijske pismenosti i kompetencije
u sklopu uéenja o medijima u hrvatskome skolstvu?

Europska Unija, da bi uspjesno odgovorila na izazove razvoja drustva znanja i
svjetskoga trziSta, odredila je osam temeljnih kompetencija za cjelozivotno obrazovanje.
Jedna od njih je digitalna kompetencija koja se odnosi na ,,0sposobljenost za sigurnu i
kritiCku upotrebu informacijsko - komunikacijske tehnologije za rad u osobnom i
drustvenom zivotu te u komunikaciji. Njezini su klju¢ni elementi osnovne informacijsko
- komunikacijske vjestine i sposobnosti: upotreba racunala za pronalazenje, procjenu,
pohranjivanje, stvaranje, prikazivanje i razmjenu informacija te razvijanje suradni¢kih
mreza putem interneta“, navodi se u NOK-u (2011, 17).

Kao jedna od medupredmetnih tema NOK-a (2011, 45) spominje se Uporaba
informacijske i komunikacijske tehnologije provodenjem koje ¢e ucenici:

e biti osposobljeni za prepoznavanje i izbor informacija potrebnih za odredene
situacije te vrjednovati odgovarajuce izvore informacija
¢ Dbiti osposobljeni prikazati informacije na jasan, logi¢an, saZet i precizan nacin
e razloZno i u€inkovito rabiti informacijsku 1 komunikacijsku tehnologiju za:
o trazenje i prikupljanje podataka te njihovu pohranu, pretrazivanje, obradbu
i organizaciju
o analizu i sintezu strukturiranih informacija
o istrazivanje, modeliranje i simuliranje razli¢itih procesa i pojava u prirodi
1 drustvu
o rjeSavanje problema u razliCitim situacijama
o stvaranje i prikazivanje vlastitih ideja i materijala
o ucinkovito samostalno uéenje sluzeéi se racunalom kao medijem

o komunikaciju i suradnju s drugima
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e razviti svijest o primjeni informacijske i komunikacijske tehnologije u drustvu i
njezinim posljedicama

e razviti kritiCan 1 misaon stav o pitanjima vezanima za valjanost i pouzdanost
dostupnih informacija te o pravnim i etickim nacelima interaktivnoga koristenja
tehnologijama informacijskoga drustva“.

Nadalje, razvoj medijske kompetencije spominje se i kao jedan od odgojno-
obrazovnih ciljeva Jezi¢no-komunikacijskog podrucja prema kojem je naglasena vaznost
razumijevanja razli¢itih medijskih jezika te njihovo uspjesno upotrebljavanje u ucenju i
komunikaciji, uz posebno isticanje informacijsko-komunikacijske tehnologije. Osim
toga, u Skolski je kurikulum ukljuc¢ena Filmska i medijska kultura i umjetnost koja se
spominje u kontekstu Umjetnickog podrucja koje se provodi u Cetiri ciklusa (prvi ciklus
¢ine L., I, III. 1 IV. razred osnovne Skole, drugi ciklus ¢ine V. 1 VI. razred osnovne §kole,
tre¢i ciklus ¢ine VII. 1 VIII. razred osnovne Skole, a Cetvrti ciklus se odnosi na I. i II.
razred srednjih strukovnih 1 umjetnickih $kola, dok u gimnazijama obuhvaca sva Cetiri
razreda). U ovom nas radu posebno zanima tre¢i ciklus, odnosno ucenici zavr$nog razreda
osnovne Skole, koji bi po zavrSetku tog ciklusa trebali imati razvijene sljedece vjestine:

1. opazanje, dozivljavanje i prihvacanje filmskih i medijskih elemenata i
stvaralastva (prepoznavanje posebnih obiljezja filmskih ostvarenja,
razlikovanje estetskih i eti¢kih vrijednosti u filmskim ostvarenjima, povezivati
znanje s iskustvom, iskazivanje pozitivnog ili neovisnog stava prema filmskoj
i medijskoj umjetnosti)

2. ovladavanje elementima filmskoga jezika i medijskih aktivnosti (usavrsavanje
primjene filmskih i medijskih postupaka i vjestina, istrazivanje tehnika i
oblika izraZzavanja audiovizualnih poruka, stjecanje vjeStine objedinjavanja
razli¢itih 1zvora podataka u poruku, stjecanje vjeStina uporabe filmskih 1
medijskih postupaka, sredstava, tehnologija i oblika)

3. sudjelovanje u medijskim aktivnostima i filmskomu stvaralastvu
(audiovizualno izraZavanje, iskazivanje stvaralackih sposobnosti u filmskom
1 medijskom stvaralastvu)

4. komunikacija, socijalizacija i suradnja medijskim djelatnostima i
stvaralastvom (oblikovanje audiovizualnih poruka, primjenjivanje jezika

simbola i znakova u audiovizualnoj komunikaciji)
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5. razumijevanje i vrednovanje filmskoga stvaralastva i medijskih aktivnosti
(ocjenjivanje 1 analiziranje sadrzaja medijskih 1 filmskih ostvarenja,
izrazavanje vlastitog misljenja, obrazlozenje stavova, povezivanje s drugim
nastavnim predmetima, ostvarivanje pozitivnog kriticCkog odnosa prema

filmskoj i medijskoj kulturi i stvaralaStvu).

2.5.3.3.3 Strategija obrazovanja, znanosti i tehnologije (2014)

U Strategiji obrazovanja, znanosti i tehnologije (2014, 26) se u kontekstu
cjelozivotnog obrazovanja spominje kako je proces usvajanja i razvoja nekih skupina
klju¢nih kompetencija nuzno njegovati, a te kompetencije su: ,,kriticko misljenje, estetsko
vrednovanje, odgovornost u odnosu prema sebi, drugima i okolini, timski rad,
usmjerenost rjeSavanju problema, temeljne etiCke vrijednosti, vjesStine roditeljstva,
gradanski aktivizam, medijsk[a], financijsk[a] i potroSack[a] pismenost i drugo*. Osim
toga, mediji se u ostatku teksta spominju u okviru jednog od ciljeva, a to je proSirivanje i
unaprjedivanje primjene informacijske i komunikacijske tehnologije (medija) u ucenju i
obrazovanju.

2.5.3.3.4 Okvir nacionalnoga kurikuluma (2016)

U Okviru nacionalnoga kurikuluma (2016) naglasavaju se informacijska te
digitalna pismenosti i koriStenje tehnologija kao jedne od vaznih vjeStina koje djeca
trebaju usvojiti. Informacijska pismenost odnosi se na ucinkovit pristup razli¢itim
izvorima informacija, njihovo kriticko vrednovanje, procjenjivanje, interpretiranje i
kreativno koriStenje pri rjeSavanju problema. Razvojem digitalne pismenosti djeca su
spremna na koriStenje tehnologija, odnosno na poznavanje njihovih moguénosti
koriStenja, razumijevanje eticke i socijalne dvojbe povezane s uporabom tehnologije te

na prikladno i uc¢inkovito koristenje racunalnih aplikacija, interneta i medija.
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2.5.3.3.5 Kurikulum nastavnoga predmeta Hrvatski jezik za osnovne $kole i gimnazije
(2019)

U Prijedlogu Nacionalnoga kurikuluma nastavnoga predmeta Hrvatski jezik iz
2016. navedene su tri domene u organizaciji kurikuluma tog predmeta, a to su: Hrvatski
jezik i komunikacija, Knjizevnost i stvaralastvo te Kultura i mediji, a te se domene u
Nacionalnome kurikulumu nastavnoga predmeta Hrvatski jezik (2019) nazivaju
predmetnim podru¢jima. Nas u ovom radu posebno zanima posljednja predmetno
podrugje, ¢iji su ishodi definirani za svaki pojedini razred osnovne i srednje Skole. Kako
piSe u samom dokumentu Kurikuluma nastavnog predmeta Hrvatski jezik (2019, 11),
predmetno podrucje Kultura i mediji temelji se na ,,razumijevanju teksta u razli¢itim
drustvenim, kulturnim i medukulturnim kontekstima“ te potice ,,razvoj znanja o sebi i
drugima, uvazavanje razli¢itih uvjerenja i vrijednosti te omogucuje djelovanje u
drustvenoj zajednici“. Navedeno predmetno podrucje obuhvaca (ibid.):

e kriticki odnos prema medijskim porukama, razumijevanje utjecaja medija i
njihovih poruka na drustvo i pojedinca; stvaranje medijskih poruka i njihovo
odgovorno odasiljanje

e razumijevanje kulture s glediSta svakodnevnoga Zivota, s drustvenoga gledista,
kulture u odnosu na popularnu kulturu i kulture u odnosu prema knjiZzevnosti i
ostalim umjetnostima te utjecaj kulture na oblikovanje vlastitoga kulturnog
identiteta

e poticanje svjesnosti o jedinstvenosti 1 vrijednosti razli¢itih misljenja, stavova i
ideja, drustava 1 kultura radi uspjeSne komunikacije te razumijevanja drugih 1
druk¢ijih®.

Op¢i ishodi navedene domene Kultura i mediji u Prijedlogu kurikuluma (2016, 8)
navode se za svaki razred, a to su:

1. informacijska pismenost,

2. medijska pismenost,

3. dekonstrukcija medijske poruke,
4. Kkulturalnost

5. kulturni dogadaji,
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a mi smo se u ovom dijelu rada odlucili fokusirati na prva tri ishoda koji su posebno

povezani s odgojem za medije. Navedeni prijedlog kurikuluma podrobnije opisuje

ostvarenje tih ishoda na kraju svakog razreda, a mi ¢emo u Tablici 3. prikazati ocekivanja

za ishode informacijske pismenosti, medijske pismenosti te dekonstrukcije medijske

poruke za 8. razred osnovne Skole jer uenici zavr$nog razreda osnovne Skole Cine

interesnu skupinu ovog rada.

Tablica 3. Prikaz ishoda i o¢ekivanja za domenu Kultura i mediji za 8. razred osnovne $kole
(prilagodeno prema: PNKNPHJ, 2016, 18)

Ishodi

Informacijska pismenost

Medijska pismenost

Dekonstrukcija medijske poruke

OSMI RAZRED

Domena: Kultura i mediji

Ocekivanja
Ucenik vrednuje informacije i izvore informacija te
povezuje odabrane informacije s postoje¢im znanjem

radi rjeSavanja problemske situacije.

tekstne vrste: opis procesa, biografija, dijagram,
grafikon, kritika, osvrt; referentna literatura

Ucenik prosuduje utjecaj medijskih tekstova sa svrhom
komercijalizacije i oblikovanja stavova te ih
dekonstruira usporedujuci vise tekstova istoga sadrzaja.
Ucenik tumaci uporabu postupaka, tehnika i izrazajnih
sredstava u internetskome okruzju sa svrhom

prenosenja poruke.

Ishodi navedeni u Tablici 3. podrobnije su razradeni u daljnjem tekstu dokumenta

te je definirana i razina njihove zadovoljenosti (kategorije: zadovoljavajuca, dobra, vrlo

dobra i iznimna). S druge strane, Kurikulum nastavnoga predmeta Hrvatski jezik (2019,

64) definira drugacije ishode za svaki razred pa tako za osmi razred osnovne Skole kao

ishode odreduje sljedece:

1. ,,Ucenik prosuduje utjecaj medijskih tekstova radi komercijalizacije.

2. Ucenik prosuduje popularnokulturne tekstove s obzirom na knjizevni kontekst i

kontekst ostalih umjetnosti.
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3. Ucenik posjecuje kulturne dogadaje u fizickome i virtualnome okruzju.*

Navedene ishode i njihove razrade prikazat ¢emo u Slici 2.:

ISHODI RAZRADA ODGOINO-OBRAZOVNIH ISHODA

OS HJC.8.1.

» uoéava sliku stvarnosti koju predstavljzju mediji radi kemercijalizacije
i usporeduje ju s vlastitorn slikorn stvarnesti

Utenik prosuduje . gbjagnjava utjecaj medijskih poruka na cblikovanje viastitih stavova

utjecaj medijskih . samostalno izabire i preraduje medijske poruke za stvaranje
tekstova radi pretpostavki | donodenje cdluka

komercijalizacije. . uofava internet kao platformu: internet kao medij svih meadija

» uotava sastavne elernente hipermeadije: meduscbno povezani tekst,
slika, vide i zvuk
» glufi s2 poveznicama koje proBiruju sadria) telesta

ISHODI NA RAZINI OSTVARENOSTI DOBAR
» uotava razliku izrmedu slike stvarnosti koju nude mediji | usporeduje
Ju svlastitim videnjem sovarnosti

O§ HJ C.8.2. -obrazlaieveruteksta isvijeta koji ga okruZuje

» prosuduje znacenje popularnckulturnih telstove povezujudi ih s

Utenik prosuduje drugtvenimn, ekonomskim i kulturnim ckruZjem
popularnokulturne . tumadi prizui likove kao temelje popularmokulturnih tekstova, tj. kao
tekstove s obzirom objekte identifikacije
na knjizevni kontekst . ghjsinjava postajanje razligitin, njzmu poznatih supkultura {gejmer,
i kontekst ostalih Eminkan, emoi, hipsteri)
umjetnosti. . usporeduje popularnu kultury s tzv. visokom kulturom na poznatim

OS H1C.8.3.
UEenik posjeduje
kulturne dogadaje

u fizitkome |
virtualnome okruzju.

prirnjerima iz knjiZzevnosti il drugih umjetnosti

ISHODI NA RAZINI OSTVARENOSTI DOBAR
» chjatnjava popularnckuliurne tekesiove u kontelstu viastitega
drutvencg okruija

Preporuceni sadriaji:

- posjet kazalistu: kazaline predstave; programi kojima se pradstavija
organizacija rada kazalista, rad na predstavii njihowvi sudicnic

- odlzzak u king | kinotele

- posjet medijskim kucama {radijske i televizijske postaje, novinske |
izdavadke kuds)

+ posjet institucijama: knjiZnice, muzej), atelijen, umjetnicke radionics,
nstrtti, zavodi

+ posjet festivalima: knjiZevni, filmski, znanstveni, obrazowni, tradicijski

+ posjet tribinama 1 susreti s knjiZzevnicima | eutonima razliditih podrudjs
djelovanja

+ sudjelovanje u radicnicama razlicitih sadriaja

+ posjet izlozbama

+ posjet predavanjima u fizifkeme 1 digitalnome okruzju

+ sudjelovanje u projektima

+ posjet internetskim sadriajima: internetske izloZbe, internetske
udicnice, kulturni portali

Slika 2. Prikaz ishoda i njihove razrade za predmetno podrucje Kultura i mediji prema
Kurikulumu nastavnoga predmeta Hrvatski jezik za osnovne Skole i gimnazije (2019, 64-65)
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Na temelju odgojno-obrazovnih ishoda domene Kultura i mediji, kako navode
Aleri¢ i sur. (2018), moze se zakljuditi da je znatna pozornost usmjerena na pronalazenje,
dekonstrukciju i odasiljanje poruke, no da bi se postavljeni ciljevi u domeni Kultura i
mediji mogli ostvariti, treba se utvrditi u kojoj su mjeri ucitelji i nastavnici u Republici
Hrvatskoj osposobljeni za recepciju i razumijevanje medijskih poruka, ali i za pou¢avanje
ucenika o tome sadrzaju. Podaci u dosadasnjim istraZivanjima u radovima Ciboci i
Osmancevi¢ (2015, prema Aleri¢ i sur., 2018, 56) pokazuju da gotovo polovica ispitanih
nastavnika hrvatskoga jezika (N = 49) ,,smatra da nemaju dovoljno znanja o medijima da
bi 0 njima mogli predavati (X2 = 5,43, ss =2, p < 0,01)*, dok je istrazivanje Budinski i
Kolar Billege (2016, prema Aleri¢ i sur., 2018) pokazalo je da od 73 ispitane uciteljice
razredne nastave njih 37 koristi digitalne udzbenike, a 36 ih ne koristi, a jedan od razloga

su nezadovoljavajuci tehnicki uvjeti.

2.5.3.3.6 Nacionalni kurikulum za medupredmetnu temu Uporaba informacijske i

komunikacijske tehnologije (2019)

Kada smo pisali o0 Nacionalnom okvirnom kurikulumu iz 2011. godine, spomenuli
smo da se kao jedna od medupredmetnih tema pojavljuje i Uporaba informacijske i
komunikacijske tehnologije. Prijedlog kurikuluma te medupredmetne teme objavljen je
2016. godine, a tek u sijecnju 2019. godine donesena je odluka o donoSenju kurikuluma
s kojom je on stupio na snagu. To bi znaéilo da je medupredmetna tema Uporaba
informacijske i komunikacijske tehnologije u u¢ionicama zazivjela tek ove skolske godine
(2019./2020.). Ovaj nam je novodoneseni dokument posluzio kao osnova istrazivanja,
odnosno, kao osnova izrade anketnog upitnika pomocu kojeg smo htjeli istraziti medijsku
kompetenciju djece zavr$nog razreda osnovne $kole. O samom provodenju istrazivanja i
njegovim rezultatima govorit ¢emo u sljede¢em poglavlju, a sada ¢emo ukratko
predstaviti sadrzaj kurikuluma za medupredmetnu temu Uporaba informacijske i
komunikacijske tehnologije, fokusirajuci se na ishode predvidene po zavrSetku osmog
razreda osnovne Skole.

Dakle, sami dokument navodi odgojno-obrazovna ocekivanja medupredmetne

teme, odnosno, §to se od ucenika ocekuje u odredenoj domeni ili makrokonceptu
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medupredmetne teme na kraju svakog odgojno-obrazovnog ciklusa. Odredeno je pet
odgojno-obrazovnih ciklusa, a to su:
1. ciklus — 1.1 2. razred osnovne $kole
2. ciklus — 3., 4. i 5. razred osnovne $kole
3. ciklus—6., 7.1 8. razred osnovne Skole
4. ciklus — 1.1 2. razred ¢etverogodisnjih; 1. razred trogodis$njih
srednjoskolskih programa
5. ciklus — 3.1 4. razred Cetverogodisnjih; 2. i 3. razred trogodisnjih
srednjoskolskih programa,
a mi ¢emo se posebice fokusirati na tre¢i ciklus u koji pripadaju ucenici zavr$nih razreda
osnovne $kole jer smatramo da je prelazak iz osnovne u srednju Skolu vrlo znacajan korak
za ucenike. Ucenici iz istih Skola dolaze u srednje Skole s razliCito razvijenim
kompetencijama $to posebice dolazi do izrazaja kretanjem u srednju Skolu zajedno s
drugim vr$njacima koji su prethodno pohadali druge osnovne $kole, imali drugacije
ucitelje 1 nastavnike te drugacije tehnicke uvjete.

U Kurikulumu medupredmetne teme Uporaba informacijske i komunikacijske
tehnologije za osnovne i srednje skole (2019, 7) navodi se kako se medupredmetnom
temom razvija ,svijest o primjeni informacijske 1 komunikacijske tehnologije u
osobnome 1 profesionalnome Zivotu, o posljedicama njezine primjene te o pravima i
odgovornostima digitalnoga gradanina® te se temom ,,jacaju znanja, vjesStine i stavovi
djece i mladih kako bi bili spremni za ucenje, rad i zivot u suvremenome okruZzju ¢iji je
tehnologija sastavni dio“. Ciljevi ove teme su osiguravanje prilika djeci, mladima i
uciteljima prilike za:

1. primjenu informacijske i komunikacijske tehnologije za obrazovne, radne
i privatne potrebe

2. odgovornu, moralnu i sigurnu uporabu informacijske i komunikacijske
tehnologije
ucinkovitu komunikaciju i suradnju u digitalnome okruzju

4. informirano i kriticko vrednovanje i1 odabir tehnologije i sluZenje
tehnologijom

5. upravljanje informacijama u digitalnome okruzju
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6. stvaranje i uredivanje novih sadrzaja te kreativno izrazavanje s pomocu
digitalnih medija.

U sklopu medupredmetne teme definirane su Cetiri domene koje su medusobno
povezane kako bi ¢im bolje ostvarile razvoj digitalne pismenosti kod djece i mladih. Na
temelju tih domena bila su formirana i organizirana pitanja u anketnome upitniku za nase
istrazivanje, a domene su:

1. funkcionalna i odgovorna uporaba IKT-a

2. komunikacija i suradnja u digitalnome okruzju

3. istrazivanje i kriticko vrednovanje u digitalnome okruzju
4. stvaralastvo i inovativnost u digitalnome okruzju.

U domeni Funkcionalna i odgovorna uporaba IKT-a, udenici stjeCu znanja,
vjestine i stavove o mogucénostima koje ona pruza te razvijaju pozitivan stav prema
tehnologiji, postupno razvijaju i usavrsavaju vjestinu odabira odgovaraju¢ih uredaja i
programa za stvaranje, sluze se digitalnim sadrzajima, obrazovnim drustvenim mrezama
i drugim izvorima znanja, uée primjereno se ponaSati te razlikovati prihvatljivo od
neprihvatljivoga ponaSanja, aktivno sudjelovati u sprecavanju elektronickoga nasilja i
govora mrznje, znati kome se i kako obratiti zbog neprimjerenih sadrzaja, uce Stititi svoje
osobne podatke te poStuju tude vlasniStvo i privatnost. Osim toga, ucenici razvijaju
vjestine 1 stavove potrebne za razlikovanje stvarnoga i virtualnoga svijeta, stje€u umijece
pravilnoga upravljanja vremenom te samostalnoga i svjesnoga ogranicavanja uporabe
tehnologije te takvim ponaSanjem pridonose spre¢avanju ovisnosti o tehnologiji.

Domena Komunikacija i suradnja u digitalnome okruzju obuhva¢a uporabu
digitalnih programa za podrsku suradni¢kim oblicima ucenja, a odnosi se na pravilnu i
primjerenu uporaba i snalazenje na drustvenim mrezama, etiCko ponasanje, postivanje
ljudskih prava i odgovornu suradnju, postivanje razli¢itosti te na artikuliranu raspravu i
komunikaciju.

Domena Istrazivanje i kriticko vrednovanje u digitalnome okruzju tice se razvoja
informacijske 1 medijske pismenosti kroz poticanje istrazivatkoga duha kritickim
misljenjem i rjeSavanjem problema. Istrazivacki duh se potice i razvija vodenjem ucenika
kroz proces potrage za informacijama, uporabe tehnologije za otkrivanje razli¢itih

pristupa i mogucénosti rje$avanja problema te kroz samopoticanje. Time ucenici razvijaju
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sposobnosti kriticke procjene informacija i njihovih izvora kako bi kvalitetne informacije
koristili za rjeSavanje svog problema.

U domeni Stvaralastvo i inovativnost u digitalnome okruzju uéenike se poti¢e da
na slobodno i otvoreno iskazivanje mastovitosti i domisljatosti te na riskiranje pri
osmisljavanju i izvedbi svojih ideja. Posebice se razvijaju vjesStine divergentnoga i
lateralnoga misljenja te trazenja novih i drukéijih nacina rjeSavanja zadataka, a u skladu
s time ucenici objaSnjavaju, preoblikuju, analiziraju i vrednuju svoje ideje i stvaraju
sadrzaje kako bi u potpunosti iskoristili svoj potencijal.

U skladu s navedenim, ucenici bi na kraju 3. ciklusa koji se odnosi na 6., 7., 1 8.

razrede osnovne Skole trebali moéi sljedece (Slika 3., Slika 4., Slika 5., Slika 6.):
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sigurnag digitzlnoeg okrufja. i . | rizdke pri shefemju internetom we - . chui )
Programa (e prepoznsje prednosti promiljenn uporaba dostupnib .]clr:.sn-:ﬁ e meE
topasnosti shizenja drusvent £adriaja ™
mrefama
- na primjerima pojainjava . . -
it A 3A. utjecaj ldlnﬂlﬂgl’ﬂ:ﬂq — prepoanaje makove ovisnosti _'_If.'n.l tsavpet u situacyl
Ucentk analizira utjersj | svakodnevni Fivot, razumije o tehnologi i poduzima korake |, 1 B B ER dne,
tchnolagije na adravje i adravstvene rizike i ma kako | za sprecavanje elekironickoga udin) j_t:flﬂi_n i da B
okl i zaititi sebe | droge od nasilja i govora mrimje - scbc'drug
elekironickoga nasilja zastitio 1 dmge

Slika 3. Odgojno-obrazovna o¢ekivanja domene Funkcionalna i odgovorna uporaba IKT-a za 3.
ciklus (Odluka, 2019)
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Odgoj no-o bn!zmma Znanje vjeitine stavovi
ofekivanja
— prepozngje nadine na koje pronalazi
i kontaktira viénjake
— poznaje prednosti i ogranicenja — samostalno ostvaruje
it B3l razlicitih oblika komunikacije kontakt s poznatim asobama n
. k ’ aln svojstvenih za formalne i neformalno | komunikacijske svrhe na N -
Il:e“' S okruije drustvenim mrezama i aktivno | ~ m"l;l_atel’lfz“]“'af stav prema
municira 5 poznatim - . fielui L uporabi tehnologije za
osobarma u sigurnome - a.mlmra @y Pogresnoga su]_ IJE Hen “ komunikaciju
dicitalnom okrug. interpretiranja poruka u digitalnome fjama
e ! okruju te rizike koji dovode do _ razvija komunikacijske 3
nerzmumijevanja zhog uporabe prezentacijske vjegtine
simbola, grafickih prikaza i katica te
nestandardnoga jezika
B naje naine na koje dajeitraii |~ sameostalno sudjeluje u
ikt B32. povratmy informacija suradnickim akdivnostimas | _ postuje razlicita stajalista
Utenik samostalno suraduje | . reke i probleme keji poznatim osobama drugih Zlanova skupine i
s paznatim osobama u PIEPOTIZIE PIEPTE e 1 Pro me "= razvija meduljudske i pozitivnim stavom prema
i o mogu nastati u digitalnome okrugju te d L . e . i
sigumome digitalnom o o suradnicke vjetine, potie suradnickim aktivnostima
. nadine na koje th mofe rijediti i tormu L -
okruFju. e suradnike na postizanje utjele na druge
prilagodava svoje postupke osobnih i zzjednickih remltata
— prilagodava svoje ponatanje -
it B33, pravilima ponasanja u ~ primjenjuje pravila — iskazuje pozitivan stav
. medulalturnome disital 5 |uljudnopa ophodenja u .
Uenik podtuje me digitalnom okruzju interakeili s osobama iz prema medukulturnim
meduknliurne razliditosti. |- prej:lnf:laposljedu:e svoga i tudega razlicitih kultura razlikama
ponatanja

Slika 4. Odgojno-obrazovna oéekivanja domene Komunikacija i suradnja u digitalnome okruzju
za 3. ciklus (Odluka, 2019)

49



Odgojno-obrazovna

ocekivanja Znanje vjedtine stavovi
ikt C3.1. — prihvata moguénost
Ufenik samostalno prmrgdj — identificira i opisuje ternu kﬂjl.'l A . 3 ng[Eng Pl'l istmi.ivanju
jednostavno istrafivanje, auz | Zeli istraZiti B kurlst[_se ral:um-lll?lm_ — ustrajno polmEava pronadi
uéiteljevu pomo¢ slofeno | — analizira problem koji rjesava i | PTOBTATma Istrazujucl rjesenje i ako su prvi polusaji
. - - a . . . e e . mogucnosti za rjesavanje 1. L
istrafivanje radi rjeavanja planira nafin istrafivanja problema bili bezuspjeini
problema u digitalnome problema — razvija znatizelju i
okmfju istrafivacki duh
ikt C3.2.
Ugenik samostalno i
djelotvorne provodi — komentira nadin na koji je | — obavlja sloZeniju potragu za |— slijedi obrazac
jednostavno pretrafivanje, a uz | proveo pretraZivanje informacijama na unaprijed |pretraZivanja pri
uliteljevu pomoé slofeno informacija zadanu temu i uz kratke upute | pronalaZenju informacija
pretrafivanje informacijau
digitalnome ckrugju
— razlikuje cinjenice,
ikt C3.3. !'msl]enj a,“prlstmnus! " — primjenjuje pripremljenu
Uienik samostalno ili uz informacijama te MJ%HMT' T istu provjere informacija, — zanima se za proces
manju pomod uéitelja po u@mt informacija i . izvora informacija i uvjeta pretraivanja i pronalaZenja
procjenjuje  odabire potrebne | WOVl 1Zvoratusporeduje | o oy bi Takse potrebnih digitalnih
. ih s drugim informacijama i N ) ] N
P‘nedu pl'tTadenun izvorima te odabire korisne, pmcueniu_ kvalitetu ) informacija
informacijama. valjane i pouzdane pronadenih informacija
informacije
— biljefi pronadenu infermaciju, |- biljeZenjem stjete rutinu — prepoznaje kulturologka,
njexin izvor i datum pristupa te | zapisivanja izvora informacija, | etitka i druStveno-
ikt C34. poveruje tu informacijo s organizira (poreda / Kasificira ! | -ekonomska pitanja povezana s
Uzenik uz ufitelevn pomoé ili | moguénoédu njezine uporabe u | pohrani) informacije s obzirom | pristupom informaciji i
samostalno odgevorno dijelu rada na zadanu temu na strukiurn rada u kejemu ée se | njezinom uporabom
upravlja prikupljenim — prepoznaje nacine legalnoga | njome koristiti — prihvaéa bonton i konvendie
informacijama pribavljanja, precblikovanja, — upotrebljava informacdije take | povezane s pristupom
pohranjivanja i Zirenja da ih legalno pribavlja, informaciji i njezinom
pronadenih informacija precblikuje, pohranjuje i Siri uporabom

Slika 5. Odgojno-obrazovna ocekivanja domene Istrazivanje i kriticko vrednovanje u
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Odgojno-obrazovna

Zekivanja znanje vjestine stavavi
_ sl e ko dots |~ Sle mogntnostikestimoga | - i nalid sty
ikt D.3.1. do kreativnih rieteni mitljenja i pronalaZenja kreativnih promatranoj pajavi
UZenik se izrafava kreativivo : _r,| L rjeienja — opravdava svoj odabir metode i
oo o — komentira i raiélanjuje L B . . . .
slufedi se primjerenom . — izrafava svoje kreativne ideje i zamisli | strategije kojom potie i
I i odabrane nafine i metode . o . .
tehnologijom za stvaranje koji ; primjenjujuéi samostalno odabranu organizira svoje kreativne ideje 1
ideja i razvijanje planova te ma e pe o na metodu i strategifu razvijanja, csmiiljava inovativnio djelovanje,
S il . kreativno i inovativie N . . i i _
primjenjuje razli¢ite nacine i . i . | predocavanja i csmiiljavanja kreativne prihva‘a dinamikn skupne
T _ ) djelovanje i provjeravasvej |0, L, .. . . . . _ R
poticanja kreativnosti. ik i . ideje 1 djeluje inovativmo sluZedi se aktivnosti n organiziranju
sam i n ssmpmt digitalnom tehnologijom sam ili u skupini | kreativnoga rada
— analizira uoceni ili
il D32 samostalno odabrani — otvoren je za iskuSavanje
L. - problem edredujudi — osmisljava rjesenja sloZenijih modela i simulacija da bi
Utenik rjesava sloZenije . . itanie Sio »
obleme shizedi se uzrocno- problema s pomodcu dostupne odgovorio na pitanje ako?
s; talnom tehnalogi -posljediine veze digitalne tehnologije kako bi uéinkovito rijesio
a . primjenjujudi digitalnu problem
tehnologiju
) — primjenjuje barem — stvara nove sadriaje (npr. graficke |- procjenjuje originalnost i
ikt D33, jedan program za svaku | prikaze, zvuk) i vizualne prikaze kad | branifopravdava svoj odabir
Utenik stvara nove uratke i od posebnih namjena za | je prikladno kako bi podupre i razvio | dipitalne tehnolopije i
ideje slofenije strukture. stvaranje sloZenijih glavnu ideju ili temu slijedeci poznate | potvrduje primjerima i
uradaka upute dokazima opravdanost izbora
it D34. — imenuje zakone i — povezuje prava vlasniitva s _bl?rel'!_ﬂm? u;ig_l?v;?rm_:}st “
Utenik imenuje zakone i propise kojima se §titi | postojanjem zakona koji &tite mﬁlﬁlﬁfm_ge :E'Je
propise kajima se &titi vlasniStvo i propisuje vlasniitvo, propisuju dijeljenje 1T sadizala p
I IS I L o L - razli¢itim licencijama i vodi
vlasniftvo i propisuje dijeljenje | dijeljenje vlastitih vlastitih sadriaja i pona3a se u skladu . -
- . . . . < racuna o postavljanju
vlastitih sadriaja u sadriaja u digitalnome | sa zakonskim propisima u rimierenih oznaka
digitalnome okrugjuw okruiju digitalnome okrufju primj

dopuitenja za uporabu

Slika 6. Odgojno-obrazovna o¢ekivanja domene Stvaralastvo i inovativnost u digitalnome
okruzju za 3. ciklus (Odluka, 2019)
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3. Prikaz istrazivanja

3.1 Problem i cilj istraZivanja)

Istrazivanjem kojeg ¢emo predstaviti u ovom poglavlju rada Zeljele su se ispitati
navike uporabe medijskih sadrzaja kod ucenika zavr$nog razreda osnovne skole u
Krapinsko-zagorskoj zupaniji, odnosno njihovo vrednovanje informacija dobivenih
putem medija i1 koriStenje medija u kreativne svrhe. Predmet ovog istrazivanja bila je
medijska kompetencija kod ucenika zavrSnog razreda osnovne $kole, a cilj istrazivanja
bio je ponuditi opis trenutnog stanja medijske kompetencije ucenika zavr$nog razreda
osnovne Skole u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji te ukazati na vaznost medijskog
obrazovanja, posebice na ukljudivanje ucenja o medijskim sadrzajima u nastavni
program. Samim istrazivanjem Zeljelo se potaknuti ucenike na razmisljanje o vlastitom
znanju o medijima, naglasiti vaznost razvijanja kriticke svijesti te ponuditi u¢enicima

moguénost da sami iskazu nacin na koji bi htjeli uciti o medijskim sadrzajima.

3.2 Hipoteze i varijable istraZivanja

Kako bi se podrobnije opisala medijska kompetencija ucenika zavr§nog razreda
osnovne Skole, odredene su sljedece hipoteze:

Hipoteza 1: Vecina ispitanih ucenika se tek ponekad pridrzava dobnih ogranicenja
(12, 15, 18) na televizijskim sadrZajima.
Hipoteza 2: Vecina ispitanih ucenika ne moze samostalno objasniti pojmove
vezane za medije.
Hipoteza 3: Vecina ispitanih uéenika ne prijavljuje neprimjerene medijske
sadrzaje.
Hipoteza 4: Vecina ispitanih u¢enika medije najcesce koristi za komunikaciju.
Hipoteza 5: Vecina ispitanih ucenika samostalno izraduje medijske sadrzaje
(video uratke, fotografije, glazbu).
Hipoteza 6: Vecina ispitanih ucenika koristi medije za razvoj prosocijalnih
vrijednosti.
Hipoteza 7: Vecina ispitanih ucenika ne odobrava medijske sadrzaje koji poti¢u

na nedoli¢ne radnje ili su neprimjerenog sadrzaja.
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Hipoteza 8: Vecina ispitanih ucenika za informiranje koristi jedan izvor.
Hipoteza 9: Vecina ispitanih ucenika je medijsku kompetenciju razvilo kroz
neformalni oblik ucenja.

Hipoteza 10: Vecina ispitanih u¢enika smatra da je u $kole potrebno uvesti

medijsko obrazovanje.

U ovom istrazivanju pratila se zavisna varijabla medijske kompetencije kod
ucenika zavrSnog razreda osnovne Skole, a varijabla je definirana pomocu Cetiri sfere
kompetencije, a to su:

1) sposobnost funkcionalne i odgovorne uporabe informaticko-komunikacijske
tehnologije

2) sposobnost kvalitetne komunikacije i suradnje u digitalnome okruzju

3) sposobnost istrazivanja i kritickog vrednovanja u digitalnome okruzju

4) stvaralastvo i inovativnost u digitalnome okruzju.

Sfere razvoja medijske kompetencije definirane su prema cetiri domene uporabe
IKT-a prema dokumentu Kurikulum medupredmetne teme Uporaba informacijske i
komunikacijske tehnologije za osnovne i srednje skole (2016), prihvac¢enog u Odluci o
donoSenju kurikuluma za medupredmetnu temu Uporaba informacijske i komunikacijske
tehnologije za osnovne i srednje Skole u Republici Hrvatskoj 2019. godine.

Prva sfera medijske kompetencije (sposobnost funkcionalne i odgovorne uporabe
informati¢ko-komunikacijske  tehnologije)  kroz  hipoteze  istrazivanja  je
operacionalizirana pomocu prve skupine pitanja u anketnome upitniku, posebice
pitanjima o uclestalosti prijavljivanja neprimjerenih sadrzaja, pridrZzavanja dobnog
ogranicenja kod koriStenja medijskih sadrzaja te mogucénosti objaSnjenja pojmova
vezanih uz medije (kao S§to su to konzumerizam, prikriveno oglasavanje i autorska prava).

Sfere medijske kompetencije definirane kao sposobnost kvalitetne komunikacije i
suradnje te stvaralastvo i1 inovativnost u digitalnome okruzju kroz hipoteze istraZivanja
su definirane putem pitanja o svrsi koriStenja medija, o samostalnom izradivanju
medijskih sadrzaja (video uradaka, fotografija, glazbe) te o koriStenju medija za razvoj
prosocijalnih vrijednosti, a osim toga, te su sfere okvir druge skupine pitanja u anketnome

upitniku.
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Posljednja skupina pitanja u anketnome upitniku bila je orijentirana na ispitivanje
sposobnosti istrazivanja i kritickog vrednovanja u digitalnome okruzju. Ta je sfera u
hipotezama definirana kroz (ne)odobravanje neprimjerenih sadrzaja, koristenje jednog ili
vise izvora kroz informiranje o nekoj temi, uenje o medijima na neformalan nacin te

kroz potrebu uvodenja medijskog obrazovanja u nastavne programe.

3.3 Uzorak, nacin provodenja istraZivanja i instrument istraZivanja

U istrazivanju su sudjelovali ucenici zavrSnog razreda osnovne Skole na podrucju
Krapinsko-zagorske Zupanije. Odabrani su ucenici zavrS$nog razreda jer oni, prema
Kurikulumu za medupredmetnu temu Uporaba informacijske i komunikacijske
tehnologije (2016), pripadaju grupi u trecem ciklusu koja bi trebala do odredenog stupnja
imati razvijene karakteristike medijske kompetencije. IstrazivaCica je istrazivanje
provodila na podru¢ju Krapinsko-zagorske zupanije jer je i sama odrasla te zavrsila
osnovnoskolsko i srednjoskolsko obrazovanje na podrucju Hrvatskog zagorja pa je stoga
zeljela ispitati stanje medijske pismenosti ucenika upravo s tog podrucja.

Od 18. svibnja 2020. godine kontaktirane su skole na podrucju gradova Krapinsko-
zagorske Zupanije, konkretnije, sljedeée $kole: Osnovna $kola Ksavera Sandora Gjalskog
Zabok, Osnovna Skola Janka Leskovara Pregrada, Osnovna S$kola ,Ljudevit Gaj*
Krapina, Osnovna Skola Augusta Cesarca Krapina, Osnovna $kola Antuna Mihanovi¢a
Klanjec, Osnovna skola Donja Stubica, Osnovna Skola Ante Kovaci¢a Zlatar i Osnovna
Skola Oroslavje te su sve Skole osim posljednje prihvatile poziv za sudjelovanje u
istrazivanju. U istrazivanje su se ukljucile 1 dvije podru¢ne Skole: Podruc¢na skola
Semnica Donja u sklopu Osnovne $kole ,,Ljudevit Gaj* Krapina te Podruéna 8kola
Lucelnica u sklopu Osnovne skole Antuna Mihanovica Klanjec, §to je prikazano u Tablici
4.

Tablica 4. Podaci o nazivu $kola, broju razrednih odjela osmih razreda te ukupnom broju
ucenika osmih razreda u svakoj od navedenih skola

Red. br.  Naziv osnovne skole Broj razrednih Ukupan broj
odjela 8. razreda  ucenika 8. razreda

1. Osnovna $kola Ksavera Sandora 3 65
Gjalskog Zabok
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2. Osnovna Skola Janka Leskovara 3 49

Pregrada

3. Osnovna §kola ,,Ljudevit Gaj* Krapina 3+1 66 + 4
+ Podruéna $kola Semnica Donja

4. Osnovna Skola Augusta Cesarca 2 47
Krapina

5. Osnovna skola Antuna Mihanovic¢a 1+1 17+7
Klanjec + Podrucna skola Lucelnica

6. Osnovna $kola Donja Stubica 2 38

1. Osnovna Skola Ante Kovacica Zlatar 2 42

Ukupno: 16 335

Kontakt sa Skolama je ostvaren putem ravnatelja ili ravnateljica, odnosno putem
pedagoginja. Istrazivanje je provedeno putem online ankete koje su proslijedene
ucenicima, ali prije ispunjavanja ankete svakoj je S$koli poslana Obavijest
roditeljima/skrbnicima o provodenju istrazivanja za potrebe diplomskoga rada (Prilog 1)
te Izjava o suglasnosti roditelja/skrbnika za sudjelovanje djeteta/StiCenika u istrazivanju
za potrebe diplomskoga rada (Prilog 2) za u¢enike mlade od 14 godina, sukladno Etickom
kodeksu istrazivanja s djecom (2003).

Sudjelovanje u istrazivanju je bilo dobrovoljno pa je od ukupno 335 uc¢enika osmih
razreda u 7 osnovnih Skola sudjelovalo njih 106 (57 ucenica i 49 ucenika) sto ¢ini 32 %
od ukupnog moguceg uzorka.

Istrazivanje je provedeno postupkom anketiranja elektronickim putem, a
ispunjavanje je bilo moguce od sredine svibnja pa do kraja lipnja 2020. godine. Anketni
upitnik (Prilog 3) koriSten u istraZzivanju modificiran je prema predlosku anketnog
upitnika kojeg je svom istrazivanju koristila Kizlin (2017). Upitnik je modificiran tako da
su pojedina pitanja iz upitnika Kizlin (2017) izbacena, a dodana su pojedina pitanja koje
taj upitnik nije sadrZavao. Osim toga, pitanja su podijeljena na tri skupine pitanja: prva
skupina pitanja — funkcionalna i odgovorna uporaba medijskih sadrzaja, druga skupina
pitanja — stvaralastvo i inovativnost u digitalnome okruzju, komunikacija i suradnja u
digitalnome okruzju te tre¢a skupina pitanja — istrazivanje 1 kriticko vrednovanje u
digitalnome okruzju. Prvu skupinu pitanja ¢inilo je 17 pitanja, drugu skupinu 14 pitanja,
a tre¢u skupinu 29 pitanja. Uz pitanje o spolu te pitanja iz razli¢itih skupina, anketni
upitnik ukupno je sadrzavao 61 pitanje. Razli¢ite skupine pitanja sluzile su kao pomo¢ u
procjenjivanju (ne)razvijenosti pojedinih sposobnosti unutar medijske kompetencije

prema modelu domena, opisanih u ve¢ spomenutom dokumentu Kurikulum
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medupredmetne teme Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije za osnovne i
srednje skole (2016). Pitanja 1.-7. prve skupine pitanja, pitanja 6.-14. druge skupine
pitanja te pitanja 1.-27. tre¢e skupine pitanja formirana su u obliku Likertove ljestvice.
Likertova se ljestvica, prema Hrvatskoj enciklopediji, najces¢e primjenjuje za mjerenje
stavova pomocu tvrdnji na za koje ispitanik izrazava pozitivan ili negativan stav. Svaku
tvrdnju prati najcesée pet mogucih odgovora kojima se izrazava stupanj slaganja ili
neslaganja sa stavom izrazenim u tvrdnji, a u ovome su anketnome upitniku stupnjevi
izrazeni na sljede¢i nacin:

Uopce se ne slazem — 1

Uglavnom se ne slazem — 2

Nemam misljenje — 3

Uglavnom se slazem — 4

U potpunosti se slazem — 5.

U uvodnom dijelu anketnoga upitnika koji je vidljiv ucenicima prije samog
ispunjavanja upitnika, napomenuto je da ¢e se odgovori koristiti isklju¢ivo u svrhu pisanja
diplomskog rada te da nikome, pa tako ni istrazivacici, nece biti poznat identitet svakog
ispitanika ¢ime se poStovala privatnost i anonimnost sudionika. Takoder, bilo je
naglaSeno da ispitanici imaju mogucnost u bilo kojem trenutku odustati od ispunjavanja
upitnika za koje je procijenjeno da Ce trajati oko 10 minuta. Nakon toga, ispitanici su
zamoljeni da pri ispunjavanju upitnika budu iskreni te da se za pomo¢ ne koriste
internetom kako bi dobiveni podaci bili §to vjerodostojniji. Pojam ,,mediji* koji se
spominje kroz anketni upitnik u uvodnom je dijelu definiran kao pojam koji obuhvaca
novine i drugi tisak, radijske i televizijske programe, programe novinskih agencija,

elektronicke publikacije, ali i druStvene mrezZe.

3.4 Obrada podataka

S obzirom na to da je anketni upitnik proveden u elektronickom obliku putem
Google Dokumenata, rezultati su se obradivali pomoc¢u ucestalosti biranja pojedinih
odgovora. Ucestalost biranja pojedinih odgovora pri svakom pitanju je prikazana u

Prilogu 4 Tablice odgovora na anketni upitnik.
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3.5 Analiza rezultata

U ovome dijelu ¢emo analizirati pojedine rezultate iz anketnoga upitnika (Prilog 3),

a rezultate ¢emo prikazati kroz 3 kategorije u kojima ¢emo se usredotociti na pojedina

pitanja:

Prva kategorija: sposobnost funkcionalne i1 odgovorne uporabe
informati¢ko-komunikacijske tehnologije
a. ucestalost prijavljivanja neprimjerenih sadrzaja
b. pridrzavanje dobnog ograni¢enja kod koristenja medijskih sadrzaja
Cc. mogucnosti objasnjenja  pojmova vezanih uz medije
(konzumerizam, prikriveno oglaSavanje i autorska prava).
Druga kategorija: sposobnost kvalitetne komunikacije i suradnje te
stvaralastvo i inovativnost u digitalnome okruzju
a. svrha koristenja medija
b. samostalno izradivanje medijskih sadrzaja (video uradaka,
fotografija, glazbe)
c. koristenje medija za razvoj prosocijalnih vrijednosti
Trec¢a kategorija: sposobnost istraZivanja 1 kritickog vrednovanja u
digitalnome okruzju
a. (ne)odobravanje neprimjerenih sadrZaja
b. koristenje jednog ili vise izvora za informiranje o nekoj temi
C. ucenje o medijima na formalan ili neformalan nacin
d. pitanje potrebe uvodenja medijskog obrazovanja u nastavne

programe.

3.5.1 Prva kategorija: sposobnost funkcionalne i odgovorne uporabe informaticko-

komunikacijske tehnologije

3.5.1.1 Ucestalost prijavljivanja neprimjerenih sadrZaja

Prijavljivanje neprimjerenih sadrZaja je vazno pri razvoju medijske kompetencije

jer takvim postupkom ucenici razvijaju sposobnost prepoznavanja neprimjerenih

sadrzaja, njihovog kritickog promatranja, klasificiranja kao neprimjerenih iz pojedinog
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razloga te znanja kome prijaviti takve sadrzaje. Te su znacajke medijske kompetencije

ispitane pomoc¢u dva posljednja pitanja iz prve skupine pitanja, a to su:

14. Jesi li kad prijavio/la neprimjerene sadrzaje s kojima si se susreo/la u
medijima? Oznaci jedan odgovor.

a) da

b) ne
15. Ako je tvoj odgovor na prethodno pitanje bio ,,da“, iz kojeg razloga i kome si
prijavio/la neprimjerene sadrzaje u medijima? Ako je tvoj odgovor bio ,,ne*, na

ovo pitanje samo odgovori s ,, nisam “ ili nesto slicno.

Na pitanje jesu li kad prijavili neprimjerene sadrZaje s kojima su se susreli u
medijima, vecina ispitanih uc¢enika (78,3 %) je odgovorila da nije, dok je tek 21,7 %

ispitanih ucenika prijavilo neprimjerene sadrzaje (vidi Sliku 7.).

Slika 7. Graficki prikaz odgovora na pitanje Jesi li kad prijavio/la neprimjerene sadrzaje s
kojima si se susreo/la u medijima?

Dalje nas je zanimalo za one ucenike koji su prijavili neprimjerene sadrzaje koji je bio

razlog njihove prijave te kome su ih prijavili (vidi Tablicu 5.).
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Tablica 5. Prikaz odgovora na pitanje Ako je tvoj odgovor na prethodno pitanje bio ,,da“, iz
kojeg razloga i kome si prijavio/la neprimjerene sadrzaje u medijima?

vvvvv

Najcesci razlozi prijave Kome se prijavljuje
neprimjereni sadrzaj

Neprimjerene fotografije na druStvenim mrezama Sluzba za korisnike
koristene aplikacije
Zlouporaba tudih fotografija
Google
Preuzimanje zasluga za tude umjetnicke radove
Neodobreno oznacavanje na fotografijama
Nasilje nad zivotinjama i/ili l[judima
Sadrzaj neprimjeren dobi (za 18+)
Neprimjerene pop-up reklame na drustvenim mrezama
Govor mrznje / rasizam
Neprimjerene reklame na YouTube-u
Neprimjerene poruke s nepoznatog profila
Virusi neprimjerenog seksualnog sadrzaja
,»Botovi‘ na aplikaciji Instagram

»dpam’

Neprikladne objave na aplikaciji Instagram

Kao $to je vidljivo iz Tablice 5., ucenici koji su do sad prijavili neprimjerene
sadrzaje razlikuju razliite oblike neprimjerenih sadrzaja (seksualni sadrzaji,
nepostovanje autorskih prava, nasilje nad ljudima i Zivotinjama, govor mrZnje i dr.) te
znaju kome prijaviti takve sadrzaje.

Shodno prikazanim podacima, moguce je potvrditi hipotezu 3 ovog rada ,,Vecina
ispitanih ucenika ne prijavljuje neprimjerene medijske sadrzaje, no pozitivno je da
prepoznaju neprimjerene sadrZaje, prepoznaju razlic¢ite oblike neprimjerenih sadrzaja te

znaju da se takvi sadrZaji prijavljuju stranici ili aplikaciji koju koriste.
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3.5.1.2 PridrZavanje dobnog ogranicenja kod koristenja medijskih sadriaja

Prethodno analiziranim pitanjima smo htjeli istraziti prepoznaju li i prijavljuju li
ucenici zavrSnog razreda osnovne Skole neprimjerene sadrzaje, no osim toga nas je
zanimalo znaju li uenici §to znace oznake 12, 15 i 18 uz programske sadrzaje
namijenjene za odredenu dob te pridrzavaju li se tih odredenja. Time se htjelo istraziti
oslanjaju li se ucenici na ta odredenja ili sami procjenjuju je li neki sadrzaj primjeren za
njih, neovisno o dobnoj oznaci. Te su nedoumice provjerene sljede¢im pitanjima i

tvrdnjama iz prve skupine pitanja anketnog upitnika:

8. Znas li Sto oznacavaju oznake G, PG, PG-13, R i NC-17 uz pojedine
programske sadrzaje (oznaci jedan odgovor)?

9. Znas li 5to oznacavaju oznake 12, 15 i 18 koje se pojavljuju uz pojedine
programske sadrzaje? Ako znas, u prazno polje napisi svoj odgovor.

Tekst kratkog odgovora

10. Pridrzavam se oznaka 12, 15 i 18 koje se pojavijuju iz programske sadrzaje
(oznaci jedan odgovor).

a) da

b) ne

c) ponekad

d) ne znam sto je to
11. Ukratko objasni svoj odgovor na prethodno pitanje o tome pridrzavas li se

oznaka 12, 15 i 18 koje se pojavljuju uz programske sadrzaje.

Odgovore na ova pitanja klasificirali smo u Tablici 6. pomocu kategorija: ,, Da “,
,Ne“, ,,Tocan odgovor®, , Djelomicno tocan odgovor® i , Netocan odgovor‘. U
kategorije ,,Da“ i ,,Ne“ uvrsteni su odgovori onih uéenika koji su na dana pitanja o
dobnim oznakama programskih sadrZaja odgovarali da znaju ili ne znaju §to znace, u
kategoriju ,, Tocan odgovor* pribrajani su oni odgovori u kojima je objasnjeno znacenje
pojedine oznake, u kategoriju ,, Djelomicno tocan odgovor‘ pribrajani su oni odgovori

koji su dali objasnjenje kako su to dobna ograni¢enja, no nisu objasnili znacenje pojedine
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oznake, a u kategoriju ,, Netocan odgovor‘ uvrsteni su odgovori koji nisu ponudili ni

jednu od prethodno navedenih informacija vezanih za oznake u pitanjima.

Tablica 6. Prikaz odgovora na pitanja o poznavanju oznaka dobnih ograni¢enja za programske
sadrzaje

Red. br.  Pitanje Da Ne Tocan Djelomicno  Netocan
odgovor toc¢an odgovor
odgovor

8. Znas li §to 54,7%) 71(67%) 2(19%) 21(19.8%) 7 (6,6 %)
oznacavaju
oznake G,
PG, PG-13,R
i NC-17 uz
pojedine
programske
sadrzaje
(oznaci jedan
odgovor)?

9. Znas li $to 9(85%) 16(15,1 50 (47,2 24 (22,6 %) 7 (6,6 %)
oznacavaju %) %)
oznake 12, 15
i 18 koje se
pojavljuju uz
pojedine
programske
sadrzaje? Ako
znas, u prazno
polje napisi
svoj odgovor.

U Tablici 6. moguce je primijetiti da vecina ispitanih ucenika, odnosno njih 67%
ne zna §to znace oznake G, PG, PG-13, R i NC-17, §to ne mora biti zabrinjavajuce jer se
te oznake ne koriste u Republici Hrvatskoj za oznaCavanje dobnih ogranicenja
programskih sadrzaja, no pohvalno je da je vecina ispitanih ucenika u potpunosti (47,2
%) ili djelomi¢no znala objasniti da se oznaka 12 koristi pri oznacavanju programskih
sadrzaja koji nisu namijenjeni za djecu mladu od 12 godina, oznaka 15 za djecu mladu
od 15 godina te oznaka 18 za djecu mladu od 18 godina. Nadalje nas je zanimalo

pridrzavaju li se ispitani u¢enici ovih oznaka te zasto (vidi Sliku 8. i Tablicu 7.):
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10. Pridrzavam se oznaka 12, 15 i 18 koje se pojavijuju iz programske sadrzaje

(oznaci jedan odgovor).

PONEKAD NE ZNAM 3TO JE TO
Slika 8. Graficki prikaz odgovora na pitanje pridrzavaju li se ispitani u¢enici oznaka 12,

15 1 18 koje se pojavljuju iz programske sadrzaje

Tablica 7. Prikaz odgovora na pitanje razloga (ne)pridrzavanja 0znaka 12, 15 i 18 koje se
pojavljuju iz programske sadrzaje

Red. br. Pitanje Neki od istaknutih odgovora

11. Ukratko objasni svoj Smatram da su neki filmovi i serije primjereni za
odgovor na prethodno gledanje mladoj djeci jer se ne prikazuje nikakav
pitanje o tome zloc¢udan, neprimjeren ili nasilan sadrzaj, ali u nekim
pridrzavas li se 0znaka filmovima bi bilo dobro pridrzavati se pravila.
12,15 18 koje se
pojavljuju uz Smatram da sa navrsenih 14 godina ponekad smijem
programske sadrzaje. pogledati medijski sadrzaj koji ima ogranicenje 15 s

obzirom na to da ¢u kroz nekoliko mjeseci navrsiti 15
godina.
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Da u velikoj vecini se toga pridrzavam no ponekad
gledam filmove koji nisu za djecu manju od 15
godina (imam 14) uz dopustenje roditelja.

Ne pridrzavam se oznaka jer smatram da u
danasnjem svijetu djeca to sve znaju i prije.
Smatram se zrelim za sav sadrZaj.

Sama procjenjujem sto mogu/Zelim gledati, sve ovisi
o sadrzaju, ako mi se svida nesto pogledam bez
obzira na granicu.

Pridrzavam se jer mislim da neki ,,teski “ sadrzaji
koji nisu preporucljivi za moju dob, mogu me
uznemiriti i slicno.

Ako je neki zanimljivi film ili serija se ne pridrzavam,

ali ako je nesto Sto ja ne volim gledati se pridrzavam.

Pa ne pridrzavam se bas toga jer npr. kad vidim neki
film koji mi se svida pogledam ga bez obzira na
oznake.

Pridrzavam se jer ionako sve sto trebam u
informativne svrhe ili svrhe zabave nije iznad mojih
godina.

Nije svaki film namijenjen za sve dobne uzraste i ne
odgovara svakome, treba pripaziti na to.

Za neke programske sadrzaje smatram da dobno
ogranicenje nije potrebno, ili ne tako strogo.

Pa ako je za 18 to znaci da to nije za mene jer se
pokazuju scene koje bi me mogle uzrujati.

Kada vidim te oznake, znam u sto se upustam i znam
Sto mogu ocekivati od sadrzaja.

Ne pridrzavam se jer smatram da neki filmovi
sadrzavaju nepotrebno dobnu granicu.

Ponekad zna pogledat film na kojem je oznaka 18 jer
mi se film cini zanimljivim.

Neki sadrzaji su prenasilni i stoga imaju oznaku 18
ili 15. Zato ih i ne gledam.

Mislim da iako nemam dovoljno godina mogu vidjeti
odredene sadrzaje.

Pridrzavam se jer mislim da se te oznake ne stavljaju
bez potrebe.
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Ne interesira me sadrzaj koji se nalazi iznad moje
dobne skupine.

Pridrzavam ih se zato da poslije nemam ruzne snove
i strahove.

Prihvacam to jer vierujem da neki filmovi nisu za moj
uzrast.

Ne, jer ponekad iz takvih filmova mogu nesto nauciti.
Ponekad se pridrzavam, ovisi o mojem dojmu
sadrzaja.

Kao $to mozemo primijetiti iz Slike 8. najveca koli¢ina odgovora (37 odgovora,
odnosno 35 %) vezana je uz kategoriju da se ucenici tek ponekad pridrZzavaju savjetovanih
dobnih ograni¢enja. U Tablici 7. vidljivi su razlozi takvih njihovih odluka te je vidljivo
da veéina ucenika sama procjenjuje je li neki sadrzaj neprimjeren za njih, a ne da se u
potpunosti oslanjaju na oznake. Pozitivno je da ucenici razvijaju sposobnost samostalne
procjene primjerenosti sadrzaja, no moramo spomenuti kako to moze biti problemati¢no
ukoliko ucenici nisu vodeni nikakvim standardima, ve¢ su sami prepusteni konzumaciji
svih dostupnih sadrzaja. Tu je problematiku moguce potkrijepiti podacima iz ovog
istrazivanja (vidi Prilog 4) gdje je pokazano da se vecina ispitanih ucenika (67, odnosno
63,2 %) u potpunosti slaZe s tvrdnjom da medije koriste samostalno, a tek njih 3 (2,8 %)
da medije koriste zajedno s roditeljima. Pomoc¢u navedenih podataka potvrdujemo
hipotezu 1: ,,Vecina ispitanih uc¢enika se tek ponekad pridrzavaju dobnih ogranic¢enja (12,

15, 18) na televizijskim sadrzajima®.

3.5.1.3 Moguénost objasnjenja pojmova vezanih uz medije (konzumerizam, prikriveno

oglaSavanje i autorska prava)

Nadalje, zanimalo nas je konkretno znanje o odredenim pojavama koje se mogu
pronaci u doticaju s medijima, kao $to su to autorska prava, konzumerizam i prikriveno
oglaSavanje. Autorska prava se prema Zakonu o izmjenama i dopunama zakona o
autorskom pravu i srodnim pravima 2018) definiraju kao prava autora u pogledu
njegovog autorskog djela, odnosno da autori djela iz podrucja knjizevnosti, znanosti i

umjetnosti imaju iskljucivo pravo koristenja svog djela, a drugima mogu odobriti ili
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zabraniti koristenje djela, tj. odobriti njegovo javnu izvedbu, snimanje, emitiranje,
prijevod ili prilagodbu svog djela. Konzumerizam je moguée definirati na razne nacine,
no prema Grubisi¢ (2016), konzumerizam opisuje stav i srecu pojedinca odredenim
uslugama, odnosno stav prema kojemu sre¢a nekog pojedinca ovisi 0 konzumaciji dobara
I usluga, odnosno posjedovanju materijalnih dobara. Prema ve¢ spomenutom Zakonu o
medijima (2004) prikrivenim oglasavanjem se smatra ,,svaka novinarska forma (pisani
tekst, fotografija, slika, crtez i dr.) koja je na bilo koji nacin placena, a nije jasno oznacena
kao oglaSavanje.*

Naravno, kao odgovori nisu o¢ekivane tocne definicije pojava, ve¢ da uenici mogu

svojim rije¢ima ukratko objasniti bit pojave. Pitanje je formulirano na sljede¢i nacin:

12. Ukratko u slobodna polja kraj pojmova napisi kako razumijes te pojmove,
odnosno kako bi ih objasnio/la.
12.1 Kako bi objasnio/la pojam ,, autorska prava “?

Tekst dugog odgovora

12.2 Kako bi objasnio/la pojam ,, konzumerizam “?

Tekst dugog odgovora

12.3 Kako bi objasnio/la pojam ,, prikriveno oglasavanje“?
Tekst dugog odgovora

U Tablici 8. pokazani su rezultati odgovora na navedena pitanja te su klasificirani
u kategorije ,, Ne znam “, ,, To¢an/potpun odgovor*, ,, Djelomic¢no to¢an/nepotpun

odgovor“ te ,, Netocan ili nejasan odgovor“:

Tablica 8. Prikaz podataka 0 poznavanju pojmova autorska prava, konzumerizam i prikriveno

oglasavanje
Pitanje Ne znam Tocan / Djelomicno Netocan |
potpun toc¢an | nejasan
odgovor nepotpun odgovor
odgovor
12.1 Kako bi objasnio/la 8 (7,5 %) 21 (19,9 %) 53 (50 %) 24 (22,6 %)

pojam ,,autorska prava“?
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12.2 Kako bi objasnio/la 63 (59,4 %) 20 (18,9 %) 10 (9,4 %) 13 (12,3 %)
pojam ,,konzumerizam*?

12.3 Kako bi objasnio/la 43 (40,6 %) 27 (25,5 %) 17 (16 %) 19 (17,9 %)
pojam ,,prikriveno
oglasavanje*?

Iz Tablice 8. je vidljivo da manje od petine ispitanih u¢enika moze samostalno
objasniti bit pojma autorska prava (19,9 %) i pojam konzumerizam (18,9 %), a tek
Cetvrtina ispitanih ucenika (25,5 %) u potpunosti razumije pojam prikriveno oglasavanje.
Hipotezu 2: ,,Vecina ispitanih u¢enika ne moze samostalno objasniti pojmove vezane za
medije* potrebno je podijeliti na podhipoteze:

Podhipotezu: ,,Ve€ina ispitanih ucenika ne moze samostalno objasniti pojam
autorskih prava“ koju na temelju navedenih podataka odbacujemo.

Podhipotezu: ,,Vec¢ina ispitanih ucenika ne moze samostalno objasniti pojam
konzumerizam* Koju na temelju podataka u istrazivanju potvrdujemo.
Podhipotezu: ,,Vecina ispitanih ufenika ne moze samostalno objasniti pojam

prikriveno oglasavanje* koju takoder potvrdujemo.

3.5.2 Druga kategorija: sposobnost kvalitetne komunikacije i suradnje te stvaralastvo

i inovativnost u digitalnome okruZju
3.5.2.1 Svrha koristenja medija
Kao §to znamo, mediji imaju razli¢ite svrhe te nas je u ovome dijelu zanima s
kojom svrhom ih najc¢eS¢e koriste ucenici zavr$nog razreda osnovne $kole. Tu smo

nedoumicu provjerili sljede¢im pitanjem:

3. S kojom svrhom najvise koristis medij kojeg si naveo/la u prethodnom

pitanju? Oznaci jedan odgovor.
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a) za komunikaciju putem obi¢nih poziva ili videopoziva

b) kao sredstvo za ucenje

c) zaigru

d) za dopisivanje

e) da mi ne bude dosadno

f) za razvoj kreativnosti (izradujem medijski ili drugi sadrzaj)
g) za informiranje

h) ne koristim medije

K) ostalo...

Podaci su prikazani u Tablici 9. koja nam pokazuje da najveci broj ispitanih ucenika
(njih 28, odnosno 26,4 %) koristi medije u svrhu zabave i smanjenja dosade, a velik broj
(njih 24 $to ¢ini 21,7 % ukupnog uzorka) medije temeljno koristi za dopisivanje. Osim
toga, 8 uCenika (7,5 %) medije najvise koristi za komunikaciju putem (video)poziva §to
znaci da ukupno 32 ucenika (30,2 %) medije najviSe koristi za neku vrstu komunikacije
(pisane ili usmene). Stoga, ovim podacima potvrdujemo hipotezu 4: ,,Vecina ispitanih

ucenika medije najcescée koristi za komunikaciju.

Tablica 9. Prikaz podataka o svrsi koristenja medija

Svrhe koristenja medija Broj odgovora (%)
N=106
S kojom svrhom najvise Za komunikaciju putem obi¢nih poziva 8 (7,5 %)
koristis medij kojeg si ili video poziva
naveo/la u prethodnom o
pitanju? Oznaci jedan Kao sredstvo za ucenje 10 (9,4 %)
S Zaigru 9 (8,5 %)
Za dopisivanje 24 (21,7 %)
Da mi ne bude dosadno 28 (26,4 %)
Za razvoj kreativnosti (izradujem 5 (4,7 %)

medijski ili drugi sadrzaj)

Za informiranje 13 (12,3 %)
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Ne koristim medije 3(2,8%)
Ostalo**... 6 (5,7 %)

**
Za ucenje, informiranje i komunikaciju. 2 (1,9 %)

Za dopisivanje i da mi ne bude

dosadno. 1 (0,9 %)
Za glazbu.
1 (0,9 %)
Za vecinu od navedenog.
1 (0,9 %)
Za gledanje filmova i serija.
1(0,9 %)

3.5.2.2 Samostalno izradivanje medijskih sadrZaja (video uradaka, fotografija, glazbe)

Kako bismo provjerili komponentu stvaralaStva za razvoj medijske kompetencije
(pomocu Likertove ljestvice od pet stupnjeva), postavili smo sljedece pitanje:
6. Sam/a proizvodim medijske sadrzaje (video uratke, fotografije, glazbu) koje

objavljujem na internetu. 1 2 3 4 5

Podaci su pokazani pomocu Slike 9., a pokazuju da se velik broj ispitanih u¢enika
uglavnom (21 ili 19,8 %) ili u potpunosti (28 ili 26,4 %) slaze s tvrdnjom da samostalno
proizvode medijske sadrZaje koje objavljuju na internetu. Zanimljivo je zamijetiti kako
se velik broj ispitanih u€enika, njih 26 (24,5 %), u potpunosti ne slaze s navedenom
tvrdnjom. Razlog neslaganja moze biti taj da je moguce kako je dio ucenika pasivan
primatelj medijskih sadrzaja (kako smo pokazali u istrazivanju, ve¢ina ucenika koristi
medije u svrhu zabave i smanjenja osjec¢aja dosade) te mozda prate tude medijske sadrzaje
bez aktivnog sudjelovanja, no do takvog zakljucka ne moZemo do¢i sa sigurnoscu, vec je

to pitanje potrebno posebno ispitati.
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UOPCE SE NE UGLAVNOM SE NE NEMAM MISLJIENJE UGLAVNOM SE U POTPUNOSTI SE
SLAZEM -1 SLAZEM - 2 -3 SLAZEM - 4 SLAZEM - 5

Slika 9. Prikaz podataka o proizvodnji medijskih sadrzaja na internetu

Na temelju ovih podataka potvrdujemo hipotezu 5: ,,Veéina ispitanih u¢enika
samostalno izraduje medijske sadrzaje (video uratke, fotografije, glazbu)“ jer se veci broj

ucenika izjasnio da to €ini.
3.5.2.3 Koristenje medija za razvoj prosocijalnih vrijednosti

Kako bismo provjerili razvijenost komponente kvalitetne komunikacije i suradnje
u digitalnome okruzju zanimalo nas je vide li ucenici vrijednost medija da se njihovom
upotrebom razvijaju prosocijalne vrijednosti poput suradnje, pomaganja, dijeljenja s
drugima, uvazavanja tudih misljenja, drustvene odgovornosti i drugo. To smo Zeljeli
provjeriti ovim pitanjem iz druge skupine pitanja (pomocu Likertove ljestvice od pet

stupnjeva):
14. Koristim medije kako bih razvio/la prosocijalne vrijednosti poput suradnje i

pomaganja drugima, dijeljenja s drugima, uvazavanja tudeg misljenja,
drustvene odgovornosti, itd. 1 2 3 4 5
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UOPCE SE NE UGLAVNOM SE NE NEMAM MISLJENJE UGLAVNOM SE U POTPUNOSTI SE

SLAZEM - 1 SLAZEM - 2 -3 SLAZEM - 4 SLAZEM - 5

Slika 10. Prikaz podataka o stavovima o koristenju medija s ciljem razvijanja prosocijalnih

vrijednosti

Slika 10. nam pokazuje da vecina ucenika (njih 39 ili 36,8 %) nema misljenje o
razvijanju prosocijalnih vrijednosti pomo¢u medija, no pozitivno je da se velik dio
ispitanih u¢enika uglavnom (29 ili 27,4 %) ili u potpunosti (24 ili 22,6 %) slaze s tvrdnjom
da se pomoc¢u medija moZe razvijati sposobnost suradnje, uvazavanja tudih misljenja i
pomaganja. Razvoj takvih vrijednosti vazan je pri gradnji druStva gradenog na
medusobnom poStovanju, uvaZavanju i empatiji koje ima sposobnost artikulirano
obrazloziti vlastite stavove te debatirati o razli¢itim temama i stajaliStima. Na temelju
ovih podataka potvrdujemo hipotezu 6: ,,Veéina ispitanih u¢enika koristi medije za razvoj

prosocijalnih vrijednosti®.

3.5.3 Treca kategorija: sposobnost istrazivanja i kritickog vrednovanja u digitalnome
okruZju

3.5.3.1 (Ne)odobravanje neprimjerenih sadriaja
Kriticko vrednovanje medijskih sadrzaja jedna je od vaznih sastavnica razvoja
medijske kompetencije o kojoj smo ve¢ puno pisali. Kriti¢ki odnos prema medijskim

sadrzajima u anketnom upitniku se Zelio ispitati pomocu ispitivanja stupnja odobravanja

neprimjerenih sadrzaja (pomocu Likertove ljestvice od pet stupnjeva). Ispitivao se stupanj
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(ne)odobravanja senzacionalistickih naslova, prikazivanje seksualnih sadrzaja u
medijima te (ne)odobravanje sadrzaja koji poticu na konzumaciju alkohola, duhana i

duhanskih proizvoda te droge 1 drugih opijata. Pitanja su bila sljedeca:

2. Odobravam senzacionalisticke naslove u medijima (one naslove koji prikazuju
dogadaj u dramaticnom i pretjeranom tonu). 1 2 3 4

5

3. Odobravam sadrzZaje koji poticu konzumaciju alkohola. 1 2 3 4 5
4. Odobravam sadrzaje koji poticu konzumaciju duhana i duhanskih proizvoda.
1 2 3 4 5

5. Odobravam sadrzaje koji poticu konzumaciju droge i drugih opijata.

1 2 3 4 5

6. Odobravam prikazivanje seksualnih sadrzaja u medijima. 1~ 2 3 4

5

Tablica 10. Prikaz podataka o (ne)odobravanju neprimjerenih sadrzaja raznih vrsta

Red. br.  Pitanje Uopce se  Uglavnom Nemam Uglavnom U
ne slazem se ne misljenje —  se slazem —  potpunosti
-1 slazem — 2 3 4 se slazem —
5
2. Odobravam 38(358 27(255%) 31(29,2 5 (4,7 %) 5 (4,7 %)
senzacionalisticke %) %)
naslove u
medijima (one
naslove koji
prikazuju dogadaj

u dramati¢nom i
pretjeranom tonu).

3. Odobravam 69 (65,1 18 (17 %) 12 1 (0,9 %) 6 (5,7 %)
sadrzaje koji %) (11,3%)
poticu
konzumaciju
alkohola.

4. Odobravam 85 (80,2 7 (6,6 %) 11 (10,4 1 (0,9 %) 2 (1,9 %)
sadrzaje koji %) %)
poticu
konzumaciju
duhanai
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duhanskih

proizvoda.

5. Odobravam 92 (86,8 7 (6,6 %) 3(2,8%) 1(0,9 %) 3(2,8%)
sadrzaje koji %)
poticu

konzumaciju droge
i drugih opijata.

6. Odobravam 80 (755 13(12,3%) 5 (4,7 %) 3 (2,8 %) 5 (4,7 %)
prikazivanje %)
seksualnih sadrzaja
u medijima.

Svakako se mozemo sloZiti kako mediji mogu biti manipulativni. Ve¢ smo pisali o
raznom utjecaju medija, a mediji poseban utjecaj mogu ostvariti na povodljive narastaje
kao sto su to djeca i mladi. Pozitivno je primijetiti (vidi Tablicu 10.) kako vec¢ina ispitanih
ucenika u potpunosti ne odobrava razne senzacionalisticke naslove u medijima (38 ili
35,8 %), ne odobrava sadrzaje koji poti¢u na konzumaciju alkohola (69 ili 65,1 %),
duhana i duhanskih proizvoda (85 ili 80,2 %) ili droge i drugih opijata (92 ili 86,8 %), no
ne odobrava ni prikazivanje seksualnih sadrzaja u medijima (80 ili 75,5 %). Time
potvrdujemo hipotezu 7: ,,Vecina ispitanih ucenika ne odobrava medijske sadrzaje koji

poticu na nedoli¢ne radnje ili su neprimjerenog sadrzaja“.

3.5.3.2 Koristenje jednog ili viSe izvora za informiranje o nekoj temi

Kako bi se kvalitetno informirali, moramo biti svjesni da nisu svi izvori informacija
jednoliko vjerodostojni te stoga trebamo biti spremni informaciju traZiti kod nekoliko
izvora, usporedivati izvore i njihovo obavjestavanje o temi. Svijest o pouzdanosti raznih

izvora ispitivala se pomocu ovih pitanja (pomocu Likertove ljestvice od pet stupnjeva):

12. Za informiranje koristim jedan izvor. 1 2 3 4 5
13. Pri odabiru medija koje konzumiram za informiranje, vazan mi je izvor
informacija. 1 2 3 4 5

14. Pri trazenju informacija odabirem informacije iz provjerenih izvora.

1 2 3 4 5
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15. Kao provjeren i valjan izvor informacija koristim stranicu Wikipedia.
1 2 3 4 5

Rezultati na navedena pitanja prikazani su u Tablici 11:

Tablica 11. Prikaz podataka o broju i valjanosti koriStenih izvora informacija

Red. br.  Pitanje Uopée se  Uglavnom Nemam Uglavnom U
ne slazem se ne misSljenje — se slazem —  potpunosti
-1 slazem — 2 3 4 se slazem —
5
12. Za informiranje 48 (45,3 31(29,2%) 18(17%) 7 (6,6 %) 2 (1,9 %)
koristim jedan %)
izvor.
13. Pri odabiru medija  1(0,9%) 10(9,4%) 35(33%) 31(29,2%) 29 (27,4%)
koje konzumiram
za informiranje,
vazan mi je izvor
informacija.
14, Pri traZenju 2(19%) 5(4,7%) 23 (21,7 31(29,2%) 45 (42,5 %)
informacija %)
odabirem
informacije iz
provjerenih izvora.
15. Kao provijeren i 21(198 19(179%) 24(226 26(245%) 16 (151 %)
valjan izvor %) %)
informacija
koristim stranicu
Wikipedia.

U Tablici 11. pokazani su podaci o navikama koristenja viSe izvora pri informiranju

te o navikama procjene njihove valjanosti 1 provjerenosti. Ovo je vazna karakteristika

razvoja kritickog ophodenja s medijima jer takvim razmisljanjem vodimo racuna o tome

da svi mediji ne prezentiraju informacije na jednak nacin te da nisu svi medijski izvori

jednako kredibilni. Pozitivno je da najve¢i udio ispitanih u¢enika u potpunosti odbacuje

tvrdnju da pri informiranju koriste samo jedan izvor informacija (njih 45,3 %). Velik se

broj njih (ukupno 60 ili 56,6 %) uglavnom ili u potpunosti slaze s tvrdnjom kako vode

racuna o odabiru izvora informacija, §to pokazuju podaci da vecina njih (45 ili 42,5 %)

svakako razmislja o odabiru informacija iz provjerenih izvora. S druge strane,
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zabrinjavaju¢i su podijeljeni rezultati (vidi Tablicu 11.) koji pokazuju neistovjetne
stavove o stranici Wikipedia kao o valjanom izvoru informacija. Taj je podatak
problematican jer, iako se Wikipedia predstavlja kao online enciklopedija, njezine clanke
ne pisu isklju¢ivo znanstvenici, ve¢ ljudi koji nemaju nuzno znanstveno uporiste za svoje
tvrdnje, ¢inedi tako tu stranicu neprovjerenim i nevaljanim izvorom informacija.

Na temelju ovih podataka odbacujemo 8: ,,Vecina ispitanih u¢enika za informiranje

koristi jedan izvor®.

3.5.3.3 Uclenje o medijima na formalan ili neformalan nacin

Kako smo ve¢ pisali, za sada u hrvatskom odgojno-obrazovnom sistemu ne postoji
predmet koji bi se bavio iskljué¢ivo medijima, njihovim utjecajima te razvojem medijske
pismenosti 1 medijske kompetencije. 1z tog smo razloga Zeljeli ispitati na koji su nacin i
u kakvom okruzju (formalnom ili neformalnom, odnosno u S$koli ili samostalno/s
obitelji/prijateljima) uCenici zavr$nog razreda osnovne Skole ucili o medijima i medijskim
sadrzajima. Osim toga, Zeljeli smo provjeriti njihov stav o vlastitom znanju i
sposobnostima o medijima (pomocu Likertove ljestvice od pet stupnjeva), odnosno,
zeljeli smo da sami procijene svoju medijsku kompetenciju. To smo u€inili pomocu ovih

pitanja:

24. Sve Sto znam o medijima, naucio/la sam sam/a. 1 2 3 4 5
25. Sve Sto znam o medijima naucio/la sam u skoli. 1 2 3 4 5

26. Smatram da o medijima, njihovim prednostima i opasnostima znam

dovoljno. 1 2 3 4 5
27. Smatram da mi nedostaje znanja da bih se smatrao/la medijski pismenom
osobom. 1 2 3 4 5

28. Da bih se smatrao/la medijski pismenom osobom, nedostaje mi znanja iz
(moguce oznaciti vise odgovora):
a) koristenja medija
b) izrade medijskih sadrzaja (fotografija, videa, clanaka, prezentacija,
itd.)

c) provjeravanja valjanosti informacija iz raznih izvora
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d) suradnje u digitalnome okruzju

e) prosudivanja o manipulativnosti raznih medijskih sadrzaja

f) nista od navedenog

a rezultati odgovora prikazani su u Tablici 12.:

Red. br.

24,

25.

26.

27.

Pitanje

Sve §to znam o
medijima,
naucio/la sam
sam/a.

Sve §to znam o
medijima,
naucio/la u Skoli.

Smatram da o
medijima,
njihovim
prednostima i
opasnostima znam
dovoljno.

Smatram da mi
nedostaje znanja
da bih se
smatrao/la
medijski
pismenom
osobom.

Uopce se
ne slazem
-1

3 (2,8 %)

36 (34 %)

2 (1,9 %)

30 (28,3
%)

Uglavnom
se ne
slazem — 2

11 (10,4 %)

35 (33 %)

3 (2,8 %)

32 (30,2 %)

Nemam
misljenje —

3

22 (20,8

%)

18 (17 %)

13 (12,3
%)

16 (15,1
%)

Tablica 12. Prikaz podataka o formalnom i neformalnom uéenju o medijima

Uglavnom
se slazem —

4

34 (32,1 %)

15 (14,2 %)

38 (35,8 %)

19 (17,9 %)

U
potpunosti
se slazem —

5

36 (34 %)

2 (1,9 %)

50 (47,2 %)

9 (8,5 %)

Posebno zanimljivima i produktivnima za daljnja istrazivanja pokazali su se podaci

da se vecina ispitanih ucenika uglavnom ili u potpunosti slaze da je sve o medijima

naucila samostalno (ukupno 70 ucenika ili 66 %), a samo ih se dvoje (1,9 %) slaze da su

sve 0 medijima naucili formalnim putem. Nadalje, ve¢ina ucenika je samouvjerena u

svoje znanje o medijima pa je tako njih 50 (47,2 %) u potpunosti uvjereno da 0 medijima,

njihovim prednostima i opasnostima zna dovoljno, a samo se njih 9 (8,5 %) u potpunosti

slaZe s tvrdnjom da im nedostaje znanja da bi se smatrali medijski pismenim osobama.
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Kako bismo provjerili koja im to moguca znanja pri tome nedostaju, postavili smo

sljedece pitanje:

28. Da bih se smatrao/la medijski pismenom osobom, nedostaje mi znanja iz

(moguce oznaciti vise odgovora):

Slika 11. Prikaz podataka o stavu o znanju koje nedostaje da bi osoba bila medijski pismena

= koristenja medija
= jzrade medijskih sadrZaja (fotografija,
videa, ¢lanaka, prezentacija, itd.)

= provjeravanja valjanosti informacija iz
raznih izvora

suradnje u digitalnome okruzju

m prosudivanja o manipulativnosti raznih
medijskih sadrzaja

16% = nista od navedenog

Slika 11. ponovno pokazuje veliko samopouzdanje ucenika u znanju o medijima
jer se njih 40 (27,7 %) izjasnilo kako im ne nedostaje nikakvih znanja da bi bili medijski
pismena osoba, no zanimljivi su ostali podaci. Naime, najmanji broj osoba (njih 8 %)
smatra da im nedostaje znanja iz koristenja medija, dok veca koli¢ina ucenika smatra da
im nedostaje znanja iz izrade medijskih sadrzaja (18 %), provjeravanja valjanosti izvora
informacija (16 %), suradnje u digitalnome okruzju (16 %) te prosudivanja o
manipulativnosti medijskih sadrzaja (18 %). lako se mozda mozemo sloziti da je danasnja
generacija djece i mladih kompetentnija u tehnoloskom smislu od nekih prethodnih
generacija, svakako je vazno uzeti u obzir da samo konzumiranje medijskih sadrzaja nije
predispozicija za svjesnost o njihovim utjecajima te je stoga vazno biti svjestan vlastitog
znanja i neznanja u odredenim sferama koristenja medija i medijskih sadrzaja. Prema
navedenim podacima, potvrdujemo hipotezu 9: ,,Vecina ispitanih ucenika je medijsku

kompetenciju razvilo kroz neformalni oblik u¢enja“.
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3.5.3.4 Pitanje potrebe uvodenja medijskog obrazovanja u nastavne programe

U teorijskom smo dijelu puno pisali o potrebi i prednostima uvodenja odgoja za
medije u nastavne predmete, odnosno u odgojno-obrazovni sustav te o potrebi
prosirivanja shvacanja medija o kojima se u¢i putem nastavnog plana i programa na
elektronicke medije, odnosno Internet, drustvene mreze i ostalo. Nase smo tvrdnje htjeli
potkrijepiti stavovima ucenika (pomocu Likertove ljestvice od pet stupnjeva) zavrSnog
razreda osnovne Skole pitajuéi ih sljedece:

21. U nastavni je program nuzno ukljuciti nove medije i tehnologije kojima smo

svakodnevno okruzeni. 1 2 3 4

5

22. U Skole potrebno uvesti medijsko obrazovanje kako bi nas nastavnici
educirali o prednostima i nedostacima koristenja medija. 1 2 3
4 5

23. Smatram da nastavnici znaju dovoljno o medijima, njihovom koristenju,

prednostima i opasnostima. 1 2 3 4 5

Podaci su prikazani u Tablici 13.:

Tablica 13. Podaci o stavovima ucenika o uvodenju medijskog obrazovanja i medija u §kole te o
pripremljenosti nastavnika za poucavanje o medijima

Red. br.  Pitanje Uopcée se  Uglavnom Nemam Uglavnom U
ne slazem se ne misljenje —  se slazem —  potpunosti
-1 slazem — 2 3 4 se slazem —
5
21. U nastavni je 4(38%) 8(7,5%) 27 (25,5 33(31,1%) 34(32,1%)
program nuzno %)
ukljuciti nove
medije i

tehnologije kojima
smo svakodnevno

okruZeni.
22. U skole potrebno 10 (9,4 6 (5,7 %) 31(29,2 23(21,7%) 36 (34 %)
uvesti medijsko %) %)

obrazovanje kako
bi nas nastavnici
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educirali o
prednostima i
nedostacima
koriStenja medija.

23. Smatram da 1094 16(151%) 29(27,4 27 (255%) 24 (22,6%)

nastavnici znaju %) %)
dovoljno o

medijima,

njihovom

koristenju,

prednostima i

opasnostima.

Ovo istrazivanje dalo nam je vrlo pozitivne rezultate po pitanju stavova ucenika o
uvodenju medijskog obrazovanja u nastavni plan 1 program. Naime, veéina ucenika
(ukupno 59 ili 55,6 %) se slaze da bi u $kole trebalo uvesti medijsko obrazovanje, njih
ukupno 67 (63,2 %) se slaze da je u nastavni program potrebno uvesti promjene u vidu
uvodenja novih medija i tehnologija s kojima su ucenici svakodnevno u doticaju, a
posebno je vazno istaknuti da, iako vecina ispitanih u¢enika nema misljenje (29 ili 27,4
%), velik broj uc¢enika (ukupno 51 ili 48,1 %) smatra da nastavnici imaju dovoljna znanja
o medijima, njihovom koristenju, prednostima i opasnostima da bi se te promjene mogle
ostvariti. Time potvrdujemo hipoteza 10: ,,Vecina ispitanih u¢enika smatra da je u skole

potrebno uvesti medijsko obrazovanje®.

3.6 Rasprava

Kako bismo pokrenuli raspravu o pitanju medijske kompetencije hrvatskih u¢enika
i uvodenju medijskog obrazovanja u hrvatski odgojno-obrazovni sustav prvo trebamo
predstaviti neka dosadasnja istrazivanja ove problematike te prokomentirati prednosti i
ogranicenja naseg istrazivanja. Kao §to smo ve¢ govorili, nase je istrazivanje provedeno
pomocu instrumenta anketnog upitnika u elektronickom obliku koji je bio izraden na
osnovi anketnog upitnika koriStenog u istrazivanju Kizlin (2017). Kizlin (2017) se u
svome istrazivanju fokusirala na srednjoSkolsku populaciju te je usporedivala podatke
koje su dali ucenici gimnazijskog 1 strukovnog usmjerenja. Jedno od ogranic¢enja naseg
istrazivanja je manji ostvareni uzorak, no u istrazivanju Kizlin (2017) sudjelovalo je

ukupno 469 ucenika (262 iz gimnazije i 207 iz strukovnog programa), ali je dio upitnika
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bio nevazedi pa je uzorak ¢inilo ukupno 435 ucenika. lako je uzorak bio veéi, bavio se
samo ucenicima na podruc¢ju grada Samobora. Zanimljivo je da su u nasem istrazivanju i
istrazivanju Kizlin (2017) dobiveni sli¢ni podaci o samostalnom koristenju medija pa tako
u njezinom istrazivanju medije samostalno koristi 86 % ispitanika, a medije zajedno s
roditeljima koristi tek 17 % ispitanika, no u naSem su istrazivanju vise naglasene razlike
u odgovorima. Ucenici u nasem istrazivanju, usporedujuci s ucenicima u istrazivanju
Kizlin (2017), sigurniji su da je u Skole potrebno uvesti medijsko obrazovanje (55,7 %
naprema 46,7 %). Takoder, veci postotak srednjoskolaca izjasnio se kako je 0 medijima
sve naucilo neformalnim putem (72,7 %), a manji postotak da je o medijima ucilo
formalnim putem ili u skoli (8,3 %), no §to je to slucaj u naSem istrazivanju. Osim toga,
ucenici ispitani u naSem istrazivanju pokazali su ¢vr§éi stav 0 neodobravanju raznih
oblika neprimjerenih sadrzaja no §to je to pokazano u istrazivanju Kizlin (2017).

Nadalje, u nasem radu i istrazivanju se nismo bavili elektroni¢kim nasiljem koji
vrlo zna¢ajan problem u kontekstu koriStenja medija, odnosno interneta i druStvenih
mreza. Laba$ i Males$ (2017) piSu da je jedno od najznacajnijih i najvecih istrazivanja na
podrucju propitivanja medijske pismenosti u Republici Hrvatskoj 2011. godine objavio
UNICEF Hrvatska u sklopu akcije prevencije vrSnjackoga nasilja. U istrazivanju je
sudjelovalo 5215 ucenika, 2484 roditelja te 759 ucitelja iz osam $kola u gradovima Sirom
Hrvatske nastanjenim s viSe od pedeset tisuca stanovnika. KoriStena je metoda pismenog
anonimnog upitnika, a ispitivane su navike i ucestalost koristenja elektronickih medija,
kao 1 stavovi prema medijima te razlozi za koriStenje medija, a uz to se pozornost
posvetila 1 utjecaju dobi 1 obrazovanja roditelja na nacin percepcije 1 koriStenja
elektroni¢kim medijima kod djece.

Jedna od pretpostavki ovog rada bila je da djeca puno vremena dnevno provode na
drustvenim mreZama Sto smo dokazali u istraZivanju pokazavsi da 24,5 % ucenika na
drustvenim mrezama provodi oko sat vremena dnevno, 23,6 % oko dva sata dnevno, a
20,8 % ucenika oko 4 ili viSe sati dnevno. Sli¢ni podaci su prikazani istrazivanjem 2014,
godine od strane Poliklinike za zastitu djece i mladih Grada Zagreba te Hrabrog telefona
2014. godine (Cepéar, 2018) gdje je pokazano da 47 % djece provodi od 1 do 2 sata
dnevno na drustvenoj mrezi Facebook.

U naSem istraZivanju bavili smo se samo jednom perspektivom (perspektivom

ucenika) Sto svakako ogranicava Zelju da se tema medijske kompetencije 1 medijskog
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obrazovanja sagleda u cijelosti. U tome kontekstu spomenuli bismo nacionalno
istrazivanje Hrabrog telefona i Poliklinike za zaStitu djece i mladih Grada Zagreba
(Besker, 2017) o navikama djece predskolske dobi u koristenju medija i ,,malih ekrana“
u koje je bilo uklju¢eno 655 roditelja. Rezultati tog istraZivanja su pokazali da sva djeca
iz istrazivanja koriste elektronicke uredaje, 70 % njih Koristi televizor bez nadzora, 2/3
djece koristi mobitel i racunalo bez nadzora koristi dok 75% djece koristi tablet bez
nadzora. Spomenuli bismo i istrazivanja Aleri¢ i sur. (2018) i Ciboci i sur. (2018) koji su
se bavili perspektivama ravnatelja po pitanju provodenja medijske kulture 1
opismenjavanja u primarnome obrazovanju. Istrazivanje Aleri¢ i sur. (2018) provedeno
je na stru¢nom skupu ravnatelja osnovnih $kola odrzanom u prosincu 2016. godine u
Dubrovniku te je u njemu sudjelovalo ukupno 210 ravnatelja. IstraZivanje je pokazalo da
je ¢ak 42,19 % je nezadovoljno, a 24,48 % nije upoznato s programom medijske kulture,
a 71,4 % ravnatelja je smatralo da su za medijsko opismenjavanje u $koli zaduzeni
nastavnici pojedinoga nastavnog predmeta. U istrazivanju Ciboci i sur. (2018, 74) u
kojem je sudjelovalo 198 ravnatelja osnovnih $kola iz ¢itave Hrvatske pokazalo je da ¢ak
57,3 % ravnatelja smatra da ,,nakon zavrSetka osnovne Skole hrvatski ucenici na temelju
onoga §to su naucili u $koli nisu medijski pismene osobe te da u posljednjih nekoliko
godina roditelji pokazuju poveéan interes za medijsku pismenost”, no ¢ak 43,8 %
ravnatelja istice da ,,nikad u posljednjih godinu dana nisu organizirali izvannastavna
predavanja o medijima za roditelje, a ¢ak svaki Cetvrti ravnatelj isti¢e da se u njihovoj
Skoli nikad ne odrzavaju predavanja o medijima za nastavnike i stru¢ne suradnike®.
Takoder, za provodenje medijskog obrazovanja potrebna je dobra tehni¢ka opremljenost
Skola, a u istrazivanju Ciboci i sur. (2018) je svaki tre¢i ravnatelj istaknuo da njegova
Skola nije dobro tehnicki opremljena. Posebno je zanimljiv podatak da se svaki peti
ravnatelj uopce ne slaze s tvrdnjom da je medijska pismenost neophodna u 21. stoljecu te
da znaajan broj ravnatelja uope i ne zna $to je medijska pismenost jer taj pojam
izjednacavaju s informatickom pismenosc¢u. Takoder, 59,7 % ravnatelja se ne slaze da je
model medijske kulture u hrvatskim $kolama prilagoden brzom razvoju medija i novih
tehnologija, ve¢ vecina ravnatelja osnovnih Skola smatra da je hrvatski model medijske
kulture nuzno osuvremeniti (78,7 % ravnatelja). Osim toga, 45,1 % njih smatra da model
medijske kulture u hrvatskim Skolama u potpunosti ne priprema djecu za kriticko sluzenje

medijskim sadrzajima (Ciboci i sur., 2018). Jo$ jedna vazna perspektiva kojom se nismo
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bavili u naSem istrazivanju, a vazna je za potpuno razumijevanje problematike medijskog
obrazovanja je perspektiva nastavnika.

Jo$ jedno ograni¢enje naseg istrazivanja je to Sto ne daje konkretne razine ili
stupnjeve razvijenosti medijske kompetencije jer oni nisu jasno odredeni kurikulumom
medupredmetne teme Uporaba IKT-a (2016). Smatramo da se ovi nedostaci mogu
ispraviti u narednim istrazivanjima jer je tema medijske kompetencije jo§ uvijek
nedovoljno istrazena i nedovoljno uvrstena u planove, programe i kurikulume hrvatskog
odgojno-obrazovnog sustava, Sto je svakako propust ako zelimo odgajati medijski
pismenu djecu koja imaju sposobnost kritickog promatranja Siroko rasprostranjenih
medija i medijskih sadrzaja.

Usprkos prethodno navedenim ogranienjima, smatramo da je nase istrazivanje
vazno zbog svoje tematike i uzorka. Naime, istrazivanje je ponudilo zanimljive podatke
o medijskoj kompetenciji na do sad malo istrazenom uzorku ucenika zavr$nog razreda
osnovne $kole na podru¢ju Krapinsko-zagorske zupanije. Naime, medijska pismenost i
medijska kompetencija kod hrvatskih ucenika jo$ uvijek su nedovoljno istrazene, kao i
tema potrebe i uspjesnosti uvodenja medijskog obrazovanja u nacionalne kurikulume.
Ovaj diplomski rad i istrazivanje provedeno u sklopu rada kao cilj su imali probuditi
svijest o vaznosti medijskog obrazovanja i razvijanja medijske kompetencije od rane
dobi, a nadamo se da ¢e potaknuti 1 daljnja istraZivanja spomenute problematike, kao 1
razmis$ljanje o potrebi razvoja sustava provjere i procjene razine medijske kompetencije

kod uc€enika u razli¢itim ciklusima medijskog obrazovanja.
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4. Zakljucak

Medijska pedagogija je relativno nova grana pedagogije koja se joS razvija. U
skladu s time, smatramo da je u kontekstu odgoja i obrazovanja potrebno vise paznje
usmjeriti na ucenje i poucavanje o medijima. Naime, mediji se brzo razvijaju te su
danasnje generacije djece i mladih od najranije dobi u doticaju s razli¢itim medijima.
Djeca stara tek nekoliko godina ve¢ imaju ,,vlastite* mobitele 1 tablete za gledanje crtanih
filmovaiigranje videoigara, a mladi postaju ¢lanovi brojnih aplikacija i drustvenih mreza.
Osim toga, velik dio informiranja stanovniStva odvija se putem masovnih medija poput
televizije 1 interneta te je stoga vazno uzeti u obzir da je djecu ve¢ od mlade dobi potrebno
poceti uciti o medijskim utjecajima i opasnostima. U ovom smo Se radu osvrnuli na
razli¢ite karakteristike medija i njihovih utjecaja bismo te iz tog razloga Zeljeli istaknuti
vaznost formiranja i razvijanja medijske kompetencije koja se ne odnosi samo na
sposobnost upotrebe medijskih sadrZzaja, kreativnosti i inovativnosti u medijskome
okruzju, ve¢ i1 na razvoj kritickog misljenja prema medijskim sadrzajima i njihovim
utjecajima. U naSem istrazivanju na malom smo se uzorku bavili populacijom ucenika
zavrS$nog razreda osnovne $kole, no svakako Zelimo naglasiti da je tema razvoja medijske
kompetencije posebno vazna te zelimo potaknuti nova istraZivanja koja ¢e se na vecim
uzorcima baviti perspektivama ucenika, roditelja, nastavnika i ravnatelja $kola te ponuditi
konkretne karakteristike za odredivanje razli¢itih stupnjeva medijske kompetencije kako

bi se ona lakSe mogla pratiti kod ucenika.
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6. Prilozi

Prilog 1: Obavijest roditeljima/skrbnicima o provodenju istraZivanja za potrebe

diplomskoga rada

Filozofski fakultet Sveudilista u Zagrebu

Odsjek za pedagogiju

Ivana Luciéa 3

10 000 Zagreb

Naziv istrazivanja: ~ Medijska kompetencija ucenika zavr$nog razreda osnovne $kole

Istrazivac/ica: Magdalena Mihovili¢ pod mentorstvom dr. sc. Sandre Car, doc.

Obavijest roditeljima/skrbnicima o provodenju istraZivanja za potrebe

diplomskoga rada
Postovani roditelji/skrbnici,

za potrebe prikupljanja podataka potrebnih za istrazivanje studentice diplomskog studija
pedagogije Magdalene Mihovili¢ molimo vas za suradnju. Istrazivanje ¢e se provesti
metodom anketiranja u elektronickom obliku, a cilj istraZivanja je ispitati trenutnu razinu
medijske kompetencije kod ucenika zavrSnog razreda osnovne Skole. Za rjeSavanje
anketnog upitnika potrebno je izdvojiti 10-ak minuta, a upitnikom se kod ispitanika Zele
ispitati njihove navike uporabe medijskih sadrzaja, vrednovanje informacija dobivenih
putem medija te koriStenje medija u kreativne svrhe. Sukladno Etickom kodeksu
istraZivanja s djecom te uz zastitu tajnosti podataka, podaci dobiveni u ovom istrazivanju
bit ¢e strogo povijerljivi i Cuvani. Svi izvjestaji nastali na temelju ovog istrazivanja koristit
¢e rezultate koji govore o grupi djece ove dobi opcenito te se nigdje ne¢e navoditi rezultati
pojedinac¢nog sudionika niti ¢e identitet ispitanika biti poznat istrazivacici. Dozvolu za

ispitivanje dobili smo od ravnatelja/ice Osnovne $kole gde./gosp.

, a u skladu s Etickim kodeksom istraZzivanja s djecom, prije
ispitivanja zeljeli smo vas kao roditelje obavijestiti o istrazivanju. Takoder, vasa djeca 1

vi mozete kontaktirati studenticu Magdalenu Mihovili¢ na sljede¢u e-mail adresu

mmihovil@ffzg.hr ako imate neka pitanja ili nedoumice u vezi istrazivanja ili vas
zanimaju rezultati. Napominjemo da je sudjelovanje u istrazivanju dobrovoljno, da vase
dijete u bilo kojem trenu moze odustati od sudjelovanja te da ¢e se razmatrati podaci samo

onih ucenika koji su odlucili sudjelovati u istrazivanju.

Zahvaljujemo vam na suradnji!
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Prilog 2: Izjava o suglasnosti roditelja/skrbnika za sudjelovanje djeteta/Sticenika u
istrazivanju za potrebe diplomskoga rada

Filozofski fakultet Sveucilista u Zagrebu

Odsjek za pedagogiju

Ivana Luci¢a 3

10 000 Zagreb

Naziv istrazivanja:  Medijska kompetencija ucenika zavr$nog razreda osnovne skole

Istrazivac/ica: Magdalena Mihovili¢ pod mentorstvom dr. sc. Sandre Car, doc.

Izjava o suglasnosti roditelja/skrbnika za sudjelovanje djeteta/Sticenika u

istraZivanju za potrebe diplomskoga rada

kojom, ja, , roditelj/skrbnik

(ime i prezime roditelja/skrbnika)

ucenika/ce , razreda ,

(ime 1 prezime ucenika/ce)

H u H

(naziv skole) (mjesto Skole)
dajem suglasnost za sudjelovanje mog djeteta/Sticenika u istrazivanju koje studentica
Magdalena Mihovili¢ koristi za potrebe istrazivanja u okviru diplomskog studija u
Skolskoj godini 2019./2020. Svojim potpisom izraZavam svoju suglasnost za
sudjelovanje djeteta/Sticenika u istraZivanju za potrebe diplomskoga rada i
potvrdujem da sam informiran/a o cilju 1 postupcima istrazivanja, o dobrovoljnosti 1
razini anonimnosti sudjelovanja, o kontakt osobi kojoj se mogu obratiti s pitanjima
vezanim za istraZivanje, njegovo provodenje i rezultate te da je istrazivacica obvezana
pridrzavati se Etickog kodeksa istrazivanja s djecom.

Datum i mjesto
Potpis roditelja/skrbnika
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Prilog 3: Anketni upitnik — Medijska kompetencija uc¢enika zavr$nog razreda
osnovne Skole

SPOL:

a) Musko
b) Zensko

Prva skupina pitanja
Na ljestvici od 1 (uopce se ne slazem) do 5 (u potpunosti se slazem) oznacite svoj stupanj

slaganja s navedenim tvrdnjama.
Uopce se ne slazem — 1
Uglavnom se ne slazem — 2
Nemam misljenje — 3
Uglavnom se slazem — 4

U potpunosti se slazem — 5

Red. br. Pitanje Uopée  Uglavnom Nemam Uglavnom U
se ne se ne misljenje — se slazem —  potpunosti
slazem  slazem — 2 3 4 se slazem —

-1 5

1. | Biram medijske
sadrzaje kojima
zadovoljavam
svoje potrebe za
informiranjem,
educiranjem i
zabavom.

2. | RazmiSljam o
informacijama
koje dobijem
kroz medije i
prihvacam samo
ono S§to smatram
relevantnim.
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3. | Mogu
razlikovati
sljedece
sadrzaje:
informativne,
zabavne i
edukativne.

4. | Prepoznajem
razli¢ite medije
i ciljano
odabirem medij
koji koristim za
svoje potrebe.

5. | Mediji imaju
informativnu,
zabavnu, ali i
obrazovnu
funkciju.

6. | Prepoznajem
oglasavanje u
medijima.

7. | Mogu
razlikovati
oglasni od
novinarskog
dijela medijskog
sadrzaja.

8. Znas li $to oznacavaju oznake G, PG, PG-13, R i NC-17 uz pojedine programske sadrzaje

(oznaci jedan odgovor)?

Tekst kratkog odgovora

9. Znas li §to oznacavaju oznake 12, 15 i 18 koje se pojavljuju uz pojedine programske

sadrzaje? Ako zna$, u prazno polje napisi svoj odgovor.

Tekst kratkog odgovora
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Da Ne Ponekad Ne znam sto
jeto

10. | Pridrzavam se
oznaka 12, 151
18 koje se
pojavljuju uz
programske
sadrzaje (oznaci
jedan odgovor).

11. Ukratko objasni svoj odgovor na prethodno pitanje o tome pridrzavas li se oznaka 12, 15 i

18 koje se pojavljuju uz programske sadrzaje.

Tekst dugog odgovora

12. Ukratko u slobodna polja kraj pojmova napisi kako razumijes te pojmove, odnosno kako bi

ih objasnio/la.
12.1 Kako bi objasnio/la pojam "autorska prava"?
Tekst dugog odgovora
12.2 Kako bi objasnio/la pojam "konzumerizam™?

Tekst dugog odgovora

12.4 Kako bi objasnio/la pojam "prikriveno oglasavanje"?

Tekst dugog odgovora

13.Sto je Red Button i éemu sluzi?

Tekst dugog odgovora

14. Jesi li kad prijavio/la neprimjerene sadrzaje s kojima si se susreo/la u medijima? Oznaci

jedan odgovor.
a) da

b) ne
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15. Ako je tvoj odgovor na prethodno pitanje bio "da", iz kojeg razloga i kome si
prijavio/la neprimjerene sadrzaje u medijima? Ako je tvoj odgovor bio "ne", na ovo
pitanje samo odgovori s "nisam" ili nesto slicno.

Tekst dugog odgovora

Druga skupina pitanja

1. Navedi medije koje najvise koristis.

Tekst dugog odgovora

2. Koji ti je najdrazi medij bez kojeg tesko mozes zamisliti dan?

Tekst dugog odgovora

3. S kojom svrhom najvise koristi§ medij kojeg si naveo/la u prethodnom pitanju? Oznaci jedan

odgovor.
a) za komunikaciju putem obi¢nih poziva ili videopoziva
b) kao sredstvo za ucenje
c) zaigru
d) za dopisivanje
e) da mi ne bude dosadno
f) za razvoj kreativnosti (izradujem medijski ili drugi sadrzaj)
g) za informiranje
h) ne koristim medije
k) ostalo...
4. Na kojim si sve drustvenim mrezama aktivan/aktivna? Moguce je oznaciti vise odgovora.
a) Facebook
b) Instagram
¢) Snapchat
d) TikTok

e) Tumblr
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f) Twitter

g) ostalo...

5. Koliko dnevno vremena provodi$ na drustvenim mrezama? Oznaci jedan odgovor.
a) Oko 15 minuta dnevno
b) Oko 30 minuta dnevno
¢) Oko sat vremena dnevno
d) Oko 2 sata dnevno
e) Oko 3 sata dnevno

f) Oko 4 ili viSe sati dnevno

Na ljestvici od 1 (uopce se ne slazem) do 5 (u potpunosti se slazem) oznacite svoj stupanj

slaganja s navedenim tvrdnjama.
Uopce se ne slazem — 1
Uglavnom se ne slazem — 2
Nemam misljenje — 3
Uglavnom se slazem — 4
U potpunosti se slazem — 5

Red. br. Pitanje Uopcée se  Uglavnom Nemam Uglavnom U
ne slazem se ne misljenje —  se slazem  potpunosti

-1 slazem — 2 3 -4 se slazem
-5

6. | Sam/a
proizvodim
medijske
sadrzaje (video
uratke,
fotografije,
glazbu) koje
objavljujem na
internetu.
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10.

11.

12.

13.

Izrazavam
svoje misljenje
na internetu,
aktivno
komentiram
aktualne
dogadaje u
zemlji.

Medije
najcesce
koristim
samostalno.

Medije
najcesce
koristim
zajedno s
roditeljima.

Trazim
medijske
sadrzaje koji
poticu
komunikaciju s
obitelji i
prijateljima.

Moji osobni
podaci (datum
rodenja, adresa,
skola koju
pohadam,
imena Clanova
obitelji i sl.) su
dostupni na
internetu.

Smatram da
nije nuzno
zaStiti na$
identitet na
internetu.

Koristim se
medijskim
sadrzajima
kako bih se
'maknuof/la iz
svakodnevice' i
pobjegao/la od
problema.
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14.

Koristim
medije kako
bih razvio/la
prosocijalne
vrijednosti
poput suradnje
i pomaganja
drugima,
dijeljenjas
drugima,
uvazavanja
tudeg
misljenja,
drustvene
odgovornosti,
itd.

Treca skupina pitanja:

Na ljestvici od 1 (uopce se ne slazem) do 5 (u potpunosti se slazem) oznacite svoj stupanj

slaganja s navedenim tvrdnjama.

Uopce se ne slazem — 1

Uglavnom se ne slazem — 2

Nemam misljenje — 3

Uglavnom se slazem — 4

U potpunosti se slazem — 5

Red. br. Pitanje Uopce se  Uglavnom Nemam Uglavnom U
ne slazem se ne misljenje —  se slazem —  potpunosti
-1 slazem — 2 3 4 se slazem —
5
1. | RazmiSljam o

prednostima,
nedostacima te

posljedicama pri
koriStenju medija.
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10.

Odobravam
senzacionalisticke
naslove u
medijima (one
naslove koji
prikazuju dogadaj
u dramati¢nom 1

pretjeranom tonu).

Odobravam
sadrzaje koji
poticu
konzumaciju
alkohola.

Odobravam
sadrzaje koji
poti¢u
konzumaciju
duhana i
duhanskih
proizvoda.

Odobravam
sadrzaje koji
poticu

konzumaciju droge

i drugih opijata.

Odobravam
prikazivanje

seksualnih sadrzaja

u medijima.

Informacije iz
medija
interpretiram s
prijateljima.

Informacije iz
medija
interpretiram s
roditeljima.

Ako naidem na
informaciju koju
ne razumijem,
informiram se na
internetu.

Ako naidem na
informaciju koju
ne razumijem, za
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11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

objasnjenje se
obratim

roditeljima/obitelji.

Ako naidem na
informaciju koju
ne razumijem, za
objasnjenje se
obratim
prijateljima.

Za informiranje
koristim jedan
izvor.

Pri odabiru medija
koje konzumiram
za informiranje,
vazan mi je izvor
informacija.

Pri trazenju
informacija
odabirem
informacije iz
provjerenih izvora.

Kao provjeren i
valjan izvor
informacija
koristim stranicu
Wikipedia.

Svim hrvatskim
informativnim
portalima vjerujem
podjednako.

Znam §to je
clickbait.
Analiziram i
kriticki pristupam
medijskom
sadrzaju.

Mediji su vazni u
oblikovanju
zivotnih stilova i
olakSavaju nam
pracenje svjetskih
trendova.
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20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

Mediji
manipuliraju
informacijama.

U nastavni je
program nuzno
ukljuciti nove
medije i
tehnologije kojima
smo svakodnevno
okruZeni.

U skole potrebno
uvesti medijsko
obrazovanje kako
bi nas nastavnici
educirali o
prednostima i
nedostacima
koriStenja medija.

Smatram da
nastavnici znaju
dovoljno o
medijima,
njihovom
koristenju,
prednostima i
opasnostima.

Sve §to znam o
medijima,
naucio/la sam
sam/a.

Sve §to znam o
medijima,
naucio/la u skoli.

Smatram da o
medijima,
njihovim
prednostima i
opasnostima znam
dovoljno.

Smatram da mi
nedostaje znanja
da bih se
smatrao/la
medijski
pismenom
osobom.
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28. Da bih se smatrao/la medijski pismenom osobom, nedostaje mi znanja iz (mogucée oznaciti
viSe odgovora):

a) koriStenja medija

b) izrade medijskih sadrzaja (fotografija, videa, clanaka, prezentacija, itd.)

c) provjeravanja valjanosti informacija iz raznih izvora

d) suradnje u digitalnome okruzju

e) prosudivanja o manipulativnosti raznih medijskih sadrzaja

f) nista od navedenog

29. Ako zelis, u prazno polje ukratko opisi kako bi odgojno-obrazovni sustav mogao pomoci
ucenicima tvoje dobi u razvoju medijskih kompetencija.

Tekst dugog odgovora
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Prilog 4. Tablice odgovora na anketni upitnik

Spol

54 %
46 %
100 %

Zensko | 57
Musko | 49
' N =106

Prva skupina pitanja:

Funkcionalna i odgovorna uporaba medijskih sadrzaja

Red. br. Pitanje Uglavnom Nemam

Se ne

Uglavnom U
se slazem —  potpunosti

Uopce se
ne slazem

-1

slazem — 2

misljenje —
3 4

se slazem —

5

Biram
medijske
sadrzaje
kojima
zadovoljavam
svoje potrebe
za
informiranjem,
educiranjem i
zabavom.

Razmisljam o
informacijama
koje dobijem
kroz medije i
prihva¢am
samo ono §to
smatram
relevantnim.

Mogu
razlikovati
sljedece
sadrzaje:
informativne,
zabavne i
edukativne.

Prepoznajem
razlicite
medije i

1(0,9 %)

0 (0 %)

1 (0,9 %)

4 (3,8 %)

0 (0 %)

1 (0,9 %)
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4(3,8%) 37(349

%)

18 (17%) 41 (38,7

%)

6(57%) 17 (16 %)

6(57%) 33(3L1

%)

65 (61,3
%)

42 (39,6
%)

83 (78,3
%)

65 (61,3
%)



ciljano
odabirem
medij koji
koristim za
svoje potrebe.

Mediji imaju 1 (0,9 %)
informativnu,

zabavnu, ali i

obrazovnu

funkciju.

Prepoznajem 3(2,8%)
oglasavanje u
medijima.

Mogu 1 (0,9 %)
razlikovati

oglasni od

novinarskog

dijela

medijskog

sadrzaja.

Da

1 (0,9 %)

3 (2,8 %)

1(0,9 %)

Ne

10 (9,4 %)

12 (11,3
%)

14 (13,2
%)

Tocan
odgovor

27 (25,5
%)

30 (28,3

%)

35 (33 %)

Djelomicno
tocan
odgovor

66 (62,3
%)

58 (54,7

%)

55 (51, 9
%)

Netocan
odgovor

Znas li §to 5 (4,7 %)
oznacavaju

oznake G,

PG, PG-13, R

i NC-17 uz

pojedine

programske

sadrzaje

(oznaci jedan

odgovor)?

Znas 1i §to 9(8,5%)
oznacavaju

oznake 12, 15

i 18 koje se

pojavljuju uz

pojedine

programske

sadrzaje? Ako

znas, u prazno

71 (67 %)

16 (15,1
%)

100

2 (1,9 %)

50 (47,2
%)

21 (19,8 %)

24 (22,6 %)

7 (6,6 %)

7 (6,6 %)



polje napisi
svoj odgovor.

Da Ne Ponekad Ne znam sto
jeto
10. | Pridrzavam se 30(28,3%) 23 (21,7 %) 37 (34,9 %) 16 (15,1 %)
oznaka 12, 15 i
18 koje se
pojavljuju uz
programske

sadrzaje (oznaci
jedan odgovor).

Neki od istaknutih odgovora

11.

Ukratko objasni svoj
odgovor na prethodno
pitanje o tome
pridrzavas li se oznaka
12, 15 18 koje se
pojavljuju uz
programske sadrzaje.

Smatram da su neki filmovi i serije primjereni za
gledanje mladoj djeci jer se ne prikazuje nikakav
zloc¢udan, neprimjeren ili nasilan sadrzaj, ali u nekim
filmovima bi bilo dobro pridrzavati se pravila.

Smatram da sa navrsenih 14 godina ponekad smijem

pogledati medijski sadrzaj koji ima ogranicenje 15 s

obzirom na to da ¢u kroz nekoliko mjeseci navrsiti 15
godina.

Da u velikoj vecini se toga pridrzavam no ponekad
gledam filmove koji nisu za djecu manju od 15
godina (imam 14) uz dopustenje roditelja.

Ne pridrzavam se oznaka jer smatram da u
danasnjem svijetu djeca to sve znaju i prije.
Smatram se zrelim za sav sadrzaj.

Sama procjenjujem Sto mogu/Zelim gledati, sve ovisi
0 sadrzZaju, ako mi se svida nesto pogledam bez
obzira na granicu.

Pridrvzavam se jer mislim da neki "teski” sadrzaji koji
nisu preporucljivi za moju dob, mogu me uznemiriti i
slicno.

Ako je neki zanimljivi film ili serija se ne pridrzavam,
ali ako je nesto sto ja ne volim gledati se pridrzavam.
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Pa ne pridrzavam se bas toga jer npr. kad vidim neki
film koji mi se svida pogledam ga bez obzira na
oznake.

Pridrzavam se jer ionako sve sto trebam u
informativne svrhe ili svrhe zabave nije iznad mojih
godina.

Nije svaki film namijenjen za sve dobne uzraste i ne
odgovara svakome, treba pripaziti na to.

Za neke programske sadrzaje smatram da dobno
ogranicenje nije potrebno, ili ne tako strogo.

Pa ako je za 18 to znaci da to nije za mene jer se
pokazuju scene koje bi me mogle uzrujati.

Kada vidim te oznake, znam u sto se upustam i znam
Sto mogu ocekivati od sadrzaja.

Ne pridrzavam se jer smatram da neki filmovi
sadrzavaju nepotrebno dobnu granicu.

Ponekad zna pogledat film na kojem je oznaka 18 jer
mi se film cini zanimljivim.

Neki sadrzaji su prenasilni i stoga imaju oznaku 18
ili 15. Zato ih i ne gledam.

Mislim da iako nemam dovoljno godina mogu vidjeti
odredene sadrzaje.

Pridrzavam se jer mislim da se te oznake ne stavljaju
bez potrebe.

Ne interesira me sadrzaj koji se nalazi iznad moje
dobne skupine.

Pridrzavam ih se zato da poslije nemam ruzne snove
I strahove.

Prihvaéam to jer vierujem da neki filmovi nisu za moj
uzrast.

Ne, jer ponekad iz takvih filmova mogu nesto nauciti.
Ponekad se pridrzavam, ovisi o mojem dojmu
sadrzaja.

12. Ukratko u slobodna polja kraj pojmova napisi kako razumijes te pojmove, odnosno kako bi
ih objasnio/la.
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Pitanje Ne znam Tocan / Djelomicno Netocan ili
potpun tocan | nejasan
odgovor nepotpun odgovor
odgovor
12.1 Kako bi objasnio/la | 8 (7,5 %) 21 (19,9 %) 53 (50 %) 24 (22,6 %)
pojam "autorska prava"?
12.2 Kako bi objasnio/la | 63 (59,4%) 20 (18,9 %) 10 (9,4 %) 13 (12,3 %)
pojam "konzumerizam™?
12.3 Kako bi objasnio/la | 43 (40,6 %) 27 (25,5 %) 17 (16 %) 19 (17,9 %)
pojam "prikriveno
oglasavanje'?
Red. br. Pitanje Ne znam Crveni Tocan Djelomicno  Netocan
gumb odgovor toc¢an odgovor
odgovor
13. | Sto je Red 53 (50 %) 7 (6,6 %) 43 (40,6 1 (0,9 %) 2 (1,9 %)
Button i %)
¢emu sluzi?
Da Ne
14. | Jesi li kad prijavio/la neprimjerene sadrzaje s 23 (21,7 %) 83 (78,3 %)

kojima si se susreo/la u medijima? Oznaci
jedan odgovor.

15. Ako je tvoj odgovor na prethodno pitanje bio "da", iz kojeg razloga i kome si prijavio/la
neprimjerene sadrzaje u medijima? Ako je tvoj odgovor bio "ne", na ovo pitanje samo odgovori
s "nisam" ili nesto sli¢no.
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Nisam Najcesci razlozi prijave Kome se prijavljuje
neprimjereni sadrzaj

23 (21,7 Neprimjerene fotografije na drustvenim mrezama Sluzba za
%) korisnike
Zlouporaba tudih fotografija koristene

aplikacije

Preuzimanje zasluga za tude umjetnicke radove
Google
Neodobreno oznacavanje na fotografijama
Nasilje nad zivotinjama i/ili l[judima
Sadrzaj neprimjeren dobi (za 18+)
Neprimjerene pop-up reklame na drustvenim mrezama
Govor mrznje / rasizam
Neprimjerene reklame na Youtube-u
Neprimjerene poruke s nepoznatog profila
Virusi neprimjerenog seksualnog sadrzaja
,Botovi‘ na aplikaciji Instagram
»opam‘

Neprikladne objave na aplikaciji Instagram

Druga skupina pitanja:

Stvaralastvo 1 inovativnost u digitalnome okruzju, komunikacija i suradnja u
digitalnome okruzju

Red. br. Pitanje Medij Broj odgovora (%)
N=106
1. | Navedi medije koje najvise Drustvene mreze 50 (47,2 %)

koristis.*
Televizija 40 (37,7 %)
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*Moguce je bilo odabrati
viSe medija.

Koji ti je najdrazi medij bez
kojeg tesko moze§ zamisliti
dan?*

Internet
Mobitel/racunalo
Knjige
Novine
Radio
Videoigre
Ne koristim ih
Casopisi

Stripovi
Internet

Youtube
Instagram
Mobitel
Snapchat
Niti jedan

Televizija

Drustvene mreze opcenito

*Moguce je bilo odabrati
viSe medija.
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Racunalo / laptop

Ne zna
TikTok
Reddit
Pinterest
Netflix
Google
Novine

Glazba

30 (28,3 %)
17 (16 %)
7 (6,6 %)
4 (3,7 %)
4 (3,7 %)
3 (2,8 %)
2 (1,9 %)
1 (0,9 %)

1(0,9 %)
22 (20,8 %)

19 (17,9 %)
17 (16 %)
13 (12,4 %)
8 (7,5 %)
7 (6,6 %)
6 (5,7 %)
5 (4,7 %)
5 (4,7 %)
3 (2,8 %)
2 (1,9 %)
2 (1,9 %)
1(0,9 %)
1 (0,9 %)
1 (0,9 %)
1 (0,9 %)

1 (0,9 %)



Svrhe koristenja medija Broj odgovora (%)

N=106
S kojom svrhom najvise Za komunikaciju putem obi¢nih 8 (7,5 %)
koristi§ medij kojeg si poziva ili video poziva
naveo/la u prethodnom
pitanju? Oznac¢i jedan Kao sredstvo za uéenje 10 (9,4 %)
odgovor.
Zaigru 9 (8,5 %)
Za dopisivanje 24 (21,7 %)
Da mi ne bude dosadno 28 (26,4 %)
Za razvoj kreativnosti (izradujem 5 (4,7 %)
medijski ili drugi sadrzaj)
Za informiranje 13 (12,3 %)
Ne koristim medije 3 (2,8 %)
Ostalo**... 6 (5,7 %)
**
Za ucenje, informiranje i 2(1,9%)
komunikaciju.
Za dopisivanje i da mi ne bude 1(0,9 %)
dosadno.
Za glazbu. 1 (0,9 %)
Za vecinu od navedenog. 1 (0,9 %)
Za gledanje filmova i serija. 1 (0,9 %)

Drustvene mreze

Broj odgovora

Na kojim si sve druStvenim Facebook 40 (37,7 %)
mrezama aktivan/aktivna?
Moguce je oznaditi vise Instagram 93 (87,7 %)
odgovora.
Snapchat 75 (70,8 %)
TikTok 40 (37,7 %)
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Koliko dnevno vremena

provodis$ na druStvenim

mrezama? Oznaci jedan

odgovor.

107

Tumblr
Twitter
Ostalo**
YouTube
Viber
Pinterest
Whatsapp
Yammer
Reddit
Discord
4chan
Twitch

Ni na jednoj
Oko 15 minuta

dnevno

Oko 30 minuta

dnevno

Oko sat vremena

dnevno

Oko 2 sata

dnevno

Oko 3 sata

dnevno

Oko 4 ili vise sati

dnevno

3 (2,8 %)

13 (12,3 %)

8 (7,5 %)
5 (4,7 %)
2 (1,9 %)
3 (2,8 %)
1 (0,9 %)
3 (2,8 %)
1 (0,9 %)
1 (0,9 %)
1 (0,9 %)

1(0,9 %)

8 (7,5 %)

11 (10,4 %)

26 (24,5 %)

25 (23,6 %)

14 (13,2 %)

22 (20,8 %)



Red. br.

10.

11.

Pitanje

Sam/a
proizvodim
medijske
sadrzaje (video
uratke,
fotografije,
glazbu) koje
objavljujem na
internetu.

Izrazavam
svoje misljenje
na internetu,
aktivno
komentiram
aktualne
dogadaje u
zemlji.

Medije
najcesce
koristim
samostalno.

Medije
najcesce
koristim
zajedno s
roditeljima.

Trazim
medijske
sadrzaje koji
poticu
komunikaciju s
obitelji i
prijateljima.

Moji osobni
podaci (datum
rodenja, adresa,
skola koju
pohadam,
imena ¢lanova
obitelji i sl.) su
dostupni na
internetu.

Uopce se
ne slazem

-1

28 (26,4
%)

55 (51,9
%)

2 (1,9 %)

44 (41,5
%)

13 (12,3
%)

59 (55,7
%)

Uglavnom
se ne
slazem — 2

13 (12,3%)

17 (16 %)

2 (1,9 %)

36 (34 %)

24 (22,6 %)

25 (23,6 %)
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Nemam Uglavnom U
misSljenje —  se slazem —  potpunosti
3 4 se slazem —

5

16 (15,1 21 (19,8%) 28 (26,4 %)
%)

13 (12,3 11(10,4%) 10 (9,4 %)
%)

9(85%) 26 (24,5%) 67 (63,2 %)

17(16%) 6(57%)  3(2,8%)

29 (27,4 24 (22,6%) 16 (15,1 %)
%)

15(142  5@4,7%)  2(L9%)
%)



12. | Smatram da
nije nuzno
zaS§titi nas
identitet na
internetu.

13. | Koristim se
medijskim
sadrzajima
kako bih se
'maknuo/la iz
svakodnevice' i
pobjegao/la od
problema.

14. | Koristim
medije kako
bih razvio/la
prosocijalne
vrijednosti
poput suradnje
i pomaganja
drugima,
dijeljenjas
drugima,
uvazavanja
tudeg misljenja,
drustvene
odgovornosti,
itd.

Treca skupina pitanja:

74 (69,8
%)

28 (26,4
%)

7 (6,6 %)

10 (9,4 %)

22 (20,8
%)

7 (6,6 %)

11(104  3(28%)  8(7.5%)
%)

25(23,6  18(17%) 13 (12,3 %)
%)

39(36,8 29 (27,4%) 24 (22,6 %)
%)

Istrazivanje 1 kriticko vrednovanje u digitalnome okruzju

Red. br. Pitanje Uopcée se  Uglavnom Nemam Uglavnom U
ne slazem se ne misljenje —  se slazem —  potpunosti
-1 slazem — 2 3 4 se slazem —
5
1. | Razmisljam o 7(6,6%) 10(9,4%) 29(274 28(26,4%) 32(30,2
prednostima, %) %)

nedostacima te
posljedicama pri
koriStenju medija.
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Odobravam 38(358 27(255%) 31(29,2 5 (4,7 %) 5 (4,7 %)
senzacionalisti¢ke %) %)

naslove u

medijima (one

naslove koji

prikazuju dogadaj

u dramati¢nom i

pretjeranom tonu).

Odobravam 69 (65,1 18 (17 %) 12 1 (0,9 %) 6 (5,7 %)
sadrzaje koji %) (11,3%)

poticu

konzumaciju

alkohola.

Odobravam 85 (80,2 7 (6,6 %) 11 (10,4 1 (0,9 %) 2 (1,9 %)
sadrzaje koji %) %)

poti¢u

konzumaciju

duhana i

duhanskih

proizvoda.

Odobravam 92 (86,8 7(6,6%) 3(2,8%) 1 (0,9 %) 3 (2,8 %)
sadrzaje koji %)

poticu

konzumaciju droge

i drugih opijata.

Odobravam 80 (755 13(12,3%) 5(4,7%) 3 (2,8 %) 5 (4,7 %)
prikazivanje %)

seksualnih sadrzaja

u medijima.

Informacije iz 14 (13,2 17 (16 %) 37349 21(19.8%) 17 (16 %)
medija %) %)

interpretiram s

prijateljima.

Informacije iz 25(23,6 25(23,6%) 28(264 22(20,8%) 6 (57 %)
medija %) %)

interpretiram s

roditeljima.

Ako naidem na 8(7,5%) 11(10,4%) 21(19,8 24(22,6%) 42 (39,6%)
informaciju koju %)

ne razumijem,
informiram se na

internetu.
Ako naidem na 22 (20,8 22(208%) 15(14,2 27(255%) 20(18,9%)
informaciju koju %) %)

ne razumijem, za
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11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

objasnjenje se
obratim
roditeljima/obitelji.

Ako naidem na
informaciju koju
ne razumijem, za
objasnjenje se
obratim
prijateljima.

Za informiranje
koristim jedan
izvor.

Pri odabiru medija
koje konzumiram
za informiranje,
vazan mi je izvor
informacija.

Pri trazenju
informacija
odabirem
informacije iz
provjerenih izvora.

Kao provjeren i
valjan izvor
informacija
koristim stranicu
Wikipedia.

Svim hrvatskim
informativnim
portalima vjerujem
podjednako.

Znam §to je
clickbait.
Analiziram i
kriticki pristupam
medijskom
sadrzaju.

Mediji su vazni u
oblikovanju
zivotnih stilova i
olakSavaju nam
pracenje svjetskih
trendova.

27 (25,5
%)

48 (45,3
%)

1 (0,9 %)

2 (1,9 %)

21 (19,8
%)

25 (23,6
%)

9 (8,5 %)

9 (8,5 %)

4 (3,8 %)

22 (20,8 %)

31 (29,2 %)

10 (9,4 %)

5 (4,7 %)

19 (17,9 %)

21 (19,8 %)

3 (2,8 %)

14 (13,2 %)

6 (5,7 %)
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18 (17 %)

18 (17 %)

35 (33 %)

23 (21,7
%)

24 (22,6
%)

34 (32,1
%)

6 (5,7 %)

29 (27,4
%)

20 (18,9
%)

26 (24,5 %)

7 (6,6 %)

31 (29,2 %)

31 (29,2 %)

26 (24,5 %)

13 (12,3 %)

9 (8,5 %)

32 (30,2 %)

38 (35,8 %)

13 (12,3 %)

2 (1,9 %)

29 (27,4 %)

45 (42,5 %)

16 (15,1 %)

13 (12,3 %)

79 (74,5 %)

22 (20,8 %)

38 (35,8 %)



20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

Mediji
manipuliraju

informacijama.

U nastavni je

program nuzno
ukljuciti nove

medije i

tehnologije kojima
smo svakodnevno

okruZeni.

U skole potrebno
uvesti medijsko
obrazovanje kako
bi nas nastavnici

educirali o

prednostima i

nedostacima

koriStenja medija.

Smatram da

nastavnici znaju

dovoljno o
medijima,
njihovom

koristenju,

prednostima i

opasnostima.

Sve §to znam o

medijima,

naucio/la sam

sam/a.

Sve §to znam o

medijima,

naucio/la u skoli.

Smatram da o

medijima,
njihovim

prednostima i
opasnostima znam

dovoljno.

Smatram da mi
nedostaje znanja

da bih se
smatrao/la
medijski
pismenom
osobom.

5 (4,7 %)

4 (3,8 %)

10 (9,4
%)

10 (9,4
%)

3 (2,8 %)

36 (34 %)

2 (1,9 %)

30 (28,3
%)

4 (3,8 %)

8 (7,5 %)

6 (5,7 %)

16 (15,1 %)

11 (10,4 %)

35 (33 %)

3 (2,8 %)

32 (30,2 %)
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36 (34 %)

27 (25,5

%)

31 (29,2
%)

29 (27,4
%)

22 (20,8
%)

18 (17 %)

13 (12,3
%)

16 (15,1
%)

21 (19,8 %)

33 (31,1 %)

23 (21,7 %)

27 (25,5 %)

34 (32,1 %)

15 (14,2 %)

38 (35,8 %)

19 (17,9 %)

40 (37,7 %)

34 (32,1 %)

36 (34 %)

24 (22,6 %)

36 (34 %)

2 (1,9 %)

50 (47,2 %)

9 (8,5 %)



Red. br.

28.

29.

Pitanje

Da bih se smatrao/la
medijski pismenom
osobom, nedostaje mi
znanja iz (moguée oznaciti
vise odgovora):

Ako zeli$, u prazno polje
ukratko opisi kako bi
odgojno-obrazovni sustav
mogao pomoci ucenicima
tvoje dobi u razvoju
medijskih kompetencija.*

*opcionalno pitanje

Odgovor

koristenja medija

izrade medijskih
sadrzaja (fotografija,
videa, ¢lanaka,

prezentacija, itd.)

provjeravanja valjanosti
informacija iz raznih

izvora

suradnje u digitalnome
okruzju

prosudivanja o
manipulativnosti raznih

medijskih sadrzaja

niSta od navedenog

Mogao bi ubaciti predmet mediji,
ili da se informatika uci od 1.
razreda osnovne Skole.

Mogao bi pomoci tako da im sve
na zanimljiv nacin objasni, a
kasnije da ih iskusa u tome da
vide jesu li zapamtili.

Na satovima informatike bismo

mogli imati par satova o
medijskoj pismenosti.
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Broj odgovora (%)
N=106

8 (7,5 %)

26 (24,5 %)

24 (22,6 %)

23 (21,7 %)

27 (25,5 %)

40 (37,7 %)



Mogli bismo razgovarati o tome
vise na SRZ-u u Skoli, ali najvise
o druStvenim mrezama koje
koristimo.

Da nam daju realne odgovore
primjerene nasoj dobi.

Neka nauce iz prakse.
Ne zZelim.

Smatram da ucenici moje, starije i
mlade dobi mogu pridonijeti
odgojnom-obrazovhom sustavu,
mislim da djeca imaju puno
iskustva u svim medijskim
sadrzajima, ali mislim da bi se
moglo uvesti vise radionica,
nastave i zanimljivih sadrzaja o
medijima te tako razviti svoje
sposobnosti u tom smjeru.

Odgojno-obrazovni sustav bi prvo
trebao informirati nase
nastavnike o medijima i koristenju
medija, a zatim pustiti njih da
informiraju i poducavaju nas
djecu.

Ucenici to sami nauce, nema
potrebe.

Treba se uvesti medijsko ucenje u
Skole ve¢ u petom razredu
osnhovne jer to je doba kad se
djeca najvise pocinju sluziti
medijima, a 0 njima malo znaju.

Mogao bi im vise pomo(i tako da
informiraju o aktualnim medijima
koje koriste djeca njihove dobi te
da ih upoznaju sa stvarima na
koje mogu naici na tim medijima.

Uvesti novi nastavni sat koji bi se
bavio novijim medijima poput
drustvenih mreza.

Mogao bi pomoci oko
dokazivanja da sadrzaji nisu
onakvi kakvi se cine, pogotovo
kad su u pitanju influenceri i
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osobe slicnih zanimanja, ne samo
zbog preoblikovanog clickbaita
ve¢ i zbog utjecaja na viastitu
percepciju sebe i svog Zivota.

Uvesti vise satova informatike.
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Prilog 5: Odobrenje mentora za provedbu istraZivanja

Odsjek za pédagogiju
Filozofskoga fakulteta
Ivana Lugi¢a 3, 10 000 Zagreb

ODOBRENJE ZA PROVEDBU ISTRAZIVANJA

Studentu/studentici Magdaleni Mihovilié odobrava se provedba istraZivanja pod nazivom
Medijska kompetencija ufenika zavrinog razreda osnovne $kole i mentorstvom dr.sc.
Sandre Car, doc. u svihu izrade diplomskoga rada.

Temeljem uvida u nacrt istraZivanja te sve instrumente i postupke ija se primjena planira,
mentor potviduje da istraZivanje udovoljava etikim naelima propisanima Eti¢kim

kodeksom istraZivanja s djecom.

Zagreb, 8. svibnja 2020.

Mentor:
S Qe

(dr.sc. Sandra Car, doc.}
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