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�/�Ì�i���À�o�i�µ�i���u�� �]�� �•�À�}�i�]�u�� �‰�}�š�‰�]�•�}�u�� �‰�}�š�À�Œ���µ�i���u�� ������ �i���� �}�À���i�� �Œ������ �Œ���Ì�µ�o�š���š�� �u�}�P�� �À�o���•�š�]�š�}�P�� �Œ��������

�l�}�i�]���•�����š���u���o�i�]���v�����]�•�š�Œ���Î�]�À���v�i�]�u�����š�����}���i���À�o�i���v�}�i���]�����]�š�]�Œ���v�}�i���o�]�š���Œ���š�µ�Œ�]�X���/�Ì�i���À�o�i�µ�i���u���������v�]�i�������v��

dio rada nije napisan �v�����v�����}�Ì�À�}�o�i���v���v�����]�v�U���}���v�}�•�v�}���������i�����‰�Œ���‰�]�•���v���]�Ì���v�����]�š�]�Œ���v�}�P���Œ�������U��

�š�����������v�]�i�������v�����]�}���Œ���������v�����l�Œ�“�]�����]�o�}�����]�i�������µ�š�}�Œ�•�l�����‰�Œ���À���X���d���l�}�����Œ���]�Ì�i���À�o�i�µ�i���u���������v�]�i�������v�����]�}��

�Œ���������v�]�i�����l�}�Œ�]�“�š���v���Ì�������]�o�}���l�}�i�]�����Œ�µ�P�]���Œ�������µ�����]�o�}���l�}�i�}�i�����Œ�µ�P�}�i���À�]�•�}�l�}�“�l�}�o�•�l�}�i�U���Ì�v���v�•�š�À���v�}�i���]�o�]��

obrazovnoj ustanovi. 

 

 

                                                                            __________________________ 

           (potpis) 

 



Odsjek za informacijske i komunikacijske znanosti 
                                                                                                                                                                 �•���À�Œ�“�v�]���Œ���� 

�>�µ�l�������}�u�]�v�]�l�}�À�]��  �s���Î�v�}�•�š�����}�i�����µ���Á���������]�Ì���i�v�µ 
 

 
2 

�� �ƒ�†�” �� �ƒ�Œ 

�/�Ì�i���À�����}�����l�������u�•�l�}�i�������•�š�]�š�}�•�š�] ..................................................................................... 1 

�^�����Œ�Î���i........................................................................................................................ 2 

1. Uvod ................................................................................................................... 3 

2. Anatomija boja .................................................................................................... 5 

2.1. �<�}�š���������}�i�� ............................................................................................................. 5 
2.2. Harmonija boja ..................................................................................................... 7 
2.3. �<�}�v�š���l�•�š���l�}�Œ�]�“�š���v�i�������}�i�� ...................................................................................... 9 

3. Psihologija boja ................................................................................................. 11 

3.1. Crvena boja......................................................................................................... 12 
3.2. �E���Œ���v�����•�š�������}�i��.................................................................................................. 13 
3.3. �•�µ�š�������}�i�� ............................................................................................................. 14 
3.4. Roza boja ............................................................................................................ 15 
3.5. Zelena boja ......................................................................................................... 16 
3.6. Plava boja ........................................................................................................... 17 
3.7. �>�i�µ���]�����•�š�������}�i�� .................................................................................................... 18 
3.8. Bijela boja ........................................................................................................... 19 
3.9. Crna boja ............................................................................................................ 20 
3.10. Siva boja .......................................................................................................... 21 
3.11. �^�u�����������}�i�� ..................................................................................................... 22 

4. Problem daltonizma .......................................................................................... 25 

5. ���}�i�����u�Œ���Î�v�]�Z���•�š�Œ���v�]���� ........................................................................................ 28 

6. �•���l�o�i�µ�����l ........................................................................................................... 30 

7. Literatura .......................................................................................................... 32 

�^���Î���š���l ..................................................................................................................... 33 



Odsjek za informacijske i komunikacijske znanosti 
                                                                                                                                                                 �•���À�Œ�“�v�]���Œ���� 

�>�µ�l�������}�u�]�v�]�l�}�À�]��  �s���Î�v�}�•�š�����}�i�����µ���Á���������]�Ì���i�v�µ 
 

 
3 

1. Uvod  

U ovom �������•�����Œ�����µ���‰�]�•���š�]���}���À���Î�v�}�•�š�]�����}�i�����µ���Á���������]�Ì���i�v�µ���š�����}���P�Œ���“�l���u�����l�}�i���� �•���������•�š�}��

pojavljuju kod procesa izrade �u�Œ���Î�v�]�Z���•�š�Œ���v�]�����X���/���l�}���•�����š���u�����}�À�}�P �Œ�����������]�v�]���i�����v�}�•�š���À�v��, 

Kondratova i Goldfarb (2007) �•�‰�}�u�]�v�i�µ�� ������ �i���� �µ�‰�}�Œ�������� ���}�i���� �µ�� �l�Œ�������]�i�]�� �u�Œ���Î�v�]�Z�� �•�š�Œ���v�]������

�l�}�u�‰�o�]���]�Œ���v�]�i���� �v���P�}�� �“�š�} mnogi �‰�}�����š�v�]���] smatraju te navode kako je potrebno znati 

teoriju o bojama i �v���µ���]�š�]���Ì�v�������v�i�������}�i���X��Ona je ipak i�Ì�v�]�u�v�}���À���Îna kod profesionalnog 

�Œ���������•���u�Œ���Î�v�]�u���•�š�Œ���v�]�����u���X 

�^���u�������}�i�����µ�À�]�i���l���v���“�š�}���‰�Œ�����•�š���À�o�i���i�µ�X���K�v�����•�š�À���Œ���i�µ�����š�u�}�•�(���Œ�µ���v�����À���“�]�u���•�š�Œ���v�]�����u���U������

���š�u�}�•�(���Œ�����•�����u�}�Î�����•�u���š�Œ���š�]���i�����v�}�u���}�����v���i�À���Î�v�]�i�]�Z�����•�‰���l���š�� �•�š�Œ���v�]�������•���u�]�u���š�]�u�����“�š�}���o�}�“��

odabir boja odbija potencijalne koris�v�]�l���X���s���}�u�����i�����À���Î�v�}���������•�š�Œ���v�]�������}�•�š���À�o�i�������}�����Œ���‰�Œ�À�]��

���}�i���u�� �i���Œ�� �i���� �•�� �v�i�]�u�� �v���i�o���l�“���� ���}���]�š�]�� �•�š���o�v�}�P�� �l�}�Œ�]�•�v�]�l���X�� ���l�}�� �•���� �l�}�Œ�]�•�v�]�l�µ�� �•�À�]������ �]�Ì�P�o������

stranice, �À���o�]�l���� �i���� �À�i���Œ�}�i���š�v�}�•�š�� ������ ������ �‰�}�v�}�À�v�}�� �‰�}�•�i���š�]�š�]�� �•�š�Œ���v�]���µ�� �š���� �š���l�}�� �‰�}�•�š���š�]�� �•�š���o�v�]��

�l�}�Œ�]�•�v�]�l�X�� �E���Œ���À�v�}�� �•�����Œ�Î���i�� �u�}�Œ���� ���]�š�]�� �]�v�š���Œ���•���v�š���v�� �Ì���� �l�}�Œ�]�•�v�]�l���U�� ���o�]�� �•���u�]�u�� �š�]�u���� �“�š�}�� �i����

���}�“���}�� ���}�� �À���“���� �•�š�Œ���v�]������ �Ì�v�����]�� ������ �P���� �Ì���v�]�u���� �š���u���� �v���� �l�}�i�}�i�� �i���� �À���“���� �•�š�Œ���v�]������ �����Ì�]�Œ���v���X��

�E�������u�� �•���� ������ ������ �}�À���i�� �Œ������ �‰�}�u�}���]�� �Á������ ���]�Ì���i�v���Œ�]�u���� �•�À�]�Z�� �Œ���Ì�]�v���� �Ì�v���v�i���U�� �}���� �‰�}�����š�v�]�l���� ���}��

�‰�Œ�}�(���•�]�}�v���o�������U���š���l�}���“�š�}���������‰�}�i���•�viti razne aspekte boja koji su korisni u �l�Œ�������]�i�]���u�Œ���Î�v����

stranice. �W�Œ�]������ �}�� ���}�i���u���� �]�� �v�i���v�}�i�� �µ�‰�}�Œ�����]�� �u�}�Î���� ���]�š�]�� �‰�Œ���À�]�“���� �}�‰�•���Î�v���� �‰���� ������ �•���� �}�À���i�� �Œ������

uglavnom fokusirati na osnovnu teoriju boja te na njenu psihologiju. 

Nakon uvoda, u ���Œ�µ�P�}�u�� �‰�}�P�o���À�o�i�µ�� ������ �•���� �}���i���•�v�]�š�]�� ���v���š�}�u�]�i���� ���}�i���� �“�š�}�� �i���� �}�•�v�}�À�v�}��

znanje koje bi svatko tko radi s bojama trebao znati.  

�d�Œ�������� �‰�}�P�o���À�o�i���� ������ �}���µ�Z�À���š�]�š�]�� �‰�•�]�Z�}�o�}�“�l�]�� ���•�‰���l�š�� ���}�i���X�� �d�µ�� ������ �•���� �v�����]�� �}���i���“�v�i���v�i����

�Ì�v�������v�i�����]�Ì�����•�À�]�Z�����}�i�����š�����l���l�}���Œ���Ì�o�]���]�š�������}�i�����u�}�P�µ���]�u���š�]���À���}�u�����Œ���Ì�o�]���]�š���µ���]�v���l���µ�l�}�o�]�l�}��se 

�‰�Œ���À�]�o�v�}�� �l�}�Œ�]�•�š���X�� �d���l�}�����Œ�� ������ �•���� �‰�}�i���•�v�]�š�]�� �l���l�}�� �}�������]�Œ�� ���}�i���� �µ�š�i�������� �v���� �}�•�}���v�}�•�š�� �À���“����

stranice.  
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U �����š�À�Œ�š�}�u���‰�}�P�o���À�o�i�µ���������•�����P�}�À�}�Œ�]�š�]���}���‰�Œ�}���o���u�µ�������o�š�}�v�]�Ì�u���X���E���]�u�����‰�Œ�}���o���u���•�o�i���‰�}������

�v�������}�i�����•�������}�•�š���������•�š�}���‰�Œ���À�]���]���l�}�����l�Œ���]�Œ���v�i�����•�š�Œ���v�]�����U���������]�š�v�}���i�����������•�����v�����v�iega pazi kako 

���]���•�À�]���l�}�Œ�]�•�v�]���]���]�u���o�]���i�����v���l�}���]�•�l�µ�•�š�À�}���l�}�Œ�]�“�š���v�i�����À���“�����•�š�Œ���v�]�����X 

�E���l�}�v�� �š�}�P���U�� �µ�� �‰���š�}�u�� �‰�}�P�o���À�o�i�µ�� �}�‰�]�•���š�� ������ �•���� �‰�Œ�}�����•�� �}�������]�Œ���� ���}�i���� �l�}���� �l�Œ���]�Œ���v�i����

�u�Œ���Î�v�]�Z�� �•�š�Œ���v�]�����X�� �K�À���i���� ������ �•���� �}���µ�Z�À���š�]�š�]�� �•�À���� �]�v�(�}�Œ�u�����]�i���� �����v���� �µ�� �Œ�����µ�� �š���� ������ �•���� �}���i���•�v�]�š�]��

�Ì���“�š�}���i�����•�À�����v���À�������v�}���µ���‰�Œ���š�Z�}���v�]�u���‰�}�P�o���À�o�i�]�u�������]�š�v�}���l�}�����•���u�}�P���}�������]�Œ�������}�i���X���d���l�}�����Œ��

�������•�����}���i���•�v�]�š�]���l���l�}�����}�����À���v�i�����v�}�À�]�Z�����}�i�����u�}�Î�����‰�Œ�}�u�]�i���v�]�š�]���Ì�v�������v�i�����•�š�Œ���v�]�����X 
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2. Anatomija boja  

�h���}�À�}�u���‰�}�P�o���À�o�i�µ����e se pisati o osnovnoj teoriji boja, objasniti primarne, sekundarne i 

tercijarne boje te objasniti njihove odnose. 

�•���� �‰�}�����š���l�� �����u�}�� �•���� �‰�}�Ì�������À�]�š�]�� �}�•�v�}�À�v�}�u�� �š���}�Œ�]�i�}�u�� ���}�i���� �l���l�}�� ���]�•�u�}�� ���}�o�i���� �•�Z�À���š�]�o�]��

�v�i�]�Z�}�À�µ�� �À���Î�v�}�•�š�� �l���l�}�� �µ�� �•�À���l�}���v���À�v�}�u�� �Î�]�À�}�š�µ�� �š���l�}�� �]�� �µ�� �Á������ ���]�Ì���i�v�µ�X�����µ���µ���] da teorija 

���}�i�����}���µ�Z�À���������À���o�]�l�µ���l�}�o�]���]�v�µ�������(�]�v�]���]�i���U���l�}�v�����‰���š�����]�����‰�o�]�l�����]�i�����µ�����]�Ì���i�v�µ���(�}�l�µ�•�]�Œ���š�������u�}��

�•�����v�����ï�� �}�•�v�}�À�v�����š���}�Œ�]�i���X���d�����š�Œ�]���š���}�Œ�]�i�����•�µ���l�}�š���������}�i�����~���v�P�o�X��Color wheel), harmonija boja 

(engl. Color harmony) �]���l�}�v�š���l�•�š���l�}�Œ�]�“�š���v�i�������}�i���X 

2.1. ���‘�–�ƒ�«���„�‘�Œ�ƒ 

�<�}�š������ ���}�i���� �l�}�i�]�� �•���� �����Ì�]�Œ���� �v���� ���Œ�À���v�}�i�U�� �‰�o���À�}�i�� �]�� �Î�µ�š�}�i�� ���}�i�]�� �i���� �š�Œ�����]���]�}�v���o���v�� �µ�� �‰�}���Œ�µ���i�µ��

�µ�u�i���š�v�}�•�š�]�X�� �/�•�������� �E���Á�š�}�v�� �i���� �Œ���Ì�À�]�}�� �‰�Œ�À�]�� �l�Œ�µ�Î�v�]�� ���]�i���P�Œ���u�� ���}�i���� �í�ò�ò�ò�X�� �P�}���]�v���U�� ���� �}���� �š��������

�Ì�v���v�•�š�À���v�]���]���]���µ�u�i���š�v�]���]���Œ���Ì�À�]�i���i�µ���Œ���Ì�o�]���]�š�����À���Œ�]�i�����]�i�����š�}�P���l�}�v�����‰�š�� (Slika 1). 

 

Slika 1 �t Prikaz k�}�š����a boja1 

 
1 Preuzeto sa: https://www.communicatorcorp.com/blog/lesson-design-colour-theory 
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�Z���Ì�o�]���]�š�����u�]�“�o�i���v�i�����}���À���o�i���v�}�•�š�]���Œ���Ì�o�]���]�š�]�Z���(�}�Œ�u���š�����l�}�š�����������}�i�����]�������o�i�����•�š�À���Œ���i�µ���Œ���•�‰�Œ���À����

dok zapravo ���]�o�}�� �l�}�i�]�� �l�Œ�µ�Î�v�]�� ���]�i���P�Œ���u�� �l�}�i�]�� �‰�Œ�]�l���Ì�µ�i���� �o�}�P�]���l�]���Œ���•�‰�}�Œ�������v���� �•���l�À���vc���� ���]�•�š�]�Z��

�v�]�i���v�•�]�����}�i�����]�u�����•�À�}�i�µ���À�Œ�]�i�����v�}�•�š�X���E�����•�o�]���]���í���u�}�Î���u�}���À�]���i���š�]���ï �Œ���Ì�o�]���]�š�����l�}�š�����������}�i�����š�����•�À����

�š�Œ�]�U�� �]���l�}�� �Œ���Ì�o�]���]�š���U�� �‰�Œ�]�l���Ì�µ�i�µ�� �}�v�}�� �“�š�}�� �l�}�š������ ���}�i���� �š�Œ�������� �‰�Œ�]�l���Ì�]�À���š�]�� �š���� �•���� �•�š�}�P���� �•�À�]�� �u�}�P�µ��

�•�u���š�Œ���š�]���À���o�i���v�]�u���X���d���l�}�����Œ���‰�}�•�š�}�i�����l���š���P�}�Œ�]�i�������}�i�����À���Ì���v�����Ì�����l�}�š���������}�i���X 

 

 

Slika 2 �tKategorije boja2 

�<���}�� �“�š�}�� �•���� �u�}�Î���� �À�]���i���š�]�� �v���� �•�o�]���]�� �î�U�� �‰�}�•�š�}�i���� �ï�� �l���š���P�}�Œ�]�i���� ���}�i���� �‰�Œ�]�u���Œ�v���U�� �•���l�µ�v�����Œ�v���� �]��

tercijarne. Primarne ���}�i�����•�µ�����Œ�À���v���U���‰�o���À�����]���Î�µ�š���X���h���š�Œ�����]���]�}�v���o�v�}�i���š���}�Œ�]�i�]�����}�i�����}�À�����š�Œ�]�����}�i����

se ne mogu dobiti kombinacijom bilo kojih drugih boja te sve ostale boje nastaju 

kombinacijom ovih nijansi. 

Sekundarne ���}�i���� �•�µ�� �o�i�µ���]�����•�š���U�� �v���Œ���v�����•�š���� �]�� �Ì���o���v���X�� �K�À����boje nastaju kombinacijom 

�‰�Œ�]�u���Œ�v�]�Z�� ���}�i���X�� �>�i�µ���]�����•�š���� �v���•�š���i���� �l�}�u���]�v�����]�i�}�u�� ���Œ�À���v���� �]�� �‰�o���À���U�� �v���Œ���v�����•�š���� �v���•�š���i����

�l�}�u���]�v�����]�i�}�u�� ���Œ�À���v���� �]�� �Î�µ�š���� �š���� �Ì���o���v���� �l�}�u���]�v�����]�i�}�u�� �‰�o���À���� �]�� �Î�µ�š���X�� �d���l�}�����Œ�� �À���o�i����

�•�‰�}�u���v�µ�š�]���������•�����l�}�š�������•���l�µndarnih boja dijeli na tople i hladne, gdje �•�µ���š�}�‰�o�������}�i�����Î�µ�š���U��

�v���Œ���v�����•�š�����]�����Œv���v���U�������Z�o�����v�����Ì���o���v���U���‰�o���À�����]���o�i�µ���]�����•�š���X 

Tercijarne boje su one boje koje nastanu kombinacijom primarne i sekundarne boje te 

su njihovi nazivi sastavljeni od naziva boja koje se u njih kombiniraju kao na primjer 

plavo-�Ì���o���v���U���Î�µ�š�}-�v���Œ���v�����•�š�����]�����Œ�À���v�}-�o�i�µ���]�����•�š���X 

 
2 Preuzeto sa: https://thekavicliving.weebly.com/home-sweet-home/color-theoryfor-common-man-color-
your-world-knowingly1 
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2.2. Harmonija boja  

Harmoniju Burchett (2002) definira �l���}�� �o�]�i���‰�� ���Œ���v�Î�u���v�� �•�À�}�i�]�Z�� �‰�Œ�]�‰�������i�µ���]�Z�� ���]�i���o�}�À���U��

���]�o�}���µ���P�o���Ì���]�U���‰�}���Ì�]�i�]�U���µ�u�i���š�v�}�•�š�]���]�o�]�����]�o�}�������u�µ�����Œ�µ�P�}�u�X Kod vizualnog iskustva, harmonija 

�i�����v���“�š�}���“�š�}���i�����µ�P�}���v�}���}�l�µ�U���Ì���Z�À���������P�o�������š���o�i�����š�����•�š�À���Œ�����}�•�i�������i���µ�v�µ�š�Œ���“�v�i���P���Œ�������U���•�š�À���Œ����

�Œ���À�v�}�š���Î�µ���µ���À�]�Ì�µ���o�v�}�u���]�•�l�µ�•�š�À�µ�X���K�v�}���“�š�}���v�]�i�����Z���Œ�u�}�v�]���v�}���i�����]�o�]�����}�•�����v�}���]�o�]���l���}�š�]���v�}�X���E����

slici 3 vidimo da je s jedne strane (desni dio slike) vizualno iskustvo toliko blago da 

gledatelj �v�]�i�������v�P���Î�]�Œ���v�U���š�����•���u���u�}�Ì���l���v���������Œ�����P�]�Œ���š�]���v�����v���Ì�����}�À�}�o�i���À���i�µ�������]�v�(�}�Œ�u�����]�i���X���^��

���Œ�µ�P�����•�š�Œ���v�����~�o�]�i���À�]�����]�}���•�o�]�l�����ï�•���i�����À�]�Ì�µ���o�v�}���]�•�l�µ�•�š�À�}���l�}�i�����i�����š�}�o�]�l�}���‰�Œ���š�i���Œ���v�}���]���l���}�š�]���v�}��������

�•���u�� �P�o�������š���o�i�� �v�������� �‰�}���v�}�•�]�š�]�� �P�o�������v�i���� �µ�� �v���“�š�}�� �š���l�À�}�U�� �o�i�µ���•�l�]�� �u�}�Ì���l�� �}�����]�i���� �}�v�}�� �“�š�} ne 

�u�}�Î���� �}�Œ�P���v�]�Ì�]�Œ���š�]�U�� �}�v�}�� �“�š�}�� �v���� �u�}�Î���� �Œ���Ì�µ�u�i���š�]�X�� �,���Œ�u�}�v�]�i���� ���}�i���� ���}�v�}�•�]�� �À�]�Ì�µ���o�v�]�� �]�v�š���Œ���•�� �]��

�}�•�i�������i���Œ�������X 

 

 

Slika 3 �t Usporedba k���}�š�]���ve (lijevo) i dosadne (desno) kombinacije boja 

Ukratko, ekstremno jedinstvo dovodi do nezadovoljstva, dok ekstremna 

komple�l�•�v�}�•�š�����}�À�}���]�����}���‰�Œ���š�i���Œ���v�}�•�š�]�U�������Z���Œ�u�}�v�]�i�����i�������]�v���u�]���l�����Œ���À�v�}�š���Î���X 

�W�}�•�š�}�i���� �u�v�}�P���� �š���}�Œ�]�i���� �Z���Œ�u�}�v�]�i���U�� ���� �‰�Œ�]�u�i���Œ�]�� �l�}�i���� ��e se �v���À���•�š�]�� ������ �‰�}�l���Ì���š�]�� �v���l���� �}����

temeljnih formula. Analogne ���}�i�����•�µ�����]�o�}���l�}�i�����š�Œ�]�����}�i�����l�}�i�����•�š�}�i�����i�����v�������}�����Œ�µ�P�����µ���l�}�š�����µ��

���}�i�����l�}�i�]���•�����Œ�Î�]���í�î�����}�i���U���l���}���“�š�}���•�µ���v�����•�o�]���]���ð���Ì���o���v���U���Î�µ�š�}-�Ì���o���v�����]���Î�µ�š���X���E���i�����“�������i�����v�����}����

tri boje je dominantna. 
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Slika 4 �t Paleta bazirana na analognim bojama3 

Komplementarne ���}�i�����•�µ���}�v�������}�i�����l�}�i�����•�����v���o���Ì�����•�µ�‰�Œ�}�š�v�}���i�����v�����}�������Œ�µ�P�����v�����l�}�š�����µ��

���}�i���X���<���}���“�š�}���•�µ�����Œ�À���v�� �]���Ì���o���v���U�������v�����•�o�]���]���ñ���•�����u�}�Î�����À�]���i���š�]���������o�]�“�������•�����Œ�Î�]���À�]�“�����À���Œ�]�i���v�š�]��

�Î�µ�š�}-zelene boje dok se orhideja sastoji od crveno-�o�i�µ���]�����•�š�]�Z���v�]�i���v�•�]�X 

 

 

Slika 5 �t Paleta bazirana na komplementarnim bojama.4 

�h�� �‰�Œ�]�Œ�}���]�� �u�}�Î���u�}�� �‰�Œ�}�v�����]�� �•���À�Œ�“���v���� �‰�Œ�]�u�i���Œ���� �Z���Œ�u�}�v�]�i���� �š�����l���}�� �“�š�}�� �•�o�]�l���� �ò�� �‰�Œ�]�l���Ì�µ�i���U��

���Œ�À���v���U�� �Ì���o���v���� �]�� �Î�µ�š���� ���}�i���� �•�š�À���Œ���i�µ�� �•�l�o�������v�� ���]�Ì���i�v�� �]���l�}�� �•���� �š���� �l�}�u���]�v�����]�i���� �v���� �•�À�Œ�•�š���À���� �µ��

�š���Z�v�]���l�}�i���(�}�Œ�u�µ�o�]�����Z���Œ�u�}�v�]�i�������}�i���X 

 

 

Slika 6 �t Paleta bazirana na prirodi5 

 
3 Preuzeto sa: http://www.kathkwilts.com/lessons/colorwheel.html 
4 Preuzeto sa: http://www.kathkwilts.com/lessons/colorwheel.html 
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2.3. ���‘�•�–�‡�•�•�–���•�‘�”�‹�æ�–�‡�•�Œ�ƒ���„�‘�Œ�ƒ 

�W�}�v���“���v�i�������}�i�����µ���}���v�}�•�µ���•�����Œ�µ�P�]�u�����}�i���u�����]���}���o�]���]�u�����i�����l�}�u�‰�o���l�•�v�}���‰�}���Œ�µ���i�����š���}�Œ�]�i����

���}�i���X�� �Z���Ì�o�]���]�š���� �‰�}�Ì�����]�v���� �µ�š�i�������� �v���� �‰���Œ�����‰���]�i�µ�� �}���Œ�������v���� ���}�i���X�� �^�� �‰�Œ�}�u�i���v�}�u�� ���}�i����

�‰�}�Ì�����]�v�������]�v�]���•�����l���}���������•�����‰�Œ�}�u���š�Œ���v�������}�i�����uijenja. 

�^�o�]�l���� �ó�� �‰�Œ�]�l���Ì�µ�i���� ���Œ�À���v�]�� �l�À�����Œ���š�� �v���� �Œ���Ì�o�]���]�š�]�u�� �‰�}�Ì�����]�v���u���X�� �<���l�}�� �u�}�Î���u�}�� �À�]���i���š�]�U�� �v����

c�Œ�v�}�i�� �•���� �‰�}�Ì�����]�v�]�� �l�À�����Œ���š�� �]�•�š�]������ �l���}�� �•�i���i���v�� ���}�l�� �v���� ���]�i���o�}�i�� ���i���o�µ�i���� �•�µ�Z�}�‰���Œ�v�}�X�� �E����

�v���Œ���v�����•�š�}�i�� �‰�}�Ì�����]�v�]�� �]�Ì�P�o�������� �����Î�]�À�}�š�v�}�� ���}�l�� �v���� �‰�o���À�}-zelenoj pokazuje briljantnost. 

�d���l�}�����Œ���•�������]�v�]���l���}���������i�����l�À�����Œ���š���v�������Œ�v�}�i���‰�}�Ì�����]�v�]���À�����]���v���P�}���v�����}�•�š���o�]�u���X 

 

 

Slika 7 �t Primjer utjecaja r���Ì�o�]���]�ših pozadina na percepciju boje 

�E�����•�o�]���]���ô���À�]���]�u�}���o�i�µ���]�����•�š�����‰�Œ���À�}�l�µ�š�v�]�l�����v�����Œ���Ì�o�]���]�š�]�u���‰�}�Ì�����]�v���u�����‰�����•�������]�v�]���l���}���������i����

pravokutnik na lijevoj strani crveno-�o�i�µ���]�����•�š���� �v�]�i���v�•���� ���l�}�� �P���� �µ�•�‰�}�Œ�����µ�i���u�}�� �•��

pravokutnikom na desnoj strani. 

 

 

Slika 8 �t �Z���Ì�o�]���]�š�����‰���Œ�����‰���]�i�� �o�i�µ���]�����•�š�� boje �v�����Œ���Ì�o�]���]�š�]�u���‰�}�Ì�����]�u�� 

�<���}���“�š�}���•�����u�}�Î�����À�]���i���š�]���v�����•�o�]���]���õ�U���}�������‰�Œ���À�}�l�µ�š�v�]�l�����•�µ���]�•�š�������}�i�����š�����•���}�À�]�u���‰�Œ�]�u�i���Œ�}�u��

�u�}�Î���u�}���À�]���i���š�]���l���l�}���•�����š�Œ�]���Œ���Ì�o�]���]�š�������}�i�����u�}�P�µ�����]�v�]�š�]���l���}�������š�]�Œ�]���Œ���Ì�o�]���]�š�������}�i���X�� 

 
5 Preuzeto sa: https://learnui.design/blog/why-beginning-designers-dont-need-grids-type-scales-color-
theory.html 
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Slika 9 �t �Z���Ì�o�]���]�š����percepcija boje �t dokaz 

�W�Œ�}�u���š�Œ���v�i�����µ�š�i�������i�����l�}�i�]�����}�i�����]�u���i�µ���i�����v�����v�������Œ�µ�P�µ���i�����‰�}�o���Ì�v�����š�}���l�����µ���Œ���Ì�µ�u�]�i���À���v�i�µ��

relativnosti boja. Veza vrijednosti (svijetlina boje), saturacije (sjaj i intenzitet boje) te 

�š�}�‰�o�]�v�����]�o�]���Z�o�����v�}�������v�]�i���v�•�]���u�}�Î�����µ�Ì�Œ�}�l�}�À���š�]���‰�Œ�]�u�i���š�v�����Œ���Ì�o�]�l�����µ���v���“�}�i���‰���Œ�����‰���]�i�]�����}�i�� (Hsu 

et al., 2011).  

 



Odsjek za informacijske i komunikacijske znanosti 
                                                                                                                                                                 �•���À�Œ�“�v�]���Œ���� 

�>�µ�l�������}�u�]�v�]�l�}�À�]��  �s���Î�v�}�•�š�����}�i�����µ���Á���������]�Ì���i�v�µ 
 

 
11 

3. Psihologi ja boja  

Nakon upoznavanja s osnovama teorije boja, vrijeme je da se upoznamo s 

psihologijom boja. Elliot & Maier (2014) psihologiju boja definiraju kao �‰�Œ�}�µ�����À���v�i�������}�i����

u odnosu s ljudskim po�v���“���v�i���u�X��Ova teorija �‰�}�l�µ�“���À���� �µ�š�À�Œ���]�š�]�� �l���l�}�� ���}�i���� �µ�š�i�������� �v����

�•�À���l�}���v���À�v�}�� �‰�}�v���“���v�i���� �o�i�µ���]�U�� �l���}�� �v���� �‰�Œ�]�u�i���Œ���µ�� �•�]�š�µ�����]�i���u���� �l�������� �•���� �}���o�µ���µ�i���u�}��koje 

proizvode kupiti�X�� �W�Œ�]�•�]�o�i���À���� �o�]�� �v���•�� ���}�i���� �l�}�“�µ�o�i���� �v���� �l�µ�‰�v�i�µ�M�� �,�}�����u�}�� �o�]�� �l�o�]�l�v�µ�š�]�� �v���� �]�l�}�v�µ��

zbog njezine boje? Tjera li nas boja marke da izaberemo jednu marku prije neke druge 

marke? Kratak odgovor je da, ali odgovor na pitanje �Ì���“�š�} �u�}�Î���� ���]�š�]�� �l�}�u�‰�o�]���]�Œ���v�X��

�•�v�������v�ia boja mogu imati utjecaj na razloge preferiranja neke �•�‰�����]�(�]���v�� boje. Ista boja 

�u�}�Î�����]�u���š�]���Œ���Ì�o�]���]�š�}���Ì�v�������vje�U���v�����“�š�}���µ�š�i���������v���“���}���P�}�i�U���•�‰�}�o�U���o�}�l�����]�ia, vrijednosti i mnogi 

drugi faktori. 

�W�•�]�Z�}�o�}�P�]�i���� ���}�i���� �•���� �š���l�}�����Œ�� �l�}�Œ�]�•�š�]�� �µ�� �u���Œ�l���š�]�v�P�µ�� �P���i���� �i���� �À���}�u���� ���]�š�v���� �~�^�]�v�P�Z�U�� �î�ì�ì�ò�•�U��

�]���l�}�� ���]�� �•���� �u�v�}�P�]�� �u�}�P�o�]�� �‰�]�š���š�]�� �Ì���“�š�}�X�� �K���P�}�À�}�Œ�� �i���� �i�����v�}�•�š���À���v: boje �‰�}���µ���µ�i�µ�� �}�•�i�������i���� �]��

nije n�]�“�š�������Œ�µ�P�����]�i�����l���������}�������]�Œ���š�������}�i�µ���Ì�����À���“u marku. Odabir pravih boja u marketingu 

�u�}�Î�������]�š�]���Œ���Ì�o�]�l�����l�}�i�����À���“�µ���u���Œ�l�µ���]�•�š�]������u gomili ili ju spaja s njom�X���^�š�Œ���š���“�l�}�����]�Œ���v�i�������}�i����

�Ì�����À���“�����u���Œ�l���š�]�v�“�l�����v���‰�}�Œ�����À���u���}�u�}�P�µ���µ�i�����������À���“i �l�}�Œ�]�•�v�]���]���À�]�������}�v�}���“�š�}���•�����Î���o�]��vidjeti 

�š���� �]�u�� �‰�}�u���Î���� ������ �À���•�� �À�]������ �}�v���l�}�� �l���l�}�� �Î���o�]�š���� ���]�š�]�� �À�]�����v�]�X�� �d�}�� �i���� �i�������v�� �}���� �Œ���Ì�o�}�P���� �Ì���“�š�}��

�Œ���Ì�µ�u�]�i���À���v�i���� �‰�•�]�Z�}�o�}�P�]�i���� ���}�i���� �u�}�Î���� ���]�š�]�� �l�}�Œ�]�•�v�}���µ�� �u���Œ�l���š�]�v�“�l�]�u�� �‰�}�š�Z�À���š�]�u���X�� �K�v���� 

�}�u�}�P�µ���µ�i�����‰�Œ�]�l���Ì�]�À���v�i�����u���Œ�l�����v�����š�}���v�}���}���Œ�������v���v�����]�v. 

Dok odabir pravih boja �u�}�Î���� �‰�}���}�o�i�“���š�]�� �‰���Œ�����‰���]�i�µ �u���Œ�l���U�� �o�}�“�� �}�������]�Œ�� �u�}�Î���� �v���“�š���š�]�š�]��

�v�i���v�}�u���]�u�]���Î�µ�X���E�����‰�Œ�]�u�i���Œ�U���}�������]�Œ���o�}�“�]�Z�����}�i�����Ì�����À���“���•�����Œ�Î���i���]�o�]���o�}�P�}���u�}�Î�����P�����µ���]�v�]�š�]���u���v�i����

���]�š�o�i�]�À�]�u���]���š���Î�����Œ���Ì�µ�u�o�i�]�À�]�u���À���“�}�i���‰�µ���o�]���]�X���d���l�}�����Œ���i�����u�}�P�µ�������������������À���•���Ì���}�P���o�}�“���P���}�������]�Œ����

boja u potpunosti ignorirati. 

Singh (2006) napominje da se m���Œ�l���š�]�v�“�l�]�� �•�š�Œ�µ���v�i�����]�� �u�}�P�µ�� �l�}�Œ�]�•�š�]�š�]�� ���}�i�}�u�� �l���l�}�� ���]��

�µ�š�i�������o�]�� �v���� �Œ���Ì�u�]�“�o�i���v�i���� �o�i�µ���]�� �š���� �v���� �v�i�]�Z�}�À�µ�� �‰���Œ�����‰���]�i�µ�� �À���“���� �u���Œ�l���X�� �d���l�}�����Œ�� �µ�š�i�������� �v����

korisnikovo �š�µ�u�������v�i���� �]�v�(�}�Œ�u�����]�i���� �l�}�i���� �]�u�� �‰�Œ�]�l���Ì�µ�i���š���X�� �/�Ì���}�Œ�� ���}�i���� �u�}�Î���� �‰�}�u�}���]��
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k�}�Œ�]�•�v�]���]�u�����������}���o�µ�������l�}�i�]���i�����•�����Œ�Î���i�����]�š���v���]���Ì���š�}���u���Œ�l���š�]�v�“�l�]���•�š�Œ�µ���v�i�����]���u�}�Œ���i�µ���Œ���Ì�µ�u�i���š�]��

�Ì�v�������v�i�����Œ���Ì�o�]���]�š�]�Z�����}�i�����}�������u�µ���������À�]�“�����Œ�]�i�����]�����]�š�]���µ���v���Œ�����v�}�u���‰�}�P�o���À�o�i�µ�X 

3.1.  Crvena boja 

Crvena ���}�i���� �•���� �l�}�Œ�]�•�š�]�� �l�������� �•���� �Î���o�]�� �‰�Œ�]�À�µ���]�� �‰���Î�v�i���X�� �E�i���Ì�]�v�}�� �Ì�v�������v�i���� �•���� �À���Î���� �µ�Ì 

�µ�Ì���µ�����v�i���U�� �•�š�Œ���•�š�U�� �}�‰���•�v�}�•�š�U�� ���v���Œ�P�]�i�µ�� �]�� ���i���o�}�À���v�i���X�� �D�}�Î������ �•�š���� �‰�Œ�]�uijetili da neke tvrtke 

�l�}�Œ�]�•�š���� ���Œ�À���v�µ�� ���}�i�µ�� �Ì���� �P�µ�u���� �l�}�i�]�� �À���u�� �P�}�À�}�Œ�]�� ������ �v���“�š�}�� �v���Œ�µ���]�š���� �]�o�]�� �Ì���� ���u�����o���Î�µ�� �l���l�}�� ���]��

istaknuli svoj proizvod na policama. U psihologiji, crvena je boja najintenzivnija te na taj 

�v�����]�v�� �u�}�Î���� �]�Ì���Ì�À���š�]�� �v���i�i�������� ���u�}���]�i���� �~Labrecque & Milne�U�� �î�ì�í�î�•�U�� ���o�]�� �š���l�}�����Œ�� �]�Ì���Ì�]�À���� �]��

�}�•�i�������i���}�‰���•�v�}�•�š�]���š���l�}�����������]���•�����š�Œ�������o�����l�}�Œ�]�•�š�]�š�]���µ���u���v�i�]�u�����}�Ì���u���X���E�����u�Œ���Î�v�}�i���•�š�Œ���v�]���]�����]�U��

�v���� �‰�Œ�]�u�i���Œ�U�� ���]�o�}�� ���}���Œ�}�� ������ �i���� �l�}�Œ�]�•�š�]�š���� �]�•�l�o�i�µ���]�À�}�� �Ì���� �]�l�}�v���� �l�}�i���� �‰�}�Ìivaju na akciju ili kao 

���}�i�µ���P�µ�u�������Ì�����‰�Œ�}�����i�µ�����l�}���i�������Œ�À���v�������}�i�����µ���l�}�v�š�Œ���•�š�µ���•�����}�i�}�u���À���“�����•�š�Œ���v�]�����X 

 

 

Slika 10 �t �D�Œ���Î�v�� stranica Coca-Cole 
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���Œ�À���v���� �i���� �]�l�}�v�]���v���� ���}�i���� �l�}�i�µ�� �l�}�Œ�]�•�š���� �•�À�i���š�•�l�]�� �‰�}�Ì�v���š���� �u���Œ�l���� �l���}�� �“�š�}�� �•�µ��Coca-Cola6 

(Vidljivo na slici 10) i YouTube7. ���Œ�À���v���� ���}�i���� �u�}�Î���� �‰�}�š�]�����š�]�� ���‰���š�]�š�� �‰���� �i�µ�� �u���Œ�l���� �‰�}�‰�µ�š��

Coca-Cole �l�}�Œ�]�•�š�����µ���u���Œ�l���š�]�v�P�µ�X���d���l�}�����Œ���l�}�Œ�]�•�š�����Œi�i�����]���‰�}�‰�µ�š���•�Œ������ u marketingu tako da 

���Œ�À���v���� ���}�i���� �P�Œ�����]�� �µ�Ì���µ�����v�i���X�� �^�o�]���v�}�� �]��YouTube koristi crvenu boju kako bi potaknuo 

�µ�Ì���µ�����v�i���� �P�o�������v�i���� �À�]�������� �š���� �š���l�}���u�}�Î���u�}�� �‰�Œ�]�uijetiti da je dio njihovog loga, koji je 

�]�•�š�}�À�Œ���u���v�}���]���P�µ�u�����Ì�����‰�}�����š���l���Œ���‰�Œ�}���µ�l���]�i���U�����Œ�À���v�������}�i���X���K�v���‰�}�š�]�������������‰�Œ�]�š�]�•�v���“��pokreni 

na njihovim video zapisima.  

3.2. ���ƒ�”�ƒ�•�«�ƒ�•�–�ƒ���„�‘�Œ�ƒ 

�E���Œ���v�����•�š�� boja u psihologiji predstavlja kreativnost, entuzijazam, uspjeh i 

�Œ���À�v�}�š���Î�µ�X�� �K�v���� ���}�����i���� �u���o�}�� �Ì�������À���� ���]�o�}�� �l�}�i�}�i�� �•�o�]���]�U�� �u�Œ���Î�v�}�i�� �•�š�Œ���v�]���]�� �]�o�]�� �u���Œ�l���š�]�v�“�l�}�u��

�u���š���Œ�]�i���o�µ���v�����l�}�i���u���•�����v���o���Ì�]�X���/���l�}���i�����‰�Œ�]�À�o�����v�����v�]�i�����v���‰�����v�����l���}�����Œ�À���v�����š�����i�����u���Œ�l���š�]�v�“�l�]��

�•�š�Œ�µ���v�i�����]���]�������o�i�����l�}�Œ�]�•�š�����l���}���‰�}�Ì�]�À���v�������l���]�i�µ���]�o�]���µ����i�i���o�}�À�]�u�����u�Œ���Î�v�����•�š�Œ���v�]�������v�����l�}�i�]���Î���o����

�‰�Œ�]�À�µ���]���‰�}�Ì�}�Œ�v�}�•�š�X 

 

Slika 11 �t �D�Œ���Î�v�����^�š�Œ���v�]������The Home Depot-a 

 
6 The Coca-�&�R�O�D���&�R�P�S�D�Q�\���D�P�H�U�L�þ�N�D���M�H���W�Y�U�W�N�D���N�R�M�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�L���U�D�]�Q�D���J�D�]�L�U�D�Q�D���L���Qegazirana bezalkoholna 
�S�L�ü�D�� 
7 �<�R�X�7�X�E�H���M�H���S�R�S�X�O�D�U�Q�D���P�U�H�å�Q�D���X�V�O�X�J�D���]�D���U�D�]�P�M�H�Q�X���Y�L�G�H�R�]�D�S�L�V�D���Q�D���N�R�M�R�M���N�R�U�L�V�Q�L�F�L���P�R�J�X���S�R�V�W�D�Y�O�M�D�W�L����
pregledavati i ocjenjivati videozapise. 
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�•�v�������v�i�����v���Œ���v�����•�š�������}�i���� �•�i���i�]���µ���o�}�P�}�š�]�‰�]�u�����‰�}�‰�µ�š���E�]���l���o�}�����}�v�}�À�}�P�X��Nickelodeon8 je 

���i�����i�]�� �l���v���o�� �‰���� �v�i�]�Z�}�À�� �o�}�P�}�š�]�‰�� �‰�Œ�����•�š���À�o�i���� �l�Œ�����š�]�À�v�}�•�š�� �]�� ���v�š�µ�Ì�]�i���Ì���u�� �l�}�i�]�� �i���� ���i�����i���u��

programu potreban. The Home Depot9 �‰�Œ�}�����i���� �‰�Œ�}�]�Ì�À�}������ �Ì���� �l�µ�����v�•�š�À�}�� �š���� �u�v�}�P�]�� �l�}�i�]��

vole sami sastavljati svoje proizvode kupuju u The Home Depot-u kako bi renovirali svoju 

�l�µ���µ�� �]�o�]�� �v���‰�Œ���À�]�o�]�� �v���l���� �‰�Œ�}�u�i���v���X���E���� �v�i�]�Z�}�À�]�u�� �u�Œ���Î�v�]�u�� �•�š�Œ���v�]�����u���� �~�^�o�]�l���� �í�í�•�� �À�]���o�i�]�À���� �i����

up�}�š�Œ���������µ�‰�Œ���À�}���v���Œ���v�����•�š�������}�i�����Ì�����‰�}�Ì�]�À���v�����l�µ�‰�}�À�]�v�µ���l���}���]���Ì�����vjihov logo kojim �‰�}�š�]��u 

na kreativnost. 

3.3. �~�—�–�ƒ���„�‘�Œ�ƒ 

�•�µ�š�� ���}�i���� �•���� �µ�� �‰�•�]�Z�}�o�}�P�]�i�]�� ���}�i���� �À���Î���� �µ�Ì�� �š���u�µ�� �•�µ�v�����À���� �•�À�i���š�o�}�•�š�]�X�� �K�v���� ���µ���]�� �}�•�i�������i����

�•�Œ�������U�� �‰�}�Ì�]�š�]�À�v�}�•�š�]�U�� �}�‰�š�]�u�]�Ì�u���U�� �‰�}���•�i�������� �v���� �o�i���š�}�� ���o�]�� �š���l�}�����Œ��prikazuje i prevare te 

�µ�‰�}�Ì�}�Œ���v�i���X�� �E���l���� �u���Œ�l���� �l�}�Œ�]�•�š���� �À���•���o�µ�� �Î�µ�š�µ�� ���}�i�µ�� �l���}�� �‰�}�Ì�����]�v�µ�� �]�o�]�� �}���Œ�µ���� �l�}���� ���]�Ì���i�v����

�•�À�}�i�]�Z�� �u�Œ���Î�v�]�Z�� �•�š�Œ���v�]�����X�� �•�µ�š���� ���}�i���� �•���� �u�}�Î���� �]�•�l�}�Œ�]�•�š�]�š�]�� �]�� �š���l�}�� ������ �‰�}�l���Î���� �À���“�µ�� �����•�‰�o���š�v�µ��

���}�•�š���À�µ�����l�}���•�����µ�l�o���‰�����µ�����]�Ì���i�v���À���“�����•�š�Œ���v�]�����U���u���o�]�����}���]�Œ���Î�µ�š�������}�i�����‰�}�u���Î�����l�}�Œ�]�•�v�]���]�u����������

�l�µ�‰�}�À�]�v�µ���‰�}�À���Î�µ���•���v�����]�u���‰�}�Ì�]�š�]�À�v�]�u�X 

 

Slika 12 �t �D�Œ���Î�v�����^�š�Œ���v�]������Ferrarija 

 
8 Nickelodeon �M�H���D�P�H�U�L�þ�N�L �S�U�H�W�S�O�D�W�Q�L�þ�N�L���N�D�Q�D�O���N�R�M�L���M�H���S�R�þ�H�R���V���S�U�L�N�D�]�L�Y�D�Q�M�H�P���������S�U�R�V�L�Q�F�D����977. godine kao 
prvi kablovski kanal za djecu. 
9 �+�R�P�H���'�H�S�R�W�����,�Q�F�����-�H���Q�D�M�Y�H�ü�L���W�U�J�R�Y�D�F���S�R�N�X�ü�V�W�Y�R�P���X���6�$�'-u. 
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�•�µ�š�µ�����}�i�µ���l�}�Œ�]�•�š�����š�À�Œ�š�l�����l���}���“�š�}���•�µ��Ferrari10 i Ikea11�X���^�À�]���•���v�i���i�µ���}���À�}�Î���v�i�µ���&���Œ�Œ���Œ�]�i�� pa 

se �}�À�����o�µ�l�•�µ�Ì�v�����u���Œ�l�����À���Î�����µ�Ì���}�•�i�������i���•�Œ���������]�������Ì���Œ�]�Î�v�}�•�š���•�š�]�o�����Î�]vota. Ikea �š���l�}�����Œ���l�}�Œ�]�•�š�]��

�Î�µ�š�µ�� ���}�i�µ�� �Ì���� �•�À�}�i�µ�� �u���Œ�l�µ�U�� ���o�]�� �l���l�À���� �À���Ì���� �]�u���� �š�Œ�P�}�À�]�v���� �‰�}�l�µ���•�š�À���� �•���� �•�Œ�����}�u�M�� ���l�}��

�‰�}�P�o�������u�}�� �š�l�}�� ������ �v���i�À�i���Œ�}�i���š�v�]�i���� �l�µ�‰�}�À���š�]�� �v�i�]�Z�}�À���� �‰�Œ�}�]�Ì�À�}������ �}���P�}�À�}�Œ�� �‰�}�•�š���i���� �i���•���v�X��

�D�v�}�P�]���o�i�µ���]���l�}�i�]���•�µ���l�µ�‰�]�o�]���•�À�}�i�µ���‰�Œ�À�µ���l�µ���µ���]�o�]���•�����‰�Œ�À�]���‰�µ�š�����•���o�����À�i���Œ�}�i���š�v�}���������•�����Ì���‰�µ�š�]�š�]���µ��

�/�l���µ���l�µ�‰�]�š�]���‰�}�l�µ���•�š�À�}�X���K�À���i�����}�P�������i���i���� �À�����]�v�}�u���‰�µ�v���}�•�i�������i�� �•�Œ���������]���}�‰�š�]�u�]�Ì�u�����Ì�����v�}�À�µ��

�‰�Œ�}�u�i���v�µ���š���l�}���������i�����}�������]�Œ���Î�µ�š�������}�i�����}���o�]�����v���Ì�����v�i�]�Z�}�À�µ���u���Œ�l�µ�X�� 

3.4. Roza boja 

Roza ���}�i���� �i���� �‰�}�‰�µ�o���Œ�v���� �l�������� �i���� �u���Œ�l���� �‰�Œ�]�u���Œ�v�}�� �µ�•�u�i���Œ���v���� �v���� �Î���v�•�l�µ�� �‰�µ���oiku. U 

psihologiji boja, �Œ�}�Ì���� ���}�i���� �•���� �À�����]�v�}�u�� �À���Î���� �µ�Ì�� �Î���v�•�š�À���v�}�•�š�U�� �Ì���]�P�Œ���v�}�•�š�U�� �v���Ì�Œ���o�}�•�š�� �]��

bezuvjetnu ljubav. Neke marke koriste rozu boju za pakiranje proizvoda, pogotovo za 

�]�P�Œ�����l���� �v���u�]�i���v�i���v���� �Î���v�•�l�}�u�� �•�‰�}�o�µ�� ���}�l�� ���Œ�µ�P���� �u���Œ�l���� �]�•�š�]���µ�� �Œ�}�Ì�µ�� ���}�i�µ�� �µ�� �•�À�}�u�� �o�}�P�}�š�]�‰u, 

�l�}�������]�Ì���i�v�����v�����•�À�}�i�}�i���u�Œ���Î�v�}�i���•�š�Œ���v�]���]���]�o�]���l���l�}�����]���]�•�š���l�v�µ�o�]���l�o�i�µ���v�����‰�}�Œ�µ�l���X 

 

Slika 13 �t �D�Œ���Î�v�����^�š�Œ���v�]���� Victoria's Secret-a 

 
10 �)�H�U�U�D�U�L���M�H���W�D�O�L�M�D�Q�V�N�L���S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ���ã�S�R�U�W�V�N�L�K��automobila. 
11 �,�.�(�$�����,�Q�J�Y�D�U���.�D�P�S�U�D�G���(�O�P�W�D�U�\�G���$�J�X�Q�Q�D�U�\�G�����M�H���M�H�G�D�Q���R�G���Q�D�M�Y�H�ü�L�K���V�Y�M�H�W�V�N�L�K���N�R�Q�F�H�U�Q�D���N�R�M�L���V�H���E�D�Yi 
�S�U�R�G�D�M�R�P���Q�D�P�M�H�ã�W�D�M�D�� 
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���µ���µ���]�������� �•���� �À���Î���� �µ�Ì���Î���v�•�š�À���v�}�•�š�� �v�]�i���� ���µ���v�}��������Victoria's Secret12 toliko koristi rozu 

boju �]�� �v���� �•�À�}�i�]�u�� �u�Œ���Î�v�]�u�� �•�š�Œ���v�]�����u��, kako �•���� �u�}�Î���� �À�]���i���š�]�� �v���� �•�o�]���]�� �í�ï�X��Victoria's Secret 

�š���l�}�����Œ�� �]�u���� �]�� �u���Œ�l�µ�� �l�}�i���� �•���� �Ì�}�À����Pink�U�� �“�š�}�� �i���� ���v�P�o���•�l���� �Œ�]�i������ �Ì���� �Œ�}�Ì�µ�� ���}�i�µ�X�� �E���� �v�i�]�Z�}�À�}�i��

�•�š�Œ���v�]���]�� �•���� �u�}�Î���� �À�]���i���š�]�� �l���l�}�� �l�}�Œ�]�•�š���� �Œ�}�Ì�µ�� �]�� ���Œ�v�µ�� ���}�i�µ�� �µ�� �l�}�u���]�v�����]�i�]�� �l���l�}�� ���]�� �]�•�š���l�v�µ�o�]��

�u���Œ�l���š�]�v�“�l���� �����š���o�i���X�� �:�}�“�� �i�����v���� �u���Œ�l���� �l�}�i���� �•�v���Î�v�}�� �l�}�Œ�]�•�š�]�� �Œ�}�Ì�µ�� ���}�i�µ�� �i����Barbie13 i to se 

�u�}�Î���� �À�]���i���š�]�� �‰�}�� �‰���l�]�Œ���v�i�µ�� �v�i�]�Z�}�À�]�Z�� �‰�Œ�}�]�Ì�À�}����. I sam njihov �o�}�P�}�š�]�‰�� �‰�}�i�������À���� �Î���v�•�š�À���v�µ��

rozu boju u njihovom marketingu. 

3.5.  Zelena boja 

U psihologiji boja, zelena ���}�i���� �•���� �À���Î���� �µ�Ì�� �‰�Œ�]�Œ�}���µ�� �]�� �v�}�À�����X�� �Z���•�š�U�� �‰�o�}���v�}st, zdravlje i 

�À���o�]�l�}���µ�“�v�}�•�š�� �•�µ�� �v���l���� �}���� �‰�}�Ì�]�š�]�À�v�]�Z�� �Ì�v�������v�i���� �Ì���o���v���� ���}�i���U�� ���o�]�� �š���l�}�����Œ�� �•���� �À���Î���� �µ�Ì�� �v���l����

�v���P���š�]�À�v���� �}�•�i�������i���� �‰�}�‰�µ�š�� �o�i�µ���}�u�}�Œ���X�� ���l�}�� �i���� �À���“���� �u���Œ�l���� �À���Ì���v���� �µ�Ì�� �Ì���Œ���À�o�i���� �]�o�]�� �(�]�š�v���•�•��

�Œ���Ì�u�]�•�o�]�š�����}���l�}�Œ�]�“�š���v�i�µ���Ì���o���v�������}�i�����µ���À���“�}�i���u�Œ���Î�v�}�i���•�š�Œ���v�]���]�U���l���}���v�����‰�Œ�]�u�i���Œ���µ�����}�i�]���À���“���P��

logotipa, ili pak razmislite o �l�}�Œ�]�“�š���v�iu slika sa zelenom pozadinom. 

 

Slika 14 �t�D�Œ���Î�v�� Stranica John Deere-a 

 
12 �9�L�F�W�R�U�L�D�
�V���6�H�F�U�H�W���D�P�H�U�L�þ�N�D���M�H��tvrtka koja se bavi prodavanjem �G�R�Q�M�H�J���U�X�E�O�M�D�����R�G�M�H�ü�H���L���N�R�]�P�H�W�L�N�H. 
13 Barbie je najpoznatija i najprodavanija lutka na svijetu. 
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Zelenu boju populariziraju marke poput John Deere-a i Roots-a. John Deere14 marka 

�•���� �À���Î���� �µ�Ì�� �‰�Œ�]�Œ�}���µ�� �š���� �•���� �v�i�]�Z�}�À�]�� �‰�Œ�}�]�Ì�À�}���]�� �l�}�Œ�]�•�š���� �Ì���� �µ�Œ�����]�À���v�i���U�� �‰�}�o�i�}�‰�Œ�]�À�Œ�����µ�U�� �v�i���P�µ��

travnjaka i drugo. Zelena boja je toliko urezana u njihovu marku da njihovi proizvodi 

dijele istu nijans�µ�� �Ì���o���v���� ���}�i���� �•�� �o�}�P�}�š�]�‰�}�u�� �l���}�� �“�š�}�� �i���� �‰�Œ�]�l���Ì���v�}�� �v���� �•�o�]���]�� �í�ð�X�� �•���}�P�� �š�}�P����

kada netko ugleda njihov proizvod odmah �������Ì�v���š�]���������i�����š�}���‰�Œ�}�]�Ì�À�}����marke John Deere. 

Roots15 �i���� �š�Œ�P�}�À������ �u�}���}�u�� �š���� �‰�Œ���P�o�������À���v�i���u�� �v�i�]�Z�}�À�]�Z�� �•�o�]�l���� �]�� �u���Œ�l���š�]�v�“�l�}�P�� �u���š���Œ�]�i���o����

�����•�š�}�� �����š���� �À�]���i���š�]�� �v�i�]�Z�}�À���� �u�}�����o���� �µ�� �‰�Œ�]�Œ�}���v�}�u�� �}�l�Œ�µ�Î���v�i�µ�� �v���� �}�š�À�}�Œ���v�}�u�X�� �•���o���v�]�� �o�}�P�}�š�]�‰��

se dobro kombinira sa slikama prirode te i�u�� �‰�}�u���Î���� �‰�Œ�]�À�µ���]�� �o�i�µ���]�š���o�i���� ���}�Œ���À�l���� �v����

�}�š�À�}�Œ���v�}�u�� �l�}�i�]�� �•�µ�� �µ�i�����v�}�� �v�i�]�Z�}�À���� ���]�o�i���v���� �‰�µ���o�]�l���X�� �/���l�}�� �•���� �‰�Œ�}�]�Ì�À�}���� �v�µ�Î�v�}�� �v���� �À���Î���� �µ�Ì��

�}���Œ�������v�µ���š���u�µ���u�}�Î���š�����l�}�Œ�]�•�š�]�š�]�����}�i�µ���l���l�}�����]���‰�Œ�]�À�µ�l�o�]���}���Œ�������v�µ���‰�µ���o�]�l�µ�X 

3.6. Plava boja 

 �•�v�������v�i����plave ���}�i���� �•���� �µ�•�l�}�� �À���Î���� �µ�Ì�� �u�}�Œ���� �]�� �v�����}�� �š�� �o�i�µ���]�u���� �‰�}���µ���µ�i���� �}�•�i�������i����

�•�š�����]�o�v�}�•�š�]�U�� �•�l�o�������U�� �u�]�Œ���U�� �•�u�]�Œ���v�}�•�š�]�� �]�� �‰�}�À�i���Œ���v�i���X�� �^�� ���Œ�µ�P���� �•�š�Œ���v���U�� �‰�o���À���� ���}�i���� �u�}�Î����

�]�Ì�P�o�������š�]�� �����‰�Œ���•�]�À�v�}�� �š���� �u�}�Î���� ���}�v�]�i���š�]�� �}�•�i�������i�� �Z�o�����v�}�����X�� �W�o���À���� ���}�i���� �•���� �v���� �u�Œ���Î�v�]�u��

�•�š�Œ���v�]�����u���� �u�}�Î���� �l�}�Œ�]�•�š�]�š�]�� �l�}���� �o�}�P�}�š�]�‰���� �]�o�]�� �l�}���� �v���À�]�P�����]�i�•�l���� �š�Œ���le. Neki trgovci koriste 

�‰�o���À�µ�����}�i�µ���Ì���������Œ�š�]�(�]�l���š���}���‰�}�À�i���Œ���v�i�µ���]�o�]���l�}�����}�Ì�v���l�����Ì���������•�‰�o���š�v�µ�����}�•�š���À�µ���l���l�}�����]���}�i�������o�]��

aspekt povjerenja po kojemu je boja poznata. 

Marke poput Facebook-a16, Twitter-a17 i Skype-a18 koriste plavu boju u marketingu, ali 

plavu boju ko�Œ�]�•�š�����]���u���Œ�l�����l���}���“�š�}���•�µ��Walmart19 i Oral B20. Walmart koristi plavu boju u 

�•�À�}�u�� �o�}�P�}�š�]�‰�µ�� �l���l�}�� ���]�� �•���� �‰�Œ�]�l���Ì���}�� �l���}�� �‰�}�µ�Ì�����v�U�� �À�i���Œ�}���}�•�š�}�i���v�� �]�� �}�‰�µ�“�š���v�X�� �/�‰���l�� �i���� �š�}��

�u�i���•�š�}�� �P���i���� �u�}�Î���š���� �l�µ�‰�}�À���š�]�� �v���u�]�Œ�v�]������ �]�� �}�š�]���]�� �µ�� �“�}�‰�]�v�P�� �•�À���� �v���� �i�����v�}�i�� �Ì�P�}���v�}�i�� �o�}�l�����]�i�]�X��

Oral B je ma�Œ�l���� �����v�š���o�v���� �u�����]���]�v���� �l�}�i���� �‰�Œ�}�]�Ì�À�}���]�� �����š�l�]������ �Ì���� �Ì�µ�����X�� �•���Œ���À�•�š�À���v���� �u���Œ�l����

 
14 John Deere je �P�D�U�N�D���S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�Q�H���P�H�K�D�Q�L�]�D�F�L�M�H���N�R�M�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�L���D�P�H�U�L�þ�N�D��kompanija Deere & Company. 
15 �5�R�R�W�V���M�H���N�D�Q�D�G�V�N�D���P�D�U�N�D���N�R�M�D���V�H���E�D�Y�L���S�U�R�G�D�M�R�P���R�G�M�H�ü�H�� 
16 �)�D�F�H�E�R�R�N���M�H���L�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D���P�U�H�å�D���N�R�M�X���M�H���������������J�R�G�L�Q�H���R�V�Q�R�Y�D�R���0�D�U�N���=�X�F�N�H�U�E�H�U�J. 
17 �7�Z�L�W�W�H�U���M�H���L�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D���P�U�H�å�D���]�D���P�L�N�U�R-blogging. 
18 Skype je poznati program za brzo internetsko dopisivanje. 
19 �:�D�O�P�D�U�W���,�Q�F���M�H���D�P�H�U�L�þ�N�D���P�X�O�W�L�Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�D���N�R�U�S�R�U�D�F�L�M�D���]�D���P�D�O�R�S�U�R�G�D�M�X. 
20 Oral-B je robna marka proizvoda za njegu zubiju. 



Odsjek za informacijske i komunikacijske znanosti 
                                                                                                                                                                 �•���À�Œ�“�v�]���Œ���� 

�>�µ�l�������}�u�]�v�]�l�}�À�]��  �s���Î�v�}�•�š�����}�i�����µ���Á���������]�Ì���i�v�µ 
 

 
18 

�l���}�� �“�š�}�� �i����Oral B �š�]�‰�]���v�}�� �l�}�Œ�]�•�š���� �‰�o���À�µ�� ���}�i�µ�� �l���l�}�� ���]�� �‰�}�u�}�P�o�]�� �o�i�µ���]�u���� ������ �v�i�]�Z�}�À�µ�� �u���Œ�l�µ��

�‰�}�À���Î�µ���•���l�À���o�]�š���š�v�]�u���]���•�]�P�µ�Œ�v�]�u���‰�Œ�}�]�Ì�À�}���]�u���U���l���}���“�š�}���•�����u�}�Î�����À�]���i���š�]���v�����•�o�]���]���í�ñ�X 

 

Slika 15 �t Mre�Î�v�����^�š�Œ���v�]������Oral B-a 

3.7. ���Œ�—�„�‹�«�ƒ�•�–�ƒ���„�‘�Œ�ƒ 

U psihologiji boja �o�i�µ���]�����•�š�� �i���� �l�Œ���o�i���À�•�l���� ���}�i���� �]�� �v�i���Ì�]�v�}�� �•���� �Ì�v�������v�i���� �À���Î���� �µ�Ì�� �u�}���U��

�‰�o���u�•�š�À�}�U���o�µ�l�•�µ�Ì�U���u�µ���Œ�}�•�š���]�����µ�Z�}�À�v�}�•�š�X���h�l�}�o�]�l�}���•�����l�}�Œ�]�•�š�]���‰�Œ���À�]�“�����u�}�Î�����‰�}���µ���]�š�]���}�•�i�������i��

�(�Œ�µ�•�š�Œ�����]�i�����š�����•�����‰�Œ���l�}�u�i���Œ�v�}���l�}�Œ�]�“�š���v�i�������}�i�����•�u���š�Œ�������Œ�}�P���v�š�v�]�u�X���E�����u�Œ���Î�v�}�i���•�š�Œ���v�]���]���•����

�o�i�µ���]�����•�š�����u�}�Î�����l�}�Œ�]�•�š�]�š�]���µ���o�}�P�}�š�]�‰�µ���]�o�]���l���}�����l�����v�š�v�������}�i�����v�����P�Œ���(�]���l�}�u���u���š���Œ�]�i���o�µ�X 

�>�i�µ���]�����•�š�µ�� ���}�i�µ�� �l�}�Œ�]�•�š���� �u���Œ�l���� �l���}�� �“�š�}�� �•�µ��Yahoo21 i Hallmark22. Kada pregledavate 

�v�i�]�Z�}�À���� �u�Œ���Î�v���� �•�š�Œ���v�]������ �u�}�Î���š���� �µ�}���]�š�]�� ������ �•���� �o�i�µ���]����sta koristi kao akcentna boja. Na 

�u�Œ���Î�v�}�i�� �•�š�Œ���v�]���]�� �,���o�o�u���Œ�l���� �‰�Œ�]�l���Ì���v�}�i�� �v���� �•�o�]���]�� �í�ò�� �u�}�Î���š���� �µ�}���]�š�]�� ������ �•�µ�� �o�}�P�}�š�]�‰�� �]��

�v���À�]�P�����]�i�•�l�����š�Œ���l�����o�i�µ���]�����•�š�]�U�����}�l���}�•�š���š���l���•�š�Œ���v�]�������l�}�Œ�]�•�š�]���À�]�“�����Œ���Ì�o�]���]�š�]�Z�����}�i���X��Yahoo koristi 

�o�i�µ���]�����•�š�µ���Ì�����o�}�P�}�š�]�‰�U���v���À�]�P�����]�i�µ���š�����Ì�����Œ���Ì�v����Yahoo �]�l�}�v�����l���}���“�š�}���i�����u���]�o�X 

 

 
21 �<�D�K�R�R�����,�Q�F�����M�H���D�P�H�U�L�þ�N�R���M�D�Y�Q�R���G�U�X�ã�W�Y�R koje nudi usluge na internetu kao mediju diljem svijeta. 
22 H�D�O�O�P�D�U�N���M�H���Q�D�M�V�W�D�U�L�M�L���L���Q�D�M�Y�H�ü�L���S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ���þ�H�V�W�L�W�N�L���X���6�M�H�G�L�Q�M�H�Q�L�P���'�U�å�D�Y�D�P�D�� 
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Slika 16 �t �D�Œ���Î�v�����^�š�Œ���v�]������Hallmark-a 

3.8. Bijela boja  

Bijela ���}�i���� �‰�Œ�]�l���Ì�µ�i���� �v���À�]�v�}�•�š�U�� ���}���Œ�}�š�µ�U�� ���]�•�š�}���µ�� �]�� �‰�}�v�]�Ì�v�}�•�š�U�� �v�}�� �š���� �Ì�v�������v�i���� �v�}�•�]�� �µ��

�l�µ�o�š�µ�Œ�]���^�i���À���Œ�v�������u���Œ�]�l�������}�l���v�����v���l�]�u�����]�i���o�}�À�]�u�����•�À�]�i���š�����v�}�•�]���}���Œ�v�µ�š�}���Ì�v�������v�i�����š���l�}��������

to �š�Œ�������� �]�u���š�]�� �v���� �µ�u�µ�� �•�� �}���Ì�]�Œ�}�u�� �v���� �l�}�i�µ�� �‰�µ���o�]�l�µ�� ���]�o�i���š���X�� ���]�i���o���� ���}�i���� �š���l�}�����Œ�� �]�u����

�v���P���š�]�À�v�µ�� �•�š�Œ���v�µ�� �P���i���� �•���� �À���Î���� �µ�Ì�� �v���‰�o�}���v�}�•�š�� �]�� �Z�o�����v�}���µ�X�� �D�Œ���Î�v���� �•�š�Œ���v�]������ ��-trgovina 

�v���i�����“�������l�}�Œ�]�•�š�������]�i���o�µ�����}�i�µ�X���E���i�À�]�“����se koristi kao boja pozadine na slikama proizvoda te 

se u �À�����]�v�]�� �•�o�µ�����i���À�� koristi u kombinaciji �•���� ���Œ�v�]�u�� �(�}�v�š�}�u�X�� �d�}�� �•���� �Œ�����]�� �]�Ì�� �Œ���Ì�o�}�P���� �“�š�}�� �i����

���Œ�v�������}�i�����v�������]�i���o�}�i���‰�}�Ì�����]�v�]���v���i���}�o�i�����l�}�u���]�v�����]�i�����Ì�������]�š�o�i�]�À�}�•�š�X 

Bijela je boja koju koriste ASOS23 i Adidas24. ASOS koristi bijelu boju za logotip, 

zaglavlje �š�����l���}���‰�}�Ì�����]�v�µ�X���<���������i�����‰�}�Ì�����]�v�������Œ�v�����]�o�]���•�]�À�����}���]���v�}���•�������]�i���o�����l�}�Œ�]�•�š�]���Ì�����(�}�v�š���š����

���l�}�� �i���� �‰�}�Ì�����]�v���� ���]�i���o���� �(�}�v�š�� �i���� ���Œ�v�X�� �����]�����•�}�À���� �u�Œ���Î�v���� �•�š�Œ���v�]������ �l�}�Œ�]�•�š�]�� ���Œ�v�µ�� �l���}�� ���}�i�µ��

navigacijske trake te bijelu kao boju fonta i boju logotipa kako je prikazano na slici 17. S 

obzirom da je boja pozadine bijela, Adidas koristi sivu kao pozadinsku boju za slike 

 
23 �$�6�2�6�����M�H���E�U�L�W�D�Q�V�N�L���L�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�L���S�U�R�G�D�Y�D�þ���P�R�G�Q�H���L���N�R�]�P�H�W�L�þ�N�H���U�R�E�H�� 
24 �$�G�L�G�D�V���M�H���Q�M�H�P�D�þ�N�D���P�X�O�W�L�Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�D���N�R�P�S�D�Q�L�M�D���N�R�M�D���G�L�]�D�M�Q�L�U�D���L���S�U�R�L�]�Y�R�G�L���V�S�R�U�W�V�N�X���Rpremu. 
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�‰�Œ�}�]�Ì�À�}�������l���l�}�����]�����}�����o�]���i�}�“���i�������v���š�}�v���•�À�}�i�}�i���u�Œ���Î�v�}�i���•�š�Œ���v�]���]�X���D�v�}�P�����u���Œ�l�����l�}�i�����l�}�Œ�]�•�š����

���]�i���o�µ���l���}���P�o���À�v�µ�����}�i�µ�U���l���}���“�š�}���•�µ��Nike25, Chanel26, ElectronicArts27 �]�š���X�������•�šo je spajaju sa 

sivom ili crnom. 

 

 

Slika 17 �t �D�Œ���Î�v�����•�š�Œ���v�]���� Adidasa 

3.9. Crna boja 

Crna ���}�i���� �i���� �‰�}�‰�µ�o���Œ�v���� �µ�� �u���o�}�‰�Œ�}�����i�]�X�� �W�•�]�Z�}�o�}�“�l�}�� �Ì�v�������v�i���� ���Œ�v���� ���}�i���� �•���� �À���Î���� �µ�Ì��

�•�]�u���}�o�]�Ì���u���u�]�•�š���Œ�]�i���U���u�}���]�U�����o���P���vc�]�i�����]���‰�Œ�}�(�]�v�i���v�}�•�š�]�X���^�µ�‰�Œ�}�š�v�}���š�}�u�µ�U�����Œ�v�������}�i�����š���l�}�����Œ��

�u�}�Î���� �‰�}���µ���]�š�]�� �}�•�i�������i���� �š�µ�P���� �]�� ���]�i���•���X�� �D�v�}�P�]�� �u�}���v�]�� �š�Œ�P�}�À���]�� �l�}�Œ�]�•�š���� ���Œ�v�µ�� ���}�i�µ�� �Ì���� �•�À�}�i��

�o�}�P�}�š�]�‰�� �š���� �i���� �š���l�}�����Œ�� �‰�}�‰�µ�o���Œ�v���� ���}�i���� �Ì���� �š���l�•�š�� �Ì���}�P�� �o���l���� ���]�š�o�i�]�À�}�•�š�]�X�� �E���l���� �u���Œ�l���� �l�}�Œ�]�•�š����

crno-���]�i���o���� �(�}�š�}�P�Œ���(�]�i���� �]�o�]�� �]�l�}�v���� �l���l�}�� ���]�� �•�š�À�}�Œ�]�o�]�� �}���Œ�������v�]�� �š�}�v�� �]�o�]�� �}�•�i�������i�� �l�}�v�Ì�]�•�š���v���]�i���� �va 

�•�À�}�i�}�i���u�Œ���Î�v�}�i���•�š�Œ���v�]���]�X 

 
25 �1�L�N�H���M�H���D�P�H�U�L�þ�N�D multinacionalna kompanija koja se bavi dizajnom, razvojem i prodajom sportske 
opreme 
26 Chanel �M�H���I�U�D�Q�F�X�V�N�D���S�U�L�Y�D�W�Q�D���W�Y�U�W�N�D���N�R�M�D���V�H���I�R�N�X�V�L�U�D���Q�D���Y�L�V�R�N�X���P�R�G�X���L���J�R�W�R�Y�X���R�G�M�H�ü�X�����O�X�N�V�X�]�Q�X���U�R�E�X���L��
modne dodatke. 
27 �(�O�H�F�W�U�R�Q�L�F���$�U�W�V���M�H���P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�L���S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�����L�]�G�D�Y�D�þ���L���Gistributer videoigara. 



Odsjek za informacijske i komunikacijske znanosti 
                                                                                                                                                                 �•���À�Œ�“�v�]���Œ���� 

�>�µ�l�������}�u�]�v�]�l�}�À�]��  �s���Î�v�}�•�š�����}�i�����µ���Á���������]�Ì���i�v�µ 
 

 
21 

 

Slika 18 �t �D�Œ���Î�v�� Chanela 

���Œ�v�µ�����}�i�µ���l�}�Œ�]�•�š�����u���Œ�l�����l���}���“�š�}���•�µ��Nike ili Chanel. Chanel koristi crnu boju za logotip 

te koristi crno-���]�i���o�����•�o�]�l�����l���l�}�����]���}���Œ�Î���o�]���l�}�v�Ì�]�•�š���v�š���v���]�Ì�P�o�������v�����u�Œ���Î�v�}�i���•�š�Œ���v�]���]���l���}���“�š�}��

�•�����u�}�Î�����µ�}���]�š�]���v�����•�o�]���]���í�ô�X���<���������Ì���‰�}���v���š�����‰�Œ���P�o�������À���š�]���v�i�]�Z�}�À�µ���u�Œ���Î�v�µ���•�š�Œ���v�]���µ���}���u���Z��

�u�}�Î���š���� �µ�}���]�š�]�� �v���À�]�P�����]�i�•�l�µ�� �š�Œ���l�µ�� ���Œ�v���� ���}�i���X�� �D�v�}�P���� �u�}���v���� �u���Œ�l���� �l�}�Œ�]�•�š���� ���Œ�v�µ�� ���}�i�µ�� �Ì����

pozive na akciju kako bi stvorili kontrast s bijelom pozadinom. Nike �š���l�}�����Œ�� �l�}�Œ�]�•�š�]��

kombinaciju crne, bije�o�����]���•�]�À�������}�i�����v�����•�À�}�i�}�i���u�Œ���Î�v�}�i���•�š�Œ���v�]���]�X���>�}�P�}�š�]�‰���]���(�}�v�š���•�µ�����Œ�v�������}�i����

�š���l�}�� ������ �i���� �•�š�Œ���v�]������ �o���l�}�� ���]�š�o�i�]�À���X�� �<���}�� �]��Chanel �l�}�Œ�]�•�š�]�� �‰�}�Ì�]�À���� �v���� ���l���]�i�µ�� �š���� �š���l�}�� �v���P�o���“���À����

���}�����À���v�i�����µ���l�}�“���Œ�]���µ�X 

3.10. Siva boja 

���}�i���� �l�}�i���� �‰�Œ�����•�š���À�o�i���� �v���µ�š�Œ���o�v�}�•�š�� �]�� �Œ���À�v�}�š���Î�µ�� �i����siva. Njezino �Ì�v�������v�i���� �À�i���Œ�}�i���š�v�}��

�‰�}�š�i���������}�����š�}�P�����“�š�}���i�����v�]�i���v�•�����]�Ì�u�����µ�����]�i���o�����]�����Œ�v���X���<���}���]���}�•�š���o�������}�i���U���•�]�À�����š���l�}�����Œ���v�}�•�]���]��

�v���P���š�]�À�v���� �Ì�v�������v�i���� �l���}�� �“�š�}�� �•�µ�� �����‰�Œ���•�]�i���� �]�� �P�µ���]�š���l�X�� �•���}�P�� �•�À�}�P�� �š�}�v���� �u�}�Î���� �•���� �•�u���š�Œ���š�]��

���}�•�����v�}�u�U�� ���o�]�� �•���� �u�}�Î���� �l�}�Œ�]�•�š�]�š�]�� �l���}�� ���}�i���� �(�}�v�š���U�� �Ì���P�o���À�o�i���� �]�oi kao boja proizvoda kako bi 

privukla masu. 
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Slika 19 �t �D�Œ���Î�v�����•�š�Œ���v�]������Apple-a 

Apple28 �•���� �u�}�Î���� �µ�Ì���š�]�� �l���}�� �‰�Œ�]�u�i���Œ�� �u���Œ�l���� �l�}�i���� �l�}�Œ�]�•�š�]�� �•�]�À�µ�� ���}�i�µ�� �l�}���� �u���Œ�l���š�]�v�P���U��

�µ�}�•�š���o�}�u���À�����]�v�����v�i�]�Z�}�À�]�Z���o���‰�š�}�‰�����•�µ���•�]�À�������}�i�����l�}�i�µ���l�}�Œ�]�•�š�����Ì���š�}���“�š�}���i�����v���µ�š�Œ���o�v�����š�����v�]�l�}�P����

ne od���]�i���X�� �E���� �u�Œ���Î�v�}�i�� �•�š�Œ���v�]���]�� �l�}�Œ�]�•�š���� �•�]�À�µ�� �l���}�� ���}�i�µ�� �Ì���P�o���À�o�i���� �l���l�}�� ���]�� �•�š�À�}�Œ�]�o���� �l�}�v�š�Œ���•�š�� �•��

���]�i���o�]�u�� �o�}�P�}�š�]�‰�}�u�� �“�š�}�� �•���� �u�}�Î���� �]�� �À�]���i���š�]�� �v���� �•�o�]���]�� �í�õ�X�� �W�Œ���P�o�������À���v�i���u�� �v�i�]�Z�}�À���� �u�Œ���Î�v����

�•�š�Œ���v�]������ �u�}�Î���u�}�� �‰�Œ�]�u�i���š�]�š�]�� ������ �l�}�Œ�]�•�š���� �•�]�À�µ�U�� ���]�i���o�µ�� �]�� ���Œ�v�µ�� ���}�i�µ�� �l���l�}�� ���]�� �}���Œ�Î���o�]�� ���]�•�š�� �]��

neutralan izgled. 

3.11. ���•�‡�¯�ƒ���„�‘�Œ�ƒ 

�^�u������ je takozvana zemljana boja. Ipak je to boja zemlje, drveta i kamena tako da ju 

�‰�•�]�Z�}�o�}�P�]�i���� ���}�i���� �À���Î���� �µ�Ì�� �µ���}���v�}�•�š�U�� �•�]�P�µ�Œ�v�}�•�š�� �]�� �Œ�����]�}�v���o�v�}�•�š�X�� �����•�š�}�� �����š���� �À�]���i���š�]�� ������ �•����

�•�u�����������}�i�����l�}�Œ�]�•�š�]���Ì�����‰�Œ�]�Œ�}���v�����‰�Œ�}�]�Ì�À�}�������]���Z�Œ���v�µ���š�����•��������sto pojavljuje kao boja logotipa, 

slika ili ponekad i kao boja teksta zbog kontrasta s bijelom pozadinom. 

 

 
28 Apple �M�H���D�P�H�U�L�þ�N�D���U�D�þ�X�Q�D�O�Q�D���W�Y�U�W�N�D. 
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Slika 20 �t �D�Œ���Î�v�����•�š�Œ���v�]������UPS-a 

UPS29 �•���� �u�}�Î���� �µ�Ì���š�]�� �l���}�� �‰�Œ�]�u�i���Œ�� �u���Œ�l���� �l�}�i���� �l�}�Œ�]�•�š�]�� �Ì�v�������v�i���� ���}�i���� �Ì���� �‰�Œ�}�u�}���]�i�µ�X�� �E����

�v�i�]�Z�}�À�}�i�� �u�Œ���Î�v�}�i�� �•�š�Œ���v�]���]�� �•�u�������� ���}�i�µ�� �µ�� �v�i�]�Z�}�À�}�u�� �o�}�P�}�š�]�‰�µ�� �i���� �v���P�o���“���v���� �µ�� �v���À�]�P�����]�i�•�l�}�i��

�š�Œ�����]�� �š���� �µ�� �‰�������i�µ���]�u�� �]�Ì���}�Œ�v�]���]�u���X�� �d���l�}�����Œ�� �•���� �u�}�P�µ�� �‰�Œ�]�u�i���š�]�š�]�� �]�� �l�}�u�‰�o���u���v�š���Œ�v���� ���}�i����

�‰�}�‰�µ�š�� �Î�µ�š���� �]�� �Ì���o���v���� �l�}�i���� �š���l�}�����Œ�� �]�u���i�µ�� �‰�Œ�]�Œ�}���v���� ���o���u���v�š���X�� �^�À���� �µ�� �•�À���u�µ�U�� �•�u�������� ���}�i����

�‰�}�u���Î���� �•�u�i���•�š�]�š�]��UPS kao marku koja je �•�]�P�µ�Œ�v���U�� �‰�}�µ�Ì�����v���� �]�� �‰�Œ�]�Ì���u�v���U�� �“�š�}�� �i���� �•�À���� �“�š�}��

�Î���o�]�š�����}�������}�•�š���À�v�����•�o�µ�Î�����X 

�/���l�}���•�����‰�•�]�Z�}�o�}�P�]�i�������}�i�����‰�Œ�}�µ�����À�����]�����v���o�]�Ì�]�Œ�������µ�P�]���v�]�Ì���P�}���]�v���U���i�}�“���µ�À�]�i���l���•�����Œ���•�‰�Œ���À�o�i�����}��

�š�}���v�}�u���µ�š�i�������i�µ���l�}�i�]�����}�i�����]�u�����v�����o�i�µ���•�l�µ���‰�•�]�Z�}�o�}�P�]�i�µ�X���K���µ�š�i�������i�µ�����}�i�����v�����‰�•�]�Z�}�o�}�P�]�i�µ���o�i�µ���]��

se �]�� �����o�i���� �Œ���•�‰�Œ���À�o�i���� �Ì���}�P�� �š�}�P���� �“�š�}�� �µ�� �‰�•�]�Z�}�o�}�P�]�i�]�� ���}�i���� �‰�}�•�š�}�i���� �u�v�}�P���� �À���Œ�]�i�����o���� �~Elliot & 

Maier�U�� �î�ì�í�ð�X�•�X�� �W�}�•�š�}�i�]�� �“���v�•���� ������ �Œ���Ì�o�]���]�š�]�� �o�i�µ���]�� �Œ���Ì�o�]���]�š�}�� �‰���Œ���]�‰�]�Œ���i�µ�� ���}�i���X�� �E�����]�v�� �v���� �l�}�i�]��

�‰���Œ���]�‰�]�Œ���u�}�����}�i�����]�u�����À���Ì�����•���v���“�]�u���}�•�}���v�]�u���‰�Œ���(���Œ���v���]�i���u���U���‰�Œ�}�“�o�]�u���]�•�l�µ�•�š�À�]�u���U���lulturi, 

�•�‰�}�o�µ���]���š���l�}�������o�i���X���d���l�}���������v�����‰�Œ�]�u�i���Œ���µ���Ì���‰�����v�]�u���l�µ�o�š�µ�Œ���u�������]�i���o�µ�����}�i�µ���À���Ì���š�]���µ�Ì�����]�•�š�}���µ�U��

���o���P���v���]�i�µ�� �]�o�]�� �u�]�Œ�U�� ���}�l�� ������ �µ�� �v���l�]�u�� ���Ì�]�i�•�l�]�u�� �Ì���u�o�i���u���� �‰�}�‰�µ�š�� �<�]�v���� �]�� �<�}�Œ���i���� ���]�i���o���� ���}�i����

�‰�Œ�����•�š���À�o�i���š�]�� �•�u�Œ�š�U�� �Î���o�}�•�š�� �]�o�]�� �o�}�“�µ�� �•�Œ�����µ�X�� �d���l�}�����Œ�U�� �Î���v���� �À�]�“���� �‰�Œ���(���Œ�]�Œ���iu crvenu od plave, 

���}�l�� ������ �u�µ�“�l���Œ���]�� �À�]�“���� �‰�Œ���(���Œ�]�Œ���š�]�� �‰�o���À�µ�X�� �:�}�“�� �i�����v���� �Œ���Ì�o�]�l���� �µ�� �‰�Œ���(���Œ���v���]�� ���}�i���� �i���� �š���� ������ �•����

 
29 �8�3�6���M�H���D�P�H�U�L�þ�N�D���P�X�O�W�L�Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�D���N�R�P�S�D�Q�L�M�D���N�R�M�D���V�H���E�D�Y�L���G�R�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H�P���S�D�N�H�W�D�� 



Odsjek za informacijske i komunikacijske znanosti 
                                                                                                                                                                 �•���À�Œ�“�v�]���Œ���� 

�>�µ�l�������}�u�]�v�]�l�}�À�]��  �s���Î�v�}�•�š�����}�i�����µ���Á���������]�Ì���i�v�µ 
 

 
24 

�Î���v�•�l�}�u�� �•�‰�}�o�µ�� �À�]�“���� ���}�‰�������� �Î�µ�š���� �}���� �v���Œ���v�����•�š���U�� ���}�l�� �•���� �u�µ�“�l���Œ���]�u���� �À�]�“���� �•�À�]������

�v���Œ���v�����•�š���X 
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4. Problem daltonizma  

�^�������� �l�������� �•�u�}�� �‰�Œ�}�“�o�]�� �l�Œ�}�Ì�� �}�•�v�}�À���� �š���}�Œ�]�i���� ���}�i���� �š���� �l�Œ�}�Ì�� �v�i���Ì�]�v���� �‰�•�]�Z�}�o�}�“�l���� �Ì�v�������v�i���U��

�À�Œ�]�i���u���� �i���� ������ �•���� �µ�‰�}�Ì�v���u�}�� �]�� �•�� �i�����v�]�u�� �}���� �v���i�À�����]�Z�� �‰�Œ�}���o���u���� �À���Ì���v�]�Z�� �µ�Ì�� ���}�i���U�� ���� �š�}�� �i����

�•�o�i���‰�}�������Ì�������}�i���X�� �K�l�}�� �ð�9�� �‰�}�‰�µ�o�����]�i���� �]�u�����v���l�µ�� �À�Œ�•�š�µ�� �•�o�i���‰�}������ �Ì���� ���}�i���X�� �h���}�À�}�u�� �‰�}�P�o���À�o�i�µ��

�����u�}�� �•���� �µ�‰�}�Ì�v���š�]�� �•�� �}�À�}�u�� �‰�Œ�}���o���u���š�]�l�}�u�� �š���� �À�]���i���ši kako ljudi koji imaju ovaj problem 

zapravo vide. 

�<���l�}�� ���]�� �À�]���i���o�]�� ���]�o�}�� �“�š�}, �š�Œ�������u�}�� �‰�}�u�}���� �u���o���v�]�Z�� �‰�}�u�}���v�]�l���� �l�}�i�]�� �•���� �v���o���Ì���� �µ�� �v���“�]�u��

�}���v�]�u�� �i�����µ���]�����u���U�� ���� �}�v�]�� �•���� �Ì�}�À�µ�� �(�}�š�}�Œ�������‰�š�}�Œ�]�X�� �W�}�•�š�}�i���� ���À�]�i���� �Œ���Ì�o�]���]�š���� �À�Œ�•�š����

�(�}�š�}�Œ�������‰�š�}�Œ���U�� �“�š���‰�]���]�� �]�� ���µ�v�i�]���]�X�� �a�š���‰�]���]�� �•�µ�� �i��ko osjetljivi na svjetlost, pa je za osjet 

�‰�}�š�Œ�����v�}�� �•���u�}�� �v���l�}�o�]�l�}�� �(�}�š�}�v���� �š���� �‰�}�u�}���µ�� �v�i�]�Z�� �À�]���]�u�}�� �‰�}�� �v�}���]�� ���}�l�� ���µ�v�i�]���]�� �Œ�������� �‰�}����

�i���l�]�u�� �•�À�i���š�o�}�u�� �]�� �‰�}�u�}���µ�� �v�i�]�Z�� �Œ���Ì�o�]�l�µ�i���u�}�� ���}�i���X�� �^�À���l�]�� ���µ�v�i�]���� �v�}�•�]�� �i�������v�� �}���� �š�Œ�]��

fotopigmenta (crveni, zeleni ili plavi) �š���� ���Œ�µ�P�����]�i���� �Œ�����P�]�Œ���� �v���� �Œ���Ì�o�]���]�š���� �]�Ì�À�}�Œ���� �•�À�i���š�o�}�•�š�]��

�~�t�}�v�P�U�� �î�ì�í�í�•�X�� �•���� �•�À���l�]�� �}���� �}�À���� �š�Œ�]�� �š�]�‰���� �‰�}�•�š�}�i�]�� �}���Œ�������v���� �l�Œ�]�À�µ�o�i���� ���‰�•�}�Œ�‰���]�i���� ���}�i���� �•��

�À�Œ�Z�µ�v���]�u�����v�����Œ���Ì�o�]���]�š�]�u���u�i���•�š�]�u�����•�‰���l�š�Œ�������}�i���X���D�]�i���“���v�i�����]�v�(�}�Œ�u�����]�i�����l�}�i�������}���]�À���u�}���}����

�•�À�]�Z���À�Œ�•�š�������µ�v�i�]���������]�v�]���v���“���À�]�����v�������}�i���X 

Kada jed���v���}�����}�À�]�Z���š�]�‰�}�À�������µ�v�i�]�������(�µ�v�l���]�}�v�]�Œ�����v���]�•�‰�Œ���À�v�}, ���}�i�����l�}�i�µ�����]���š���i�����µ�v�i�]�����µ�‰�]�}��

je promi�i���v�i���v���X�� �K�À���� �‰�}�i���À���� �u�]�i���v�i���� �‰���Œ�����‰���]�i�µ�� ���}�i���� �š���� �µ�Ì�Œ�}�l�µ�i���� ���Œ�µ�P�����]�i�]�u��

�‰���Œ���]�‰�]�Œ���v�i���u�����}�i�����š�����š�}���v���Ì�]�À���u�}���•�o�i���‰�}���}�u���v�������}�i�����~�Z�}�P�}�“�]�� et al., 2003.). 

�d�Œ�]�� �Œ���Ì�o�]���]�š���� �À�Œ�•�š���� ���µ�v�i�]������ �µ�Ì�Œ�}�l�µ�i�µ�� �š�Œ�]�� �Œ���Ì�o�]���]�š���� �À�Œ�•�š���� �•�o�i���‰�}������ �v���� ���}�i���X�� �����µ�š���Œ���v��

(zelena, prikazana na slici 21), Protan (crvena) i Tritan (plava). U svakom od ovih 

�•�o�µ�����ieva, ���µ�v�i�]���� �u�}�Î���� ���]�š�]�� �u�µ�š�]�Œ���v�� �]�o�]�� �����(���l�š�]�À���v�X�� �D�µ�š�]�Œ���v�]�� ���µ�v�i�]���� �µ�Ì�Œ�}�l�µ�i���� �u���v�i�µ��

promjenu dok defektivni uzroku�i���� �À�����µ�� �‰�Œ�}�u�i���v�µ�� �µ�� �‰���Œ�����‰���]�i�]�� ���}�i���X�� �Z���Ì�µ�o�š���š�� �i���� �“���•�š��

�u�}�P�µ���]�Z���À�Œ�•�š�����•�o�i���‰�}�������v�������}�i���W 

�x Deuteranomalija   �t neispravan �Ì���o���v�]�����µ�v�i�]�������������������~�v���i�����“�����• 

�x Deuteranopia        �t nedostaje �Ì���o���v�]�����µ�v�i�]�������������������������~�Œ�]�i���š�l���• 

�x Protanomalija       �t neispravan ���Œ�À���v�]�����µ�v�i�]����        (rijetka) 
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�x Protanopia             �t nedostaje ���Œ�À���v�]�����µ�v�i�]����          (rijetka) 

�x Tritanomalija         �t  neispravan �‰�o���À�]�����µ�v�i�]�����������������������~�À���}�u�����Œ�]�i���š�l���• 

�x Tritanopia              �t nedostaje �‰�o���À�]�����µ�v�i�]�������������������������������~�À���}�u�����Œ�]�i���š�l���•. 

 

Slika 21 �t �W�Œ�]�l���Ì���l�Œ�]�À�µ�o�i�������µ�v�i�]�������v�����•�‰���l�š�Œ�µ�����}�i����30 

�^�o�]�l�����î�î���‰�Œ�]�l���Ì�µ�i�����l���l�}���}�•�}�������•���Œ���Ì�o�]���]�š�]�u���À�Œ�•�š���u�����•�o�i���‰�}�������v�������}�i�����À�]�������]�•�š�µ���•�o�]�l�µ�X 

 

 

Slika 22 �t Simulacija sl�i���‰�}�������v�������}�i��31 

 
30 Preuzeto sa: https://thepaperwala.com/say-no-to-color-blindness.html 
31 Preuzeto sa: https://www.quora.com/What-do-colour-blind-people-see-is-it-less-vibrant-versions-of-the-
colour-or-complete-black-and-white 
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�W�Œ�}���o���u�� �•�o�i���‰�}������ �v���� ���}�i���� �À�����]�v�}�u�� �‰�}�P�������� �u�µ�“�l�µ�� �‰�}�‰�µ�o�����]�i�µ. �����l��od 8 % do 10 % 

�u�µ�“�l���Œ�������� �]�u���� �v���l�µ�� �À�Œ�•�š�µ�� �•�o�i���‰�}������ �v���� ���}�i���� ���}�l�� �‰�}�P�������� �}�l�}�� �ì�X�ñ �9�� �Î���v�� (Wong, 2011). 

�^�o�i���‰�}�������v�������}�i�����•���������“�������i���À�o�i�����l�}�����u�µ�“�l���Œ���������Ì���}�P���P���v���š�]�l�������}�l���•�o�i���‰�}�������v�����‰�o���À�µ�����}�i�µ��

�i�����v���l�}���‰�}�P���������}�������•�‰�}�o���X 

�x Deuteranomalija se javlja u 4.63 % ljudi 

�x Deuteranopia se javlja u 1.27 % ljudi 

�x Protanomalija se javlja u 1.08 % ljudi 

�x Protanopia se javlja u 1.01 % ljudi 

�x Tritanomalija se javlja u 0.02 % ljud 

�x Tritanopia se javlja u 0.03 % ljudi. 

Iako mnogi misle da osobe slijepe na boje svijet vide crno bijelim te da ne vide 

nijednu drugu boju, �š�}���i�����v�}�•�š���À�v�}���v�]�i���� �]�•�š�]�v���X���s�]�“�����}�����õ�õ % ljudi slijepih na boje mogu 

�À�]���i���š�]�� ���}�i���U�� ���o�]�� ���µ���µ���]�� ������ �i���� �•���u�� �v���Ì�]�À�� �À���Œ�o�i�]�À�� �o�i�µ���]�� �v���� �Œ���Ì�µ�u�]�i�µ�� ������ �š���� �}�•�}������ �]�u���i�µ��

�‰�Œ�}���o���u���� �•�� �Œ���Ì�o�]�l�}�À���v�i���u�� ���}�i���X�� �<���}�� �“�š�}�� �•���� �u�}�Î���� �À�]���i���š�]�� �v���� �•�o�]���]�� �î�î�U�� �}�•�}������ �•�� �v���i�����“���]�u��

tipovima �•�o�i���‰�}������ �v���� ���}�i���� �]�u���i�µ�� �‰�Œ�}���o���u���� �•�� �Œ���Ì�o�]�l�}�À���v�i���u�� ���Œ�À���v���� �]�� �Ì���o���v���� ���}�i���� �]�� �•�À�]�Z��

���Œ�µ�P�]�Z�����}�i�����l�}�i�����•�����•���•�š�}�i�����}�������}�i�����v�����l�}�i�µ���•�µ���•�o�]�i���‰�]���š�����‰�}�P�}�š�}�À�}���•���Œ���Ì�o�]���]�š�]�u���v�]�i���v�•���u����

�]�•�š�������}�i���X���E���“�š�}���u�}�Î�����]�Ì�P�o�������š�]���Ì���o���v�}�U�����o�]���µ���v���l�]�u���•�]�š�µ�����]�i���u�����u�}�Î�������]�š�]�����Œ�À���v�}���]�o�]���‰�o���À�}. 

�<���}���“�š�}���•�����u�}�Î�����À�]���i���š�]���v�����P�Œ���(�µ���v�����•�o�]���]���î�í�U���l�Œ�]�À�µ�o�i�������Œ�À���v�]�Z���]���Ì���o���v�]�Z�����µ�v�i�]�������•�����v���o���Ì����

���}�•�š�������o�]�Ì�µ���•���}���Ì�]�Œ�}�u���v�����š�}���l�}�i�������}�i�����}���µ�Z�À�������i�µ�X���E�����v���l�]�u���u�i���•�š�]�u�����•�����‰�Œ���l�o���‰���i�µ���š���l�}��

������ ���l�}�� �Ì���o���v�]�� ���µ�v�i�]���]�� �v���� �(�µ�vk���]�}�v�]�Œ���i�µ�U�� ���Œ�À���v�]�� ������ �]�� �����o�i���� �‰�}�l�µ�‰�]�š�]�� �v���l���� �Ì���o��ne nijanse. 

�E���Œ���À�v�}���v���������]�Ì�P�o�������š�]���]�•�š�}���l���}���]���l�}�����}�•�}�������l�}�i�����v�]�•�µ���•�o�]�i���‰�����v�������}�i���U�����o�]���]�������o�i�����•�‰�������i�µ���µ��

�}�v�}���“�š�}�����]���v���Ì�À���o�]���Ì���o���v�}�u�����}�i�}�u�X���^�o�i���‰�}�������v�����‰�o���À�µ�����}�i�µ���‰�}�‰�Œ�]�o�]���v�}���u�]�i���v�i�����‰���Œ�����‰���]�i�µ��

���}�i���U�������š�}���•�����š���l�}�����Œ���u�}�Î�����À�]���i���š�]���v�����•�o�]���]���î�í���P���i����je vidljivo da se �l�Œ�]�À�µ�o�i�����‰�o���À�������}�i���������“���]��

ne preklapa s ostalim krivuljama.  

�W�Œ�]������ �}�� �•�o�i���‰�}���]�� �v���� ���}�i���� ���i���o�µ�i���� �l�}�u�‰�o���l�•�v�}�� �]�� �Ì���µ�v�i�µ�i�µ�����U�� ���o�]�� �}�•�v�}�À���� �•�µ�� �À���}�u����

�i�����v�}�•�š���À�v���X���K�•�}�������•�o�]�i���‰�����v�������}�i�����]�u���i�µ���•�µ�Î���v�µ���‰���Œ�����‰���]�i�µ�����}�i���U���Ì���o���v�����i�����]�������o�i�����Ì���o���v����

i crvena ostaje crven�����À�����]�v�µ���À�Œ���u���v���U�����o�]���v�]�i�������]�•�š�Œ�����l���}���l�}�����}�•�}�������l�}�i�����v�]�•�µ���•�o�]�i���‰�����v����

���}�i���X�����}�i�������i���o�µ�i�µ���•�o�]���v�]�i���U�������‰�}�•�����v�}���Œ���Ì�o�]���]�š�����v�]�i���v�•�����]�•�š�������}�i���X 
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5.  �� �‘ �Œ�‡�� �• �” �‡�� �• �‹ �Š��stranica  

�^�������� �l�������� �•�u�}�� �•���� �µ�‰�}�Ì�v���o�]�� �•�� ���v���š�}�u�]�i�}�u�� ���}�i���U�� �v�i�]�Z�}�À�]�u�� �Ì�v�������v�i���u�� �]�� �‰�Œ�}���o���u�]�u���� �•��

�l�}�i�]�u�� �•���� �•�µ�}�����À���iu ljudi slijepi na boje, �u�}�Î���u�}�� �P�}�À�}�Œ�]�š�]�� �}�� �}�������]�Œ�µ�� ���}�i���� �l�}���� �l�Œ���]�Œ���v�i����

�À�o���•�š�]�š�����u�Œ���Î�v�����•�š�Œ���v�]�����X 

�K�������]�Œ���‰�Œ���À�]�Z���l�}�u���]�v�����]�i�������}�i�����i�����l�o�i�µ�����v���Ì�����•�š�À���Œ���v�i�����µ�•�‰�i���“�v�����u�Œ���Î�v�����•�š�Œ���v�]�����X�����]�o�}��

da ju stvara profesionalna tvrtka koja se bavi web dizajnom ili pojedinac, shema boja na 

�u�Œ���Î�v�}�i���•�š�Œ���v�]���]���i�����‰�Œ���•�µ���v�����µ���‰�}�•�š�]�Ì���v�i�µ���‰�Œ�}�(���•�]�}�v���o�v���U���l�À���o�]�š���š�v�����u�Œ���Î�v�����•�š�Œ���v�]�������l�}�i����

���������]�š�]���‰�Œ�]�Z�À�������v�����}�����•�š�Œ���v�����l�}�Œ�]�•�v�]�l���X�����l�}���À���“�����•�š�Œ���v�]�������v�]�i�����‰�Œ�]�À�o�����v�����l�}�Œ�]�•�v�]���]�u���U���v��������

�]�Z�� �Ì���v�]�u���š�]�� �v�]�š�]�� �•�����Œ�Î���i�� �š���� ������ �À�i���Œ�}�i���š�v�}�� �v���‰�µ�•�š�]�š�]�� �•�š�Œ���v�]���µ��i �}���o�µ���]�š�]��se �Ì���� �‰�}�Î���o�i�v�]�i�µ��

alternativu. 

�<�Œ���]�Œ���v�i���� �•�š�Œ���v�]������ �Ì���‰�}���]�v�i���� �Œ���Ì�µ�u�]�i���À���v�i���u�� �š���}�Œ�]�i���� ���}�i���X�� �<���}�� �“�š�}�� �•�u�}�� �À�]���i���o�]�� �µ��

�‰�}�P�o���À�o�i�µ�� �}�� ���v���š�}�u�]�i�]�� ���}�i���U�� �•�Z���u���� ���}�i���� �Ì���‰�}���]�v�i�µ�� �‰�Œ���P�o�������À���v�i���u�� �l�}�š�������� ���}�i���� �P���i����

nalazimo tri grupacije boja, primarne, sekundarne i te�Œ���]�i���Œ�v���� ���}�i���X�� �<�}�Œ�]�“�š���v�i���u�� �l�}�š��������

���}�i���U���š���}�Œ�]�i�������}�i�����}���i���“�v�i���À�����l���l�}���‰�Œ�]�u���Œ�v�������}�i�����v�����u�}�P�µ���v���•�š���š�]���l�}�u���]�v�����]�i�}�u�����Œ�µ�P�]�Z��

boja (Luckiesh, 1915) te njihovom kombinacijom nastaju sekundarne, a kombinacijom 

sekundarnih i primarnih nastaju tercijarne. Teorija boja govori kako se boje mogu 

�l�}�u���]�v�]�Œ���š�]���Ì�����}�‰�š�]�u���o�v�µ���µ�‰�}�š�Œ�����µ���]���‰�Œ�]�À�o�����v�}�•�š�U���“�š�}���������•�����Œ���Ì�o�]�l�}�À���š�]���}�À�]�•�v�}���}���•�����Œ�Î���i�µ���]��

�(�}�Œ�u���š�µ���u�Œ���Î�v�����•�š�Œ���v�]�����X���K�������]�Œ�����}�i�����Ì�����u�Œ���Î�v�µ���•�š�Œ���v�]���µ���Ì���Z�š�]�i���À�������]�Œ���v�i�����l�}�u���]�v�����]�i����

boja koje su skladne i oku ugodne (Kondratova & Goldfarb�U���î�ì�ì�ó�•�X���E���i�i�����v�}�•�š���À�v�]�i�]���v�����]�v��

�i�����u�]�i���“���v�i�����µ�•�‰�}�Œ�����]�À�]�Z�����}�i�����l���l�}�����]���À�]���i���o�]���]���µ���o�]�����}���Œ�}���]���µ���i�����v�����µ�Ì�����Œ�µ�P�µ�X�����}�i�����µ���Á������

���]�Ì���i�v�µ���•�����u�}�P�µ���l�}�u���]�v�]�Œ���š�]���]�Ì���]�•�š�]�Z���]�o�]���Œ���Ì�o�]���]�š�]�Z���‰���o���š�������}�i���U�����o�]���v�������]���š�Œ�������o�������]�š�]���‰�Œ���À�]�“����

�•�À�]�i���š�o���U���‰�Œ���À�]�“�����š���u�v�����]�o�]���}���À�Œ�������š�]���‰�}�Ì�}�Œ�v�}�•�š���}�����•�����Œ�Î���i���X 

�s���Î�v�}�•�š�� �}�������]�Œ���� ���}�i���� �Ì���� �u�Œ���Î�v���� �•�š�Œ���v�]������ �‰�Œ�}�]�Ì�o���Ì�]�� �]�Ì�� �Ì�v�������v�i���� �l�}�i���P�� ���}�i���� �]�u���i�µ�� �v����

�o�i�µ���•�l�]���µ�u�X�����}�i�����•�š�À���Œ���i�µ���]�����i���U���]�Ì�Œ���Î���À���i�µ���‰�}�Œ�µ�l���U���]�Ì���Ì�]�À���i�µ���]�v�š���Œ���•���]���P���v���Œ�]�Œ���i�µ���}���Œ�������v����

���u�}���]�i���� �~�D���µ�v���U�� �í�õ�õ�ó�•�X�� �E���l���� ���}�i���� �]�u���i�µ�� �µ�v�]�À���Œ�Ì���o�v�}�� �Ì�v����enje kao na primjer crvena 

���}�i�����}�Ì�v�������À�����}�‰���•�v�}�•�š�U�������Ì���o���v�������}�‰�µ�“�š���v�i���U�����}�l���v�i�]�Z�}�À�µ���l�}�u���]�v�����]�i�µ���À�����]�v�����o�i�µ���]���À���Î����
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�µ�Ì�� ���}�Î�]���X�� �^�À�i���š�o�]�i���� ���}�i���� �•�š�À���Œ���i�µ�� �•�Œ���š�v�µ�� �]�� �‰�}�Ì�]�š�]�À�v�µ�� ���š�u�}�•�(���Œ�µ�� ���}�l�� �•�µ�� �š���u�v�]�i���� �•�l�o�}�v����

stvaranju suprotnoga. U psihologiji boja, tople boje poka�Ì�µ�i�µ�� �µ�Ì���µ�����v�i���U�� �}�‰�š�]�u�]�Ì���u�� �]��

kreativnost dok hladne boje simboliziraju mir, smirenost i harmoniju. 

�K�������]�Œ�����}�i�����Ì�����u�Œ���Î�v�µ���•�š�Œ���v�]���µ���v�]�i�����•���u�}���}�������]�Œ�����}�i�����l�}�i�����š�]���•�����•�À�]�����i�µ�X�����}�i�����š�Œ�������i�µ��

�‰�}�i�������š�]�� �•�š�Œ���v�]���µ�� �]�� �‰�}�u�}���]�� �µ�� �‰�}�•�o�}�À���v�i�µ�X�� ���l�}�� ���}�i���� �}���o�]���v�}�� �(�µ�v�l���]�}�v�]�Œ���� �]�vdividualno ne 

�Ì�v�����]�� ������ ������ ���]�š�]�� �µ�P�}���v���� �µ�� �l�}�u���]�v�����]�i�]�� �•�� ���Œ�µ�P�}�u�� ���}�i�}�u�X�� ���l�}�� �•�u���š�Œ���u�}�� �}�������]�Œ�� ���}�i����kao 

znanost, gledanje kako boje djeluju jedna s drugom, i kao umjetnost, gledanje koja boja 

�“�š�}�� �•�]�u���}�o�]�Ì�]�Œ���� �]�� �l���l�}�� �]�Z�� �‰�Œ�}���i���v�i�µ�i���u�}�� ���u�}���]�}�v���o�v�}�U�� �u�}�Î���u�}�� �‰�}�•�š�]���]�� �]�•�‰ravnu 

�l�}�u���]�v�����]�i�µ�����}�i�����Ì�����v���“�µ���u�Œ���Î�v�µ���•�š�Œ���v�]���µ�X�� 

���}�i���� �����i�µ�� �Ì�v�������v�i���� �u�Œ���Î�v�]�u�� �•�š�Œ���v�]�����u���� �����Ì�� �µ�‰�}�š�Œ�������� �}�‰�]�•�v�]�Z�� �Œ�]�i�����]�� �š���� �µ�š�i�����µ�� �v����

�l�}�Œ�]�•�v�]�l���� �Z�š�i���o�]�� �u�]�� �š�}�� �]�o�]�� �v���X�� �K�v���� �u�}�P�µ�� �‰�}�u�}���]�� �l�}�Œ�]�•�v�]�l�µ�� �l�Œ���š���š�]�� �•���� �À���“�}�u�� �•�š�Œ���v�]���}�u��

�•�š�À���Œ���i�µ���]�� �}�•�i�������i�� �‰�}�l�Œ���š���� �l�}�i�]�� �µ�•�u�i���Œ���À���� �l�}�Œ�]�•�v�]�l���� �}�l�}�� �•�š�Œ���v�]�����X�� �<���}�� �“�š�}�� �•���� �À�]���]�� �v����

�l�}�Œ�‰�}�Œ���š�]�À�v�]�u���u�Œ���Î�v�]�u���•�š�Œ���v�]�����u���U���l���}���v�����‰�Œ�]�u�i���Œ��Microsoft, Apple ili General Motors, 

�}�v���� �•�š�À���Œ���i�µ�� ���u�}���]�i���� �l�}�i���� �‰�}�u���Î�µ�� �l�}�Œ�]�•�v�]���]�u���� �•�Z�À���š�]�š�]�� �}�� �l���l�À�}�i�� �•���� �š�À�Œ�š�l�]�� �Œ�����]�� �]�� �l���l�À����

�‰�Œ�}�]�Ì�À�}������ �‰�Œ�}�����i�µ�X�� �<�}�Œ�]�“�š���v�i���� ���}�i���� �µ�� �•�À�}�i�µ���l�}�Œ�]�•�š�� �‰�}���Œ���Ì�µ�u�]�i���À���� �‰���Î�o�i�]�À�� �}�������]�Œ��

�l�}�u�‰�o���u���v�š���Œ�v�]�Z�����}�i�����l�}�i�����‰�Œ�]�l���Ì�µ�i�µ���À�Œ�]�i�����v�}�•�š�]���‰�Œ�}�]�Ì�À�}�������l�}�i�����Î���o�]�š�����‰�Œ�}�����š�]�X 

�h�‰���Œ�]�À���v�i���� ���}�i���� �u�}�Î���� �µ�� �‰�}�š�‰�µ�v�}�•�š�]�� �‰�Œ�}�ui�i���v�]�š�]�� �Ì�v�������v�i���� �•�š�Œ���v�]�����X�� �<�}�Œ�]�“�š���v�i���� �‰�o���À����

���}�i���� �•�š�À���Œ���� �}�•�i�������i�� �•�u�]�Œ���v�i���U�� ���o�]�� �l�������� ���}�����u�}�� �v���Œ���v�����•�š�µ�� �•�šranica odjednom postaje 

�µ�Ì���µ���o�i�]�À�����]���Œ�����}�•�v���X���/�•�š�}���š���l�}���u�}�Î�������À���“���l�o�]�i���v�š���•�u���š�Œ�����������i�����•�š�Œ���v�]�������l�}�i�µ���•�š�������]�Ì���i�v�]�Œ���o�]��

�‰�Œ���À�]�“�����}�“�š�Œ�����•���‰�Œ���À�]�“�����•�]�À�]�Z���š�}�v�}�À���X�����}�����À���v�i���u���‰�o���À�������}�i�������]�Ì���i�v���•�����}���i�����v�}�u���u�]�i���v�i����

te stranica postaje mirnija. 
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6.  �� �ƒ�• �Ž�Œ�—�«�ƒ�• 

�s���Î�v�}�•�š�� ���}�i���� �µ�� �Á������ ���]�Ì���i�v�µ�� �•���� �v�����}�À���Ì�µ�i���� �v���� �À���Î�v�}�•�š�� ���}�i���� �}�‰�����v�]�š�}�X�� �W�}�Ì�v���À���v�i����

�}�•�v�}�À�v�����š���}�Œ�]�i�������}�i�����v���u���‰�}�u���Î�����•�Z�À���š�]�š�]���l���l�}�����}�i�����µ�š�i�����µ���i�����v�����v�������Œ�µ�P�µ�U���l�}�i�������}�i�����•����

�•�o���Î�µ�� ���� �l�}�i���� �v���� �š���� �v���u�� �‰�}�u���Î���� �l�}���� �}�������]�Œ���� ���}�i���� �l�}�i���� �l�}�Œ�]�•�š�]�u�}�� �µ�� �•�À�}�i�]�u�� �‰�Œ�}�i���l�š�]�u���X��

�^�À���š�l�}�� �]�u���� �v���i���Œ���Î�µ�� ���}�i�µ�U�� �}�v�µ�� �l�}�i���� �u�µ�� �i�����v�}�•�š���À�v�}�� �Ì�v�����]�� �v���“�š�}�� �À�]�“���� �}���� ���Œ�µ�P�]�Z�U�� ����

�‰�}�Ì�v���À���v�i���u�����v���š�}�u�]�i�������}�i�����u�}�Î���u�}���v���µ���]�š�]���l�}�Œ�]�•�š�]�š�]���š�µ�����}�i�µ���v�����v���i���}�o�i�]���u�}�P�µ���]���v�����]�v���µ��

�‰�Œ�}�i���l�š�]�u�����v�����l�}�i�]�u�����Œ�����]�u�}�U���l���}���“�š�}���i�������]�Ì���i�v�]�Œ���v�i�����u�Œ���Î�v�����•�š�Œ���v�]�����X�� 

�E���Î���o�}�•�š���v���l�]���o�i�µ���]���]�u���i�µ���‰�Œ�}���o���u���Ì��og kojega neke boje ne vide onakve kakve zaista 

�i���•�µ�U���‰�Œ�}���o���u���•�o�i���‰�}�������v�������}�i�����]�o�]���µ�l�Œ���š�l�}�������o�š�}�v�]�Ì���u�X���>�i�µ���]���l�}�i�����š�������}�o���•�š���‰�}�P���������]�u���i�µ��

�‰�Œ�}���o���u���•���i�����v�}�u���À�Œ�•�š�}�u���(�}�š�}�Œ�������‰�š�}�Œ���X���&�}�š�}�Œ�������‰�š�}�Œ�]���l�}�i�]���•�µ���Ì�����µ�Î���v�]���š�Œ�]���Œ���Ì�o�]���]�š�������}�i����

(crvenu, zelenu i plavu) nazivaju se ���µ�v�i�]���]. Ukoliko su oni �}�“�š�������v�]�� �]�o�]�� �‰�}�š�‰�µ�v�}�� �v����

�‰�}�•�š�}�i�����]�� �š���� �}�À�]�•�v�}�� �}�� �š�}�u���� �}�� �l�}�i���u�� �•���� ���µ�v�i�]���µ�� �Œ�����], te osobe ���Œ�µ�P�����]�i���� �‰���Œ���]�‰�]�Œ���i�µ��

�}���Œ�������v�µ�����}�i�µ�X���<�}�������]�Ì���i�v�����š�Œ��������posebno paziti na crvenu i zelenu. Razlog tome je �“�š�}��

���µ�v�i�]���]�� �Ì�����µ�Î���v�]�� �Ì���� �š���� ���À�]�i���� ���}�i���� �}���µ�Z�À�������i�µ�� �•�o�]�����v�� �•�‰���l�š���Œ�� ���}�i��. U�l�}�o�]�l�}�� �•�µ�� ���µ�v�i�]���]��

�}�“�š�������v�], �š�����}�•�}�������]�������o�i�����u�}�P�µ���À�]���i���š�]�����}�i�µ���Ì�����l�}�i�µ���i�������µ�v�i�]�����Ì�����µ�Î���v�U���•���u�}���š�������}�i�����v��������

���]�š�]���]�•�š�����l���}���“�š�}���i�����}�•�}�������l�}�i�����v���u���i�µ���š���i���‰�Œ�}���o���u���À�]�����X�� 

�d���l�}�����Œ�U�����}�i�����]�u���i�µ���]���‰�•�]�Z�}�o�}�“�l�]���µ�š�i�������i���š�����•�À���l�������}�i�� ���µ���]���Œ���Ì�o�]���]�š�����}�•�i�������i�����µ���o�i�µ���]�u���X��

�K���š�}�u�����P�}�À�}�Œ�]���‰�•�]�Z�}�o�}�P�]�i�������}�i�����l�}�i�����•���������À�]���‰�Œ�}�µ�����À���v�i���u���µ�š�i�������i�����Œ���Ì�v�]�Z�����}�i�����v�����o�i�µ���•�l�}��

�‰�}�v���“���v�i���X�� �W�•�]�Z�}�o�}�P�]�i���� ���}�i���� �}���i���“�v�i���À���� �l�}�i���� ���}�i���� �“�š�}�� �Ì�v�����]�� �š���� �‰�}�u�}���µ�� �v�i���� �u�}�Î���u�}��

�µ�š�À�Œ���]�š�]�� �l�}�i�µ�� �‰���o���š�µ�� ���}�i���� �l�}�Œ�]�•�š�]�š�]�� �l�}���� ���]�Ì���i�v���� �v���“���� �u�Œ���Î�v���� �•�š�Œ���v�]�����X�� ���µ���µ���]�� ������ �•�À���� ���}�i����

�v���“�š�}�� �‰�Œ�����•�š���À�o�i���i�µ�U�� �}���Œ�������v���� �l�}�u���]�v�����]�i���� ���}�i���� �����i���� �l�}�Œ�]�•�v�]�����u���� ���}�� �Ì�v���v�i���� ���]�u���� �•����

�v���l���� �š�À�Œ�š�l���� �����À�]�� �š���� �l���l�À���� �‰�Œ�}�]�Ì�À�}������ �‰�Œ�}�����i�µ�X�� �d���l�}�� ������ �v���� �‰�Œ�]�u�i���Œ�� �š�À�Œ�š�l���� �l�}�i���� �•���� �����À�]��

�}�•�]�P�µ�Œ���v�i���u���Z�š�i���š�]���l�}�Œ�]�•�š�]�š�]���•�u�����µ�����}�i�µ���l�}�i�������}�v�}�•�]���}�•�i�������i���•�]�P�µ�Œ�v�}�•�š�]�U�����}�l���u�}���v�����u���Œ�l����

mogu koristiti crnu boju koja prikazuje profinjenost.  

�<�}�u���]�v�����]�i�}�u�� �š���}�Œ�]�i���� �]�� �‰�•�]�Z�}�o�}�P�]�i���� ���}�i���� �u�}�Î���u�}�� �•�š�À�}�Œ�]�š�]�� �•���À�Œ�“���v�µ�� �‰���o���š�µ�� ���}�i���� �Ì����

�]�Ì�Œ�����µ�� ���]�o�}�� �l�}�i���� �u�Œ���Î�v���� �•�š�Œ���v�]�����U�� ���]�o���� �š�}�� �•�š�Œ���v�]������ �Ì���� �‰�Œ�}�����i�µ�� ���o���š���U�� �•�š�Œ���v�]������ ���}�•�š���À�ve 
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�•�o�µ�Î�������]�o�]���•�š�Œ���v�]�������š���Z�v�}�o�}�“�l�]�Z���š�À�Œ�š�l�]�X���E���}�À�]�•�v�}���v�����š���u���o�i�µ�������P�����•�����•�š�Œ���v�]�������]�Ì�Œ�����µ�i���U�����]�š�v�}��

�i�����������‰�Œ���À�]�o�v�]�u���}�������]�Œ�}�u�����}�i�����l�}�Œ�]�•�v�]���]�u�����‰�Œ�]�l���Î���u�}���•�š�Œ���v�]���µ��upravo onakvom kakvom 

�i�����Î���o�]�u�}���‰�Œ�]�l���Ì���š�]�X 



Odsjek za informacijske i komunikacijske znanosti 
                                                                                                                                                                 �•���À�Œ�“�v�]���Œ���� 

�>�µ�l�������}�u�]�v�]�l�}�À�]��  �s���Î�v�}�•�š�����}�i�����µ���Á���������]�Ì���i�v�µ 
 

 
32 

7. Li teratura  

1. Burchett, K. "Color Harmony" (2002), Art Department, University of Central 

Arkansas, Volume 27, 28�±31. 

2. Elliot, A.J., Maier, M.A. (2014) Color Psychology: Effects of Perceiving Color on 

Psychological Functioning in Humans. Annual Review of Psychology, 65, 95-120. 

3. Hsu, N., Kraemer, D., Oliver, T., Schlichting, M., Thompson-Schill, S. (2011). 

"Color, Context, and Cognitive Style: Variations in Color Knowledge Retrieval as 

a Function of Task and Subject Variables", Journal of Cognitive Neuroscience, 

Volume 23, p.2544-2557. 

4. Kondratova I., Goldfarb I. (2007) Color Your Website: Use of Colors on the Web. 

In: Aykin N. (eds) Usability and Internationalization. Global and Local User 

Interfaces. UI-HCII 2007. Lecture Notes in Computer Science, vol 4560. Springer, 

Berlin, Heidelberg 

5. Labrecque, Lauren I.; Milne, George R. (2012). "Exciting Red and Competent 

Blue: The Importance of Color in Marketing". Journal of the Academy of 

Marketing Science. 40 

6. Luckiesh, Matthew (1915). Color and Its Applications. D. Van Nostrand company. 

pp. 58, 221.F 

7. Maund, Barry (1 December 1997). "Color". Stanford Encyclopedia of Philosophy. 

Stanford University. 

8. �5�R�J�R�ã�L�ü�����9�������%�R�M�L�ü�����/�������.�D�U�D�P�D�Q�����.�������,�Y�D�Q�L�ã�H�Y�L�ü�����0�������/�H�ã�L�Q�����0�������3�O�H�ã�W�L�Q�D���%�R�U�M�D�Q�����,��, 

�.�R�Y�D�þ�L�ü�����ä���������������������3�R�U�H�P�H�ü�D�M�L���N�R�O�R�U�Q�R�J���Yida. Arhiv za higijenu rada i 

toksikologiju, 54 (2), 141-144. 

9. Singh, S. (2006), "Impact of color on marketing", Management Decision, Vol. 44 

No. 6, pp. 783-789. 

10. Wong, B. Points of view: Color blindness. (2011). Nat Methods 8, 441. 



Odsjek za informacijske i komunikacijske znanosti 
                                                                                                                                                                 �•���À�Œ�“�v�]���Œ���� 

�>�µ�l�������}�u�]�v�]�l�}�À�]��  �s���Î�v�}�•�š�����}�i�����µ���Á���������]�Ì���i�v�µ 
 

 
33 

�� �ƒ�� �‡ �–�ƒ�• 

���]�Ì���i�v�]�Œ���v�i�����u�Œ���Î�v�]�Z���•�š�Œ���v�]�����U���µ�Ì���l�}�Œ�]�“�š���v�i�����‰�Œ�}�P�Œ���u���Œ�•�l�}�P���i���Ì�]�l�����Ì���Z�š�i���À�����]���Ì�v���v�i�����}��

samom dizajnu, a za poznavanje dizajna se najprije treba upoznati sa bojama. Teorija 

���}�i�����}���µ�Z�À���������}�•�v�}�À�v�}���‰�}�Ì�v���À���v�i�������}�i���U���l���š���P�}�Œ�]�i�����]���l���l�}���}���Œ�������v�������}�i���� �v���•�š���i�µ�X���/���l�}��

nam teorija boja govori koje boje funkcioniraju jedna s drugom, sama teorija boja ne 

�}���µ�Z�À�������� �‰�•�]�Z�}�o�}�“�l���� �Ì�v�������v�i���� �Œ���Ì�o�]���]�š�]�Z�� ���}�i���U�� �Ì���� �š�}�� �v���u�� �•�o�µ�Î�]�� �‰�•�]�Z�}�o�}�P�]�i���� ���}�i���U�� ����

�l�}�u���]�v�����]�i�}�u�� �š���}�Œ�]�i���� �]�� �‰�•�]�Z�}�o�}�P�]�i���� �u�}�Î���u�}�� �‰�Œ�}�v�����]�� �•���À�Œ�“���v�µ�� �‰���o���š�µ�� ���}�i���� �l�}�i�µ�� �����u�}��

koristiti �µ�� ���]�Ì���i�v�µ�� �u�Œ���Î�v���� �•�š�Œ���v�]�����X�� �K�À���i�� �Œ������ �P�}�À�}�Œ�]�� �µ�‰�Œ���À�}�� �}�� �š�}�u���� �l���l�}�� �u�}�Î���u�}��

�š���}�Œ�]�i�•�l���� �]�� �‰�•�]�Z�}�o�}�“�l���� ���•�‰���l�š���� ���}�i���� �µ�l�}�u�‰�}�v�]�Œ���š�]�� �µ�� ���]�Ì���i�v�� �u�Œ���Î�v���� �•�š�Œ���v�]�����X�� �W���o���š���� ���}�i����

�µ�š�i�������� �v���� �•���u�}�� �v���� �•�š�Œ���v�]���µ�� �À������ �]�� �v���� �l�}�Œ�]�•�v�]�l���� �š���� �}�������]�Œ�� ���}�i���� �u�}�Î���� �‰�Œ�]�À�µ���]�� �‰�}�š���v���]�i���o�v����

korisnike ili ih otjerati na ���Œ�µ�P�µ���•�š�Œ���v�]���µ�X���<�}�u���]�v�����]�i�������}�i�����}�������Œ���v�����Ì�����u�Œ���Î�v�µ���•�š�Œ���v�]���µ��

�}�u�}�P�µ���µ�i�����‰�Œ�]�l���Ì�]�À���v�i�����•�š�Œ���v�]�������}�v���l�À�}�u���l���l�À�}�u���i�����Î���o�]�u�}���‰�Œ�]�l���Ì���š�]�X 

 

�<�o�i�µ���v�����Œ�]�i�����]�W Boja, Web Dizajn, Teorija boja, Psihologija boja, Daltonizam  
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Importance of color in web design 

Abstract 

Designing a website, along with the use of a programming language also requires the 

knowledge of design itself, and in order to learn design we must first learn colors. Color 

theory encompasses the basic knowledge of color, their categories and how colors are 

formed. Although Color theory tells us how colors work with each other, the theory 

itself does not cover the psychological meanings of different colors, for that we can use 

Color psychology, and by combining both the theory and psychology we can find the 

perfect color palette to use while designing a website. This paper shows exactly how we 

can incorporate theoretical and psychological aspects of color in web design. The color 

palette affects not only the website, but also the users and color selection can attact 

potencial users or drive them to a different site. The combination of colors chosen for 

the website allows it to be displayed the way we want it to be displayed. 

 

Key words: Color, Web design, Color theory, Color psihology, Daltonism 

 

 

 


