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1.Uvod

Uovom < @E [ %] 8] } A dv}ed] }i p A 1T ivp 8 } PE “l u |
pojavljuju kod procesa izrada E Tv]Z «3E v] X / I} & § u]v]A}Pv}+e3 Av
Kondratova i Goldfarf2007) s %e}ujvip i H%}E Vi op IE il uE iv]z
[Ju% o] JE v]i mnBdi %S} Swmatrajute navode kako jepotrebno znati
teoriju o bojamai v . pu ]8] 1v  viOndielakilv]uv} maHlod profesionalnog
E e« UE Tv]u *3E v] u X

ANuo i AT L v “8) % E 8 Aoi ipX Kv s3A E ip 3Su}le( Ep v
Sule( E + u}lE-a]si viu} v iA Tv]iPEAE*%] | & uJu $Ju “8} o}"

odabir boja odbija potencijaine koris] | X s }u i A Tv} «SE v] }*3 Aoi } a
Viu i & i o viJu viol* }]8] & oviP I}E]ev]l X I} « I}E]~
stranice A o]l i Ai E}i §v}e$ % }VIAV} %o}ei $§]8] *3E v] p §
I}E]ev]IX E E Av} « B] Jjv8d}E » v3 v | I}E]Jev]l U o] * ulu 3]u
1“3 } A Y «SE v] v ] P 1T vlju 8u v I}i}i i A* «3E v
E u e JA i E  %}u} ] A 1T iv Elu <AlzZz E I]v 1Iv vi U}

% E}( *]}v o U 3 |} Hti&hznea%pékte boja koji su korisni LWE  ]i] u@E Tv
stranice WE] '} }iu ] vivii p%}E ] u}l  13] %% E A]“ }%- v %
uglavnom fokusirati na osnovnu teoriju boja te na njenu psihologiju.

Nakon uvoda, u EpP}u % }Po Aoiu ]8]« v}Situyi }io “8} i }ev}Av}
znanje koje bi svatko tko radi s bojama trebao znati.

dE % }Po0 AOi } MZA §]8] %o+]Z}o}“l] % 18 }i X dp .
Iv vi ]I «Alz }i & |1}y & 1o]]8 }i u}Pp Ju 8] Aspu &E o] |8
% E Alov} I}JE]s X d I} &E e %o}i ev]S] LI} } J& }i pSi

stranice.
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V )i e }e¥ 3} % @E A] ]I} IE ]E vi <& Eegdpadikakdsv} i .
] A] I}E]*v] [ Ju o] i Vv I} J+Iu-3A} I}E]“S vi A * «3E v] X

E I}v 8}JP U pu % 3}u %}Po Aoip }%]e $ e % E&}  } J&E
UE Tv]Z «8E v] X KA i e } uzA 3181 A Jv(}Eu i v u E

I “3} i ®AA v} g % E $Z} vlu %}Po AoiJu ]J8v} I} <« u}P } JE
e }iev]E] 11} } A vi VIAIZ }i u}l % E}uli v]E] Iv vi Z3E
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2.Anatomija boja

h }A}u %o} P e sAmsgii o osnovnoj teoriji boja, objasniti primarne, sekundarne i
tercijarne boje te objasniti njihove odnose.

e %} S| u} o %}l A]8] }ev}Av}u 8§ }E]Jitu }i |1} Jeu} }c
Vi]ZYAu A Tv}es 11} p A 1} v Aviu 1]A}Sp § |} p]datebrija ]1 ivpX

}i )} uzA A o]lp 1ol Jve  (Iv] 11%dbJIBv]i%oud ]1 ivp (}lus]E &
e« v T }ev}Av § }E]i X d SE] § }ETolos whédEharmphijaboyaP o X
(engl.Color harmony] I}vs IS [}E]“S vi }i X

2.1. —f« ,JES

<1}% Vi 1}i] e ITE v EA v}iU %o JA}jv]oinShi %3}]Ep I(E
HUui Sv}e8]X /o E AS}v i € 1A]} % EA] IEuiv] ]i PE u }i (060
v veSA v] ] ] pui 8v] ] €& 1A]i ip & o] [SlkADE]i ]i S}P I}v %03

PRISNATIC

1776
Harris

Slika 1t Prikaz k} § abojat

! Preuzéo sa:https://www.communicatorcorp.com/blog/lessi@sigrcolourtheory
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Z 10] 1% ul“oi vi } A 33\ -RIEE §0]1}8 }Ji ] oi <3A E ip E
dok zapravo Jo} 1}i] IEpiv] ]i PE u 1}i] @ @4l} i WEP]IMNS]Z
vli ve] }i Ju +A}ip AE]i v}e8X E <o(E]ibJu}d ul}®] i 3] i <A
SEJU 11} EI0NUIE Uv% B} 118 }i SE % E]l I]A §] § « «3}P
U §E &] A oi vlu X d 1} E %1}+&}i 18 PYE]i }i Ailv i 138 )

Primarne boje Sekundarne boje Tercijarne boje

Slika 2 tKategorije boj&

<} “8} o u}l A]i 8] v +0]] TU %}e8}i 7138 P}YE]i }i % E]u
tercijarne.Primarmne }i ep EA v U %0 A ] Tpsd X h SE& ] ]}v ov}i 8§ }JE]I
se nemogu dobiti kombinacijom bilo kojih drugih boja te sve ostale boje nastaju
kombinacijom ovih nijansi.

Sekundarne }i esp oip ] 3 U v E v -3bojk nastaj RomkiAacijom
% EJu Ev]Z }i X >ip] *8 v e3i 1}u]v JijJu EA vV ] %0 A U
IJu Jv Jiju EA v ] Tpd8 8§ Tov I1}ul]lv Jilu %o A ] Tpus X
*% }u VUS| | }ridarnth bpja dijeli na tople i hladne, gdjey $}%.0 }i Tus U
VEV & JUE Zo v 1T ov U %0 A ] oip] 3 X
Tercijarneboje su one boje koje nastanu kombinacijom primarne i sekundarne boje te

su njihovi nazivi sastavljeni od naziva boja koje se u njih kombiniraju kao na primjer

plavol o v U-Mu8B v 3 ]-0BA]v}S X

2 Preuzeto saittps://thekavicliving.weebly.com/hormveethome/colortheoryforcommonmancolor-
your-world-knowingly1
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2.2. Harmonija boja

Harmoniju Burchett (20020efinira | } 0]i % @& viu v ¢A}i]Z % E]% iy ]Z

]Jo} w Po 1l JU %} 11i]U pui §v}e3]KpdVizdaog iskustves paPrhanga
i v “8} “8} ivluPpU 1 ZA Po 3 o0i & +SA E }ei i puvuSE “vi |
E Av}S Tp p Alip oviu Jelpe3ApuX Kv} “8} v]i Z Eu}v] v} i Jo] }
slici 3 vidimo da je s jedne strane (desni dio slike) vizualno iskustvo toliko blago da
gledateljv]i vP 1] vU & « u ul}l | v E P]JE 8]v vIi }Aloi A ip
EuP «SE v ~o]i A] 1} co]l i+ i A]lp ov} Jelpe3A} I}i i 8}o]l}
*u Po 8§ o0iwv %} v}e]8] Po vi p v “8} § IA}U on@ <I] u}l | }
u}l }EP v]I]E §]U }v} “8} v u}l & lTpui §]X , Gu}v]i }i }v}e]
}ei 1 E X

Slika 3t Usporedba k } §] eYlijevo)i dosadre (desnokombinacig boja

Ukratko, ekstremno jedinstvo dovodi do nezadovoljstva, dok ekstremna

komplelev}ed YA} ] } % E $i E v}e3]U Z GEu}v]i i Jv u]ll E Av}s

W}ed}i uviP 8§ }E]i Z Eu}v]i Use VAEJE E]%}I T 8] v I }
temeljnih formula.Analogne }i ep Jo} I}i S&] }i I}i <8}i i v } EuP p
}io 1}i] ] @1 }i U I} “8} spv +0] }i80lvo VIWSIPEE i “ i v }

tri boje je dominantna.
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Slika4 t Paletabazirana na analognim bojama

Komplementarne }i ep }v  }i I}i ¢« v ol ep% E}Svii v } EuP v
}i X <} “8} eu] EAWU v 0] ] @ o ull Al i 3] o] + EI1] /

T 1 S3elene boje dok se orhideja sastofi crvencoip ] ¢3]Z v]i ve]X

Slika 5t Paletabazirana na komplementarnim bojama4.

h % E]E} ] ull u} % EIv ] « AGE“ v % JE]S) @]1Z &E Ugd@E]Jil 1§ui U
EAvUITov ]1Tpus }i «8A E ip ¢lo v Jliv ]I}« & I}u ]v
S Zv] I}i (JE&upo] Z Eu}lv]i }i X

Slika 6 t Paletabazirana na prirodi

3 Preuzeto saattp://www.kathkwilts.com/lessons/colorwheel.thitm
4 Preuzeto saattp://www.kathkwilts.com/lessons/colorwheel.html
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23. ‘e—fee— o c@—F+Ef ,Ef

Wiv “vi }i p} viep o EpABRJo] Juui 1}u%o lev} %} Epu i § }C
i X Z 10] 18 %}l Jv psi V % E % Jip } E v }i X A%
%}l v Jv] e |} e % E}ieFdE v }i wu

roll 6 % E]l Tpi EA V] IA E 8§ v & Io] ]8Ju %}l Jv u X < I}

CEV}i + %}l Jv] IA E & J+8] I} «iiv } v Jio}i ioupi
v Ev <3}i %}l ]Jv] ]JiPo 1] A} $aeJenoc} Ipokazuje driflgntnost.
dl1} &+« ]Jv]I} i 1A E 8§v &Ev}i %}l Jvl A J]v P}v }e3 o]

Slika7 tPrimjer utjecaja r 1o Jihgozadira na percepciju boje

E 0] ] 6 A] Ju} oip ] *38 % @E A}lusv]l v & 1o] ]18]Ju %}l ]Jv u
pravokutnik na lijevoj strani crveroip ] ¢S  Vv]i ve 1} P He%o }E pi u}

pravokutnikom na desnoj strani.

Slika8tZ 10] ]38 % @iu%d ]bgev E 1o] ]8]u %} Ju

<} “8} « u}l A] i 8] v 0] ] 86U} %E A}psv]l ep ]+8 }i &
u}l u} A1 i &1 11}« SE] & io] 18 }i ulPp Jvi&] 1} B]E] E io]

5 Preuzeto sahttps://learnui.design/blog/whyeginningdesignersiontneedgridstype-scalescolor-
theory.html
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Slika9 t Z 10] fércepcija bojet dokaz
WE}u SE vi usi i 1}i] }i Juipi v v GEUPH i %}o Iv &} I

relativnosti boja. Veza vrijednosti (svij@d boje), saturacije (sjaj i intenzitet boje) te
§}%o0]v ]o] Zo v} v]i ve] u}l HIGENIN Sk %o @BJud%o S@Esu%e ]i] }i
et al, 2011)

10
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3.Psihologija boja

Nakon upoznavanja s osnovama teorigja, vrijeme je da se upoznamo s
psihologijom bojaElliot& Maier (2014) ihologijs bojadefinirgukao % E}pu A vi  }i
u odnosu s ljudskim pe “ vi ua teorija %o }lpu“ A USAE ]3] | 1} }i psi v
A1} v Av} %}v “ vi oipg JU Iy} S o (EJwi (E <« } ddojepi u}
proizvode kufti X W@E]+]Joi A o] v « }i I}*poi v Ip%vipM ,} u} o] I
zbog njezine boje? Tjerarlas boja marke da izaberenednu marku prije neke druge
marke? Kratak odgovor je da, ali odgovor na pitanie“3u}1 ]S] 1}u%o] J]E vX
v  waiboja mogu imati utjecaj na razloge preferirangke » %0 ] ( boje. Ista boja
u}l Ju 8] & To] J8YU Iw “§} wdl } P}iU e« %0 e Wijedhbsti)ii mnogi
drugi faktori.

We]Z}o}P]i }i « &1} GE I}E]*3] p u EI S]vPu P i i Alu ]
] 1} ]+ uvlP] u}Po] % % 8] 1 “3}X K:BY@¥%E jt pipv}es Aiv]
njen]“s @EuP 1i | } ]E & mapkw Odabr gravih boja u marketingu

u}l 18] & To]l I}i A “pugorilyjulepgala siomX ~SE § “I} JE vi }i
I A" U ElISIV' vV %}E A u MulRE]] ] AR ¢ }v) vidietie 1 o]
& Ju %u i A« Al JviI} 11} 1018 18] Al viX d}i i v}
E Tpuli A vi %-<]Z}o}Pli  }i ul ulE] 3]E]JIu} %}3ZA S]u X Kv
JulPpu phe EJlI 11JA vi u El v 8} viE} E v v ]v

Dok odabir pravih bojau}T %0}oi“ §] % I Gl JWpo}“ } JE ul}l v “§ §]3]
vi viu JUIXTIE % E]Jui EU } J& o}“]Zz }i 1 A “ e« &EIli]o] o}P} u
]30i]AJu ] 81T & Tpuoi]l]AJu A “}i %p 0] 11X d I} E i u}Pp /
boja u potpunosti igorirati.

Singh (2006) napominje da se E | 3]v“l] *SEu vi ] u}Ppu I}E]*3]8] }ilu
udi o] v & lul]“oi vi oip] 8 Vv VI]Z}AP % E % Jip A “ u EI
korisnikovo Spu  vi  Jv(}Eu 1i 1} Ju % E]Jl Tpi 8 X /1 }YE }i u}l
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k}E]ev] Ju } op [}i] 0 e ET i 15 v ] | S} u EI SJv l] *SEHWN Vi

Ilv vi & lo]]8]1Z }i } up Al @EJ]i ] 18] uv E VvIu %}Po A

3.1. Crvena boja

Crvena }i « I}E]3] | e T 0] %EJApu ] % Tvi X Ei l]Jv} Iv v
I B Vi U «8E 53U }% ev}e3U v EP]Jip ] ijatioddneke Xrtke}1T <3 %o G
I}JE]*8 EA vp }ip 1 Ppu 1}i] A u P}YA}E] v “8} v Eu 18 o]

istaknuli svoj proizvod na policama. U psihologiji, crvena je boja najintejaziema taj

v Jv u}l 11 1A 8] v ii Labudcdue& MineU 1iifeU o] & 1} & 11 1]A ]
Yei i 1% ev}e3] &1} ]+ S3E o I}E]-3]3] pu vilu Y u X E u
V % E]Jui EU Jo} } E} i I}E]-3]5 ]meiuipalakaijdili kebv 1}i %o}l
Jig Puu 1 % @E} ipg 1} i EA v }i pIl}vEE «3p o }ilu A “ <3

LIMCA BOOK OF

ABETTER WORLD HISTORY NEWSROOM ABOUT US RECORDS

Sustainability Update 2016/17 « Campus Connect « Music « Recipes « Point of View « Rumours

FIFA World Cup

Touches 3.9
Billion Hearts ...
and Counting

Slika 10t D E Tstranica CoceCole
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EA v i ]11}v] v }iool}ip IJE]S e Ai Sel] %o}dluca“(:olﬁ El 1} “s)

(Vidljivo na slici 10) YouTubé EA v }io u}l %}3] 8] %o 318 % ip u EI
CocaColel}E]*S p u EI SJvPuX dil}] % }8dh $erhdarkéiingu tako da
EA v }i PE ] pl p WYouTubekdristi}crijenu boju kako bi potaknuo
ul pu vi Po vi A] u}l &}|iEtiiuda je dio njihovog loga, koji je
]*3}AE u v} ] Puu I %} 81 & %%E} pul i U EA pokréni X Kv % }3]

na njihovim viéo zapisima

32. f'fe«fe—f ,‘Ef

E (€ v -bbja u psihologiji predstavlja kreativnost, enfazam, useh i
E Av}S TpX Kv '} i uo}Yl A Jo} I}i}i «0] JU u@E Tv}i «8E v]
us Eliopgv I}iue vol]lX/I1}i %E]Ao v v]i Vv % v |} EA
*SEP Vi ] ] o0i I}TE]*S |} %obi]&AJu l JEEoVS v 1}i] T o
% EJAU ] %o} }EV}IeEX

Tool & Viehicle Rental Credit Services. Pro Services Ordlor Status Customer Suppont Frangais

S
My Store: STOCKYARDS v
QO 6:00 AM - 10:00 PM Search over 130,000 products m 2 MyAccount W Cant
WYY Change Store

= ShopbyDepatment @ ShopbyRoom @ Ideas & How-to 3. Installation Services P Value Centre 5 Woeekly Fiyer

BUY ONUINE PICK UP IN-STORE Available for in-store products Leam Mo >

’FREE SHIP
ON PATIO SETS

Get ready for summer entertaining
with stylish new patio sets.
/

Shop All
i/

Slika11t DE Tv ~3 GEhesflome Depei

6The Coca& ROD &RPSDQ\ DPHULPND MH WY UW N@&akifard bezdlkoRdljay RGL UD]QD JI

SLab
"T<RX7XEH MH SRSXODUQD PUHAQD XVOXJD ]D UD]JPMHQX YLGHR]DSLVD C

pregledavati i ocjenjivati videozapise.

13



Odsjek za informacijske i komunikacijske znanosti

« AE“V] &

>ul  Ju]v]I}A] s Tv}es }i p A 1T ivu

eV Vi VEV 5 }i eii] p 0}P}38]%]Ju %oNi¥keiddeBAjd o} }V}IA}P
i i] 1vo % Vi]Z}A 0}P}3]% % E +3 Aoi I|IE 3]JAv}ed ] vsul

programu potreban.The Home Depdt% E} i % E}]1IA} 1 Ip ve3A} § uv}P]
vole sami sastavljati svoje proizvode kupujliihe Home Depat kako bi renovirali svoju

lpu pu Jo]l v % @E Alo] VEI IE}Ajw XE Tv]u *SE v] u ~7o]l iis A]
up}sE H%B E A} v E v 5 }i 1 % }i]Ajihov logtedjitn] %ad]} 11 v
nakreativnost.

33. ~——-f ,JE&Tf

eud }i ¢ U %e]Z}o}Pli] }i AT ul $up epv A <Aj 30}+3]X K
cE U %}I1]8]Av}e3]U }%3]Juliu U %} eiprikazuje Dpré&jaredd 3 I} &E
H%}}E vi X E|l u El I1}JE]*S A+ op Tpdp }ip I'} %}l Jvp ]o]
eA}i]Z UE TV]Z 8@ v] X spud }i + ull JeI}E]-3]18]1 1 81} %)
Jed A I} s plo % p ]l iv A “ «3E W %oluo] IJEE VLU
lu% }AJVH %o }A Tp o v Ju %}1]8]Av]uX

The Ferrari GT Ran
oo ==

SikaRtDE Tv *3Eendria

8 NickelodeonM H DP I SWIHWSODWQLpPpNL NDQDO NRML MHYERjotiR KkoSULND]LYDQ N
prvi kablovski kanal za djecu

®+RPH 'HSRW ,QF -H QDMYHUL WWJRYDF SRNXUVWYRP X 6%$'
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eudp }Yip IJE]3 SA@EEtrarlOpIKeET X 1t A] o vi ip } A ypau & EE E]
se}A oplepiv u &1 AT pidei i +E vitalke@ N} & 31E] Y]

Tudp }ip I «A}ip u ElpU o] I'IA AT Ju SEP}A]Vv %}lp *3A
%}Po u} &1} v iAi E}i §v]i Iu%}A 3] Vi]Z}A % E}]IA} )} P}
DVIP] 0ip | 1}i] *f Ip%]o] *A}ip % EAp IEM 3o} » %o CE A u%]EF e
Il U Iu%]8] %}lp *3RAIXi KAA Jviu %opve@i ] }%3]Juliu 1 v}IAup

% E}ui vp 8§ 1} i} ]J& Tpus }i } o]l vIi vi]Z}YAp u ElpX

3.4. Roza boja

Roza }i i %o }%opo Ev | i u El % EJu Ev} pkwiUE v v Tv
psihologiji boja &}1  }i ¢« A Jviu AT pl T ve3A v}e3U | ]JPE v}e3U
bezuvjetnu ljubav. Neke marke koriste rozu boju za pakiranje proizvoda, pogotovo za
JPE | v uliviv T vellu «%}opu } EuP u EI ]3Jup E}ip }ip
1} ]1iv v «A}i}i u®E Tv}i «3E v] ] ]o] 11} ] 18 lvpo] loig v %o}C

= o VICTQRIA'S SECRET a-

FREE DELIVERY OVER 100 €

OR 10 € FLAT-RATE DELIVERY ON ALL ORDERS

SEMI-ANNUAL
S AL =

SikaBtDE Tv ~3®iciotia's Secret

V)HUUDUL MH WDOLMD QatMmoBidRL]YRYyDp 8SRUWVNLK
1. ($ ,QJYDU .DPSUDG (OPWDU\G $JXQQDU\G MH MHGDIQ RG QDMYHUuLK

SURGDMRP QDPMH&AWDMD
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TR e« AT pl 1 ve3A v}e3 Wdtbria'stSegrét toliko Koristi rozu
boju] v <A}iJu UuE Tv]u @ «v]upl A] i §] v Viotprip's Bécret

§1} & Ju ] u Elp I}PinkU M8 i VvPo I E]i | E}ip }ipX E v
“SE v] ] e uM A]i&] 11} I}E]-s EMp ] Evug dig g Juv Ti
U El §]vel & oi X 31 il wv@v) 1}E]-8] Ehrpidd}ip se

U}l Al i ] %)} %o I]E vip vi]iZadhihoke@B PIIAN% % }i A 1 ve3A vp

rozu boju u njihovom marketingu.

3.5. Zelena boja

U psihologiji bojazelena }i ¢« A T pl % E]E} pu ] v}A, zdradjee8 U %0} v}
A 0o]l} p“v}ied ep vI } %}I1]8]JAv]Z iv vi Tov }i U o] 81} &
v P SJAVv }ei i %}%us oip Jul@E X I} i A u El Alv pull
E iuj+o]d } NE]“s vip T ov }i p A “}i uE]IN}EHE}V] AU* IP} v
logotipa, ili pak razmislite ol } E | “8 shkia sa zelenom pozadinom.

I @ JOHN DEERE Equipment Finance Parts & Service Contacta Dealer  MyJohnDeere

\

BBLE LoD B

Engines & Government & Rel

Landscaping &
Agriculture Lawn & Garden Construction Grounds Care Golf & Sports Turf Forestry Drivetrain Military Sales

Slika 14t D G 18tranica John Deera

29 FWRULD V 6H Rutkawojds$eBavipdddvaMe® RQMHJ UXEOMD RGMHUH L NR]JPHW
13 Barbieje najpoznatija i najprodavanija lutka na svijetu
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Zelenu boju populariziraju marke popdbhn Deer@ i Rootsa. John Deer¢ marka
e AT pl %E]E} 1 & « Vi]EAF BEWEANA Vi U %}0i}% E]AE
travnjaka i drugo. Zelena boja je toliko urezana u njihovu marku da njihovi proizvodi
dijele istu nijasp 1 o v }i e+ 0}P}8]%}u |} “8} i % @E]l 1 v} v 0] ] i
kada netko ugleda njihov proizvod odmah v §] i 3} %n&EkEPbAr} Deere
Rootd>i SCEP}A u} }ju 8 %@E Po A viu viJ]Z}A]Z o]l ] u EI §]
3} 8§ Al i 8] Vi]Z}A u} 0 H % E]E} viu }IEWT vip v }SA}E
se dobro kombinira sa slikama prirode tel i %o }u T % E]Ap ] oip ]38 oi }E Al
}SAYE viu 1}i] ep pi v} VIJZ}A  Joi v %p o]l X / 1} o % E}]IA}
}E vp S up ull § 1}E]S]8] }Yip 11} ] % E]JAulo] } E VU %op O

3.6. Plava boja

ev viplave }i ¢ pel} AT pl ulE Qin ]y 3%} p pi Jei i
% Jov}+S]U +l0 U U]JE U su]E v}*3] | %}Ai E vi X A EuP

JIPo  &] % GE -JAv} & u}l  Jv]i 8] }+i i Zo v} X Wo A }i
“SE v] u u}T I}E]-3]5] I} 0}P}3]% ]e]Neéki trgovk] Roridter| 5 E |
%0 Ap }Yip I ES3](]1 8} %}Ai & vip Jo] I} }iv I 1 *%0 SV ]

aspekt povjerenja po kojemu je boja poznata.

Marke poputFacebookal®, Twitter-al’ i Skypea'® koriste plavu boju u marketingu, ali
plavu boju kaE]*S ] u EI| IWalfm@t>iOral BY. Walmart koristi plavu boju u

cAlu O}P}&]1%p 11} 1 o %@E]I T} I} %ul vU Ai &} }e8}i v ] }9
ui 8} P i u}l 8 I1p%}A 8] v ulJE@v] ] 31311 M “}%]vP <A v i v}
Oral Be maE!l v& ov u ] ]v 1}i %@E}TA}Y] &1 1 ipu X « E As

1 John Deerej e DUND SROMRSULYUHGQH PHKD QkoniperijDteRMMam@dyR L]YRGL DP
B5RRWY MH NDQDGVND PDUND NRMD VH EDYL SURGDMRP RGMHUH
¥)YDFHERRN MH LQWHUQHWVND GUXAWYHQD PUHAD.NRMX MH JRGLQ!
Y7ZLWWHU MH LQWHUQHW YV Mbggnd XAWYHQD PUHAaD ]D PLNUR

18 Skype je poznagrogran za brzo internetsko dopisivanje

©®:DOPDUW ,QF MH DPHULpND PXOWLQDFLRQDOQD NRUSRUDFLMD ]D PDO
20 OralB je robna marka proizvoda za njegu zubiju
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| } “8}QralB8]%] v} I}J@E]*8 %0 Ap }ip | 1} ] %}u}Po] oip Ju \
% }A T « IA 0]8 Sv]u ] *]PUEV]U % E}]TA} Ju U | } “8} « u}l AJ] i ¢
SEARCH Q

OralB-

Products .. Oral Care Topics . What's New & Coupons Product Registration & Service

ELECTRIC REPLACEMENT MANUAL BATTERY BY
SHOP TOOTHBRUSHES BRUSH HEADS TOOTHBRUSHES KIDS POWERED FLOSS BY NEED COLLECTION

REAL-TIME FEEDBACK.

2 SUPERIOR CLEAN.*

The world's first Bluetooth connected brush links to the Oral-B app for real-
time feedback to help personalize your brushing for superior results.
*vs. a regular manual toothbrush

£3 Bluetooth

7

Slika b tMreTv " &E Ordl Ba

3.7. E—, <«fe—-f ,JETf

U psihologiji bojaoip ] «8 IE oi Ael }i ] vil]lv} « 1Iv vi AT pl
%0 U*SAIU opleplU up E}e8 ] HZYAv}ed3X hl}o]l} o [1}E]*S] % E A
(EU3E Ji & + %E IJui Em} SYEE]“EVP vEV]uX E UE Tv}i *3E v
oip ] 8 u}l I1}E]*3]5] 4w 0o}P}8]%p Jo]l I'} | vdv }i v PE (] I}

>ig ] *Sp }ip I1}E]S u BMahdd}i Halmank? Kada pregledavate
Vi]Z}A Uu@E Tv «8E v] u}l & plsthdKoristi kao @kgertna boja. Na
UE Tv}i «SE v] ] , oou EI % E]Jl 1 v}i v 0] ] io6o u}l & pu} ]3]
v AJP Jiel SE | o0ip ] +8]U }I }+3 & | +3E v]Yahodkofisi] Al & o
Oip ] *5u 1 0}P}8]%U v AYBhod]|3 & 11} EJv u JoX

22<DKRR ,QF MH DP H U kdje\nRdiMIuyeR inGtnetd kdovniediju diliem svijeta.
2HDOOPDUN MH QDMVWDULML L QDMYHUL SURL]JYRYDp pHVWLWNL X 6MH(
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"H'“QQ"“"‘VQ« Crown gewards Sign In Stores Offers Searchi-our prodicts n E

Cards v  Gifts v

Occasions v Home Decor v

Ornaments v Gift Wrap v Sale v Ideas & Inspiration v

}

Get it by Father’s Day ’

Father’s Day is June 21—order by Monday for standard
delivery.

CARDS & GIFTS FOR DAD
X\

Free Shipping
Join Crown Rewards today, free. Or sign in

Sikabt DE Tv ~3@alinarka

3.8. Bijela boja

Biela }i %o @E]l Tpi v Alv}e3U } E}SpU 18} u ] %}v]iv}issU v}
luoSu@E] *i A Ev u E]JlI } v v IJu Ji o}AJu <A]i § v}e] } Evu:
to SE Ju 8] v pup ¢ }I]JEYu v 1}ig %op o]lp Joi 8§ X Ji o
v P §]JAvp «8CE vp P i o AT pl v %o} v}ied ] ZargovihauX DE Tv

vi “ I}E]*S ]i op 36 potistEkadhd pozadine na slikama proizvoda te
seuA Jveop kohstiu kombinaciie @&v]u (}v3}uX d} « & ] ]I & I0}P
Ev }Yi v ]i o}i %} Jv]viloi 1lulv ]i 1 ]8%0i]A}e&X

Bijela je boja koju koristtASO% i Adidag®. ASOSkoristi bijelu boju za logotip,
zaglavlieS | } %}l JvpX < i %}l ]Jv @&v ]Jo] *]JA }]lv}e Jio I
1} i %}l Jv Jio (}vd i @EvX ] *}A u®E Iv <EE v] I1E]-

navigacijske trake te bijelu kao boju fonta i boju logotipa kako je prikazano na7sliSi

obzirom da je boja pozadine bijelAdidaskoristi sivu kao pozadinsku boju za slike

2$626 MH EULWDQVNL LQWHUQHWVNL SURGDYDp PRGQH L NR]JPHWLpPNH
%#$GLGDVY MH QMHPDpND PXOWLQDFLRQDOQD NR®SMMQLMD NRMD GL]DMQI
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%oCE}]iA} 1} 1 } o] i}“ i v S}v 'A}i}i uE TV}i *SE& v] |X DV}P

]Ji op |} Po Avp }ipNke?JCHEEls ElectronicArt 13 X o je Spajaju sa

sivom ili crnom.

SlikaZ t DE Tv <3 @&diddsa

3.9. Crnaboja

Crna }i i %}% po EV [P U O0}% E} i]X WelZ}o}“I} Iv vi Ev
*Ju }o]l u uled EJi Ual} JU %0ER(yvi v}*3]X "u% E}3v} $jupU Ev
ull %o 18] }ei i SpuP ] ]i e X DV}P] u} v] SEP}A ] I}E]-S C

0}P}8]% & i &1} & %)% po Ev i 1 18 1 }P ol ]80i]A}eg
cno- i o (}S}PE (]i Jo] ]1}v 11} ] 8A}E]Jo] } & v §}v Jo] }ei
«A}i}i UE Tv}i «&E v] |X

2% 1LNH MH hnBiihaciopaina kompanija koja se bavi dizajnom, razvojem i prodajom sportske

opreme

%6ChanelMH IUDQFXVND SULYDWQD WYUWND NRMD VH IRNXVLUD QD YLVRN>
modnedodatke.

7(OHFWURQLF $UWV MH PHYXQ DistrR@eQ\idedigdRd. ] YRyDp L]GDYDp L G
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Slika 18t D E 1€haneh

Evp }ip I3E]*S u ENikeiliChanielQhanekoristi crnu boju za logotip

te koristicrne ]Ji o so]l 11} 1} ET o] I}vi]ed v& v ]JIPo v U@ Tv}i 8
e u}l p} 18]V i6xX < Il %} v 3 %E Po A 3] Vi]Z}Ap uE Tvpu !
u}l 8 p} 18] v AJP Jielp SE Ip Ev }i X Dv}P u}v u EIl I1}E]
pozive na akciju kako bi stvorili kontrast s bijelom pozadinbike S |} & [} E]S]
kombinaciju crne, bij@ ] *]JA }i v *A}i}i U@ Tv}i «SE v] 1X >}P}8]% ] (
§1) i «3E v] o |1} Thandlh)®]<3] Pol}i]A v 1 ]ip 8 &1} v Po '
} A Vi op I} E] pX

3.10. Siva boja

Jio 1} % @E <5 Aoi v pSE ovisida Nje@Endlw}s Vi iAi E}i v}
%o} 3 i } 8P “3} i wv]ive Jlu p lJio ] Ev X <}]13}80 }iuU
v PSJAv v vi |} “8} epu % @E ]i ] Ppu ]88 IX « }P «A}P 3}v
}e vIuU o] + u}l I}E]-3]5] |} }ii kébviojdJprbizRvadaiako Hio

privukla masu.
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Slikal9t DE Tv <3 @pplga

Applé® o U}l pi 8] 1} %EJui & u EI 1}i I1}E]+E] «JAp Yip I}
L}ed oJu A Jv VI]Z}A]Z 0 %e&}% ep *]A }i I}ip I}E]E 1 8} “&} |

neod ]i X E U@ Tv}i *3CE v] ] I}E]*S <]JAp I} }ip 1 Po Aoi 11} ]
i oJu 0}P}&]%}u “5} « u} ] A]i ] v e0]] i6X WGE Po A v
“3E v] u}l u} %E]ui §]%] IYE]+8 <]AuU Jiop | Evu l}ip

neutralan izgled.

311. <t f ,Ef

Au  je takozvana zemljana boja. Ipak je to boja zemlje, drveta i kamena tako da ju
%°*]Z}o}P]i }i AT pl p} viedU ¢]PuEv}ed ] E ]J}v ov}edX e
e u }i 1}E]S] 1 % E]E} v % E }$toAppjavijujg Kao bpjadogetipa,

slika ili ponekad i kao boja teksta zbog kontrasta s bijelom pozadinom.

22 Apple MH DPHULPND UDpXQDOQD WYUWND
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Slika20t DE Tv +3@EP&3
UP%° . U}T ui S] I'} %oE]Jui E u EI 1}i 1}E]*S] Tv Vi Hi 1 %

Vi]ZYA}i UE Tv}i «3E MU]puewi]Z}A}u 0o}P}8]%pn i v Po “v p v AJl
SE ] 8 W % igJu ]l IEV]IJuX dlI} E + u}Pu %EJui 8181 1 I
%}% uS Tps ] T ov 1}i 81} E Juipg %E]J]E} v o uvs X "A
% }u T eui UPPk3do marku koja jee ]JPUEV U %o}pul v ] % E]l uv U “8} |
T 0o]8 } 1}+8 Av eopl X

/[ 1} » %+]Z}o}P]i }i % E}u A ] v o]i]E uP] v]l P} ]v U i}*
§} viu usSi ip I}i] }i Ju v oipg elp %oe]Z}o}P]ipX K usSi i }io\
se] oi € *% @& Aoi | }P 3}P “3} U %*]Z}o}P]i]Elpt& %o}*3}i uv]
MaierU 711idXeX W}ed}i] “ ve E o] 18] oip ] & 10] 18} %o E ]%o]
% E ]%]E u} }i Ju AT < v “Ju }e} Vliu % E ( E wlfriu U % E}“0]
*%}topn ] S I} oi X dI} V % EJui E p I % v]u IpoSpE u i oy

o P v ]ig ]Jo] ulJ@U }I v IJu 1]ielJu T uoi u %}%ps <]v ]
% E *5 Aoi 8] *u@E3U 1 0}*5 ]Jo] o}“p *E pXrvenulod @avel v Al* %
H up“l @ 1 Al % E ( E]E 3] %0 ApX :}“ i v E Io]l p % E

2836 MH DPHULpND PXOWLQDFLRQDOQD NRPSDQLMD NRMD VH EDYL GRYV
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4. Problem daltonizma
Al eu} % @E}“0] IE} }evi}AS S EE]ivi v %e]Z}ol}*l v vi
AE]i u i e H%}Ivu} ] eei vlu} VviA ]Z %E}ou Alv]z
«0i %} 1 }i X KI} 39 %}%po Ji Ju v Ig AEeSp »0i %} 1 }i

U} » H%l}iv 8] « YAlu % E} o u ki&kbd}jwdskojidilhajusovaj problem
zapravo vide.

<1} 1 A]lio], 3B “&) %}u} u o0 V]Z %lul v]l 1}i] + vol p
}viu i p] uu Jvl o 1}AR (33}E  %S3}E]X W}es}i Ali
(}S}E %S}E U “S %] ] ] koidsjediviaka Bvietlose yaije za osjet
%}SE v} » u} v I}o]l} (J8}v & %u} p vi]Z A] Ju} %} v} ] }I 4
i [Ju *Ai 30}u ] % }u} p vilz E lo]lui u} }i X ~AI] pvi] v}
fotopigmenta (crveni, zeleni ili playis @EuP JP]J]E v & lo] |8 ]JIA}E <Ai §
~t}JVPU fifisX o <A 1] } JA &E] 8]% %}3}i] J E v IE]Apo
AEZpv Ju v €& 1o] ]18Ju ui *8Ju <% ISE }i X D]i “vi Jv(}Eu ]
*AlZ AE+S puvi] vl v © Al v }i X

Kadajedv } YA]Z 8]%}A pvi] (uvl 1}¥1GE  iw [J%ESE AWi] W% ]}
je promii vi v X KA  %}i A  ulivi % & % lip }i & pIE}pi
% E ]%]E vi u }i § 8} v I]A u} o0i %ftlal}2003.).}i ~Z}P}“]

dE] & io0] 13 AGIE}IPMI]SE] E 0] 135 AE+E <0i %} v }
(zelena, prikazana na slici 21), Protan (crvena) i Tritan (plava). U svakom od ovih
eopeva, pvi] u}l 18] upsS]E v ]o] ( 18]A vX DPS]E v] pvi]
promjenu dok defektivni uzrokit A p % E}ui VU U % E % ]i] }i X Z 1pos
U}PU ]Z AE*S <0i %} Vv }i W

x Deuteranomalija tneispravanl o v] pvi] ~V i " e
x Deuteranopia  tnedostajel o v] pvVi] ~E]i &I

X Protanomalija  tneispravan EA wi]p (rijetka)
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X Protanopia tnedostaje EA v] pvi(rijetka)
x Tritanomalija t neispravan%. 0 A] pvi] ~A Ju E]i 8l «
x Tritanopia tnedostaje %0 A] pvi] . ~A }u @E]i &I o

Slika2l t WE]I 1 IEJApoi  uvi] ¥ % ISEpn }i

Aol 1T % E]l Tpi 11} }e} o @& i0] 18]u AE+8 u +0i %} Vv }i

Slika22 tSimulacijasi %} v 3}i

30 Preuzeto sahttps://thepaperwala.com/sap-to-color-blindness.html

31 Preuzeto sahttps://www.quora.com/Whato-colourblind-peopleseeis-it-lessvibrantversionsof-the-
colouror-completeblack-andwhite

26
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WE} o u *0i %o} % }i A Jviu % }P . UpdI$%%d ¥0wo iy
Up“l & Ju v Ip AE+3p «0i %} v }i } D % VPWong} PO1ILX A
Noi %} v }i o “ i Aoi I} up“l E I }JP P v 8]l }I «0i %o}
i v I} %}P } *%}o X
x Deuteranomalija se javlja u 4.63 ljudi
x Deuteranopia se javlja ua7 % ljudi
X Protanomalija se javlja u 1.88 ljudi
X Protanopia se javlja u 1.0% ljudi
x Tritanomalija se javlja u 0.0% ljud
x Tritanopia se javlja u 0.0% ljudi
lako mnogi misle da osobe slijepe na boje svijet vide crno bijelim te da ne vide
nijednu druguboju, $} i v}e3 Av} v]i ]e+38]v %l slijgpih@a boje mogu
Al i8] }iU o] ppl i e u v I]A A Eoi]A oip] v E lpulip
% E} o u e+ E Io]JI}A viu }i X <} “8} « u}l A]li s8] v eo0]] 11U
tipovima *0i %} Vv }i Ju ip %@E} ou <« E Io]JI}JAviu EA v ] 1o
EuP]Z }i 1}i o o «8}i } }i v 1}ig sp c0]i %] 5 %}P}S}A} o G
] }i X E “8} u}l ]IPo 8] 1 o v}U o] pv IJu «]8pu Ji u u}l 18§
<} “8}+ u}l A]l]i 8] v PE (pv +0]]1iU IE]Apoi EA v]z ]1
}e§8 o]lp * }IJE}u v 8} 1}i }i } uZA  ipX E v IJu ui *3Ju * %
1} T ov] pvil] gk MVI(@EvipU EA v] ] oi fe)iaMeds] vI1 1o
E & Av} v ]TPo 8] 18} 1 } 11} }e} I}i v]ep e0]i % Vv }i U «
}v} “8} ] vIiA o] 1 o viu }i}uX "20i %} VvV %0 Au }ip % }% E]o]
}YiU 38}« §1} @& u}l Al i SjevidijwoHasé i ®]Apoi %o A }i “]
ne preklapa s ostalim krivuljama.
W E | } c0i %} ] v }i i opi [Ju%o lev} ] 1T pvipip U o] }
i v}ed Av X Ke} 0]i % Vv }i Ju ipg epl v % E % ]Jip }i Ul o
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Importance of color in web design

Abstract

Designing a website, along with the use of a programming language also requires the
knowledge of design itself, and in order to learn design we must first learn colors. Color
theory encompasses the basic knowledge of color, their categories and how actors
formed. Although Colotheory tells us how colors work with each other, the theory
itself does not cover the psychological meanings of different colors, for that we can use
Color psychology, and by combining both the theory and psychology we carhénd t
perfect color palette to use while designing a website. This paper shows exactly how we
can incorporate theoretical and psychological aspects of color in web design. The color
palette affects not only the website, but also the users and color seleci@nattact
potencial users or drive them to a different site. The combination of colors chosen for

the website allows it to be displayed the way we want it to be displayed.

Key words:Color, Web design, Color theory, Color psihology, Daltonism



