Utjecaj drustvenih mreza na porast popularnosti
zenskog nogometa

Grahovac, Ema

Undergraduate thesis / Zavrsni rad
2024

Degree Grantor / Ustanova koja je dodijelila akademski / strucni stupanj: University of
Zagreb, Faculty of Humanities and Social Sciences / SveucilisSte u Zagrebu, Filozofski
fakultet

Permanent link / Trajna poveznica: https://urn.nsk.hr/um:nbn:hr:131:096568

Rights / Prava: In copyright /Zasti¢eno autorskim pravom.

Download date / Datum preuzimanja: 2024-08-28

Repository / Repozitorij:

1 50 Filozofski fakultet

Faculty of Humanities ODRAZ - open repository of the University of Zagreb
Faculty of Humanities and Social Sciences

DIGITALNI AKADEMSKI ARHIVI I REPOZITORLIL

zir.nsk.hr


https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:131:096568
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
https://repozitorij.ffzg.unizg.hr
https://repozitorij.ffzg.unizg.hr
https://zir.nsk.hr/islandora/object/ffzg:10425
https://repozitorij.unizg.hr/islandora/object/ffzg:10425
https://dabar.srce.hr/islandora/object/ffzg:10425

SVEUCILISTE U ZAGREBU
FILOZOFSKI FAKULTET
ODSJEK ZA INFORMACIJSKE | KOMUNIKACIJSKE ZNANOSTI
Ak. god. 2023./2024.

Ema Grahovac

Utjecaj drusStvenih mreza na porast popularnosti Zenskog
nogometa

Zavrsni rad

Mentor: dr. sc. Tomislav Ivanjko, izv. prof.

Zagreb, svibanj 2024.



Izjava o akademskoj Cestitosti

Izjavljujem i svojim potpisom potvrdujem da je ovaj rad rezultat mog vlastitog rada koji se
temelji na istrazivanjima te objavljenoj i citiranoj literaturi. Izjavljujem da nijedan dio rada
nije napisan na nedozvoljen nacin, odnosno da je prepisan iz necitiranog rada, te da nijedan
dio rada ne kr$i bilo ¢ija autorska prava. Takoder izjavljujem da nijedan dio rada nije koriSten

za bilo koji drugi rad u bilo kojoj drugoj visokoskolskoj, znanstvenoj ili obrazovnoj ustanovi.

(potpis)






Sadrzaj

T |2 | PP RUPROURPRRN i
Lo UVOO 1
2.  Povijest Zenskog NOZOMELA U SVIJELU ..veiuvviiiiiieiiiieiiie et 2
2.1. Povijest zenskog nogometa u HrvatsKoj ......coocvviiiiiiiiiiiiiiiiic e 3
3. Drustvene mreZe kao alat za promocCiju SPOTLA .......cccueeiveeiieiiieiie e 4
4. Utjecaj drustvenih mreZa na popularnost Zenskog nogometa............cvevvreereerieserrvereenes 8
4.1. Europsko nogometno prvenstvo za zene 2022. godine kao prekretnica ..................... 8
4.2. Prisutnost klupskog zenskog nogometa na drustvenim mrezama..............ccecervennen. 10
4.3. Svjetsko nogometno prvensto u nogometu za zene 2023. godine..........ccoecvervvrernnnn 14
5. Kampanje i inicijative na druStvenim mrezama za promociju Zenskog nogometa.......... 16
5.1. Kampanja UEFA-e #WEePIaYSIONG ......ccooeiiiiiiiiiisiiieieeee e 16
5.2. Kampanja BBC-a #changethegame ..., 17
5.3.  Kampanje Nike-a ,,Dream Further” i ,,What The Football®“ .................ccccverirrrnennnnn, 18
5.4. Kampanja Adidas-a ,,Play Until They Can’t Look AWay* ..........ccccourvereiniinennnnnne, 19
6. Utjecaj poznatih osoba na popularnost Zenskog NOgometa ............cceevvivviiiciiniiieennnn, 21
7. Pogled U bUUCNOST ......cccviiiiiicii e 23
8. ZAKIJUCAK.......eiiiiiici s 25
0. LIBIALUIA. ..o e 26
POPIS SITKA ...t bbbttt bbb 32
SAZELAK ...ttt b e e hr et r e ne e nnnes 33
SUIMMIBIY L.t h bbbt h e bt e bt bt b e et e s e nbe et e s e been e 34



1. Uvod

U dana$nje vrijeme velika veéina ljudi koristi drustvene mreZe kako bi se obostrano
informirali o najnovijim vijestima i aktualnostima u drzavi i svijetu te komunicirali s drugim
ljudima. Putem drustvenih mreza korisnici, takoder saznaju o sportskim novostima i
rezultatima te im drustvene mreze omogucuju da se priblize odredenom sportu koji
preferiraju. Nogomet je danas medu popularnijim, ako ne i najpopularniji sport po brojkama
pracenosti i ljudima koji ga treniraju. Prethodna izjava odnosi se naravno na muski nogomet,
ali zenskom nogometu u posljednje vrijeme brojke su uvelike u porastu. Prije samo nekoliko
godina zenski nogomet nije imao veliku bazu pratitelja i ljubitelja, ali tijekom vremena
popularnost mu raste, a veliki dio toga zahvaljujuéi je drustvenim mrezama. Na platformama
poput Instagrama, TikTok-a i YouTube-a objavljivanje sadrzaja s odrzanih utakmica,
intervjua s igra¢icama, video snimaka s treninga i mnogo drugih priblizilo je ovaj sport
ljudima. U nastavku rada prikazat ¢e se koliko su zapravo zenski nogomet i drustvene mreze
povezani te koliki utjecaj imaju na daljnji razvitak ovoga sporta. U prvom dijelu rada bit ¢e
ukratko receno o povijesti zenskog nogometa u svijetu i Hrvatskoj. U drugom dijelu objasnit
¢e se utjecaj drustvenih mreza kada se koriste kao alat za promociju sporta. Nadalje, objasnit
¢e se povezanost 1 utjecaj druStvenih mreza na zenski nogomet. U zadnjim poglavljima rada
iznijet ¢e se podaci o poznatim kampanjama na drustvenim mreZama vezanih za Zenski
nogomet te ¢e se nastojati osvrnuti na buduénost ovoga sporta i iznijeti zakljucak iz svega

navedenog.



2. Povijest Zenskog nogometa u svijetu

Suvremeni nogomet kakav danas poznajemo krece se radati i razvijati u 19. stoljecu u
Engleskoj. U pocecima nije bilo puno klubova te pravila igre nisu bila utvrdena, ali 1863.
godine na britanskom poluotoku osniva se organizacija pod nazivom FA (engl. Football
Association) koja nadzire rad svih amaterskih i profesionalnih klubova. Od samo nekolicine
klubova, do 1877. godine u navedenoj organizaciji bila su 43 registrirana kluba (Alegi et al.,
2024). Kao i muskarci, zene su zapocele igrati nogomet unutar lokalne zajednice te su se
osnivali Zenski nogometni klubovi koji su igrali utakmice jedni protiv drugih. Jedna od prvih
zabiljezenih utakmica odvila se 23. ozujka 1885. godine izmedu kluba sa sjevera i kluba s
juga, a utakmicu je popratilo oko 10 000 gledatelja (Laverty, 2022). Tijekom Prvog svjetskog
rata zbog izbivanja muskaraca, popularnost Zenskom nogometu sve viSe raste te se odigrava
sve viSe 1 viSe utakmica. U to vrijeme u svakom engleskom gradu zabiljeZena je Zenska
momcad nogometnog tima (The Women's Organisation, 2023). ZavrSetkom rata, to¢nije 5.
prosinca 1921. godine FA zabranjuje zenski nogomet odnosno svim klubovima koji su pod
tom organizacijom zabranjeno je odrzavanje bilo kakvih nogometnih utakmica u kojima
igraju Zene. Zabrana nije zahvatila samo Englesku ve¢ ¢itav europski kontinent, niz zemalja
poput Francuske i Njemacke zabranjuju odvijanje utakmice Zenskog nogometa (Laverty,
2022). U Engleskoj je zabrana trajala do 1971. godine, odnosno pedeset godina, iako su se u
meduvremenu utakmice konstantno odvijale, interes publike za Zenski nogomet je u
potpunosti opao te je sport pao u zaborav. Situacija u ostatku svijeta bila je veoma sli¢na onoj
u Engleskoj, tijekom sedamdesetih godina proslog stoljeca drzave jedna po jedna ukidaju
zabranu igranja zenskog nogometa. Narednih godina organiziraju se prva prvenstva za zene,
prvo je odrzano Europsko prvenstvo 1984. godine, a 1991. i Svjetsko prvenstvo gdje je
domacin bila Kina, a na prvenstvu je sudjelovalo 12 drzava te su Sjedinjene Americke
Drzave proglasene prvakom (Guzman, 2023). Tijekom godina krecu se osnivati razne
nogometne lige za Zene, ali i dalje sa smanjenom gledanosti i manjim brojem navijaca u
odnosu na muske momcadi. Zanimljivo je za dodati da je u Engleskoj prva profesionalna
zenska nogometna liga ustanovljena 2018. godine, do tada su zene bile zaposlene na
odredenom poslu te nakon radnog vremena odlazile na treninge i utakmice jer za igranje
nogometa nisu bile dovoljno pla¢ene kako bi im to bila jedina Kkarijera. Danas zenske

nogometne momcadi rasprodaju cijele stadione, ali o tome viSe u narednim poglavljima.



2.1. Povijest Zenskog nogometa u Hrvatskoj

Poceci zenskog nogometa na ovim prostorima zapocinju u Kraljevini Jugoslaviji sredinom
30-ih godina proslog stoljeéa pod utjecajem susjednih zemalja, Austrije, Cehoslovacke i
Rumunjske. Dnevni tisak u Kraljevini Jugoslaviji izvjeStavao je o utakmicama i prvenstvima
zenskih nogometnih klubova u navedenim drzavama (Grgi¢, 2018). Prvi zenski nogometni
klubovi pojavljuju se 1937. godine, radnice tvornice Bata iz sela Borovo pokraj Vukovara
Cinile su jedan, a zensku nogometnu ekipu okupio je i Hrvatski Sportski klub Zagreb u
Zagrebu (Skari¢, 2021). Tijekom vremena Zenski nogomet na podruéju Hrvatske sve se vise
razvija 1 interes djevojaka za ovaj sport sve vise raste. Osnivaju se klubovi u Zagrebu poput
Jugoslavije i Maksimira te Slavije u Vukovaru (Nogometni leksikon, 2004). lako navedeni
primjeri prikazuju pozitivnu sliku stanja zenskog nogometa i polozaja zena u drustvu, u to
vrijeme na podrucju Hrvatske Zene nisu imale ista gradanska i ostala prva kao i muSkarci.
Zbog toga kada su se odluke donosile u raznim sportskim i gradanskim udrugama, zadnju
rije¢ imali su muskarci. Kako bi promovirali zenski nogomet, u ljeto 1938. godine
organizirana je turneja klubova HSK-a Zagreb te Cehoslovadkog damskog nogometnog kluba
iz Brna koji su igrali medusobne susrete u pet gradova Kraljevine Jugoslavije, Zagrebu,
Varazdinu, Ljubljani te Banja Luci i Beogradu (Grgi¢, 2018). Nakon te turneje pocinje se
promisljati o ideji posebnog saveza za Zenski nogomet koji bi nosio naziv Jugoslavenski
zenski loptacko-nogometni savez. Ideja o spomenutom savezu ubrzo je ugasena 1939. godine
od strane Ministarstva fizickog vaspitanja (MFV) smatrajuci kako to nije prikladan sport za
zenski spol (Grgi¢, 2018). Nakon takve odluke zenski nogomet na ovim prostorima je
utihnuo sve do 1971. godine kada se odrzava prvo sluzbeno prvenstvo u zenskom nogometu
u Hrvatskoj. Tada su na stadionu nogometnog kluba Zagreb utakmice odigrale Sest Zenskih
moméadi, a pobjednice su bile igratice ZNK Merkur (Nogometni leksikon, 2004). S
vremenom organizira se sve vise natjecanja i turnira te se 1980. godine osniva jedinstvena
Prva liga za Zzenski nogomet. Od 1991. godine odnosno neovisnosti Republike Hrvatske, pod
organizacijom Hrvatskog nogometnog saveza (HNS) osnovana je Prva nogometna liga za

zene, koja se u sezoni 2023./2024. sastoji od 8 klubova (Hrvatski nogometni savez, 2024).



3. DrusStvene mreZe kao alat za promociju sporta

Drustvene mreze postale su osnovni dio danasnjeg druStva i njegove komunikacije. U
pocetku su sluzile samo za komunikaciju izmedu pojedinaca 1 objavljivanja osobnih
fotografija i video snimaka, no one danas osim §to i dalje sluze za taj nacin komunikacije,
postale su predmet interesa velikih organizacija diljem svijeta koje putem njih promoviraju
svoje ideje, proizvode i ostalo. U danasnje vrijeme svaka tvrtka, organizacija, trgovina, ali i
sportski klubovi, lige i sportasi imaju svoj ra¢un, odnosno profil, na veéini druStvenih mreza
poput Instagrama, TikTok-a, X-a, YouTube-a i ostalima. Prije doba drustvenih mreza i
interneta, navija¢i su pratili utakmice preko televizora ili radio prijemnika ili osobnim
odlaskom na stadion na dan utakmice. Suvremene tehnologije i internet promijenile su, ne
samo nacin pracenja sportskih dogadaja, ve¢ 1 interakciju i komunikaciju klubova sa svojim
navija¢ima. U danas$nje vrijeme svatko tko ima pristup internetu i profil na nekoj od
drustvenih mreza iz svog doma, koji se nalazi bilo gdje na svijetu, moze pratiti zbivanja
omiljenog nogometnog kluba, natjecanja ili sportasa. Putem druStvenih mreza navijaci
saznaju najnovije novosti vezane za natjecanja, igrace i klub. Takav oblik komunikacije i
interakcije joS viSe povezuje navijace 1 klub te stvara dublji 1 kvalitetniji medusobni odnos
(DiMoro, 2015). S obzirom na sve veci broj pratitelja na njihovim profilima, sportski klubovi
svakoga dana smisljaju nove nacine kako privuci jo§ novih navijaca, ali i kako i na koji nacin
zainteresirati ve¢ postojece za njihov klub i njegovo djelovanje. Brojni nogometni Klubovi
organiziraju pracenje utakmica uzivo primjerice preko njihovog sluzbenog profila na
drustvenoj mrezi X-u. Tijekom utakmice navijaci ostavljaju komentare i reakcije vezane za
utakmicu i time dijele svoje misljenje, ali i raspravljaju S drugim navija¢ima o utakmici.
Takoder, nogometni klubovi na dan utakmice na svojim profilima, najée$¢e na X-u i
Instagramu, stvore jedinstveni hashtag kombiniraju¢i imena oba kluba koji ¢e igrati jedni
protiv drugih. Koristeéi taj hashtag klubovi objavljuju sve novosti, slike, videozapise vezane
za aktualnu utakmicu, ali i poticu navijace da koriste navedeni hashtag pri objavljivanju
predvidanja rezultata, svojih slika i videozapisa s utakmice. Time poti¢u veliki broj objava,
komentara i aktivnosti na druStvenim mrezama te tako promoviraju svoj Klub i aktualnu
utakmicu. Iduca slika prikazuje primjer takve objave. Radi se 0 nogometnom klubu Liverpool
koji je na svome sluzbenom profilu na Instagramu objavio sliku s nekolicinom igraca, a u

opisu slike naveo i jedinstveni hashtag.
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Slika 1 Objava nogometnog kluba Liverpool na drusStvenoj mreZi Instagram uodi

utakmice protiv nogometnog kluba Manchester United (Liverpool FC, 2024).

Ovo je samo jedan od primjera koriStenja mogucénosti drusStvenih mreza kako bi se
promovirao neki sportski dogadaj, u ovom slu¢aju nogometna utakmica. Povezanost
drustvenih mreZa i sporta pokazuje i primjer Europskog nogometnog prvenstva 2020. godine,
na kojemu je jedan od sluzbenih sponzora bila drustvena mreza TikTok. Tijekom prvenstva
navijaci su se na TikTok-u mogli ukljuciti u kampanju ,,Where fans play”“ u kojoj su se
objavljivale slike i videozapisi navijaca kako navijaju za svoju drzavu, rade nogometne
trikove, poznate proslave nogometasa i brojne druge. Navedena kampanja povezala je
navijace iz raznih zemalja, ali i zainteresirala one koji nisu znali za to prvenstvo. Tijekom
trajanja utakmica objavljivan je razni sadrzaj koji ¢e potaknuti interakciju s navijac¢ima,
primjerice videozapisi pogodaka, slike navijaca i igraca Sa stadiona, reakcije trenera i mnogo
viSe. U promociju navedenog prvenstva putem TikTok-a bili su ukljuceni i umirovljeni
nogometasi, primjerice bivsi engleski reprezentativac i Arsenalov igra¢ Ashley Cole doSao je

pred vrata navijaca kako bi mu darovao dvije ulaznice za finale prvenstva. Dogadaj je



snimljen 1 postavljen na TikTok 1 zaradio brojne preglede. Nakon zavrSetka prvenstva,
TikTok je imao pet puta vecu stopu interakcije nego uobicajenu te je sveukupno zaradio oko
230 milijuna pregleda (Bauman, 2021). Ovakav primjer pokazuje da se putem drustvenih
mreza moze veoma ucinkovito promovirati sportski dogadaj te gledanost. Samim time

zainteresirati nove navijace za sport, a ve¢ postojece $to vise ukljuciti u navedeni dogadaj.

Tvrtka GWI provela je 2021. godine istrazivanje na 23 073 ispitanika, u kojem su ispitanici
bili ispitani o sportovima koje prate te na koji nacin. Istrazivanje je provedeno putem
internetskog upitnika, a dobna skupina ispitanika bila je od 16 do 64 godina. Rezultati
istrazivanja pokazali su da ispitanici svih dobnih skupina prate neki od sportova, ali mlada
populacija vise prati sportove, igrade, lige i trenere putem druitvenih mreza. Cak 58%
ispitanika izmedu 16. i 24. godine prati sportase na drustvenim mrezama, dok ih 43% prati
neku od sportski liga, a samo njih oko 19% prati sportske trenere. Sto se ti¢e digitalnih
platformi, prema ovom istraZzivanju 52% ispitanika koristi YouTube kako bi pratili sportske
dogadaje, 47% koristi Facebook, a 43% Instagram (Marketing charts, 2021). Sljedec¢a slika
prikazuje grupirani stupicasti grafikon u kojem su prikazani rezultati istrazivanja provedenih

od strane tvrtke GWI.
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Slika 2 Grupirani stupicasti grafikon s rezultatima istraZivanja o pracenju sportasa,
sportskih liga, sportskih struc¢njaka i trenera na drusStvenim mreZzama (Marketing

charts, 2021).



Povezanost sporta i drustvenih mreza ima veliki broj dobrih strana i uc¢inaka. DruStvene
mreze zblizavaju sportaSe i njhove navijacCe, te im je putem njih otvoren novi kanal za
medusobnu komunikaciju. Omogucuju da sve veci broj ljudi sazna za odredeni sportski klub
ili sportasa. Nadalje, klubovi 1 sportasi s ve¢im brojem pratitelja postaju na odredeni nacin
brend na drus$tvenim mreZama. Putem njih mogu promovirati svoje sponzore, projekte u koje
su ukljuceni, ali i sebe i svoj klub (Kippaxcy, 2018). Iako ima brojnih pozitivnih strana $to se
tice druStvenih mreza i sporta, ima i1 nekoliko negativnih. Jedna od pozitivnih strana
povezanosti sporta i drustvenih mreza je moguénost pratitelja da u bilo kojem trenutku mogu
ostaviti komentar na profilu kluba ili sportaSa te im na taj nain pruziti podrsku 1 imati
interakciju s njima. Medutim, navijaci ostavljaju 1 brojne negativne komentare na sluzbenim
objavama, a ponekad takvi komentari prerastu i u prijetnje upuéene prema igrac¢ima i klubu.
Drustvene mreze na odredeni nacin stvaraju pritisak na igrace iz razloga $to je u danaSnje
vrijeme sve dostupno te svatko tko ima profil na nekoj drusStvenoj mrezi moze ostaviti
negativni komentar ili prijetnju. Brojni sportasi briu svoje profile na drustvenim mreZzama
zbog prevelike izlozenosti prijetnjama i1 negativnim komentarima (Kippaxcy, 2018).
Drustvene mreze uvelike sudjeluju u promociji sportova te ih zasigurno priblizavaju
navija¢ima diljem svijeta. Stvaraju snazne veze izmedu klubova i navijaca te su odvele
sportove poput nogometa na jo$ vise razine. Negativne strane poput online zlostavljanja
igra¢a moraju se istaknuti te je to jedan od konstantnih problema u danaSnje digitalno doba.
Zbog toga danas postoje razni softveri koji na druStvenim mreZama prepoznaju negativne

komentare te ih odmah uklanjaju.



4. Utjecaj drustvenih mreza na popularnost Zenskog nogometa

Tijekom povijesti Zenski nogomet nije zadobivao preveliku koli¢inu paznje i gledanosti od
strane navijaca. Do prije nekoliko godina vecina ljudi nije bila upoznata s odrzavanjem
Svjetskih i Europskih prvenstava u nogometu za zene, nisu znali da postoje brojne lige u
raznim drZzavama te brojna natjecanja za Zenske nogometne klubove. Utakmice Zenskog
nogometa nisu poprimale veliku gledanost preko malih ekrana, ali i dolaznost ljudi na
stadione na dan utakmice nije bila prevelika. No sve se to mijenja unazad nekoliko godina,
kada se pocinju rasprodavati Citavi stadioni za utakmice u zenskoj klupskoj ligi, utakmice
reprezentacija ruSe rekorde po broju gledanosti. Za sve navedeno nisu u potpunosti zasluzne
druStvene mreze, ali su uvelike pripomogle rastu popularnosti zenskog nogometa. Trenutacno
je najpracenija Zenska nogometna liga ona u Engleskoj, koja nosi naziv FA Women’s Super
League (WSL) te na svojim drustvenim mreZama ima preko dva milijuna pratitelja (Barclays,
2023). U isto vrijeme prva engleska nogometna liga pod nazivom Premier League, skupila je
na svojim drustvenim mrezama oko milijardu pratitelja (Evans, 2022). lako su brojke izmedu
dvije navedene lige neusporedive, ali uzimajuéi u obzir da je prije samo nekoliko godina broj
pratitelja 1 navijaa bio znatno manji, dva milijuna pratitelja je veliki korak za buducnost
zenskog nogometa. Kao $to je iskazano u prethodnom poglavlju, drustvene mreze u danaSnje
vrijeme sluZe kao jedan od, ako ne i glavni alat za promociju odredenog sporta, pa se koriste 1
u promociji zenskog nogometa. Zenski nogometni klubovi i reprezentacije uvelike koriste
druStvene mreZe kako bi komunicirali sa svojim navija¢ima, privukli nove navijace te si time

1 povecali gledanost 1 broj navijaca na stadionima tijekom utakmica.

4.1. Europsko nogometno prvenstvo za Zene 2022. godine kao prekretnica

Veliki iskorak u povecanju pracenosti i popularnosti zenskog nogometa dogodio se 2022.
godine kada je odrZzano Europsko nogometno prvenstvo za zene kada je domacin bila
Engleska. Engleska reprezentacija, ali i zenski nogomet je tijekom tog prvenstva zadobio
veliku pracenost zbog odrzavanja prvenstva na domacem tlu, ali i zbog drustvenih mreza.
Engleska Zenska nogometna reprezentacija te reprezentativke su tijekom prvenstva
objavljivale na svojim profilima na drustvenim mrezama razne sadrzaje, od intervjua prije ili
poslije utakmica, videozapisa kako rade zabavne trendove na platformi TikTok i brojne
druge. U finalu navedenog prvenstva igrale su reprezentacije Engleske i Njemacke na

legendarnom engleskom stadionu Wembley, kada je Engleska odnijela pobjedu broj navijaca



na stadionu bio je 87 192 (UEFA b, 2022). Europsko prvenstvo 2022. godine smatra se
odredenom prekretnicom u zenskom nogometu jer je po gledanosti i posjecenosti srusilo sve
rekorde, a zenski nogomet nakon tog prvenstva na odredeni nacin dozivljava uspon.
Navedeno prvenstvo postalo je najgledanije Europsko nogometno prvenstvo za Zene u
povijesti nogometa. Gledanost putem televizije bila je oko 365 milijuna, a putem drustvenih
mreza skupljeno je 453,3 milijuna stopa interakcija, pritom su ponajvise previadavale
drustvene mreze TikTok i tadasnji Twitter (UEFA b, 2022). Nakon osvajanja titule eurospkih
prvakinja, sluzbeni profili na drustvenim mrezama poput Instagrama, TikTok-a i tadasnjeg
Twittera engleske zenske nogometne reprezentacije zadobili su oko 1,6 milijuna novih
pratitelja. Najveéi broj pratitelja zadobili su na Instagramu - 983 000, dok su na TikTok-u
475 000 te na tadasnjem Twitteru 171 000 (Influence, 2022). Drustvene mreze posluzile su
kao idealan alat za promociju u ovom slu¢aju engleske reprezentacije, ali i Zenskog
nogometa. U periodu od utakmice polufinala protiv Spanjolske i finala protiv Njemacke, 23
reprezentativke Engleske aktivne su na razli¢itim druStvenim mrezama, ponajviSe na
Instagramu, TikTok-u i Twitteru. Nakon pobjede u finalu uocen je porast u pracenosti na
njihovim profilima na drustvenim mrezama, primjerice kapetanica momcadi Leah
Williamson postala je prva od svojih suigrafica s preko pola milijjuna pratitelja na
Instagramu, dok je vratarki Mary Earps na TikTok-u broj pratitelja porastao za 143%
odnosno zaradila je 355 000 novih pratitelja na toj druStvenoj mrezi (Influence, 2022).
Tijekom provedenog istrazivanja zakljuceno je da je drustvena mreza TikTok najpouzdanija
od svih ostalih, kada se govori o promociji zenskog nogometa i doticanja ljudi koji jo§ nisu
zainteresirani za Zenski nogomet ili ne znaju pretjerano o toj temi. Navedeni zakljucak je
izveden iz toga Sto je algoritam TikTok-a puno efikasniji i brzi u prenoSenju sadrzaja
razli¢itoj i novoj publici na toj mrezi, dok je platforma poput Instagrama i dalje pouzdana i
efikasna, ali ovisi o sponzorstvima te vezama izmedu pratitelja te ¢e zbog toga manji broj
pratitelja saznati za odredenu temu ili novost povezanu sa zenskim nogometom (Influence,
2022). Nakon zavrSetka Europskog prvenstva 2022. godine uz dokazani porast u pra¢enosti
na drustvenim mreZzama, Zenski nogometni klubovi, reprezentacije, ali i sponzori odluéili su

iskoristiti danu priliku te zapoc€inju ulagati u Zenski nogomet kako bi ga odveli na visu razinu.



4.2. Prisutnost klupskog Zenskog nogometa na drustvenim mreZama

S razvitkom Zenskog nogometa, pojavile su se i klupske nogometne lige za zene u veéini
zemalja diljem svijeta. Trenutatno medu najboljim nogometnim ligama za Zenski nogomet
nalaze se National Women’s Soccer League (NWSL) u Sjedinjenim Ameri¢kim Drzavama,
FA Women’s Super League (WSL) u Engleskoj, Primera Iberdrolau Spanjolskoj te Frauen-
Bundesliga u Njemackoj (Ibraham, 2024). Svaka od navedenih liga ima svoje profile na
razli¢itim druStvenim mrezama poput Instagrama i TikTok-a s tisucama pratitelja, na kojima
objavljuju razne sadrzaje vezane uz nadolaze¢e utakmice, najbolje trenutke s odigranih
utakmica, intervjue s igraCicama 1 brojne druge sadrzaje. S takvim angaZmanom na
druStvenim mrezama prikupljaju nove navijace, ali 1 osnazuju povezanost s dosadasnjim
navijac¢ima te poticu komunikaciju u komentarima ispod objava. U nastavku glavni fokus bit
¢e na prvoj nogometnoj ligi za zene, FA Women’s Super League (WSL) u Engleskoj. U
trenutacnoj sezoni 2023./2024. navedena liga ima 12 klubova, a zanimljivo je za napomenuti
da svih 12 timova pripadaju klubovima koji imaju musku i zensku momcad. Trenutacno u
WSL-u nema kluba koji je samo zenski nogometni klub, od 12 timova koji se natjeCu u
navedenoj ligi, njih 11 dio je kluba ¢ija je muska momcad u prvoj nogometnoj ligi u
Engleskoj, Premier League (The FA, 2024). Svaki Zenski nogometni klub ima svoje sluzbene
profile na raznim drustvenim mrezama, od svih 12 momcadi Koje se natje¢u u WSL ligi ima
odvojeni profil od muSke momcadi na druStvenim mrezama, jedino nogometni klub
Manchester City ima jedan zajednicki profil za obje momdéadi (Kummer, 2023). Trenuta¢no
sluzbeni Instagram profil nogometnog kluba Manchester City ima 52,6 milijuna pratitelja,
dok muska momcad nogometnog kluba Arsenal na istoj toj drustvenoj mrezi ima 29,2
milijuna pratitelja, a zenska momcad istog kluba ima 1,9 milijuna pratitelja. Sljedece slike

prikazuju sluzbene profile spomenutih klubova na drustvenoj mrezi Instagram.
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Kao $to je prikazano i reCeno, nogometni klub Manchester City ima veliku prac¢enost na
drustvenim mrezama 1 time $to nisu napravili zasebni profil za Zensku momcad potice
navijace da podrzavaju i prate, ne samo musku momcad, ve¢ i zensku. Bilo koji od brojnih
pratitelja navedenog profila pristupaju profilu kako bi pronasli sve §to ih zanima vezano za
njihov klub, novosti vezane za nadolazece utakmice, snimke s treninga, intervjue i reakcije
trenera 1 brojne druge sadrzaje. Medutim, u isto vrijeme ¢e nai¢i na iste takve sadrzaje, ali
povezane sa zenskom momcadi. KoriStenjem jednog profila na druStvenim mrezama
onemogucéava navijac¢ima da izbjegnu bilo koji sadrzaj vezan za zensku momcad. Ovakvim
potezom sadrzaj povezan sa zenskom momcadi omogucen je velikom broju pratitelja ovoga
profila te ¢e se time definitivno Zenska moméad promovirati i omoguciti ve¢em broju ljudi,
odnosno navijata da saznaju nesto o zenskoj momcadi te ith moguée i zainteresirati za
gledanje neke od buduc¢ih utakmica. Nasuprot ovom primjeru, postoji primjer nogometnog
kluba Arsenal koji je napravio zasebne profile na drustvenim mreZama za svoju musku i
zensku momcad. Sluzbeni profil muske momcadi na drustvenoj mrezi Instagram ima znatno
veéi broj pratitelja od onoga Zenske momcadi. U slu¢aju nogometnog kluba Manchester City
gdje su pratitelji izlozeni sadrzaju i muske i Zenske momcadi, kod Arsenala je to drugacije.
Pratitelji profila muSke momcadi ve¢inom nisu izloZeni sadrZaju Zenske momcadi te ako Zele
saznati neSto o novostima i utakmicama vezanih za Zensku momcad moraju zapratiti ili
posjetiti njihov profil. lako je s ovakvim potezom nogometni Klub Arsenal izlozio Zensku
momcad manjem broju pratitelja, u isto vrijeme je stvorio zasebni profil na kojem se u
potpunosti mogu posvetiti zenskoj momcadi i objavljivati sadrzaje vezane samo uz njih.
Unato¢ zasebnim profilima, mom¢adi ¢esto znaju imati zajedni¢ke objave na Instagramu jer
im ta druStvena mreza nudi mogucnost objavljivanja istog sadrzaja na dva ili viSe profila.
Primjerice kada je zenska moméad nedavno osvojila naslov prvaka u natjecanju The FA
Women's Continental Tyres League Cup, oba profila objavila su zajednicku objavu. Tim
potezom pratitelji muSke momcadi bili su izloZeni sadrzaju Zenske momcadi i tako je klub na
odredeni nacin promovirao sadrzaj zenske momcadi ve¢em broju pratitelja i navijaca.

Sljedeca slika prikazuje opisanu objavu.
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Slika 6 Zajednicka objava Zenske i muSke momcadi nogometnog kluba Arsenal na

drustvenoj mrezi Instagram (Arsenal i Arsenal WFC, 2024).

Nogometni Klub Arsenal uvelike koristi drustvene mreze kako bi promovirao Zenski nogomet
odnosno svoju zensku momcad. Tijekom ljetnog prijelaznog roka prije pocetka sezone
2023./2024. zenska momcad ovoga kluba potpisala je nekoliko novih igracica te su iskoristili
drustvene mreZe kako bi predstavili nove igracice. Na svojim profilima na platformama poput
Instagrama, TikTok-a i X-a objavili su kreativno uredene videozapise igracica te su time
zainteresirali svoje dosadasnje navijace, ali i omogu¢ili novim navija¢ima i pratiteljima da se
upoznaju s novim nogometaSicama te tako promoviraju svoj nogometni Klub (Lloyd, 2023).
Nadalje, ovaj nogometni klub veoma je povezan sa svojim navija¢ima i zajednicom te putem
drustvenih mreZa osvjestavaju svoje pratitelje o projektima koje provode te ih poti¢u da se
ukljuce u neke od njih. Jedan od primjera za takav jedan projekt bio je na Svjetski dan osoba
s Down sindromom, kada je klub na svojim sluzbenim stranicama i druStvenim mreZama
objavio da je igracica Laura Wienroither postala ambasadorica udruge Down Syndrome u
Austriji, od kuda je igraCica porijeklom. Ovakvim uklju¢ivanjem u zajednicu te
osvjeStavanjem da je nogomet za sve osobe, nogometni klub Arsenal koristi svoje
drustvene mreze kako bi ojacali svoju zajednicu, ali i pokazali za $to se zalazu (Arsenal
Media, 2024). Zenska mom¢ad veéinu svojih utakmica igra na stadionu Meadow Park koji
ima kapacitet za 4 500 navijaca (Arsenal, 2024). No prepoznavsi povecanje popularnosti
zenske momcadi, tijekom sezone 2023./2024. Zzenska momcad odigrala je nekoliko utakmica
na Emirates stadionu kojemu je kapacitet 60 432 navijaca. Dvije utakmice za redom zenska
momcad Arsenala rasprodala je Emirates stadion za svoje ligaske utakmice s rekordnim

brojem od 60 160 navijaca na stadionu (Holbrook, 2024). Kao i ostali nogometni klubovi,
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svakodnevno su aktivni na druS$tvenim mreZzama objavljuju¢i nove sadrzaje, fotografije i
videozapise s odigranih utakmica, intervjue igracica, ali i zabavne sadrzaje na druStvenoj
mrezi TikTok poput trenutacno aktivnih plesnih trendova i slicno. Konstantna aktivnost na
druStvenim mrezama omogucuje im komunikaciju s navija¢ima, jaCanje veza s njima, ali ¢e
se i algoritmi drustvenih mreza poput TikTok-a pobrinuti da ti sadrzaji dodu i do moguéih
novih navijaca. Zasluge za porast popularnosti ovog zenskog nogometnog tima ne mogu se u
potpunosti pripisati druStvenim mrezama, ali moze se re¢i da definitivno imaju svoga utjecaja

u pronalasku novih navijaca diljem svijeta i jacanje veza s ve¢ postojeéim.

4.3. Svjetsko nogometno prvensto u nogometu za Zene 2023. godine

Australija i Novi Zeland bili su domacini Svjetskog nogometnog prvenstva za zene, koje se
odvijalo od 20. srpnja od 20. kolovoza 2023. godine. Zbog porasta popularnosti zenskog
nogometa koje traje od Europskog prvenstva 2022. godine, od ovoga prvenstva ocekivalo se
mnogo vise od prethodno odrzanih prvenstava. Predvidala se rekordna gledanost u zemljama
diljem svijeta, ali i dolaznost navijaca na stadione u Australiji i Novom Zelandu. Ocekivanja
su se pocela ispunjavati kada su se, za prvu utakmicu ovoga prvenstva u kojoj su igrale
domacin Australija protiv Irske, karte rasprodale u rekordnom broju i time napunile stadion s
80 000 navijaca (Hancock, 2023). Drustvene mreze bile su jedan od klju¢nih faktora u
promociji ovog Svjetskog nogometnog prvenstva za zene. Reprezentacije, igraice, sponzori
odnosno brednovi, svi su iskoristili moguénosti drustvenih mreza kako bi promovirali i
istaknuli svoju drzavu, stavove za koje se bore, istaknuli probleme s kojima se igraCice
suocavaju u ovome sportu i mnogo vise. Kako bi potaknuli $to veci broj navijaca i1 gledatelja
da gledaju utakmice i zainteresiraju se za trenuta¢no prvenstvo, kKoriStene su drustvene mreze
poput Instagrama, X-a, TikTok-a i Facebook-a. Konstantno se na njima kreirao sadrzaj poput
internet anketa u kojima se navijace potice da odaberu svoju pocetnu postavu igracica prije
utakmice, videozapisa s najboljim trenucima s utakmice ili proslave igracica u svlacionici
nakon pobjede (Magsood, 2023). Na drustvenoj mrezi TikTok pokrenut je novi hashtag
#WWC2023, pod kojim se poticalo navijace diljem svijeta da podrze svoju reprezentaciju, ali
1 samo prvenstvo kreiraju¢i razliite sadrzaje na toj druStvenoj mreZi. Brojni pratitelji su pod
tim hashtagom objavljivali primjerice videozapise sebe s prijateljima kako navijaju za svoju
drzavu, zapoc€injali nove plesne trendove ili ¢ak uredene videozapise igracica tijekom
utakmica koje su sadrzavale najbolje trenutke s utakmica. Drustvene mreze omogucile su

navija¢ima tijekom ovog prvenstva da putem njih prate uzivo utakmice, saznaju novosti o
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igracicama i njihovim idu¢im utakmicama, pogledaju reakcije trenera nakon pobjede ili
poraza. Navijaci su putem druStvenih mreza imali moguénost svakodnevno biti u kontaktu sa
svojim omiljenim timom te ostavljati komentare ispod njihovih objava i komunicirati s
ostalim navijacima. S time je potaknut osjecaj povezanosti s igraicama i reprezentacijama te
je stvoren osjecaj zajednice, ali su i navijaci potaknuti da jo§ viSe objavljuju sadrzaj na
drustvenim mreZzama kako bi podrzali omiljeni tim (Brand Vision, 2023). Svjetsko
nogometno prvenstvo za zene 2023. godine nadmaSilo je sva ocekivanja u podrucju
gledanosti, dolaznosti navijaca na stadione, ali i aktivnosti na drustvenim mrezama. Finale
prvenstva igrale su reprezentacije Spanjolske i Engleske, a taj dogadaj samo je u Velikoj
Britaniji putem kanala BBC One bio popra¢en od strane 12 milijuna gledatelja (Reuters,
2023). Sto se ti¢e aktivnosti na dru§tvenim mrezama, sami dogadaj spomenut je 185 milijuna
puta od strane brendova, influencera, navijac¢a i brojnih drugih korisnika drustvenih mreza
(Azkuna, 2023). Jedna od drustvenih mreza istaknula se od ostalih po stopi interakcije
tijekom finala, a to je TikTok. Samo tijekom finala ovog prvenstva TikTok je skupio 27
milijuna interakcija (Azkuna, 2023). lako je reprezentacija Engleske izgubila u finalu od
reprezentacije Spanjolske, brojevi na sluzbenim profilima igradica i reprezentacije znatno su
se povecali tijekom prvenstva. Primjerice, vratarki engleske reprezentacije Mary Earps broj
pratitelja na platformi TikTok porastao je na preko 870 000, dok je prije prvenstva imala oko
690 000. Dok je obrambena igracica Millie Bright bila medu top deset najtrazenijih pojmova
u Ujedinjenom Kraljevstvu tijekom finala u Australiji (EIms, 2023). Ovakvi podaci pokazuju
da je promocija prvenstva bila veoma uspje$na, jer se zainteresiralo nove gledatelje odnosno
navijace za Zenski nogomet. Sa §to ve¢im brojem pratitelja na njihovim dru$tvenim mreZama,
igracice mogu doprijeti do veceg broja ljudi 1 tako podignuti popularnost zenskog nogometa,

iznijeti stavove i probleme s kojima se suo¢avaju u pretezito muskom sportu.
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5. Kampanje i inicijative na druStvenim mreZama za promociju

Zenskog nogometa

Zenski nogomet u posljednjih nekoliko godina doZivljava ogromni porast u popularnosti na
drustvenim mrezama, po broju gledanosti i dolasku navijaca na stadione na utakmice. S time
se povecava i broj zainteresiranih sponzora odnosno organizacija koje zele da nogomatasice
budu ambasadorice i dio njihovih reklama u kampanjama u kojima se primjerice Zeli poslati
poruka da je nogomet i za djevojcice te da ga i one mogu igrati. Kako je popularnost Zenskom
nogometu rasla, rastao je i broj pratitelja na profilima igraica na druStvenim mreZama.
Trenutacno veliki broj nogometaSica primjerice na druStvenoj mrezi Instagram ima preko
milijun pratitelja. Neke od najpraéenijih nogometaica na toj drustvenoj mrezi su Svicarka
Alisha Lehmann s 27,4 milijuna pratitelja, slijede ju Amerikanka Alex Morgan s 20,4
milijuna pratitelja te Spanjolka Alexia Putellas s 5,04 milijuna pratitelja (Ben, 2024).
Tijekom vremena rastao je broj kampanja u kojima sudjeluju nogometaSice te ¢e se u

nastavku re¢i nesto vise o njima i njihovom znacaju.

5.1. Kampanja UEFA-e #WePlayStrong

UEFA (engl. The Union of European Football Associations) je vodeéa organizacija za
nogomet na podru¢ju Europe. Provode i organiziraju razna natjecanja poput Europskih
prvenstava u nogometu, Lige prvaka, Europske lige i brojna druga natjecanja (Mirza, 2023).
Navedena organizacija 2017. godine pokre¢e kampanju pod nazivom #WePlayStrong kojoj je
glavni cilj bio mijenjanje pogleda na Zenski nogomet, poticanje djevojica na igranje
nogometa te isticanje pozivitnih strana sudjelovanja u ovome sportu. Prije po¢etka kampanje
provedeno je istrazivanje od strane SveuciliSta u Birminghamu u Ujedinjenom Kraljevstvu.
Rezultati istrazivanja pokazali su da igranje nogometa moZe uvelike poboljSati
samopouzdanje djevojCica te da putem treniranja nogometa mogu ste¢i nova prijateljstva i
vazne zivotne vjeStine (UEFA, 2017). Tijekom kampanje koriste se druStvene mreze u svrhu
Sto bolje promocije ove kampanje, ali i moguénosti Sirenja poruke na Sto veci broj ljudi
diljem svijeta. Kreirani su sluzbeni profili na druStvenim mreZama poput Instagrama,
TikTok-a i YouTube-a na kojima se objavlju sadrzaji vezani uz kampanju, utakmice Zenskog
nogometa, video poruke nogometasica u kojima daju savjete i rije¢i ohrabrenja za mlade
uzraste (UEFA, 2020). Kako bi djevoj¢icama i djeCacima docarali kako izgleda svakodnevni

Zivot nogometasica, $to rade prije i poslije treninga te kako se pripremaju za utakmice, na
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sluzbenom YoutTube kanalu u sklopu kampanje pokrenut je vlog Press Play (UEFA, 2018).
Putem drustvene mreze YouTube koju koristi veliki broj mladih osoba, dolazi se do ciljane
grupe ljudi te im se ovakvim tipom sadrzaja pokuSava pribliziti Zenski nogomet. Gledatelji se
kroz gledanje videozapisa mogu poistovjetiti s igracicama te osjecati povezanosti s njima. U
cilju priblizavanja Zenskog nogometa Siroj publici, UEFA se udruzila s YouTube-om i
DAZN-om kako bi se na tim platformama besplatno prikazivale utakmice Lige prvaka za
zene (UEFA a, 2022).

5.2. Kampanja BBC-a #changethegame

U svibnju 2019. godine BBC (engl. British Broadcasting Corporation) predstavio je svoju
najnoviju kampanju pod nazivom #changethegame. Glavni cilj kampanje bio je prikazivanje
Sto veceg broja sportskih natjecanja u kojima sudjeluju zene putem televizije, radija i
druStvenih mreza, a toga ljeta ocekivalo se pregrst dogadaja poput finala FA kupa za Zene,
Svjetskog nogometnog prvenstva za zene, Wimbledona, Svjetskog atletskog prvenstva i
mnostvo drugih (Foster, 2019). Osim prijenosa utakmica i ostalih sportskih dogadaja, BBC je
odlucio prikazivati i dokumentarce i dodatne priloge o sportaSicama i njihovim zivotnim i
sportskim putevima. Nadalje, u sklopu kampanje BBC i FA (engl. Football Association)
potpisali su dogovor kojim ¢e BBC do 2025. godine na svojim kanalima prenositi utakmice
zenskog prvenstva pod nazivom Women's FA Cup. Uz prijenos uzivo, gledatelji ¢e imati
pristup najboljim trenucima utakmica te intervjuima s nogometaSicama i trenerima (Foster,
2019). Kako bi bili sigurni da kampanja $to bolje prode, BBC je uloZio sredstva za nove
marketinSke strategije na druStvenim mreZama kako bi privukli nove gledatelje, ali i na $to
bolji nacin promovirali Zene u sportu. Nakon zavrSetka kampanje, rezultati su pokazali da 2
milijuna ljudi viSe izmedu 16 i1 34 godina sada prati Zene u sportu. Tijekom kampanje,
utakmice i sportske dogadaje u kojima su sudjelovale zene popratilo je putem BBC-ovih
kanala oko 45 milijuna ljudi, dok je njih 11,7 milijuna gledalo utakmicu reprezentacije
Engleske protiv reprezentacije Sjedinjenih Ameri¢kih Drzava na Svjetskom prvenstvu u
nogometu za zene toga ljeta (Arapi, 2021.) BBC je ovom kampanjom promovirao, ali i
omogucio gledanje 1 prac¢enje sportskih dogadaja u kojima su sudjelovale zene, ali 1 zenskog
nogometa. Zainteresirao je i priblizio sportove mladoj publici te im pokazao da je sport za

svakoga, bez obzira na spol.
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5.3. Kampanje Nike-a ,,Dream Further* i ,,WWhat The Football*

Prije pocetka Svjetskog nogometnog prvenstva za zene 2019. godine, sportski brend Nike
pokrenuo je kampanju pod nazivom ,,Dream Further “. Kampanja je nesluzbeno zapocela s
objavljivanjem dva video spota na sluzbenim stranicama Nike-a, ali i njihovim drustvenim
mrezama Instagramu i YouTube-u, pod nazivima , Dream Crazy“ i ‘““Dream Crazier* u
2018. godini. Cilj ove kampanje nije samo promoviranje brenda na tadasnjem prvenstvu, vec¢
I isticanje i slavljenje trenutacnih sportasSica, ali i inspiriranje iduc¢ih generacija (Benjamin,
2019). U svrhu promocije kampanje objavljen je jo$ jedan video spot koji nosi naziv ,, Dream

¢

with us*, u spotu se isprepli¢u djevoj€ice amaterke u raznim sportovima poput gimnastike,
kosarke i nogometa, s poznatim sportaSicama. Vrhunac video spota je susret djevojCice s
americkom nogometnom reprezentativkom Mallory Pugh prije izlaska na prepuni stadion, a
dok se u pozadini €uju povici navijaca sa stadiona i igracice izlaze na stadion, na ekranu se
ispisuje recenica "Dream with us" (Chochrek, 2019.) U Nike-u smatraju da su ovakvi video
spotovi bitni, ali da ne staju samo na njima. Prije pocetka prvenstva dizajnirali su posebne
dresove samo za nogometasSice, jer isticu da je jedan od glavnih ciljeva ove kampanje
stavljanje potreba igratica na prvo mjesto. Cetiri godine kasnije, odnosno prije pocetka
Svjetskog nogometnog prvenstva za zene 2023. godine, Nike zapocinje kampanju pod
nazivom ,, What The Football “. Sluzbeni pocetak kampanje bio je objavljivanje video spota
na sluZzbenim stranicama i druStvenim mrezama Nike-a, u kojemu su sudjelovale poznate
nogometasice poput Australke Sam Kerr, Engleskinje Chloe Kelly, NorveZanke Ade
Hegerberg te Nigerijke Asisat Oshoale (Nike, 2023). Tijekom kampanje Nike je objavio na
svojim druSvenim mrezama prve kopacke dizajnirane samo za Zene, pod nazivom Nike
Phantom Luna. Kopacke su posebno dizajnirane kako bi $to bolje anatomski odgovarale
zenskim stopalima (Sky Sports, 2023). S obzirom na milijunsku pracenost na Nike-ovim
drustvenim mrezama, ovakav tip kampanja doé¢i ¢e do puno veceg broja ljudi te odli¢no
promovirati zenski nogomet. Ovakvim kampanjama Nike izvrsno promovira Zenski nogomet,
ali i pokazuju da im je stalo do donosenja promjena u Zenskom nogometu i stvaranja §to
kvalitetnijih uvjeta za sadasnje igracice, ali i stvaranja bolje buduénosti za mlade narastaje.
Na iducoj slici prikazan je poster koji je promoviran na drustvenim mrezama pod kampanjom

,, What The Football “.
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Slika 7 Promotivna slika za Nike kampanju pod naslovom 'What The Football'.

(Nike,2023).
5.4. Kampanja Adidas-a ,,Play Until They Can’t Look Away*

Ususret Svjetskom prvenstvu u nogometu za zene 2023. godine, sportski brend Adidas
objavio je svoju kampanju za promoviranje zenskog nogometa pod nazivom ,,Play Until
They Can't Look Away“. Na svojim druStvenim mrezama objavili su kratki film u kojemu se
nalaze neki od najpoznatijih nogometasa 1 nogometasica proslosti i sadaSnjice, poput Lionela
Messija, lana Wrighta, Davida Beckhama, Lene Oberdorf te Alessije Russo (Adidas, 2023).
U kratkom filmu igraci 1 igracice prikazuju svoje vjeStine s nogometnom loptom u
svakidasnjim okolnostima, poput kupovanja namirnica u du¢anu. Ukljucivsi bivSe i sadasnje
nogometase u kampanju privla¢i se nogometne navijae da pogledaju kratki film, iako ih
mozda ne zanima i ne prate zenski nogomet. Cilj kampanje je prikazati talente, sposobnosti i
vjestine koje nogometasice posjeduju, prikazati da je zenski nogomet nemoguce ignorirati, ali
1 mladim generacijama djevojcica da i one mogu igrati nogomet kao neke od nogometasSica u
filmu (Kelly, 2023). U sklopu kampanje i pruzanja konstantne podr§ke nogometasicama,
Adidas je objavio najnovije dresove uoci nadolazeceg prvenstva. Dresovi su u potpunosti
dizajnirani za Zene i njihove potrebe, poput specificnih nepropusnih materijala te odredenih

krojeva dresova (Adidas, 2023). Kao i prethodno spomenuti sportski brend Nike, Adidas ima
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milijunsku prac¢enost na njithovim druStvenim mrezama te ovakve kampanje priblizavaju
Zenski nogomet puno §iroj publici te ga ¢ine popularnijim. Sami naslov kampanje Zeli poslati
poruku da je Zenski nogomet prisutan te da ¢e ga se igrati unato¢ negativnim komentarima.

Sljedeca slika prikazuje dio filma koji je objavljen u sklopu kampanje ,, Play Until They Can't

Look Away*“.

Slika 8 NogometasSica Alessia Russo u kratkom filmu u sklopu Adidasove kampanje

“Play Until They Can't Look Away”. (Adidas, 2023).
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6. Utjecaj poznatih osoba na popularnost Zenskog nogometa

Jedan od klju¢nih ¢imbenika u porasti popularnosti Zenskog nogometa mora se pripisati i
poznatim osobama koje svojim utjecajem 1 podrSkom putem druStvenih mreza uvelike
promoviraju Zenski nogomet. Zbog svoje velike prac¢enosti na druStvenim mreZama poznate
osobe mogu prenijeti poruku velikom broju ljudi samo s jednom objavom te tako postaju
ambasadori ili promicatelji Zenskog nogometa. U nastavku poglavlja prikazat ¢e se nekoliko
primjera poznatih osoba te kako su se uklju¢ili u promoviranje i zalaganje za bolje uvjete u
zenskom nogometu. U 2020. godini americka glumica Natalie Portman, zajedno s
poduzetnicama Julie Uhrman i Karom Nortman, osnovala je u Sjedinjenim Ameri¢kim
Drzavama Zenski nogometni klub pod nazivom Angel City FC (Reilly, 2024). Ovaj
nogometni Klub iz Los Angelesa ima oko stotinu investitora, a neki od najpoznatijih su
glumice Jessica Chastain, Jennifer Garner, Gabrielle Union, America Ferrera te Eva
Longoria. Angel City FC natjece se u NWSL (engl. National Women's Soccer League) ligi te
se nalazi na samom vrhu po broju posjecenosti navija¢a na utakmicama (Reilly, 2024). Klub
zeli stvoriti snaznu vezu sa svojim navijacima te zbog toga 10% od sponzorskih ugovora koji
se naprave s klubom ide zajednici grada Los Angelesa. S time je mom¢ad omogucila preko
milijun obroka za ljude u potrebi te platila obuke za 164 Zenska nogometna trenera (Reilly,
2024). Na primjeru ovog nogometnog kluba vidljivo je da poznate osobe uvelike mogu imati
utjecaj na privlacenje publike na utakmice Zenskog nogometa, a i time u konacnici povecati
popularnost ovoga sporta. Glumica Eva Longoria, koja nije samo investirala u klub iz Los
Angelesa ve¢ i U zensku nogometnu momc¢ad meksickog nogometnog kluba Necaxa, putem
drustvenih mreza na kojima ju prate milijuni ljudi objavljuje sadrzaj vezan uz klubove uz
poruke poput borbe za jednakost spolova u sportu te podrske i promocije Zenskog nogometa.
Tijekom Europskog prvenstva u nogometu za zene 2022. godine, engleska reprezentacija je
kao domacin konstantno dobivala rije¢i podrske i1 ohrabrenja na druStvenim mrezama, ali i
Cestitki nakon pobjede u finalu. Cestitkama na dru$tvenim mrezama pridruZila se i kraljevska
obitelj, koja je na tadasnjem Twitteru izrazila Cestitke i osjecaj ponosa koji osjeca cijela
nacija (McSherry, 2022). Nakon pobjede na drustvenoj mrezi Instagram, pjevadice poput
Adele te ¢lanice popularnog benda Spice Girls objavile su slike s Wembley stadiona uz
poruke Ccestitki, ali i podrSke Zenskom nogometu opéenito (Wilkes, 2022). Popularna
kanadska pjevacica Shania Twain objavila je svoje Cestitke na tadaSnjem Twitteru. Uz slike
engleskih reprezentativki te sluzbenog broja navijaca na stadionu, pjevacica je Cestitala

nogometasSicama, ali i istaknula borbu za ravnopravnost spolova u nogometu (Wilkes, 2022).
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Nogometna legenda David Beckham nije stranac u podrzavanju i promociji Zenskog
nogometa, kao $to je prethodno receno u poglavlju vezanom uz kampanje. Prije finala bivsi
nogometa$ objavio je videozapis na svojim drustvenim mrezama na kojemu sa svojom kceri
Harper Salje rijeCi podrske i ohrabrenja za engleske reprezentativke. Nakon pobjede on i
supruga Victorica Beckham na svojim su drustvenim mrezama cestitali nogometaSicama
(Wilkes, 2022). Ovo su samo bili neki od istaknutih poznatih osoba koje su putem drustvenih
mreza bodrile i Cestitale nogometaSicama njihov uspjeh, ali su osim toga time i skrenuli
paznju na Zenski nogomet i utjecali na Sirenje svijesti o ovome sportu. Ususret pocetka
Svjetskog nogometnog prvenstva za Zene 2023. godine, reprezentacija Sjedinjenth Americkih
Drzava najavila je popis igracica koje su pozvane u reprezentaciju u obliku videozapisa na
svojim druStvenim mrezama. Svako ime od 23 nogometaSice u videozapisu izgovorila je
jedna poznata osoba uz poruke podrske i zelja za osvajanjem titule svjetskih prvakinja. Neka
od poznatih imena koja se istiCu na ovom popisu su predsjednik Sjedinjenih Americ¢kih
DrZava Joe Biden i prva dama Jill Biden, pjevacica Taylor Swift, skijaSica Mikaela Shffrin,
kosarkas Shaquille O'Neal, glumice Blake Lively i Gabrielle Union i mnogo drugih (Burack,
2023). Ovo nije bio prvi put da je pjevacica Taylor Swift podrzala reprezentativke
Sjedinjenih Americkih DrZzava. Nakon osvajanja titule svjetskih prvakinja 2015. godine,
pjevacica ih je pozvala na vlastiti koncert u New Jerseyu. Tijekom koncerta nogometasice su
izasle na pozornicu pred brojnu publiku s peharom u rukama i tako proslavile osvajanje titule
(The Guardian, 2015). Poznate osobe iz navedenih primjera pokazale su vlastitim primjerom
da prate i podrZavaju zenski nogomet i time Sire svijest o0 ovom sportu, ali i podiZu razinu

njegove popularnosti.
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/. Pogled u budu¢nost

Od samih pocetaka nogometa, ovaj sport nikada nije iskljucivo bio namijenjen za muskarce,
ali kroz povijesne dogadaje zene se micalo na stranu, N0 one su ustrajale u igranju nogometa.
Tijekom posljednjih godina Zenski nogomet dozivljava eksploziju u popularnosti, milijuni
gledatelja prate utakmice preko raznih prijenosnih kanala, rasprodaju se Citavi stadioni, a
nogometasice, klubovi i1 reprezentacije imaju milijune pratitelja na drustvenim mrezama.
Drustvene mreze postaju klju¢ni dio u promociji Zenskog nogometa zbog velike koli¢ine ljudi
koja ih koristi, ali i brzine kojom se vijesti Sire putem njih i dostupnosti diljem svijeta. Zbog
sve veéeg broja navijaca i ljudi koji prate ovaj sport, brojne tvrtke i organizacije ukljucuju se
kako bi ba$ njihov logo bio vidljiv tijekom utakmica ili robna marka noSena od strane
poznatih nogometas$ica. Primjerice, nogometasica Arsenala i engleska reprezentativka Alessia
Russo u prvoj tre¢ini 2023. godine zaradila je oko 4 000 funti za sponzoriranu objavu od
brendova Adidas i Oakley na drustvenim mrezama (Hodges, 2023). Smatra se da sa §to ve¢im
brojem sponzora i njihovih kampanja u kojima sudjeluju nogometasice, veci broj ljudi bit ¢e
izlozen tome na drustvenim mreZama i zainteresirati se za Zenski nogomet. Igracice, klubovi i
reprezentacije koriste druStvene mreze kako bi osim same promocije sporta, istaknule 1
probleme s kojima se suo€avaju 1 potaknule na promjene za bolju budu¢nost i sigurne prilike
za mlade generacije. Jedan od takvih primjera je izjava upucena engleskoj vlasti koju su
potpisale sve nogometne reprezentativke Engleske, a u kojoj iznose problem premalog broja
sati tjelesnog odgoja u skolama te da se djeca ni ne stignu zainteresirati za sportove. Nadalje,
problem nedovoljnog broja sportskih ustanova za djevoj¢ice u kojima treniraju nogomet.
Naposljetku 1 preniskih pla¢a u usporedbi s muSkom reprezentacijom Engleske (Hodges,
2023). Tijekom ljeta 2023. godine engleska vlada objavila je program pod nazivom Raising
the bar-Reframing the opportunity in women’s football. U nastavku su istaknuti samo od
nekih tocaka navedenih u planu i programu. U njemu se vlada obvezuje kako ¢e u narednom
periodu uloziti sredstva u nove ustanove za treniranje djevojcica od najranije dobi, povisiti
godisnje place nogometaSicama, prenositi Sto veéi broj utakmica zenskog nogometa na
televizijskim i ostalim sluzbenim kanalima (Government of UK, 2023). Buduénost Zenskog
nogometa je svijetla jer se sadasnje, ali i bivSe nogometaSice svakoga dana zalazu za potrebne
promjene kojima ¢e omoguciti $to laksi i kvalitetniji put budu¢im narastajima. IskoriStavaju
dane im platforme poput drustvenih mreza kako bi osvijestile svoje navijace 1 pratitelje s
kojim se problemima suocavaju te koja su rjeSenja (Archibald, 2022). Popularnost ovoga

sporta konstantno raste te je sve ve¢i broj ljudi barem malo upoznat sa Zzenskim nogometom.
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Normalizira se da ¢e neke utakmice Zenskog nogometa privuci veci broj navijaca na stadion,
nego one muske, poput utakmice zenskih momcadi nogometnih klubova Barcelone 1 Real

Madrida kada je na stadionu Camp Nou bilo 91 000 navijaca (Archibald, 2022).
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8. Zakljucak

U danasnje digitalno doba kada vecina ljudi diljem svijeta ima pristup drustvenim mrezama,
njihov utjecaj na Zenski nogomet je neosporiv. Omogucéile su zenskom nogometu globalnu
vidljivost te doprinijele da Sto veéi broj pratitelja, odnosno navijaca, sponzora sazna za
klupske utakmice, natjecanja i prvenstva. Kroz drustvene mreze poput Instagrama, TikTok-a,
X-a i YoutTube-a nogometaSice, klubovi i reprezentacije mogu konstantno biti u kontaktu sa
svojim navijaCima, ali i navija¢i su tako stalno u toku s njima. Kroz zabavne sadrzaje,
kreativne kampanje i brojne druge vrste sadrzaja stvaraju snaznu povezanost i zajednicu
izmedu navijaca i klubova i igracica. Pokazano je koliku ulogu mogu imati sponzori i poznate
osobe koji ili stvaraju kampanje putem drustvenih mreza koje ukljucuju Zenski nogomet ili
jednostavno objavljuju sadrzaj povezan s ovim sportom i time privlate nove navijace
zenskom nogometu. Takoder, osim same promocije, drustvene mreze sluze kao snazan alat za
isticanje problema i neravnopravnosti s kojima se suocavaju nogometasice. Putem drustvenih
mreza one podizu svijest javnosti o problemima, ali i potiCu razgovore primjerice o
jednakosti spolova u ovome sportu. Uloga drustvenih mreZa u promicanju Zenskog nogometa
u buducnosti ¢e samo jo§ viSe ojacati te ¢e nastavit pruzati prilike za rast ovoga sporta i
jacanje njegove prisutnosti diljem svijeta. S druStvenim mrezama Zenski nogomet dobio je

snaznu platformu putem koje mogu odvesti ovaj sport na jo§ viSe i kvalitetnije razine.
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<Utjecaj druStvenih mreza na porast popularnosti Zenskog

nogometa>

Sazetak

Dana 23. svibnja 1885. godine na britanskom poluotoku odigrana je jedna od prvih utakmica
zenskog nogometa. Tijekom vremena nogometaSice su bile suofene sa raznim izazovima i
brojnim predrasudama. Jedan od gorih izazova bila je potpuna zabrana igranja Zenskog
nogometa 1921. godine. U danasnje vrijeme Zenski nogomet rusi brojne rekorde u
posjecenosti na stadionima, broju praé¢enosti utakmica preko malih ekrana i ostalih streaming
servisa te opcenito popularnosti ovoga sporta. Veliku ulogu u svemu ovome su imale
druStvene mreze koje su posluzile te 1 dalje sluZze kao izvrstan alat za promicanje Zenskog
nogometa te njegova priblizavanja korisnicama i obozavateljima. Putem druStvenih mreza
korisnici prate razna dogadanja vezana za nogometaSice i njihove utakmice te se tako

osjecaju povezano 1 uklju€eno u sve §to se dogada vezano uz ovaj sport.

Kljucéne rijeci: druStvene mreZe, mediji, sport, Zenski nogomet, medijska zastupljenost
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< The impact of social media on the rise in popularity of women's
football >

Summary

On May 23, 1885, one of the first matches of women's football was played on the British
Peninsula. Over time, female footballers faced various challenges and numerous prejudices.
One of the worst challenges that women’s football has faced, was a complete ban of women’s
football in 1921. Nowadays, women's football breaks numerous records in attendance at
stadiums, the number of people watching the matches via television and other streaming
services, and the popularity of this sport in general. A major role in all this has been played
by social media platforms that have served and continue to serve as an excellent tool for
promoting women's football and bringing it closer to users and fans. Through social media,
users follow various events related to female football players and their matches and thus feel

connected and involved in everything that happens related to this sport.

Key words: social media, media, sport, women’s football, media coverage
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