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SAZETAK

U ovom se radu istrazuje uporaba anglizama u Zargonu poslovnih ljudi, ra¢unalnih stru¢njaka i
mladih. Snazan utjecaj engleskog jezika ogleda se ne samo u brojnim novotvorenim anglizmima
u hrvatskom jeziku te preuzimanju engleskih tvorbenih elemenata, ve¢ i u preuzimanju engleskih
rije¢i u izvornom obliku, bez prilagodavanja. U velikom broju slucajeva anglizmi se rabe neovisno
o tome postoji i prikladan hrvatski naziv ili ne, a pokazuje se da hrvatski nazivi kao ekvivalenti
engleskima postoje u gotovo svim slucajevima. Problem je §to neprilagodene tvorenice kroz
razgovorni jezik 1 posredstvom medija mogu sti¢i do standardnog hrvatskog jezika, $to posljedi¢no
moze znaciti prijetnju za njegovo ocuvanje i dugoroc¢nu odrzivost. Kroz opsezan korpus analiziraju
se ucestalost 1 oblici u kojima se anglizmi pojavljuju te se pritom donosi sveobuhvatan raspon
uporabe anglizama kroz oprimjeren dnevni zargon poslovnih ljudi, racunalnih stru¢njaka i mladih.
Korpus ukljucuje primjere iz usmene, ali i iz pisane komunikacije. Istrazivanje je pokazalo da sve

navedene skupine u svom zargonu preferiraju englesku rijec 1 anglizam naustrb hrvatske rijeci.

Kljucne rijeci: anglizmi, Zargon, engleske rijeci, poslovni ljudi, raCunalni stru¢njaci, mladi, jezi¢no

posudivanje, novotvorenice



EXTENDED ABSTRACT

The paper investigates the use of anglicisms in the jargon of business people, computer experts
and young people. The strong influence of the English language is reflected not only in numerous
newly created anglicisms in the Croatian language and the adoption of English elements of word
formation, but also in the adoption of English words in their original form, without adaptation. We
problematize words that are taken from the English language in their original form (influencer,
bullying) and adapted or semi-adapted ones (luzer, downloadati). As a more recent phenomenon,
we are also exploring adaptations such as hejtati or bindzZanje. In a large number of cases,
anglicisms are used regardless of whether there is a suitable Croatian name or not, and the paper
shows that Croatian names as English equivalents exist in almost all cases. The problem is that
unadjusted newly formed words can enter the standard Croatian language through colloquial
language and the media, which can consequently mean a threat to its preservation and long-term
sustainability. Through an extensive corpus, the frequency and forms in which anglicisms appear
are analyzed, and at the same time, a comprehensive range of anglicism usage is presented through
exemplified daily jargon of business people, computer experts and young people. The corpus
includes examples from oral as well as written communication. The analysis establishes that in a
large number of cases equivalent terms of Croatian origin do exist but are seldom used, which
leads to the conclusion that most equivalents are rarely used in reality and that groups this paper

refers to prefer anglicisms over the Croatian lexicon in their jargon.

The goal of this research is to show the current challenges caused by the dynamics of the influx of
anglicisms and to contribute to the continuous dialogue about anglicisms that are becoming
established in our everyday environment. Additionally, based on examples from the corpus, the
paper aims to determine the frequency of use of English words by members of the three mentioned
groups and to determine to what extent English words are preferred over Croatian words. Given

that we are investigating a specific language variety, we will especially refer to jargon as such.



We start building the paper based on the following hypotheses:

1. English terms often arrive in the Croatian language, which, due to the speed and dynamics with
which they appear, are often not fully adapted to our language, therefore inconsistency is seen in
this regard.

2. For most of the anglicizations that we analyze, it is possible to offer a Croatian term.

3. Despite the fact that equivalents exist, anglicisms are still used in practice, which indicates that

the groups from this study prefer anglicism over the native lexicon.

The structure of the paper consists of two larger units - in the first we provide theoretical
knowledge about the topic, and in the second we analyze in depth three selected areas in which we
monitor the use of anglicisms and then, as a key contribution, we provide an overall overview of
the corpus in alphabetical order. To create the corpus, we chose terms and expressions that we
found to be very often used in the daily communication of our research groups, that is, terms that
we considered to be accurate or particularly interesting in terms of terminological doubts (this
especially applies to terms for which there is no suitable Croatian expression). In addition, we
included in the text certain English words that we considered interesting in the context of the topic,
that is, English words that we determined that the members of the researched groups use in their
jargon or in their daily communication. The fact that many members of the researched groups opt
for the English term, even when it is not a recent term, but simply wants to replace the Croatian
word with English without a clear background is considered to be particularly indicative in terms
of a preference for the English language. We have structured the corpus in such a way that in the
first column we present the examined word (anglicism), in the second column the Croatian term
for the specified anglicism, i.e. the proposed translation (and where suitable Croatian equivalents
do not exist, we state this and where we consider it relevant, we propose our own solution ), while
in the third column we exemplified the specified anglicism, taking into account the context and
ways of expressing that are close to the researched groups. In the third column, we also added a
comment wherever we felt that a deeper evaluation was needed and/or that the comment would
bring additional value to the analysis.

The extensive corpus consists of various sources: relevant scientific literature, daily media articles,

a database of internet sites and forums, as well as content that we got through virtual platforms



and social networks (LinkedIn, Facebook, Twitter, Instagram, Snapchat, TikTok), classic short text
messages within mobile networks (SMS messages) and applications for instant messaging used on
smartphones (Viber, WhatsApp). In addition to the above, the material was also collected by
recording English words that are used daily in conversational language (in oral as well as written

communication).

In the first part of the paper, the globalization is mentioned as a complex phenomenon that has
been affecting the contemporary society for a long time, both in the socio-economic, scientific-
technological and political context, as well as in the context of communication, language and
culture. In the linguistic context, too, it is important to note that homogeneous local communities
are more and more a thing of the past, and the new generations feel more and more like citizens of
the world. We are more mobile, global contents are more accessible to us, and science and
technology are rapidly erasing borders and setting new trends and frameworks. Languages are not
immune to ubiquitous globalization either, and figuratively speaking, English is the language of
globalization. We know that language is subject to change and that, among other things, language
interference certainly plays a role in that change, the end result of which is linguistic borrowing.
The Croatian language, like the vast majority of European languages, is heavily influenced by
English as the dominant world language, so it is not unusual that this topic constantly causes
linguistic controversies. Although loanwords can enrich the language into which they are borrowed
and are in some cases good, even necessary solutions, in others they can be unnecessary or even
harmful intervention that, in the long run, negatively affects Croatian language. Of particular
concern is the fact that anglicisms can enter (and persist) in the Croatian standard language, where
they spread primarily thanks to the media. Precisely because language borrowing can be very
invasive and taking into account the interest for this topic among Croatian experts who keep
discussing the issue of anglicisms, analysing the potential consequences of the (mis)adaptation of
English words is today perhaps as important as ever. Knowing that the dynamics and intensity of
the influx of anglicisms are such that (completely and correctly) adapting many of them to the
Croatian language oftenly isn’'t managable in a short period of time, and also keeping in mind that
the groups investigated in this paper mostly use English words in the form in which they are found
in the original language, deeper understanding of the jargon itself becomes even more important.

Specific groups that are subject to investigation were chosen because a preliminary analysis led to



the conclusion that the use of anglicisms is particularly spread among their members and at the

same time, these are the groups that are very inclined to use jargon in daily communication.

In an attempt to define the jargon, we must firstly investigate the characteristics of jargon and the
relationship between jargon and the standard Croatian language. Jargon and standard language
coexist and their relationship is quite complex. Due to the fact that it is sometimes difficult to draw
a sharp line in distinguishing the dialectisms, colloquialisms and regionalisms (which belong to
standard Croatian language) from the jargon (which does not), defining the jargon isn’t easy.
However, based on the analysis and the relevant scientific insights, all of the definitions mention
the terms social group, special language, narrow circle of interest, spontaneous, differentiation,
belonging. This serves as a basis for conclusion that the jargon would be a specific language used
by members of the same group to communicate among themselves, which they utilize also as a
tool for self-actualization, identification with the group, and confirmation of one's own social
status. It is an instrument for those who use it to achieve a sense of belonging and affirmation, but

also to distinguish themselves from the rest of the society.

Going further, the paper analyses the word formation processes when it comes to jargon. In
Croatian linguistics, there is a fairly wide range of different definitions when it comes to types and
typologies of word formation processes, and jargon is considered an additionally complex
category. However, it can be concluded that the most common types of word formation processes
in Croatian jargon are as follows: suffixation, clipping or shortening, blending, metaphor and
linguistic borrowing. Given the focus on anglicisms, in the context of the paper linguistic

borrowing has the biggest significance.

Before presenting the corpus, each of the investigated group is described and analysed in more
detail. Even though business people, as well as computer experts and young people each have their
own characteristics, there is a lot of factors that connect them mutually. In a large number of cases
these are people who (regardless of their age) see themselves as urban, who maintain that they
have open views and who want to fit into the image of a modern cosmopolitans. They are digitally
savy in almost all cases and in whichever the way, English is the language of their daily

communication. They often travel, get used to diversity, and are heavily exposed to the English.



Due to the context of the globalized world, which is changing faster and more intense than ever
before, English language imposes itself as a language that "everyone understands", as a modern
language that connects people everywhere in the world. Members of the investigated groups don't
just see it as popular, they see it as a better and superior language, a language with which one can
say what they cannot say with Croatian. Much of this has its roots in the global influence and
dominance of the English language seen through the media and the entertainment industry,
consumed equally by all of the groups herewith analysed. This is the main thought with which the
theorethical part of the paper is concluded. Anglicisms are seen as a mass phenomenon in Croatian
language, reflected in many segments and layers of society and in almost all industries, especially

in the media.

Keywords: anglicisms, jargon, English words, business people, computer experts, young people,

language borrowing, neologisms
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1. UVOD

Granice moga jezika jesu granice moga svijeta.

Ludwig Wittgenstein

1.1. ObrazloZenje teme

Svijet se danas mijenja brze nego ikada prije. Globalizacija kao slozen fenomen ve¢ dugo utjece
na suvremeno drustvo, kako u socio-ekonomskom, znanstveno-tehnoloskom i politickom
kontekstu, tako i u kontekstu komunikacije, jezika i kulture. Homogene lokalne zajednice sve su
viSe stvar nekih proslih vremena, a nove se generacije sve vise osje¢aju gradanima svijeta.
Mobilniji smo, globalni su nam sadrzaji dostupniji, a znanost i tehnologija velikom brzinom brisu
granice i postavljaju nove trendove i okvire. Ni jezik (ili pogotovo jezik) nije imun na sveprisutnu
globalizaciju, a figurativno re¢eno engleski je jezik globalizacije. S obzirom na to da je engleski
jezik primjetan u gotovo svim aspektima naSe svakodnevice, i u hrvatsko drustvo pristizu stalno
novi anglizmi u razli¢itim oblicima koji ne prestaju intrigirati istrazivace. Znamo da je jezik
podlozan promjeni i da ulogu u toj promjeni, izmedu ostaloga, svakako ima jezi¢na interferencija
¢iji je krajnji ishod jezi¢no posudivanje. Hrvatski je jezik, kao i velika veéina europskih jezika,
pod velikim utjecajem engleskoga kao dominantnoga svjetskog jezika, stoga i nije neobi¢no da
ta tema neprestano iznova izaziva lingvisticke prijepore. lako posudenice mogu obogatiti jezik u
koji se posuduju te su u nekim slucajevima dobra, ¢ak i nuzna rjeSenja, u drugima opet mogu
predstavljati nepotreban ili cak Stetan zahvat koji, dugoro¢no gledano, hrvatskom jeziku Steti.
Posebnu zabrinutost izaziva ¢injenica da bi anglizmi mogli prodrijeti (i zadrzati se) u hrvatskome
standardnomu jeziku, kamo se Sire ponajprije zahvaljuju¢i medijima. Bas zbog toga §to jezi¢no
posudivanje moze biti vrlo invazivno 1 uzimajuci u obzir aktualnost ove teme medu hrvatskim
stru¢njacima koji kontinuirano raspravljaju o pitanju anglizama, danas je mozda vaznije nego
ikad povesti racuna o (ne)prilagodbi engleskih rije¢i. Ovim ¢emo se radom pokusSati sustavno
pozabaviti temom, pocevsi od uvodnog odredenja zargona, preko posudenica i anglizama pa sve

do neologizama digitalnoga doba. Budu¢i da su dinamika 1 intenzitet priljeva anglizama takvi da



mnoge od njih ne stizemo ili ne uspijevamo prilagoditi naSemu jeziku, tema se anglizama smatra
izuzetno aktualnom i znanstveno relevantnom. U nadi da ¢emo pridonijeti sveobuhvatnoj
jezi¢noj analizi te odgovoriti na pitanje jesu li anglizmi ,,Stetni* i je li ih (i kada) opravdano
upotrebljavati, tom ¢e se temom baviti 1 ovaj rad, i to kroz tri odabrane kategorije: racunalnu,
poslovnu 1 kategoriju mladih. Ova su tri podruc¢ja odabrana jer smo preliminarnom analizom dosli
do zakljucka da upravo u njima uporaba anglizama dolazi najvise do izrazaja, a ujedno su to i
skupine koje su vrlo sklone uporabi zargona u dnevnoj komunikaciji, §to nam je u radu od
velikoga interesa. Danas, kada u razgovornom stilu hrvatskoga jezika primje¢ujemo nebrojene
varijacije 1 izvedenice nastale od engleskih rijeci, pri ¢emu je komunikacija putem digitalnih
kanala osobito kreativna i zanimljiva, vrijedno je okrenuti se dubljoj analizi zargona. Gledajuci
nekoliko desetljeca unatrag, neCemo pogrijesiti ako konstatiramo da se pojavom interneta kao
najutjecajnijeg medija danaSnjice, posebice druStvenih mreza, jezicno izrazavanje uvelike
promijenilo, a Zargonizmi u svjetlu anglizama poprimili nove oblike. Skupine iz naSeg
istrazivanja engleske rije¢i mahom upotrebljavaju u obliku u kojem ih nalaze u izvornom jeziku.
Koliko je to korisno ili Stetno, je li nam engleski jezik zaista prijetnja te treba li galopirajuce
anglizme u Zargonu pod svaku cijenu mijenjati hrvatskim ekvivalentima, neka su od pitanja na

koja ¢e ovaj rad pokusSati odgovoriti.

1.2. Ciljevi i hipoteze istraZivanja

U nadi da ¢emo prosiriti postojeCe spoznaje te dati dodatnu vrijednost suvremenim
istrazivanjima, u radu dublje analiziramo ¢esto upotrebljavane anglizme u hrvatskome Zargonu i
to primarno u tri podrucja: racunalnome, poslovnome i u domeni mladih. Cilj je ovoga
istrazivanja prikazati aktualne izazove koje uzrokuje dinamika priljeva anglizama te pridonijeti
kontinuiranom dijalogu o anglizmima koji se ustaljuju u nasem svakodnevnom okruzju. Dodatno,
na temelju primjera iz korpusa, radom se Zeli utvrditi ucestalost uporabe anglizama kod
pripadnika triju spomenutih skupina te utvrditi u kojoj se mjeri prednost daje anglizmima nad
hrvatskim rije¢ima. S obzirom na to da istrazujemo specifi¢an jezi¢ni varijetet, posebno ¢emo se

u radu osvrnuti na zargon kao takav.



U radu polazimo od sljedecih hipoteza:

1. U hrvatski jezik ucestalo pristizu engleski termini koji se, zbog brzine i dinamike kojom se
javljaju, Cesto ne prilagodavaju u potpunosti naSem jeziku, stoga na tom planu vlada
neusustavljenost i neuskladenost.

2. Za vec¢inu anglizama koje analiziramo moguce je ponuditi hrvatski naziv odnosno
istovrijednicu.

3. Unato¢ tomu $to istovrijednice postoje, u praksi se i dalje upotrebljavaju anglizmi, S$to

upucuje na to da skupine iz ovog istrazivanja preferiraju anglizam u odnosu na domaci leksik.

1.3. Metodologija

Strukturu rada Cine dvije vece cjeline — u prvoj dajemo teorijske spoznaje o temi, a u drugoj
dublje analiziramo tri odabrana podrucja u kojima pratimo uporabu anglizama te zatim, kao
kljuéni prilog, dajemo sveukupni pregled korpusa abecednim redom. Za izradu korpusa birali
smo termine 1 izraze za koje smo utvrdili da se vrlo ¢esto rabe u dnevnoj komunikaciji nasih
istrazivanih skupina, dakle termine koje smo smatrali aktualnima ili pak zanimljivima u smislu
terminoloskih dvojbi (posebice se to odnosi na termine za koje ne postoji prikladan hrvatski
izraz). Dodatno, u gradu smo ukljucili i odredene engleske rijeci koje smo smatrali posebno
zanimljivima u kontekstu rada, odnosno engleske rijeci za koje smo utvrdili da ih pripadnici
istrazivanih skupina rabe u svojem Zargonu ili u dnevnoj komunikaciji. Cinjenicu da se mnogi
pripadnici istrazivanih skupina odlucuju za engleski termin ¢ak 1 onda kada se ne radi ni o
kakvom novijem izrazu, ve¢ se jednostavno zeli hrvatsku rije¢ zamijeniti engleskom bez jasne
pozadine ili reda (umjesto iscrpljujuce kaze se exhausting; umjesto vikendica kaze se weekend
house, umjesto pice kaze se drink) smatramo posebno indikativnom u smislu sklonosti ka
engleskom jeziku, stoga, ne bismo li doprinijeli boljem razumijevanju fenomena, neke smo
situacije pokusSali oprimjeriti i na taj nacin. Korpus smo strukturirali tako da u prvoj koloni
donosimo ispitivanu rije¢ (anglizam), u drugoj koloni hrvatski termin za specificirani anglizam,
odnosno predlozeni prijevod (a ondje gdje prikladni hrvatski ekvivalenti ne postoje, to i
navodimo te ondje gdje to smatramo relevantnim, predlazemo vlastito rjesenje), dok smo u trecoj

koloni specificirani anglizam oprimjerili, vodeci se prije svega kontekstom i nainom izraZzavanja



koji su bliski istrazivanim skupinama. U tre¢oj smo koloni takoder dodali komentar gdje god
smo smatrali da je potrebna dublja evaluacija i//ili da ¢e komentar donijeti dodatnu vrijednost
analizi.

Opsezan korpus Cine razliciti izvori: relevantna znanstvena literatura, dnevni medijski napisi,
baza internetskih stranica 1 foruma kao i sadrzaji do kojih smo dosli putem virtualnih platformi i
drustvenih mreza (LinkedIn, Facebook, Twitter, Instagram, Snapchat, TikTok), klasi¢nih kratkih
tekstualnih poruka unutar mobilnih mreza (SMS poruke) te aplikacija za trenutnu razmjenu
poruka koriStenih na pametnim telefonima (Viber, WhatsApp).! Osim navedenoga, grada je
prikupljena i biljezenjem anglizama koji se svakodnevno upotrebljavaju u razgovornom jeziku
(u usmenoj, ali 1 pisanoj komunikaciji). S obzirom na navedenu rasirenost upotrebe zargonskih
posudenica, najvazniji nam je zadatak istraziti postoje li u naSem jeziku prikladne zamjene za
njih. Unutar korpusa problematiziramo rijeci koje se iz engleskoga jezika preuzimaju u izvornom
obliku (influencer, bullying) 1 one prilagodene ili poluprilagodene (luzer, downloadati). Gdje
smatramo da ne postoji prikladna zamjena za postojeci anglizam, predlazemo vlastito rjeSenje
koje smatramo prihvatljivom alternativom ili utvrdujemo opravdanost upotrebe odredenih oblika
anglizama.? Kao noviji fenomen istrazujemo i tvorenice poput hejtati ili bindZanje koje se (jos)
nisu udomacile jer upravo takvi hibridi i1 leksicke inovacije pokazuju polovi¢ne pokusaje
prilagodavanja hrvatskom jeziku, pri cemu se nije moguce odmaknuti od domene kolokvijalnog
jezika. Tvorenice novijeg datuma mahom koristi mlada populacija, stoga ne cudi da one i bez
primjerenog prilagodavanja s lako¢om nalaze svoje mjesto u svakodnevnoj komunikaciji.
Korpusnom analizom utvrduje se da u velikom broju slucajeva zamjenski termini u nasemu
jeziku postoje, no da se rijetko upotrebljavaju, Sto upucuje na zakljucak da vec¢ina zamjenskih
termina ispitivanim skupinama ili nije dovoljno atraktivna ili nije u praksi zazivjela, odnosno da

skupine iz ovog istrazivanja prednost daju engleskim nad hrvatskim rije¢ima.

! Usredoto¢ili smo se na mnogobrojne dostupne virtualne izvore jer oni nude primjere neformalne komunikacije koja
nam je u kontekstu rada vrlo zanimljiva.

2 1z prikupljenog korpusa izdvajaju se oni termini za koje mozemo utvrditi da se Cesto rabe kao prvi izbor u
svakodnevnom govoru pripadnika odredenih skupina koje smo odlucili proucavati, pri ¢emu se vodi racuna o
aktualnosti i specifi¢nosti izraza.



2. O ZARGONU

2.1. Znacajke Zargona i odnos Zargona i standardnog hrvatskog jezika

Zargon i standardni jezik supostoje i njihov je meduodnos prili¢no sloZen. Priljev novih rijeéi u
hrvatski jezik, koji je izmedu ostalog zasigurno posljedica i sve dinami¢nijeg i uzurbanijeg (u
neku ruku digitalnog) nacdina Zivota i rastuée drustvene teZnje za §to brzom (instantnom)?
komunikacijom, radi svoje prirode najvise osjeca upravo Zargon. Pri tomu su opet klju¢ne mlade
generacije koje su ,,ambasadori“ promjena — kako socio-kulturnih, tako i tehnoloskih i
komunikacijskih — zato ne treba cuditi da je zargon (mladih) toliko plodno tlo za radanje novih
anglizama. Zahvaljuju¢i tomu $to je jasnu granicu ponekad tesko povuéi, nije lako ni tocno
definirati Zargon. Prema odredenju koje su dale Anita Skelin-Horvat i Vesna Muhvi¢-
Dimanovski ,,zargoni se definiraju kao govori pojedinih skupina koje mogu biti medusobno
povezane dobi, zanimanjem, ili na neki drugi na¢in* (Skelin-Horvat i Muhvi¢-Dimanovski, 2010:
337).* Vladimir Ani¢ pak u svojemu Velikom rjecniku hrvatskog jezika zargon definira kao
,»govor Sireg socijalnog kruga karakteriziran izrazima, zna¢enjima i sintagmama koji ne pripadaju
standardu 1 normi; podloZan je pomodnosti, konkretizaciji i pojednostavljivanju® te kao ,,govor
uzeg profesionalnog kruga, uvrijezeni jezik odredene struke koji se spontano razvio neovisno o
sluzbenom nazivlju, osobit po tome $to je rijeCima preuzetim iz govornog jezika pridodao nova
znadenja koja Cesto nisu razumljiva onima izvan struke> (Ani¢, 2004: 1858). Milica Mihaljevi¢
zargon vidi kao ,,specijalni jezik pojedine socijalne skupine. Takav jezik stvara skupina statusno,
strucno ili kako drukcije povezanih ljudi da bi se njime razlikovala od ostatka druStvene zajednice
i da bi se njezini pripadnici medusobno prepoznavali.“ (Mihaljevi¢, 2015: 115) Vidimo da
postoje razli¢ita odredenja, ali jasno se moze uociti da svi autori spominju pripadnost skupini.
Zargon je dakle onima koji ga upotrebljavaju instrument postizanja osje¢aja pripadnosti,

afirmacije, identifikacije i komunikacije s grupom. Ali ne samo to: pripadnici grupe njime se

3 Implikacije tzv. instantne komunikacije mogu se primijetiti na drustvu u cjelini: vijesti o ljudima i dogadajima danas
putuju i Sire se brzinom svjetlosti, fotografije se razmjenjuju prakticki ve¢ u trenutku nastajanja, a fraza ,,5to nije
objavljeno, nije se dogodilo” ve¢ je dugo moto globalnog sela.

4 Postoje i drugi termini koji se u struénim ¢lancima naizmjence upotrebljavaju, kao §to su sleng, argot, Satrovacki,
ali mi ¢emo se za potrebe ovoga rada fokusirati primarno na izraz zargon.

5 Ova je definicija zanimljiva jer osim na drustvene grupe, fokus stavlja i na profesionalne krugove i zargone unutar
razli¢itih struka. Nekima se od njih bavimo i u ovom radu.
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sluze da bi se izdvojili od ostatka drustva, ne zele¢i da drugi razumiju njihov, recimo to tako,
Sifrirani govor. To im daje na vaznosti i na autenti¢nosti, a usto je i zabavno. Gledajuc¢i Siru sliku,
moglo bi se re¢i da upotreba zargona osigurava drustveni status — pandan statusnom simbolu, ali
niposto ne u materijalnom smislu. Tomislav Sabljak, koji na Zzargon (a posebice na Satrovacki
govor, na Sto ¢emo se dalje u radu osvrnuti) ima jedan vrlo zanimljiv pogled, ukazuje medutim
na sljedece: iako gotovo sva odredenja zargona koja u literaturi mozemo pronaci navode na ovaj
ili onaj nacin pripadnost odredenoj skupini ili grupi, ta je (potpuna) pripadnost grupi iz
suvremenog kuta gledanja prili¢no problemati¢na odnosno diskutabilna zato $to zivimo u svijetu
u kojem su globalizacijski utjecaji previSe snazni i jednostavno ih je previse — teSko da danas
ikoja grupa moze ostati potpuno zatvorenom i oCuvati svoj vlastiti govor do te mjere homogenim
da se on, uslijed utjecaja kojima smo izloZeni, ne bi mijesao s drugima (Sabljak, 2001: 27)®. No
cak 1 ako se vratimo desetlje¢ima unatrag, sli¢an se ,,problem* pokazuje na djelu, samo u manjoj
mjeri 1 druk¢ijem kontekstu. lako su nastojali 1 tomu naravno tezili, zargoni ni onda nisu
uspijevali ostati potpuno zatvorenima. Govore¢i o zagrebackome Zargonu koji je oduvijek bio
kvartovski uvjetovan, Sabljak kaze da se ,razlicite grupe koje su oduvijek stvarale na podrucju
jednog megalopolisa vlastiti tip govora nisu mogle tako zatvoriti i odijeliti da dio jezi¢ne mase
ne bi iz njihove skupine presao u neku drugu ili da se u njihovoj grupi kao odredenoj govornoj
organizaciji ne bi nasle rijeci iz njima posve suprotnih i suparni¢kih grupa* (Sabljak, 2013: 9).
Govori se naprosto prozimaju, posebice onda kada se za to stvore prilike i uvjeti. lako danas
zaokuplja paznju istrazivaca, nekad nije postojalo puno interesa za proucavanjem zargona. Ranko
Bugarski smatra sljedece: ,,Pod utjecajem rasirenih stereotipa o zargonu kao drugorazrednom, pa
¢ak 1 bezvrijednom jezicnom fenomenu, jednim je dijelom proizasla ¢injenica da dosad nije
postojala tendencija ozbiljnijega znanstvenog proucavanja Zargona, prije svega teorijskoga
problematiziranja samoga pojma Zargona.* (Bugarski, 2003: 13—14) Pretpostavlja se da zbog
toga Sto u jezik ulaze brzo, a mnogi od njih brzo padaju i u zaborav, ne postoji velik broj rjecnika
zargonizama. Oni koji imaju ambiciju da pokuSaju takav rjec¢nik sastaviti, ve¢ se u pocetku

susre¢u s problemom ,pravilnog® ili bolje re€eno preciznog odabira grade jer Zargonizmi

® Ve¢ ako pogledamo skupine iz naSeg istrazivanja, vidimo da se ta teza potvrduje. Dio Zargona mladih zasigurno
upotrebljavaju i racunalni struénjaci (Sto zbog toga §to mnogi od njih pripadaju mladim generacijama, $to zbog toga
$to su mnogi zargonizmi univerzalni u smislu da na neki nacin odrazavaju stil zivota i vrijednosti s kojima se obje ove
skupine mogu poistovjetiti). Isto tako, suvremeni poslovni ljudi nerijetko upotrebljavaju Zargonizme koje bi primarno
bilo logi¢no svesti pod sferu racunarstva buduc¢i da se u svome poslu nerijetko susrecu s pojmovima vezanima za
digitalno poslovanje, pogotovo oni koji rade u uredima i dnevno koriste raunala.
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fluktuiraju 1 mijenjaju znaCenje pa je puna aktualnost takvog rje¢nika dugoroCno upitna
(primjerice, nekada je izraz klinka oznacavao ,,ulicnu djevojku, prostitutku®, dok danas ima
potpuno drugo znacenje i odnosi se na ,;malu djevoj¢icu*).” U tom je smislu vjerojatno presudna
¢injenica da se — kako kaze Muhvié-Dimanovski — radi o govorenomu jeziku®, no zasigurno i
zbog tezine odredivanja jasnih kriterija, kao i s obzirom na specifi¢an nacin sastavljanja takvih
rjecnika (,,osluskivanje* ulice, zapisivanje, biljeZenje), neki od dostupnih rjecnika nemaju veliki
korpus, drugi su pak teze dostupni (pretpostavlja se da znacajniji korpusi Zargonizama postoje,
ali u individualnim izradama), pa se za potrebe ovoga rada koristimo ponajvise Rjecnikom
hrvatskoga zargona u autorstvu spomenutog Tomislava Sabljaka kao mozda najrelevantnijim i
daleko najobuhvatnijim djelom®, ali nam je (uz drugu literaturu) od velike koristi i vrlo nedavno
objavljen Rjecnik novinarskoga Zargona.'°

Kako onda opisati odnos izmedu Zargona i standardnog jezika? Stru¢njaci se slazu u tome da
zargon ne pripada standardnomu jeziku, iako je kao razgovorni nestandardni varijetet dijelom
hrvatskoga jezika kao takvoga. Najjednostavnije receno, standardni jezik treba se upotrebljavati
u svakoj sluzbenoj odnosno formalnoj komunikaciji, dok se zargon kao neformalni govor u
takvoj komunikaciji treba izbjegavati. Cesto nije dovoljno jasno, kako je svojevremeno u
razgovoru za Tportal pojasnila Lana Hudecek, Sto je to stru¢no zargonsko, a S§to
standardnojezicno nazivlje te kada treba upotrebljavati jedno, a kada drugo (imajmo na umu da
1 zargon i standardni jezik podrazumijevaju razlicite stilove). OsvijeStenost je u tom smislu kod
nas prili¢no niska, zato na tome treba sustavno raditi. Ali krenimo otpocetka, ako je uopce
moguce definirati zacCetak Zargona u naSemu jeziku. Ako pitamo Tomislava Sabljaka, onda o
zargonu nije moguce govoriti, a da ne spomenemo Satrovacki govor. Jedno bez drugog ne ide,
smatra on, iako jasnu distinkciju zapravo nije moguce napraviti, i koliko god da je Satrovacki
govor dio Zargona pa je time 1 mnogo uzi pojam od zargona u cjelini, za Sabljaka upravo izraz

Satrovacki od svih ,,na najbolji moguéi nacin determinira jezi¢nu masu govora razlicitih, zasebnih

" Prema vrijednoj studiji Josipa Hamma iz 1939.

8 Ovu ¢injenicu — da kad govorimo o Zargonu govorimo samo o usmenoj komunikaciji — naglasavaju i drugi autori.
Imajuéi u vidu upravo danasnje generacije mladih, mozda se trebamo pitati je li jos uvijek tako? Njihova komunikacija
u kojoj su virtualne platforme i aplikacije za dopisivanje neizostavne, tomu ne ide u prilog.

O tomu svjedo¢i i podatak da je Sabljakovo prvo izdanje objavljeno jo§ 1981., a drugo dopunjeno izdanje 2001.
Godine 2013. pak objavljeno je novo prosireno i izmijenjeno izdanje koje je plod viSedesetljetnoga rada. Sve ovo
dopusta nam da mnogim specifi¢nostima vezanima uz izradu rje¢nika zargona pribrojimo jo§ jednu: sociolingvisti¢ku
kompetenciju autora i Sirinu njegova znanja, posebice u odnosu na lokalni i regionalni karakter pojedinih Zargonizama.
10 Prirunik je tim vazniji jer mediji, vjerojatno viSe od ijedne druge grane, utje¢u na masovnije usvajanje obrazaca
ponasanja i komunikacije.



grupa‘“ (Sabljak, 2013: 5). Porijeklo izraza satrovacki dolazi od rijeci Sator i vezuje se uz govor
koji su u davnija vremena pod Satorima stvarali Romi, sve kako bi se distancirali od drugih
poznatih vrsta govora i kako pripadnici nijedne druge grupe ne bi mogli razumjeti njihovu tajnu
komunikaciju. Kasnije se pak ovaj izraz pocinje odnositi na poseban govor svake takve skupine
koja namjerno odudara od standardnojezi¢nog govora.'! Zargon se kroz desetljeéa neprestano
mijenja i obogacuje jer mu je priroda takva: trenutak u kojem bi se pojavila realna ,,opasnost™ da
bi ,,oni drugi* mogli prozreti ,,Sto mi to kazujemo* znacio je da je vrijeme za nove kreacije i
mastovite dosjetke. Prema Sabljaku, bogatstvo toga leksika — premda cesto (nepravedno)
podcijenjeno!? — zapravo je golemo, a s njime povezana idiomatska frazeologija fascinantna.
Nakon poratne industrijalizacije, objasnjava on, zargon ocekivano uzima zalet medu gradskom
mladezi i tu su zapravo zacetci zagrebackog satrovackog govora koji — nije pretjerano reci — zivi
sve do danaSnjeg vremena. Ne u istom obliku, naravno, jer svaka nova generacija ima svoje
specificnosti koje ih razlikuju od onih prethodnih: svoj dozivljaj drustveno-politickih zbivanja,
svoju perspektivu, napose svoj svjetonazor. To je mozda i glavni razlog zasto zargonizmi dosta
brzo zastarijevaju i mnogi medu njima nisu dugoga vijeka. ,,U mnogo su slucajeva®, kako isti¢e
Muhvi¢-Dimanovski, zargonizmi ,,évrsto povezani s jednom generacijom, poznati su samo njoj
1 samo ih ta generacija upotrebljava u nekome razdoblju. Istodobno ti isti izrazi nece biti poznati
nekoj drugoj generaciji, bit ¢e, dakle, svojina jednoga relativno uska kruga govornika.* (Muhvi¢-
Dimanovski, 2002: 75) Kuzmanovi¢ (1970) pak isti¢e njihov pomodarski karakter, Sto je
posebice primjenjivo na mlade. Kad se pojave, nove su rijeci zanimljive i rado upotrebljavane,
medutim to uopce ne jamci bilo kakav kontinuitet ili trajnost. Moguce je (i puno je puta videno)
da neko¢ vrlo popularni Zargonizmi i§¢eznu pred bujicom novih rijeci koje se stvaraju. No
posebna je vrijednost pa i jezi¢no bogatstvo — a o tomu se prema Sabljaku ne govori ni priblizno

dovoljno — kada neke medu tim masStovito skrojenim rijeCima opstanu u jeziku, zadrze se

' Ve¢ se s prvim analizama Zargona odnosno $atrovackog govora u drugoj polovici 20. stolje¢a nastojalo odrediti
razne podgrupe ili podstilove toga izriCaja pa se tako u literaturi tog doba primarno spominju marginalne drustvene
skupine poput delikvenata i kriminalaca. Uz njih, spominje se i govor srednjoskolaca i studenata (dakle Zargon se
oduvijek veze uz populaciju mladih) kao primjerice i govor unutar glazbenih krugova. Prva su dakle odredenja zargona
nosila uglavnom negativne konotacije spram predmetnih grupa i ako ih nisu shvacala nuzno marginalnima, definitivno
su im pridavala barem alternativni predznak.

12 Neusporedivo s osvrtima veéine drugih autora koji se bave ili su se kroz povijest bavili Zzargonizmima, Sabljak tvrdi
sljedece: ,,Oduvijek je Satrovacki bio stvaralacki napor pojedinaca ili skupine u cjelini da se obogati standardni jezik,
a ne samo da se od njega pojedinac ili grupa kao cjelina udalji ... je i to ... pokusaj revolucioniranja jezika uopce ...
standardnim rije¢ima daju posve nova znacenja, a njihovo simbolicko, metaforicko, ideogramsko i Sifrirano
izrazavanje iz temelja uzburkava sve jezicne razine...* (Sabljak, 2013: 7).

8



desetlje¢ima, a mozda i trajno te na koncu postanu i dijelom standardnog jezika. Tesko da se u
ovome kontekstu moze ,,preskoCiti Josipa Hamma 1 njegovu studiju Dvije tri o govoru
zagrebackih srednjoskolaca, koju je proveo jos davne 1939.!3 Kad uzmemo u obzir sve dosad
navedeno, onda treba priznati da je iz te studije moguce izvuci neke fascinantne zakljucke, prije
svega to da zargonizmi mogu ostati dijelom govora gotovo 85 godina! Spomenimo samo neke
od rijeci koje je popisao Hamm, a koje su ,,prezivjele dva rata pa ih se u hrvatskome govoru i
danas moze cuti: lova (novac), drot (policajac), finta (varka, sitno lukavstvo, trik), labrnja (usta).
Poslije su (desetlje¢ima kasnije) u odnosu na Hammov rad provedena istrazivanja kojima se
zeljela ispitati aktualnost Zargonizama koje je zabiljezio i rezultatima je potvrdeno da je vise od
polovice izraza nakon tridesetak godina gotovo potpuno izaslo iz upotrebe (dakle moglo bi se
re¢i da ih ona sljedeca generacija nije razumjela). Opcenito gledajuci iz suvremenoga trenutka,
tu su se pokazale dvije karakteristike Zargona, i to proturjene: prolaznost, promjenjivost i
varijabilnost Zzargona, kao 1 izdrzljivost i otpornost zargona te njegova sposobnost da se ,,uvuce*
ne samo u razgovorni stil standardnoga jezika (Streber) ve¢ i1 u standardni jezik kao njegov
sastavni dio (Salabahter). Pri svakoj dubljoj analizi zargona i njegova odnosa sa standardnim
jezikom, valjalo bi te obje karakteristike imati na umu. Nas je jezik slojevit, a Zargonizme — kako
primjecuje Bugarski — mozemo naci zapravo u svim tipovima raslojavanja jezika — socijalnom,
funkcionalnom 1 teritorijalnom. Puno je u zargonu lokalizama i regionalizama (mozda su medu
njima najzastupljeniji ili bolje re¢i najizrazeniji zagrebacki ili splitski)'4, a isto je tako puno
posudenica iz stranoga jezika (u ovome se radu naglasak stavlja na rijeci koje posudujemo iz
engleskog). Takoder — §to ne treba cuditi s obzirom na ve¢ spomenute globalizacijske utjecaje —
1 u nas se (rapidno!) javljaju mnoge novotvorenice ili neologizmi koji u posljednje vrijeme
zaokupljaju paznju strucnjaka i opce javnosti. Vrijedi stoga utvrditi kako tocno Zargonizmi
nastaju odnosno kako se tvore jer je razvidno da na taj jezi¢ni fenomen u velikoj mjeri utjecu
zapravo izvanjezi¢ni ¢imbenici, a ovo ¢emo potpoglavlje zakljuciti naSom radnom definicijom

zargona s obzirom na sve analizirane izvore: Zargon bi bio specific¢an jezik kojim komuniciraju

13 Pripada u prve pisane radove na temu zargona u nas. Kao zacetnik analiza u ovome pravcu, Hamm je priredio za
ono vrijeme znacajan fundus od stotinjak Satrovackih izraza koje je upotrebljavala urbana mladez. Danas se vrijednost
ove studije ogleda jednako toliko (ako ne i vise) u socioloSkom nego u lingvistiCkom doprinosu.

14 Velika Ce se vecina autora sloZiti da se Zargonizmi najées¢e povezuju s urbanim sredinama pa bi onda bilo ispravno
re¢i da zargon spada pod urbanolekt, iako je urbanolekt govor grada u puno Sirem smislu.
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pripadnici iste grupe koji im sluzi 1 kao alat za sporazumijevanje, ali 1 kao alat za

samoaktualizaciju, identificiranje s grupom te potvrdivanje vlastitog druStvenog statusa.
2.2. Tvorba Zargonizama

Tvorba se rijeci smatra ,,zivom, pokretackom snagom jezika* (Kuna 2006: 165) — proces je to
koji, moglo bi se reci, ,,0zivljava“ rijeci — stoga ¢e biti vrijedno pobliZe se upoznati s nac¢inima
na koje nase zargonske rije¢i nastaju. U hrvatskom jezikoslovlju postoji prilicno Sirok raspon
razli¢itih odredenja kad se radi o vrstama i nac¢inima odnosno tipologiji tvorbenih postupaka, a
zargon se k tomu smatra dodatno slozenom kategorijom. Za potrebe ovoga rada pokusSat ¢emo se
drzati najcesc¢ih odredenja u kojima se slazu relevantni izvori, iako treba re¢i da ¢ak i danas
postoji vrlo malen broj radova koji se uopc¢e bavi tvorbom zargonizama — ako su zargonizmi tema
kojega znanstvenoga istrazivanja, onda je to najéesce na razini leksika. '

Uvodno, dajemo definiciju tvorbe rijeci koju je formulirao Stjepan Babi¢: ,,Pod tvorbom rijeci
podrazumijeva se jezi¢na pojava kojom na osnovi dosada$njega rjecnickog blaga nastaju nove
rijeci, ali 1 jezikoslovna disciplina koja proucava nacine, obrasce i tipove postanka novih rijeci®
(Babi¢, 2002: 2), a zatim ¢emo dalje u radu s obzirom na konzultiranu literaturu nastojati popisati
1 kratko razloziti osnovne modele prema kojima se u nas tvore Zargonizmi.

Teorijskim pregledom — ali i temeljem opseZznoga korpusa koji je sastavni dio ovog rada —
opravdano bi bilo re¢i da su u tvorbi zargonizama, koja je sama po sebi vrlo specifi¢na, ovo
temeljni odnosno najplodniji postupci: sufiksalna tvorba, skra¢ivanje, stapanje 1 metafora. Tomu
dakako pribrajamo posudivanje i preuzimanje stranih rijeci (napose anglizama) kao postupak

tvorbe Zargonizama koji u kontekstu ovoga rada ima daleko najvecée znacenje.

15 Razloge tomu treba traZiti u ve¢ spomenutom odnosu prema Zargonu: jer se kroz ranija desetlje¢a na njega veéinom
gledalo kao na ,,nizi* oblik komunikacije ,,rezerviran* za marginalne skupine; ljude slabijeg obrazovanja; delikvente
i kriminalni milje ili sve u svemu za pripadnike nizih drustvenih slojeva, medu jezi¢nim stru¢njacima nije postojao
veliki interes za dubljim i sustavnim proucavanjem zargona.
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2.2.1. Sufiksalna tvorba

Sufiksalna je tvorba najces¢i tvorbeni mehanizam u hrvatskome jeziku, a indikativno je da
zauzima istaknuto mjesto i u tvorbi zargonizama. To je tvorbeni mehanizam u kojemu se iza
osnove jedne rije¢i dodaje tvorbeni nastavak odnosno sufiks.!'® Iako nosi , titulu“ jednoga od
najplodnijih tvorbenih mehanizama u hrvatskome jeziku, napomenimo da je za sufiks
karakteristi¢no to da ne moze tvoriti semanticku jezgru rijeci, ve¢ samo modificirati leksicko
znaCenje osnovne rijeci. Klasificiraju¢i sufikse u zargonu, Bugarski razlikuje dvije vrste:
zargonske i Zargonizirane. Zargonski sufiksi po njemu su gotovo isklju¢ivo funkcionalni samo u
zargonu (u standardnom jeziku nisu plodni), a takvi su npr. sufiksi -iska (superiska, dzemperiska),

7" _ijaner (partijaner, celzijaner), -otka

-0§ (studos, brucos), -aros (Zicaros, cajkaros
(razvaljotka, spaljotka), -os (narkos, alkos) i sli¢ni. Zargonizirani su pak sufiksi (bili ili jesu)
plodni u standardnome jeziku, ali su uslijed specificnog 1 kreativnog nacina tvorbe u Zargonu
ostvarili nove oblike plodnosti. Bugarski za njih kaze da ,,u velikom broju ekspresivnih i posebno
zargonskih rijeci i sami postaju nositelji specificne zargonske obojenosti® (Bugarski, 2006: 44).
Takvi su recimo sufiksi: -a (depra, preza), -ac (minimalac, benzinac, primitivac), -ak (finjak,
koznjak, grupnjak)'®, -as (dizelas, kvizas), -er (kroner, hejter), -i¢ (hardié, mobi¢, smajli¢)"’, -a¢
(restac, diskac, kompac) ili -ka (fotka, repka, totalka). Drugi medu sufiksima koji su plodni u
sufiksalnoj tvorbi imenica, kako u knjizi Od racunalnoga zargona do racunalnoga nazivija
navode Halonja i Mihaljevi¢, jesu primjerice i nastavci: -acina (sprdacina, pucacina), -ca
(mp3ca), -cek (monitorcek), -ek (radek od programa ATI Radeon), -ica/ice (matroxica,
Jjordanice), -inje (rastlinje, kablovinje), -jaca (nagradnjaca, pijaca, maticnjaca), -lica (przZilica,
drobilica) ili -ulja (grafulja). Spomenimo na kraju jo$ dva zanimljiva sufiksa koji se rabe u tvorbi
zargonskih imenica: -usa (forvardusa, sponzorusa) i -izacija (apartmanizacija, resortizacija).
Imenice sa sufiksom -usa izvode se od imenica, pridjeva i glagola razlicitih znacenja te je kod

njih razvidna prilicna stilska obojenost, posebice ako govorimo o novotvorenicama (frikusa,

16 Buduc¢i da ga se ¢esto poistovjecuje s gramatickim nastavkom, ovdje treba re¢i da se nastavcima izrazava gramaticko
(viSe oblika iste rijeci), a sufiksima tvorbeno znacenje rijeci (od jedne rijeci dobivaju se nove).

17 Ovakve se izvedenice smatra stilski posebno osebujnima.

18 Ovdje je na djelu jezi¢na pojava koju zovemo univerbizacijom, a ozna¢ava izvodenje naziva od dvije rijeéi u jednu
izvedenicu pa u takvim primjerima biljezimo zapravo i skra¢ivanje i sufiksaciju (kozna jakna: koznjak).

19 Sufiks -i¢, jednako kao i sufiksi -ek i -ec Cesto se rabi u tvorbi hipokoristika.
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eventusa)®. To je ,,zenski* sufiks obratimo li paznju na iznimno velik broj prilicno grubih i
pogrdnih (dakle neupitno Zargonskih) izraza njime nastalih (Salterusa, posvudusa, koferusa,
namigusa), ali to niposto ne znaci da ga ne vidamo i u drugom kontekstu (podrigusa, pederusa,
navlakusa).*' Posebice u novije doba (mozda ba$ zbog posebne pejorativnosti i zvucnosti),
upravo nas imenice s ovim nastavkom ,,bombardiraju‘ iz medija: novinari ih ¢esto rabe kako bi
naslovima priskrbili senzacionalnost, a kod publike izazvali u najmanju ruku znatizelju. Upravo
je to put kojim se zargon Siri razgovornim jezikom, stoga ne treba cuditi Siroka upotreba imenica
ovoga tipa, posebice medu mladom populacijom.

Sufiks —izacija vrlo je pak zanimljiv jer je razvidno da se posljednjih godina u nasemu jeziku Siri
zahvaljujuci utjecaju engleskoga jezika (i ovdje najcesce posredstvom medija), a u kojemu je
takav nacin tvorbe izuzetno plodan. Isprva ga se rabilo primarno u kombinaciji s osnovama
stranoga podrijetla (resortizacija, mekdonaldizacija), ali je danas primjetan sve veéi broj izraza
koji su nastali dodavanjem sufiksa -izacija na domace osnove (apartmanizacija, betonizacija,
minijaturizacija, konobarizacija). Sve to upucuje na ,prijemcivost® ovoga sufiksa 1 u
medijskome svijetu, 1 u razgovornom jeziku, a i u zargonu gdje u skorije vrijeme zasigurno
mozemo ocekivati jo§ novih tvorenica.

Uz sufiksalnu se tvorbu ovdje treba spomenuti 1 prefiksalna, koja podrazumijeva dodavanje
predmetka ili prefiksa ispred osnovne rijec¢i. Prefiksi, kako utvrduje Babi¢, mijenjaju leksicko
znacenje osnovne rijeci, ali ne i njenu vrstu. U zargonu je prefiksalna tvorba daleko manje plodna
od sufiksalne, posebice kada se govori o imenicama. Medutim kada se govori o glagolima,
situacija je ipak neSto drugacija (prema Babicu, viSe je od polovice svih glagola tvoreno
prefiksalnom tvorbom) pa tu 1 nalazimo aktivnih prefiksa: -u (uslagirati, uguglati), -s (skulirati,
smixati), -z/za (zaSprehati, zazipati, zdeletati, zblokirati)**, -is (iskemijati), -iz (izbedirati).
Zanimljivo je mozda primijetiti da se posljednjih godina u opéem zargonu (ali i u razgovornom
jeziku, kamo je stigao iz opceg zargona, a kamo je opet stigao iz zargona mladih) primjecuje

iznimno Cesta uporaba prefiksa -pre, kojim se ,,pojacava dojam* kada se Zeli naglasiti da je neSto

20 Sufiksi se dodaju domaéim, ali jednako tako i stranim (posudenim) osnovama.

2l Zanimljivo je ovdje re¢i da imenice s nastavkom -usa u svojoj Gramatici hrvatskoga ili srpskoga knjiZevnog jezika
navodi Tomo Mareti¢ jo§ 1963. (govorusa, pocikusa), stoga se €ini da je ovaj sufiks u naSemu jeziku prisutan ve¢ vise
od pola stoljeca.

22 Posebno aktualno kod glagolskih posudenica iz engleskog jezika, kod kojih vidamo, kao u primjeru zazipati,
sufiksalno-prefiksalnu tvorbu.
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»izrazito® ili ,,jako®, bilo u pozitivnome ili negativnom smislu (preludo, prebolesno, predobro,

preruzno, presmijesno ili u Zargonu mladih cak samo pre!).

Zakljucili smo dakle da je sufiksacija izrazito plodan nacin tvorbe Zargonskih imenica, ali kada
pak govorimo o tvorbi glagola u Zargonu, onda je najvaznije istaknuti da se sve od pojave
interneta iznimno velik broj glagola preuzima iz engleskog jezika te se hrvatskomu jeziku
prilagodavaju infinitivnim sufiksima -ati (konektati, skrolati, sejvati) 1 -irati (konektirati,
konvertirati, editirati). Kao $to neki od primjera pokazuju, nije rijetka pojava da u nasem jeziku
za isti engleski glagol u hrvatskome imamo dva, i to jedan s nastavkom -ati, a drugi s nastavkom
-irati, jednako kao §to mozemo imati veci broj svrSenih glagola koji svi odgovaraju jednomu
nesvrsenom glagolu (dvovidni glagoli odnosno vidski parnjaci, kao Sto su rije¢i guglati —

proguglati/uguglati/zguglati).

2.2.2. Skradivanje rijeci

I u naSemu jeziku kao i u mnogima drugima uocljiv je fenomen skrac¢ivanja rijeci. U zargonu
primjecujemo karakteristicne postupke kojima se rijeci skracuju, a naj¢e$¢i medu njima su
upravo gore opisani postupci skra¢ivanja u kombinaciji sa sufiksacijom te postupci skrac¢ivanja
univerbizacijom (u literaturi nailazimo i na termine apokopa i afereza)®. Da rije¢i sazmemo
omogucuje nam dakle postupak skra¢ivanja (rezanja) prvog, zadnjeg ili i prvog i zadnjeg dijela
rije¢i, no zaSto do skrac¢ivanja ili rezanja uopc¢e dolazi? Razlozi su vjerojatno (barem dijelom) u
danasnjem ubrzanom nacinu Zivota: gdje je god moguce nastojimo ustedjeti vrijeme i prostor,
sve zelimo obaviti Sto brze 1 ¢im ekonomicnije pa se to odrazava i na komunikaciju (posebice je
to uocljivo upravo u zargonu, koji po svojoj prirodi izbjegava odviSe opisnu i opSirnu
komunikaciju, a preferira ,,poentiranje* kroz ,,ogoljen* stil). No ne samo to — kad se radi o
zargonu, onda treba imati na umu oni koji ga rabe ¢esto njime nastoje pronaci nacine da na sebe
privuku paznju; Zele biti zabavni, zvucati zanimljivo, neobi¢no i duhovito ili pokazati da su u

»trendu®; zele napose i na taj nacin ostaviti odredeni dojam. Nije skra¢ivanje karakteristi¢no

23 Afereza je postupak skra¢ivanja izostavljanjem glasa, sloga ili slogova na po&etku rijeéi, dok je apokopa postupak
skra¢ivanja izostavljanjem glasa, sloga ili slogova na kraju rijeci.
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samo za zargon — 1 u standardnome (prije svega razgovornome) jeziku nalazimo skracene rijeci
— ali ih je u Zzargonu posebno puno pa zahvaljujuci stupnju ucestalosti u kojemu se javljaju, ne
treba cuditi da odreden broj takvih rijeci prelazi iz zargona u razgovorni jezik (krimic, slatkac,
telka, dezi¢, simpa). Ovdje svakako treba re¢i da moderno doba obiluje najraznovrsnijim
pokratama 1 skracenim oblicima (engleskih, ali sve ¢eS¢e 1 hrvatskih) rijeci koje se zavidnom
brzinom S$ire kod mlade populacije (naglasak je na vrlo kratkim izrazima kao §to su TNX za
thanks, NMG za ne mogu, OMG za oh my God, LOL za laughing out loud, LP za lijep pozdrav
ili NEZZ za ne znam), a koje su u hrvatski zargon preuzete na jedan od ova tri nacina:
kombinacijom pocetnih slova ili slogova viserje¢nog izraza kao $to to vidimo na primjeru OMG
1 LOL; izostavljanjem suglasnika iz izraza kao §to to vidimo na primjeru 7NX i1 NMG, ili (kako
se moze Ciniti, nasumi¢nim) rezanjem iliti odbacivanjem zadnjeg dijela rijeci kao $to to vidimo
na primjeru NEZZ. Treba primijetiti da se radi o novom i kreativnom nacinu stvaranja pokrata od
op¢ih jezi¢nih izraza, Sto bez sumnje treba zahvaliti digitalizaciji te modernim komunikacijskim

kanalima 1 alatima, kako ¢emo vidjeti kasnije u radu.

2.2.3. Stapanje

Kao vid skracivanja stapanje je u kontekstu ovoga rada dosta zanimljivo jer se radi o nacinu
tvorbe preuzetom iz engleskog jezika u kojemu pak, kako tumaci Miki¢ Coli¢, ,,éak 5 do 10 %
novih rije¢i nastaje upravo tim tvorbenim na¢inom* (Miki¢ Coli¢, 2018: 8). Jezi¢na je to pojava
novijeg doba, ali se brzo S§iri i €ini se da je ,,publika® kojoj je namijenjena — a to su prije svega
mediji i mlada racunalno pismena populacija — dobro prihvac¢a. Moze se sazeti ovako: dijelovi ili
cijele rije¢i rezu se i/ili kombiniraju, a unutar toga procesa stapanja, praceno glasovnim
preklapanjem, nastaju novi izrazi. Kod stopljenica najces¢e se spaja fonetski materijal dviju
rijeci, a karakterizira ih, kako je gore navedeno, i to da su posebno dobro ,,primljene* u svijetu
marketinga i oglasavanja iako ih vidamo i drugdje. Kako isti¢e Ivan Markovi¢ (2009), ,,stapanje

je zasad uglavnom ograni¢eno na jezik reklame, Zargona i beletristike* (Markovi¢, 2009: 231).
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Stopljenice nacelno dijelimo u tri tipa:
c) stopljenice nastale od prvog dijela prve i drugog dijela druge rijeci (banka +
automat > bankomat**; cokolada + capuccino > ¢okoccino; nokti + skarice >
noktarice, ili jedan zanimljiv primjer novootvorene petrinjske slasti¢arnice koja je za
naziv odabrala englesko-hrvatsku stopljenicu milcinkica, asociraju¢i na milk i
palacinke)
b) stopljenice nastale ukljuc¢ivanjem dijela jedne rijeci te druge rijeci u cijelosti u novu
rije¢ pri cemu moze do¢i do glasovnog preklapanja (web + seminar > webinar; kultura
+ turist > kulturist, Baumax + maksimalno > baumaximalno; copor + kolektivno >
coporativno, ili pak jedan aktualni primjer iz akademske zajednice: ¢lanovi studentske
udruge eStudent prosle su godine organizirali konferenciju namijenjenu studentima iz
podrucja znanosti, tehnologije, inZenjerstva i matematike — otuda u javnosti vrlo
popularan akronim STEM koji oznacava Sience, Technology, Engineering,
Mathematics, koji se iznimno ¢esto rabi u medunarodnoj komunikaciji — koju su
kreativno nazvali stopljenicom STEMpozij, spajajuci dakle izraze STEM i simpozij, sve
to uz prigodnu pozivnicu na kojoj su uz igru rijeci u duhu engleskoga jezika napisali
STEM BY ME)
¢) stopljenice u kojima je dio jedne rijeci umetnut u drugu rijec, pri cemu druga rijec

ostaje netaknuta (Krasotice, wellnesstinovo, filmozofija).

Iako se Cini da u literaturi ne postoji sustavna usuglasenost oko odabira terminologije kad se radi
o nacinima postanka zargonizama, mozemo se sloziti s Ivanom Markovicem (2009) koji,
analizirajuéi nehrvatske tvorbe rije¢i?, kaze da termin stapanje ili leksi¢ka fuzija vierojatno
najbolje odrazava pravo znacenje engleske rijeci blend od koje je i nastao — ,,proZimanje cega

razli¢itoga u novoj cjelini (Markovi¢, 2009: 229). Do toga mijesanja dovodi zasigurno

24 Ovaj je primjer vrlo zanimljiv: stopljenica bankomat (koja se u jeziku veé toliko uvrijezila da je uvedena i u rje¢nik)
utrla je put mnogim drugim ,,matima‘“ pa tako danas u Lekeniku svjeza jaja mozemo preuzeti na jajomatu, domace
mlijeko u Sisku natociti na mlijekomatu, a u Varazdinu se pak pocastiti kolac¢ima s kolacomata.

25 U svojem radu Tri nehrvatske tvorbe: infiksacija, reduplikacija, fuzija Markovi¢ (2009) preispituje koliko izgleda
svaka od opisanih tvorbi ima za razvoj u hrvatskome jeziku i u tom smislu izdvaja fuziju odnosno stapanje kao nacin
tvorbe koji ima dosta izgleda za ,,ostanak* ¢ak i u opéem jeziku, i to upravo zahvaljujuéi utjecaju engleskoga jezika,
kojeg Markovi¢ docarava prikazom termina Dan D koji je ve¢ postao dijelom frazeologije (Markovi¢, 2009). Prema
njemu, ,,u kojoj ¢e mjeri tvorenice pozajmljenih tvorbenih modela ulaziti u opé¢i jezik, a u kojem ostajati u okviru
ograni¢enosti na pojedine manje ili viSe prestizne registre, ovisit ¢e 0 mnogoc¢emu na $to filologija i ne¢e moci
utjecati (Markovi¢, 2009: 236).
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naklonost prema stranoj (prije svega engleskoj rijeci) pa se onda zeli po uzoru na mnoge engleske
stopljenice koje uspjesno privlace paznju Siroke globalne publike, 1 nasSe rije¢i uciniti
matraktivnima® i ,,zvuénima®, dati im u popularnoj kulturi danas tako trazenu osobinu koju
prepoznaju svi, bez obzira na to odakle dolaze i koju univerzalno identificiraju rijecju catchy. Ne
odmaze ni zelja za kracenjem termina, pogotovo u marketinSkom svijetu gdje se ¢esto nastoji
tehnikom manje je vise doprijeti do ciljane publike, dakle cilj je uz manje rijeci i/ili na kreativan
nacin (jer je i prostor koji se u tom smislu ima na raspolaganju Cesto ograni¢en pa se mora
razmisljati u zadanim okvirima i formatima) osigurati da klju¢ne poruke stignu do primatelja.2®
To detaljnije objasnjava Mikié Coli¢ koja, osvréuéi se na potrebu ostajanja ukorak sa zahtjevima
vremena u kojem zivimo, navodi da je ,,uglavnom rije¢ o prigodnim ludickim novotvorbama u
novinskom i1 marketinskom jeziku®, a takve su formulacije ,,posebno prikladne jer cilj je svake
reklame da gledatelji ili sluSatelji zapamte™ barem dio sadrzaja budu¢i da je to ono Sto e
,,osigurati prepoznatljivost proizvoda. .. u buduénosti (Mikié¢ Coli¢, 2018: 10). I jezik, moglo bi
se re€i, zeli pratiti suvremena kretanja pa tvorenice nastale igrom rijeci stoga danas nerijetko
vidamo u javnom, napose u reklamnom prostoru. Mnoge od njih, kako bi jo$ uspjesnije plijenile
paznju, ,,presle su na iducu razinu djelovanja: onu vizualnu. Tu se misli na rije¢i koje ,,tek
vizualno dobivaju svoj puni smisao (Miki¢ Coli¢, 2018: 10), primjeri u kojima se tekst
konkretizira 1 oblikuje razli¢itim grafickim tehnikama i modelima 1 ¢iju ,,ideju* publika shvaca
tek nakon S$to vidi tekstualni oblik, kao Sto je to npr. slucaj s izrazima coolinarika, CROmpiri,
booksa ili beertija. Na tu (i druge slicne) pojave lingvisti, doduse, gledaju dvojako: stapanje (u
kombinaciji anglizmi 1 Zargonizmi) iz hrvatske je jezi¢ne perspektive ipak relativno noviji nacin
tvorbe pa se stavovi stru¢njaka krecu na ljestvici od prilicno negativnih preko suzdrzanih i
neutralnih do vrlo naklonjenih. Mozda nema potrebe za pretjeranom brigom oko toga da bi
preuzimanje modela stapanja iz engleskog jezika moglo ugroziti hrvatski leksik, sve dok se takvi
modeli koriste uglavnom u domeni kreativnog oglasavanja gdje im je glavna ,,namjera‘“ izazvati
paznju ili ¢ak senzaciju i odakle nemaju ,,namjeru® prije¢i u standardni jezik. Granica je, doduse,
tanka, a medijski prostor mozda je od svih drugih ,,najdelikatniji“ kad se radi o onome $to bi
trebalo, a Sto ne bi trebalo rabiti u komunikaciji, isto tako i kad se radi o onome $to hoce ili nece

postati popularno ili op¢éeprihvaceno.

26 U sirem smislu na tu se pojavu — koja teZi medu rije¢ima posti¢i bolju ravnotezu osiguravanjem ,,semanticke
ucinkovitosti“ — gleda kao na jezi¢nu ekonomiju.
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2.2.4. Metafora

Metafora je u postanku Zzargonskih izraza vrlo cCesta, jednako kao Sto je vrlo Cesta i u
svakodnevnom govoru, a primjeri su brojni. Unutar kognitivne lingvistike metaforu se odreduje
kao kognitivni proces pri kojemu temeljem postojecih koncepata koje osoba ima dolazi do
stvaranja novih, ili konkretnije, stvara se konceptualna slicnost medu predmetima, pojmovima ili
pojavama tako da se osobine jednoga pridaju drugome i na taj ih nacin osoba u svojemu
kognitivnom sustavu prepoznaje i povezuje. Sve to zapravo znaci da je metafora kao nacin
prijenosa znacenja konvencionalna, svakodnevna i vrlo uobicajena pojava, a zahvaljujuéi njoj
hrvatske standardnojezi¢ne rije¢i kontinuirano dobivaju nova znacenja Sto ukazuje, kako
primjecuju Halonja i Mihaljevi¢, na kreativnost i1 dosjetljivost u zargonu. Evo i1 nekih od mnogih
primjera: kanta > rac¢unalo / velika straznjica; krpelj > osoba koja nam dosaduje; zebra > pjeSacki
prijelaz; piletina > vrlo mlad muskarac ili zena; keks > memorijska kartica; smrzavanje >
prekidanje zadanog raCunalnog zadatka; peka¢ > snimac; krtica > dousnik; picajzla > pretjerano
pedantna osoba; panj > pretjerano usporena ili pasivna osoba / osoba smanjene inteligencije;
skidanje > preuzimanje sadrzaja s interneta; konzerva > konzervativna osoba, osoba suvise
tradicionalnih nazora; rezanci > snopovi vlasi na masnoj kosi; sirovina > prosta, primitivna ili
neugladena osoba; Srot > nesto bezvrijedno; prziti > snimati ili pohranjivati podatke; vrtjeti >

obradivati podatke.

2.2.5. Preuzimanje i modificiranje stranih rijeci

Preuzimanje stranih rijeci, odnosno jezicno posudivanje, najstariji je nacin gradenja jezika. Rijeci
koje se iz jednoga jezika posude u drugi zovu se posudenicama: ,,Posudenice su rijeci stranoga
podrijetla koje su viSe ili manje prilagodene hrvatskomu jezicnom sustavu.” (Halonja,
Mihaljevi¢, 2012: 63) Kada se govori o razlozima jezi¢noga posudivanja, najvaznije je re¢i da
oni mogu biti unutarjezi¢ni ili izvanjezic¢ni. Ovo prvo dogada se jer nijedan jezik nema u svojemu

korpusu valjanu i (u potpunosti) primjerenu rije¢ za bas svaki pojam, a ovo potonje dogada se jer
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se jezici medusobno doticu na razliCite nacine, a ne samo kroz rijeci. Oni dijele povijesne
tekovine, povezuju ih ekonomska, geografska, politicka 1 kulturna odredenost. U suvremenim
okvirima posebno se moze govoriti i 0 jezicnoj ,,modi*, ¢ak i jezicnome ,,snobizmu‘ koji utiru
put masovnome posudivanju iz odredenoga jezika koji se smatra dominantnim, kao $to je to
slucaj s engleskim jezikom. One rije¢i koje smo posudili prilagoduju se naSem jeziku na
grafijskoj 1 pravopisnoj, fonoloskoj, morfoloskoj, tvorbenoj i1 znacenjskoj razini, dok ih prema
stupnju uklopljenosti u hrvatski jezik dijelimo na tudice, prilagodenice i usvojenice. ,,Tudice su
posudenice koje su pravopisno prilagodene hrvatskomu glasovnom sustavu, ali zadrzavaju neka
svojstva izvornoga jezika nesvojstvena hrvatskomu jeziku (fajl, mejl, bajt, floppy)...
Prilagodenice su posudenice koje su naglasno, glasovno 1 sklonidbeno prilagodene hrvatskome
jeziku... 1 bitno ne odudaraju od ustroja hrvatskoga jezika (informacija, printer, bit, ip)...
Usvojenice su posudenice tako uklopljene u hrvatski jezik da se ne razlikuju od izvornih
hrvatskih rije¢i (kukuruz, Secer, dojam, boja)...“ (Halonja, Mihaljevi¢, 2012: 64) Jezi¢no
posudivanje staro je dakle koliko su stari jezici. U hrvatskome jeziku posudenice su Ceste, a
mnoge su se od njih toliko udomacile da se gotovo izgubila svijest o njihovu podrijetlu. Usprkos
slaganju oko toga da medusobno prozimanje jezike obogacuje i donosi im dodatnu vrijednost, u
novije vrijeme u kojemu svjedo¢imo izuzetno velikom priljevu engleskih rijeci u domaci leksik,
medu strucnjacima raste zabrinutost da bi takav smjer dugorocno hrvatskomu jeziku mogao
nastetiti.>” Mnoge se rije¢i upravo radi dinamike i brzine kojom se pojavljuju, ne uspijevaju
(potpuno) prilagoditi naSemu jeziku tako da se rabe u poluprilagodenom ili ¢ak izvornom obliku.
Takvih je rije¢i — svi analizirani izvori govore — svakim danom sve viSe, a unutar nekih su

drustvenih skupina posebno prijemcive. Takav je slucaj sa skupinama iz naseg istrazivanja.

27 Na krajnjem su polu jeziéni puristi ¢ija je tradicija u Hrvatskoj duga. Nadelno, njihova je misao vodilja ouvati
domacdi leksik te ga ,,obraniti“ od stranih elemenata koji ,,agresivno Sire svoju dominaciju“ i na koje se stoga gleda
kao na Stetne i u najmanju ruku nepotrebne. ,,Neprijatelja“ ne manjka, ali je engleski jezik mozda i ,,najlju¢i medu
njima. To poziciju ¢ini nezavidnom, jer je engleski jezik univerzalan svjetski jezik i ne treba ocekivati da ¢e njegovi
utjecaji slabjeti.
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3. O SKUPINAMA IZ ISTRAZIVANJA

3.1. O poslovnim ljudima

Demokratskom se tranzicijom Hrvatska posljednjih desetljeca (kao i mnoge druge europske
zemlje) znacajnije otvorila prema svijetu. Usporedo s euroatlantskim integracijama, a posebice s
formalnim ulaskom naSe zemlje u Europsku uniju, nase se gospodarstvo i trziSte intenzivno
mijenjaju i liberaliziraju. Granice su ,,otvorenije®, putuje se puno ¢esce i puno lakSe nego prije,
a globalna razmjena roba i dobara (isto tako i fluktuacija ljudi) onakva je kakvom je prije samo
tri desetljec¢a nismo mogli ni zamisliti. U tome okruzenju, mnoga privatna poduzeca otvaraju kod
nas svoja vrata, a medu njima i1 veliki broj medunarodnih korporacija. PredstavniStva
medunarodnih kompanija u svojoj su naravi, strukturi i nacinu poslovanja bitno razli¢ita od onih
javnih ili drzavnih, poznatith po svojoj tromosti i1 nefleksibilnosti. Korporacije su
multinacionalna, multikulturalna okruzenja i to se ocituje na svakom pa tako i na jezicnom planu.
Buduc¢i da se njihovo poslovanje proteze izvan granica jedne drzave, a i stoga §to zaposljavaju
ljude razli¢itih nacionalnosti, sluzbeni jezik velikog broja korporacija najcesce je engleski. U
takvim okruzenjima medunarodna je suradnja (time i redovito komuniciranje razli¢itih
podruznica diljem svijeta) ¢es¢e pravilo nego iznimka, stoga to ni ne cudi. Ljudi zaposleni u
modernim, dinami¢nim 1 ubrzanim organizacijama toga tipa naj¢eS¢e su pripadnici mlade,
obrazovane populacije, kojima uporaba engleskoga jezika nimalo ne smeta, ak StoviSe, oni je
preferiraju. Stranih predstavniStava danas je u Hrvatskoj — prije svega u Zagrebu — zaista puno,
a zajednica poslovnih ljudi u njima zaposlenih prili¢no Siroka. Treba re¢i da su to u velikom broju
slucajeva ljudi koji (neovisno o godinama) sebe dozivljavaju urbanima, koji drze da imaju
otvorene nazore i koji se zele uklopiti u sliku modernih kozmopolita. Ruku pod ruku s time ide
(su)zivot s engleskim jezikom, jer je to jezik njihove dnevne komunikacije. Oni nerijetko putuju,
upoznaju 1 navikavaju se na razliCitosti, sve to posredstvom engleskoga jezika koji se odavno
nametnuo kao dominantan svjetski jezik. Posljednjih desetljeca, zahvaljujuci globalizacijskim

¢imbenicima, ta je dominacija engleskoga jezika izraZenija nego ikada prije.
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3.2. O racunalnim stru¢njacima

Racunalni stru¢njaci predvodnici su tehnoloSkoga napretka modernog doba. To su ljudi koji
mijenjaju svijet kakav poznajemo, i to neslu¢enom brzinom. Djeluju — moglo bi se re¢i, iz sjene
— a znanost 1 tehnologija u mnogome im duguju svoje dosege i suvremena dostignuc¢a. Kako u
svijetu, tako 1 kod nas, grana raCunarstva ve¢ vise od dva desetljeca predstavlja najbrze rastucu,
najunosniju i najpotentniju industriju, industriju koja bez premca ima najdalekosezniji i
najizravniji utjecaj na to kako svijet izgleda danas, ali i na to kako ¢e izgledati u buduénosti. Ta
i takva industrija zahtijeva poseban kadar cije pripadnike mozemo nazvati racunalnim
struénjacima i/ili programerima. Cesto se figurativno kaze da ti ljudi imaju ,.svoj svijet, jer se
radi o prili¢no zatvorenoj zajednici ljudi koje povezuju isti interesi i1 afiniteti te koji govore i
sporazumijevaju se vlastitim (programskim) jezikom, Sirokoj javnosti nepoznatim ili barem
nedovoljno poznatim. U tome svijetu promjene se odvijaju gotovo svakodnevno, a novi
ponekad Cini, granicu izmedu moguceg i nemoguceg. Taj je napredak globalnog karaktera, a
njegov je jezik engleski. Racunalni stru¢njaci u Hrvatskoj, kao uostalom i u bilo kojoj drugoj
zemlji, u svome se radu (a mnogi od njih, slikovito receno, i Zive ono §to rade) stoga sluze gotovo
isklju¢ivo engleskim jezikom. Intenzitet i ucestalost pojave novih ili naprednijih rjeSenja u
racunarskoj industriji korespondira s intenzitetom 1 ucestaloS¢u pojave novih termina — redom
engleskih. To je razlog zasto, otkako je pocela rasti neobuzdanom brzinom, ovu industriju prate
stalni prijepori i nesuglasice oko toga Sto treba, a Sto ne treba, S$to se moze, a §to se ne moze
lokalizirati 1 prevoditi na hrvatski jezik. S obzirom na to da industrija napreduje toliko brzo, a
novi se termini pojavljuju takore¢i bez stanke, za iznimno velik broj tih termina u naSemu jeziku
nemamo odgovaraju¢eg naziva, niti je realno ocekivati da takav naziv mozemo iznaci jednakom
dinamikom kojom termini nastaju. Vidjeli smo naravno ve¢ nekoliko pokuSaja sastavljanja
informatickih rjeCnika, ali je ,,problem* s njima Sto postaju zastarjeli takore¢i odmah po

objavljivanju, a time normiranje racunalnog nazivlja postaje slozenije i teze.
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3.3. O mladima

Svi ¢e se sloziti da su mladi vrlo specificna pa i1 delikatna druStvena skupina. U svojim
tinejdZzerskim 1 adolescentskim godinama oni tek sazrijevaju, formiraju se kao li¢nosti i
,pronalaze* vlastiti identitet. PonaSanje, izri¢aj i doZivljavanje mladih u velikoj su mjeri povezani
s utjecajima koji dolaze iz okoline, opcenito iz zajednice u kojoj odrastaju i zive. Osjecaj
pripadnosti grupi u toj je dobi vjerojatno najizraZeniji negoli ikada kasnije tijekom Zivota, zato je
to dob u kojoj su prijateljstvo, socijalni krug i socijalni kontakti od presudne vaznosti. To je nesto
Sto je zajednicko svim mladima, svuda. S obzirom na svoju osjetljivost u razdoblju dok se jos
uvijek integriraju u drustvo, mladi su viSe nego bilo koja druga drustvena skupina podlozni raznim
utjecajima i povodljivosti. Popularna kultura (kojoj su izloZeni u globalnim okvirima, a velika je
vec¢ina sadrzaja koje mladi konzumiraju na engleskom jeziku) na njih ima neusporedivo snazan
utjecaj. Ne treba zanemariti ni ¢injenicu da mladi danas ¢esto putuju i ako studiraju, nije rijetkost
da dio studijskog programa provode u inozemstvu (Sto danas svojim studentima omogucuje vrlo
velik broj fakulteta). Isto tako, sklonost izrazavanju kroz nekonvencionalne i alternativne pravce,
sklonost subkulturama, ali isto tako i sklonost izrazavanju kroz provokativno, buntovno te ponekad
nasilno ponasanje takoder je najsvojstvenije mladima. Sve je ovo znacajno u kontekstu stvaranja i
uporabe zargona kojima se bavi ovaj rad, a isto tako i u kontekstu anglizama. Kako kaze Anita
Skelin Horvat, ,,posudivanje se posebno veze uz govor mladih jer oni njime... konstruiraju urbani
mladenacki identitet ukljuen u suvremene i popularne kulturne trendove (Skelin Horvat, 2015:
71). Danas mladi u Hrvatskoj zive bitno drugacije negoli su zivjele neke prijaSnje generacije. Ta
je razlika ponajprije uvjetovana razlicitim drustvenim i politickim kontekstom te globaliziranim
svijetom koji se, kako smo nekoliko puta naglasili, mijenja brze i visSe nego ikada u povijesti, a
pred danasnju mladez stavlja kako se €ini nepresuSan izvor engleskih rijeci. Engleski se jezik
nametnuo kao jezik kojeg ,,svi razumiju®, kao moderan jezik koji svuda u svijetu povezuje (mlade).
Oni ga ne dozivljavaju samo kao popularnog, ve¢ ga vide kao bolji i superiorniji jezik, jezik koji
je vise ,,cool®, jezik kojim se moze reci ono Sto se hrvatskim ne moze. To je jezik interneta 1 svih
raCunalnih programa, jezik druStvenih mreza, pametnih telefona, spravica, igrica i aplikacija, jezik

svih platformi, svih televizijskih i streaming servisa, jezik radija, glazbe i filma, kozmeticke i
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modne industrije, jezik masovnih medija, na koncu jezik svega popularnoga u kulturi mladih. Ako
se zele uklopiti, afirmirati u drustvu, poslati poruku o tome koliko su zabavni, zanimljivi ili ,,u
trendu®, i jednako tako ako se zele izdvojiti, pokazati protest, poslati poruku o tome da ne zele

,robovati“ standardu ili konvencijama, mladi ¢e odabrati engleski.

4. ANGLIZMI I DRUSTVO OKO NAS

Recimo na ovome mjestu S§to su to anglizmi. Prema definiciji Milice Mihaljevi¢,
»anglizam/anglicizam svaka je rije¢ preuzeta iz engleskoga jezika koja oznacuje neki predmet,
ideju ili pojam kao sastavne dijelove engleske civilizacije. Ona ne mora biti engleskoga podrijetla
... ali mora biti prilagodena sustavu engleskoga jezika.*“ (Mihaljevi¢, 1993: 114) Medutim, buduc¢i
da cesto dolazi do zablude, treba znati da anglizam nije svaka rije¢ engleskoga podrijetla koju u
hrvatskom jeziku nalazimo u nepromijenjenom obliku kao i u engleskom, ve¢ je to svaka rije¢ ve¢
prilagodena (grafijski, morfoloski, akcenatski) hrvatskom jeziku i njegovim pravilima, a koja
potjece iz engleskoga jezika (Opaci¢, 2006: 22). Ovo je razlikovanje vazno napraviti jer u radu
navodimo 1 anglizme (ve¢im dijelom) i engleske rije¢i (manjim dijelom), pri ¢emu i1 korpus
sadrzava neke od engleskih rijeci koje smo odabrali na temelju aktualnosti i uklopljenosti u
kontekst, a ¢ija je osnovna namjena ukazati na ucestalu uporabu engleskih rijeci kod pripadnika
nasih ispitivanih skupina te isto potkrijepiti primjerima. Sve tri skupine iz naSeg istraZivanja — i
mladi, i1 poslovni ljudi, i racunalni stru¢njaci — dijele dakle izrazenu sklonost prema engleskom
jeziku, koji se moze nazvati jezikom njihova Zargona. Osim toga, i te druStvene skupine danas se
u mnogo ¢emu ,,preklapaju®, nerijetko pripadaju slicnim socijalnim krugovima, dijele svjetonazor
1 zivotni stil, digitaliziranost im je izuzetno bitna, opredjeljuju se za urbano i moderno. Taj se
fenomen jednim dijelom ponovno moze zahvaliti globalizacijskim utjecajima koji se prelijevaju
na lokalnu zajednicu: 1 naSe je druStvo liberalnije i otvorenije nego prije, slika je drustva
»interaktivna®, zahvaljujuci digitalizaciji masovnije smo informirani i dostupan nam je svekoliki
sadrzaj, jednako kao i najraznovrsniji programi edukacije i izobrazbe — cijeli taj kontekst tesko se
moze usporedivati s onime iz ranijih desetlje¢a. Visoko obrazovanje danas je apsolutno na cijeni
kada se govori o mladim generacijama — oni su itekako svjesni da im upravo ciljano 1 kvalitetno

obrazovanje donosi konkurentnost na medunarodnom trzistu rada. Budu¢i da mnogi od njih svoju

22



buduénost ne vide (samo) u lokalnim okvirima, generacije mladih ljudi danas vrlo rado koriste
prednosti i povlastice koje im pruza sustav obrazovanja u smislu medunarodne razmjene studenata,
jednako kao Sto koriste i moguénosti putovanja Europom i svijetom, $to u privatnome, $to u
poslovnome aranzmanu. Sve to stavlja ih u poziciju da se s engleskim jezikom susrecu izuzetno
¢esto 1 pridonosi pozitivnoj afirmaciji anglizama u njithovom drustvenom krugu. Ovdje vrijedi
spomenuti da engleski jezik dominaciju nad ostalim jezicima ostvaruje ve¢ dugo. Radi se o
granama poslovanja i u gotovo svim industrijama, a napose u medijima. Ne radi se samo o
anglizmima koji u ovome ili onome obliku prodiru u domaci leksik, radi se i o tome da se u
hrvatskome jeziku iznimno Cesto vidaju ili ¢uju frazemi, slogani i re¢enice koji su formirani po
uzoru na englesku sintaksu i koji nisu u duhu hrvatskoga jezika. Engleski termini kao da imaju
,prednost® pred domacima i nebrojeno mnogo domacih tvrtki i obrta bira mahom engleske, a ne
hrvatske nazive. Tako u Soping idemo u City Center One East, King Cross, Westgate i Avenue
Mall, djec¢je rodendane dogovaramo u Fun Factoryju, $iSamo se u Haircut by Sasa i Toni&Guy,
fancy accessorizes za stan kupujemo u Pots&Spots i HomeSweetHome, bicikle popravljamo u
Matta&bikes, gablec narucujemo u Lunchu a na afferwork pi¢e idemo u Green Gold Club,
chillamo uz Rooftop na TOP radiju (ponekad prebacimo i na Feel Good Otvoreni), o novitetima u
poslovnom svijetu ¢itamo u Lideru, a o dubinskoj analizi zdravstvenoga sustava na konferenciji
HealthComm obavjeStava nas izmedu ostalog Health Media Solutions. Primjera je zaista
nebrojeno puno i to ne (kako se ponekad smatra) samo u oglaSavanju, marketingu i medijskome
prostoru, gdje ih je uvjerljivo najvise. Nikoga vise ne ¢udi (dapace, mozda bismo se prije zacudili
vidjeti nazive na hrvatskome jeziku) Sto druStvene, umjetnicke i kulturne manifestacije, sportska
dogadanja, klubovi, restorani i kafi¢i, modne revije, filmski i glazbeni festivali, izlozbe 1
znanost 1 medicinu kao 1 medije — mahom nose engleske nazive. Povrh svega, u posljednje se
vrijeme primjecuje ve¢ spomenuta tendencija nasumicne upotrebe engleskih rijeci i onda kada se
to mozZe Ciniti potpuno nelogi¢nim ili nepotrebnim, naime onda kada engleska rije¢ ni na koji na¢in
nije prikladnija od hrvatske i kada se ne radi ni o kakvom terminu koji se jako ¢esto upotrebljava
pa se iz toga ustali kakav anglizam (kao $to bi to bilo primjerice s rijecju ataCment) ili pak za koji
u nasSemu jeziku (primjerena, ili bolja) rije¢ ne bi postojala. Ta je pojava (zasad) svojstvena

ponajvise poslovnom i korporativnom svijetu gdje u dnevnoj konverzaciji mozemo cuti recenice
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poput: ,,Da nam bukiram onaj travel u Dubai?*, ,,Danas sam tako distracted, jedva gledam.*; ,,To
mi je najdrazi drink na ovim aparatima u kuhinji.“; ,,To ti je ona exibition o kojoj sam ti pricala.*;
,Mislim da on nema takve ambitions.*; ,,Pa ko opet ima birthday?*; ,,Ak mene pitas, nama fali
diversityja ovdje.“; ,Ma ja vjerujem da je to doable.”; ,,To mi je too much*. Spomenimo ovdje da
su 1 nazivi radnih mjesta danas na engleskome jeziku — vec¢ina korporacija ¢ak ni nema lokalizirane
nazive svojih radnih mjesta, a iznimno ¢esto 1 na javnim portalima za pronalaZenje posla, kao §to
su primjerice portali MojPosao i LinkedIn (posebice je to indikativno za portal MojPosao jer se on
odnosi gotovo isklju¢ivo na Hrvatsku, dakle na ponudu i potraznju poslova na lokalnom trzistu)
vidamo pregrit oglasa u kojima su nazivi radnih mjesta napisani na engleskom jeziku. Sto nam to
govori? Prije svega, govori nam da je danas pozeljno, moderno i popularno svuda i u svemu rabiti
engleski jezik. Iz toga se namece zaklju¢ak da se hrvatski jezik Cesto ne smatra dovoljno
atraktivnim da bi se njime nesto izrazilo, ili se engleski jezik jednostavno smatra primjerenijim,
mozda ¢ak 1 boljim ili ljepSim jezikom, a u najmanju ruku jezikom koji ¢e prije i ,,uspjesSnije* od
hrvatskoga doci do ciljane publike. Ista se teza potvrduje obratimo li paznju na sektor marketinga
1 oglasavanja, a posebice analiziramo li jezik medija kojemu smo svi skupa vrlo izloZeni. Medijski
su prilozi dnevno dostupni jako velikom broju ljudi, i njihov je cilj da ih publika primijeti, dozivi,
,primi“ kljuénu poruku. Upravo zato najave se u medijskome prostoru (bilo govornome ili
pisanom) kroje tako da trenutno privuku paznju, da uz malo rijeci kazu zapravo sve §to je bitno,
da izazovu interes pa Cak i senzaciju. U tomu pak novinari nerijetko posezu za terminima koji im
zvuce drugacije i moderno pa izbor Cesto pada na engleske rijeci i tvorenice. MozZe se primijetiti
da novinari danas sa svojom publikom pokusavaju komunicirati drugacije, da traze odmak od
standardne, tradicionalne forme i da prednost daju manje formalnoj komunikaciji (naravno, brojne
televizijske i radijske emisije idu tome u prilog, ali posebno je zanimljivo primijetiti noviji trend
radijskog komuniciranja pri kojemu se voditelji (uz pregrst anglizama u dnevnomu programu)
slusateljima obracaju s ,,ti“. To je jedna sasvim nova komponenta i takva opuStena, lezerna
komunikacija koja stvara ugodaj ,,dnevne sobe“ predstavlja zapravo promjenu paradigme,

pogledamo li desetljeéima unatrag.?® Sve ovo doprinosi veéemu utjecaju koji mediji ostvaruju

28 Mozda se ovaj trend opéenito moZe povezati s kulturom neformalne komunikacije, brisanjem starih ,,hijerarhijskih*
okvira i promicanjem novih nac¢ina komunikacije, poslovnog i Zivotnog stila. Tako se u poslovnome svijetu primjerice
rije¢ unboss smjestila na tron svih korporativnih smjernica ponasanja i rada: na cijeni su zaposlenici koji razmisljaju
izvan okvira (thinking out of the box) te preuzimaju odgovornost i inicijativu, jednako kao i voditelji (manageri) koji
eliminiraju ,,linijske podjele”, poticu inovativnost i kreativnost, a zaposlenicima u svojim kros-funkcionalnim
timovima daju odrijeSene ruke, ukazujuci im na taj nacin povjerenje.
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(posebice na mladu) publiku, a koja je time prjemcivija na anglizme. I ovdje je mozda kljuc
suvremenih prijepora koji se vode na temu anglizama. Sve dok anglizmi ostaju u domeni Zargona
(stru¢nih 1 ostalih), nema mjesta panici. No mnogi se anglizmi medijskim putem populariziraju
(neki u medijima i nastanu) i prenose u razgovorni jezik, odakle se opet prenose natrag u medijski
prostor gdje se rabe u formalnoj komunikaciji, a to je ono Sto treba brinuti. Valja imati na umu da
se ,,jezik kao sredstvo meduljudske komunikacije raslojava, uporabno diferencira prilagodujucéi se
tako razli¢itim zivotnim (komunikacijskim) situacijama...*, piSe Lada Badurina (Badurina, 2007:
172) pa ¢emo ovdje spomenuti i pet osnovnih funkcionalnih stilova koji se u literaturi obi¢no
navode, a koji anglizmima mogu posredno posluziti za ukorjenjivanje u standardnom jeziku. To
su: knjizevnoumjetnicki, razgovorni, publicisticki, administrativni 1 znanstveni funkcionalni stil.
U kontekstu naseg rada razgovorni stil (koji se na leksickoj razini najvise razlikuje od ostalih
stilova) ima daleko najveci znacaj, jer se poput Zargona ponajvise veze za usmenu komunikaciju
te je medu ostalim stilovima i najprisutniji, ali i najraznovrsniji. Cesto je gramati¢ki neispravan i
leksicki necist, a glavna su mu obiljezja neformalnost, ekspresivnost i spontanost. Kad se govori
o razgovornom stilu, treba re¢i da njegov znacajan dio Cine dijalektizmi, kolokvijalizmi i
vulgarizmi, koje je ponekad teSko odijeliti medusobno, a onda i od zargona s kojim se
,preklapaju“. Osim kroz razgovorni stil, anglizmi se standardnom jeziku mogu pribliziti i kroz
druge stilove kao §to su knjizevnoumjetnicki (koji dopusta ve¢ slobodu u izrazavanju) i posebice
publicisticki stil (kojim komuniciraju mediji). Ako anglizmi s vremenom postanu dijelom
svakodnevnog govora, mogucnost da ¢e se prosiriti posredstvom medija, virtualnih platforma 1
drustvenih mreza vrlo je velika, stoga je danas nac¢in komuniciranja javnih medija — u svjetlu svega
navedenog — vrlo aktualno pitanje. Anglizmima, kako smo ve¢ ranije konstatirali, nije mjesto u
sluzbenoj, standardnojezi¢noj komunikaciji niti su oni u skladu s duhom 1 normom hrvatskoga

standardnoga jezika.

Evo §to o toj problematici u svome Clanku Prodor engleskih rijeci u hrvatski jezik zakljucuje Nives
Opaci¢ (2006): ,,Mnoge posudenice engleskoga podrijetla... danas dolaze poglavito s americkom
tehnologijom, filmskom industrijom, industrijom zabave i svime $to je povezano sa suvremenom
komunikacijom... no ¢ak i na tom, hrvatskom jezikoslovlju izrazito ,,tudem terenu kakvim se
obi¢no smatraju te suvremene tehnologije, moze se pokazati kako hrvatski jezik ne mora nuzno

biti istjeran. Svjedoci smo da se i u nove tehnologije moze postupno, strpljivo i s mjerom uvoditi
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1 hrvatsko nazivlje... danas npr. uz kompjutor i printer nisu neobicne rijeci ni racunalo i pisac, kao
Sto nisu ni mis 1 tipkovnica 1 mnoge druge. Upravo ¢e pretezna pripadnost jednoga ili drugoga
izraza pojedinom funkcionalnom stilu odluciti o njegovoj uporabi... u danasnjem svijetu koji se
priklanja (ili ga drugi poSto-poto priklanjaju) globalizaciji jasno je da ¢e vodecu ulogu u svemu
preuzeti vodeca vojno-politicka sila, a to su danas Sjedinjene Americke Drzave. Jezik te sile
postaje (postat Ce ili je ve¢ postao) jezikom poveznikom svih drzava koje dio svojega suvereniteta
— pa time 1 jezi¢noga identiteta — svjesno Zrtvuju jednom visem cilju: pristupanju novim drZzavnim
savezima ili interesno-politickim skupinama... jezik na kojem se odvija... globalna komunikacija
ne moze biti drugi nego... americki engleski... Naravno da je onda i ,,korisnicima®... tih usluga
najkomotnije da ono $to nadu na globalnoj mrezi preuzmu u istom obliku u kojem podatak ili
informaciju nadu... $to ¢ine zbog barem dva razloga: 1) informacija s elementima najprestiznijega,
americkog engleskog... 2) ...nalaze ve¢ gotove formule i izraze, pa zasto da se muce i trude kad
sve ve¢ imaju gotovo... a to ih jo$§ k tome svrstava medu pionire u uvodenju novina u zemlje 1
drustva koja se tek otvaraju prodoru globalnih tehnologija i kulture... Hrvatska u tom smislu
pripada onim zemljama koje nekriti¢no upravo hrle prema svemu $to je tude, a to ima korijene u
nasoj Cestoj povodljivosti za pomodnim, u snobizmu, ali i u vrlo rasprostranjenoj duhovnoj
lijenosti i konformizmu... uvjeravaju kako se njihove aktivnosti zapravo uop¢e ne mogu izraziti
na hrvatskom jeziku... ono §to zovem ,,hrvatski u zagradama“ ...zaSto pomodno tr¢imo pred rudo
pauvozimo u hrvatski jezik sve i sva, §to nam treba, a jo$ viSe §to nam ne treba — od obi¢nih uzvika
imenice koje dobro pokrivaju znacenjsko polje ovih engleskih (zvuk, pozornica)? Dakako da se

sve to moze reci 1 hrvatski.* (Opacic¢, 2006: 27-22)

26



5. KORPUS I ANALIZA

NiZze donosimo iscrpan korpus anglizama koje smo prikupljali kroz razli¢ite izvore. Vaznu
okosnicu ¢ine anglizmi biljezeni u dnevnim situacijama i razgovorima, kao i anglizmi koje smo
osvijestili da ih rabimo u vlastitoj komunikaciji. U korpus smo ukljucili one rijeci i termine za koje
smo utvrdili da se vrlo Cesto (ili ¢es¢e od drugih) rabe u zargonu poslovnih ljudi, racunalnih
stru¢njaka 1 mladih 1 ovdje valja re¢i da su to vrlo Cesto iste rijeci. lako, dakle, ove tri skupine rabe
termine karakteristi¢ne bas za njihovu uzu grupu, neke termine ,,dijele i to prije svega neologizme
engleskoga podrijetla (daunloadati, hejtati, Serati, tvitati, upgrejdati, guglati*®), $to je sasvim
razumljivo s obzirom na stil zivota te dnevno koriStenje drustvenih mreza, interneta i alata za
trenutnu razmjenu poruka. Osim gore opisane metode (oslanjanje na vlastitu prosudbu), ne postoji
drugi mehanizam prema kojemu smo birali rijeci, stoga je to objaSnjenje zasto neke rijeci jesu, dok
druge rije¢i nisu navedene u korpusu. Vazno je takoder spomenuti da smo u primjeru veéine
anglizama u prvu kolonu (zargonizam-anglizam) ukljucili ve¢i broj varijeteta odredene rijeci,
odnosno one na koje u praksi ¢esto nailazimo, dakle uglavnom svaki naziv ima nekoliko oblika u
kojemu ga najces¢e vidamo napisanog ili izgovorenog (npr. blend, blendanje, blendati, zblendati,
blender, blending). Varijetete dobivene od korijena blend ukljucili smo u isti redak (iako smo samo
jednu rije¢ odabrali kao nosivu, a izvedenice i tvorenice donijeli smo u zagradama), a nismo
(metodologijom nekih drugih radova) te rijeci navodili kao da se radi o odvojenim, nevezanim
terminima (u kojem slucaju bi se rijeC blendanje nasSla na samome vrhu korpusa, dok bi rije¢
zblendati bila na samome dnu). Vode¢i se tim istim pristupom, u naSemu su radu rijeci aploadati i
uploadati u istome retku. Prva kolona takoder sadrzava i odabrane engleske rijec¢i gdje smo

smatrali da ¢e to biti dobar primjer sklonosti ka 1 ucestalosti uporabe engleskog jezika. U drugoj

2 Guglanje je danas svojstveno sveukupnoj nasoj populaciji. Trazilica koju su 1998. osnovali Larry Page i Sergey
Brin (tada jo§ pod drugim imenom) danas je, kako se moglo procitati u Jutarnjemu listu od 2. rujna 2023., ,,...digitalno
zrcalo svijeta... ono §to ne postoji na Googleu, u sustini ne postoji, ili je, ako i postoji, izvan domasaja javnosti... sve
Sto ste ikada zaguglali ostaje zabiljezeno... svaki takav detalj moZze se povezati s milijunima detalja drugih korisnika
Googlea... Google... koristi 4,3 milijarde stanovnika svijeta... to je baza podataka o ljudima kakvom ne raspolaze
nijedna drzavna ili globalna, naddrzavna institucija... Googleovo pretrazivanje toliko je korisno i toliko sveprisutno
da je njegov golemi utjecaj na naSe zivote postao nevidljiv, samopodrazumijevajuéi...“ Na stranu jutjuberi, blogeri,
influenceri, tiktokeri i tviterasi novoga doba, zaista nije pretjerano reci da bi zamisliti Zivot bez Googlea danas bilo
prili¢no tesko.
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koloni navodili smo poznate hrvatske termine, odnosno predlozeni prijevod (ponekad uz
objasnjenje), a u tre¢oj smo koloni oprimjerili uporabu anglizama, uz napomenu gdje smo je
smatrali prikladnom dati. U praksi anglizmi u pisanom obliku ¢esto se mogu naci i u engleskoj
inacici (achievala) pa smo i primjere donijeli imajucéi to u vidu (akceptati, ali i acceptati; apruvati,
ali 1 approvati). Namjera je pokazati kako se sve 1 u kojim oblicima anglizmi (i same engleske

rije¢i, direktno preuzete bez prilagodavanja) rabe, stoga, iako problematiziramo u prvom redu

anglizme, zelimo naglasiti i primjetan trend direktnog preuzimanja engleskih rijeci kao takvih.

Zargonizam / anglizam

hrvatski termin /

predloZeni prijevod

komentar / primjer

uporabe

abjuzati (abusati, abjuzanje)

izop¢iti koga (na internetu)

Tam me admin abjuza i kad
se krivo nakasljem! / O¢e ko

abjuzat ovog kretena?

abortirati (abortanje)

ponistiti, pobaciti, zaustaviti

(program ili radnju)

Vidi§ da je error, moramo

abortat podatke!

aCivment (acCivati, achievati, | postignuce Ta specijalizacija mi je
acivanje) najjata stvar koju sam
achievala! / Mozda necu ni
acivati golove ove godine!
advertati (advertanje, | oglasavati, reklamirati Advertali smo to danas
advertajzing) popodne, ve¢ ima preko

3000 pregleda!

after-hours

nakon radnog vremena

Ostajem svaki dan after-

hours 1 fakat mi je dosta!

aftertejst

okus nakon (jela ili pi¢a)

Rabi se 1 kao metafora:
»aftertejst nakon cijele te

restrukturacije mi je koma*
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afterparti (afterparty, after)

zabava nakon posla, druzenje

nakon posla

Dodes danas na afterparty u
Apetit? / IdeS na put?! Ali

danas imamo after!!

akaunt (akaunti, akauntanje,

racun (korisnicki)

Moram si otvoriti account!

account)

akcept (akceptati, | prihvacanje Taj stav nam fakat nije
akceptirati, accept, acceptable! | Jesi acceptala
acceptable, acceptati, meeting?

acceptirati)

akompliSment (akomplisati,

accomplishanje)

postignuce, ostvarenje

Mos mislit karijere! I to joj je

najveci accomplishment!

akrual (akruati, accrual,

accruals, accrued)

prirast

Accruali smo 9 tisuca, valjda

¢e biti dovoljno.

akter (actor)

akter, sudionik

Koji su nam akteri kljucni za

tu konferenciju?

all-inclusive puni paket Uzela sam si all-inclusive za
Tunis i to s direktnim letom!

alokej$n (alocirati, alokejtati, | raspodjela Nemamo niSta alocirano na

allocation, allocate) tom brendu, knjizit ¢emo na
nekaj drugo di imamo
novaca.

anaunsment (anaunsati, | obavijest Si vidla announcement za

announcement, announcati, Maju? / Nisu to jo§ ni

anaunsanje) anaunsali! / Ne stignem
napisati taj announc!

anderlajn (anderlajnati, | podcrtati, podvuci crtu Nema potrebe da

underline) anderlajnamo.

anfrend (anfrendati, | maknuti kao ,prijatelja“ (na | Nemrem bolivit da me je

odfrendati, otfrendati, | internetu, rasprijateljiti odfrendala!

unfriend, unfrend,

unfredanje, unfrendati)

29




apdejdati (updateati, | posuvremeniti, obnoviti, | Nisi apdejtao, zato ti ne vuce

apdejtanje) osvjeziti brojke!

apendiks (appendix) dodatak Nisi vidio appendix
ugovora?

apgrejdati (upgradeati, | nadograditi Upgrejdajte si na novi iOS.

apgrejdanje)

aplaj (aplajati, apply, | primijeniti Tina, pomognes mi applyjati

applyati) one pozadinske boje?

aproucati (aproucanje, | pristupiti Aproucala sam joj najbolje

aproac, approachati, kaj sam znala.

approaching)

aploadati (aploudanje, | ucitati Uploadaj mi pliz fajl za Sefa!

aplaudanje, uploadati,

uploadanje)

apruval (apruvati, apruvanje, | odobriti Approvam ti request kasnije

approvati) popodne, imam TCeve cijeli
dan.

apsajzati (apsajzano, upsize, | povecati Nemoj zezat? Toliko su

upsizeati)

apsajzali [T-evce?

art direktor (art director)

umjetnicki direktor

Predstava je koma! Ko im je

art direktor?

ataCment (atacirati, atacati,

ataC, attachment, attachati,

privitak, prilog

Ne prolazi mi atament, Seraj

mi prek weTransfera!

atacanje)

asajnment (asajnati, | zadatak Assignali su mi i financijsku
assignati, asajnanje) prezu, daj zamisli!

asampsn (assumption, | pretpostavka Koje su  nam  best

asampsati, assumpsanje)

assumptions za scenario X?
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asesment (assessment,

assessati, asesanje)

ocjenjivanje

Radit ¢e tzv. assessment 360
za sve u firmi. / Jesi assessala

cycle meeting?

asesorajz (accessories)

dodatci (modni)

To mi je neizostavan

accessorize!

aset (asset, asseti, aseti)

dodatna vrijednost

Velim ti, ona je ba$ asset za
organizaciju. *U ovome
kontekstu asset je osoba od
velike vrijednosti za tvrtku.

Asset naravno ima i druga

znacenja.
atendati (attend, attendati, | pohoditi, sudjelovati (na | Atendas satelitski simpozij X
attendanje) kakvom dogadaju) iza rucka?
audit (auditori, auditoring, | revizija Idu¢i mjesec dolaze auditori
oditiranje) 1z Globala!
bag (bug) greska u raCunalnom | Nisam mogla poslati, jutros
program ili operativnom | je bio neki bug u sustavu.
sustavu
banati (bananje, benanje, | zabraniti pristup | Zbog takvih komentara ljude
banned, ban) (raCunalnomu korisniku) banaju tak da pripazi!
baner (banner) elektronicki oglas, reklama Zakaj nismo i banner digli
gore?
bajk (bike) bicikl Idemo bajkom gore?
badetiranje (badgetanje, | kreiranje proracuna, | Nisu budgetirali na sve
budgetati, badeting) proracunavati brendove i naravno da sad

nemaju dovoljno.

beauty centar

salon ljepote, centar ljepote

Ima novi beauty centar u
kvartu, Beauty secret by

Helena ¢ini mi se da se zove.
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bed (bediranje, bedirati, | (upasti u) lose raspolozenje Danas sam totalno u bedu /

zbedirati) Zbedirale su me ove loSe
vijesti.

bekap (bekapirati, backup, | sigurnosna kopija | Sejvajte si fajlove na One

backapati, backapirati) (raCunalnih  programa 1 | Drive, ne moZzemo ih

datoteka) bekapirati na G!

bekgraund (background, | pozadina Ovi backgraundovi su mi

bekgroundovi, super!

backgroundovi)

bekofis (backoffice, back- | odjel za poslovnu podrsku Na Bolje je hrvatski! ne

office) nalazimo prikladan

ekvivalent jer iako back-
office jest odjel za poslovnu
podrsku, to su isto tako i
mnogi drugi odjeli (koji nisu
,»pozadi®. Cesto se rabi u
odnosu na dio poslovanja
koji nije ,,vidljiv** (suprotno
primjerice od ,8Salterskog®
dijela poslovanja koji jest
vidljiv): On je uvijek u
backofficeu, ne zanima ga
pokazivanje, odradi svoje i

ide doma!

bekstejdz (backstage)

prostor iza pozornice

Neki su se uspjeli probiti do

backstagea!
bencati (benchati, benchanje, | usporedivati Benchaj si ta dva procesora.
bench)
bend (band) glazbeni sastav, muzic¢ki | To su mi najdrazi bendovi!

sastav, grupa
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bekpeker (bekpekanje,

backpacker, backpacking)

nema domaceg prijevoda;
moze se opisati kao oblik

niskobudzetnog  putovanja

Stalno mora$ paziti da ne
pregazi$ kojeg bekpekera na

cesti!

koji ukljucuje minimalnu
prtljagu

best practice najbolja praksa Ful su nam korisni takvi
sastanci za Seranje best
practices.

besti¢  (bestica,  besti¢i, | najbolji prijatelj(ica) Dolazi od engl. best friend, a

bestie, besties) posljednjih ~ se  godina
masovno proSirila uporaba
skracenice BFF (best friend
forever). / A one su si sad kao
bestice? / Naravno da ne
moze§ kad imaS novu
BFFicu!

bi¢ (bitch) kuja, kucka Pazi se Dijane, Zenska je
totalni bic!

bi¢ing (bitching, bitchati, | iznositi salvu negativnih | Misli§ da muskarci stvarno

bitchanje) komentara manje bitchaju?

big baks (big bucks) puno novca Stari moj, priCam ti o big
bucks!

bild (bildanje, bildati, | koji radi na izgradnji | Lik je wuzasno nabildan,

nabildati, build, building) (miSica) treba$ ga vidjeti.

bilivit (bolivit, believe)

(ne) vjerovati

Pazi, on mene ostavlja!

Nakon svega! Jel mozes

bolivit?!

bindzanje (bindzati, binge,
bingeanje, bingeing)

maraton (gledanja) serija

Termin koji se odnedavno
masovno rabi medu mladima
koji prate omiljene serije na

popularnim platformama kao
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Sto je Netflix. / Nisam se
mogla ustati fakat, bingeala
sam Stranger Thingse do 4

ujutro!

biznis (business)

posao, poslovni svijet

Uloga Zena u biznisu je jo$

uvijek podcijenjena.

business casual

poslovno lezerno

Fakat ne znas kaj je business
casual? Ti ko da ne radi§ u

multinacionalki!

blef (blefirati, blefati, bluff,
bluffing)

obmanuti, zbuniti, zavarati

Blefas! Nema$ pojma o toj

sceni iz Peaky Blindersa!

blend (blendanje, blendati,
zblendati, blender, blending)

izmijesati

Ujutro si zblendam smoothie

1 ful imam energije!

blog (bloganje, bloger)

mrezni dnevnik

Danas su svi blogeri! / A
zakaj ne pocneS blogati o

svim tim putovanjima?

blokati (blokanje, (o) block)

blokirati

Blokaj tog manijaka!

bold

odvazno

U novije vrijeme u
poslovnom se svijetu sve
¢eSce rabi ovaj termin: treba
nam neka stvarno BOLD
ideja / Submitirali smo
BOLD ideju na cluster,
valjda ¢emo dobiti dodatne

novce!

boldati (poboldati, odboldati,
boldirati, bolding)

podebljati (slova)

Poboldaj naslov, da odmah

skuze poantu.

boldi (boldy)

¢elav, bez kose

Koji lik? Mislis, onaj boldi?

bond (bondati, bondanje,

zbondati, bonding)

povezati (se)

Bas smo se super zbondale

na tom treningu!
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bos (boss) Sef Ma briga me, nije mi on
boss!
bossy sklonost naredivanju, | Otkad je na toj poziciji,

delegiranju duznosti drugim

zaposlenicima

¢ujem da je sva bossy!

bosing (bossing)

hijerarhijsko zlostavljanje

Jedva sam se rijeSila onog
kretena u firmi X, taman mi

treba novi bossing u zivotu!

botoks (botoksiranje, botox,

protein Botulinum toxin

Jesi vidla Kidmanicu na kaj

botoxiranje, botoxirati, ligi? Zenska je cijela

zbotoksirati) zbotoksirana!

brejk (brejkati, brejking, | prekinuti, zaustaviti, | Brejkaj program, majk se

zbrejkati, break, breaking) pokvariti pokvario! / Zbrejkale su mi
se koc¢nice, razbio sam se ko
kruska!

brejktru (breakthrough) 1znimno vazno ili | I dalje smo prvi, niko od

revolucionarno otkri¢e (npr.

u znanosti)

konkurencije nema pravu

breakthrough terapiju!

brejnstorming
(brejnstormati,
brejnstormanje,

brainstorming)

razmjena ideja

Brainstormali smo jutros i

napravili action plan!

brend (brending, brendirati,

brand, branding)

oznacivanje/upravljanje

robnom markom

Govorio sam vam da je
brendiranje klju¢! / Bez
dobrog branda nema ni

prodaje.

brifing (brifirati, brifati,
brief, briefing, briefati)

Briefala sam predavace,
fakat se nadam da ne¢e ko
zadnji put umjesto nas

pohvaliti konkurenciju!

35




browsanje (browsati, | pretrazivanje (na internetu) Browsam cijelo jutro i nikaj
browser, browsing, nisam nasao o toj lektiri! Diz
brovsanje) kakva je to knjiga!?
brunch novokovana slozenica od | Dear colleagues, danas mi je
engleskih termina breakfast i | rockas, vidimo se na brunchu
lunch, odnosi se na obrok | ukuhinjiu 11!
koji se posluzuje u vremenu
nakon dorucka, ali prije
rucka
bullying, (buling, | nasilje, (vr$njacko) | Ko je danas ¢uo za Skolu bez
bulingiranje zlostavljanje bullyinga. To je ocito nasa
stvarnost.
bukirati (buking, bookiranje, | rezervirati Mora$ bukirati kartu barem

bookirati, booking)

par mjeseci unaprijed, inace

je cijena ogromna!

bukmarkirati oznaciti, obiljeziti Bukmarkiraj si stranicu!

(bookmarkirati)

burger (burgeri) rabi se vrlo Cesto uizvornom | Da ti  slozim burger i
obliku, najblizi su izrazi | krumpiri¢e? / Imaju najbolje
odrezak i pljeskavica burgere u gradu.

burnout (burnout sindrom, | stanje emocionalne 1 | To tije vani popularno! Moja

burn-out) psihicke premorenosti | frendica u Dusselldorfu je
uzrokovane stresom na | ve¢ 6 mjeseci na bolovanju

poslu, sindrom ,,izgaranja*

zbog burnouta!

bustati (bust, bustanje, boost,

boosting)

pojacati, intenzivirati

Ajde, ovo pi¢e mi ipak malko
boosta raspolozenje. / Sve je
to lijepo ali mi moramo
smisliti kak ¢emo bustati
prodaju i do u double digit
growth.
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case study

prikaz slucaja

Vrlo popularan termin u
poslovnome  svijetu: Do
petka trebamo poslat case
study u cluster! / Cujem da
traze case study za prolaz

dalje. / Ko nam prezentira

case study?

¢ejndzanje (¢ejndzing,

change, Cejndzati)

zamjena, razmjena

Cejndzamo se za jakne?

cekirati (Cekiranje,

checkirati, checker)

provjeriti

Nisam prije prezentiranja
c¢ekirala brojke, dala sam im
stare podatke! / * Cesto se
medu onima koji  se
prijavljuju u hotel moze cuti
da su se ,cekirali“ Sto je
zapravo neispravna uporaba
ovog zargonizma jer
»prijaviti se u hotel” dolazi
od rijeci ,,check-in*, prema
¢emu bi se oni morali

,,checkinati®.

cet (Cetanje, Cetati, chat,
chatanje, chatati, chetati +

live chat, chatroom)

brbljanje (na internetu)

zasad samo chatamo! /
Imamo pitanja u live chatu,
ko ¢e preuzeti? / Bolje je da
ne pustamo chatroom ili da
ga stavimo posebno, da nam

ne remeti tijek konferencije.

Cilati  (Cilanje,  chillati,

chillanje, iS¢ilavati)

opusteno uzivati

Nemas tamo nekog urbanog
sadrzaja. To ti je viSe onako,

plaza, pijesak i ¢ilanje.
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darker (darkerica, darkerski)

pripadnik glazbene

supkulture dark i goth

Ma neka darkerska frikusa!
Pogle kak zgleda!

darling

dragi, draga, duSo, srce

Cesto se moze Cuti da se
engl. rije¢ju darling od milja
nazivaju  drage  osobe:
Darling, hoéemo danas u
kino? | Ne, darling, nisi ti
nikaj krivo napravila, krive

su ove iz financija.

daun (down) potiStenost, depresivno | Totalno sam u daunu jos$ od
stanje subote.
daungrejdati (daungrejd, degradirati, uniziti, poniziti Dobro se ona nosi s

downgrade, downgradeati)

downgradeom, mogu ti reci!

daunload (daunloadati,

download, downloadati)

preuzimanje

Downloadala sam sve

skripte.

debagirati (debug, debagati,
debugati, debugirati)

pronaci i eliminirati greSku u

ra¢unalnom sustavu

Kad pokuSam debagirati

pomocu  script  editora

pokazuje mi gresku.

decision maker

donositelji odluke; oni koji
usmjeravaju nacin donosenja

1 ishod odluke

Prvo moramo identificirat ko
su nam key decision makeriu

javnim politikama!

dedlajn (deadline)

rok

Koje dedlajne imas?

dejt (dejtanje, dejtati, date,
dateati, dateing)

spoj, izlazak

Veceras imam date! / DZaba
njoj tog pustog dejtanja, evo

je jos uvijek samal!

densati (denser, denserica,

dance, danceati, dancing)

plesati

Christmas party je bio super,

densali smo do jutra!

deployati (deployanje,

deplojati, deploy)

staviti u funkciju, razviti
punu funkcionalnost

(programa)

Moze§ na server deployat

vise verzija.
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depressed depresivno stanje, | I na kraju ne dobijem
potiStenost poziciju, nego uzmu nekog
externala. Kak da ne budem
depressed?
developati (developer, | razvijati Prije svega trebas imat viziju

developing, developanje)

Sta zeli§ developati.

didzej (D)

rabi se uglavnom samo DJ,
iako bi se moglo re¢i disk-

dzoke;j.

Festival ¢e bit top, dolaze
best DJ-evi 1z Francuske 1

UK-a!

default (difoltno, defaultno,
(po) defaultu)

zadana ili pocetna vrijednost

Nema$§  photoshop po

defaultu, moramo ga
posebno dodati. / Cesto se
rabi 1 metaforicki: Ma on ti je

po defaultu veseljak.

dipdajv (dipdajvati, deep-

dive, deep dive,

deepdajvanje, deep diving)

dubinska analiza

Kreiraju¢i strategiju za iducu
godinu, management se
odlucio za deep dive pristup.
/ Deepdajvala sam u brojke 1

uspjela izvuci budget za ovu

godinu!
digrejd (digrejdati, degrade, | smanjenje kvalitete neCega Kvaliteta zvuka se ful
degredeati) degradeala  za  vrijeme
konferencije, mislim da
imaju o¢ajan sound sustav!
dilitati (zdilitati, dilitirati, | obrisati (racunalne podatke) | Jesu IT-evci otiSli doma?
zdilitirati, deleteati, Ubit ¢u se, slucajno sam
zdeleteati) zdeleteala sve foldere iz ove
godine!
disejblati (disableanje, | onemogucditi Jel zna$§ kako se disableaju
disableati, disablati, ovi pop-ups?

disablirati, disable)
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disklejmer (disclaimer)

izjava o odricanju od

odgovornosti

Kad ima$ kampanju za

Siroku  javnost, = mora$

ukljuciti disclaimer.

dislajk (dislajkati, dislikeati)

neodobravanje, nesvidanje

Stisni mu dislajk!

displejati (displayati)

prikazivati  (na  zaslonu,

ekranu)

Prije pocetka konferencije
ide motivational song i uz to
displejamo fotke s team

buildinga!

djutié  (djutifri,
(shop))

duty free

bescarinski ducan, zona

oslobodena carinskih

pristojbi

Uzmi mi pliz onaj Channelov
parfem u djuticu kad se

vracas.

drajvati  (drajv, drajving,

drajvanje, drive, driving)

pokretati / disk

U zargonu se Cesto rabi kao
metafora: Sto te drajva, koje
su tvoje vrijednosti?, no
ima i

naravno druga

znacenja: Zakaj mi hard
drive ne radi? / Lik nas je
drajvao po cijeloj Havani
dok napokon nismo dosli do

neceg kaj izgleda ko hotel.

dreg (dregati, drag, drageati)

povuéi

Trebam u PPT-u dregati
fotku tako da mi ne prelazi
preko slova, moze help? /
Zakaj mi ne radi drag &
drop?

dres kod (dress code)

kodeks odijevanja

Koji nam je dress code za
veceras? Nadam se da nije

black tie!

drilanje (dril, drilati, zdrilati,
drill, drilling)

trenirati (nekoga) visokim
intenzitetom (u sportu, u

vojsci)

Drilaju me svaki dan, stvarno

mi treba novo okruZenja.
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dZzambo (jumbo)

veliki format

Oc¢emo jumbo plakat kod

Avenue Malla?

dzanki (junki, junks)

ovisnik o drogi

Sve puno junkija! Ne idi u taj

dio grada!
zdZzemati  (dZzem, jam, | zaglaviti, zakociti Ovaj printer se stalno dZzema,
jaming) fala Bogu da dobivamo novi.
dzob (job) posao Ima$ novi dzob?! Nemoj
zezat!
dzingl (jingle) glavna (reklamna) melodija Reklama nije nesto, ali jingle
je taaako zarazan!
dzim (gym) teretana Danas imam gym, sutra
densam, tek u srijedu mogu!
dzojstik (joystick) igraca palica, konzola Uzmi si svoj joystick!

dad (dadanje, dadati, judge,

osudivati, suditi

Kaj si takva! Kaj misli§ da

judgeati) tebe neko tak dada?

diz uzvik zaprepastenja, od engl. | Diz, voda je prehladna!
Jesus

edati (add, addeati) dodati Edaj ga za frenda na fb! /

Prezentacija ti je super, joS
samo addas disclaimer i to je

to!

editirati (editanje, editiranje,

edit)

urediti, izmijeniti, pripremiti

Morat ¢u editirati u Canvi. /

Ovo ti nije editable.

egzecute (egzecutati,

egzecutor, execution)

izvrsiti radnju

Nemre mi nista prigovoriti.

Fully sam executala plan. / U

odnosu hrvatskoga 1
engleskoga jezika, rijeci
execution  (izvrSenje) i
egzekucija (pogubljenje;

izvrSenje sudske ili upravne
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odluke) lazni su prijatelji. U
poslovnome se svijetu ¢esto
moze cuti da ¢e se napraviti
egzekucija plana ili da ¢e se
aktivnosti egzekutirati, Sto

nije ispravno.

eksli (actually)

zapravo

Rekla sam mu da mi nije
dobro al eksli mi se fakat
nikud ne ide s njim! / ...ono
kad nosi§ naocale zato jer
actually ima$ dioptriju, a ne

zato jer zeliS bit hipster!

eksn (action)

akcija

Imamo totalni break sustava,
moramo hitno smislit action
plan! / OK, predavanje je
bilo super 1 motivirajuce, ali
koji su nama iz toga stvarni

eksn points?

enejblati (enableati, enablati,

enable)

omoguciti

To mi moze enablat super
prilike poslije. / Enableaj u

biosu.

emo (emac)

pripadnik supkulturne

skupine emo (od engl.

emotional)

Termin oznacava pretjerano
osjetljivu, krajnje
introvertiranu 1
hipersenzibilnu osobu
(Mama ne slusa$ me! Rekla
sam ti juder! Cudna je, a i

sestra joj je totalni emo!)

enerdi (emergy, energized,

energizing)

energija

Ubili su me danasnji
sastanci, lou mi je enerdi,

necu vam se pridruziti. / Svi
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zaposlenici mo¢i ¢e isprobati
mindfullness

Energized4Life.

program

enivej (anyway)

svejedno, u svakom slucaju, 1

tako

Nikad mi nije ni sjela, enive;.

enihau (anyhow)

kakogod, u svakom slucaju

Anyhow to moram napraviti

tako da bez brige, ne gnjavis.

enrichati  (enri¢, enrich,

enricanje)

obogatiti, ispuniti

Life coaching na Baliju me
toliko enrichao. / Zanimaju
te  Yoga  Mindfullness
retreats? Imas u Indiji top
meditacijske centre baS za
zapadnjake, meni je bilo ful

enriching!

entertejn (entertejnment,

entertejnati, entertainment)

zabavljati

Ko nas entertejna na toj gala
veceri? Nacuo sam da su
zvali LADO. / Priznajem da
je entertainer, ali kaj se
muzike tice, nije to my cup of

tea.

esemesanje (esemesati)

dopisivanje putem SMS

poruka

Zabrij ovo, mi ti se cijelo
vrijeme esemesamo jer on

nema ni WA ni Viber!

eskejpati (escape, escapeati)

izbje¢i,  osloboditi

(se),
pobjeci

Ima neko da me uputi kak da
eskejpam unikodne
znakove? / Joj, bas mi treba
jedan escape travel, mozda

na Island!

event (eventusa)

dogadaj

To nam je najvazniji event
ove godine! / Misle raditi

takav corporate event, a

43




nemaju ni Event Managera!?
/ Ma eventuSa! Fashion
Week, Design Week, cak i
Weekend Media u Rovinju —

di god oces, evo nje.

equip (equipati, ekvipati,

equipanje)

opremiti (se)

Svi su nam novi ljudi sad
fully equipped? Nema da
netko nije dobio laptop? /
Jeste se vi dobro equipali za

EXIT?

fajl (file)

datoteka

Imam fajl samo za financije,
sve detaljno pratim. / Fajliraj
sve skupa da imamo kad

dodu auditori.

fajn (fine)

dobro, u redu

Jel sve fajn? Zvuci§ mi

¢udno.

fajt (fajtati, fajtanje,

pofajtati, fight, fightanje)

tuénjava

Decki su se malo pofajtali ali

sve je OK!

fak (fuck)

psovka od engl. fuck -

kvragu, sranje, jebemu

Fak! Ovo mi je bio zadnji

rok!

faker (fucker) od engl. fucker — umisljen, | Vidjet ¢e§ ga na Sta lici
glup, neugodan ili | Ricky Martin frizurica,
samodopadan muskarac raskopana koSuljica, ma
totalni faker.
fan obozavatel] Na Balkanu imaju viSe
fanova nego igdje drugdje.
feasible (feasibility) izvedivo Ovaj tjedan fakat ne mogu

odradivati onboarding za
newcomere, jednostavno mi

nije feasible!
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feature(s)

znaCajke (raCunalne ili na

pametnom telefonu)

Mislim da androidi nemaju te

features.

feedback

povratna informacija

Uvijek sam za konstruktivni

feedback.

fejl (fejlati, fejling, fail,

failanje)

neuspjeh, promasiti,

podbaciti

Otisla sam na kraju na taj
date. Koji fejl! / Svi nekaj
fejlaju, don't take it so hard!

fejkati (fejk, fejker, fejkanje,
fejkano, fake, faking, faker

lazno predstaviti

Vjeruj mi, cijela ta prica je
fejk! / Koja fejkerica! Ko fol,
nju ne zanimaju povrsne

stvari!

fejs (fejsanje, fejser,
fejsbucar, fejsbuciti,
Facebook)

drusStvena mreza Facebook

Visis na tom fejsu cijele dane
1 no¢i! / A evo i gdje se
najvise fejsbuci! / Lik je
fejser, nije valjda cuo za

TikTok.

fensi (fensié, fancy)

elegantno, otmjeno

To je valjda neki fensi party?

fer (fair)

posteno

Ne ocekuj od nje fer plej. Ta
gazi preko leSeva da dode do

pozicije.

fifti-fifti (fifty-fifty)

pola-pola, podijeliti (popola)

Fifti-fifti! Ili tebi krumpirici

a meni nugetsi?

filing (feeling) osjecaj Imam filing da ¢e ovo biti
prava stvar!
finger food hrana s nogu, sitni zalogaji, | Mislim da se nitko nece htjeti

.....

previSe zadrzavati, opet,

mmati  nekakve

Najbolje da

moramo
refreshments.
idemo s visokim stolovima i

finger foodom.
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finiSirati ~ (fini§,  finish,

finishati, finishirati)

zavrsiti, dovrsSiti

Finishirala sam jucer 1
poslala agenciji, a ujutro mi
Mario $alje latest update da

ukljuc¢im!

fising (phishing)

internetska krada podataka

Daj ¢ekiraj, meni ovo zgleda

ko phishing?

fit (fitati, fitanje)

pristajati, odgovarati, slagati

S€

Bas sam happy da je Sandra

dosla u tim. Super si fitamo.

fjuzn (fusion)

fuzija, spoj

Ima novi Asian fusion restac

u Zagrebu!

fleymanje (flejmati, flaming)

podrugljivo 1 uvredljivo

komuniciranje (na internetu)

Ak je fleyjmanje sve kaj znas,

bolje se viSe ni ne javlja;j!

flodanje (flodati, floodanje,
flooding)

zapocCinjanje velikog broja
tema u kratkom vremenu

(primjerice na forumu) bez

Na ovom sajtu se floodanje
ne tolerira! / Ti si zadnji koji
treba

nekog prozivati.

namjere da se zapo¢ne | Floodanje dovoljno govori o
rasprava tebi.
folder mapa Napravila sam  poseban
folder na sheranom driveu pa
mozes provjeriti.
folover (follower, folovati, | pratitelj (na  druStvenoj | Brijem da nije normalna!

followati, unfollowati)

mrezi)

Zivot joj se svodi na brojanje
novih folovera! / Neeeee!

Unfollowao me!?

follow-up (followupati)

daljnje pracenje

Jesi followupala s regulatory
departmentom? / Stavit ¢u
nam u utorak follow up s

regijom.

forkastirati (forecastirati,
forecasting, forkastanje,
forkastiranje)

predvidati

U petak forkastiramo year-

to-go.
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forsati (forceati, forsanje)

nametati, siliti, pozurivati

Zakaj forsas? Stignemo 1

sutra.
forvardati (forvardirati, | proslijediti Forvardao sam joj mejl ali
forvardusa, forward, nije niSta odgovorila. /
forwardati, forvardanje, Klasi¢na forvardusa — samo
forwardirati) stavi na ignore.
fotoSopirati (photoshopirati) | urediti u programu | Jel ne vidi§ da je slika
Photoshop fotoSopirana? Mos mislit kak
ima takav struk.
frend (frendica, frendanje, | prijatelj Frendamo na fejsu ve¢ dvije

frendi¢, zafrendati, friend)

godine, a kad me vidi opce
me ne pozdravljal!? / To
frendanje na fb s 4000
virtualnih frendova ti nije

moj dir, kuzi§?

fri (free) biti slobodan Jesi free  veCeras za
Kerempuh?

fridz (fridge) frizider, hladnjak U fridgeu nemamo ni§ za
tulum.

freelancer (frilensati, | slobodni stru¢njak Radi u IT-u ali znam da sa

frilensanje, freelance, strane  frilensa. / Kad

freelancer, freelancing, razmi$ljam o buducénosti,

freelanceati, frilens)

iskreno najvise se vidim u

freelancingu.

frik (frikusa, frikCina, freak)

ludak, ¢udak

Tip je frik, ne petljaj se s

njim.
friki (freaky) uvrnuto, ¢udno Znaci...koja freaky family!
frikaut (freakout) izbezumiti se Antologijski frikaut Nade

Sargin u Otadzbini!

fizati (friz, freeze, freezati,

frizanje)

zamrznuti

Frizaj si ove kolone da ti

bude preglednije. / Ovdje je
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freezing, ak se sutra necu
mo¢ kupat brijem da se

vracam u ZGQG.

ful

potpuno, skroz

Iznimno se cCesto rabi u
dnevnom govoru: Ful sam
umoran / Knjiga mi se ful
svida/ Ful naporan mi je ovaj
trening / Pa vidim da su si ful

dobre, otkad to?

fultaym (fulltime)

puno (radno) vrijeme

Znaci to ti je bas fultajm job?
/ Na faksu sam fulltime, fakat

ne stignem.

gat filing (gut feeling)

intuicija

Gle, gut feeling mi kaze da je
bolje da tu niSta ne

investamo.

gep (gap, gepovi,

gapovi)

gaps,

praznina (koju treba

popuniti)

Jako se Cesto koristi u
poslovnom svijetu: Nije nam
strategija dobra, previse je tu
gapova ostalo / OK, projekt
je solidan, ali specificirajte

nam to¢no koje gaps time

mislite popuniti.

gedzet (gadget)

(pametna) spravica

Znaci, bez tih gadgeta si ja

viSe nemrem zamisliti zivot.

gejmanje  (gejm, gejmer,

gejming, game,  gamer,

gaming)

igranje  (racunalnih/video

igara)

Mislio sam probati za

tehnicara za razvoj
videoigara, mislim da se tak
zove smjer. A gle, nemreS
bolivit ali ta Skola u Novskoj
je izgleda fakat najbolje

opremljena u HR, dobili su
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ful puno para od EU. Vidim
bas neki dan na netu, Novska
srediSte gaming industrije.
Nije samo to kaj ja brijem na
to, neg su gejmeri fakat

zanimanje buduénosti.

gol (goal, gols, goals, | cilj Koji su nam glavni goals

golovi) kampanje?

groove u  jednome oznaCava: | Moderan termin koji se puno
kompoziciju, instrumente, | rabi medu publikom koja
ritam sekciju, energiju 1 | pohodi koncerte i festivale:

interakciju izmedu izvodaca

1 publike

Nikad nisam vidio bolji
techno groove nego na ovoj
Ultri! | Cim ti DJ pocne
pustat mjuzu, odma vidis jel

ima groove ili nema.

gostati (gostanje, goustanje,
ghosting, ghostanje,

ghostati)

povuéi se iz komunikacije

(bez objasnjenja), ignorirati

Ne znam u ¢em je stvar. Ve
tre¢i put mi se dogada ista
stvar. Dva tri dejta, sve bude
super, 1 frajer me
jednostavno pocne ghostati. /
Al taj danasnji ghosting mi
kida zivce. Posaljes sedam
prijava, 1 to ©pazi, na
Linkedinu, i njih Sest te

jednostavno ghosta!

guglati (guglanje, proguglati,
ugugulati, zguglati,

googlanje, googlati)

koristiti trazilicu Google

Zguglaj mi te podatke hitno,
u 12 mi konzultanti dolaze! /
Ne postoji ta stvar koju danas

guglanjem neces nadi.
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haj (hi)

pozdrav, od engl. hi

Cesto se u komunikaciji vida
1 ¢uje hi umjesto primjerice
bok: Hi Martina, mogu te
zamoliti onaj report od
jucer? / Haaj, idemo se do
Bundeka provozat i na

slatkac?

hajdati  (hajdanje, hide,

hideati, hideanje)

sakriti

Znam da zvuci glupo al kad
naletim na njega na fejsu,
meni je to isto ko da sam ga
srela. Sve mi se opet vrati.
Ako ga ne blokiram, mislim
da ¢u ga bar hajdati. / Hajdaj
si komentare da ti ne smetaju
ak bude
trebalo lako ih poklikas.

dok prezentira$,

haker (hakiranje, hakerski,
hacker, hackati, hacking)

onaj koji je  obuzet
programiranjem i
raCunalnom  tehnologijom

/onaj koji  potajno i
neovlasteno ,,upada“ u tuda
raCunala ili u mreze,
provjeravajuci ili mijenjajuci
programe 1 podatke

pohranjene u njima

Termin haker, iako se
pojavio davno, jos je i danas
predmetom  previranja i
rasprava. Jo§ uvijek postoje
neslaganja oko toga Sto
zaista taj termin znaci (ili Sto
sve obuhvaca), a domaci
naziv (koji bi u jednoj ili
dvije rije¢i sazeo znacenje
engl. rijeci hacker) jo§ nije

pronaden. Nekada su hakeri

imali iskljuivo negativan
predznak, tom se rijecju

opisivala uza skupina ljudi

koji ,u duSu“ poznaju
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racunalne sustave 1
programiranje, a te vjeStine
koriste da bi prouzrocili Stetu
drugim (i privatnim 1
poslovnim) korisnicima
racunala. Stoga se na njih
gledalo isklju¢ivo kao na
prijetnju i opasnost u smislu
sigurnosti 1 opstojnosti
mreze. Danas pak govorimo
o White Hat hakerima, tzv.
,dobrim“ hakerima (kakve
recimo velike korporacije
zele imati u svojem timu)
koji svoje vjeStine i znanja
koriste da bi pomogli i
unaprijedili mrezu i iskustva
drugih korisnika, nasuprot
tzv. Black Hat hakerima koji
su ostali u ,,podzemlju®. Ta je
tema vrlo kompleksna —
unutar ove osnovne podjele
postoje jos mnoge
potkategorije, koje u okviru
ovoga rada necemo dalje

razmatrati.

hands-on

praktican

NajceS¢e se termin rabi u
engleskom obliku.
Prijedloga za domaci
prijevod ima (rije¢ praktican

nalazimo na internetskoj
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stranici  boljejehrvatski.hr),

no mozda bi trebalo
razmisliti o tomu moze li
ponudeni termin posluziti u
svakoj situaciji. Danas se
hands on u poslovnhom
svijetu Cesto rabi, i puno se
puta odnosi ne samo na ¢ije
specificno prakti¢no
iskustvo, ve¢ 1 na posebne
karakterne osobine
zaposlenika koje su u
korporacijama vrlo pozeljne;
proaktivan pristup, izuzetna
marljivost, ,,dinamic¢nost®,
onaj koji odlu¢no, energi¢no
1 pasionirano obavlja svoj
posao, koji ne ceka da se
stvari same rijeSe ve¢ radije

,uzima stvari u svoje ruke®.

headhunter
headhuntanje,

hedhantati)

(head-hunting,
headhuntati,

u doslovnom prijevodu lovac
na glave; onaj koji je u
potrazi za sposobnim i
odgovaraju¢im struénim
kadrom (ta se potraga odvija

na nacin da headhunter

izravno pristupa
potencijalnom  kandidatu,
sluze¢i se razli¢itim
kanalima)

ZnaCi tebe su zapravo
headhuntali, nisi se javio na

natjecaj?
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hejtati (hejtanje, hejter, hate,
hateati)

Siriti  negativne  osjecaje,

poticati mrznju

Kakva glupaca! Bacila sam
joj hejt! / Ne racunaj na
mene, zna§ da hejtam ta
boziéna okupljanja. / Citala
sam malo o tom fenomenu,
istina ti je da svi klinci sad
tako priaju. Zanimljivo je
kaj kaze jedna psihologica,
hejtanje kao rije¢ mozda i je
nova u pop kulturi, al poriv
da nekog hejtamo nije ni

blizu nov.

hendlati (hendlanje, handle,

obavljati, upravljati, baviti se

Ko vam hendla tehniku? Sve

handleati, handlati) ¢ime je bilo wow!

hengati (hanganje, hanging | druziti se Rijesi taj ispit pa navecer

out) hengamo!

hesteg (hashtag) kljucna rije¢ (u internetskoj | Koji hashtag da stavim na
komunikaciji), znak # + tag | Instacu? Pa naravno:
odnosno klju¢na tekstualna | #smjernicezauspjeh
poruka

hostanje (hostati, host, (web) | smjestanje sadrzaja | Kak ¢emo rijeSiti hostanje

hosting) internetske stranice na server | repozitorija?
(posluzitelj)

hepening (happening) dogadanje Ides danas na hepening u

Areni?
hepi (happy) biti sretan Nisam oc¢ekivala da ¢e mene

izabrati! Ful sam hepi!

hintati (hint, hintanje)

natuknuti, nagovijestiti,

sugerirati

Ima neko hint kak da
maknem ove §ifre? / Hintala
sam joj da to nije dobra ideja,

ali bez uspjeha.
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hipster

pripadnik urbane supkulture
koja se zeli odrediti kao
drugacija, suprotna
,,mainstream* kulturi
konzumerizma; mladi 1
urbani ljudi koji za sebe kazu
da su ,,alternativci, ekoloski
su, socijalno 1 politicki
osvijesteni, preferiraju zdrav
stil Zivota i nekomercijalnu

suvremenu umjetnost

Pojam  hipster izvor je
mnogih prijepora. lako se
izuzetno Cesto rabi u
svakodnevnoj komunikaciji,
vrlo je teSko (ako ne 1
nemogucée) definirati  $to
danas znaci biti hipster. U
vrijeme kada je termin nastao
1 zazivio u nasem jeziku, a
onih koji su se odredivali
hipsterima nije bilo mnogo,
definicija koju smo dali
slijeva bila bi se mogla uzeti
priblizno to¢nom. Danas se
¢ini da termin hipster nosi
ponesto uvredljivu notu, a na
pripadnike istoimene
supkulture pretezno se gleda
kao na  (intelektualne)
snobove koji hine da im
materijalne vrijednosti ne
znaCe niSta, dok su u
stvarnosti veliki konformisti.
Termin smo ukljucili u
korpus jer je izuzetno
aktualan, posebice  kod
mlade populacije: Lik ne
kuzi da to kaj je obuko
dedinu koSulju i pustio bradu
ko da ide na casting za

Robinsona Crusoa ne znadi
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da je hipster. / Kaj si ti lud?

Tam se skupljaju samo

hipsteri!

hit-mejker

(hitmejker,

hitmaker, hit-maker)

pjevac, autor ili producent
hitova (uspjesSnica), uspjeSan

kantautor

Ko!? Nikad cuo. Gle, za
takav hepening stvarno samo
ozbiljan hitmejker dolazi u

obzir.

horni (horny)

napaljen

Ma tip je ono, bozesacuvaj.

Horni Supljoglavac!

horsanje

horsing)

(horsati,

horse,

hobby horsing

Ova je disciplina potpuno

novi fenomen. Izvorno

nastala u Finskoj,
podrazumijeva konjicke
utrke bez pravih konja.
Sudionici koriste
improvizirane Stapove s
glavom konja koju su sami
izradili te preskacu razne
prepreke. Kod nas je hobi
popularan medu
djevojCicama u dobi od 6-13
godina koje vole konje, a
nemaju moguénosti baviti se
(svakodnevnim) jahanjem pa
Lteren s improviziranim

preprekama slazu kod kuce.

hot

nema domace rijeci koja bi u
potpunosti prenijela
znacenje, najblize su tome

rijeci seksi ili vruce.

Isfurava /look koji stvarno

nije hot! / To mi je
definitivno najhot mjesto! /
Bas me zanima S$ta su naveli

kao najhot gadgete.
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hudica (hoodica, hoodie)

majica s kapuljacom dugih
rukava i udobnog, Sireg kroja

(od engl. hoodie)

Svaki tinejdzer koji drzi do

sebe ima u ormaru hudicu.

ignorati (ignore)

ignorirati

Jel me stavila na ignore ili

kaj?

Cesto se rabi u reéenicama

in u tijeku, u ,,trendu*
poput: Nisi in! Pa oni vel
pola godine nisu zajedno! /
Preporucila sam im onaj
Jjapanski restoran koji je sad
totalno in!

impaktati (impaktirati, | utjecati (na koga, $to) Jel tebe impactaju ove

impact, impactirati, transformacije unutar firme?

impactati) / Toliko novaca za cijelu tu
ceremoniju, a bez ikakvog
impakta.

importati (importirati, | u¢itati  (podatke), uvesti | Cekaj samo da jo§ importam

importanje, import) (robu) one grafove.

impruvati (impruvanje, | poboljsati Navodno ¢e mi taj coaching

improvati, improving)

pomo¢i da impruvam javni
nastup. / Impruvali su nam

bonuse!

influenser (influensati,

influencer, influencati)

utjecajna osoba

Za ovu kampanju nam
apsolutno treba influencer!
Bitno nam je reachati Siroku
javnost.  *Napomena: u
slicnom se kontekstu u
poslovnom svijetu uvrijezio i

termin opinion-maker.

infotainment

nema hrvatskog prijevoda,

radi se o stopljenici od izraza

Razmisljali smo viSe o

neCem tipa infotainment.
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information 1 entertainment;
oznacava informaciju

prenesenu na zabavan nacin

Znanost ljudima zna biti
dosadna pa da nekako

predstavimo te stvari na fora

nacin.

in-house (in house) u kué¢i, unutar (poslovne) | Radila sam kao in house

kuce prevoditelj vise od pet

godina, sad ozbiljno
razmiSljam da se okrenem
freelancingu.

inkludati (includati, | ukljuciti Misli§ da sam ju trebala

includanje) inkludati? Nije ni ona mene
kad je prezentirala
zajednicke brendove!

insertirati (insertati, insert, | umetati Insertaj jos one grafove pliz!

insertanje)

inspirejsSn (inspiration, | inspiracija Rije¢ koju u poslovnome

inspire, inspried)

svijetu posljednjih godina
intenzivno koriste: To mi je
posluzilo ko glavni
inspiration za esej. / Inspired
leaders — to nam se mora
provlaciti kroz cijelu prezu. /
Growth, ali ne bilo kakav,
mora se vidjeti da je inspired

growth!

instant

trenutno, trenuta¢no

Rije¢ koja se posljednjih
desetlje¢a masovnije rabi u
razli¢itim Kkontekstima, ali

odnosu na

doba:

posebice u
moderno  digitalno

instant messaging, instant
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komunikacija, instant hrana 1

pie, instant bogatstvo,

instant  rezultati, instant

drustvo.

internet

medumrezje

Kako ono vele da bi Hrvati

trebali zvati internet?

Medumrezje?

invajtati (invajt, invitejsn,

invite, invitati, invitation)

pozvati

Nisam invajtala financije i
logistiku, to nije tema za

njih.

investati (investanje, invest,

uloziti

Investali smo 30 tisuca u to,

investment) valjda ¢emo next year imati
nekakav return on
investment. / Investala sam
vremena i vremena u ovo.

invokati,  (invoke, (to) | aktivirati, pozvati (funkciju) | Kak je najbolje invokat u

invoke) Javi?

izi (easy) polako, lagano Program je skroz easy going,

pet dana, a realno par sati
pravog rada, sve ostalo je

neki socializing.

catchati (kecati, catch, kec)

(wloviti

Pa catchaj loptu glupane!

kenslati (kancelirati, cancel,

cancellati, cancellirati)

otkazati

Kenslala sam narudzbu u
zadnji ¢as — hrpu para sam
ve¢ ovaj mjesec potrosila. /
Ja iskreno mislim da je ova
kultura  cancelliranja u

Hollywoodu suluda.

ketering (catering)

ne postoji domaci termin, u
jednome oznacuje sluzbu

koja se brine za opskrbu

Jesmo narudili za sutra

catering u uredu?
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hranom 1 pi¢em (uzvanika

razli¢itih dogadanja)

kes (cash) gotovina Ko danas jo§ nosi cash u
novcaniku?
key message klju¢na poruka Izuzetno se cCesto rabi u

poslovnom svijetu: Jesmo li
osigurali da key messages

stignu do ciljane publike?

kick-off (meeting)

uvodni ili pocetni sastanak

Steta da si bila u Baselu!
Kickoffali smo event ko niko

od konkurencije!

kiler (killer, killati) ubojito Cesto se rabi metaforicki:
Vau! Koja killer
kombinacija! / Jos dvoje
imam za killati!

kis (kisati, kiss, kissing, | poljubac kissy-kissy, draga, javi kad se

kisi¢, kissy-kissy)

vrati$ s mora!

klaster (cluster)

grupa (npr. zemalja)

Vrlo uobicajeno u
korporacijama: cluster ECC
(istocna 1 srediSnja Europa),
cluster  Adriatic, cluster
Baltic, cluster Asia Pacific /
Zna¢i maknuli su nas iz
klastera s Bosnom i
Slovenijom, a stavili nas s

Maltom i Ciprom!?

Klip (klipovi, clip)

(video) isjecak

Kad setapiramo vlastiti page,

mo¢i ¢emo gore stavljat

clipove i podcaste.

know-how

rabi se u izvornom obliku,

(potpuno prikladnog)

Jeste i svjesni da ste s ovom

transformacijom izgubili
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domaceg prijevoda nema,
iako bi rije¢ ekspertiza mogla
biti dobra zamjena; u
jednome oznacava: posebna
znanja 1 vjeStine, zavidno

stru¢no iskustvo

najbolje ljude? I znate li da
viSe nemate know-how? / Taj
gin-tonik sa S§ljokicama je
totalno hrvatski know-how!

Ozbiljno! Glitter edition!*

kolnuti (call, callnuti)

pozvati, zovnuti

Kolni me za lunch break

danas!

komati

komentirati

Komala sam jo§ jucer!

komitati (komitanje, commit,

obvezati (se)

Nisam se komitala za taj

commute, commutati)

commitanje) projekt, tak da ne kuzim
zakaj racuna na mene.
komjutati (komjutanje, | putovati (na posao) Putujem svaki dan, nije

problem. Sve kaj je u okviru
do sat vremena komjutanja je
OK. Inace ne bi prihvatio,
kolko god su mi i Milano i

projekt super.

connectati, connectirati)

kompajlati (kompajlirati, | prevoditi (programski jezik) | Moram prvo kompajlirati u

compiler, compilati) Java  bytecode! / Nisi
kompajlao kod.

komplitati (completati, | dovrsiti, zavrsiti Nemrem komplitati danas,

komplitanje) nema Sanse.

konektati (konektirati, | povezati (se), spojiti (se) Konektale smo se, mislim da

neée biti problema. /
Konektirajte se danas svi na

Town Hall!

konkludati (conclude,

concludati, concludanje)

zakljuciti

Dobro, i kaj smo nakon

svega konkludali?

30 https://ribafish.com/enciklopedija-hrvatskih-ginova-1-pine-craft-distillery-samobor/
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kontent (content)

sadrzaj

Sve je to super, imamo i
Youtube kanal 1 vlastiti
website i corporate
Facebook i Insta¢, ali niko
nije razmisljao o tome ko ¢e

content kreirati!

konvertati

konvertanje,

(konvertirati,

convertati,

convertirati, convertiranje)

promijeniti (format datoteke)

Konvertaj u pdf i stavi u

protected form.

kontribjutati

(contribute,

contributati, kontribjusn)

pridonijeti

Moze§ re¢i kaj oce$, ali
njegovi contributions su ipak
veliki. / Mah! Kontribjutala

je nula bodova.

kopipejstati (kopipejst, | kopirati i zalijepiti Nije mi kul kopipejstati. A
kopipejstanje,  copy-paste, pola toga ionak ko da su
copypasting). debili pisali.

kvotati  (kvotanje, quote, | navoditi, citirati Kod kvotinga se treba pazit
quoting) na bullet listu!

kouCing (koucati, couch, | treniranje Coachanje ti je danas
couching, couchati, sastavni dio svake
couchanje) korporacije. / Coacham Anu

Za novu poziciju.

kraft beer (craft beer) zanatlijsko pivo Neéu Zuju. Pijem samo craft.
krekati (krek, crack, | otkljucati (npr. igricu ili film) | Skinem s Torrenta i crackam.

crackati, crackanje)

kripi (krip, creep, creepy) jezivo Malo mi creepy djeluje cijela
ta prica.

kropati  (kropanje, crop, | izrezati (najcesce dio | Meni se ¢ini da ti je fotka

cropati fotografije u racunalnom | skroz ok ali ak hoces, cropaj

programu)

pa mi ponovo posalji.
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kruzanje (kruzati, cruise,

cruisanje)

krstariti, voziti se, ploviti

Zamisli scenu, nas dvoje u 4
ujutro kruzamo po gradu i
trazimo hambi¢! / Kolko
tamo kosta recimo kruzanje

od otoka do otoka?

kul (kuliranje, kuler, kulirati,

iskulirati, skulirati, cool)

rabi se uvijek u izvornom
obliku, a univerzalne

definicije = nema; prema
izvorima, pod ,definiciju‘
potpadaju razli¢ite osobine,
karakteristike i znacajke koje
promatrac dozivljava
pozeljnima, a koje Cesto
ovise o subjektivnom dojmu
onoga koji promatra i koji
»odreduje® je li tkogod ili

Stogod cool

Ne uzimaj to srcu, iskuliraj i
idemo dalje! / Svi ti njezini
ljubomorni ispadi,
Cangrizavost,  nesigurnost,
tako je ne cool! / Dakle taj
frajer mi  je  totalno
iznenadenje! Najkul lik na

partiju!

lajfstajl (/ifestyle)

nadin ili stil Zivota

Ona ko fol hejta lifestyle

casopise.

lajkati (lajk, like, lajkanje,

svidati, oznaciti (internatski

Lajkala sam joj sve postove,

polajkati, likeati, likeanje, | sadrzaj) oznakom svidanja a ona meni nijedan! / Cita§
likanje) Carvera!? Vau, lajkam! Ljudi

inace pojma nemaju o njemu.
launchati (lansiranje, | lansirati, pokrenuti Launchamo novu konzolu al

lansirati, launch, launchanje)

ajmo prvo napravit probu!

lounge (bar) nema hrvatskog termina; | Nisam za going out veceras.
oznacuje mjesto za opusSteno, | Premorena sam. Ajmo radije
udobno druzenje uz (ne | lounge bar tu u prizemlju pa
preglasnu) glazbu i pice ti sve ispricam.

lan¢ (lancati, lunch, | rucak, rucati Izgleda vise ne lunchaju

lunchanje, lunchati)

skupal!
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leasing ((uzeti na) leasing)

zajam, zakup

Rije¢ se gotovo iskljucivo
rabi u izvornom, engleskom
obliku: Top management ti
ima aute na leasing, ovi drugi

uglavnom imaju rent-a-car.

lejm (lame)

dosadno, nezanimljivo,

,,bezveze*

Cula si pjesmu? Meni je
totalno lejm! / Nekul mjesto.
Isfurana spika, passe mjuza,

creepy likovi, bas ono lejm.

lider  (liderSip,  leader,

leadership (team))

voditelj, vodstvo, uprava

Uvijek kazem, netko moze
biti Sef, ali to ne znaci da je
lider. / Dobar liderSip za

moderne je korporacije kljuc

uspjeha.
lifting podizanje Ocito je bila na liftingu!
Nemre imati takve jagodice!
limit granica Pazite na limite za veceru, u

promotional guidelines

imate iznose!

link (linkovi, linkati)

veza, poveznica

Dodaj linkove na dno

reporta. / Linkaj mi te hotele.

lobi
lobby)

(lobiranje, lobirati,

skupina za pritisak

Kazem ti, sve ti je to zbog

farmaceutskog lobija!

login (logirati se, ulogirati

se, loginati se)

prijava, prijaviti se

Neda mi da vidim podatke
dok ne napravim login. /
*Napomena: u dijelu
literature 1 dostupnih izvora,
login se prevodi 1 kao
korisnicko ime S§to niposto

nije tocno.
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lukati (lukanje, (¢0) look)

gledati, pogledavati, izgled

Mislim da se lukaju ve¢ neko
vrijeme. / Podsjeti me da ti
ispri¢am, neki novi lik me
lookao na Tinderu! / Look ti
je ko 1 wuvijek na visini

zadatka!

lurkati (lurkanje, lurker)

kriomice promatrati

Ko zna! Mozda neki lurker
koji sad Cita i uziva kak se mi
tu svadamo! / Recite da sam
lurker ali ja jednostavno
volim ¢itati, a ukljucivati se i
javno iznositi svoje misljenje
ne volim. / Ma neki bijednik.
Vjerojatno doma cijele dane

lurka po netu.

luzer (loser)

gubitnik, budala

Mislit ¢e da sam luzer. / Kak
da ti ga opiSem... zna§ ono
kad ti je nekog Zao... siroti, a
k tome 1 pripiti luzer. / Od
cijele Skole ti si tog luzera

nasao slusati?

maco (matcho) muzevan Lik je matcho wanabee, ma
presmijesan je!

majk (mike, mic) mikrofon Nijedan majk nije radio!
Glavno da smo mi platili
conferencing usluge!

majndfulness (majndful, |stanje  pune svjesnosti, | U doslovhom prijevodu

mindful, mindfulness)

usredotoCena svjesnost

»puno¢a uma®“, uporaba
termina kod nas se izuzetno
rasirila proteklih godina, a

popularizira tehniku
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meditacije kojom se postize
psihofizicka uravnoteZenost
1 posebno stanje uma: ,,puna
svjesnost™ ili ,,puni fokus®.
Na Zapadu je mindfulness
meditacija dozivjela
izuzetan porast popularnosti
posljednjih desetljeca, a jako
je popularna u poslovnom
svijetu. / Stara moja, ja ti ova
sranja viSe nebi mogla trpiti
bez majndfulnesa. / On ti je
baS  professional  coach,
navodno lik ima breaktrough
tehnike mindfulnessa tak da
jedva ¢ekam! / Nisi ¢ula da
su uvrstili Hrvatsku medu

najbolje europske nacionalne

parkove za mindfulness!?

mani (money)

novac

Money, money — sigurno je u
tome bila stvar. Moze§ ti
ponuditi benefite kakve oces,
ak danas ne dajes real money
1 to za tu poziciju, nemres$

dobiti dobre ljude.

mast have (must have, must-

have)

nema hrvatske inacice;
oznacuje nesto Sto je vrlo
pozeljno 1 moderno, nesto
bez Cega se ,ne moze*,
termin se tradicionalno rabi u

svijetu mode i ljepote, ali ga

High-street tenisice su totalni
must-have ove jeseni! /
Dobar HR Manager ti je
must-have za meduljudske

odnose u firmi.
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nalazimo 1 u  drugim
podrucjima
mejkap (make-up) make-up; oznacava | Ne zelim fulati poslovni

uljepSavanje, njegu lica i

tijela, Sminkanje

make-up, taj razgovor mi je
stvarno bitan! / Bez make-
upa ne idem ni do ducana,

kaj ti je!

mejlanje (mejl, mail,

mailing, mejling, mailati)

(slanje) elektronicke poste

Mejlala sam joj sve jucer,
valjda ¢e se sna¢i u tom
kaosu! / Slozila sam ti

mailing listu za event.

mejnstrim (mainstream)

glavna struja (u popularnoj

kulturi)

Ne, gle, nisi u pravu, Cave
nikad nije bio niti ¢e biti

mainstream!

menadzerirati (managerirati,
management, menagerirati,

izmanagerirati)

upravljati

Kaj ti vrijedi autoritet ak ti ne
zna§ managerirat ljude! Soft
skills da izvuce najbolje od
ljudi, to je ono kaj pravi lider

treba imati.

mergeati (merging, merge)

spojiti, pridruziti

Mergeamo se s GSK!?

mikroblog (microblog,

mikrobloganje)

mrezni mikrodnevnik

Super mi je Linkedin za
mikrobloganje. Stavim
dvije-tri reCenice s eventa,
koju fotku 1 idealno ak imam
video link, i to ti je veé
poruka prenesena. Nama ti
instac ili fejs nemaju smisla

Za corporate account.

mixed (mixanje, smiksati,

smixati, mix, miks)

(po)mijesano

Ful su mi mixed emotions.
Ipak smo radile skupa 11

godina. / Ajde smixam ti
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smoothie na brzinu da mi ne

kolabira$ pred projektorom?

minglati (minglanje, mingle,

mingleati, mingling)

hrvatski termin ne postoji; u

jednome znaci: kretanje
uokolo 1 druzenje s grupom
ljudi uz neformalnu

konverzaciju (¢askanje)

Minglanje je cesto na

poslovnim okupljanjima
gdje se ponekad veci broj
ljudi medusobno ne poznaje
pa se minglanjem nastoji
postici

opusteniji  ugodaj.

Cesto dolazi uz pice
(koktele) 1 sitne zalogaje
(tzv. finger food). Hrvatska
vec¢ nekoliko godina ima svoj
prvi ,mingle mall*:
Branimir mingle mall u
Branimirovoj ulici u
Zagrebu. / ZnaS da je u
minglanju samo Maja jaca od
mene! / Minglanje sa

celebovima? Zvuéi wow!

mismec (mismatch)

uvrijezenog termina nema;
moglo bi se oznaciti kao
neprikladan ili neprimjeren

$poj

Vrlo cesto u poslovnom
svijetu. / Grupe za team
totalni

building su bile

mismatch! |/ Bezveze sam
1Sa0 na taj trening, program
rolu ful

je  za moju

mismatchan.

mjuza (mjuz, music, mjuzik)

glazba, muzika

Pojacaj tu mjuzu! / Idemo na

INmusic ove godine?

mobbing (mobingiranje,
mobingirati, mobbingirati,
mobanje)

zlostavljanje (na poslu)

Ima tri prijave za mobbing u

Globalu? I jos je tu!?
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monitoring (monitor, | pracenje, analiticko | Te studije nisu dovoljno
monitoriranje) promatranje monitorirane.

multichannel multikanalno, viSekanalno To je buduénost uspjesne
(multichanelling) korporacije: cross-functional

& multichannel! / Moramo
stejkholderima ponuditi
nova rjeSenja i nove kanale
komuniciranja u digitalnom
dobu! *Napomena: kao vrlo
nov termin pojavljuje se u
poslovnom svijetu engl. rije¢
omnichannel, koja se odnosi
na viSestruke kanale
komuniciranja, primarno s
vanjskim  dionicima, i1

ponajvise u svjetlu digitalnih

platformi 1 novih nacina
komuniciranja.
Omnichannel Zapravo

ukljucuje 1 digitalne 1
tradicionalne alate, tako da je

primjerice osoba na radnom

mjestu Omnichannel
Specialist u jednoj
medunarodnoj  korporaciji

zaduzena za implementaciju
optimalnih modela
poslovnog  komuniciranja
koji ¢e omoguciti prenosenje
kljucnih poruka do ciljanih

dionika, koriste¢i pritom sve
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dostupne (i starije i nove, 1
digitalne 1 tradicionalne)

alate i rjeSenja.

multiscreen visezaslonski Cek, kolko ja znam MAXtv
isto ima multiscreen opciju?
Mislim da je njihov To Go
¢ak 1 bolji.

multitask (multitasking, | viSezada¢nost Korporacija bez

multitaskanje, multitaskinga ti je kao more

multitaskiranje, multitasker) bez ribe. / Decko je simpa al
iskreno, ne ¢ini mi se da je
fast thinking, kamoli
multitasker.

muving (muvati (se), |kretanje; intenzivno ili | Tamo je Cini se Ze$¢i muving,

moving) zanimljivo dogadanje ajmo mi ipak do Kaptol
Centra. / Ovdje se nocu
muvaju sumnjivi tipovi.

naget  (nagetsi, nugget, | medaljon Ona jede samo nagetse, to je

nuggetsi) unbelievable! Stripes su ti
ista stvar — sve je to chicken
iz Meki¢ca — al ne, nema
Sanse.

net mreza Sve ali ba§ sve je danas na
netu!

netvorking  (netvorkiranje, | umrezavanje, povezivanje Mislim da je najznacajniji

networkati, networkanje, output s te regionalne

networkirati, networkiranje) akademije = networkiranje.

Ok, 1 za nas kao kompaniju,
jer je hrpa udruga sad cula za
nas 1 dozivljavaju nas ko

partnere. Ali ¢ak najviSe zato

69




jer smo njima eneblali da se
medusobno povezu, kuZis,
da se networkaju na razini

cijele ExYuregije i da iz toga

mozda izadu neki super
projekti.
nik (nick) nadimak (od engl. nickname) | Pod kojim nickom igras?
notifikej$n (notification, | obavijest Ubit ¢e me ovi notifikejsni,
notify) pingaju mi cijelu no¢!

nukati (nukanje, nuker)

namjerno brisati (racunalne)

podatke

Tim nukerima je ful tesko

stat na kraj.

njuz (njus, njuze, news)

novosti, vijesti

Njuz su danas prelose, fakat

se pitam kuda ide ovaj svijet.

njuzleter (newsletter)

glasilo, bilten

To ¢e Dbiti ba§ na$
personalizirani  newsletter

koji ¢emo slati
stakeholderima na mjesecnoj

bazi.

objective(s)

cilj(evi)

Nisam stigo napraviti kak

treba objective za ovu
godinu, misli§ da ¢e mi kaj
reci na yvear-end
discussionu? / * Napomena:
u istom kontekstu osim rijeci

objective rabi se i rijec target.

oflajn

offline)

(offlajn,  off-line,

koji nije priklju¢en na

internet, izvanmreZzni

Zna ko kak funkcioniraju

Google Maps u oflajn modu?

oftopik (off topic, off-topic,
oftopicariti, offtopicariti,

off-topicking)

izvan teme, nepovezano s

temom

Uvijek isto! Nek mu neko
objasni da nemamo vremena

za njegova oftopicarenja, diz
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pa spremamo se za business

review!

OK (O.K., ok, okej, okey,
oki)

u redu, dobro, moze

Okej kuzim poantu!

olrajt (all right) u redu, dobro, moze Jesi olrajt?

On-boarding (on bord, on | U korporativnom svijetu, to | Nije se joS ni onboardala, ve¢

boarding, onboarding, | je proces ucenja 1 | Sefuje! / Ali moraS biti

onbording, onboardanje, | upoznavanja novih | svjesna da drugdje ne prolaze

onbordanje) zaposlenika s materijalima, | ni blizu ovakav onbording!
politikama i procesima tvrtke

on the go nema hrvatskog termina koji | PokuSavam nam setapirati

bi u potpunosti prenio
znacenje; onaj koji pokazuje
inicijativu, aktivho se bavi

¢ime, koji je vrlo zaposlen

sastanak al znas$ nju, uvijek je

on the go.

onlajn (online)

mrezni, na mrezi

Nije seenao poruke od jucer
popodne, ne kuzim kak nije

onlajn!?

open-air (event)

izuzetno cCest 1 pomodan
termin koji oznacuje kakvo
vanjsko dogadanje
(dogadanje u vanjskomu
prostoru); dogadanje na

otvorenom

Ja bi rek’o da je od open-
airova kod nas INmusic
najpopularniji. / Vele da ¢e to
bit najjace open-air

dogadanje u regiji!

ounanje (ounati, ownanje,
ownati, owner, ownership,

ounersip)

U doslovhom prijevodu
posjedovanje; u
korporativhom svijetu
najces¢e se koristi za
oznacavanje ,,vlasnika‘
odnosno, voditelja kakve

aktivnosti ili projekta

Ko je ouner tog besmislenog
projekta? / Jedno je kad samo
sudjelujes, ali ounanje ti je

puno ozbiljnije.
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outati  (outanje, autanje, | otkriti(se), upopularnojfrazi | Cura se outala tek nakon 15
outati (se)) »1zaci iz ormara“ godina kad je ve¢ i zivjela i
radila u Spanjolskoj!
outfit kombinacija (odjevna), | Svaka prigoda zahtijeva svoj
izgled outfit!
outplacement  (outplaceati, | nema domaceg naziva; u | Dora je medu impaktiranima

outplejsati, outplejsment)

jednome oznacuje pruzanje
potpore radniku koji je dobio
(ili ¢e dobiti) otkaz da se ¢im

snade, odnosno da

prije
pronade novi posao; moze
znaCiti 1 premjeStanje u

opc¢enitome smislu

u Baselu, al sam cula da su

joj ponudili outplacement.

output (outputi, autputi)

rezultat, krajnji proizvod

Output cijele ove diskusije je

tocno Sta?

outsourcing (outsource,
autsoursanje, autsorsing,
outsorsanje,  outsourcanje,
outsorsiranje)

izdvajanje (posla ili poslovne

jedinice)

Kod nas tete CistaCice joS

uvijek nisu outsourcane.

overdoz, (overdozirati (se),

overdose)

predozirati se

Ubila me ta matura. Dobro
da je zavrSilo, mislila sam da

¢u se overdozirat normi¢ima.

password (pass)

zaporka, lozinka

Pass ti mora bit ful jak tak da

koristi brojke 1 special

characters.

parti  (party, partijanje,

partijati, partijaner)

zabava, zabavljanje,

zabavljati se

Partijanja tipa onog na Zréu
nisu mi bila kul ni kad sam

imala 18, kamoli sad.

partibrejker (partibrejkerica,
partybreaker)

nema uvrijezenog domaceg
termina; moze se oznaciti

kao onaj koji prekida ili

Zasto si takav partibrejker?

Sad se nikom viSe ne ostaje.
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narusava zabavu, onaj koji
(vlastitom negativnoscéu)
pridonosi loSem

raspolozenju (u drustvu)

performans  (performance,

performer)

izvedba

Jesi imao ve¢ performance
review s novom Seficom? /
Koji je to performer!
Zdelegirao je sve na mene, a
on kupi svu slavu. Oscara mu

treba dati.

pingati (pinganje, ping)

slanjem signala ili poruke
provjeravati je li drugo
racunalo  priklju¢eno na

mrezu; dozivati/pozivati

Termin se proSirio u
razgovorni jezik pa se (u
smislu obracanja nekome,
pozivanja nekoga ili
skretanja necije paznje) Cesto
mogu ¢uti formulacije poput:
Gdje je Iva? Pingaj ju, kasni
ve¢ pola sata! ili Pingam ju
za ponudu ve¢ danima, ali

nista.

pirsing  (pirs,  pirsanje,

piercing, spirsati, spirsan)

ne postoji drugi termin

Skinula je piercing iz nosa,
valjda je napokon skuzila da

joj ne stoji.

plejer (player) igrac Nisam fan single player
igrica!

pliz (please) molim (te) Daj pliz uzmi projektor u
Opatiju, kod mene viSe nema
mjesta!

policy  shaper  (policy | oblikovatelj politika Toliko novaca, a policy

shaping, shapeanje politika,

shaperi zbog kojih smo event
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Sejpanje politika, 1 radili se wuopée nisu
polisiSejperi) pojavili!
podcast (podkast, podkasti, | rabi se u izvornom obliku: | A neke podcaste u formi
podcasts) sadrzaj koji se emitira na | intervjua da stavimo na web?
mrezi na zahtjev (i kojega
korisnici mogu
gledati/slusati u vrijeme koje
im odgovara)
post  (postati,  postanje, | objava, objaviti (na | Mislila sam postati joS danas,
posting) internetu) dok su ljudima svjezi
dojmovi!
postponati (postponirati, | odgoditi Spremam se tri dana, Citam
postponanje, postpone, sva  moguca  interview
postponing) questions na LinkedInu 1
zenska mi jutros postpona
intervju!
pos (posh) ne postoji prijevod; u | Gle, veCeramo u Dubrovniku
jednome oznacava: luksuz, | koji je sam po sebi top.
eleganciju, visoku modu, | Stvarno mi ne pada napamet
otmjene pripadnike ,,visokog | razmisljati jel restac
drustva“ dovoljno posh za nase
globalce.!
poukati  (pokati, pokeati, | bocnuti koga (na | Panisam ti ju dugo vidla, e al
poke) Facebooku)™? ¢ini mi se da me bas nekidan
pokeala!
presica (pressica, press) konferencija za tisak Hocemo li uspjet to rijesiti
prije presice?

31 Zanimljivo je primijetiti natpise prema kojima rije¢ POSH potjece od port out starboard home, termina kojim se
navodno na prekooceanskim brodskim linijama izmedu Britanije i Indije oznacavalo ,,bolje* i udobnije kabine za goste
koji su si to mogli priustiti (Merriam-Webster.com). Povijesnih dokaza koji bi te natpise potkrijepili €ini se ipak nema,
tako da se rijeci POSH podrijetlo zapravo ne zna.

32 Koristenjem ikone poke koja prikazuje $aku s ispruzenim kaZiprstom, u namjeri da koga ,,bocne®, izazove paznju
ili potakne na komunikaciju.
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prezentanje (prezentirati, | izlaganje Tko prezentira? / Sad mi se

presentati, presentation) ¢ini da imam sve pod
kontrolom, al znam kad sutra
pocnem presentati, pojest ¢e
me trema ko i uvijek.

presing (pressing, presanje) | pritisak Nekad sam se, po dusi

govore€i, lakSe nosila sa

svim tim presingom.

press clipping

pregled tiska, pracenje tiska

(medija)

Odavno smo prestali placati

agencijama za press

clipping.

press release

priop¢enje za tisak (medije)

Nema Ane!? X nas zove za
brief u 11, ko ¢e napraviti

press release!?

profilusa, profile photo

profilna  fotografija (za
korisnicki racun na
druStvenim mrezama),

zenska osoba koja Cesto
mijenja profilnu sliku na

drustvenim mreZama

Sve je to tako fejk...vecinu
njih da u stvarnosti sretnes,
vjerojatno ih ne bi ni

prepoznao po profilusi!

prolong (prolongirati)

produljiti

Prolongirali su mi dedlajn!

pusap (pushup, push-up
(bra))

domaci naziv se ne koristi; to

bi bio grudnjak koji podize

Ko jos nije Cuo za push-up!?

grudi
rant  (rantanje, ranting, | iskazivati ljutnju (putem | Nisi skuzila da stalno ranta?
rentanje) komentiranja na mrezi) Lik je non-stop pissed off!
refaktorirati (refactorati, | restrukturirati (tijelo koda) Svaki programer mora znat
refactorirati, refact, refaktorirati.
refactoring)

rajdati (rajdanje, ride, rider,

rideati, ridati, ridanje)

voziti (se)

Koji je to bio ride!
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random (rendom)

nasumicno, slu¢ajno

Umorna sam od tih dejtova!
Idu¢i put ¢u fakat odabrat
nekog random lika, mozda
bolje ispadne nego ovak. /
Don’t worry oko vizuala,
stavi neki random uzorak a
ionako ¢emo to naknadno

mijenjati!

rankati (rankirati, rangirati,

rank, ranking)

postaviti ljestvicu ili listu

To mu je vjerojatno najbolji

ranking u karijeri!

recharge (re-charge,
rechargeati, rechargati,
recharganje, ricardz,
ricardzanje)

(ponovno) napuniti

Rechargaj baterije, znam da

ti je godina bila koma.

rejting (rating)

reputacija, ocjenjivanje,

polozaj na ljestvici

Jer zivimo tu gdje Zivimo, ti
prilozi o rejtingu nasih
politickih stranaka meni nisu

¢ak ni zabavni!

rentati (venting, rent) uzeti ili dati u najam, | Svi hrle u Zagreb i svi oce
iznajmljivati rentati stan! To je dugoro¢no
neodrzivo!
rent-a-car rabi se u izvornom obliku, | Iz Dublina Ryanairom, pa
odnosi se na najam | rent-a-carom od Budimpeste
automobila do Zagreba.
resetirati (resetati, reset) vratiti u pocetno stanje | Resetira se vec tre¢i put,
(ponovnim pokretanjem) nemrem di¢i Windowse. /
Veliki reset, to je ono Sto
svijetu treba.
restartati (restart, restartirati, | ponovno pokrenuti | Uvijek za svaki slucaj prvo
re-start) (racunalo) restartaj, nekad se problem

rijesi samo s tim.
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restati (restanje, resting, (to)

rest)

odmarati se

Restaj se, sutra rano

nastavljamo!

restore (restorati, restoranje)

ponovno vratiti (podatke)

Jesi uspjela restorati fajl od

jucer?

re-think, rethink

rabi se u izvornom obliku

Sve je vise ovakvih frazema
u razli¢itim  podruc¢jima,
primjerice u modnoj
industriji (rethink fashion) ili
u  farmaciji  (reimagine

medicine).

reveal (revealati, revealanje,

otkriti (informacije)

Podaci su od konkurencije al

rivilanje) ne smijemo revealat.

rikvestati (rikvestanje, | poslati zahtjev, zatraziti Rikvestala sam ju jo$ prije
requestati, requestanje, sto godina ali uop¢e nije ni
request) seenala, kamoli acceptala! /

Request ti je od jucer na

stolu!

rimuvati (removati, remove,

removeati)

odstraniti, ukloniti

Daj mi pliz removaj ove

¢udne znakove!

rimejk (rimejkati, remake,

re-make)

rabi se u izvornom terminu,
oznacuje novu verziju ¢ega

postojeceg (npr. filma)

Ko normalan 1ide raditi

remake Fight Cluba!?

ringati (ring, ringanje)

nazvati, pozvoniti

Ringam, ali kao da joj Teams

ne radi!
rinejm (rinejmati, rename, | preimenovati Rinejmaj file jer ti se nece
renamati, renameati) spremiti!
riportati  (riport, reportati, | izvijestiti Reportanje terenaca nam ne
report, reporting) Stima, sustav nije dobar.
rivju  (rivjuati,  review, | pregled Finalno ¢u reviewat zadnji
reviewing, reviewati, dan.
reviewanje)
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roaming, (biti u) roamingu

izraz u mobilnoj telefoniji
postoji i koristi se u ovome
obliku ve¢ dugi niz godina,

bez hrvatske inacice

U Svicarskoj si obavezno

aktiviraj roaming plus!

rola (role)

radno mjesto, pozicija u

tvrtki, uloga

Sad kad Andreja odlazi,
misli§ da imas Sanse dobiti

njenu rolu?

rollup  (roll-up,
(banner))

roll  up

rabi se gotovo iskljucivo u
izvornom terminu; moglo bi
se reci: (reklamni) stalak na

razvlacenje

Trebali bismo svakako staviti
1 rollup, mozda i dva, da
popunimo prostor i da nam

Stand bolje izgleda.

ruinirati (ruinati, ruiniranje,

(to) ruin)

unistiti

Ruinirala mi je cijeli tekst 1
sad ocekuje da taj njezin

bulsit prezentiram!

ruming lista (rooming lista)

lista gostiju ili uzvanika,

popis gostiju

Jel nam ko fali na rooming

listi za Hilton?

sajnapati (sajnapanje,

signupati, sign-up)

registrirati se (na internetu),

otvoriti korisni¢ki rac¢un

Zna§ da se prvo moras

sajnapati!

sajnautati (sajnautanje,
sajnoutanje, sign-out,
signoutanje)

odjaviti se (na internetu)

Ak se sajnautas, nemre ti

povlaciti podatke.

sajt (site)

mrezno mjesto

Jel mogu s tog sajta filmove

skidati?

sejvati (sejvanje, sejv, save,

sacuvati, pohraniti

Pa bila sam sigurna da mi se

saveati) sejvalo!

selebriti (selebovi, celebrity, | slavna osoba Blago nama s takvim

celeb, celebovi) celebovima! / Dolaze svi
selebritiji!

selfie (selfi)

rabi se u izvornom obliku; na

Bolje je hrvatski! predlaze se

Jesi ¢ula da je lik radio selfie

pa pao s osamnaestog kata u
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sebi¢ ili samoslika, ali rijeci

nisu zazivjele

Tokiju!? Prebolesno! / Te

selfije odma stavi na instac!

seler (seller)

prodavac, prodavatelj

Jesi provjerila reviews za tog

selera na eBayu?

seenati  (seenanje, seen, | vidjeti, pogledati (pristiglu | Seenao me al ne odgovara
sinanje) poruku  na  druStvenim | danima! Kaj da radim!?
mrezama ili nekoj od
aplikacija ~ za  trenutno
dopisivanje)
sendati  (sendanje, send, | poslati Kaj je s WA danas? Poruke
sender) mi se opce ne sendaju!
singati (singanje, singer) pjevati Ali fakat, singanje joj nije
jaca strana! /
Publika je singalongala
cijelo vrijeme! *Napomena:
singalongati dolazi od sing
along, odnosi se na grupno
pjevanje publike (primjerice
na koncertu)
sisterica (sister) sestra Jel ti sister doma?

sitcom (sitkom)

komedija situacije

Radi se o najces¢em obliku
zabavnog programa kojeg
mozemo pratiti na televiziji i
razli¢itim novijim
platformama. Gotovo se
isklju¢ivo rabi samo rije¢
sitcom: Koji su ti favorite

sitcomi?

skajpati (skajpanje, skajp,

skype, skypati)

komunicirati putem

platforme Skype

Skajpanje ko da je danas
nekak palo u drugi plan.
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skilovi (skilsi, skill)

vjestine, znanja

Ali u digital marketingu

mora biti osoba s tim
skilovima!
skrinSot (screenshot, | slika racunalnog zaslona Daj mi posalji skrinSot da
skrinSotati, skrinSotanje, vidim o ¢em se radi. / Veé
screenshotati) sam ti skrinSotala!
skrolati (skrolanje, scroll, | pomicati pokaziva¢ kroz | Skrolaj nize!
scrollati) tekst (prikazan na ekranu)
slot termin, mjesto Jesi dobio slot za intervju? /

Svi slotovi za konferenciju

su ve¢ popunjeni!

smartphone (smartfon)

pametni telefon

Ne da imaju smartfone od
prvog osnovne, imaju ih od

jaslica!

smajli¢ (smajli, smiley)

(emotikon) smjesko

Dodam uvijek smajlija na

kraju da malo ublazim. :)

snifati (posnifati, snifanje,

sniffati, sniff)

(po)mirisati, (po)njusiti

Pes mi jutros snifa po parku

ko lud.

snuzati (smooze, snoozati,

snuzanje)

nema domaceg termina; rabi
se mnajces¢e u kontekstu
postavljanja budilice
(alarma) na  pametnim

telefonima: opcija snooze

omogucuje korisniku da

odgodi alarm na krace

vrijeme, unutar  kojega

korisnik  telefona  moze
kratko odrijemati (radnja se

najcesce odvija opetovano)

Ne mogu si pomoc¢i, snuzam
alarm 1 po sat vremena

ujutro!

sori (sorkac, sorry)

oprosti

Sori ali ja sam tu najmanje

kriv.
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spemanje  (spem, spam,
spamanje, spamati,
spammer, spammati,
spammanje)

»zatrpavati komu sanducic¢
e-poste, odasiljati velik broj
bez

e-poruka pristanka

primatelja

Kad krene klasi¢na
forvardusa, pada nam sustav!
Ne vjerujem da ljudi fakat ne

kuze da je to spamanje!

spid (spidi, speed, speedy)

brzina, poletnost

Nema on taj speed, ja stvarno
mislim da je ovo za njega

prechallenging okruZenje.

speed dating (spid dejting,
spid dejt, spid-dejtanje, spid
dejtanje)

termin joS nema domaci
prijevod pa se koristi u
izvornom obliku; mozda bi
se moglo razmisliti o

formulacijama poput brzi

spoj, spajanje na brzinu,
brzinski spoj, brzo
upoznavanje

Vrlo popularan koncept u
poslovnome svijetu. Kada
primjerice nekoj konferenciji
nazoci velik broj ljudi koji se
medusobno ne poznaju, tada
se (obicno na pocetku
programa) organizira speed
dating pri ¢emu svaki od
sudionika ima na
raspolaganju dvije ili tri
minute da porazgovara sa
svakim drugim sudionikom.
U tome vremenu razmijene
se osnovne informacije i
steknu prvi dojmovi. Ovaj
koncept ipak ne potjeCe iz
poslovnoga svijeta — nastao
je pred dvadesetak godina u
Los Angelesu kao pokusaj da
se mladim 1 zaposlenim
ljudima koji imaju manjak
vremena omoguci
upoznavanje potencijalnih

partnera. Koncept je zazivio
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pa se danas, osim u
romanticnomu ili
poslovnomu smislu, koristi 1
u akademskom  svijetu,

studentskim
33

primjerice u

interakcijama.

spikanje  (spika, spikati,

speak)

razgovarati, pricati

Spika mu je ful glupa!

spin-off  (spinoff,
(tvrtka),

spin-off
spinof,  spin-of,

spinofovi, spinofanje)

tvrtka kéi, novi izdanak, novi

ogranak

Termin koji se izrazito ¢esto

moze  Cuti  posljednjih

godina, prije

medijima. Isprva ga se rabilo

svega u
primarno za oznaavanje
postanka nove tvrtke, ali
danas je izuzetno cest u
zabavnoj industriji pri ¢emu
sluzi za oznacavanje serije
koja je potekla iz neke druge
serije. Gotovo se uvijek rabi
engleski termin. / Jel istina
kaj Citam jutros o spinoffu
Sandoza od Novartisa? /
Serija ti je spin-off Obitelji
Adams. / I jedno i drugo su

spinofovi.

spojlati ((to) spoil, spoiler,
spojler, spojlanje)

pokvariti (komu

iznenadenje)

Znaci, kako mi je Marina

jucer spojlala Peaky

Blinderse, ubit ¢u je!

33 Izvor: Harvard University (ablconnect.harvard.edu.com)
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spuki (spooky)

sablasno, jezivo

Mislis da ¢u nakon ovog
spooky filma i¢ doma

pjesice!?

stajling (styling, style)

odjevna kombinacija, modna

Stajling ¢e mi bit viSe-manje

kombinacija isti 1 za dan 1 za no¢. Nemam

tolko veliki kofer.
stalkati (stalking, stalker, | uhoditi koga, opsesivno | Ne stalka$ frajera prije prvog
stalkanje, stokati, stokanje) pratiti  (na  druStvenim | dejta! / Masa ljudi ima

mrezama) otvorene lazne profile s kojih
stokaju.
stand-up (stendap, stand- |rabi se samo u izvornom | Ima zadnjih godina domacih
upovi, stendupovi, | obliku: stand-up komedija, | stand-upova koji nisu losi.
stendapovi) stand-up komicar Ful iznenadujuce.

state-of-the-art

ne postoji domaci prijevod; u

jednome bi moglo
obuhvacati: najnovija
tehnoloska 1  znanstvena
dostignuca, »posljednju
rije¢“ u  znanosti  ili
umjetnosti, kakvo

revolucionarno  dostignude,
koji  je neusporedive,

vrhunske kvalitete

Nasi laboratoriji opremljeni
su state-of-the-art
tehnologijom. / Na tomu su
svjetskome kongresu
predstavljena state-of-the-art
dostignu¢a iz podrucja

genetike.

stejkhaus (stakehouse, steak

house)

restoran specijaliziran za

posluzivanje odrezaka

Stari, odvedi tu ekipu u
resta¢c X, to je best

stakehouse u gradu!

stejkholder (stakeholder)

dioniCar, dionik, interesna

strana

Zna se komu na ruku ide
cijela ova restrukturacija: key

stakeholderimal!
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storytelling (storyteller,

story, story telling,

storiteling, storitelanje)

rijeC storytelling iznimno je
Cesta u marketinsSkom 1
medijskom prostoru
posljednjih  godina; nema
domacée istoznaCnice, a
odnosi se na umijece pri¢anja

(price) Sto bi bio gotovo

Bez dobrog storytellinga

danas nemas uspjeSnog
brenda. / Dobra pri¢a prodaje

Sve.

doslovan, a mozda i
prikladan prijevod
strimati (streamanje, | prenositi  sadrzaj uzivo | Predlazem da streamamo

streamati, streaming)

(putem interneta)

konferenciju direktno sa
sajta, da ljudi samo kliknu.
*Napomena: rijeci streaming
1 webcast (koja se koristi u

jednakoj mjeri) su sinonimi.

strejter (strejt, straight)

ne postoji domaci prijevod; u
jednome bi oznacilo osobu
koja vodi zdrav zivot: ne pije
alkohol, ne uzima drogu niti
kakve opijate, ne pusi,
zdravo se hrani, fizicki je

aktivna

...daj ga pogle... pita za
veganski meni, pije soki¢ od
narance, dobro da nije u
biciklistickima dosel. Stari

moj, taj ne fata krivine!

Summit (samit)

nema hrvatskog termina koji
bi u potpunosti prenio
znacenje, uvjetno bi se

mogao koristiti izraz

politicki susret

Zbog summita je ponovo
cijeli centar blokiran, idem

obilaznicom.

suportati (suportirati,
Supporting, support,
supportati, supportirati,

supportanje, suportanje)

podrzavati, pomagati

Ve¢ par godina suportiram
isti odjel, mislim da mi treba

promjena. / Ako nas iz
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klinickih ne  supportaju,

nemamo Sanse.

surfati (surfanje, prosurfati,

surf, surfing)

pretrazivati internetski

sadrzaj

Deal, prosurfam poslije.

Serati (Seranje, share, sherati,

podijeliti (na internetu)

Seraj mi screen da mogu

sheranje) lakse na¢ di je problem. /
Sheranje svega...dokle to ide
1 Sta c¢emo  sljedece
sherati...sliku s WC-a? /
Ajde Tina, share!

Sipati  (Sipanje, (to) ship, | poslati poSiljku (naruc¢enu | Kolko ti koSta Sipanje?

shipping) preko interneta)

Soping (Sopingiranje, | kupovina, kupovati Pa jesmo rekli da danas

shopping, shoppingirati)

idemo u shopping? | Zena
bolesno Sopingira marke, kaj

nisi skuzila po obleki?

Sou (show)

uglavnom se rabi izvorni
termin, sSou ili show; ¢ini se
da nije pronaden hrvatski
termin koji bi obuhvatio sva
znacenja koja u engleskome

show moze imati

Pocinje novi reality show! /
Neee, to je napravila!? Ta

cura je Sou!

Soubiznis (showbusiness,

show  business, showbiz,

Soumen, showman)

uglavnom se rabi izvorni
termin, ali se ponekad govori
1 o zabavnoj industriji te o
estradi ili estradnim
umjetnicima, termin Soumen

ili showman dosta se pak

Cesto prevodi kao zabavljac

Lista najutjecajnijih ljudi u
hrvatskom Soubiznisu? Fakat

misli$§ da to zelim ¢itati?
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tagirati (tagiranje, taganje,

tag, tagati)

oznaciti koga ili Sto (na

druStvenim mrezama)

Rekla sam ti sto puta, ne
stavljaj moje fotke na fejs a

pogotovo me nemoj tagirati!

tayming (timing)

uskladivanje termina,

vremensko uskladivanje

Stari, tajming ti je los!

targetirati (targetiranje,

target, targeting)

usmjeriti  (odrediti  kao)

ciljnu skupinu

Sutra radimo targetiranje,

dobro si analizirajte
prioritete. / Koji su nam

targeti za sljedeci kvartal?

team building (timbildanje,

izgradnja tima; gotovo se

Golfing club mi se Cini super

timbilding) iskljuCivo koristi engleski | lokacija za team building! /
naziv Team building je na agendi

tek treci dan cyclea. / Kak se
tebi to ¢inilo? Po meni se
nismo bas nekaj zbildali.

teaser (teasing, teasanje, | mamac Bit ¢e savrSena teaser

tizati, tizanje) kampanja! Teasat ¢emo oko
mjesec dana 1 onda se
revealamo oko Bozi¢a!

tender natjecaj Za ovu godinu su nam to
kljuéni tenderi.

tenkju  (tenks,  tenksi¢, | hvala Tenkju darling, ovo mi bas

thanks) puno pomaze!

ticer  (tiCerica,  tiCanje, | ucitelj(ica) Imam novu tiCericu plesa,

teacher, teaching, teachati,

teachanje)

zena je prekul! / Shendlat
¢emo nekako. Kad prodem
teacham

trening, kasnije

tebe?

tikati (tikanje, ticking)

oznaciti (kudicu)

Tikala sam sve opcije da
budem sigurna. / Ne

zanimaju njih detalji, to su

86




turisti po principu tick the

box!

tiket (ticket)

ulaznica, karta

Uzmi na Entriju tickete za
Morrisseya! / Ne znam jel

treba tiket ak je besplatno?

too much (tumac)

previse

Sori al ovo mi je fakat tumac!

top

odli¢no, izvrsno, vrhunski,

najbolje

Posljednjih godina

primjeuje se masovnija
uporaba termina, posebice
medu mladima: Tenisice su
top! / Zabavljali smo se top i
onda se zbrejkao zvucnik! /
Ovo si napisala top. Mozda
napokon neko i primijeti te
announcemente. / Nisi ¢uo!?

Stvar je number one na svim

top listama!

trejdati (trejdanje, to (trade),
tradeati)

mijenjati, zamijeniti

Oc¢emo se trejdat?

trend (trendi, (u) trendu)

opc¢a sklonost ili teznja ka
¢emu; smjer razvoja; nesto

Sto je moderno ili popularno

Te torbice ti viSe nisu u

trendu. / To furanje na
diversity & inclusion ti je ak
mene pita§ viSe kao neki

korporativni trend.

trendseter (trendseteri,
trendseterica, trendsetter,
trendsetting)

lokaliziranog termina nema;
moze se govoriti 0 onima
koji odreduju smjer ili pravac
¢ega, koji su zacetnici Cega,

koji Stogod usmjeruju

Trebam to nositi zato kaj
trendseterice tak vele!? /
Ovakvu zurku ti sad nose svi

trendseteri.

tres (trash)

smece, neSto Sto je lose

kvalitete

To kaj klinci danas slusaju, to

je fakat ali fakat Cisti tres.
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trigerirati (trigerr)

pokrenuti, potaknuti,
izazvati, dati ¢emu povoda,
ili u doslovnom prijevodu

,,biti cemu okidac

Slusam explanation. Sto je

tocno trigeriralo ovakve

rezultate prodaje?

trolati (trolanje, trollanje,

troll, trolling, troller)

postavljati kriticne ili
uvredljive komentare (na

internetu)

Fenomen se smatra oblikom
drustvene  provokacije i
nasilja. / A da umjesto tih
trolova stavi§ neki
argumentirani komentar? /
Nemres vjerovati kolko ima
bolesnika koji se hrane

trollanjem.

tvitati  (tvitanje,  twitati,

twitanje, twitovi, Twitter)

komunicirati putem

drustvene mreze Twitter

Pa i nisu mi bas nesto njegovi
twitovi mada on misli da je

so cool.

vau (wow)

engl. uzvik koji se Cesto rabi

u izvorom obliku

Wow, koji decoration! Jesmo

to s nekom agencijom radili?

whatever

Sto god, ma $to, bilo $to

U nasem se zargonu najcesce
upotrebljava da bi se izrazila
(ponekad hinjena)
ravnodusnost: Whatever!
Kao da me briga! / Yeah...
Brand Manager, Customer
Engagement Manager,
Franchise Lead... whatever,
stara moja. koju god mi
funkciju dali, ne Zelim s tim

likom raditi.

VIP

od engl. skracenice za very

important person

Iznimno se cesto rabi u
poslovnome svijetu, ali i

drugdje: Koliko VIP-ova
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imamo na kongresu u
Trakos¢anu? / Uspjet ¢emo
dobiti karte, al zna§ da su
loze uvijek rezervirane za
VIP-ove. / Lik misli da je

VIP ili kaj!?

viralno (viral)

jo§ nema domaceg prijevoda;
noviji termin odnosno novije
znacenje rijeci viralno: medu
korisnicima interneta
oznacava iznimno popularan
sadrzaj koji se internetom Siri
1 pregledava ekstremnom
brzinom (kratko vrijeme +

masovni pregledi = viralni

video)

Video gone viral!

vjuati (vju, view, viewati,

vidjeti, pogledati

Viewala sam kaj piSu po tim

viewanje) grupama ali onda sam
skuzila da nema smisla.

vlog  (vloganje, vloger, | internetski videodnevnik | Misli§ da je lako biti

vloging, vliogging, viogger) (stopljenica od rijeci video 1 | vliogger?

blog)

vocapati (whatsappati) dopisivati se putem | Jucer smo vocapale al nije mi
Whatsappa ni$ rekla.

vokati (walkati, walkanje, | Setati Vokamo se svaki dan po

vokanje, walk) Maksimiru.

webinar mrezni seminar, virtualni | Na to sam se isto vel
seminar onboardala, samo kroz

globalni webinar.

wellness domace rije¢i jo§ uvijek | ASAP mi treba neki

nema; termin je u novije | wellness!
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vrijeme izuzetno popularan i

rabi se iskljucivo u izvornom

obliku

wording (vording)

izbor rijeci

Ajde baci jos oko na wording
prije slanja u tisak, nekak mi

nije sjelo na prvu!

podatke, povratiti podatke

win-win nema hrvatskog termina; | Gle, Sanji treba mentor jer ne
oznacuje situaciju u kojoj svi | kuzi jo§ procedure, Petri je
dobivaju, koja je pozitivna za | bitno da se pokaze kak ona
sve ukljucene strane razvija young talents, tak da

je to win-win situacija.

widget stopljenica od window 1 | Samo si stavi widget na
gadget, na Bolje je hrvatski! | poCetni ekran! / Ovi widgeti
predlozena je zamjena mala | su precool!
aplikacija

queryjati (queryanje, query) | (ponovno) preuzimati | Imat ¢u danas queryjane

podatke.

Ve¢ smo spomenuli da je kracenje rijeci (primarno metodom ,,clippinga“ i ispusStanja vokala)

novi kreativan smjer koji se primjec¢uje u zargonu. Cesto upotrebljavane kratice dolaze i iz

hrvatskog i iz engleskog jezika pa kao mali dodatak korpusu, donosimo i pregled najcesc¢ih

kratica koje se u novije vrijeme mogu vidjeti u svakodnevnoj pisanoj komunikaciji, napose na

drustvenim mrezama, mreznim forumima te kroz servise za trenutnu razmjenu poruka. Ovakve

se pokracene rijecCi nazivaju leksickim inovacijama, a Tatjana PiSkovi¢ vezano uz njih kaze:

,,Leksicke su aktivnosti na drustvenim mrezama vrlo dinamicne, kreativne i raznovrsne. Ocito je

da se oblikuje nov leksicki sloj vezan za to komunikacijsko polje, pri ¢emu se stvara dojam kako
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se taj leksicki fond puni tolikom brzinom da se namece kao svojevrstan paraleksikon koji

subvertira opéeuporabni hrvatski leksik.* (PiSkovi¢, 2021: 72)

Tablica 1. Cesto upotrebljavane kratice u dnevnoj pisanoj komunikaciji izvedene iz

hrvatskoga 1 iz engleskoga jezika

skracena rijec¢ znacenje

asap as soon as possible
bff best friend forever
brb be right back

btw between, by the way
bzvz bezveze

cek cekaj

dns danas

ez easy

fkt fakat

gtg/g2g gotta go

hvl hvala

jér jucer

jbt jebote

ly love you

mob mobitel

msm mislim

nes nesto

nezz ne znam

ndms ne da mi se

nkd nikad, ali 1 nekad
nzm ne znam

nmvz nema veze

obvz obavezno
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odg odgovor

lol laughing out loud
In laku no¢

Ip lijep pozdrav

odj odjebi

oki okej

omg oh my god

ozb ozbiljno

pls please

por poruka

pozz pozdrav

sec just a second

sty sorry

stv stvarno

sup super

tj tjedan

tkdr takoder

tnx thanks

ugl uglavnom

vCrs veceras

Vjv vjerojatno (napomena: neispravna pokrata)
zab sam zaboravio/la sam
za$ zasto

zjbne zajebancija

zkj zakaj

Z zivjeli!

yolo you only live once
wtf what the fuck
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Zanimljivo je vidjeti kojom dinamikom i u kojim se sve oblicima ovakve leksiCke inovacije
javljaju. Osobama koje nisu redovni korisnici drustvenih mreza ili nemaju puno doticaja sa
zargonskim tvorenicama ovakvi se primjeri vjerojatno mogu Ciniti iznimno neobi¢nima i
nerazumljivima. No iako je dojam da se stvaraju velikom brzinom i u velikome broju, Piskovi¢
(2021) smatra da nema potrebe strahovati od toga da ¢e taj ,,novi jezi¢ni kod* preuzeti internetsku
komunikaciju, ili komunikaciju uopée. Prema njoj, treba uzeti u obzir da su sli¢ne pojave vec
vidane kroz povijest i ne izgubiti iz vida da su svi zargonizmi — pa tako i ovi pomodni — vrlo
okazionalnog tipa. Nastaju brzo, ali jednako tako brzo mogu se prestati upotrebljavati i pasti u
zaborav — ako odreduju jednu generaciju, ve¢ sljedeca s njima ne mora imati nikakvih dodirnih
to¢aka. Na kraju, unato¢ dojmu u javnosti da se radi o masovnoj pojavi, kada se ovako kracene
rijeci (koje ¢ine dnevnu komunikaciju) doista i pobroje, onda se vidi da se u odnosu na ,,bespuca“

leksika radi zapravo o nevelikom broju.
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6. ZAKLJUCAK

U ovome smo radu analizirali ¢esto upotrebljavane anglizme u zargonu poslovnih ljudi,
raCunalnih stru¢njaka i1 mladih. Pokusali smo prikazati prijepore koje u hrvatskom drustvu
uzrokuju anglizmi i to zahvaljujuéi prije svega ucestalosti pojavljivanja novih tvorenica, kao 1
intenzitetu njihova utjecaja i dosega. Teorijskom analizom i primjerima iz korpusa ukazali smo
na ucestalost uporabe anglizama kod pripadnika triju ispitivanih skupina, pri ¢emu smo potvrdili
pocetne postavke istrazivanja i osnovnu hipotezu da ispitivane skupine u svojem dnevnom
zargonu prednost daju anglizmima nad hrvatskim rijeCima. Dubljom analizom nasih triju skupina
dolazimo do zakljucka da sve one u svoj govor rado ukljucuju engleski jezik, koji je za njih, ¢ini
se, jezik prestiza. Oni kroz njega potvrduju povezanost s grupom koje su dio, ali potvrduju i svoj
status u drustvu. Svim je trima skupinama zajednicko to da njihovi pripadnici engleske rijeci (u
prilagodenom 1 neprilagodenom obliku) vrlo Cesto koriste u svom svakodnevnom govoru,
jednako kao $to je i pripadnike navedenih skupina moguée podvesti pod zajednicki nazivnik u
smislu podudaranja Cesto rabljenih termina, nerijetko i u smislu svjetonazora, Zivotnog stila i
zivotnih navika. Analiza nam je pokazala da su se neki engleski termini prilagodili (brend,
printati), dok su drugi ostali poluprilagodeni (forvardati, hejtati) ili neprilagodeni (bullying,
selfie) — takvih je u posljednje vrijeme izuzetno mnogo, prvenstveno zbog toga $to se uslijed
dinamike kojom pristizu ne uspijevaju dovoljno brzo prilagoditi. U kontekstu ovoga rada
izuzetno je bitno napomenuti da anglizmi ponekad ne ostaju samo u domeni Zargona, ve¢ ih sve
¢eS¢e vidamo u podrucju kojemu ne pripadaju: naime u medijskome prostoru koji bi se morao
sluziti isklju¢ivo hrvatskim standardnim jezikom, a neformalne oblike komuniciranja
izbjegavati. Upravo smo se zato osvrnuli i na ¢injenicu da u $iroj javnosti i medu stru¢njacima
raste zabrinutost da bi preCesta uporaba anglizama, dugorocno gledajuéi, mogla negativno
utjecati na standardni hrvatski jezik. Mozda zato $to je to danas ,,pomodno® i izaziva paznju, u
medijima danas anglizme nerijetko susreCemo, a otuda se oni Sire dalje u razgovorni jezik,
populariziraju se 1 njihova se uporaba promice. Tu lezi opasnost da bi anglizmi mogli ,,zalutati*
1 u druga standardnojezi¢na podruc¢ja u kojima im nije mjesto i briga stru¢njaka tu ima svoje
uporiste. S druge pak strane, valja imati na umu da je zargon poseban leksicki sloj koji nije i ne
treba se dozivljavati prijetnjom standardnomu jeziku. Vidjeli smo da je tvorba rijeci u zargonu

jedinstvena te da je karakterizira spontanost i kreativnost, no isto tako i prolaznost, podloznost
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promjeni. Znamo da se jezik neprestano razvija i mijenja i da se to dogada nekako usporedo s
drustveno-tehnoloskim napretkom. Budu¢i da nove pojave u svim sferama (shodno i termini za
njih) nastaju brze nego ikada prije, posudivanje je iz drugih jezika (tako i engleskoga) ponekad
korisno, a ponekad i nuzno. U svjetlu rastucih globalizacijskih utjecaja, ne treba ocekivati da ¢e
dominacija engleskoga jezika slabjeti. Stovise, kako isti¢e Nives Opacié, ,.globalizacija se moze
Ciniti procesom koji ¢e rezultirati gubitkom nacionalnih identiteta. No ona ¢e, poglavito na
jezi¢nom planu, ubirati svoj danak onom brzinom i onim intenzitetom koliko joj to mi sami
budemo dopustali.” (Opaci¢, 2006: 27) Unato€ Cinjenici da engleski jezik bez dvojbe utjece na
nacionalne jezike i da dugorocno gledano u odnosu na naSu kulturu — koju se moze svrstati u
kulturu malih naroda i jezika (Opaci¢, 2006: 24) — pitanje moguceg ,,potiskivanja‘ jezika ostaje
otvorenim, opravdano je zakljuciti da ¢e buduénost hrvatskoga jezika i to koliko i kako ¢emo ga
graditi ovisiti o nama samima. Pri tome ¢e veliku korist donijeti sustavno i kontinuirano
osvjeStavanje, senzibiliziranje pa i opismenjavanje i obrazovanje javnosti, jer je vrlo vazno da
Siroka populacija razlikuje kontekst 1 razumije funkcionalne stilove hrvatskoga jezika te zna
razluciti $to je potrebna ili primjerena uporaba engleskih rije¢i i anglizama, a §to ipak nije.
Poznavanje (vlastitoga) jezika veliko je bogatstvo kojega je potrebno ocCuvati, a svijest o tomu
posebice je vazno usaditi mladim generacijama, Sto ¢e s obzirom na sve navedeno za nas kao
drustvo biti ujedno 1 najveci izazov. Misao vodilja ¢ini se jednostavnom: izrecimo hrvatskim
jezikom sve ono S§to je hrvatskim jezikom moguce izre¢i i nemojmo rabiti anglizme (ali ni
engleske rijeci) ako za time nema nikakve potrebe. U tom svjetlu, ostaje nam da nastavimo kao
1 do sada normirati sve ono nazivlje koje je u danom formatu 1 vremenskim okvirima moguce
normirati, ali imajmo pritom na umu da je mentalnu granicu moguce i potrebno povucéi te da —
zahvaljuju¢i svim njegovim karakteristikama, a posebice prolaznosti — Zargon (pa tako ni
anglizme u zargonu, posebice novotvorene) ne treba nuzno dozivljavati prijetnjom, dokle god
oni ostaju u domeni zargona. Stoga je u potonjemu klju¢: zadrzati anglizme u okviru Zargona te

izvan okvira standardnog hrvatskog jezika.
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