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Sazetak

Mediji su svugdje oko nas te je gotovo nemoguée pobjeci od njihovog utjecaja na nas
zivot. MoZemo re¢i da su oni nasi Zivotni suputnici te neminovno postajemo njihovi
korisnici ve¢ od predskolske dobi. Upravo iz tog razloga bitno je da imamo dobre uzore
za koriStenje medija pri ¢emu se postavlja pitanje: ,,Tko je na$§ primarni uzor u toj
dobi?* te ,,tko nas treba pouciti sigurnom koriStenju medija?*“. Naime, ulogu primarnog
uzora pri koriStenju medija djece u predskolskoj dobi, dobrovoljno ili prisilno,
preuzimaju roditelji. Oni su zaduzeni za kreiranje sigurnog i kvalitetnog medijskog
okruzenje za svoju djecu te se trebaju pobrinuti da djeca budu upoznata s pozitivnim i
negativnim stranama koje mediji nose kako bi ih mogli najkvalitetnije koristiti. Vazno
je uzeti u obzir da je to zadaca roditelja usprkos primjerice njihovom stavu, koji moze
biti pozitivan ili negativan, njihovim medijskim navikama ili ,uop¢e, dovoljno dobrom v
poznavanju medija i medijskoj pismenosti. S obzirom na to, u sklopu ovoga rada nastoji
provjeriti u kojoj su to¢no mjeri njihove medijske navike, stavovi prema medijima te

medijska pismenost povezani s medijskim navikama predskolske djece.

U istrazivanju je sudjelovalo 55 ispitanika koje su €inili roditelji predSkolske dobi s
podrucja zagrebacke Zupanije. Provedeno istrazivanje bilo je kvantitativnog tipa te je
metodu prikupljanja podataka bilo online anketiranje putem anketnog upitnika.
Istrazivanje je pokazalo da stavovi roditelja imaju znacajnu povezanost s jednom
tre¢inom promatranith medijskih navika djece, dok njihove medijske navike 1
poznavanje medijske pismenosti nije pokazalo znacajnu povezanost s medijskim

navikama predSkolske djece.

Kljuéne rijeci: mediji, medijske navike, medijska pismenost, roditeljski stavovi

Summary

Media is everywhere around us and it is almost impossible to overcome its influence on
our life. We can say that they are our "companions” in life and that we inevitably
become their users from preschool age. Because of that it is of the most importance that
we have good role models for the use of the media, whereby the question arises: "Who

is our primary role model at that age?" and "who should teach us how to use the media



safely?". Namely, the role of the primary role model in the media use of preschool
children, voluntarily or forcibly, is assumed by parents.

They are in charge of creating a safe and high-quality media environment for their
children, and they should make sure that the children are familiar with the positive and
negative aspects of the media so that they can use them in the best way possible. It is
important to take into account that this is the parents' task despite their attitude, which
can be positive or negative, their media habits or their own sufficiently good knowledge

of the media and media literacy.

With this in mind, goal of this master's thesis is to check to what extent parents media
habits, attitudes towards the media and knowledge of media literacy are connected to
the media habits of their preschool children.55 respondents participated in this research
and they were all from Zagrebacka Zupanija (Zagreb country). The conducted research
was of a quantitative type and the method of data collection was online surveying via a

survey questionnaire.

The research showed that parents' attitudes have a significant connection with one third
of the observed media habits of children, while their media habits and knowledge of
media literacy did not show a significant connection with the media habits of preschool
children.

Key words: media, media habits, media literacy, parents' attitude
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1. Uvod

U suvremenom drustvu svakodnevno se moze Cuti pojam mediji. Njegovih definicija
ima mnogo, medutim u aspektu ovog rada mi ¢emo na medij gledati kao na svako
posredno sredstvo preko kojega se mogu prenijeti poruke, vijesti i obavijesti (Hrvatska

enciklopedija).

Utjecaj medija na drustvo svakodnevna je tema kriti¢ara, medutim postavlja se pitanje,
kakav utjecaj imaju na najmlade ¢lanove istoga; predSkolsku djecu ili djecu u ranom
djetinjstvu. Poznato je da mediji imaju pozitivne i negativne ucinke, medutim kakvi su
oni dominantno kada su u pitanju suvremena djeca? Koje funkcije mediji tada
preuzimaju, te Ispunjavaju li oni njihove suvremene potrebe kao §to su informiranje ili

edukacija.

Mediji su promjenjiv fenomen. Razvijaju se i mijenjaju sukladno razvoju i potrebama
drustva. Takva karakteristika sa sobom nosi dodatne zadace za sve medijske korisnike,
neovisno o njihovoj dobi. Primjerice, generacije Baby Boomer-a, x i y imale su pristup
drugacijim vrstama medija; tisak, VHS, radio, dok primjerice suvremena generacija (Z)
ima pristup potpuno drugaijim medijima; Internet, racunala, pametni telefoni. S
obzirom na to starije generacije primorane su usvajati nove kompetencije, znanja i
vjestine kako bi se sigurno i kvalitetno mogle snalaziti u suvremenom medijskom
svijetu. Uz razvoj vlastitth kompetencija koriStenja medija, moraju biti otvoreni i za
pojave novih medija te prenoSenje saznanja o njima svojoj djeci. Naime, kao jedna od
novih zadaéa suvremenog svijeta, osim razvoja medijske kompetencije, pojavljuje se
potreba za medijskim odgojem djece, ¢iju dominantnu ulogu preuzimaju roditelji.
Drugim rije¢ima, uz odgoj i obrazovanje djece javlja se potreba za poducavanje 0
medijima, njihovom koristenju, njihovim pozitivnim i negativnim stranama te selekciji

kvalitetnih sadrzaja. (Ciboci, Kanizaj, Labas, 2021, Cosié Pregrad, 2019).

Svakodnevno koriStenje medija, rezultira oblikovanjem vlastitih medijskih obrazaca
ponaSanja ili vlastitih medijskih navika kojima su izloZeni i drugi korisnici. U ovome
slucaju roditelji 1 starije generacije (ranije spomenute) stvaraju vlastite medijske navike,

a njima su izloZena djeca i mladi. S obzirom na to, vazno je da roditelji osvijeste kako



njihovo dijete, gledaju¢i njihove obrasce ponaSanja, oblikuje i svoje. Postavlja se
pitanje: ,,U kojoj mjeri su zapravo medijske navike roditelja i medijske navike djece
povezane?*“ i ,,Postoji li statisticki znacajna povezanost izmedu njih?“. Upravo to je

jedno od pitanja s kojim ¢emo se u nastavku ovoga rada bavite.

Nadalje, koriStenjem medija, oblikuju se i stavovi prema njima, koji mogu biti pozitivni
ili negativni, ovisno o iskustvima, strahovima, predrasudama ili izu¢avanju istih. U
okviru medijskog odgoja, vazno je da roditelji pripaze na vlastite stavove te da nastoje
svoju djecu o medijima poducavati objektivno, prikazujuéi i njihove prednosti i mane.
Ne taj nadin njihova djeca oblikovat ¢ée objektivne stavove i biti upucena u Sve

moguénosti medija; pozitivne i negativne.

Sukladno svemu re¢enom do sada, ovaj rad bazirat ¢e se na trazenju povezanosti izmedu
roditeljskih stavova o medijskom utjecaju na predskolsku djecu i medijskim navikama
njihove djece. Nadalje, proucavat ¢e postoji li povezanost izmedu medijskih navika

roditelja, medijske pismenosti roditelja i medijskih navika njihove djece.

Diplomski rad sastojat ¢e se od dva dijela: teorijskog 1 empirijskog dijela. Na pocetku
teorijskog dijela rada definirani su pojmovi medija, masovnih medija i elektri¢nih
medija kao Sto su televizija, radio 1 Internet. Nastavno na to prikazan je odnos izmedu
medija i1 djece na principu navodenja mogucih pozitivnih, ali 1 negativnih utjecaja koje
mediji mogu imati za djecu, a nakon toga, zavr$no za teorijski dio rada, navodi se
moguce rjeSenje i pomo¢ pri stvaranju kvalitetnog odnosa izmedu medija i djece tako da
se navode pozitivne strane poznavanja medijske pismenosti te uloga roditelja u
stvaranju kvalitetnog odnosa izmedu istih. U empirijskom dijelu rada predstavljeni su:
problem 1 cilj istrazivanja, hipoteze istrazivanja i osnovne varijable istrazivanja, nacin
provodenja istraZivanja, uzorak istraZivanja, postupci i instrumenti koji se u istrazivanju
koriste i na¢in obrade podataka istrazivanja. Detaljno se analiziraju podaci te empirijski

dio rada zavrSava raspravom, a sam diplomski rad zavrSava se zaklju¢kom.

Smatram da je obrada ovakve teme i povezivanje ovih varijabli od velike vaznosti u
suvremenom svijetu. Vazno je shvatiti kako naSi stavovi, naSe navike, ali i1 naSe
poznavanje medija 1 medijska pismenost (ne)moze utjecati na nasu djecu i na buduce
narastaje. Ovakvo istrazivanje moze doprinijeti naSoj svijesti o tome i pomo¢i nam u

buducem djelovanju; kao roditeljima, ali i pedagoskim djelatnicima.



2. Teorijska polazista rada

2.1. Sto su mediji?

»Medij“, odnosno ,mediji su rije¢ za koju mozemo re¢i da je obiljezila i
okarakterizirala suvremeno drustvo. Latinskog je podrijetla te u prijevodu oznacava
sredinu ili sredstvo ( Hrvatska enciklopedija), a u pedagogijsku terminologiju, navode
Bognar i Matijevi¢ (1993), stigao je iz engleske literature gdje je oznacavao isto;
medium — sredina, sredstvo, medij. Oni su sloZzen fenomen podloZan promjenama kojeg

je, iz tog razloga, tesko jednoglasno definirati.

U komunikacijskim znanostima mediji se definiraju kao tehni¢ko sredstvo pretvorbe
poruke koja se moze slati preko nekog kanala dok bi primjerice u sociologiji bio
shvacen kao institucijsko-organizacijski okvir komunikacije u kojem se govori 0
politici, gospodarstvu, odgoju 1 drugo (Jurci¢, 2017). Pedagogija ili pedagoska definicija
ih odreduje kao sredstvo komunikacije i prenoSenja vijesti, odnosno kao sustav javnog
informiranja koji nam sluzi za diseminaciju vijesti, a sve to u svrhu educiranja,
informiranja 1 zabave drustva (Jurci¢, 2017). Oni su duboko su ukorijenjeni u naSem
drustvu, te su koriSteni od strane svih dobnih skupina, a ponajprije od djece 1 mladih.
Provedena istrazivanja pokazuju da, djeca, medije pocinju koristiti ve¢ od svoje 3
godine zivota, pri ¢emu je najkoristeniji medij televizor kojeg dnevno koriste izmedu
2,5 1 4 sata, a vrijeme koriStenja istog povecava se sukladno dobi 1 rastu djece (Sindik,
2011). Nadalje, mediji u drustvu mogu preuzeti ulogu posrednika. Ovakvu perspektivu
pogleda na medije, zagovara autorica Cakmazovié¢ u svojem priruéniku gdje isti¢e da
oni posreduju izmedu onoga $to znamo 1 razumijemo 1 onoga §to ne znamo. Drugim
rije€ima mediji odreduje kao posrednike izmedu primatelja informacija 1 same
informacije kroz koju tumagimo i doZzivljavamo zbilju (Cakmazovié¢, 2021). Didaktika,
za objasnjavanje 1 definiranje fenomena medija, najceSce citira definicija njemackog
didakticara G. Dohmena koji kaZe da mediji oznacavaju nosioca ili posrednika
informacija u didakti¢ko funkcionalnim vezama. Drugim rije¢ima, u didaktici se mediji
pocinju shvacati kao nosioci pojedinih funkcija unutar prenoSenja i posredovanja

informacijama te kao sredstva prenoSenja komunikacije (Bognar, Matijevi¢, 1993).



Mediji se mogu shvatiti 1 kao drustvene institucije jer nastaju kao odgovor na potrebe
drustva za razmjenom informacija i javnu komunikaciju. U tu kategoriju medija spadaju
primjerice: film, radio i televizija (Jabmrusi¢, 2011). Nastavno na ovu tezu, Dulci¢
(2014), govori kako se oni razvijaju usporedno s drustvom, drustvenom okolinom i
njegovim karakteristikama, odnosno da prate napredak druStva unutar kojeg se nalaze.
Sto vise drustvo napreduje, to se vise i oni mijenjaju, razvijaju i napreduju. Sve to
dovodi do pojave novih vrsta medija, ali i promjena i prilagodbi u tradicionalnim i

starijim vrstama (Dul¢i¢, 2014).

Medijima se pridaje velik broj karakteristika i opisa te mozemo zakljucno re¢i da ne
postoji jedna definicija koja ih sve objedinjuje, medutim usprkos tome svi autori,
neovisno s kojeg podruéja se pojam sagleda, navode jednu karakteristiku kao stalnu, a
to je da su oni drustveni fenomen odreden povijesnim i kulturnim kontekstom, odnosno
da se ovisno o potrebama druStva mijenjanju i razvijaju (Bognar, Matijevi¢, 1993,

Cakmazovi¢, 2021).

Najveci procvat i vrhunac svojeg razvoja, mediji, su dozivjeli sredinom 20. stoljeca i
pocetkom 21. stolje¢a razvojem tehnologije i njihovim medusobnim povezivanjem ¢ime
je bilo moguce doprijeti do veceg broja ljudi, Sire publike, vece gledanosti i slusanosti,
te do kvalitetnijeg i brzeg prenoSenja poruka i informacija (Cakmazovi¢, 2021).

Dolaskom do toga, medijima se pocinje pridijevati pridjev masovni.

2.1.1. Masovni mediji

Masovni mediji oznaCavaju skupni naziv za sva sredstva masovnog priopéavanja,
odnosno za sva komunikacijska sredstva i sredstva javnog priop¢avanja i ustanove koje
imaju utjecaj na velik broj Citatelja, gledatelja i slusatelja (Hrvatska enciklopedija). Oni
su: “institucije koje zadovoljavaju potrebu drustva za javnom komunikacijom u kojoj
mogu sudjelovati svi pripadnici drustva” (Jambrusi¢, 2011, str. 254). Stvaraju masovne

auditorije, a ne samo publiku.

Njihovom pojavom doslo je do prekretnice u Sirenju ideja 1 informacija (Jurcié, 2017), a
njima smatrati knjige, televiziju, radio i internet (Hrvatska enciklopedija). Oni su

sredstva komunikacije medu ljudima koja su, kao i obi¢ni mediji, podloZni razvojnim



promjenama uvjetovanim znanstveno-tehnoloskim revolucijama te kao sredstva
selekcije, proizvodnje i distribucije medijskih sadrzaja, a posebice sadrzaja masovne
kulture (Ilisin, 2003). Sadrze viSe potkategorija, ali najrasprostranjeniju kategoriju
masovnih medija Cine elektronicki masovni mediji koji su nastali povezivanjem medija 1
elektronickih uredaja. U njih spadaju audiovizualni programi, radijski programi te
elektronicke publikacije (Hrvatski sabor, 2009). Upravo ovom vrstom masovnih medija
su gotovo sva drustva i kucanstva okarakterizirana. Moze se Cak argumentirati da su, u
jednu ruku, mediji nametnuti druStvu, odnosno da su postavljeni kao relevantna
drustvena institucija u komunikacijskom i socijalizacijskom procesu drustva te da su
zato sveprisutni u kuéanstvima (Mandari¢, 2012). Naime, djeca, od svojeg rodenja
odrastaju u svijetu medija. Neizbjezno je da ¢e u svojem okruzenju nai¢i na televizor,
radio ili neki drugi aparat koji proizvodi zvukove, tisak ili drugi oblik medija koji sluzi
za komunikaciju ili informiranje. Njihova Integracija i navikavanje na njih dogodilo se i
dogada se vrlo brzo i gotovo neprimjetno jer su oni postali dio nase svakidasnjice

(1lisin, Bobinac, Radin, 2001).

2.1.2. Funkcije i uloga medija

Mediji imaju razli¢ite funkcije 1 uloge u drustvu, a one, kao §to smo spomenuli u
prethodnom odlomku variraju 1 mijenjaju se ovisno o napretku i potrebama drustva, ali 1
podrucju s kojeg su sagledani (Dulci¢, 2014). Pitanjem njihovih funkcija bavili su se
razli¢iti autori kroz povijest. Lazarsfeld i Merton medu prvima su istaknuli da mediji
imaju 3 funkcije; povecavanje ugleda i autoriteta pojedinaca ili skupine, pojacavanje
socijalnih normi te moguce izazivanje nesudjelovanja i pasivnosti. U istom periodu
Lasswell predstavio je drugaciji model u kojem je istaknuo da mediji sluZze promatranju
1 kontroli okruzenja, uspostavi odnosa izmedu dijelova drustva te prijenos socijalne i
kulturoloske bastine na buduce generacije. Ove funkcije naknadno je proSirio Wright
kada je dodao 1 funkciju zabave 1 formulirao klasi¢na pitanja funkcionalisti¢kog
istrazivanja masovnih komunikacija (Kunczik, Zipfel, 2006). Autori Russ-Mol i
Zagora-Kerser izdvojili su ¢ak 8 razli¢itih funkcija; informacija, artikulacija, agenda
setting, kritika i kontrola, obrazovanje, socijalizacija i vodstvo, integracija i zabava dok

je autor Bertrand izdvojio: promatranje sredine kroz selekciju i analizu informacija,



osiguravanje socijalne komunikacije kroz stvaranje uvjeta za javne disekcije,
predstavljanje slike o svijetu, prenosenje kulture, prinos sreéi i zabavi te prodaja. Osim
ovih autora, funkcijama medija bavila se 1 prof. dr. Martin¢i¢ koja je kao njihove
osnovne funkcije navela: informiranje, selekcijsku i interpretacijsku, eksplikaciju,

obrazovanje, estetiku i zabavu (Jurci¢, 2017).

Gledajuc¢i navedeno, vecina autora isti¢e nekolicinu karakteristika koje se ponavljaju:

obrazovanje, zabava i informiranje.

Mediji posjeduju i drustvene funkcije; informiranje, stvaranje javnosti, artikulacija,
posredovanje, kompenzacija, redukcija kompleksnosti, socijalizacija, komunikacija,
odgoja 1 obrazovanje, integracija, rekreacija i zabava. Navedene funkcije najblize su
pedagoskom definiranju medija s obzirom na to da se u definicijama uvijek istice medij
kao sredstvo informiranja, komunikacije/socijalizacije te zabave. Uz to, predskolska
djeca medije znatno najviSe koriste zbog njihove zabavne, reakcijske 1 odgojno-

obrazovne svrhe (Kunczik, Zipfel, 2006).

Jasno je vidljivo da autori drugacije gledaju na funkcije medija 1 na njihove uloge u
druStvu, medutim svaki medij, ovisno o njegovoj prirodi ima predodredenu funkciju.
Drugim rije¢ima za prenoSenje informacije 1 poruke uvijek ¢e se koristiti onaj medij
koje ¢e najefikasnije prenijeti potrebnu informaciju izmedu posiljatelja i primatelja
poruke (Jurc¢i¢, 2017). Prema istraZzivanjima najkoriSteniji 1 najzastupljeniji medij za
upravo to, prenoSenje poruka i informacija, u svijetu je televizor. On je “audiovizualni
medij osobito slozene tehnologije” (Jur¢i¢, 2017, str. 132), koji pruza zabavu i
zadovoljstvo gledateljima prenose¢i pritom potrebne poruke i informacije (Jurcié,

2017).

2.1.3. Vrste elektricnih medija

U prethodnom dijelu rada spomenula sam da su elektri¢ni mediji oni mediji koji, za
svoje funkcije 1 koristenje, koriste elektroni¢ke uredaje. Prema tome mozemo zakljuciti
da u njih spadaju televizija, radio i Internet. Uredaji kao S$to su mobitel, tablet i raCunalo

pripadaju internetu kao mediju zato $to oni sluze kao elektronicki uredaj pomocu kojeg



se on koristi dok televizija i radio predstavljaju zasebne vrste medija (Xie-Cornell,
2015).

2.1.3.1.Televizija

Televizija se, kao masovni medij, pojavljuje potkraj 1920. godine. Sam pojam,
televizija, latinskog je porijekla, a u prijevodu oznacava ,predstavu“ (Hrvatska
enciklopedija). lako spada medu najstarije medije i1 dalje predstavlja jedan od
najpopularnijih i najkoristenijih masovnih medija danasnjice, a objedinjuje sliku, zvuk i
pisanu poruku kroz koje gledateljima prenosi informacije i obavijesti (Hrvatska
enciklopedija). Kao masovni medij namijenjena je za veliku publiku koja ukljucuje
djecu i odrasle (Xie-Connell, 2015). S obzirom na to njezini sadrZaji su raznorazni te
variraju od primjerenih do neprimjerenih, a djeca kao jedni od naj¢e$¢ih konzumerista
ove vrste medija mogu biti izlozeni i jednoj i drugoj vrsti $to moze imati pozitivne,

odnosno negativne posljedice.

Djeci je televizija posebno privlatna zbog toga §to putem nje zadovoljavaju svoju
potrebu za istrazivanjem i otkrivanjem svijeta oko sebe te svoju znatizelju (Mlinarevié,
2004). Negativne posljedice koristenja ovog medija u predskolskoj dobi variraju od
izlaganja neprimjerenih seksualnim sadrZajima, izlaganja neprimjerenom jeziku i
Usvajanje istoga, smanjenja vremena za Skolske obaveze 1 igranja s prijateljima do
izlaganja obrascima agresivnog ponasanja 1 usvajanje istih 1 drugo, dok neke od
pozitivnih posljedica mogu biti usvajanje novih vjestina, znanja i interesa, poboljSanje

¢itanja i ucenje o novim pojavama (Paediatr Child Health, 2003).

2.1.3.2.Radio

Radio je masovni medij koji se temelji na prijenosu govora i zvuka putem radio valova,
a razvio se u prvih 20. godina 20. Stoljeca (Hrvatska enciklopedija) te je kao i televizija
namijenjen informiranju Siroke publike. Usprkos velikom uspjehu i popularnosti
televizije ostao je jedan od najpopularnijih medija i dan danas, a godine 2020. i 2021.

dozivio je dodatni procvat u okviru pandemije Covid-19 virusa.

Usprkos tome, §to je kao i radio, televizija namijenjena informiranju publike i

gledatelje, istraZivanja su pokazala kako ljudi imaju vecu tendenciju i povjerenje prema



informacijama koje ¢uju preko radija nego preko njega (UNESCO, 2022). lako nema
odredenu dobnu skupinu kojoj je namijenjen najcesée ga koriste odrasli, a manje djeca
iako niti njima nije stran. Istrazivanje u hrvatskoj pokazalo je da radio nije medu pet
najpopularnijih masovnih medija koje djeca koriste iako moze imati mnogo pozitivnih
posljedica kao Sto su, primjerice, razvoj maste (Poliklinika za zaStitu djece i mladih

Grada Zagreba, 2017)

2.1.3.3.Internet

Internet potjece od engleske rijeci Inter + net [work] $to u prijevodu znaci mrezu ili
mrezni sustav, a oznacava svjetski sustav medusobno povezanih racunala. On
predstavlja osnovu suvremene elektronicke komunikacije te kao 1 televizor, objedinjuje
zvuk, sliku i tekst (Hrvatska enciklopedija). On je medije masovne komunikacije koji,
za razliku od televizije ili radija, nije reguliran niti zaposljava ljude koji ureduju
njegove sadrzaje. On povezuje 1 medusobno udruzuje vise razliCitih oblika
komunikacijskih odnosa, kao $to su Cuvanje i razmjena informacija, reprodukcija i
razmjena komunikacijskih kanala (Oblak, 2002). Internet, kao takav, predstavlja
hipermedijsko okruzenje i platformu koja svojim korisnicima omoguc¢ava medusobnu
komunikaciju i interaktivni pristup sadrzajima, a omogucio je i konvergiranje
tradicionalnih medija i njthovu modernizaciju ¢ime je doslo do pojave razli€itih portala,
televizije na zahtjev 1 radija na zahtjev.. Uz modernizaciju tradicionalnih medija doslo je
i do pojave novih mediji kao $to su YouTube, Facebook, Twitter i druge platforme a
njihova odlika je u tome S$to su primatelji informacija ujedno i njihovi posiljatelji
(Zgrablji¢ Rotar, 2017). On nema dobno ogranicenje te je, sukladno tome, dostupan
djeci ve¢ u najmladoj dobi, odnosno u predSkolskoj dobi. Djeca internetu mogu
pristupiti putem svojih racunala, mobitela, tableta ili drugih elektri¢nih uredaja koji se
na njega mogu spajati te nudi neograni¢ene mogucénosti, pri ¢emu moze biti izvor
pozitivnih iskustava i utjecaja, ali i izvor opasnosti i negativnih utjecaja. Pozitivni
utjecaju mogu se ogledati u razvoju maste, kreativnosti, Sirenje vidika, usvajanje novih
znanja, zabavi, komunikaciji s vrSnjacima 1 drugo, a negativhe u pojavi
Cyberbullying-a odnosno zlostavljanja preko interneta, moguénosti izlaganja govorima

mrznje ili neprimjerenom jeziku tijekom istraZivanja, nailaska na neprimjerene vizualne



sadrzaje, gubitku privatnosti, izlaganju sadrzajima koji mogu potaknuti pojavu rizi¢nih

ponasanja i drugo (UNICEF, 2022).

Istrazivanja provedena u Americi i Hrvatskoj pokazuju da, gotovo, ne postoji obitelj s
predskolskom djecom koja u svojoj kuéi ne posjeduje televizor (¢ak 96,6 posto
kuc¢anstava u Americi posjeduje TV). U Hrvatskoj 99,9% obitelji posjeduje TV-a u
kuc¢anstvu, 85% posjeduje tableta, 65% posjeduje igrace konzola, a prosjecan broj
posjedovanja masovnih medija u kuéanstvu procijenjen je na broj Sest (Sasi¢, Radié,
2020).

2.2.Djeca i mediji

Mediji su laku dostupni i jednostavni za koriStenje. 1z tog razloga veliki naglasak se
stavlja na uloge, utjecaj i odgovornost koje mediji trebaju imati prilikom prenoSenja
sadrzaja 1 poruka, a pogotovo kada su u pitanju djeca. Oni predstavljaju pasivne
konzumeriste medijskih sadrzaja, a to proizlazi od ¢injenice da su okruzeni medijima
ve¢ od rodenja te da su neizbjezno u kontaktu s njima. Mediji, sukladno tome, utjeCu
na njihova drustvena ponaSanja, nezaobilazno su sredstvo u informiranju, formiranju,
prenoSenju vrednota, stvaranju njihovih vizija svijeta i zivota te na oblikovanje

njihovih Zivotnih stilova 1 identiteta (Mandari¢, 2012).

Nagli razvoj masovnih medija, kao §to je televizor, doveo je do toga su se oni nametnuli
kao jedan od neizbjeznih komponenti socijalizacijskog procesa kod djece te su postali
klju¢ni u oblikovanju njihovih stavova i ponaSanja. Na ovo je dodatno utjecala pojava
internetske mreze, kao najveceg medija suvremenom drustva, te je postalo iznimno
teSko regulirati razvoj medija s njihovim pozitivnim, ali i mogué¢im negativnim

utjecajima na predskolsku djecu (Bobinac, Radin, 2001)

Mlada djeca sklonija su utjecaju medija i usvajanju odredenih ponaSanja (negativnih ili
pozitivnih), stavova i emocija jer njihove “kognitivne i emocionalne sposobnosti te
sposobnosti moralnog rezoniranja...nisu dovoljno razvijene da samostalno procesuiraju
poruke tako da ih §titi od negativnog utjecaja” (Potter 2013 prema Bartakovi¢, Sindik,
2016, str. 97). Sto su djeca mlada to su manje sposobna zastiti se od utjecaja medija, a

Sto su starija to su manje sklona utjecaju medija (Il$in, 2003). Medijski utjecaj na njih



moze se razmatrati kroz tri razliCita pristupa: Kultivacijski pristup, kroz teoriju

ograni¢enog efekta i kroz teoriju roditeljske medijacije.

Kultivacijski pristup govori o tome kako su posljedice izloZenosti djece medijima
pojedinacno male, medutim kumulativno velike. Drugi pristup ili takozvana teorija
ogranicenih efekata govori o tome kako su mediji posredovani od strane socijalnih
odnosa koji utjeCu na kontrolu, filtriranje i interpretaciju medijskih iskustava. Zadnje
polaziSte krec¢e od teorije roditeljske medijacije koja navodi da roditelji imaju iznimno
vaznu ulogu u reguliranju onoga Sto djeca kroz medije usvajaju. U ovome radu,
primarno ¢u se baviti upravo ovom treCom teorijom, odnosno time da roditelji imaju
veliku ulogu u posredovanju izmedu djece i medija (Bartakovi¢, Sindik, 2016). O
roditeljskoj medijaciji re¢i ¢u nesto vise u nastavku rada. Ljubi¢ Nezi¢ (2018) istice da
roditelji imaju iznimno veliku ulogu u tome $to djeca smatraju ispravnim te da na njih
gledaju kao na partnere u igri i aktivnostima. U njima traze potvrdu za svoja misljenja i
stavove, a uz to, roditelji su im model ponasanja. Oni su primarni agensi socijalizacije i
ucenja, dok mediji u ovome aspektu ¢ine sekundarni oblik socijalizacije i usvajanja

ponasanja, stavova i emocija (II$in, Martinovi¢ Bobinac, Radin, 2016).

Utjecaj medija uvelike ovisi i 0 izboru medija, 0 vremenu koristenja medija, odabranim
sadrzajima medija, druStvenom okruZenju te o uvjetima koriStenja, odnosno o
medijskim navikama korisnika. Sve ove varijable koje sam navela mogu imati i
pozitivan, ali i negativan utjecaj na djecu, te je vazno dobro poznavati medije i njihove
mogucénosti kako bi se oni kvalitetno koristili. Mediji sami po sebi nisu losi niti dobri,
ali njihov utjecaj odreduje nadin na koji se koriste (Simi¢ Sasi¢, Rodi¢, 2020). Sto se
tice samih medijskih navika, kroz istrazivanja, je ustanovljeno je razliiti
socioekonomski statusi uvelike utjecu na selekciju medija i generalno medije koje djeca
koriste. Primjerice, djeca iz slabijih socioekonomskih obitelji viSe gledaju televizor, dok
djeca iz bolje stojecih obitelji vise koriste racunala ili tiskane medije. Djevojcice cesce

slusaju radio, dok djecaci vise koriste racunala i video igrice (I1Sin, 2003).

2.2.1. Pozitivan utjecaj medija

Kada se govori o medijima i njihovom utjecaju na djecu najesce se spominju i

naglaSavaju samo negativne strane, no bitno je medijima pristupiti objektivno. Postoji
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mnogo negativnih posljedica koje mediji nose, ali u jednakom broju imaju i pozitivne
strane (Sindik, 2012).

Prva i osnovna funkcija medija je informiranje korisnika. Svaki ljudsko bi¢e ima pravo
na informiranje te se kroz medije to pravo ostvaruje (Opca deklaracija o ljudskim
pravima, 1948, Konvencija o pravima djeteta 1989). Mogu biti edukativni i zabavni, a
njihove glavne pozitivne funkcije ogledaju se u stjecanju novih znanja i umijeca,
bogacenju moralne i socijalne dimenzije, usvajanju novih stvaralackih sposobnosti, te
usvajanju kulturnog nasljeda (Jur¢i¢, 2017). Oni mogu preuzeti i obrazovnu ulogu te
pozitivno utjecati na djetetov odgoj i obrazovanje, a u istrazivanjima se pokazalo da
gledanje edukativnih i obrazovnih programa pozitivno djeluje na djecji vokabular i

spremnost za Skolu (Jurc¢i¢, 2017).
Kwvalitetni edukativni medijski sadrzaji su oni sadrzaji koji:

— djecu poticu na interakciju,

— postavljaju zagonetke i pitanja,

— zadaju zadatke,

— podizu samopouzdanje,

— ponavljaju kljucne poruke,

— koriste rime i jednostavan jezik,

— koriste pozitivne uzore od kojih djeca mogu uciti i preuzimati pozitivne obrasce
ponasanja,

— izbjegavaju neprimjerene i nasilne sadrzaje,

— inkluzivni su te

— ukljucuju sve skupine drustva u svoje sadrzaje (Ciboci, KaniZaj, Labas, 2021).

Nadalje, visokokvalitetni sadrzaji utjeCu na pismenost i matematicke vjestine djece, a
potvrdeno je 1 da koriStenje medija utjeCe na stjecanje Sirokog spektra novih znanja,
akademskih, komunikacijski 1 interpersonalnih vjeStina, te na pobudivanje novih
interesa kod djece. Oni utjeu na razvoj pro socijalnog ponaSanja, empatijsku
zabrinutost 1 niZu razinu agresivnog ponaSanja te mogu pomoc¢i u vizualizaciji teskih
koncepata. Djeca pomocu njih mogu kroz igru, akciju 1 istrazivanje uciti nove sadrzaje,

a koriStenje virtualnih igara 1 elektricnih medija moZe poboljSati kognitivne vjestine
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djeteta te utjecati na njegovu ustrajnost u rjeSavanju zadataka (Simi¢ Sasié, Rodié,
2020).

2.2.2. Negativan utjecaj medija

Kada govorimo o negativnhom utjecaju medija, trebamo spomenuti da djeca imaju
najvecu vjerojatnost biti podvrgnuta upravo takvom utjecaju, ako se mediji ne koriste na
kvalitetan nacin. NajceS¢e spomenute negativne strane medija su poticanje rizi¢nog,
negativnog i agresivnog ponasanje kod djece, takozvana ,krada vremena“ i to da

dovode do otudivanja djece i udaljavanja od stvarnosti (Sindik,2011).

Mediji zahtijevaju aktivan pristup sadrzajima, dok djeca, kao §to je ranije navedeno, u
predskolskoj dobi jo§ nemaju razvijene kognitivne sposobnosti kritickog primanja
medija te se moze dogoditi da ih mediji zastrane od stvarnog svijeta odnosno uvuku u
svijet maste . Sto se ti¢e, aspekta krade vremena, u prethodnom tekstu navela sam da
predskolska djeca ispred medija provode prosjecno (televizora) 2,5 - 4 sata §to s
godinama raste. Vrijeme provedeno pred medijima oduzima vrijeme za druge aktivnosti
kao Sto su hobiji ili provodenje vremena s prijateljima, djeca se manje krecu i

zapostavljaju igru kao glavni oblik ucenja i1 zaustavljaju Skolske, ali 1 druge obaveze
(Sindik, 2011).

Istrazivanja su pokazala kako postoji povezanost izmedu pretjeranog koristenja medija u
predskolskoj dobi i kadnjenja kognitivnog, socioemocionalnog i jezi¢nog razvoja (Simié
Sasi¢, Rodi¢, 2020). Utvrdene su i poveznice izmedu neadekvatnog medijskog sadrzaja
1 agresivnog ponaSanja, misli 1 osje¢aja kod djece, razvoja stereotipa, pretilosti,
poremecaja paznje 1 manjka socijalizacije. Jo§ neki od negativnih utjecaja medija mogu
se vidjeti u pretjeranom konzumerizmu sadrZaja koji se u medijima spominju,

opsjednutosti zabavom, manipulacijom i drugom (Jurcie, 2017).

2.2.2.1.Rizicna ponasanja predskolske djece
Rizi¢no ponaSanje ima razliCite definicije, medutim najcesSce se povezuje s ponaSanjem
koje je opasnog karaktera te moze ugroziti osobu koja ga prakticira, druge osobe ili

grupe u okolini. Takva ponaSanja su iritirajuéeg karaktera i netolerantna ta iziskuju
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reakciju na njih (Puranovi¢ i Opi¢, 2013, prema Nazor i suradnici, 2002). Manifestiraju

se drugacije ovisno o dobi djeteta, a u predskolskoj dobi, najcesc¢a dolaze u obliku:

— prkosa,

— nametljivosti,
— agresivnosti,

- lazi,

— potistenosti i

—  povucenosti.

Na njihov razvoj utjeCu rizi¢ni ¢imbenici, odnosno svi utjecaji koji mogu dovesti do
pojave prvog rizi€nog ponaSanja kod djeteta te do njegova napredovanja prema
ozbiljnom problemu. Rizi¢ni ¢imbenici najcesce se vezu za obiteljsku sliku djeteta pri

¢emu premisu rizi€nog ponasanja predstavljaju:

— Zivot s jednim roditeljem,
— nesuglasice i prepiranje unutar obitelji,
— slabiji socioekonomski status i

— Zzlostavljanje ili zanemarivanje u obitelj (Puranovi¢, Opi¢, 2013)

Osim obiteljskih rizi¢nih ¢imbenika, s manifestacijom rizicnih ponaSanja povezani su i
vanjski ¢imbenici. Jedne od njih su mediji koji mogu pozitivno oblikovati stavove djece
I pozitivno utjecati na razvoj njihovog pro socijalnog ponasanja; drustveno prihvatljivog
ponasanja, medutim u jednakoj mjeri utjeCu 1 na razvoj rizicnog ponasanja (Zlokovi¢,

Vrcelj, 2010).

Za primjer moZzemo uzeti televizor. Statisti¢ki gledano, on je najkoriSteniji medij
predskolske djece, medutim njegovi sadrzaji nisu uvijek prilagodeni predSkolskoj
publici te prilikom njegovog Kkoristenja djeca se mogu izloziti nasilnim, agresivnim,
grubim, neprijateljskim scenama koje se onda mogu manifestirati u njihovom
ponasanju. To proizlazi iz ¢injenice da su djeca, ranije spomenuto, pasivni konzumenti
medijskih sadrZaja koji utje€u na oblikovanje njihovih stavova, vizije i ponasanja

(Mandari¢, 2012).
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Uz funkcije medija ¢esto se jo§ veze i pitanje: ,,pogoduju li oni i njihovo koriStenje
razvoju kritickog misljenja ili autoritarne svijesti primatelja?. Odgovori na njega su
podvojeni. Postoje autori koji tvrde da masovni mediji doprinose odrzavanju
standardiziranog i1 uniformnog nacina razmis$ljanja, dok drugi autori tvrdi da oni mogu

doprinijeti razvoju i poticanju kritickog misljenja kod pojedinca.

Razvojem masovnih medija i suvremenih elektricnih uredaja, potreba za kritiCkim
promisljanje postaje ,,manje potrebna‘“. Oni se baziraju na vizualnom dozivljaju ¢ime se
ostavlja malo prostora, ali i potrebe, za promisljanje o koriStenim sadrzajima. Suprotno
njima, tradicionalni mediji imali su viSe prostora i potrebe za kritickim promisljanjem
prenesenog sadrzaja $to je karakteristika koju suvremeni mediji danas viSe ne posjeduju
u toj mjeri (Zvan, 2019). Oni ne ostavljaju dovoljno prostora niti vremena svojim
korisnicima za kriticko promisljanje sadrzaja i poruka koje Salju. Masovni mediji postali
su kao ,,bolest” koja se prosirila na cijelo drustvo te svi korisnici slijepo slijede istu
stvar bez promis$ljanja o njoj. Sve se shvaca samo na podsvjesnom nivou i bez kriticke
svjesnosti (McLuhan, 2008). Sukladno tome, autori zagovaraju potrebu za ponovnim
ostvarivanjem 1 razvojem kriticke svijesti neovisno o kojem mediju je rijec;

tradicionalnom ili suvremenom (Zvan, 2019, McLuhan, 2008).

2.3.Uloga roditelja u odnosu djece i medija

Roditelji imaju klju¢nu ulogu kada je u pitanje stjecanje medijskih navika kod djece.

Pomazu im da steknu vjestine za odmjereno, prikladno, kriticko i razborito koriStenje
medija (Ciboci, Kanizaj, Labos, 2021). Reguliraju vrijeme, stupanj i nacin izlaganja
djece medijima, te ga mogu ograniciti u bilo kojem trenutku po potrebi. Ono §to je bitno
je to da vrijeme provedeno koriste¢i medije od strane njih ili djece nikako ne smije
zamijeniti njihovo zajednicko vrijeme i vrijeme s obitelji, a medijski sadrzaji moraju biti
odabrani prema kvaliteti i primjerenosti za djecu. Sukladno tome, svi neprimjereni i
nasilni sadrZaji trebaju biti uklonjeni. Njihova zadaca i1 klju¢na uloga kao posrednika
izmedu djeteta i medija svodi se na pomaganje u snalazenju i kretanju kroz digitalni

svijet medija pri ¢emu svaku takvu pomo¢ 1 pokuSaj roditelja, koji u sebi sadrzi
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kontroliranje, nadgledanje ili interpretaciju sadrzaja medija, nazivamo roditeljska

medijacija (Ciboci, Kanizaj, Labas, 2021).
Postoji nekoliko strategija i vrsta medijacija koje roditelji koriste, ali najcesce su to:

— zajednicko gledanje medija,
— ogranicavajuca medijacija i

— poucna/ interaktivna medijacija. ((Bartakovi¢, Sindik, 2016)

Prilikom zajednickog gledanja medija ne diskutira se o sadrzaju onoga §to se gleda,
medutim roditelj je prisutan i1 aktivno prati ono $to prati 1 dijete. Ograni¢avajuca
medijacija ukljucuje interakciju u kojoj roditelj postavlja pravila o koriStenju medija i
sadrzajima kojima dijete moze pristupiti dok aktivna medijacija ukljucuje raspravu
roditelja 1 djeteta o sadrzajima medija prilikom cega roditelj pomaze djetetu pri
razumijevanju sadrzaja. Primjerice, kada roditelj i dijete zajedno gledaju animirani film
roditelj ¢e djetetu objasnjavati pozitivne i loSe strane ponasanja likova te uputiti dijete u
posljedice koje takvo ponaSanje moze imati u stvarnom svijetu. Dugi¢ (2018) navodi
postojanje jos jedne vrste medijacije uz navedene tri; nerestriktivni roditelji. U sklopu
ove medijacije roditelji slabije poti¢u djecu na koriStenje medija, ali u isto vrijeme ne
ogranicavaju sadrzaje koje dijete gleda. Djeca rjede koriste medije za edukativne, a viSe
u zabavne svrhe te ih najceS¢e koriste bez roditeljske nazo¢nosti §to moze uzrokovati
1zloZzenost neprimjerenim sadrzajima (Dugi¢, 2018). Statisticki najzastupljenija vrsta
medijacije, izmedu ove Cetiri kategorije, je ogranicavajuca ili restriktivna medijacija
kojom roditelji odreduju i ograni¢avaju sadrZaje koje djeca koriste (Bartakovi¢, Sindik,
2016)

Djeca o medijima uce u sklopu obitelji te se pravilan odnos prema njima vjezba.
Roditelji pomazu djeci u spoznaji jakih i slabih strana razli€itih medija, te njihovim
pozitivnim i negativnim stranama. Oni moraju izbjegavaju ekstremne odnose prema
medijima te objektivno gledati na mogucnosti svakog s obzirom na to da su neposredna
orijentacija i primjer djeci. Moraju znati pravilno i kvalitetno koristiti medije, jer to
utjece na percepciju djeteta o medijima i nacin na koji ih i oni koriste. Primjerice, ako
roditelj provodi vecinu slobodnog vremena s daljinskim upravljacem u rukama ili na
mobitelu, nije “uredu” suprotno trazi od svog djeteta. Dijete ¢e na njegove zahtjeve biti

zbunjeno, jer njegov roditelj to radi. Suprotno tome, ako roditelj daje prioritet druzenju i
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provodenju vremena s obitelji usprkos moguénosti gledanja televizora ili drugog

medija, tada ¢e to isto mo¢i zatraziti i od svojeg djeteta (Sindik, 2011).

Mediji trebaju biti predstavljeni kao oblikovno-izrazajno sredstvo i kao jedan od oblika
stvaralastva, a pozeljno je i da se 0 njima razgovara i da se analiziraju medijske poruke i
sadrzaji s djecom kako bi se opazili njihovi dozivljaji i stavovi o njima (Sindik, 2011).
Razumijevanje i razdvajanje stvarnosti od fikcije jos je jedna od ,,zadaca* roditelja. lako
djeca predskolske dobi medije koriste samo nekoliko sati u danu vazno je razumjeti i
naglasiti da djeca u toj dobi jos uvijek ne mogu raspoznati stvarnost od fikcije, te da je
njihova uloga da im u tome pomognu. Tek oko pete godine zivota djeca razvijaju svijest
o razlici izmedu stvarnosti i fikcije (Ciboci, Kanizaj, Labas, 2021). S obzirom na to
roditelji trebaju aktivno pratiti kako njihova djeca dozivljavaju svijet te im nastojati
objasniti §to je realan, stvarni i zbiljski svijet, a Sto svijet maste/fiktivni svijet medija
(Sindik, 2011). Sve ove funkcije i uloge vode prema tome da roditelji, kao djecji
skrbnici 1 primarni primjeri suzivota s medijima, djecu trebaju uciti o medijima, te time
uciniti da njihova djeca savladaju kompetenciju medijske pismenosti i budu medijski
odgojeni. Djecu trebaju pratiti diskretno, kriti¢ki i odgovorno, a po pitanju bilo kakvih
nesigurnosti ili dvojbi trebaju djelovati; razgovarati s njima i provjeriti iskustva s
medijem u pitanju (Sindik, 2011).

2.4.Medijski odgoj i obrazovanje

Medijski odgoj je podrucje kojim se bavi medijska pedagogija. On pospjesuje medijsko
obrazovanje, a u sebi ukljuéuje medijsku pismenost i medijsku kompetenciju. Cesto se
dogada da autori medijsku pismenost 1 medijski odgoj poistovjec¢uju, medutim vazno je
naglasiti da one nisu istoznacnice. Medijski odgoj nadreden je pojmu medijske
pismenosti (Toli¢, 2009). On ,,obuhvaca sve relevantne oblike koriStenja masovnih
medija — od tehnickog umijeca baratanja medijima, do selekcioniranja i razumijevanja
ponudenih sadrzaja® (IISin, Bobinac, Radin, 2001, str. 6). On poti¢e miSljenje i

djelovanje na kriti¢ki nacin, a ciljevi su mu:

— usvajanje medijskih kompetencija,
— prepoznavanje i ,razgradnja“ medijskih sadrZaja (manipulacijsko i odgojno

djelovanje),
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— razlucivanje fikcije od stvarnosti,

— prepoznavanje raznih funkcija medijskih sadrzaja,
— autonomno i samokriticko djelovanje djeteta,

— procjena koliko je koji medij bitan za drustvo,

— razvoj vlastitih kompetencija i

osobno samoostvarenje i razvoj (Toli¢,2009).

Medijski odgoj pomaze pri analizirati i komparaciji informacije i sadrzaje koje nam
mediji Salju s odgojnim vrijednostima te pomocu njega djeca uce o etickim standardima
1 onome §to je dobro, a §to loSe Sto ga €ini od iznimne vaznosti (Toli¢, 2009). medutim,
s njime se djeca prvi put susrecu dosta kasno u svojem zivotu; osnovna $kola, te se prvi
susret odvija se u okviru hrvatskog jezika gdje djeca dolaze s ve¢ oblikovanim
stavovima o medijima 1 njithovim sadrzajima (Ljubi¢ NeZi¢, 2018). S obzirom na
¢injenicu da su puno ranije izloZzena medijima od toga i da oni ¢ine njihovu neizbjeznu
svakodnevicu mozemo zakljuciti da bi medijski odgoj trebao biti nuzan i prakticiran i

prije osnovnoskolskog obrazovanja (IlSin, Bobinec, Radin, 2001).

Tu se postavlja se pitanje; ,,tko je zaduZen za medijski odgoj djeteta u predskolskoj
dobi1?*. Tako se u suvremenom svijetu naglaSava uloga Skole i profesora u okviru
medijskog odgoja, mnogi autori navode kako glavnu i gotovo najbitniju ulogu igraju
upravo roditelji (I drugi ¢lanovi obitelji) (IISin, Bobinec, Radin, 2001, Rek, Kov¢i¢,
2018). Roditelji su primarni uzori i ,,role“ modeli te imaju najvecu ulogu u tome kako
¢e dijete percipirati medije. Njihove medijske navike 1 stavovi utjecu na to kako njihova
djeca koriste medije, a njihova uloga u kontekstu medijskog odgoja sadrzana je u
poducavanju kako pravilno koristiti medije. Roditelji trebaju biti kvalitetni uzori 1
potaknuti djecu na kriticko promiSljanje o medijima, a postavljanjem granica,
razgovorom 1 interpretacijom sadrzaja mogu utjecati na medijske navike, medijske
kompetencije 1 medijska iskustva djeteta. Sukladno tome dijete ¢e svoj medijski odgoj
nastaviti u osnovnoj $koli gdje ¢e ve¢ imati jasne okvire o tome $to su mediji i kako ih
pravilno koristiti. Stavovi, ranije oblikovani od strane roditelja, dodatno ¢e se razraditi i
nadopuniti tijekom osnovnoskolskog medijskog odgoja (Rek, Kovaci¢, 2018, Ljubié

Nezi¢, 2018). UspjeSsan medijski odgoj podrazumijeva dobro razvijena sva polja
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medijske pedagogije; medijska pismenost, medijska kompetencija, medijska didaktika i
metodika i drugo te njihovu kvalitetnu primjenu (Ljubi¢ Nezi¢, 2018).

2.4.1. Medijska pismenost

Medijska pismenost je dio medijskog odgoja i obrazovanja (Toli¢, 2009). Za njezin
razvoj i ostvarivanje bitan je, prvotno, razvoj tri temeljne kompetencije: kompetenciju
stvari, metodic¢ku i socijalnu kompetenciju. Korisnici medijskih sadrzaja moraju znati
koristiti medije i usvojiti osnovne medijska kritike, znati se Kkoristiti medijskim
proizvodima, razumjeti $to je napisano ili receno te isto znati primijeniti (funkcionalna
pismenost). Sukladno tome medijsku se pismenost definira kao najnizu  razinu
»svladavanja osnovnih vjestina kod prepoznavanja vizualnih simbola i rada na
ra¢unalima te drugim medijskim sredstvima‘ (Toli¢, 2009, str. 100). Ona je prvi korak
u gradnji medijskih kompetencija te ¢ini bazu za daljnje snalaZenje u svijetu medija

(Ljubié Nezi¢, 2018).

Ona predstavlja skup vjestina i znanja koje pomazu korisnicima medijskih sadrzaja
razumjeti granice izmedu fiktivnog i realnog svijeta te pomazu da u moru informacija i
poruka, prilikom njihovog koristenja, ne budu samo pasivni konzumenti, ve¢ aktivni i
kriticki sudionici tog procesa (Mandari¢, 2012). Razvojem medija 1 njthovom koli¢inom
u suvremenoj upotrebi, medijska pismenost postala je imperativ suvremenog odgoja i
obrazovanje te predstavlja kompetenciju koju suvremeno dijete i gradanin mora
posjedovati kako bi bio sposoban razumjeti te kriticki i aktivno sudjelovati u drustvu
okarakteriziranom njima ((Mandari¢, 2019 ,Vuceti¢, 2019). Usvajanje medijske
pismenosti, kao kompetencije, zahtijeva radoznalost, kreativnost, kriticko misljenje 1
stalno propitivanje pojedinca §to otvara nove prozore u svijet i razumijevanje (Cosié

Pregrad, 2019).

Postavlja se pitanje; ,,¢ija je uloga poticanje takvih karakteristika kod djece te poticanje
1 razvoj medijske pismenosti?*“. Ulogu preuzimaju roditelji. Oni trebaju pokazati interes
za medija koje njihova djeca koriste, trebaju pratiti s kojim medijima njihove dijete ima
doticaj te $to ih od sadrzaja kod doti¢nog medija privla¢i. Vazno je pratiti kako
1zlozenost pojedinom mediju utjece na njihovo dijete te kakva su iskustva imali njihovi

vrsnjaci (ukljucuje dozu radoznalosti i istrazivanja od strane roditelja). Ukljucenost
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roditelja u proces koristenja medija i pokazivanje zainteresiranosti za sadrzaje koji se
svidaju njihovom djetetu u sklopu medija Salje poruku da je roditelju bitno Sto se s njim
zbiva te da je tu po potrebi (Cosi¢ Pregrad, 2019). S obzirom na nagli razvoj medija i
naglu modernizaciju drustva, roditelje ¢esto zna brinuti da nisu dovoljno kompetentni za
poducavanje djece o medijima ili medijskoj pismenosti te da djeca znaju viSe od njih,
medutim neovisno o poznavanjima medija oni imaju zivotne mudrosti i znanja kako
sigurno koracati svijetom S$to je uveliko primjenjivo na internetski i medijski svijet.
Djeci trebaju pomo¢i i poduciti ih mehanizmima noSenja s neugodnim medijskim
iskustvima te kako prepoznati i kriticki pristupiti medijskim opasnostima. Neki od
savjeta za poticanje medijske pismenosti kod djece ukljucuju; pokazivanje interesa,
postavljanje granica, opreznost, ucenje djece o kritiCkom razmi$ljanju, promisljanju,

propitivanju te informiranje i uéenje o medijskoj sigurnosti (Cosi¢ Pregrad, 2019.).

Medijska pismenost vazna je jer djeci omogucuje promisljanje o medijskim sadrzajima i
oblicima te ih navodi i uci kako biti kriti¢an prema ponudenim proizvodima od strane
medija 1 njihovih vlasnika. Djeca uce razumjeti 1 razlikovati odgojne od manipulativnih
medijskih poruka te ,razlikovati fikciju i stvarnost, selektivno odabirati sadrzaje,
propitivati i dokucivati znacenja prezentiranog, prepoznavati pozitivne i negativne

znacajke medija“ (IISin prema Zgrablji¢, 2003, str. 16).

S obzirom na dob u kojoj djeca stupaju u kontakt s medijima, mozemo zakljuciti da je
njezin razvoj kljuan ve¢ od najranije dobi za sigurno 1 kvalitetno koriStenje medija u

nastavku zivota (Mandari¢, 2012).

2.4.2. Medijska kompetencija

Pojam kompetencija dolazi od latinskog pojma competentia $to u prijevodu znaci
sposobnost (Hrvatska enciklopedija) . Medijska kompetencija je dio medijskog odgoja,
a predstavlja srediSnji pojam u medijskoj pedagogiji. Ukljucuje sve sposobnosti koje
osoba unutar medijskog drustva mora usvojiti 1 posjedovati; upotrebu medijskih
proizvoda, razmjenu medijskih poruka i medijsku refleksiju (Toli¢, 2019) te predstavlja
sposobnost kriticke analize medijskih ponuda i njihovo istodobno koristenje za vlastito
izrazavanje. Ona je kompetencija pomocu koje medijski korisnici znaju Zivjeti u

suvremenom medijskom okruzenju te se pomocu nje nose s medijima, a ne mediji s

19



njima. Posebice je bitna kod djece s obzirom na to da su upravo oni najrizi¢nija skupina
koja koristi medije (u aspektu toga da su najmlada skupina koja ih koristi, a jo§ ne
posjeduju sposobnost kritickog razmisljanja u predskolskoj dobi) (Toli¢, 2009). U
kombinaciji s medijskom pismenosti vodi prema medijskom obrazovanju i medijskom
odgoju (Toli¢, 2019).

2.5.Stavovi roditelja o medijima

Stavovi su ,steCena, relativno trajna i stabilna struktura pozitivnih ili negativnih
emocija, vrjednovanja i ponaSanja prema nekom objektu (osobi, skupini, pojavi, ideji)*
(Hrvatska enciklopedija). Sto se ti¢e stavova roditelja o medijima, oni ili zauzimaju

pozitivan stav i podupiru medije ili negativni, odbijajuci stav prema njima.

Pozitivan stav zauzimaju oni roditelji koji medije promatraju kao izvor brojnih koristi,
kako privatnih tako i1 poslovnih, a ¢esto ulazu mnogo u njih neovisno o financijskim
moguénostima. Za njih mediji predstavljaju koristan alat koji njihova djeca kao i oni
mogu koristiti u svojem zivotu. Uocavaju pozitivne strane medija i poticu djecu na
koriStenje, ali Cesto ne shvacaju u potpunosti sve moguénosti medija; primjerice
edukacijsku. Vecina roditelja koja na ovaj nacin pristupa medijima i podrZava njihovo
koriStenje potice svoju djecu na u€enje o medijima i tehnologiji ve¢ od ranog djetinjstva

te radi na medijskoj pismenosti s djecom (Chaudron, Di Gioia, Gemo, 2018).

Suprotno ovome stavu, negativne stavove prema medijima roditelji najéesce formuliraju
sukladno njihovim iskustvima i strahovima. Cinjenica je, da postoji znalajna
povezanost izmedu koriStenja medija u predskolskoj dobi 1 kaSnjenju emocionalnog,
socijalnog i kognitivnog razvoja kod djece te upravo takvi podatci utjeCu na kreiranje
negativnog i odbijajuceg stava (Simi¢ Sagi¢, Rodi¢, 2020). Zabrinutost o pojavi i
izlaganju riziénim ponasanjima takoder igra veliku ulogu. Primjerice, neprimjereni
sadrzaji djeci mogu pokazati/prikazati neadekvatan oblik ponaSanja koje ¢e dijete
prihvatiti ili u drugom slu¢aju mogu izazvati no¢ne more kod djeteta. Oni mogu biti
vezani i uz ideju da mediji stvaraju ovisnost kod djece te im oduzimaju vrijeme za
kvalitetno druzenje. Mozemo zakljuciti da mnogo c¢imbenika utjee na njihovo

oblikovanje (Chaudron, Di Gioia, Gemo, 2018).
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Iako ih mozemo podijeliti u dvije skupine na temelju pozitivnog, odnosno negativnog
stava, oba dvije grupe roditelja isti¢u kako su svjesni da su mediji dio suvremene
svakodnevice te da se o njima svakako treba uéiti. Negativne strane medija trenutno su
bolje istraZzene od pozitivnih stvari te je vazno uzeti u obzir kako mediji imaju mnogo
pozitivnih strana i prednosti ako ih se nauéi koristi pravilno i kvalitetno (Chaudron, Di
Gioia, Gemo, 2018).

3. Empirijski dio rada

3.1. Problem i cilj istrazivanja

Prema vrsti istrazivanja ovaj rad je empirijski, a provedeno istrazivanje je kvantitativne

vrste.

Cilj istrazivanje bio je provjeriti u kojoj su mjeri: stavovi roditelja prema medijima,
medijska pismenost roditelja i njihove medijske navike povezane sa  medijskim
navikama predskolske djece. Specificno: odrediti postoji li izmedu ovih varijabli

znacajna povezanost.
Probleme ovog istraZivanja Cine:

- Istraziti koje stavove prema medijima ¢e roditelji dominantnu zauzimati kada
je u pitanju utjecaj medija na predskolsku djecu

- Istraziti postoji li povezanost izmedu stava roditelja prema medijima i
medijskim navikama njihove djece pri ¢emu stavovi imaju dvije kategorije:
pozitivni stavovi i negativni stavovi

- Istraziti postoji li znacajna povezanost izmedu medijskih navika roditelja i
djece pri cemu se za medijske navike uzimaju 3 varijable: koli¢ina vremena
koriStenja medija, vrsta medija i1 svrha koriStenja/sadrzaj.

- Istraziti postoji li povezanost izmedu medijske pismenosti roditelja i

medijskih navika djece

3.2.Hipoteze istrazivanja

U okviru ovog istrazivanja postavljeno je 5 hipoteza:
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H1. — Negativan stav prema medijima prevladava kod roditelja predskolske djece.
Druga hipoteza ima dvije pod hipoteze:

H2.1. — Pozitivan stav roditelja 0 medijima znacajno je povezan s medijskim navikama

predskolske djece

H2.2 — Negativan stav roditelja o medijima znacajno je povezan s medijskim navikama

predskolske djece

H3. — Medijske navike predskolske djece zna¢ajno su povezane s medijskim navikama
roditelja (vrijeme provedeno koriste¢i medije, svrha koriStenja medija i najzastupljenija

koriStena vrsta medija)

H4. — Medijska pismenost roditelja znacajno je povezana sa medijskim navikama

predskolske djece

3.3.0snovne varijable

Varijable u ovom istrazivanju ¢ine 3 nezavisne i jedna zavisna varijabla. Prvu nezavisnu
varijablu ¢ini stav roditelja koji moze biti pozitivan ili negativan. Drugu nezavisnu
varijablu ¢ine medijske navike roditelja (vrijeme koje provode na medijima, svrha
koriStenja medija i najzastupljenija vrsta medija koji koriste), a treu nezavisnu
varijablu ¢ini medijska pismenost. Zavisnu varijablu ¢ine medijske navike djece
(vrijeme koje provode na medijima, svrha koriStenja medija 1 najzastupljenija vrsta
medija koji koriste). Kako bi se utvrdili rezultati ankete i medusobne povezanosti
izmedu varijabli u analizi su koristeni sljede¢i parametri: postotci, kumulativni postotci,

standardna devijacija, test korelacije prema Pearsonu, T-test te Hi-kvadrat test.

3.4. Nacin provodenja istrazivanja
Istrazivanje je provedeno na podrucju Zagrebacke zupanije s roditeljima Koji su
zadovoljavali kriterij; roditelji predskolske djece. Roditelji su ispunjavali online anketni

upitnik formuliran i konstruiran putem Google obrazaca (google forms) cije je
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ispunjavanje bilo moguée u periodu od 15. srpnja 2023. do 22. srpnja 2023. godine.

3.5.Uzorak

Uzorak ispitanika bio je prigodan i ne probabilisti¢ki, a sudjelovanje u istrazivanju bilo
je u potpunosti dobrovoljno i anonimno. U istrazivanju su sudjelovali roditelji
predskolske djece raznih dobnih skupina. Ispunjavanju je sve ukupno pristupilo 55
ispitanika pri ¢emu izjasnjavanje spola ispitanika u okviru ovog istrazivanja nije bio

nuzno.

3.6.Postupci i instrument istrazivanja

Prvi korak u izradi istrazivanja bio je odabir Zeljenih ispitanika te Kriterija koje isti
moraju zadovoljiti. Odabran kriterij je bio ,,roditelj predskolskog djeteta® pri ¢emu Se u

obzir nije uzimao spol niti dob roditelja.

Odabran nacin ispitivanja i prikupljanja podataka u ovome radu je bio online anketni
upitnik  koji je nastao iskljuivo za potrebe 1 svrhu ovog istraZivanja.
Anketni upitnih sastojao se od Sest odjeljaka pri ¢emu je prvi odjeljak ¢inio uvod u
anketni upitnik i pristanak za sudjelovanje u istrazivanju. U njemu su bili navedeni
podatci 0 istrazivanju, diplomskom radu te mentoru rada te je bilo napomenuto da je
sudjelovanje u anketi dobrovoljno i anonimno. Nadalje spomenuto je i da ¢e se podatci
koristiti isklju¢ivo za svrhe ovog istrazivanja te da ispitanici mogu odustati od
popunjavanja u bilo kojem trenutku. Za kraj uvoda navedena je procjena trajanja
popunjavanja te da klikom na dalje ispitanici pristaju na sudjelovanje.

Drugi odjeljak anketnog upitnika sastojao se od osnovnih podataka ispitanika te upute

za popunjavanje ankete.

Tre¢i odjeljak ankete odnosio se na medijske navike roditelja; koliko vremena dnevno
koriste medije, koju vrstu medija najces¢e koriste te S kojom svrhom Kkoriste medije.
Zatim je provjeravano S$to smatraju najpozitivnijim, a $to najnegativnijim utjecajem
medija. Zavr$no pitanje ovog odjeljka vezalo se uz to koji stav roditelji imaju prema

utjecaju medija na predskolsku djecu: pozitivan ili negativan.
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Cetvrti odjeljak ili dio anketnog upitnika sastojao se s pitanjima o njihovom djetetu,
odnosno dobi djeteta te medijskim navikama djeteta. Uz to roditeljima su ponovno bila
postavljana pitanja o najpozitivnijem i najnegativnijem utjecaju medija, ali ovaj put

prema predskolskoj djeci.

Peti odjeljak sadrzavao je pitanja o medijskoj pismenosti roditelja te njezinim uéincima.

Sesti odjeljak ujedno je bio i zavr$ni u kojem je izre¢ena zahvala za sudjelovanje.

U anketi su koristena dvije vrste pitanja: pitanja viSestrukog odabira gdje su ispitanici
mogli oznaciti samo jedan odgovor za koji su smatrali da najbolje ili najblize objasnjava
njihov stav ili miSljenje te Likertova skala na kojoj su oznacavali u kojoj mjeri se
(ne)slazu s iskazanom cCinjenicom. Skala se sastojala od 5 stupnjeva izraZenim
brojevima od jedan do pet pri ¢emu su brojevi oznacavali sljedece stavove (0visno o
pitanju postojale su dvije moguénosti oznacavanja) : 1 — u potpunosti se ne slazem ili
pojam mi uopée nije poznat, 2 - ne slazem se ili pojam mi nije poznat, 3 — niti se
slazem niti se ne slazem ili pojam mi nije niti poznat niti nepoznat, 4 — slazem se ili

pojam mi je poznat i 5 — u potpunosti se slazem ili pojam mi je vrlo dobro poznat.

3.7.0brada podataka

Pohrana podataka, statisticka obrada te grafi¢ki prikaz podataka nakon zavrSetka
prikupljanja podataka ispitanika iz anketnih upitnika ucinjena je u SPSS sustavu te u
paketu Microsoft Office uz pomo¢ programa Word 2016 i Excel 2016.

4. Analiza rezultata

4.1.Negativan stav prema medijima prevladava kod roditelja predskolske djece

Prva Hipoteza ovoga rada odnosila se na zastupljenost negativnog stava prema utjecaju
medija na predskolsku djecu, medutim u sklopu iste smatram da je potrebno prikazati
rezultate jo§ par pitanja ¢ije ¢u rezultate prikazati u obliku Tablica. Prvo pitanja vezano

je uz samoprocjenu ispitanika o vlastitom poznavanju medija.
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B o Srednja vrijednost
Frekvencija Kumulativni )
Odgovor (1-5) Postotak I standardna
(N) postotak L
devijacija
2 1 1,8 1,8
3 6 10,9 12,7
4 31 56,4 69,1 4,16 £ 0,688
5 17 30,9 100
Ukupno 55 100

Tablica 1. Distribucija odgovora ispitanika na pitanje: ,,Svoje poznavanje medija

ocijenio bih sa:*

U tablici jasno primjecujemo da odgovori 4 i 5, odnosno vrijednosti 4 i 5 na Likertovoj
skali, imaju vrlo visoku frekvenciju $to znac¢i da je vecina ispitanika oznacila kako
dobro ili vrlo dobro poznaje medije. Cak 17 ispitanika, odnosno 30,9% ukupnog uzorka,
je oznacila kako medije poznaje vrlo dobro i stavili su ocjenu 5. Njih 31 ili 56.4% je
oznacilo kako medije poznaje dobro te su oznadili broj 4. 6 ispitanika, 10.6% uzorka,
smatra kako njihovo poznavanje pojma nije niti dobro niti lose, odnosno svoje
poznavanje medije ocijenili bi s 3. Ocjenu 2 oznacio je samo jedan ispitanik, a on ¢ini
1,8% ukupnog uzorka. Svi ispitanici su odgovorili na ovo pitanje te uzmemo li u obzir
sve njihove odgovore zakljuujemo da je srednje vrijednost njihovih odgovora ili

srednja ocjena 4,16 za vlastito poznavanje medija dok je standardna devijacija 0.688.

Drugo pitanje koje vrijedi spomenuti u sklopu ove hipoteze je koliko su ispitanici
upoznati s pozitivnim i negativnim stranama. Ovome pitanju ponovno su pristupili svi

ispitanici te su rezultati prikazani u tablici 2.

o Srednja vrijednost
Odgovor (1- N Kumulativni )

Frekvencija (N) Postotak I standardna

5) postotak o
devijacija

3 3 55 5,9
4 14 25,5 30,9 4,64 + 0,589
5 38 69,1 100
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Ukupno 55 100

Tablica 2. Distribucija odgovora ispitanika na pitanje: ,, Upoznat sam s pozitivnim i

negativnim stranama medija: “

Ispitanici su ponovno na Likertovoj skali oznacavali u kojoj mjeri se slazu sa zadanom
¢injenicom. 3 ispitanika, odnosno 5,5% ukupnog uzorka, oznacilo je kako se niti slaze
niti ne slaze sa zadanom c¢injenicom (vrijednost 3). 25,5% ispitanika, njih 14, oznacdilo
je kako su upoznati s pozitivnim i negativnim stranama medija u vrijednosti broja 4 dok
je najveci postotak ispitanika, 69.1% ili 38 ispitanika, oznacio kako je vrlo dobro
upoznat s pozitivnim i negativnim stranama koje mediji imaju. Vrijednosti 1 i 2,
odnosno manjak poznavanja pozitivnih i negativnih strana medija, nije oznacio niti
jedan ispitanik. Sukladno tome, srednja vrijednost odgovora ispitanika o upoznatosti s
pozitivnim i negativnim stranama medija popela se na 4,64, a standardna devijacija

odgovora bila je 0,589.

Kada je ispitanicima postavljeno pitanje o tome smatraju li da mediji vecinski imaju
pozitivan ili negativan utjecaj na predskolsku djecu, odnosno koji stav prema medijima

zauzimaju, rezultati su bili ovakvi:

Frekvencij o
Odgovor Postotak | Kumulativni postotak
a (N)
negativan utjecaj na predskolsku
) 43 78,2 78,2
djecu
pozitivan utjecaj na predSkolsku
) 12 21,8 100
djecu
Ukupno 55 100

Tablica 3. Distribucija odgovora ispitanika na pitanje : ,, Smatram da mediji veéinski

mogu imati*

Ispitanici su mogli odabrati jedan od dva ponudena odgovora kako bi izrazili svoje
misljenje. Vecina, tocnije njih 43 ili 78,2% ukupnog uzorka, smatra da mediji vecinski
mogu imati negativan utjecaj na predskolsku djecu odnosno iskazuju negativan stav. S
druge strane, manji broj ispitanika, njih 12 ili 21,8% ukupnog uzorka, vjeruje da mediji

26




mogu imati vecinski pozitivan utjecaj na predskolsku djecu te zauzimaju pozitivan stav.
Ova raspodjela sugerira da veéi dio ispitanika izrazava zabrinutost u vezi s utjecajem
medija na mladu djecu, dok manji dio vidi potencijalne pozitivne aspekte takvog

utjecaja.

4.2.Pozitivan / Negativan stav roditelja prema medijima znacajno je povezan s

medijskim navikama predskolske djece

U odlomku prije predo¢eno je da se 78,2% ukupnog uzorka opredijelilo za negativan
stav prema medijima, dok je 21,8% ukupnog uzorka zauzelo pozitivan stav prema
utjecaju medija. U sklopu ove hipoteze provjeravalo se imaju li ti stavovi znacajne
povezanosti s medijskim navikama predskolske djece. Analizirane varijable kao
medijske navike djece bile su: vrijeme koje predskolsko dijete provodi koriste¢i medije,

vrsta medija koju dijete najcesce koristi te S kojom svrhom dijete koristi medije.

Iduca tablica prikazuje te varijable: .

o Frekvencija Kumulativni
Pitanje Odgovor Postotak
(N) postotak
= 1-2sata 29 52,7 52,7
R
£ 2 - 3 sata 6 10,9 63,6
o
c
g 2 3 sata i vise 4 73 70,9
S 3
I €
2 manje od sat vremena 16 29,1 100
2,
<§-" Ukupno 55 100 /
Internet 18 32,7 32,7

5
3 .z Knjige 2 3,6 36,4
e 2

—
3 2 Radio 1 18 38,2
g 3
<5 >N
=S 8 Televiziju 34 61,8 100
o 8
o
= Ukupno 55 100 /
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@ Edukacija 5 9,1 9,1
5 o

= 2 5

3 .3 £ Informiranja 1 1,8 10,9
e § &

[«B]

T 2 = |Zzabave 49 891 | 100
T N 2

[«5) o) o

'g g =< Ukupno 55 100 /

Tablica 4. Stavovi ispitanika vezano uz koristenje medija od strane djece.

Iz tablice moZzemo is¢itati kako najveéi postotak djece ispitanika koristi medije 1 do 2
sata dnevno, odnosno 52,7% djece. Nadalje, najées¢e koriSteni medij je televizija s

61,8% odgovora, a najces¢i razlog i svrha koriStenja medija je zabava s 89,1% glasova

ukupnog uzorka ispitanika.

Povezanost izmedu roditeljskih stavova i navedenih medijskih navika djece navedeni su

u sljedecoj tablici (Tablica 5.)

Pitanje Chi? Vrijednost p-vrijednost
Moje dijete dnevno koristi medije... 9.2126 0.0266
Moje dijete, od medija, najcesce koristi 1.9318 0.5867
Moje dijete medijske sadrzaje koristi u 1.8794 0.3907

svrhu

Tablica 5. Rezultati Chi kvadrat analize utjecaja stava prema medijima na medijske

navike djeteta

Gledaju¢i rezultate analize predocenu u tablici moZemo zakljuciti da statisticki postoji
znacajna povezanost izmedu stava roditelja prema medijima i ucestalosti koriStenja
medija od strane djece, s vrijednos¢u Chi2 od 9.2126 i p-vrijednosti od 0.0266. Ova
povezanost sugerira manje od 5% vjerojatnosti da su rezultati dobiveni slucajno.
Medutim, stav roditelja prema medijima nema znacajnog utjecaja na to koji medij dijete

najcesce koristi niti na svrhu koristenja medijskih sadrzaja, kako pokazuju p-vrijednosti

od 0.5867 1 0.3907.
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Naime pogledamo li distribuciju odgovora u vezi s ucestalostima koriStenja medija u
kontekstu stava roditelja o utjecaju medija, vidljivo je sljedece: od 43 roditelja koji
smatraju da mediji imaju ve¢inom negativan utjecaj na predskolsku djecu, 22 kaze da
njihovo dijete koristi medije 1-2 sata dnevno, 6 njih 2-3 sata, samo jedan roditelj tvrdi
da njegovo dijete koristi medije 3 sata i viSe, dok 14 roditelja kaze da njihova djeca

koriste medije manje od sat vremena dnevno (prikazano u Grafu 3).

S druge strane, medu 12 roditelja koji vjeruju da mediji imaju ve¢inom pozitivan utjecaj
na predskolsku djecu, 7 njih kaze da njihovo dijete koristi medije 1-2 sata dnevno, dok

dvoje kaze da njihova djeca koriste medije manje od sat vremena.

U cjelini, najveci broj djece (29) koristi medije izmedu 1 i 2 sata dnevno, bez obzira na

stav njihovih roditelja o utjecaju medija (prikazano u Grafu 3).

25
22
20
14
15 W1-2sata
B ?-3sata
10 3 sata i vise
7
6 manje od sat vremena
> 3
2
1
0
negativan utjecaj na pozitivan utjecaj na
predskolsku djecu predskolsku djecu

Graf 1. Distribucija odgovora za pitanje o medijskim navikama djeteta u odnosu na stav

0 utjecaju medija
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4.3. Medijske navike predskolske djece znacajno su povezane s medijskim navikama
roditelja (vrijeme provedeno koriste¢i medije, svrha koristenja medija i

najzastupljenija koristena vrsta medija)

Treca hipoteza odnosila se na to postoji li znacajna povezanost izmedu medijskih navika
predskolske djece i medijskih navika njihovih roditelja. Specifi¢no, analiza je
razmatrala kako se dnevna duljina koriStenja medija od strane roditelja odnosi prema
onoj djece, koje medije roditelji najéesce koriste u odnosu na preferencije njihove djece,
te u koju svrhu roditelji i djeca koriste medijske sadrzaje. Odgovori roditelja u vezi

spomenutih varijabli predoceni su u Grafu 4, 51 6.

W12 sata

W23 sata

B3 sata i vige

W Manje od sat vremena

Graf 2. Dnevno koristenje medija ispitanika

40

Count

1 1
0 1,82%| 1,82%|
internet radio televizija

Graf 3. Najcesca koristena vrsta medija kod ispitanika
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edukacije informiranja posla zabave

Graf 4. Najceséa svrha koristenja medija od strane ispitanika.

Iz ova tri grafa primjecujemo da najveci broj ispitanika, 49,09% ili 27 ispitanika medije
koristi vise od 3 sata dnevno, nadalje, najkoriSteniji medij je Internet kojeg najcesce
koristi ¢ak 53 ispitanika (96,36% ukupnog uzorka), te su mediji od strane ispitanika

najcesce koristeni u svrhu zabave §to je oznacilo 38,18% ukupnog uzorka ili 21 osoba.

Postojanje medusobne povezanosti izmedu ovih varijabli i varijabli medijskih navika

djece (predocenih u tablici 4.) prikazani su u tablici 6.

Pitanje Chi? Vrijednost p-vrijednost
Dnevna duljina koristenje medija 11.1974 0.2624
Najcesce koristeni mediji 2.6859 0.8471
Svrha koristenja medija 7.6675 0.2634

Tablica 6. Rezultati Chi kvadrat analize povezanosti medijskih navika roditelja s

medijskim navikama djeteta.

Iz tablice moZemo i$¢itati da ne postoji statisticki znacajna povezanost izmedu dnevne
duljine koriStenja medija od strane roditelja i njihove djece, s obzirom na Chi2
vrijednost od 11.1974 i p-vrijednost od 0.2624. Sli¢no tome, izbor medija koji roditelji
najces¢e koriste nije znacajno povezan s preferencijom medija koje djeca najcesce

koriste, Sto potvrduje p-vrijednost od 0.8471. Takoder, svrha koriStenja medijskih
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sadrzaja ne pokazuje znacajnu povezanost izmedu roditelja i djece, s p-vrijednos¢u od

0.2634.

Na temelju ovih rezultata, moze se zakljuciti da medijske navike roditelja ne pokazuju

znacajnu povezanost s medijskim navikama njihove djece u kontekstu analiziranih

varijabli.

4.4, Medijska pismenost roditelja znacajno je povezana s medijskim navikama

predskolske djece

Zadnja hipoteza provjeravala je postoji li povezanost izmedu medijske pismenosti

roditelje i medijskih navika predskolske djece. Na postavljeno pitanje o samoprocjeni

poznavanja medijske pismenosti rezultati su pokazali da tri ispitanika, odnosno 5,5%

ukupnog uzorka, svoje poznavanje medijske pismenosti ocjenjuje s ocjenom 2, 10

ispitanika ili 18,2% dalo je ocjenu 3, 20 ispitanika, odnosno 36,4%, ocijenilo je svoju

upoznatost ocjenom 4, te je 22 ispitanika, Sto predstavlja 40% ukupnog uzorka, dalo je

najvisu ocjenu 5 za vlastito poznavanje medijske pismenosti (Tablica 7.)

o Srednja vrijednost
Odgovor (1- Ny Kumulativni )

Frekvencija (N) Postotak I standardna

5) postotak o
devijacija
2 3 55 5,5
3 10 18,2 23,6
4 20 36,4 60 4,11 £ 0,896
5 22 40 100
Ukupno 55 100 /

Tablica 7. distribucija odgovora na pitanje ,,Svoje poznavanje pojma medijske

pismenosti ocijenio bih sa“

Nastavno na njihovu samoprocjenu poznavanja medijske pismenosti bilo je postavljeno

pitanje kako su se roditelji susreli s pojmom i medijske pismenosti.
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[} kroz samostalno istraZivanje i
Citanje
kroz upisivanje radionica i
edukacija sgecuahzuamh osoba
za to podrucje

M za vrijeme $kolovanja

Graf 5. Distribucija odgovora ispitanika na pitanje ,,s medijskom pismenosti upoznat

sam: “

Najveci broj ispitanika, to¢nije 63,64%, upoznao se s ovim pojmom i idejom medijske
pismenosti kroz samostalno istrazivanje i ¢itanje. S druge strane, samo mali dio, 5,45%
njih, educirao se putem radionica i edukacija koje vode specijalizirane osobe za ovo
podrucje. 30,91% ispitanika je upoznato s medijskom pismenosti tijekom formalnog

obrazovanja,.

U daljnjoj analizi su razmatrana je povezanost izmedu dobivenih rezultata u tablici 7. te

tablice 4, a rezultati su prikazani u sljedecoj tablici:

Pitanje Chi? Vrijednost p-vrijednost
Moje dijete dnevno koristi medije... 6.3203 0.7074
Moje dijete, od medija, najcesce koristi | 3.0997 0.9602
Moje dijete medijske sadrzaje koristi u | 3.6425 0.7249
svrhu

Tablica 8. Rezultati Chi kvadrat analize poznavanja medijske pismenosti roditelja s

medijskim navikama djeteta.

Na temelju dobivenih rezultata, nema statisticki znaCajne povezanosti izmedu
poznavanja medijske pismenosti od strane roditelja i frekvencije dnevnog koristenja
medija od strane djece, s obzirom na Chi2 vrijednost od 6.3203 i p-vrijednosti od

0.7074. Sli¢no tome, poznavanje medijske pismenosti roditelja ne pokazuje znacajan
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utjecaj na preferenciju odredenog medija koji djeca najcesce koriste, kao Sto sugerira p-
vrijednost od 0.9602. Nadalje, svrha koriStenja medijskih sadrzaja od strane djece
takoder se ne povezuje znacajno s roditeljskim razumijevanjem medijske pismenosti, s

obzirom na p-vrijednost od 0.7249.

Stoga, u skladu s ovim podacima, moze se zakljuéiti da medijska pismenost roditelja ne

utjeCe znacajno na medijske navike njihove djece u razmatranim kategorijama.

5. Rasprava

Cetiri problematike ¢inile su okosnicu ovog rada.

Prva problematika bila je istraziti koji stav ¢e roditelji zauzeti prema medijima kada je u
pitanju njihov utjecaj na predskolsku djecu. Chaudron, Di Gioiai Gemo 2018. godine u
istrazivanju iste tematike na podru¢ju Europe dosli su do zakljucaka da roditelji znaju
viSe o negativnim ucincima medija i moguéim opasnostima nego o pozitivnim
stranama, medutim usprkos tome nije bilo znacajne razlike izmedu roditelja s
pozitivnim 1 roditelja s negativnim stavom prema utjecaju medija. U ovome istrazivanju
rezultati su pokazali da ipak postoji razlika u roditeljskim stavovima, odnosno da
roditelji ipak zauzimaju dominantno jedan od dva stava kada su u pitanju medijski
utjecaji na predskolsku djecu. Naime, veci dio ispitanika opredijelio se za negativan stav
prema utjecaju medija na predskolsku djecu. Ako uzmemo u obzir zakljucke Chaudron-
a, Di Gioi-aa i Gemo-a da roditelji viSe poznaju upravo negativne ucinke tada mozemo
reci da je ovaj rezultat bio ocekivanog karaktera. Uz samo opredjeljenje za pozitivan i
negativan stav roditeljima su bila postavljena pitanja vezana uz to Sto smatraju
najpozitivnijim, a S§to najnegativnijim utjecajem medija. U ranije provedenim
istrazivanjima roditelji su za najnegativniju stranu medija izdvajali zdravstvene
posljedice ili sporiji kognitivni razvoj dok je za najpozitivniju stranu medija bila
odabrana edukacija. U ovome istrazivanju kao najnegativnija strana medija bio je
istaknut manjak socijalizacije i provodenja vremena "vani" s vr$njacima dok su
ispitanici za najpozitivniju stranu medija oznacili informiranje, obrazovanje 1 dodatan

kognitivni razvoj (rezultati pitanja prikazani su u Prilogu 1.). Iz rezultata je vidljivo da
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se odgovori ispitanika ovog rada ne podudaraju s generalnim misljenjem ispitanika

divljem Europe po pitanju pozitivnih i negativnih u¢inaka medija na djecu.

Zabrinjavajuca je ¢injenica da je hipoteza vezana uz bolje poznavanja negativnih strana
medija i opredjeljenje za negativan stav potvrdena, jer mediji sami po sebi posjeduju
mnogo pozitivnih strana i mogu pomoc¢i korisnicima u svakodnevnom zivotu, krenuvsi
od toga da pomoc¢u njih mogu razvijati dodatna znanja, razvijati vlastite kognitivne

sposobnosti, uciti 1 drugo (Jurci¢, 2017).

Druga problematika ovoga rada bazirala se na pitanju kako ¢e roditeljski stavovi prema
utjecaju medija na predskolsku djecu biti povezani s njihovim medijskim navikama,
odnosno hoce li izmedu njih biti znafajne povezanosti. Chaudron, Di Gioia 1 Gemo
naglasavaju da, roditelji, neovisno o stavu prema medijima, bili oni pozitivni ili
negativni, isti¢u kako je vazno djecu uputiti u medije te prihvacaju da su mediji dio
dje¢je svakodnevice (Chaudron, Di Gioiai Gemo, 2018). Usprkos takvom zakljucku i
prihvacanju potrebe za medijskim odgojem, postoje razli€iti oblici medijacije kojima
roditelji svoju djecu izlazu medijima. Ti oblici najcescée se o€ituju u vremenu koje dijete
provodi na medijima te roditeljskoj prisutnosti za vrijeme istoga. Statistika, ranijih
istraZzivanja, pokazuje da je ograniavajuc¢a ili restriktivna medijacija roditelja
najzastupljeniji oblik medijacije (Bartakovi¢, Sindik, 2016) te su rezultati i1 statistika
ovoga rada potvrdili tu Cinjenicu jo§ jednom. Naime, u sklopu istrazivanja i ove
problematike roditeljima je dodatno bilo postavljeno pitanje o restrikciji vremena koje
njihova djeca provode koriste¢i medije, pri cemu je 63,7% ispitanika ovog istrazivanja
odgovorilo kako uvijek ogranicava vrijeme koje njihova djeca provode pred medijima,
29,1% ponekad ogranicava, dok ostatak ispitanika nikada ne ograni¢ava vrijeme koje
provode koriste¢i medije (prilog 2.). Ovo je ohrabrujuci rezultati jer nam pokazuju da

gotovo 100% ispitanika zna koje medije 1 sadrZaje njihovo dijete koristi tijekom dana.

Sto se ti¢e samih stavova roditelja prema medijima i njihovom povezanosti s medijskim
navikama djece, mozemo re¢i da je hipoteza i njihova povezanost samo djelomicno
potvrdena. Naime, jedna varijabla je znac¢ajno povezana sa stavom, a to je vrijeme koje
djeca provode koriste¢i medije, dok druge dvije nisu znacajno povezane s istim.
Uzmemo 1i u obzir da se 78,2% ispitanika izjasnilo kako smatra da mediji vecinski

imaju negativan utjecaj na medije, a samo 21,8% ispitanika veéinski pozitivan utjecaj te

35



pogledamo statistiku restriktivne medijacije, mozemo pretpostaviti kako povezanost
izmedu ovih varijabli postoji. Suprotno ovoj varijabli, povezanost izmedu roditeljskog
stava prema medijima i svrsi koriStenja medija kao i1 najces¢e koriStenoj vrsti medija
nije utvrdena. Drugim rijeCima, znacCajne povezanosti izmedu dvije tre¢ine medijskih

navika djece i stavova roditelja o utjecaju medija na predskolsku djecu nema.

Treca problematika bazirala se na medijskim navikama roditelja i njihovom povezanosti
s medijskim navikama djece. Istrazivanja provedena ranije pokazala su da postoji
povezanost izmedu roditeljskih navika i djec¢jih medijskih navika u kontekstu vremena
koje predskolska djeca provode koriste¢i medije, medutim ista povezanost nije bila
dokazana izmedu koriStenih vrsta medija (Schwazer, Grafe, Kiess, Poulain, 2022.) .
Naime, vrijeme koje roditelji i djeca provode na medijima moze se opisati kao linearna
korelacija, odnosno odnos u kojem jedna varijabla ovisi o drugoj varijabli (Hrvatska
enciklopedija) dok isto ne mozemo utvrditi za najkoristeniju vrstu medija. Primjerice u
navedenom istrazivanju od strane Schwazer-a, Grafe-a, Kiess-ea, Poulain-a (2022)
majke su najéesc¢e koristile pametne telefone, odnosno Internet, dok su njihova djeca
najcesce koristila televizor. Suprotno tome, Sto su viSe roditelji koristili medije to su
vedi dio vremena i djeca provodila koriste¢i medije. Drugim rije¢ima vrijeme koriStenja
medija kod roditelja i djece je bilo proporcionalno jedno drugome (Schwazer, Grafe,
Kiess, Poulain, 2022). istu hipotezu, o linearnoj povezanosti, izmedu vremena koje
roditelji provode na medijima i vremenu koje djeca provode na medijima potvrdio je i
Sindik (2011).

Rezultati ovog istraZivanja nisu pokazali iste rezultate, odnosno samo je jedna teza istih
potvrdena. Naime, istraZivanje, u sklopu ovog rada, potvrdilo je samo tezu da
najzastupljenija vrsta medija koju roditelji koriste nije u nikakvoj korelaciji ili znacajnoj
povezanosti s najkoriStenijom vrstom medija koju koriste njihova predSkolska djeca dok
se teza o linearnoj povezanosti izmedu vremena koje roditelji provode na medijima i
vremena koje djeca provode na medijima nije potvrdila. Treca varijabla istrazivana koja
se ranije nije spominjala u istraZivanjima bila je svrha koriStenja medija, medutim niti tu
se nije pokazala znacajna povezanost. Roditelji su podjednako koristili medije za
edukaciju i zabavu dok su mediji djeci primarno bili izvor zabave. S obzirom na to da

djeca uce prema primjeru 1 da su roditelji primarni izvor informacija vezanih uz medije
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ovaj rezultat je bio neocekivan. Ocekivani rezultat je bio da ¢e medijske navike roditelja

imati veci utjecaj na medijske navike djece.

Zadnja problematika s kojom smo se u ovome radu susreli bio je odnos medijske
pismenosti roditelja i utjecaj istih na medijske navike djece. Medijska pismenosti dolazi
kao jedna od modernih zadaca koje roditelji imaju kako bi djeci omoguéili sigurno i
kvalitetno koristenje medija (Ciboci, Kanizaj, Labas, 2021). Medijsku pismenost ovdje
promatramo kao bazu za daljnje snalazenje u svijetu medija (Ljubi¢ Nezi¢, 2018.) te se
kao takva treba prenijeti djeci. Naravno, kako bi to bilo moguée roditelji moraju sami
savladati kompetenciju medijske pismenosti. U ovome istrazivanju 40% ispitanika
izjasnilo se kako vrlo dobro zna/koristi kompetenciju medijske pismenosti, a u nastavku
ankete njih 36% reklo je kako u kucanstvu nastoji promovirati medijsku pismenost dok
je 20% ispitanika oznacilo kako u potpunosti promovirati medijsku pismenost (Prilog
3.) Sto znaci da vise od 50% ukupnog uzorka nastoji koristiti na¢ela medijske pismenost
u svojem domu i odgoju. Ovi rezultati su ohrabruju¢i 1 pokazuju kako usprkos
dominiraju¢em negativnom stavu roditelja o utjecaju medija na predskolsku djecu oni ih
i dalje nastoje poticati na sigurno i kvalitetno koriStenje medija. Oni potvrduju
Chaudron-ovu, Di Gioia-inu i Gemo-vu hipotezu da roditelji usprkos negativnim
stavovima i boljem poznavanju negativnih utjecaja medija i opasnosti i dalje prihvacaju
da su mediji dio naSe i1 dje¢je svakidasnjice te da je potrebno kvalitetno ih i oprezno
koristiti. Klju¢no pitanje ove problematike bilo je istraZiti postoji li povezanosti izmedu
medijske pismenosti roditelja i medijskih navika koje ¢e njihova djeca razviti. Kao $to
je receno, vecina ispitanika izjasnila se kako posjeduje kompetenciju medijske
pismenosti, medutim u sklopu ovog istrazivanja znacajne povezanost izmedu medijske
pismenosti roditelja i medijskih navika djece nije utvrdena. Naime, medijska pismenosti
roditelja nije bila povezana sa vremenom koje djeca provode koriste¢i medije, na
najzastupljeniju vrstu medija niti na svrhu koriStenja medija. Ovakav zakljucak nije bio
o¢ekivanog karaktera. Pretpostavka je bila da ¢e medijska pismenosti roditelja imati
veci utjecaj na medijske navike djeteta. Pogotovo, primjerice, na svrhu koriStenja
medija. iako je istaknuto ranije da roditelji ne poznaju sve pozitivne strane, kao Sto su
primjerice edukacijska, ocekivala sam da ¢e ishod, pogotovo s tako velikim postotkom

medijski pismenih ispitanika biti drugaciji.

37



Zavrsno pitanje ankete bilo je dodatno pitanje koje nije nuzno vezano uz samu
problematiku istrazivanja, ali sam smatrala kako ga je bilo bitno postaviti u kontekstu
rada. Ono je bilo vezano uz pravovremeni pocetak ucenja o medijima to jest Sto
smatraju kada je ,,pravo® vrijeme za pocetak medijskog opismenjavanja djece. 50,9%
ukupnog uzorka izjasnilo se kako smatra da je to u osnovnoj $kolu od 1. do 4. razreda
(prilog 4.) §to se slaze s rezultatima ve¢ provedenog istrazivanja od strane Ciboci, Cosié
Pregrad, Kanizaj, Potocnik i Vinkovi¢ 2017. godine. Taj podatak djelomic¢no je
razoCaravajuci i pomalo obeshrabrujuci. S obzirom na svijest o tome da su mediji svuda
oko nas ocekivani odgovor u kontekstu ovog pitanja trebao je biti da pocetak bude ve¢ u
predskolskoj dobi. Kao Sto kroz cijeli rad naglasavam, mediji nemaju ciljanu publiku te

su lako dostupni svima, kako odraslim korisnicima, tako i najmladim.

6. Zakljuéak

Medij; sredstvo masovne komunikacije namijenjeno korisnicima diljem svijeta,
neovisno o njihovoj dobi, rasi i spolu. Zabavni su i edukativni. Povezuju ljude i pomazu
u procesu socijalizacije. Korisnicima medijskih sadrzaja postaje se vrlo rano, ve¢ u
predskolskoj dobi, te je od pocetka bitno imati dobar uzor za njihovo koriStenje.
Roditelji predstavljaju prvi uzor koristenja medijskih sadrzaja u dje¢jim ocima te je
bitan nacin na koji rukuju 1 koriste medije, jer djeca najviSe uce gledajuci upravo njih.
Roditelji nisu jedini izvor koji utjecu na medijske navike djece, ali u predskolskoj dobi

svakako €ine primarni izvor informacija o koriStenju medija i medijskih sadrzaja.

Ovaj se rad bazirao na traZzenju znacajne povezanosti izmedu 4 varijable: stavu roditelja
prema utjecaju medijima na predSkolsku djecu, medijskih navika roditelja i medijske
pismenosti roditelja s medijskim navikama njihove djece. U sklopu medijskih navika
roditelja 1 djece u obzir su uzimane 3 varijable: vrijeme provedeno koriste¢i medije,

svrha koristenja medija te najcesc¢a koriStena vrsta medija.

Rad se sastojao od 4 hipoteze pri ¢emu je jedna hipoteza potvrdena u potpunosti i druga
djelomicno. Prva hipoteza osnovana je na Cinjenici da roditelji bolje poznaju opasnosti 1
negativne utjecaje medija na predskolsku djecu te da ¢e se temeljem toga CeSce izjasniti
za negativan stav prema utjecaju medija na predSkolsku djecu. Ova hipoteza potvrdena

je u potpunosti. Druga hipoteza zasnivala se na ideji da ¢e pozitivan, odnosno
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negativan, stav roditelja prema utjecaju medija imati utjecaj na medijske navike njihove
djece, to jest da ¢e se njihovi stavovi ogledati u vremenu koje djeca provode koristeci
medije, vrsti medija koje koriste i svrsi koriStenja medija. Ova hipoteza samo je
djelomicno potvrdena ovim istrazivanjem. Treca hipoteza povezivala je medijske navike
roditelja i medijske navike djece, medutim u istrazivanje nije pokazalo nikakvu
povezanost izmedu ove dvije varijable. Cetvrta hipoteza bavila se povezano$éu
medijske pismenosti roditelja s medijskim navikama predSkolske djece, medutim, kao i

kod trece hipoteze, znacajna povezanost nije pronadena.

Potvrda prve hipoteze potice na promisljanje o objektivnosti nasih stavova prema
utjecaju medija. Postavlja se dodatno pitanje: ,,je li zaista, na ovakvu statistiku rezultata,
utjecalo veée znanja roditelja o negativnim posljedicama i opasnostima ili su ve¢u ulogu
imali drugi faktori?*‘. Ovo je vrlo bitno pitanje i svakako smatram da bi u nastavku
istrazivanja ove hipoteze bilo potrebno postaviti i dodatno istraziti. Uloga medija u
suvremenom svijetu raste sve vise te je bitno poznavati u jednakoj mjeri i dobre 1 loSe
strane kako bi se snalazili prilikom njihovog koristenja. lako se ne moze s potpunom
sigurno$cu reci da je upravo losije poznavanje prednosti medija, odnosno bolje
poznavanje negativnih strana medija, utjecalo na statistiku sve jedno se javlja potreba za

naglaSavanjem potrebe uc¢enja o svim moguénostima medija.

Kada je u pitanju povezanost stavova roditelja o utjecaju medija i medijskih navika
djece utvrdena je povezanost samo u jednoj stvari; vremenu koriStenja medija kod
djece. Ovo nam govori kako stav roditelja o utjecaju medija gotovo uopcée nema
povezanosti s medijskim navikama djece Sto je zanimljivo. Generalno gledajuéi, iako
djeca roditelja koji su smatrali da mediji veéinski imaju negativan utjecaj na djecu jesu
koriste¢i medije provodili manje vremena, sve ukupno u statistici, neovisno o stavu
roditelja, djeca su u prosjeku medije koristili jedan do dva sata dnevno. Zanimljiva je
¢injenica kako stav roditelja nije utjecao na svrhu koristenja medija od strane djece.
Pretpostavka je da ¢e roditelji koji smatraju medije negativnim utjecajem ceSce pratiti
Sto djeca koriste od sadrzaja te da ¢e se CeS¢e odluciti za edukativne sadrzaje. Nazalost
ovakva pretpostavka nije potvrdena ovim istrazivanjem. Smatram da se i ova teza treba
dodatno istraziti jer nepotvrdivanjem iste se samo javilo jo§ viSe pitanja: ,,zaSto* i

,»kako?*.
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Cinjenica da, tre¢a teza, povezanost izmedu medijskih navika roditelja i djece, nije
potvrdena je posebno iznenadujuca. Vise istrazivanja na temu ove teze je provedeno i
utvrdena je povezanost izmedu jedne varijable: vremena koje roditelj i djeca provode
koriste¢i medije, medutim u sklopu ovog istrazivanja ona nije potvrdena. Nije potvrdena
niti povezanost izmedu svrhe koristenja medija i najéesée vrste medija. Cinjenica da
roditelji medije koriste u edukativne i zabavne svrhe, a djeca samo u zabavne svrhe mi
je bila okidac¢ za dodatna pitanja u okviru ove teze. Ako roditelji koriste medije u
edukacijske svrhe, postavlja se pitanje: ,,zasto ne poti¢u i ne promoviraju isto kod svoje
djece?*. Naravno, ovo istrazivanje nije ispitivalo u kojem smjeru njihovo edukacijsko
koristenje medija ide, ali ako oni prepoznaju tu medijsku karakteristiku, zasto isto ne
koriste i njihova djeca. ZaSto u kuc¢anstvu njihova djeca medije dominantno koriste kao

zabavu? Koji je razlog ovakvom rezultatu?

Nadalje, Cetvrta teza, povezanost medijske pismenosti roditelja i medijskih navika
djeteta, ponovno nije bila potvrdena. Pozovemo li se jo$ jednom na treu tezu i to da
roditelji medije koriste u edukacijske svrhe, ali njihova djeca iskljucivo za zabavu,
postavlja se pitanje validnosti medijske pismenosti roditelja. Medijska pismenost
pomaze nam u snalazenju kroz medije, pomaze nam uociti njthove mane i vrline,
razvijati kriticko miSljenje. Zasto onda djeca, roditelja koji su u ovome istraZivanju
dominantno rekli da posjeduju kompetenciju medijske pismenosti i da promoviraju
nacela iste u ku¢anstvu, medije najvise koriste u zabavne svrhe? To je joS jedno pitanje

koje je potaknuto ovim istrazivanjem i koje se sukladno tome treba dodatno istraziti.

Ovo istrazivanje trebalo je odgovoriti na Cetiri jednostavna pitanja, medutim potaknulo
je niz novih pitanja koja su od jednake vaznosti. U teorijskom okviru istaknuta je
¢injenica da roditelji Cesto, usprkos pozitivhom stavu, zaboravljaju na edukacijske
moguénosti medija ili ¢esto nisu dovoljno dobro upoznati s njima. Mozda je to upravo
odgovor zaSto su rezultati ovog istrazivanja bili ovakvi, medutim to ne mozemo
zakljuciti sa sigurnos¢u. Iz tog razloga smatram kako je ovo istrazivanje, usprkos ne
potvrdenim hipotezama, bilo od iznimne vaznosti. Otvorilo je dodatna pitanja koja se
pedagoski djelatnici i pedagozi trebaju pitati kada su u pitanju odnosi roditelji — mediji,
medij- dijete, roditelj-dijete. Medijske navike roditelja variraju kao i njihovi stavovi te
je vazno pratiti kako oni utjeCu na odnos medija i njihove djece. Iako je logi¢no kako

medijske navike roditelja utjeCu na medijske navike djece t0 ne mora znaciti da je
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uvijek nuzno takav slucaj. Sukladno tome, ovo je tema koja se u suvremenom

medijskom svijetu i okruzenju svakako treba nastaviti istrazivati.

S obzirom da je pedagogija druStvena znanost koja se bavi odgojem i obrazovanjem te
unaprjedenjem istog, jedna od njezinih zadaca je poticati medijski odgoj u Skolstvu ve¢
od predskolske dobi. Sukladno tome, treba pomoc¢i roditeljima pri kreiranju objektivnih
stavova prema medijima te razvoju medijske pismenosti kako bi djeca, osim u odgojno-
obrazovnom sustavu, imala najkvalitetniji medijski odgoj i u ku¢anstvu. Takvim
djelovanjem osigurat ¢e se da djeca sigurno i kvalitetno, koriste¢i sve mogucnosti,

koriste medijske sadrzaje ve¢ od predskolske dobi.
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8. Prilozi

Prilog 1. distribucija odgovora ispitanika na pitanja o najpozitivnijoj i najnegativnijoj

strani medija:

. Frek ij K lativni
Pitanje Odgovor rexvencya Postotak umuiatival
(N) postotak

§ s < manjak socijalizacije i provodenja vremena 30 545 545

® < e "vani" sa vrinjacima ’ ’

Q 'g S otudivanje i udaljavanje od "stvarnosti" 13 23,6 78,2

S E § poticanje predrasuda i stereotipa kod djece 4 7,3 85,5

% T I poticanje rizicnog i agresivnog ponasanja kod 3 145 100

g -403_% § djece !

g T Ukupno 55 100 /
5 _ o © informiranje, obrazovanje i dodatan 19 345 345
>c 3 _g§ kognitivni razvoj ' '
Eh‘q_)"-s,_. - iialnih viegti - ihint kod
5 = g | razvoj socijalni VJe_;;::el novih interesa ko 8 145 49,1
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stjecanje novih znanja i vjestina 1 1,8 50,9

stjecanje novih znanja i vjeStina kod djece 17 30,9 81,8

zabava i skradivanje vremena 10 18,2 100
Ukupno 55 100 /

Prilog 2. Distribucija odgovora ispitanika na pitanje ,, ogranicavam vrijeme koje moje

dijete provodi na medijima

Frekvencija Kumulativni
Pitanje Odgovor (VN) . Postotak l:)osliot;\li !
(7] © . .y .. .
g o & leao!a n? ogranlcava‘m vruen?.(? koje ) 36 36
= 0 _g- moje dijete provodi na medijima
; S 2 Ponekad ograni¢avam vrijeme koje 16 29 1 377
© '05"' © moje dijete provodi na medijima ! !
3§ ;C: 5 | Uvijek ograniavam vrijeme koje moje 37 673 100
) % dijete provodi na medijima ’
S 5 Ukupno 55 100 /

Prilog 3. distribucija odgovora ispitanika na pitanje ,,U kucanstvu nastojim koristiti

medije na nacin da promoviram medijsku pismenost “

Srednja
o Frekvencija Kumulativni vrijednost i
o Postotak
itanje Odgovor (N) ostota postotak standardna
devijacija
= S 1 1 1,8 1,8
2E5 8545 | 2 4 3 =
23 2t 3 20 36,4 45,5 3,64 + 0,950
SECSESE[ 4 19 34,5 80 o
X 09 o g ©
=g2egEg 5 11 20 100
O
c g Ukupno 55 100

Prilog 4. distribucija odgovora ispitanika na pitanje ,,Smatram da se medijsko

opismenjavanje djece treba zapoceti “
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