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Sazetak

Ovaj diplomski rad se bavi ukusom i kulturnim kapitalom publike Hrvatskog narodnog kazalista
u kontekstu druStvene dinamike uvjetovane procesima globalizacije, modernizacije i
individualizacije. Rad polazi od koncepta kulturnog kapitala Pierre Bourdieua te koncepta
kulturnih omnivora Richarda A. Petersona i Rogera M. Kerna. Osim toga, rad ispituje relevantnost
pojmova poput kulturnog snobizma i kulturnom omnivorizma te pojam kulturnog kapitala unutar
suvremenoga hrvatskog drustva. Tema koja se proteze kroz rad je nacin prenoSenja kulturnog
kapitala i1 razlika prenoSenja kulturnog kapitala izmedu starijih i mladih generacija. U sklopu rada
provedeno je kvalitativno istrazivanje na neprobabilistickom namjernom uzorku od petnaest
sudionika (N=15), Cestih posjetitelja Hrvatskog narodnog kazalista u Zagrebu. Uvidi prikupljeni
intervjuima upucuju na vaznost drustvenih promjena u kontekstu kulturnog kapitala te relevantnost

koncepta kulturnih omnivora u suvremenom hrvatskom drustvu.

Kljucne rijeci: ukus, kulturni kapital, kulturni omnivori, publika, Hrvatsko narodno kazaliste

Summary

This paper examines the taste and cultural capital of the audience of the Croatian National Theatre,
connecting them with dynamics within society, particularly in light of new social changes such as
globalization, modernization and individualization. The study starts from the concept of cultural
capital by Pierre Bourdieu, as well as the concept od cultural omnivores by Richard A. Peterson
and Roger M. Kern. Furthermore, the research explores the cultural capital in contemporary
Croatian society. A recurring theme throughout the study is the transmission od cultural capital
and the differences in its transmission between older and younger generations. The study includes
a qualitative research conducted on a non-probability purposive sample of fifteen participants
(N=15), frequent attendees of the Croatian National Theatre in Zagreb. Insights gathered from
interviews highlight the significance of societal changes in the context of cultural capital and the

relevance of the concept of cultural omnivores in contemporary Croatian society.



Uvod

Istrazivanje kulturne potrosnje, ukusa i kulturnog kapitala predstavlja slozeni socioloski fenomen
koji je tema mnogih socioloskih istrazivanja. Kulturna je potrosnja, u kojoj je ukorijenjeno pitanje
kulturnog kapitala, nezaobilazna tema sociologije kulture koju je rasvijetlio teoreti¢ar Pierre
Bourdieu. Ovaj rad se bavi analizom ukusa i kulturnog kapitala publike Hrvatskog narodnog
kazaliSta u Zagrebu pri ¢emu se posebna pozornost posvecuje Bourdieovom konceptu kulturnog
kapitala te konceptu kulturnih omnivora sociologa Petersona i Kerna. Kulturna potrosnja, kao
esencijalni aspekt suvremenog zivota, uvelike oblikuje identitet, druStvene interakcije, stavove 1
vrijednosti pojedinca. Ovaj rad sagledava kulturnu potrosnju kroz prizmu ukusa, preferencija 1
konzumacije kulturnih sadrzaja i povezuje ih s pojmom kulturnog kapitala. Bourdieu govori o
kulturnom kapitalu kao o obliku kapitala koji nije samo rezultat necijih osobnih preferencija, ve¢
je ukorijenjen u drustvenom i ekonomskom kontekstu. Prepoznajemo utjecaj suvremenih
drustvenih promjena poput globalizacije, modernizacije 1 tehnoloSkog napretka koji uvelike

doprinosi novom nacinu oblikovanja kulturnog kapitala.

U 21. stoljecu drustvene promjene postavile su temelje za sveprisutna i nova kulturna i identitetska
pitanja. Takva nam dinamika postaje posebno zanimljivom u svjetlu rastu¢e participativnosti i
razliCitih oblika ukusa koji su povezani s vrlo Sirokom kulturnom ponudom, ne toliko opipljivom
koliko virtualnom. Globalizacija je neosporno promijenila na¢in na koji se oblikuje 1 stjece kulturni
kapital. Tradicionalno, primarna socijalizacija, drustvena interakcija 1 osobna iskustva unutar
odredenih skupina imale su klju¢nu ulogu u prenosSenju kulturnih vrijednosti, preferencija i znanja.
Medutim, danasnje druStvo doZivjelo je izvanredne promjene zahvaljujuéi globalizaciji 1
tehnoloSkom napretku, osobito usponu interneta. Kulturni kapital vise nije ograni¢en na iskustva i
interakcije iz neposrednog okruzenja, ve¢ ga oblikuju i obogacuju raznolike globalne informacije
1 sadrzaji. Ovaj rad polazi od Sireg pitanja: kako globalizacija 1 tehnoloSki napredak oblikuju

kulturni kapital te kako utjecu na postojece druStvene dinamike, ukljucujuci i klasne nejednakosti.

S obzirom na status metropole i1 kulturnog sredista, Zagreb predstavlja mjesto mnogih kulturnih
sadrzaja 1 institucija. Hrvatsko narodno kazaliSte u Zagrebu institucija je visoke kulture, mozda
¢ak 1 kulturni epicentar, ne samo Zagreba, ve¢ i cijele Hrvatske. Upravo ta ¢injenica navodi nas na
misao da se unutar Hrvatskog narodnog kazaliSta koncentrira ,.kulturna elita“ to jest ,.kulturni

snobovi®, ukoliko oni, u suvremenom drustvu, uopce i dalje postoje. Pokusat ¢emo istraziti jesu li
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kulturni snobovi pali pod utjecaj drustvene i kulturne globalizacije. U kontekstu nove drustvene
dinamike, istrazivanje ukusa i1 kulturnog kapitala postaje znacajnije 1 mijenja neke postavke koje
je Bourdieu postavio kao temeljne 1979. godine kada je izdao ,, Distinkcija: Drustvena kritika
sudenja . Zagreb, kao kulturna metropola, neizbjezno je povezana i prva na ,,udaru® globalnih,
tehnoloskih i1 suvremenih promjena koje zahvacaju svijet. Iako je uzorak od petnaest sudionika
premalen da bi sluzio kao odraz Sireg druStvenog konteksta, ovaj rad moze dati uvid o kontekstu
povezanosti druStvenih promjena s kulturnom potroSnjom i otvoriti nova pitanja za daljnja

istrazivanja o ovom temi.

Konkretno, ovaj rad postavlja nekoliko klju¢nih pitanja: kakav je ukus sudionika koji redovito
posjecuju Hrvatsko narodno kazaliS§te u Zagrebu; koje vrste kulturnih sadrzaja preferiraju i
konzumiraju; kako se kulturni kapital manifestira medu ovom publikom, kakvu ulogu igra
obrazovanje, odgoj i drustveni status; prenose li roditelji i kako svoj kulturni kapital na svoju djecu;
koje drustvene dinamike utjeCu na stvaranje i razvijanje kulturnog kapitala. Ta pitanja pokusat
¢emo rasvijetlili putem kvalitativnog istrazivanja provedenog u svrhu ovog rada. U konacnici, ovaj
rad doprinosi dubljem razumijevanju veze izmedu ukusa, kulturnog kapitala i socijalnih dinamika

medu publikom Hrvatskog narodnog kazaliSta u Zagrebu.

Teorijski pristupi ukusu 1 kulturnom kapitalu

Socijetalne promjene koje su se u zapadnom drustvu pocele dogadati sredinom dvadesetog stoljeca
obiljeZene su ubrzanim procesima poput modernizacije, individualizacije 1 globalizacije. Takvi
procesi, a ponajviSe individualizacija, pojedincima je omogucio vecu slobodu zivljenja vlastitoga
zivota u suvremenom svijetu. Nekada su tradicionalne vrijednosti bile te koje su oblikovale svijet
u kojem ljudi Zive, to je znacilo da su elementi poput roda, spola, rase te ostalih pripadnosti uvelike
utjecali na Zivotni put pojedinca tog vremena. Danas tradicija i obi¢aji nisu u toj mjeri cimbenik
ili barem ne iskljucivi ¢imbenik u oblikovanju vlastitoga identiteta. Pojedinci sami sudjeluju u

konstruiranju vlastitoga identiteta kroz slobodan odabir elemenata koji im se nude u okolini.

S obzirom na prirodu 1 cilj ovoga rada, u svrhu teorijskog okvira osvrnut ¢emo se na marksisticko
poimanje klasa, Bourdieovu teoriju kulturnog kapitala te teoriju omnivora i kulturnih snobova
dvojice autora, Petersona i Kerna. Poseban naglasak stavljamo na teoriju Pierre Bourdieua kao

temeljni teorijski okvir, koji je vezan uz naSu temu, a to je analiza i interpretacija ukusa i kulturnog



kapitala publike Hrvatskog narodnog kazalista u Zagrebu. Prema tome, ovaj rad kroz provedeno
kvalitativno istrazivanje bavi se interpretiranjem, ponajprije ukusa publike Hrvatskog narodnog
kazalista, kako je taj ukus nastajao kroz socijalizaciju i u $to se on pretvorio u kasnijim, odraslim
godinama sudionika. Nadalje, rad se bavi i istrazivanjem kulturnog kapitala publike Hrvatskog
narodnog kazalista, koliko je kulturni kapital relevantan u danasnjem drusStvu, na koji nacin se
razlikuje od starijih do mladih sudionika te od kuda porijeklo postoje¢eg kulturnog kapitala medu

sudionicima.

Klasi¢ne teorije — marksisticko poimanje klasa

U svrhu razrade konceptualne podloge za nase istrazivanje, polazimo od, klasi¢ne socioloske misli
Karla Marxa 1 ostalih koji su slijedili njegov pristup, kasnije nazvan marksisti¢kom sociologijom.
Marx je razvio konfliktnu teoriju na temelju analize raspodjele kapitala. ,,Kapital je akumulirani
rad (u svojoj materijaliziranoj ili internaliziranoj, utjelovljenoj formi) koji, kada se ekskluzivno
prisvoji od strane pojedinca ili skupine pojedinaca, omogucava im prisvajanje drustvene energije

u obliku utjelovljenog ili Zivog rada* (Bourdieu, 1986, str.15).

Marxov teorijski pristup temelji se na ideji kako je klasna podjela drustva zasnovana na odnosu
prema sredstvima za proizvodnju, ukratko, resursima odnosno ekonomskom kapitalu. Prema tome,
postoje dvije klasne skupine, a to su: proletarijat, klasa koja nema vlasni§tvo nad sredstvima za
proizvodnju, to je najceS¢e radnicka snaga, koja ostaje u sjeni moci druge klase, burzoazije.
BurZoazija posjeduje sredstva za proizvodnju, nosi svu ekonomsku 1 politicku mo¢ 1 namece se
kao primarna klasa, odnosno klasa koja eksploatira one ispod sebe. Marx je smatrao da je
vlasni$tvo nad sredstvima za proizvodnju temeljni izvor drustvene nejednakosti, a eksploatacija
proletarijata od strane burZoazije u kapitalistickom drustvu temelj primarnog socijalnog sukoba.

Ideja o reprodukeiji klasne stratifikacije prisutna je sve do danas.

Cepi¢ 1 Doolan u radu Prikaz suvremenih socioloskih istrazivanja drustvenih klasa: teme, teorije i
metode identificiraju osam polja istrazivanja klasa, a to su: obrazovanje, druStvene veze u mreze,
identitet, politika 1 politicka ekonomija, rad i1 zaposlenje, drustvene rizike, drustvenu mobilnost te
kulturnu potroSnju. Nadalje navode kako americki Casopisi ne obraduju klasnu analizi koliko je
obraduju znanstvenici u Europi. Sto se Hrvatske ti¢e, klasna analiza je od pogetka devedesetih
godina dvadesetog stolje¢a zapostavljena. To ni ne ¢udi s obzirom na socijalisticko nasljede i javno

misljenje kako je Jugoslavija negativno interpretirala marksisticku teoriju 1 klasnu analizu.
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Nekoliko godina od objave &lanka u radu pod nazivom Sto (ni)je dobiveno revitalizacijom klasne

analize u hrvatskoj sociologiji? Napisali su:

,Nadalje, vezano za koriStene teorije, socioloska revitalizacija klasne analize u hrvatskom
kontekstu nije i revitalizacija marksisticke klasne analize. U vecoj mjeri je Cini koriStenje nekih
ve¢ standardiziranih ,,mjera“ klasne analize koje su u duhu ,,neoveberovske* klasne analize, kao 1
nove teorijske konceptualizacije inspirirane bourdieovskom klasnom analizom* (Doolan, Cepi¢,

Tonkovi¢, 2023, str.155).

Spasi¢ 2006. godine piSe rad o akumulaciji kulturnog i socijalnog kapitala u postsocijalizmu kao
refleksiju na trenutni status. U tom kvalitativnom istrazivanju sudjelovalo je tristo ispitanika u
devetnaest gradova Srbije. Iako se 1 u tom istrazivanju vecina sudionika samoidentificirala sa
srednjom klasom, Spasi¢ navodi zanimljivosti koje ukazuju na promjene unutar tog sloja. ,,...u
najvecem broju slucajeva, ispitanici u istom dahu pokrecu jo$ nekoliko znacajnih potpitanja, koji
se kristaliziraju u niz ¢esto ponavljanih motiva. Jedan od njih je propadanje srednje klase, drugi

devalvacija obrazovanja, tre¢i raskorak izmedu realnog i normativnog (Spasi¢, 2006, str.147-

148).

Kao 1 Marxova klasna teorija, i Bourdieova teorija naglasava vaznost reprodukcije klasne
stratifikacije. Marx ukazuje na perpetuiranje ekonomske nejednakosti u kapitalistiCkom drustvu,
dok Bourdieu problematizira prenoSenje privilegija i moguénosti s generacije na generaciju, kao
rezultat posjedovanja kulturnog kapitala. Cepi¢ 1 Doolan, nadovezujuci se na suvremeni kontekst
klasne analize piSu: ,,Na primjer, ¢lanci koji se bave kulturnom potroSnjom uglavnom se koriste
Bourdieovim konceptualnim aparatom (polje, kapital, habitus), sudjeluju u raspravama o njegovim
glavnim idejama (homologija ukusa i vertikalno-horizontalna struktura drustvenog prostora), a
neki ¢ak primjenjuju statistiCke tehnike koje je razvio Bourdieu (viSestruka korespodencijska

analiza)“ (Cepi¢, Doolan, 2018, str.255).

Pierre Bourdieu — habitus, ukus 1 kulturni kapital
Marxovo promisljanje odrZzavanja klasnih nejednakosti temelj je za sva daljnja teoretiziranja u
sklopu kriti¢ke misli pa tako 1 one Pierra Bourdieua. Bourdieu smatra kako kulturni simboli poput

onih u umjetnosti, knjiZevnosti i jeziku igraju vaznu ulogu u odrZavanju klasnih odnosa, odnosno



u reprodukciji klasne stratifikacije koja se prenosi generacijski. Bourdieu je u svojem kapitalnom
djelu ,,Distinkcija* proveo istrazivanje nad 1217 ispitanika od 1963. do 1967. godine.
»Istrazivanjem se nastojalo utvrditi kako su kultivirane dispozicije i kulturalne kompetencije

otkrivene u prirodi konzumiranja kulturnih dobara.“ (Bourdieu, 1996, str.13).

Bourdieu potjece iz radnic¢ke obitelji, skromne intelektualne i socijalne podloge. U njegovim
radovima cCesto se osje¢a nezadovoljstvo 1 optereéenje vlastitom obiteljskom pozadinom.
Pretpostavlja se da je to usmjerilo Bourdieua na proucavanje kriticke misli te je svoj rad usmjerio

prema otkrivanju struktura mo¢i i drustvene stratifikacije u svijetu.

Habitus

Razumijevanje Bourdieua poc€inje od klju¢nog koncepta kojega je razvio, koncepta habitusa.
,,Habitus je generativno nacelo objektivno klasificirane prosudbe i sustava klasifikacije tih praksi*
(Bourdieu, 1996, str. 130). Prema tome, habitus obuhvaéa sve dispozicije i vrijednosti koje
oblikuju naSe misli, djela 1 osjecaje, a u nama su utjelovljene. Primarna misao koja se proteze u
ideji habitusa jest ta da je habitus temeljni koncept koji nesvjesno oblikuje nase djelovanje 1
preferencije, a ovisi od okruzenja u kojemu se nalazimo odnosno u kojemu smo odrastali. Mozemo
re¢i kako je habitus sklop onoga §to ¢ini pojedinca poput misljenja, osje¢anja, nacina djelovanja i
ukusa, a rezultat je djelovanja druStvene okoline i odgoja. Tako ¢e na habitus pojedinca utjecati

spol/rod, etnicka klasa, obrazovanje pojedinca i njegovih roditelja, vrSnjaci, ekonomski status itd.

Primjerice, habitus osobe koja je odrastala u imué¢nom okruZenju naveliko ¢e se razlikovati od
onoga tko potjece iz radnicke klase. Prema Bourdieu, te razlike nisu samo ekonomske, ve¢ sezu
mnogo dublje. Prvo, ponasanje — Osobe viSeg ekonomskog kapitala u ve¢oj mjeri sudjeluju u
elitnijim aktivnostima od onih slabijeg imovinskog stanja, u to su uklju€eni razni sportovi, bolje
Skole pa prema tome najCeS¢e viSa razina institucionalnog obrazovanja, putovanja i doticaj s
drugim kulturama. S druge strane, osobe niZzeg ekonomskog kapitala nisu u moguénosti priustiti si
sve navedeno pa ¢e ¢eSce sudjelovati u onome §to im je dostupno. Drugo, vrijednosti i norme —
Imuénijim osobama obrazovanje je mnogo dostupnije, stoga su njihove vrijednosti cesto
zasnovane na vaznosti obrazovanja, poslovnom uspjehu svakog pojedinca, individualizmu 1
suvremenosti. Za osobe iz nize klase poticat ¢e se tradicionalne vrijednosti poput osnivanja obitelji,
dobrobiti zajednice, religije i sli¢no. Trece, jezik — Formalan nacin izrazavanja, smatra se, odrzava

necije obrazovanje i drustveni status, dok je zargon Cesti oblik govora koriSten u radnickoj sredini.



Cetvrto, ukus — Naposljetku, visoki dru$tveni status cijeni i takozvanu visoku kulturu poput
klasi¢ne glazbe, umjetnickih djela koja nisu intelektualno svima razumljiva. Nasuprot visokoj
kulturi nalazi se popularna kultura, prevladavajuca, lako razumljiva i, posebice u zapadnom

svijetu, ali 1 u drugim djelovima svijeta, svima dostupna.

Habitus se prenosi generacijski jer je vrlo tesko ostaviti pozadi ono §to nam je poznato, u cemu
smo odrasli i §to smo ve¢ internalizirali. Prema Bourdieu, habitus je subjektivan, ali ne
individualno utemeljen sustav internaliziranih struktura, misljenja i1 djelovanja koji je zajednicki
svim pripadnicima neke grupe ili klase. Bourdieu propituje visoko stratificirano klasno drustvo u
kojemu zivimo. Vladajuéa manjinska klasa jest ona burzujska, visoke kulture i visoke moci, a
druga, potlacena klasa jest ona radnicka. U takvom drustvu habitus dominantne klase je cijenjen,

a onaj radnicke klase smatra se nizim.

Ukus

,»Ukus je posrednik u spajanju boja 1 ljudi koji su dobro uskladeni parovi s obzirom na ukus...
habitus potvrduje svoju srodnost s drugim habitusima* (Bourdieu: 1996, str.243). Ukus je usko
povezan uz habitus, od nekih najbanalnijih ali najosnovnijih primjera poput hrane koja je usko
vezana uz kulturu u kojoj zivimo. Hrana koju pripremamo jedinstvena je ovom podneblju,
odredena paleta za€ina i namirnica koje pristaju nasem nepcu i gode nam. Hrana drugih kultura
ponekad ¢e nam biti, za nas, neuobicajeno zacinjena ili pak neukusna zato §to je vezana uz
drugaciju kulturu 1 nacin pripreme. Prema tome mozemo dati definiciju da je ukus skup
preferencija oblikovan pojedincevom okolinom, iskustvima i1 kulturom, drustveno je uvjetovan ali
isto tako podlozan promjenama odnosno nije definitivan. ,,Ukus je personaliziran, individualiziran
1 neizbjezan. Rezultat je sloZenog procesa koji mijeSa naSu klasnu poziciju, pozadinu i osobna

iskustva* (Geary, 2020, str.289).

,,Ukusi su prakti¢ne afirmacije neizbjezne razli¢itosti. Nije slu¢ajno da se, kada ih treba opravdati,
postavljaju ¢isto negativno, odbijanjem drugih ukusa® (Bourdieu, 1996, str.56). Mnogi konflikti
proizlaze upravo iz razlicitosti ukusa. Ve¢ se od malih nogu djeca dijele na one koji slusaju jednu
vrstu glazbe 1 one koji sluSaju drugu, koji gledaju odredene sadrzaje na televiziji i one koji od
najranijih godina ¢itaju knjiZzevna djela. Taj obrazac nastavlja se i kasnije u odrasloj dobi te postaje
jos§ izrazeniji ako okolnosti ne prisiljavaju pojedince da borave na istim mjestima poput Skole.

Drustvo se u pogledu kulturnih preferencija dijeli, pojednostavljeno govoreci, na one koji se druze



u mjestima poputu popularnih klubova i one koji se druze u mjestima kao §to su kazalista. Ukus
podrzava klasnu podjelu, a intolerancija tudeg ukusa moze biti izuzetno nasilna. ,,Nasa prosudba
nikada nije oslobodena naseg ukusa“ (Geary, 2020, str.280-281). U suvremenom zapadnom
svijetu, gdje je individualizacija izrazenija no ikad prije, drustvene razlike, kulturne razlike postaju

svakim danom sve ocitije.

Neizbjezno je razmisljati o tome koliko je ukus vezan uz nas$ habitus. Sve ono §to volimo ima svoju
podlogu u nacinu naseg odrastanja. Kakvu su glazbu slusali nasi roditelji, u kakvoj smo se skoli
obrazovali, tko su nam bili prijatelji, a tko njihovi roditelji? Sve su to pitanja koja valja postaviti

ukoliko zelimo dokuciti porijeklo vlastitoga ukusa.

Kulturni kapital

Koncept kapitala do pojave suvremene socioloske misli odnosio se samo na ekonomski kapital,
dakle, ekonomska dobra ili druge resurse usko vezane uz proizvodnju i povecanje ekonomskog
profita, $to je opisao Marx. Kasnije je Bourdieu razradio konfliktnu teoriju dodajuc¢i ekonomskom
jo§ dvije vrste kapitala, socijalni 1 kulturni kapital, kao i specificnu kategoriju simbolickog
kapitala. Ekonomski kapital, kao $to je ve¢ receno, obuhvacéa ono $to je Marx opisao, materijalni
kapital te Bourdieu nije mijenjao njegovu definiciju. ,,Socijalni kapital je skup resursa, aktualnih
ili potencijalnih, kojima raspolaZzu pojedinci ili grupe zahvaljujuéi trajnoj mrezi manje ili vise
institucionaliziranih odnosa uzajamnog priznanja...” (Bourdieu, 1996, str.252). U Enciklopediji
Britannici socijalni kapital se definira na sljede¢i nacin: ,,Socijalni kapital koncept je u druStvenim
znanostima koji ukljucuje potencijal pojedinca da osigura korist 1 iznade rjeSenje svojih problema
kroz Clanstvo u drustvenim mrezama* (Poteyeva, para.l). Prema Bourdieu teorija socijalnog
kapitala ide u prilog ideji reprodukcije socijalnih nejednakosti, kao uostalom i druge opisane vrste
kapitala. Oni koji posjeduju Siri socijalni kapital imaju ve¢e mogucnosti napredovanja u zivotu
zahvaljujuéi druStvenoj mrezi koju su ostvarili. Ponekad je za uspjeh dovoljno poznavati i samo
jednu osobu Sirokog socijalnog kapitala. S druge strane, oni slabijeg socijalnog kapitala susretat
¢e se s mnogim teSko¢ama. Poznanstvo u ovom slucaju doista otvara mnoga vrata, iako se dogada
da na mnoge nacine, samo po sebi, nece biti dostatno ve¢ zahtjeva odredene preduvjete. Iz tog
razloga Bourdieu S$iri koncept socijalnog kapitala na podtip koji naziva simbolicki kapital.

Simbolicki kapital kompleksnija je verzija socijalnog kapitala, a polazi od €injenice da svako



drustvo dodjeljuje vrijednost odredenim simbolima. Ti simboli se pojavljuju u nekakvom obliku

drustvenog priznanja kao $to su reputacija, titula, autoritet i sli¢no.

Naposljetku, Bourdieu uvodi tre¢i oblik kapitala, kulturni kapital. ,,Bourdieu je definirao kulturni
kapital kao ,,poznavanje legitimne kulture druStva®“, ono Sto bismo mogli nazvati visokom
kulturom. Prepoznao je kako obitelji prenose kulturni kapital svojoj djeci upoznavajuéi ih s plesom
i glazbom, vode¢i ih u kazalista, galerije 1 na povijesna mjesta te razgovarajuéi o knjizevnosti 1
umjetnosti za stolom* (Cairns, 2019, para.3). Prema Bourdieu, postoje tri vrste kulturnog kapitala:
Prvo, utjelovljeni kulturni kapital — U njega spadaju sve vjestine i sva znanja koja je pojedinac
razvio putem vlastitog obrazovanja i socijalizacije. To je oblik kulturnog kapitala kojeg pojedinac
internalizira putem zivotnog iskustva. Utjelovljeni kulturni kapital manifestira se putem ponasanja,
jezik, raznih vjestina i sli¢no. ,,Postoji u obliku dugotrajnih dispozicija uma i tijela® (Richardson,
ekonomskom kapitalu. Odnosi se na materijalne objekte koje pojedinac posjeduje, a predstavljaju
kulturnu vrijednost. Osim kulturne, takvi objekti Cesto ulaze i u sferu visoke ekonomske
vrijednosti. Primjerice to su umjetnicka djela slikarstva, kiparstva, glazbe i1 dr. Trece,
institucionalizirani kulturni kapital — Odnosi se na vrijednosti koje su formalno
institucionalizirane, naj¢eS¢e, putem obrazovanja. U institucionalizirani kulturni kapital ubrajamo
diplome 1 titule, certifikate steCene putem profesionalnih organizacija. Ovaj oblik kulturnog

kapitala Cesto Ce biti utjelovljen u nekom obliku autoriteta, nerijetko akademskog i profesionalnog.

Bourdieova premisa nalaze kako je kulturni kapital klju¢ni ¢imbenik u reprodukciji nejednakosti
u suvremenom druStvu. Naime, kulturni je kapital oblik kapitala koji se u najvec¢oj mjeri
naslijeduje i slijedi zakon da se prenosi s generacije na generaciju putem socijalizacije. Na primjer,
obitelji visokog kulturnog nasljeda svojim ¢e potomcima pruZiti mnogo viSe mogucnosti za
stjecanjem kulturnog kapitala od onih koji rastu u obiteljima koje to nisu u moguénosti. Problem
nastaje pri tome $to je 1 obrazovni sistem podreden dominantnoj klasi, u ovom slu¢aju onima koji
su visokog ekonomskog, kulturnog i socijalnog kapitala i svoje znanje pokuSavaju prenijeti na
nain razumljiv samo onima koji dolaze iz istog miljea. Ne samo to, ve¢ se visoki kapital
glorificira, dok se nizi podsmjehuje Sto dovodi do simbolickog nasilja. Takvo okruzenje stvara

“zaCarani krug” gdje je onima cije obitelji nisu iz dominantne klase 1 nemaju visoku razinu niti



jednog kapitala, gotovo nemoguce izaci iz habitusa u kojemu su rodeni. Upravo o tome Bourdieu

govori kada objasnjava da svaka vrsta kapitala dovodi do reprodukcije nejednakosti u drustvu.

U Hrvatskoj znanosti 20. 1 21. stoljeca kulturni kapital i medugeneracijsko prenosenje istoga
ucestala je tema socioloskih istrazivanja. Hrvatska znanost cesto problematizira utjecaj
roditeljskog kulturnog kapitala na njihovu djecu. Boneta, Camber Tambola3 i Ivkovi¢ su 2013.
godine proveli anketu u jednom rije¢kom vrti¢u na 343 roditelja i rezultate prezentirali u radu pod
nazivom ,,0blici roditeljskog glazbenog kulturnog kapitala i glazbena socijalizacija djece rane i
predskolske dobi“. Cilj njihova istrazivanja bio jest utvrditi povezanost glazvenog kulturnog
kapitala roditelja sa onim njihove djece. Tada su ustvrdili: ,,Postojanje statistickih znacajnih veza
razine obrazovanja majki i1 indikatora glazbene socijalizacije djece objaSnjavamo dvama
razlozima. Prvi, u duhu Bourdieua, da je rast aspiracija u obrazovanih majki nacin drusStvene
promocije vlastite djece. Buduc¢i da se ista veza samo sporadi¢no pojavljuje kod o¢eva, mozemo
zakljuciti da je uloga majke vaznija u prijenosu kulturnog kapitala na djecu rane 1 predSkolske
dobi. Drugi razlog, koji smatramo €ak i vaznijim od prethodnoga, jest rodna podjela roditeljskih
zadaca u odgoju djece rane i predSkolske dobi. Naime, majke realiziraju ulogu pozeljnog
majéinstva preuzimanjem brige za veliku veéinu aktivnosti djeteta te dobi® (Boneta, Camber

Tambolas i Ivkovi¢, 2013, str.32).

Sve su vrste kapitala medusobno isprepletene i bitne jedna za drugu. Primjerice posjedovanje
velikog kulturnog kapitala moze pomo¢i u stjecanju ekonomskog, Sto na kraju dovodi do
povecanja socijalnog kapitala, a samim time i reputacije odnosno simbolickog kapitala. U vrijeme
individualizacije 1 modernizacije, kada nam je dostupan veliki broj informacija, postoje mozda
nesto lak$i nacini za stjecanje kulturnog kapitala nego onda kada je Bourdieu pisao djelo
Distinkcija. Iako 1 dalje zivimo u svijetu nejednakosti, pojedincima je kultura nesto dostupnija.
Vise nego ikada prije, pojedinci imaju mogucnost izrazavanja vlastite individualnosti 1 stvaranja
vlastitoga identiteta kroz razli¢ite kulturne izricaje, prema tome, individualizacija ima veliku ulogu

u promjeni kreiranja kulturnog kapitala koji viSe nije odreden isklju€ivo generacijski.

10



Highbrow 1 kultura, omnivori i kulturni snobovi

Richard A. Peterson americki je sociolog, predava¢ na mnogim sveuciliStima u SAD-u i teoretiCak
kulturne sociologije. 1996. godine Peterson i1 njegov kolega Roger M. Kern, piSu ¢lanak pod
nazivom “Changing Highbrow taste: from Snob to Omnivore”, bitno istrazivanje koje je
promijenilo nadin promatranja sociologije kulture iz bourdieovskog pogleda u novi, drugaciji
pogled. Highbrow kultura podrazumijeva visoku kulturu poput klasi¢éne glazbe i opere. Prema
tome, Peterson i Kern opisuju snoba kao osobu koja participira samo u aspektima highbrow
kulture, no ne 1 lowbrow (jeftine, niske kulture) 1 middlebrow (konvencionalne kulture). Omnivori

s druge strane barem su otvoreni prema uzivanju svih oblika kulture.

“Pet glazbenih zanrova smatra se lowbrow: country, bluegrass, gospel, rock i blues” (Peterson 1
Kern, 1996, str.901). “Tri su middlebrow Zanra: mood/easy listening music (opuStajuca
ambijentalna glazba lagana za sluSanje) , Broadway mjuzikli i big band glazba (glazba velikih
orkestara) ” (Peterson i Kern, 1996, str.901). Ova se vrsta glazbe, u nekim drustvenim krugovima,

smatra “loSim ukusom”.

Iako nije proSlo mnogo godina od istrazivanja Peterson i Kerna, kultura se uistinu izmijenila, pa
bi klasifikacija ovih Zanrova danas bila pomalo drugacija. Takoder, tesko je istu vrstu glazbe staviti
u suvremeni hrvatski kontekst, iako, postoje inacice i1 ovdje. Primjerice, u Hrvatskoj bi turbofolk
bio relevantan oblik lowbrow kulture, rock i blues danas mozda ne bi klasificirali kao lowbrow
ve¢ middlebrow, a njihovo mjesto bi preuzeli pop 1 RnB. S tom mislju, drustvo je proSlo mnoge
promjene u zadnjih nekoliko desetljeca, a Petersonovo i Kernovo istrazivanje provodilo se od
1982. godine do 1992. godine. 1z tog razloga, postavlja se pitanje o trenutacnoj relevantnosti,
barem kada su u pitanju temeljni preduvjeti ovog istrazivanja. Ipak, glavna hipoteza koju su
Peterson 1 Kern oblikovali 1 potvrdili, a to je, da su osobe koje su nekada bile zainteresirane viSe
za highbrow kulturu u deset godina istrazivanja postale kulturni omnivori. Ta je potvrda
mjerodavna i danas, a moZze nas navesti na zakljucak, da su nakon vise od trideset godina, kulturni
snobovi gotovo i§¢ezli iz drustva, imaju mnogo godina ili se pak nalaze u velikoj manjini. “Nalazi
ove studije podrzavaju tezu da omnivori zamjenjuju snobove medu highbrow Amerikancima”

(Peterson 1 Kern, 1996, str.903).

Sto se ti¢e hrvatskih istrazivanja o kulturnom kapitalu, Marceli¢, Tonkovi¢ i Krolo su 2020. godine

objavili rad pod nazivom 'Klasika, Punk, Cajke: Kulturni kapital 1 vrijednosti mladih u gradovima
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na jadranskoj obali'. U radu su iznijeli rezultate empirijskog istrazivanja provedenog na uzorku
srednjoskolskih ucenika iz Sest jadranskih gradova. Marceli¢, Tonkovi¢ i Krolo u istrazivanjima
su dosli do zanimljivih zakljucaka poput toga da je spol relevantan indikator razlike u navikama
gledanja televizijskog sadrzaja. Naime, zene odnosno djevojke gledaju reality programe ¢ak 40%
posto vise od muskaraca. Reality televizija, iako nije usko povezana s temom ovoga rada, znacajka
je lowbrow 1 masovne kulture. Trebali bi biti poSteni 1 iako istrazivanje pokazuje kako Zene 40%
viSe sudjeluju u jednom obliku /owbrow kulture, iz samog promatranja lako je za pretpostaviti
kako 1 muskarci sudjeluju u nekom obliku lowbrow kulture. Mozda video igrice? ,,Pokazalo se
kako obrazovanje roditelja ispitanika nema znacajan utjecaj na odabir televizijskog sadrzaja, ali
zato broj knjiga u kucanstvu (objektivirani kulturni kapital) i afiniteti roditelja prema pop-folk
glazbi imaju znacajan utjecaj na navike gledanja televizijskih sadrzaja ispitanika“ (Marcelic,
Tonkovi¢, Krolo, 2020, str.310). Ovi nalazi govore kako roditelji doista imaju znatan utjecaj na
kulturni kapital njihove djece, no mozda ne u tolikoj mjeri naspram trideset godina ili u vrijeme

kada je Bourdieu pisao svoju Distinkciju.

Kratka povijest Hrvatskog narodnog kazaliSta u Zagrebu

Hrvatsko narodno kazaliSte predstavlja iznimnu instituciju visoke kulture, mozda ¢ak i neospornu
nositeljicu najviSe razine takve kategorije u Hrvatskoj. KazaliSte je osnovano 1833. godine kada
je trgovac Kristofor Stankovi¢ izgradio zgradu kazaliSta na Markovom trgu dobitkom dobivenim
na beckoj lutriji. U vrijeme HabsburSke monarhije kazaliste je djelovalo vecinski na stranom jeziku
“A kad je povrh svega nastupilo razdoblje najcrnje reakcije, desetogodiSnji mrac¢ni Bachov
apsolutizam koji je ukinuo ustav, zabranio svaku upotrebu hrvatskog jezika u javnim ustanovama
1 pod prisilom zaveo njemacki jezik — suton narodne misli bio je potpun” (Cindri¢, 1980, para.4).
24. studenog 1860. godine, pri po€etku predstave na njemackom jeziku, sa samo jednim hrvatskim
glumcem u ansamblu, kada su s pozornice odjeknule prve rijeci na njemackom jeziku, zagrebacka
je publika digla nevidenu buku, a s galerije su poletjela jaja i trulo voc¢e. Upravo tada, u narodnom
kazaliStu u Zagrebu, prekinut je desetogodisnji Bachov apsolutizam, a na hrvatskoj je pozornici
hrvatski jezik postao primarni. I danas, ovaj se datum obiljezava Nagradama hrvatskog glumista.
Tudinska kultura je onda bila nametana i lako prihvacana kao ona ispravna. To se njemacki govor

1 tudinska umjetnost smatrala ispravnom kulturom i visokim kulturnim kapitalom.
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Publika je voljela kazaliste, a opera je itekako bila ziva. Upravo u vrijeme Austro-Ugarske stvarali
su Vatroslav Lisinski i Ivan pl. Zajc, a velike su operne primadone poput Sidonije Erdody-Rubido
bile slavne zvijezde tog vremena. Takvoj popularnosti kazalista svjedoci i izgradnja nove kazaliSne
zgrade 1895. godine. Naime, katastrofalni potres pogodio je Zagreb 1880. godine. Tada je ve¢
zakljucCeno kako je stara zgrada na Markovom trgu dotrajala. 1894. se sklapa ugovor s beckim
arhitektima Hellmerom i Fellnerom, a u listopadu 1895. godine, samo Sesnaest mjeseci od pocetka
gradnje, otvorena je nova kazaliSna zgrada na tadaSnjem Sajmi$nom trgu. ,,Podizanje nove zgrade
omogucilo je da Zagreb i hrvatska kazali§na umjetnost krenu brzim koracima za scenskim uzorima
naprednijeg kazaliSnog svijeta® (Cindri¢, 1980, para. 13). U ono vrijeme ocite teznje i ljubav prema
kazaliStu i1 klasi¢noj umyjetnosti, publika je na svakoj predstavi mnogobrojna i dobro poznaje

kazali$ni repertoar.

Kazaliste se kroz vrijeme 1 kroz razne drzave kroz koje je proslo, Sirilo 1 Zivjelo. O popularnosti
kazaliSne umjetnosti tada, govori i Cinjenica da je Hrvatsko narodno kazaliSte imalo i1 vrlo
posjecenu ljetnu pozornicu, a radi velike zainteresiranosti pocetkom 20. st. otvaraju glumacku
Skolu. Za novu kazaliSnu zgradu mnogi su gradani uplatili dobrovoljni prilog, ponovimo da je
trgovac Kristofor Stankovi¢ dobitkom na lutriji inicirao izgradnju stare zgrade. TeSko je uopce 1

zamisliti suvremeni svijet koji diSe za kulturu na ovakav nacin.

Cilj 1strazivanja, istrazivacka pitanja 1 teorijske pretpostavke

Predmet istrazivanja jest ukus 1 kulturni kapital publike Hrvatskog narodnog kazaliSta u Zagrebu.
Sukladno naslovu, ciljevi istrazivanja su dubinsko razumijevanje ukusa i kulturnih preferencija
publike Hrvatskog narodnog kazaliSta u Zagrebu te uvidi o ekonomskom, drustvenom i kulturnom
kapitalu intervjuiranih sudionika istrazivanja. Specificirani ciljevi odnose se na istraZivanje teze
generacijskog prenosSenja kulturnog kapitala 1 utvrdivanja povezanosti gledanja predstava u
institucijama visoke kulture s ostalim kulturnim oblicima kao Sto su odlasci u muzeje i na koncerte
te provesti raS¢lambu habitusa intervjuiranih sudionika, i otkriti u kojoj mjeri prate razlicite oblika

visoke, popularne i niske kulture.

Svrha istrazivanja jest produbiti dosadasnje spoznaje o ukusu i kulturnim preferencijama kazalisSne

publike, a prije svega publike Hrvatskog narodnog kazalista.

Istrazivacka pitanja:
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IstrazivaCka pitanja inspirirana su pod pretpostavkama navedenim u literaturi obradenoj u
teorijskom okviru. Pitanja se odnose na generacijsko prenosenje kulturnog kapitala kakvo je opisao
Bourdieu te relevantnosti kulturnih snobova i omnivora u danasnjici, teoriju koju su razradili

Peterson 1 Kern.

1. Postoji li generacijski nacin prenoSenja kulturnog kapitala kod intervjuiranih sudionika?

2. Postoji li povezanost izmedu odlaska u Hrvatsko narodno kazaliSte s konzumiranjem
ostalih oblika kulture?

3. Na koji nacin je ukus intervjuiranih ispitanika povezan s njihovim preferencijama
kazali$nih predstava?

4. Postoje li medu mladom populacijom kulturni snobovi?

Metodologija istrazivanja 1 uzorak

U cilju postizanja dubinskog uvida pojedinca kakav se moze dobiti samo kroz kvalitativne pristupe
istrazivanju, odabrani nacin prikupljanja podataka bio je intervju. Ukupno je provedeno petnaest
polustrukturiranih intervjua u razdoblju od 16. travnja 2023. godine do 17. svibnja 2023. godine.
Dio intervjua, njih osam, provedeno je licem u lice te sniman na snimacu zvuka, dok je drugi dio,

njih sedam, provedeno putem aplikacije WhatsApp.

Pri provodenju intervjua i1 trazenjem novih sudionika postojala su neka ogranic¢enja, manjkavosti i
teSkoce. Primjerice, dio predloZenih potencijalnih sudionika nisu bili zainteresirani za intervju §to
je oduzilo 1 otezalo daljnje istrazivanje. Nadalje, mahom mlada populacija nije pokazivala
povjerenje pri intervjuu licem u lice i izrazavali su negodovanje pri tome; dakle, drugi je dio
ispitanika preko aplikacije WhatsApp izrazio manjak vremena za intervju licem u lice. Upravo

zato je, 1ako nije bilo u prvotnom planu, tek naknadno dio intervjua proveden putem aplikacije.

Trebalo bi napomenuti kako su intervjui provedeni putem aplikacije WhatsApp, iako prakti¢ni,
pokazali neke manjkavosti. Sudionici su svoje odgovore izrazavali sluzbenije 1 knjizevnije, manje
prirodno, nego §to se to pokazalo interakcijom licem u lice. Takvi, hladniji 1 sazetiji odgovori, u
nekim sluc¢ajevima, rezultirali su smanjenom dubinom podataka. Takoder, intervjui provedeni
putem aplikacije WhatsApp pokazali su se manjeg obima s obzirom na to da su odgovori bili
sazetiji. Nadalje, komunikacija licem u lice omogucuje bogat uvid u Zivot pojedinca, odnosno sve

ono §to takva vrsta komunikacije pruza izmedu redova. Govor tijela, §to je osoba odjenula, koje je
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bilo mjesto susreta te sam razgovor prije 1 nakon intervjua daje drugu dimenziju i ve¢u dubinu od

komunikacije online.

Intervjuirani sudionici uzorkovani su iz ciljane populacije pretplatnika i posjetitelja Hrvatskog

narodnog kazalisSta u Zagrebu. Sudionici predstavljaju neprobabilisticki namjerni uzorak

prikupljen metodom snjezne grude, a prva je sudionica bila osobna poznanica.

Sociodemografski podatci sudionika istrazivanja:

SUDIONIK ROD DOB STRUCNA | ZANIMANIJE MIJESTO
SPREMA RODENJA

SUDIONICA Z 25 SSS studentica Zagreb
BROJ 1

SUDIONICA Z 83 VSS umirovljenica | Otoka (BiH)
BROJ 2

SUDIONICA Z 72 SSS umirovljenica Zagreb
BROJ 3

SUDIONIK M 76 VSS umirovljenik Zagreb
BROJ 4

SUDIONICA V4 51 SSS administrativni Zagreb
BROJ 5 referent

SUDIONICA Z 23 VSS studentica Zagreb
BROJ 6

SUDIONIK M 28 VSS inZenjer Ivani¢ Grad
BROJ 7

SUDIONIK M 28 VSS student Split
BROJ 8

SUDIONIK M 26 VSS nezaposlen Zagreb
BROJ 9

SUDIONICA Z 26 VSS studentica Zagreb
BROJ 10
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SUDIONICA Z 24 VSS studentica Zagreb
BROJ 11

SUDIONICA Z 69 VSS umirovljenica Varazdin
BROJ 12

SUDIONICA Vi 25 VSS logopedica Zagreb
BROJ 13

SUDIONICA V4 63 VSS uditeljica Dubrovéak
BROJ 14 razredne

nastave

SUDIONIK M 54 VSS policijski Zagreb

BROJ 15 inspektor

Rezultati 1 rasprava

U provedenom istrazivanju, kao $to je ve¢ pisano u redovima iznad, sudjelovali su posjetitelji
Hrvatskog narodnog kazalista u Zagrebu. U ovom ¢emo poglavlju temeljito obraditi rezultate
iskustva pojedinaca koji su sudjelovali u ovom istrazivanju. Naglasak je na dubokom uvidu u
preferencije, ukus 1 naslijedeni, odnosno ne naslijedeni kulturni kapital sudionika. Kroz niz pitanja
o sociodemografskim podatcima i1 kulturnim preferencijama prikupljeni su podatci koji su
omogucili sagledavanje kompleksnih faktora koji oblikuju ukus 1 kulturni kapital publike
Hrvatskog narodnog kazaliSta u Zagrebu. Sudionici ovog istrazivanja razli¢itih su socijalnih
pozadina, razli¢itih drustvenih slojeva i bili su izloZeni razli¢itim kulturnim utjecajima. Pitanjima
sociodemografske prirode stvoren je temelj za dublje razumijevanje kazaliSne publike. Nadalje,
pitanjima koja se ticu ukusa i kulturnog nasljeda omogucen je dublji uvid u povezanost
individualnih preferencija s oblikovanjem putem kontekstualnih, obiteljskih i drustvenih utjecaja.
Postavlja se pitanje kako su razli€iti utjecaji poput tradicije, obitelji i druStva oblikovali kulturni
identitet pojedinca.Takoder, ovim je poglavljem obradena tema raznolikosti ukusa razli¢itih
generacijskih skupina. Naposljetku, ovi rezultati istrazivanja otvaraju prostor za dublju raspravu o
ulozi Hrvatskog narodnog kazaliSta kao generatora kulturnog kapitala u suvremenom, medijski

prozetom, drustvu.
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Sociodemografski podatci sudionika

Sociodemografski podatci intervjuiranih sudionika u ovom istrazivanju pruzaju dublji uvid u
raznolikost uzorka. Iako je ve¢ prikazana tablica sociodemografskih karakteristika sudionika u
ovom c¢emo poglavlju rezimirati 1 povezati glavne individualne sli¢nosti i1 raznolikosti.
Prvenstveno, od ukupno petnaest provedenih intervjua, dvije tre¢ine su bile zene. Njih je bilo deset,
dok su muskarci sacinjavali tre¢inu, njih pet, intervjuiranih. Toc¢nije, od Cetiri pojedinaca koji su
odbili intervju iz raznih razloga, njih ¢ak troje su bili muskarci. Nadalje, dobna struktura sudionika
u istrazivanju znac¢ajno je varirala, najmlada sudionica je tako u vrijeme intervjua imala 23 godine,
dok je najstarija sudionica imala 83. Prosjek godina sudionika jest X = 44,87 dok je medijalna
vrijednost M = 28. Primijeceno je kako je obrazovna struktura bila nesto homogenija, vecina
intervjuiranih sudionika, njih sedam, imaju visoku stru¢nu spremu, a njih ¢etvero su studenti, od
toga njih troje su na diplomskoj razini. Ostali sudionici su srednje stru¢ne spreme, dok je sudionica
broj 14, uciteljica razredne nastave, kroz sustav obrazovanja u prijasnjem sistemu stekla visu
struénu spremu. U pogledu mjesta prebivalista, svi sudionici trenutno zive u gradu Zagrebu.
Njihovi Zivotni uvjeti variraju, u tome se isti¢u sudionica broj 3 1 sudionik broj 4 koji zive u
umirovljeni¢kom domu, sudionica broj 6 Zivi u iznajmljenom stanu s cimerom, a ostali u vlastitim
domovima, mladi s roditeljima, osim sudionice broj 1 koja zivi u vlastitom stambenom objektu sa
sestrom. Bitno je naglasiti kako je vec¢ina sudionika rodeno u Zagrebu, njih 10. Sudionica broj 2,
jedina je rodena izvan Hrvatske, iako za vrijeme bivSe drzave, u mjestu Otoka u Bosni i
Hercegovini, sudionik broj 7 roden je u Ivani¢ Gradu, sudionik broj 8 u Splitu, sudionica broj 12
u Varazdinu te sudionica broj 14 u Dubrov¢aku. Dakle, samo su dvije sudionice rodene i odrasle
u manjim 1 ruralnijim podrucjima. Ovakva geografska pozadina sudionika moze ukazivati na
drugaciju vlastitu kulturnu perspektivu. Nadalje, vezano uz imovinski status, ve¢ina se sudionika
identificirala sa srednjim slojem odnosno smatraju da su srednjeg imovinskog stanja, dok samo
jedan sudionik, sudionik broj 14, nije htio odgovoriti na ovo pitanje. Dakle, iako je vec¢ina sebe

.....

2006. godine, ovo istrazivanje takoder otvara pitanje vezano uz propadanje srednje klase.

., Trenutno je moja placa ispod prosjeka, ali mozda, to je neki srednji sloj. Mislim stvarno nemam

izdataka previse. Zivim s roditeljima i dalje pa nemam tih dodatnih izdataka, ono rezije,
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stanarina...Vecinom Stedim placu za to otvaranje kabineta i za putovanja. Pa ono, cak bi rekla da

Zivim bolje od prosjeka. “ (113, Z 26, logopedica)'

,Ha, a srednjeg valjda. Mislim sve je poskupilo sad. Malo me strah i te penzije, to ne znam kak ¢u
se naviknut. Ajde imam dvoje djece, njih sam othranila, pozavrsavali su fakultete i rade dobre
poslove §to se toga tice. Za mene Ce ta penzija biti dovoljna...” (114, Z 63, uéiteljica razredne

nastave)

,Pa... rekla bih srednje. Smatram se djelom srednje klase, ali nakon sto platim fakultet, zato sto
sam na privatnom fakultetu. Uglavnom, nakon Sto platim fakultet za neke ostale luksuze imam
puno manje novaca od prosjeka rekla bih. Ali sveukupno, ne bi rekla da mi nesto fali.“ (11, Z 25,

studentica)

Ovi odgovori upuéuju na realan strah od degradacije u nizi ekonomski sloj drustva. No suprotno
odgovorima o imovinskom stanju, vec¢ina je intervjuiranih sudionika ocijenila kako odlazak u
kazaliSte, za njih osobno, nije luksuz. Na pitanje smatraju li odlazak u kazaliSte luksuzom,

odgovarali su ovako:
., To je uzitak, za to bum uvijek imala peneze. (I3, Z 72, umirovljenica)

..Ne, nikako. Karte su za nasa kazalista, naspram ostalih u Europi stvarno jeftine.” (16, Z 23,

studentica)

,,He, he, pa karte same po sebi nisu nekaj skupe, ali pice prije, pi¢e nakon, nakupi se to. lako to je
nesto za mene Sto si volim priustiti...Kazaliste je bas nesto za kaj éu si uvijek odvojiti.* (114, Z 63,

uciteljica razredne nastave)

Odrastanje 1 obitel]

Odrastanje 1 obitelj klju¢ni su ¢imbenici koji oblikuju kulturni kapital. Kako bismo razumjeli
kulturni kapital publike Hrvatskog narodnog kazaliSta, zapocet ¢emo od konteksta odrastanja
intervjuiranih sudionika.Veliko pitanje koje se proteze kroz ¢itav ovaj rad je pitanje generacijskog

prenosenja kulturnog kapitala te utjecaja ostale okoline. U istraZivanju provedenom na 868 ucenika

11(broj) — oznadava redni broj sudionika/ce , Z ili M oznacava rod/spol sudionika/ce, broj nakon
oznacavaju godine sudionika/ce i na poslijetku se nalazi trenutno zanimanje sudionika/ce.
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srednjih Skola autori su potvrdili: ,,Rezultati upucuju na vaznost obiteljske socijalizacije u
oblikovanju kulturnog ukusa, jer se najvaznijom pokazala sli¢nost preferencija kod roditelja 1
djece* ( Krolo, Marceli¢, Tonkovi¢, 2015, str.343). Generacijska perspektiva pruza uvid u bitnost
obiteljskih vrijednosti, tradicija i kulturnih praksi koje su se prenosile s koljena na koljeno i
oblikovale percepciju, ukus i preferencije pojedinaca. U tom slucaju, starije generacije
internalizirani kulturni kapital prenose na mlade generacije. Ideja prenoSenja obrazaca u
sociologiji postoji jo§ od samih pocetaka: ,Tezina proslosti uvijek tiho nareduje tok
buduénosti...Mrtvi vladaju zivima*™ (Comte, 1875, str. 381). Naravno, svaka generacija sa sobom
nosi nove elemente stoga su sudionici razlicitih dobnih skupina, reflektiraju¢i drustvene promjene
kroz koje su prolazili, pokazali raznolikost odgovora i razmis$ljanja unutar ovog istrazivanja.
Starije 1 mlade generacije, odrastajuci u potpuno drugacijem kontekstu, vrijednosti, preferencije 1
stavovi o razli¢itim temama unutar kulture, mladih i starijih generacija znatno se razlikuju. Dakle,
ovaj se komplet pitanja unutar intervjua odnosio na obiteljsku pozadinu sudionika. Odakle dolaze
roditelji sudionika, §to su bili po zanimanju? Stariji su sudionici navodili roditelje koji su ve¢inom

bili srednje stru¢ne spreme, obi¢no nekog zanata.

.1 otac i majka su iz Zagreba, otac je bio zanatlija, postolar. Ucio je kod jednog starog postolara
u llici, kasnije je otvorio svoju radnju...Majka je kao i ja bila medicinska sestra. Radnicka obitelj.

(I3, Z 72, umirovljenica)

,,] mama i otac su rodeni u Varazdinu, mama je bila kucanica, brinula je o nama, djeci. Imam 3
sestre i brata tako da nas je bilo puno i ona je svo svoje vrijeme i ljubav, za nas je to dala. Tata je

radio u tvornici tekstila, kasnije je to bio Varteks“ (112, Z 69, umirovljenica)

,,Moja je majka bila Kordunasica, iz Slunja. Nakon polozenog postanskog ispita je dobila posao
u Otoci u posti. Otac je bio obrazovan, bogat. Kad sam imala dvije godine tatu su ubili partizani,

barem se tako onda pric¢alo. Njegovo tijelo nije nikad nadeno. “ (12, Z 83, umirovljenica)

S druge strane, mladi sudionici i oni srednje dobi, ve¢inom dolaze iz obitelji visokog obrazovanja.
Upravo je ta starija generacija migrirala u urbanije sredine, obi¢no radi obrazovanja i vece

perspektivnosti koje je nudio grad.

,Mama je radila u NAMI, Narodnom Magazinu onda, a tata je bio direktor u Zagrebackim

cestama. Oboje su dosli na studij u Zagreb, inace je mama iz Dubrovnika, tata je iz Slavonskog
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Broda...mama i tata su radili obadvoje, srednja gradanska klasa.” (15, Z 51: administrativni

referent)

,»Oba roditelja su iz Zagreba, oboje su zavrsili fakultet. Mama je zavrsila medicinu i radi u jednoj
bolnici, a tata strojarstvo. Tata je od ove godine u mirovini, do tada je radio u HZ-u.“ (16, 7. 23,

studentica)

., Roditelji su dosli iz manjih sredina u Zagreb u srednju skolu. Mama je iz Hercegovine, tata iz
Zagorja. Mama je zavrsila za farmaceutskog tehnicara, krenula na faks al nije zavrsila jer se

zaposlila. Tata je diplomirani inzenjer strojarstva‘ (19, M 26, nezaposlen)

,, Otac je radio u Nizozemskoj u brodogradnji, a majka je bila lijecnica opce medicine. Oboje su

rodeni u Zagrebu. “ (115, M 54, policijski inspektor)

Sudionici ovog istraZivanja dolaze iz razli¢itih socioekonomskih i obiteljskih pozadina. Njihova
obiteljska dinamika, iskustva koja nose sa sobom, interakcije, vrijednosti i tradicije koje su pratili
u djetinjstvu u velikoj mjeri doprinose formiranju ukusa i1 kulturnog kapitala. U nekim obiteljima

umjetnost 1 kultura su se drzale kao najvise vrijednosti, u drugima to nije bio fokus.

“Oboje vole mjuzikle. Imali smo na vhs kazeti snimku Cats i Jalta Jalta. To se vrtilo na repeat.”

(I1, Z 25, studentica)

., Majka je bila ta koja je poticala kulturno uzdizanje. Imali smo radio i gramofon, a majka je
svirala...pianino je svirala. Izvrsno je svirala Chopena, ali za nas djecu bi obicno otpjevala neku

pjesmicu. “ (14, M76, umirovljenik)

. Kod kuce se, po mom misljenju, u normalnoj kolicini poticao dodir s umjetnoséu i sa sve
prisutnijim elektronskim medijima. Upucivalo me se na primjerene sadrzaje koji bi poticali ili

donekle bili u dodiru s glazbom, plesom, glumom ili necim drugim. “ (18, M 28, student)

Postoji jasna distinkcija u odnosu na medije i medijske sadrzaje koje su u djetinjstvu pratili oni
stariji u odnosu na one mlade. To naravno ne ¢udi, s obzirom na to da je televizija u Jugoslaviji
pocela emitirati prijenos 1956. godine. Starije su generacije odrastale bez televizije ili tek uz jedan
televizor u susjedstvu. Danas, mnogi stariji sudionici spominju radio kao bitan medijski sadrzaj
Sto nam daje drugaciji pogled, pogleda da je radio itekako i dalje ziv medij, mozda ne toliko

prisutan medu mladom populacijom, ali itekako prisutan medu starijom. S druge strane, mlade
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generacije odrastaju uz, ne samo televiziju, ve¢ i mnoge druge elektronicke medije. Djetinjstvo
mladih sudionika prozeto je sjecanjima na televizijske programe, $to ukazuje na veliku prisutnost
televizijskog medija kao glavnog medija mladim generacijama. U prvih nekoliko primjera vidimo
odgovore mladih sudionika koji naglasavaju prisutnost medijskih sadrzaja, dok je dok ostali
promjeri pokazuju odnost starijih sudionika prema medijima unutar okriva svog odrastanja. Mladi
su tako spominjali crtane filmove, dje¢je programe 1 audio i video kazete, a stariji radio emisije 1

tadasnji televizijski sadrzaj koji tada nije nudio veliku raznolikost programa.

“Sjecam se joS i onih starih crtica Zagrebacke skole crtanog filma, Krava na mjesecu,

Carobnjakov esir i slicni crtiéi. U tome smo bas uzivali.” (I1, Z 25, studentica)

,, U djetinjstvu smo najvise slusali one bajke na kazetama, to nam je mama prije spavanja pustala.
Vuk i sedam kozliéa, Snjezna kraljica, a najdraza mi je bila Cetiri godisnja doba. A ovak tijekom
dana je obicno svirao radio ili su znali biti ukljuceni glazbeni programi kao MTV i VIVA. Slusala
se Shakira i Britney (haha). I normalno crti¢i, meni je najdrazi bio Tom i Jerry, a bratu onaj neki

mali detektiv. Pokemoni, Digimoni naravno i onaj pingvin neki koji je od glinamola napravljen.

E znas Sta sam se jos sjetila, kad smo mali bili gledali smo onaj djeciji program, bila je Ucilica,

Zutokljunac, Bembo... to se nije propustalo.” (113, Z 26, logopedica)

“A ne, ne, nismo mi onda imali niti gramofon niti televiziju. Slusalo se ono Sto se pjevalo.” (12, Z

83, umirovljenica)

,, Dok sam jako mala bila ne, bio je tranzistor jedan samo, kasnije kada sam skolu upisala je bio

neki televizor. Ja to nisam bas gledala. “ (112, Z 69, umirovljenica)

., Kako ne, moj otac je bio veliki protivnik televizije pa smo bjezali kod susjeda pogledati koji film
o kaubojima i Indijancima. (haha) Otisao bi i on ponekad pogledati dnevnik...” (14, M 76,

umirovljenik)

Osim navedenih medijskih sadrzaja, gotovo svi intervjuirani sudionici, osim njih dvoje, naveli su
vaznost glazbe u doba odrastanja. Nekoliko njih dolazi iz obitelji gdje je netko od roditelja svirao
instrument. Boneta, Cambler Tambola$ i Ivkovi¢ su 2013. godine proveli anketu u jednom

rijeCkom vrticu na 343 roditelja 1 rezultate prezentirali u radu pod nazivom ,,0Oblici roditeljskog
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glazbenog kulturnog kapitala i glazbena socijalizacija djece rane i predSkolske dobi“. U tom

istrazivanju, zakljuceno je kako:

,Na glazbene odgojne prakse i posjedovanje materijalnih resursa u vecoj mjeri utjeCu glazbeno
obrazovanje 1 glazbeni angazman od opceg obrazovanja roditelja. Roditeljsko glazbeno
obrazovanje i njihov glazbeni angazman povezani su s pojedinim indikatorima utjelovljenog i
objektiviranog kapitala njihove djece. Primjerice, glazbeno obrazovaniji roditelji djeci cesce
pustaju klasi¢nu glazbu i1 ¢eS¢e muziciraju s njima na instrumentima, ucestalije prakticiraju
aktivnosti glazbene odgojne prakse, a djeca im posjeduju viSe glazbenih materijalnih resursa.
Mozemo zakljuciti da u glazbenoj socijalizaciji djece rane i predskolske dobi roditeljsko glazbeno
obrazovanje i njihov glazbeni angazman imaju vecu ulogu od opceg obrazovanja“ (Boneta,

Camber Tambolas, Ivkovié, 2016, str.32).

lako od intervjuiranih ispitanika samo jedan navodi roditelja s formalnim glazbenim
obrazovanjem, nekoliko njih navelo je roditelje koji sviraju instrument ili su nekada djelovali u

zboru.

.»Majka je odrasla u Plocama, a sada zivi u Splitu i radi kao profesorica klavira u jednoj glazbenoj
Skoli... U kudi je cesto svirao radio, gotovo od jutra do mraka, tako da je kontakt s glazbom bio

konstantno prisutan. “ (18, M 28, student)

“Baka je bila u studentskom zboru Ivan Goran Kovacic¢ kao mlada, a imala je i sluha, pa je ona
uvijek pjevala. Najvise mi se urezala hrvatska verzija “tamo iznad duge” iz Carobnjaka iz Oza.”

(I1, Z 25, studentica)

»Majka je bila ta koja je poticala kulturno uzdizanje. Imali smo radio i gramofon, a majka je
svirala...pianino je svirala. Izvrsno je svirala Chopena, ali za nas djecu bi obicno otpjevala neku

pjesmicu. “ (14, M 76, umirovljenik)

Znacajan broj sudionika istraZivanja istaknuo je vaznost knjiga u formiranju njihova svjetonazora
1 kulturnih afiniteta tijekom odrastanja. MoZemo primijetiti kako postoji duboka povezanost
izmedu kazaliSnih predstava i bajki. Osim toga §to su mnoge kazaliSne predstave interpretacija
bajki, oba oblika umjetnosti ozivljavaju nestvarne, ,,bajkovite* scenarije i likove. Takva ideja moze
sugerirati kako su knjige, posebno bajke, osnaZzile vezu izmedu pojedinca i kazaliSta, a kazaliSne

predstave bude rana djecija sjecanja i kulturne korijene.
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., A citali su mi bajke dok sam bila dijete, a i jako jako puno mi je tata citao...joj... grcku mitologiju,
da. A ja sam ko mala citala djecje knjige, bila je biblioteka Vjeverica. Najdraza knjiga mi je bila
Segrt Hlapié. Mama i tata su jako polagali na knjige tako da smo imali stvarno puno knjiga.
Sjecam se i Grimmovih bajki, Druzba Pere KvrZice.... E sjetila sam se jos, tata mije citao Ezopove

bajke. “ (15, Z 51, administrativni referent)

“Kasnije, kad sam naucila citati onda su bile bajke na repertoaru. A jos se sje¢cam, meni najdraze,
od Branka Copiéa, Ispod zmajevih krila. To je bilo onak, puno pri¢a unutra. Kasnije su to i u strip

pretvorili...” (114, Z 63, u¢iteljica razredne nastave)

,, U djetinjstvu smo najvise slusali one bajke na kazetama, to nam je mama prije spavanja pustala.
Vuk i sedam kozlica, Snjezna kraljica, a najdraza mi je bila Cetiri godisnja doba.* (113, Z 26,
logopedica)

Navedeni iskazi sudionika naglasavaju klju¢nu ulogu obitelji i rane socijalizacije u oblikovanju
ukusa i1 kulturnog kapitala sudionika istraZivanja. Analiza obiteljske pozadine ukazuje na duboko
ukorijenjen utjecaj obitelji, njihovih vrijednosti, tradicija i interakcija na kasnije formiranje
kulturne prakse. Kroz ovakvu generacijsku perspektivu otkrivamo kako starije generacije
generiraju kulturni kapital mladima, dok mladi, uslijed druStvenih promjena postojec¢i kapital
potencijalno obogacuju. Kako je vec¢ina sudionika porijeklom iz viSe obrazovanih obitelji ili su oni
sami djelom akademske sfere, govori u prilog tome da doista postoji kulturna reprodukcija u kojoj
internalizirani kulturni kapital igra kljuénu ulogu. Naime, obiteljska obrazovna pozadina 1
socioekonomska situacija znacajno utjeCu na formiranje kulturnog kapitala, u ovom slucaju,
posjecivanje institucije visoke kulture kao $to je Hrvatsko narodno kazaliste. Dakako, raznolikost
sudionika doprinosi shva¢anju drustvenih promjena koje su se dogadale kroz nekoliko desetljeca
u Hrvatskoj ali 1 u svijetu. Prije svega, postoji jasna distinkcija izmedu starijih 1 mladih ispitanika,
svojevrsni generacijski jaz. Tehnoloski 1 medijski nezaustavljivi napredak suvremenog drusStva

stvorio je dvije potpuno razliite generacije koje zive vrlo razliCite zivote unutar istog drustva.
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Prac¢enje programa Hrvatskog narodnog kazaliSta u Zagrebu i ostalih kulturnih

aspekata

U ovom poglavlju istrazit ¢emo dublje razumijevanje navika posjetitelja Hrvatskog narodnog
kazalista kroz pitanja koja se ticu ucestalosti posjecivanja, upoznatosti s programom pretplate
Hrvatskog narodnog kazalista. Pretpostavlja se kako Hrvatsko narodno kazaliste, kao eminentna
institucija visoke kulture, privlaci publiku viseg kulturnog kapitala. Osim toga, u ovom poglavlju
dotaknut ¢emo se ostalih kulturnih aspekata koji privlace sudionike kao Sto su to muzeji, koncerti
te umjetnine. Ova pitanja, osim $to posredno otkrivaju dinamiku kulturne participacije, neposredno

daju uvid u kulturnu osvijestenost sudionika.

Vecina sudionika posjecuje kazaliSte barem deset puta godisnje. Dva sudionika su zaposlenici
preko studentskog ugovora u Hrvatskom narodnom kazaliSu, a jedna sudionica je studentica
Akademije dramskih umjetnosti, §to im omogucuje slobodno gledanje predstava pa novac u

njihovom sluc¢aju nije bitna stavka te su odlicno upoznati s repertoarom.

., Da, tamo sam svaki dan kada je na rasporedu predstava, ali ne gledam svaku. Kako ovaj posao
radim ve¢ dugo, puno repriza, pogotovo onih koje me ne zanimaju ne gledam. Pogledam vecinu

premijera, dramskih najvise, opernih malo manje i rijetko koji balet. “ (18, M 28, student)

,Da, sada dok sam jos ovdje pogledam sigurno dvije ili tri predstave tjedno, a kada se vratim iz

Italije Zelja mi je doci barem dva puta mjesecno u HNK. ““ (19, M 26, nezaposlen)

,,Kao studenti Akademije imamo pravo doci na bilo koju predstavu besplatno i gledati ju sa
balkona. Naravno to iskoristavam u potpunosti. Gledam uvijek sve nove dramske predstave, a
Cesto, ako su mi se svidjele i reprize. Neke glumce i redatelje jako cijenim pa nastojim pogledati

sve njihove izvedbe. “ (111, 7 24, studentica)

Nekoliko je umirovljenika spomenulo kako imaju jednu ili viSe pretplata, §to im se €ini prigodnim,
dok mladi, iako ve¢inom upoznati s pretplatnim programom nisu zainteresirani za takav oblik
povezanosti. Ovakav stav moze upucivati na to kako mladi viSe vole slobodu odabira kada ¢e i

koju predstavu pogledati, ali 1 na ve¢i financijski troSak odjednom koji pretplata zahtjeva.

“Svida mi se pretplata zato Sto onda imam garantiranu ulaznicu za neke predstave, zato sto je,

ima puno predstava koje sam htjela jako pogledati, ali nisam mogla jer nije bilo dovoljno karata.
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Evo, na primjer, sada sam htjela pogledat Peer Gynta ali se odmah rasprodao. Htjela bi uzeti
mozda pretplatu u buducnosti zbog takvih stvari, ali opet ima i nekih predstava koje me ne

zanimaju. Nisam bas neki fan drame, vise me zanimaju opere i baleti.” (I1, Z 25, studentica)

Osim Hrvatskog narodnog kazaliSta, neki su mladi sudionici istrazivanja spomenuli i druga
zagrebacka kazaliSta koja posjeéuju. Spominjalo se Zagrebacko kazaliSte mladih, Exit i Teatar
&TD. Siroki spektar posjeéenih kazaliita medu sudionicima upucuje na izuzetno bogat kulturni

zivot koji vode.
,Volim ZKM i idem ¢esto u ITD.“ (I8, M 28, student)

,»Da, najvise volim Exit, a kako mi prijateljica radi u ITD-u tamo isto volim pogledati neku

predstavu. I ZKM bi istaknula.“ (110, Z 26, studentica)

Taj bogati kulturni Zivot nije ograni¢en samo na kazaliSne izvedbe. Sudionici Cesto ili za neke
nesto rjede odlaze na muzejske izlozbe te razliCite koncerte. MoZemo zapaziti kako su stariji
sudionici ¢eS¢e povezivali ,koncert” s klasicnom glazbom dok su mladi sudionici u tu kategoriju
ukljucili Siroki spektar glazbenih nastupa popularne, alternativne i rock glazbe pa sve do glazbenih

festivala na koje odlaze i no¢nih klubova gdje idu u izlaske.

,Da, da, naravno. U Klovicevima skoro svaku izlozbu volim posjetiti, volim i postav Mimare i
odlazila sam, prije potresa u Muzej za umjetnost i obrt, oni su imali krasne izlozbe. Ponekad se
odem u Muzej suvremene umjetnosti, ali to mi je nekako i van ruke, a i nisam bas zadiviljena

izlozbama koje drze.

Kako sam rekla imam pretplatu u Lisinskom, jedino to, i ceka se ljeto na Trgu kralja Tomislava.
Ostalo ne mogu reci da Zagreb ima toliko Siroku ponudu koncerata koje bi ja voljela posjetiti. Za

mlade cini se da ima toga mnogo vise.“ (112, Z 69, umirovljenica)

,,Onda kada sam putovao isao sam cesto po muzejima, danas u Zagrebu ne. Sve sam vec vise puta
vidio, a na koncerte u Lisinski, pa i Hrvatsko narodno kazaliste zna imati lijepih opernih
koncerata. Isli smo prije koji mjesec na koncert Emanuela Cencica, to smo karte dobili na poklon

za pedesetu godisnjicu braka.

A isli smo na Andre Rieu, jel znate tko je to? “ (14, M 76, umirovljenik)
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, Odlazim i u muzeje i na koncerte, volim oti¢i na izlozbe ili odredene povijesne postave u
muzejima. Ponekad idem na glazbene festivale, no vecinu glazbe slusam kroz odlazak u klubove,

sam ili u drustvu prijatelja. “ (18, M 28, student)

Mnogi su sudionici putovanja naglasili putovanja kao nesto Sto je njima osobno bitno. Takvo
saznanje nam je bitno zato $to su iskustva s putovanja usko povezana s obogacivanjem kulturnog
kapitala pojedinca. Putovanja pruzaju priliku za nova iskustva, uc¢enje i promatranje druge kulture
1 Sirenje ostalih vidika. Interakcija s drugim kulturama prosiruje percepciju pojedinca te ukoliko je
putovanje takve prirode, produbljuje razumijevanje umjetnosti. lako su neki sudionici putovali radi
takvog radnog odnosa, a neki iz vlastite znatizelje, svi su upravo taj aspekt opisali kao osobno

1znimno vazan.

“Prvo je to pocelo jednom sezonom koju sam odradila u Sibeniku i kako ta agencija ima svoj hotel
i na Tajlandu zvali su me da i tamo radim animaciju. Tako sam odradila 8. mjeseci na Tajlandu i
vratila se u Hrvatsku. Ovdje sam radila neke bezvezne poslove i odlucila se za isprobati Irsku.

Prijavila sam se kao au pair i Ziviela sam kod jedne obitelji.” (I1, Z 25, studentica)

Pa da, najvise sam nekako u Americi, ali proputovao sam gotovo cijelu Europu, Juznu Koreju,

Indiju... (17, M 28, inZenjer)

., Najvise po Francuskoj i Engleskoj, tam sam i Zivjela neko vrijeme, ali u najljepsem sjecanju mi
je bilo putovanje u Japan. Imala sam te srece, a valjda i znanja, da su odabrali mene za to. Inace

tho zna bi li ikada vidjela tako daleku zemlju toliko bogate kulture.“ (112, Z 69, umirovljenica)

,,Svako je bilo posebno, ali smo SSSR-om putovali transsibirskom Zeljeznicom. To je doZivijaj bio.
U tom viaku, kakvih je sve ljudi bilo, onih trgovaca, lopova. Bas anegdota za anegdotom u toj
Rusiji. Mislim oni su tada sirotinja bili, to smo se gladi bas nagledali tamo, ali veseli, pilo se svaki

dan se pilo. “ (14, M 76, umirovljenik)

., Ljetovali smo svake godine, isli na zimovanje, putovali smo malo po Europi. Tako da mislim da

sam imala ugodno odrastanje.“ (15, Z 51, administrativni referent)

,,Pa volim oti¢i na jedno barem, ili dva putovanja godisnje. Prosle sam godine preko ljeta isla u

Napulj i Rim...isla sam u Poljsku i Bugarsku jos. Sada stedim za Tursku, Istanbul zapravo. [ odem
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naravno na neke manje izlete po Hrvatskoj, Bosni ili Sloveniji ovako preko godine, za vikend. *

(113, Z 26, logopedica)

Zamijecena je povezanost putovanja i ostalih aspekata kulture. Neki od intervjuiranih sudionika
spomenuli su kako upravo na putovanjima odlaze najviSe u muzeje dok je jedan sudionik izjavio

kako ne odlazi na kazali$ne predstave samo u Zagrebu ve¢ i1 u drugim gradovima Europe.

., Za staru godinu smo gledali Sismisa, to smo se odusSevili. Die Fledermaus sam gledao u mnogo
navrata, u Zagrebu, ali i u Becu, pa u Amsterdamu isto. To nam je neka tradicija u novogodisnje

vrijeme, ako ima mogucnosti, naravno.“ (14, M 76, umirovljenik)

“Za vrijeme srednje skole sam imala besplatan ulaz u muzeje pa sam pogledala sve stalne postave
vis§e puta, sada odlazim samo na te neke koje me zanimaju. Osim kada putujem, obavezno idem u

muzeje.” (I1, Z 25, studentica)

,, U muzeje odlazim ponekad, na putovanjima uvijek, a u Zagrebu mozda dvaput godisnje. Koncerte

slabo nekako posjecujem, osim one na kojima pjevam u zboru. Od muzickih izvedbi nekako najvise

idem u klubove. “ (19, M 26, student)

Unutar ovog poglavlja smo dublje istrazili navike posjetitelja Hrvatskog narodnog kazaliSta u
Zagrebu. Osim analize ucestalosti posje¢ivanja Hrvatskog narodnog kazaliSta otvorili smo 1 temu
kulturne participacije u ostalim aspektima kulture kao $to su to koncerti, muzeji i putovanja. Prema
danim izjavama mozZemo prepoznati kako je publika Hrvatskog narodnog kazaliSta aktivna u
kulturnom Zivotu $to ukazuje na visi kulturni kapital. Jo§ jednom, primjeujemo generacijsku
razliku izmedu mladih 1 starijih sudionika istrazivanja. Mladi sudionici skloni su slobodnijem
odabiru predstava i nisu skloni obvezi, materijalnoj 1 vremenskoj, koju kazali$na pretplata nosi sa
sobom. S druge strane, stariji sudionici upravo taj oblik preferiraju. Siru kulturnu osvijestenost
vidimo kroz posjete muzejima, koncertima 1 ostalim kulturnim dogadanjima koje su sudionici
naveli. Posebno je zanimljivo kako su sudionici istaknuli putovanja kao nesto Sto je povezano s
obogacivanjem kulturnog kapitala. Definitivno moZzemo zakljuciti da sudionici vode bogat
kulturni zivot. ,,Kako je istaknuto od strane Hrvatskog zavoda za statistiku, nakon izuzetno teske
sezone kazaliSta 2020./2021. zbog epidemioloskih mjera uvedenih radi sprijeCavanja Sirenja
COVID-19, uslijedila je bolja sezona izvedbene umjetnosti u pogledu broja odigranih predstava i

broja posjetitelja. Profesionalna kazaliSta za sve dobne skupine izvela su 41% vise predstava u
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Hrvatskoj 1 inozemstvu te su imala 116% viSe posjetitelja nego prethodne sezone* (DZS, 2023,
para. 2) Prema tome, mozemo zakljuciti kako kazaliSte uz ostale izvedbene umjetnosti ostvaruje

ponovnu istu, ili ¢ak i veéu, popularnost nego je ona bila prije epidemioloske situacije.

Ukus i ostalne kulturne preferencije

Ukus predstavlja osnovni element oblikovanja kulturnog identiteta pojedinca. Pojedinci ukus
mogu izraziti putem Sirokog spektra preferencija i estetskih vrijednosti. Ne samo da on odrazava
sklonost prema razliitim zanrovima ve¢ se proteze na nacin odijevanja, hrane koju jedemo te
stavova koje zastupamo. Jedinstvenost se ukusa prepoznaje i1 kroz specifi¢ne kulturne prakse. Neki
aspekti ukusa duboko su ukorijenjeni u specificnoj kulturi i vezan je s kulturnim tradicijama, poput
recimo gastronomije svakog naroda. S druge strane, neki aspekti ukusa podlozni su individualnim
preferencijama. Ukus je tako, zapravo, vrlo svestran i sveprisutan u svakoj kulturi. Osim §to
oblikuje kulturni identitet, kako neke kulture, tako i1 pojedinca, on stvara i poveznicu prema

drugima koji dijele slicne afinitete.

U ovom poglavlju istrazuju se razliciti aspekti ukusa s naglaskom na audio i vizualne preferencije.

Postavljamo pitanje koliko je aktualna teorijska podjela na kulturne snobove i omnivore danas?

Izmedu tri ponudena ansambla Hrvatskog narodnog kazaliSta, opere, drame 1 baleta, sudionici su
pokazali veliku raznolikost u svojim preferencijama. Operu je odabralo njih ¢etvero, dramu Sest,
a prema baletu je naklonost izrazilo pet sudionika. Mozemo zapaziti kako je i u ovim
preferencijama vidljiva dobna diferencijacija. Stariji su obi¢no birali operu, a mladi su skloniji
drami 1 baletu. Ovu podjelu moguce je i dalje produbiti. Primjec¢ujemo kako su balet obicno birale
zene, a dramu su odabrali gotovo svi muskarci, osim jednog umirovljenika, koji su sudjelovali u
istrazivanju. Ovakav uvid nam sugerira moguc¢nost da su Zene, moguce, internalizirale kulturni
kapital koji uzdize estetiku ljepote i privlacnosti. I doista, Zenske, djecje igracke Cesto su povezane
upravo uz bajke, ljepotu i1 romantiku, teme koje su vrlo Ceste u baletnim predstavama. Ova
promisljanja omogucuju nam uvid u dublje kulturne obrasce 1 podsvjesne utjecaje koji oblikuju
na$ ukus. Zanimljivo nam je i to kako postoji znacajna razlika u percepciji drame medu
sudionicima. Dok je kod nekih drama omiljena, kod drugih nije naiSla na istu vrstu odobravanja i

naklonosti. No, unato¢ negativnim stavovima prema dramskim izvedbama u Hrvatskom narodnom
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kazaliStu u Zagrebu, Cinjenica je da su upravo drame bila istaknute kao hitovi 1 kao omiljene

predstave medu sudionicima.
., Preferiram balet, iako mi je najdraza predstava u HNK dramska. “ (16, Z 23, studentica)

,,Ovako, volim i operu, nekada mi odemo do Beca, bas radi opere, a drama se ove godine cini
podosta slaba. Vrgoc¢ je tu napravila veliku stvar za publiku, popularizirala je kazaliste upravo
kroz dramu. Sada ide na red opera kako je dosla i nova intendantica, inace operna pjevacica. |
neka, lijepo je vidjeti takvu promjenu. Samo, samo Steta Sta uvijek jedna strana ostane tako

zakinuta. To ne bi trebalo bas...* (112, Z 69, umirovljenica)

“Da, da, volim i balet jako. Ma volim ja i dramu, ali ne toliko u HNK. Ima nekih dobrih, ovih
hitova kao Tko pjeva, ali ove nove nikako. Gledala sam prosle godine 64, to mi se nikako nije
svidjelo. Pa cak i U agoniji sam gledala, jako volim Krlezu inace, ali predstava je, po meni, ako

mogu reé, bila promasaj.” (114, Z 63, uéiteljica razredne nastave)

Zanimljivo je i to kako su se dvije sudionice izdvojile od ostalih sudionika, naime, one potjecu iz
manjih sredina te su istaknule vaznost vlastite etnografske kulture u oblikovanju njihovih ukusa i
stavova kroz zivot. Prva sudionica, rodom iz Otoke u Bosni i Hercegovini istaknula je ljepotu
odrastanja u multikulturalnom druStvu gdje je glazba bila dio identitetskog povezivanja i
prepoznavanja. Druga sudionica dolazi iz Dubrov¢aka u hrvatskoj Posavini gdje je odrasla i
provela jedan dio odraslog zivota prije preseljenja u Zagreb. Kao tadasnja ¢lanica Kulturno
umjetnickog druStva Posavec iznijela je kako je ono kasnije utjecalo na njen ukus u kazaliSnim
predstavama. Nadalje, jedan je sudionik istaknuo kako nosi duboko nasljede svojih roditelja iz
Hercegovine 1 Zagorja. Sudionik se referira na njegovanje domoljubne kulture unutar obitelji.
Time potvrduje ideju kako kulturni kapital nije samo rezultat vlastitih postignuc¢a ve¢ 1 snaznog
utjecaja generacijskog generiranja u oblikovanju identiteta 1 kulturnih preferencija. Interesantno je
kako su svi ovi sudionici spomenuli predstavu Ero s onoga svijeta u jednom ili drugom kontekstu,
operu Jakova Gotovca koja ne silazi s repertoara Hrvatskog narodnog kazaliSta u Zagrebu od svoje
praizvedbe, Sto je 88 punih godina. Opera Ero s onoga svijeta zapravo je pisana prema narodnoj

prici i zorno prikazuje tradiciju 1 hrvatski folklor.
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“Zadnje sam isla sa unukom gledati Eru, to mogu hiljadu puta gledat i slusat. U Goranu smo onda

puno arija pjevali iz Eve s onoga svijeta, ja sam pjevala Pulinu pjesmu majci, solirala sam onda.’

(12, Z 83, umirovljenica)

“Pa osim Traviate, ove godine sam bas uzivala u Sismisu. Ali to nije ona klasicna tragedijska
opera ve¢ nesto malo zabavnije, za razonodu vise. I normalno, Ero s onoga svijeta.” (114, Z 63,

uciteljica razredne nastave)

,,Dojmio me se...hm...Ero naravno. A najdraza izvedba mozda Decadance ili Tko pjeva.“ (19, M

26, nezaposlen)

Preferencije u pojedinim predstavama medu sudionicima, kako je bilo i za ocekivati, doista su se
razlikovale od osobe do osobe. Ipak, moZemo primijetiti kako su se neke predstave spominjale u
viSe navrata. Ero s onoga svijeta, Tko pjeva zlo ne misli, Ciganin ali najljepsi i Labude jezero

popularne su predstave koje su godinama ve¢ rasprodane.

,Sad ¢u se ponoviti kao papiga, ali Labude za mene uvijek prolazi. Jako mi je zanimljiv bio
Decadance, to me kc¢er nagovorila da zajedno pogledamo, nisam pozalila. A veselim se Sto vracaju
Seviljskog brijaca, karte ve¢ imam. Gledala sam ga, prije desetak godina sam ga gledala i odlicna

je to predstava.* (I5, Z 51, administrativni referent)

“Pa mislim da je to Ciganin ali najljepsi. Znam da je za to bilo i tesko nabaviti karte i stvarno s

razlogom. Bas dobra predstava radi koje sam procitao i knjigu kasnije.” (17, M 28, inZenjer)
,,Da, definitivno drama. Najdraza predstava mi je Ciganin, ali najljepsi.“ (18, M 28, student)

. Tko pjeva je super zabavna predstava u kojoj ima puno improvizacije Sto mi je posebno

zanimljivo, pogledala sam ju stvarno nebrojeno puta.“ (111, Z 24, studentica)

., Svake godine idem gledati Labude jezero. Cajkovski daje tu bajkovitu atmosferu i to je balet bas

za sve. Cak i za one koji ne vole, to je opéa kultura.“ (112, Z 69, umirovljenica)

Prate¢i ukus sudionika, moZemo uociti kako raznovrsnost preferencija u glazbenim Zanrovima
takoder ne nedostaje. Sudionici su predstavili cijeli spektar Zanrova koje preferiraju i prate.
Podsjetimo, Peterson i Kern su u hijerarhiji kulturnih oblika ponudili klasifikaciju koja izgleda
ovako: highbrow — klasi¢na glazba, middlebrow — Broadway mjuzikli, easy listening, a lowbrow

— country, gospel, rock 1 blues. No, suvremena glazbena scena nudi vrlo Siroku rasko§ Zanrova te
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masovnu upotrebu medija, a poglavito interneta Sto otezava primjenu klasifikacije Petersona i

Kerna.

“Volim mjuzikle, volim ex Yu rock, klasiku kada ucim i kada se Zelim opustiti.” (11, 7 25,

studentica)

,, Volim Chopena, Beethovena, Rachamninoffa, Liszta, volim te poznate pijaniste, ta mi glazba jako
godi. Ujutro se ipak slusa radio. Chopen je ipak glazba za vecernje sate. Poneki valcer isto, pa

onda zaplesemo...pravimo se mladi. “ (14, M 76, umirovljenik)

,,Pa volim uglavnom ono sto sam i kao mlada voljela, Novi Val, Punk... klasiku volim isto. lako
neke recimo stvari mi se cine kao da sam ih prerasla. Sada ne mogu nikako slusati Azru recimo...
A nekada sam otkidala na to. U zadnje vrijeme mi pase zvuk harmonike.... aliii, ne ne ovo sto na
svadbama ide nego ima jedan umjetnik, Jason Webley. To slusam u zadnje vrijeme puno. Volim i

Tom Waitsa, Johnny Casha. Ma slobodno me zaustavi, ja bi o glazbi mogla danima pricati.

Ajde mogu jos maalo onda.... Amandu Palmer volim, Regina Spektor, Brandi Carlile. Volim tu
glazbu koja ima poruku, iza koje stoje ljudi koji su aktivisti, koji su feministi. To volim. Volim i
tradicionalnu irsku muziku. To nesto Sto ima povijesnu konotaciju. Nikako ne mogu podnjeti ovu
buku koja je danas popularna. Jedno su vrijeme moje cure, dok su u pubertetu bile, palile one

glazbene programe. Meni to neopisivu nervozu stvara.“ (15, Z 51, administrativni referent)

., Preferiram elektronsku glazbu u razlicitim oblicima. Cesto idem u klubove gdje se i pusta takva

glazba. “ (18, M 28, student)

., Ambijentalnu muziku od orijenta do tehna, ali i muziku uopce. U svemu ¢u naci nesto Sto ¢e mi
se svidjeti. Klasika moZe, ali i narodno, cajke isto. Sebdalinke moZe ali i psihodelicni rock. “ (19,

M 26, nezaposlen)

,»New Order, Depeche Mode, U2, Joy Division, Pink Floyd... I danas cuvam sve te albume. Nisam

se jos prebacio na slusanje preko mobitela. “* (115, M 54, policijski inspektor)

Mozemo zakljuciti kako je ukus klju¢ni element oblikovanja kulturnog identiteta pojedinca. Ukus
je uistinu svestran. Ukus nije ograni¢en samo na naSe osobne afinitete, ve¢ je ukorijenjen u
specificnoj kulturi, vezan uz tradiciju i obi€aje. Upravo primjer sudionica iz manjih sredina

dodatno naglaSava vaznost naslijedenog kulturnog kapitala kroz tradiciju 1 povijest. Njihova
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sklonost prema glazbi i sadrzajima koji su usko povezani s tradicijskom 1 folklornom bastinom
svjedoCe o dubokoj povezanosti ukusa s vlastitim korijenima. Ovaj primjer potvrduje kako su
kontekstualni i obicajni utjecaji koje smo iskusili kroz odrastanje i raniju socijalizaciju snazan
¢imbenik u oblikovanju naSeg ukusa i kulturnog kapitala te ostaju ukorijenjeni i onda kada se
premjestimo u druge okoline. No, ne moramo i¢i niti toliko daleko u povijest, ovo istrazivanje
potvrduje kako su se neki segmenti ukusa medu sudionicima prenosili s naraStaja na narastaj, s
roditelja na djecu. Ono ¢emu smo bili izlozeni kroz djetinjstvo, Cesto ¢emo njegovati i u kasnijim
fazama zivota. No, unato¢ utjecaju naslijedenog kulturnog kapitala potvrdujemo i1 generacijsku
podjelu koja u dobroj mjeri reflektira drustvene promjene koje su nas snasle u suvremenom

drustvu.

Rasprava

Kao §to je ve¢ viSe puta naglaseno u poglavljima iznad, primje¢ujemo prisutnost odredenog
generacijskog jaza izmedu starije 1 mlade generacije. Ta generacijska rupa nije ogranicena samo
na razlicite kulturne preferencije, ona prodire mnogo dublje i obuhvaca Sire, globalne drustvene
promjene. Ovdje govorimo o jednoj generaciji koja je migrirala iz ruralnih sredina u grad, koji su
odrastali s vrlo malo ili u potpunosti bez prisutnosti medija te o generaciji koja je odrasla u
metropoli, oazi kulturnih sadrzaja, generaciji koja je odrasla u okruzenju interneta, svakodnevno
uronjena u virtualno obilje informacija koje su im prisutne svaki dan, cijeli dan. Ovaj svojevrsni
generacijski jaz postavlja temelje za potpuno novo dozivljavanje kulture i novo, do suvremenog
drustva nevideno, oblikovanje kulturnog identiteta. Razli¢ita dinamika koriStenja medija, osobito
medu starijom generacijom za koju radio 1 televizija ostaju vrlo relevantni, dok se mladi okrecu
suvremenim medijima poput interneta koji postaje primarni izvor informacija. lako nikad izravno
izre€eno kroz intervjue, to moZzemo potvrditi ¢injenicom da su mnogi mladi sudionici inzistirali na
intervjuu koji ne stavlja naglasak na komunikaciju licem u lice. Ova transformacija iz starije u
mladu generaciju sa sobom nosi i neke potencijalne probleme s obzirom na to da se gubi osobni
kontakt. Postepeno ulazimo u drustvo gdje se tradicionalna komunikacija zamjenjuje onom
virtualnom. Takvo §to moZe imati negativan utjecaj na nase socijalne veze i kulturnu povezanost.

Iako je internet ,,¢udo* moderne tehnologije koji je otvorio vrata mnogim izvorima znanja, sada
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ne samo privilegiranima, ve¢ gotovo svima u zapadnom drustvu, beskontaktnost s drugim ljudima

dovodi do urusavanja naSe kulture i nasSeg kulturnog identiteta.

U modernom zapadnom drustvu individualizacija je postala kljucni element koji oblikuje kulturni
identitet 1 ukus svakog pojedinca. U svijetlu drustvenih promjena koje su zadesile svijet u
posljednjih tridesetak godina, predlazemo revidiranu klasifikaciju glazbenih Zanrova koje su
postavili Peterson i Kern. Highbrow zanrovi, poput klasi¢ne glazbe i opere, zadrzavaju svoj status
za one s dubokim razumijevanjem glazbe i1 kulture opcenito. Middlebrow zanrovi danas
obuhvacaju Siroki spektar glazbenih stilova poput rocka, elektronske glazbe, indie, jazz, bluesa 1
jo§ mnogih drugih koji ne spadaju u dvije krajnje kategorije. Ono postaje najSira i najrasirenija
kategorija. Lowbrow danas mozemo percipirati kroz zanrove masovne glazbe i turbofolk glazbe.
Sve veci izbor kulturnih aspekata stvara druStvo u kojemu svatko moZe naci nesto za sebe. Izbor
je nadasve velik 1 svi sudjeluju u njemu kako bi stvorili svoj vlastiti, njima jedinstven, identitet.
Jedinstvenost kulturnog identiteta Cini nas razli¢itima od drugih, prema tome, kulturna
individualizacija mogla bi znaditi korak prema brisanju kulturne klasne reprodukcije. Nadalje,
kulturna ,,srednja klasa“ postaje sve znacajnijom i raste, suprotno tome, ekonomska srednja klasa
postaje sve manjom stvaraju¢i sve vecu nejednakost u drustvu. Suo€eni smo tako s dubokim
ekonomskim nejednakostima. Kapitalizam glorificira materijalne vrijednosti iznad kulturnih 1
obrazovnih §to stvara izazove ¢ak 1 u vrijeme gdje gotovo svi imamo jednak pristup informacijama.
Internet, iako je otvorio moguénost za pristup znanju, takoder je otkrio kako internalizirani kulturni
kapital 1 prethodno usvojene vrijednosti igraju kljuénu ulogu u odabiru sadrzaja koje
konzumiramo. Mnogi se ¢esto okre¢u sadrzajima koji nude bijeg od stvarnog svijeta i tako

doprinosi gubitku svijesti o drustvenim nejednakostima.

Bourdieu je zastupao ideju kako su odredeni pojedinci u privilegiranoj poziciji s obzirom na njihov
kulturni kapital. Oni koji su odrastali u okruZenju gdje je visoka kultura i obrazovanje bila bitna
stavka odgoja svoj su habitus temeljili na tim vrijednostima. No, suvremeno drustvo donosi novu
dinamiku ovom konceptu. Habitus ne formira vise samo bliza okolina ve¢ je puno veceg dometa.
Globalizacija oblikuje na$ identitet. Po prvi puta u povijesti, suvremeno drustvo i pojedinac se
gledaju u kontekstu ako ne cijelog svijeta, barem cijelog zapadnog svijeta Sto omogucuje razvitak
ukusa, identiteta, kulturnog kapitala. Usprkos tome, primarna socijalizacija koju doZivljavamo u

djetinjstvu nije zanemariva. Iz tog razloga habitus se oblikuje na te dvije razine, jedna je ono $to
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smo naslijedili, a druga ono §to smo sami razvijali kroz zivot, sada putem globalnih podataka koji

su nam nadohvat ruke.

Kao $to je povijest pokazala, mo¢ ostaje Cvrsto u rukama onih koji je posjeduju u teznji o¢uvanja
svoje prevlasti. Prije svega to su bili oni visokog ekonomskog kapitala koji im je omogucio
razvijanje i visokog kulturnog kapitala, koriste¢i ga kao sredstvo za oCuvanje svoje drusStvene
pozicije i prestiza. Kada je kulturni kapital postao dostupan Siroj masi ljudi, elita je osjetila potrebu
zadrzati svoj status quo. Tako, putem masovnih medija Sire se popularni, komercijalni sadrzaji koji
ogranicavaju svijest pojedinaca o njihovoj inferiornoj poziciji. Ovaj obrazac moc¢i i kontroliranja
kulturnog narativa demonstrira stalni napor onih u poziciji mo¢i da odrze svoj polozaj. Prividno,
¢ini se kako ukus vise ne dijeli, kako svi postepeno postaju kulturni omnivori, uzivajuéi u kazalistu
1 popularnim klubovima, slusajuéi operu i pop glazbu, istovremeno. No istina je, kako klasno
drustvo 1 dalje postoji, kako je mo¢ i dalje raspodijeljena u rukama odabranih pojedinaca. 1z tog je

razloga klasna analiza do dana danasnjeg ostala bitnim aspektom istraZivanja drustva.

Zakljuc¢ak

Ovaj rad usmjeren je na istraZivanje kulturnog kapitala publike zagrebackog Hrvatskog narodnog
kazaliSta u kontekstu njihova kulturnog kapitala 1 klasne pripadnosti. Prvenstveno, primijetili smo
kako neke sociodemografske karakteristike sudionike istraZzivanja ¢ine medusobno homogenijima,
poput obrazovanja. Analiza sudionika ukazuje na prevladavajucu prisutnost visokoobrazovane
skupine, ¢esto iz visokoobrazovanih obitelji ili same ukljuene u sustav visokog obrazovanja.
Cepic 1 Doolan su obrazovanje istaknuli 1 identificirali kao jedno od osam polja istraZivanja unutar
klasne analize. Stoga, velika prisutnost visokoobrazovanih sudionika definira klasnu dinamiku
gdje se odredeni sloj drusStva nalazi u istim ili sliénim situacijama odnosno mjestima, u ovom
slu¢aju Hrvatskom narodnom kazali§tu. Zanimljivo je i to kako ekonomski aspekt, iako prisutan,
nije kljucan ¢imbenik; naime, ve¢ina sudionika ne smatra kazaliste luksuzom niti smatraju ulaznice

preskupima, iako sami sebe smatraju pripadnicima srednjeg drustvenog sloja.

U kontekstu kulturnog identiteta, naglasak na jedinstvenosti postaje izrazito znacajan, Kulturna
individualizacija izranja kao potencijalni ¢imbenik u razbijanju kulturnih klasnih razlika. Srednja

kulturna klasa, odnosno middlebrow postaje sve prisutnijom i vaznijom, dok se ekonomska srednja
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klasa suzava, izazivaju¢i sve izraZeniju nejednakost u druStvu. S dubokim ekonomskim
disproporcijama suocavamo se u drustvu koje kapitalizira 1 glorificira materijalne vrijednosti,
postavljajuci ih ispred kulturnih i obrazovnih. Paradoksalno, iako tehnoloski napredak, posebice
internet, pruza gotovo univerzalni pristup informacijama, istovremeno na povrSinu izlazi
internalizirani kulturni kapital koji je, u konacnici, odgovoran za oblikovanje naSih kulturnih
izbora. Stoga, pojedinci nizeg kulturnog kapitala imaju tendenciju okretanja sadrzajima koji nude
gubljenju svijesti o drustvenim nejednakostima. Ovaj je fenomen, upravo visokoj eliti, omogucio

da koristi svoj prestizni status u ocuvanju drustvene pozicije.

Razmatrajucéi internalizirani kulturni kapital dolazimo do spoznaje da je ukus duboko ukorijenjen
u habitusu pojedinca. Ono §to volimo 1 §to nas privlaci temelji se na sloZzenoj mreZi iskustava i
okolnostima naSeg odrastanja - nacinu odgoja, ranoj i kasnoj socijalizaciji, nainu obrazovanja 1
dr. Sve to oblikuje temelje ukusa. Prema Bourdieovoj teoriji, kulturni kapital postaje kljucani
¢imbenik odrzavanja nejednakosti u suvremenom drustvu. Kulturni kapital nasljeduje se
generacijama i prenosi socijalizacijom, ¢ime se stvara jaz izmedu obitelji s bogatima kulturnim
nasljedem i onih koji nisu imali iste privilegije. Dakako, taj problem dolazi do izrazaja onda kada
uzmemo u obzir da je obrazovni sustav ¢esto pod kontrolom dominantne klase koja prenosi svoje
znanje na nacin koji je razumljiv samo onima iz istog drustvenog konteksta. Ova dinamika moze
rezultirati glorificiranjem visokog kulturnog kapitala (ili druge vrste kapitala) i omalovazavanjem
nizih slojeva drustva, stvarajuci tako simbolic¢ko nasilje. Takva atmosfera perpetuira zaCarani krug

iz kojega je vrlo tesko, gotovo nemoguce, iza¢i kao pojedinac.

Suvremeno drustvo u kakvom danas Zivimo donosi novu dimenziju oblikovanja i razumijevanja
habitusa. Habitus se viSe ne formira samo na temelju bliske okoline, ve¢ je on tapiserija
isprepletena raznim iskustvima, kako onima lokalno uvjetovanima, tako i onima globalne naravi.
Globalizacija danas oblikuje identitet pojedinca, omogucuje mu da razvije svoj ukus, identitet 1
kulturni kapital u Sirem kontekstu. Unato€ tome, primarna socijalizacija kojoj su pojedinci izloZeni
u djetinjstvu 1 dalje ima znacajan utjecaj. Prema tome, habitus se oblikuje putem globalnih

¢imbenika i1 putem lokalno uvjetovanih ¢imbenika te obiteljskog nasljeda.

Nadalje, teorija kulturnih omnivora, izloZena od strane Petersona i Kerna, donosi dodatnu dubinu

razumijevanju dinamike ukusa i kulturnih preferencija. Glavna hipoteza tih autora isti¢e kako
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osobe koje su nekada iskazivale veéi interes prema highbrow kulturi u novije vrijeme postaju
kulturni omnivori. U okvirima ovog istrazivanja, taj je zakljucak relevantan u suvremenome
hrvatskome drustvu.. Danasnje drustvo doista obiluje kulturnim omnivorima, posebno medu
mladima. Ocituje se generacijski jaz izmedu starijih 1 mladih sudionika, pri ¢emu starija skupina
Cesto preferira visoku kulturu i specificirane zanrove glazbe, dok mladi izborom pokazuju
otvorenost prema brojnim kulturnim 1 umjetni¢kim izrazajima. Ta Siroka inkluzivnost ukazuje na
potencijalnu promjenu ukusa te podrzava teoriju Petersona i Kerna o sveprisutnom usvajanju

kulturnog omnivorstva.

Sagledavajuci postavljena istrazivacka pitanja, ve¢ smo ranije pruzili dublji uvid te je svako pitanje
odgovoreno. Ipak, valja ponoviti kako se prvo istrazivacko pitanje odnosilo na nacin prenosenja
kulturnog kapitala. Sudionici su jasno potvrdili prisutnost generacijskog prenoSenja kulturnog
kapitala. Kulturni kapital koji su kao mladi stekli oblikovao je temelje njihova ukusa koji se
nadopunjavao kroz druga Zivotna iskustva i utjecaje. Drugo je pitanje vezano uz povezanost
odlaska u Hrvatsko narodno kazaliSte u Zagrebu s konzumiranjem drugih kulturnih formi.
Takoder, i to je pitanje dobilo potvrdu. Osim odlaska u Hrvatsko narodno kazaliSte sklonost prema
umjetnosti i kulturi §iri se 1 na druge oblike kulturnog izraza, koncerte, muzeje, ostala kazalista 1
dr. Trece 1 Cetvrto pitanje istraZuju povezanost ukusa s drugim kulturnim preferencijama i
prepoznavanje kulturnog snobizma odnosno kulturnog omnivorizma kod mladih. Mladi sudionici
su svoj ukus opisivali Saroliko te je evidentno da ne ulaze u kategoriju kulturnog snobizma. Podatci
nam sugeriraju kako se mladi ne ograni¢avaju na jednoobrazne kulturne kategorije ukusa ve¢
istrazuju razliCite kulturne aspekte. U cjelini, odgovori na istraZivacka pitanja osvijetlili su
interakciju izmedu ukusa, kulturnih preferencija i socijalizacije, odgoja 1 ostalih drustvenih
faktora. Dobili smo uvid u generacijsko prenosenje kulturnog kapitala s roditelja na djecu, ne samo

kod starije generacije ve¢ i kod mladih sudionika.

Zakljucno, kroz ovaj rad koji se bavi ukusom i kulturnim kapitalom publike Hrvatskog narodnog
kazaliSta u Zagrebu, osvijetlili smo znac¢ajke izmedu generacijskog prenosenja kulturnog kapitala
u suvremenom hrvatskom drustvu, ali i razvoj prenoSenja kulturnog kapitala na globalnoj razini,
Sto nas dovodi do zakljucka o vecoj inkluzivnosti u kulturnoj konzumaciji. Suvremeno drustvo
suoceno s globalizacijom, individualizacijom i1 tehnoloskim napretkom, prikazano je u raznolikom

ukusu mladih generacija koji sve viSe postaju, ili ¢ak, isklju¢ivo jesu kulturni omnivori i time
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(mozemo re¢i - prividno) smanjuju kulturne, klasne razlike. No, isti procesi, primje¢ujemo,
dovode do eskapizma, bijega od realnosti. Sveprisutna dostupnost razlicitih sadrzaja putem medija
Cesto preuzima dragocjeno vrijeme, stvarajuci iluziju bijega od stvarnosti, odnosno bijega od
drustva nejednakosti. Poticani smo na konzumaciju sadrzaja koji nas alijeniraju od osjecaja da je
klasna nejednakost itekako prisutna. Uslijed toga, nastaje paradoks, s jedne nas strane tehnologija
1 globalizacija povezuju, a istodobno nas udaljavaju od dubokog razumijevanja svijesti o stvarnim

socijalnim razlikama.
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