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Svenskarnas utviardering av oversittningar av kroatiska turistreklamtexter inom
nautisk turism till svenska

Sammanfattning

Denna uppsats behandlar problematiken kring overséttning av kroatiska turistreklamtexter
inom nautisk turism till svenska. Analysen av de autentiska Overséttningarna av dessa texter
till svenska visar att de ligger for néra sina kalltexter och &r av otillrdcklig kvalitet. Uppsatsen
undersoker ocksd transkreation, ett relativt nytt tillvigagingsitt for Oversittning av bl.a.
reklamtexter. Transkreation kan sdgas vara en typ av kreativ dverséttning vilken innebdr en
avsevérd textanpassning till malgruppen, bade vad géller sprék och kultur. I uppsatsen erbjuds
en egen skapad transkreation, dvs. en text som har anpassats enligt malsprakets
genrekonventioner samt malgruppens preferenser vid valet av resmalet. For att ta reda pd hur
svenska modersmélstalare reagerar pa en sddan text samt pd de autentiska Gverséttningarna
har en undersokning genomfOrts. Undersdkningsresultaten visar att svenska ldsare foredrar
transkreationen framfor de autentiska Oversdttningarna. Informanternas kommentarer avslojar
dessutom vad de gillar och ogillar hos texterna i fraga. Deras anméarkningar kan anvéndas av
Oversittare i anpassningen av turistreklamtexter riktade till svenska l4sare.

Nyckelord: turistreklamtext, nautisk turism, dversittning, transkreation

Swedish translations of Croatian advertising texts in the field of maritime tourism - an
evaluation by Swedish native speakers

Summary

This work studies Swedish translations of Croatian advertising texts in the field of maritime
tourism. The analysis of the existing translations of these texts into Swedish reveals that they
are too faithful to their source texts and are of low quality. Furthermore, the work investigates
transcreation, a relatively new approach to translation, used especially for advertising texts.
Transcreation can be described as a form of creative translation, involving significant text
adaptations to the target audience, both in terms of language and culture. The work likewise
offers a transcreation, i.e., a text that has been adjusted according to the genre conventions of
the target language and the preferences of the target audience when choosing a travel
destination. Furthermore, a survey was conducted in order to investigate what native Swedish
speakers think about the transcreated text as well as the existing translations. The results show
that Swedish readers respond more favourably to the transcreated text. The respondents’
comments likewise reveal what they like and dislike about the texts in question and their
feedback can be used by translators in the adaptation of advertising texts aimed at Swedish
readers.

Key words: advertising text, maritime tourism, translation, transcreation



Prijevodi na Svedski hrvatskih reklamnih tekstova u podrucju nauti¢kog turizma -
procjena izvornih govornika Svedskog

Sazetak

Ovaj rad bavi se problematikom prevodenja hrvatskih reklamnih tekstova u podrucju
nautickog turizma na Svedski jezik. Analiza postoje¢ih prijevoda ovih tekstova na Svedski
jezik pokazuje da su previse vjerni izvornim tekstovima i da su nedostatne kvalitete. Rad
takoder istrazuje transkreaciju, relativno nov pristup prevodenju, prikladan za prijevod
reklamnih tekstova. Transkreacija se moze opisati kao tip kreativnog prevodenja koji
ukljucuje znacajne prilagodbe teksta ciljnoj publici, kako njihovom jeziku tako i kulturi. U
radu se prikazuje transkreacijski proces i produkt, tj. tekst koji je prilagoden zanrovskim
konvencijama ciljnog jezika i preferencijama ciljne skupine prilikom izbora turistickog
odrediSta. Nadalje, provedeno je istrazivanje koje ispituje kako izvorni govornici §vedskog
jezika reagiraju na transkreaciju, a kako na postojece prijevode, a rezultati pokazuju da
prednost daju transkreaciji. Njihovi komentari takoder otkrivaju $to im se svida, a §to ne svida
kod ovih tekstova, te mogu biti korisni prevoditeljima prilikom prilagodbe reklamnih tekstova
Svedskim Ccitateljima.

Kljucne rijeci: reklamni tekst, nauticki turizam, prijevod, transkreacija



1. Inledning

Denna wuppsats behandlar problematiken kring Oversdttning av  kroatiska
turistreklamtexter inom nautisk turism till svenska. I den forsta delen av uppsatsen presenteras
en teoretisk bakgrund till detta dmne. For det forsta diskuteras nautisk turism och dess
betydelse i den kroatiska kontexten. For det andra ges en Oversikt Over de relevanta
reklamtextkonventionerna, en analys av flera autentiska kroatiska turistreklamtexterna inom
nautisk turism, samt en analys av deras Oversittningar till svenska som hidmtats fran olika
kroatiska nautiska charterbyraers webbsidor. Vidare utforskas begreppet transkreation, ett
tillvigagéngssétt som nyligen hittat sin plats i overséttning av reklamtexter. Sedan presenteras
en egen skapad maéltext, som &r en produkt av transkreation av en av de analyserade kroatiska
turistreklamtexter inom nautisk turism. Den har inkluderats i en undersokning, da den
utvirderats av svenska modersmalstalare tillsammans med den autentiska Gverséttningen av
samma killtext och en av de dvriga analyserade autentiska Gversittningarna. Utvarderingen
har utforts med hjdlp av en enkét som ar skapat specifikt for denna undersokning. Resultaten
har analyserats med hénsyn till tvd huvudmal for undersokningen. Den forsta ér att undersdka
om de autentiska Gverséttningarna dr acceptabla enligt de svenska informanterna. Insikterna
om vad de gillar eller ogillar angdende dessa texter kan hjidlpa Gversittare att anpassa sina
oversittningar av turistreklamtexter 1 framtiden. Det andra malet &r att undersoka
informanternas attityder till transkreationstexten och dirigenom se om transkreation ar ett

lampligt tillvigagangssatt vid dversittning av turistreklamtexter.

2. Teoretisk bakgrund

2.1. Nautisk turism

Som redan ndmnts, fokuserar denna uppsats pd analysen av turistreklamtexter inom
nautisk turism — begreppet som forst bor definieras. Den kroatiska tekniska uppslagsboken
(Hrvatska tehnicka enciklopedija) definierar nautisk turism som en ekonomisk verksamhet
baserad pa aktiviteter relaterade till turist- och fritidssegling till havs, floder och sjoar. Nautisk
turism definieras ocksd 1 den kroatiska lagen Zakon o turistickoj djelatnosti (Lag om
turistverksamhet). Artikel 52 anger att nautisk turism innebér segling och boende pa fartyg

(yachter, batar, osv.), samt boende 1 marinor for vila och rekreation. I artikel 53 1 samma lag
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listas ocksa de tjanster som erbjuds inom denna turismsektor, sdsom uthyrning av kajplatser,
uthyrning av fartyg for vila och rekreation, skeppartjanster, tjédnster avseende dricksvatten,
brinsle, mat, reservdelar, utrustning osv. for besittning, tillhandahallande av information till
seglare (vdderprognos, guidebdcker etc.), seglarskolor, skepparutbildning osv. Det bor
betonas att begreppet nautisk turism ar foga bekant for den breda svenska allminheten. I sin
uppsats, tar Fiket (2020) upp denna fraga och konstaterar att denna term sillan anvénds pé
svenska. Nér den anvénds syftar den dock fraimst pa det kroatiska turistutbudet. Pratar man
om det svenska utbudet sa sdger Fiket (2020: 7) att det ar bittre att anvinda termen maritim
turism. Ett sétt att kontrollera detta dr att jimfora dessa termers sokresultat pa Google. Nar

"se" far man

man soker pd "nautisk turism" inom den svenska landskodstoppdoméinen
verkligen resultat som mestadels ér relaterade till det kroatiska turistutbudet. En stor del av
sOkresultaten giller charterbyrders sidor. De flesta av dem ar kroatiska charterbyréers sidor
som dr Oversatta till svenska, men det finns ocksd ndgra svenska byrder som erbjuder
seglingsturer 1 Kroatien. Dessutom finns det flera kroatiska turistiska sidor vars innehall inte
nddvindigtvis dr begrinsat till nautisk turism, utan den ndmns i syfte att marknadsfora vissa
destinationer 1 det kroatiska kustomradet. Uppslagsorden "maritim turism" gav dock inte de
forvintade resultaten. Aven om denna term forekommer i den svenska kontexten, giller
sokresultaten fradmst texterna om olika strategier och projekt for utveckling av maritim turism
1 vissa ldn 1 Sverige, till exempel 1 Viastra Gotaland. Det bor dock understrykas att dessa
strategier inte enbart avser utvecklingen av turismen utan hela det maritima omrédet, vilket

bland annat omfattar sjofart, fiske och fiskberedning, besoksniring, batbranschen och

marintekniska underleverantorer.

Ett annat problem som uppstér ar bristen pa en tydlig definition av maritim turism. Att
termen behover definieras framhalls av Lindstrém m.fl. (2015). Lundberg (2015) beskriver
maritim turism som “rekreationsaktiviteter som inbegriper en resa hemifrdn och som é&r
belagda i eller fokuserar pa marina miljoer” (se Lindstrom m.fl. 2015: 3). Tyvérr kan detta
sdgas vara en annan otydlig definition. Genom internetsokning kan man ocksa stdta pa termer
som marin turism, kustturism, bétturism, osv., men ingen av dem dr tillrackligt tydligt
definierad for att jaimfora den med kroatisk nautisk turism. Alltsd kan slutsatsen dras att
nautisk turism som den uppfattas i Kroatien inte finns i den svenska kontexten. Som ndmnts
tidigare, nautisk turism i1 Kroatien &dr baserad pa segling och motorsegling, men den bestims

av en annan viktig verksamhet — batuthyrning till turister. Denna typ av verksamhet kallas for



charter. I Kroatien finns det manga byrder som uthyr olika typer fartyg och kallas bl.a. for
charterbyrder. Manga av dem erbjuder ocksé seglingsresor och olika andra tjénster. Aven om
segling ocksé &r vildigt populér i Sverige, verkar den bara vara tillgangligt for dem som édger
sina egna batar. I Kroatien hyrs ddremot mestadels batar, ofta tillsammans med en skeppare

och ibland en véardinna.

Sasom anges i inledningen behandlar denna uppsats analysen av Oversittningarna av
kroatiska reklamtexter inom nautisk turism till svenska. Eftersom dessa texter uteslutande
hinvisar till det kroatiska turisterbjudandet kommer begreppet nautisk turism att anvéandas i
resten av uppsatsen. Det bor betonas att detta begrepp inte bara dr specifik for Kroatien. I dess
motsvariga former anvinds den ocksd for ett mycket liknande turistutbud i andra
Medelhavsldnder, exempelvis Spanien och Grekland. Men enligt Googles sokningsresultat dr
termen nautisk turism fortfarande mest forknippad med Kroatien.

Slutligen bor det forklaras varfor just nautisk turism, ndrmare sagt texter som frimjar

just denna typ av turism, har valts for analysen:

a) Nautisk turism ar Kroatiens stora inkomstkalla

Kroatien dr den ledande charterdestinationen i vérlden nir det géller antalet bokningar och
antalet charterfartyg och den &dger Kroatien 40 procent av den totala vérldscharterflottan
(Vecernji list). Landets kustlinje med ménga 6ar och skyddade vikar, milda medelhavsklimat
med mattliga vindar, rika kulturarv och gynnsamma trafiklige mdjliggjorde mycket tidigt
utvecklingen av nautisk turism i Kroatien. Intresset for fritidssegling gar tillbaka till 1800-
talet och det var under denna tid som de forsta seglarklubbarna grundades. Pa 1900-talet blev
segling en del av landets turistutbud (Hrvatska tehnicka enciklopedija). P4 1990-talet
upphorde turismen i Kroatien néstan helt pd grund av Kroatiska sjdlvstdndighetskriget, men
den har véxt stadigt sedan dess slut. Utdver de nidmnda naturforutsdttningarna &r statens
satsning pa modern infrastruktur och ett rikare utbud orsaken till Kroatiens internationella
igenkdnnande inom nautisk turism (Gra¢an m.fl. 2016: 310; Haag & Wenck, 2009: 18). Enligt
det kroatiska ministeriet for sjofart, transport och infrastruktur (Ministarstvo pomorstva,
prometa 1 infrastrukture Republike Hrvatske), fanns det 3 631 aktiva charterfartyg i Kroatien
ar 2022 och de chartrades 84 133 ginger detta ar. Det var totalt 576 005 chartergéster som gav
upphov till 3 827 390 dvernattningar. Enligt Kroatiens statistiska centralbyra (Drzavni zavod

za statistiku) genererade nautisk turism totalt 1,1 miljarder kunor i intdkter exklusive moms,
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vilket dr en 6kning med 14,4 % jamf{ort med 2021. Ur det ekonomiska perspektivet finns det

ytterligare en fordel med nautisk turism — den lockar gister med hogre inkomst.
b) Svenskar dr en 6nskvird malgrupp

,.Svenskarna dr ett batintresserat folk och bétlivet dr en av de storsta folkrorelserna. En
tredjedel av landets vuxna befolkning firdas med fritidsbdt minst en géng per sdsong”
(Sweboat - Bétbranschens Riksforbund 2019: 2). Att sport- och fritidssegling ar valdigt
populdrt i Sverige bevisas ocksd av att Svenska Seglarforbundet har omkring 101 000
medlemmar (ibid. 11). Som redan ndmnts finns det dock inte batuthyrning i Sverige. Detta
framgar av uppgifter frdn Sweboat - Batbranschens Riksforbund, enligt vilka ingen hyra
registrerades under 2015. Samma &r registrerades dock cirka 822 000 fritidsbatar 1 Sverige,
och motorbét utan overnattningsmgjligheter angavs som den vanligaste typen av fartyg (ibid.
4). Anledningen till att Sverige dr ett sddant stort batland &r i forsta hand dess geografiska
sardrag. Sverige har en kust pa 2700 kilometer och stora skédrgérdar med ménga sjoar och
kanaler (ibid. 2). Dérfor uppstér frigan varfor Sverige inte har ett béttre turistutbud i1 detta
omréde. En forklaring ges av Haag och Wenck (2009). Aven om de tror att den hir typen av
turism har utvecklingspotential i Sverige, ser de den korta och viderberoende turismsdsongen
som ett stort hinder till denna utveckling (ibid. 24). Turismsdsongen i Kroatien &dr ganska 1ang
tack vare det gynnsamma klimatet, sd det &r ingen Gverraskning att svenskarnas intresse for
semester 1 detta land fortsatter att 6ka for varje dr som gér. Enligt Kroatiska turistradet &r
svenskar de skandinaver som reser mest till Kroatien. Ar 2015 hade Kroatien 215 000 gister
fran Sverige, varav 10 000 valde att tillbringa sin semester ombord, sérskilt i form av
anordnade seglingsresor (More Sailing). Den svenska befolkningen dr ganska liten jamfort
med andra europeiska ldnder vars medborgare tillbringar sin semester 1 Kroatien. Darfor kan
man sdga att det dr béttre att rikta turistfrimjandet mot andra ldnder, sédrskilt de vars
medborgare dr de vanligaste gdsterna i Kroatien, sdsom tyskar, italienare, slovener, osv. Men
profilen péd de gister som vill lockas bor ocksé beaktas. Nir det géller levnadsstandard, alltsé
kopskraftparitet, ligger svenskar i topp i Europa. Enligt Serié¢ (2019: 3), dven om Sverige har
en liten befolkning 1 jimforelse med andra europeiska lénder, ligger det utgiftsméssigt pd 8:e
plats. Alltsd far man rdkna med att svenskar ska spendera mer pa semestern dn den
genomsnittliga turisten. Som ndmnts ovan, lockar nautisk turism precis den typ av kund.

Forutom de ekonomiska fordelarna med att ha svenska turister framhéller Seri¢ (ibid.) ett par



andra onskvérda egenskaper som de har — deras omsorg om miljon, artighet, enkelhet och

tacksamhet.
¢) Nautisk turism dr mer pandemibestindig dn andra turismtyper

Aven om effekterna av covid-19-pandemin har minskat ir det viktigt att vara forsiktig,
forutse dess utveckling och agera direfter. Turismen, liksom de flesta andra sektorer, har lidit
stora forluster pa grund av pandemin. Daremot har nautisk turism visat sig vara det minst
drabbade turistsektorn i Kroatien. Detta diskuterades pd konferensen "Nauticki turizam —
najotporniji na korona krizu" (Nautisk turism - mest motstandskraftig mot coronakrisen) som
holls 1 oktober 2020 i1 Skradin, Kroatien. Direktéren for Kroatiska turistbyrén, Kristjan
Stani¢i¢, konstaterade vid konferensen att nautiken har rdddat kroatisk turism och papekade
att nautisk turism behover satsas pa och utvecklas ytterligare (Budimir 2020). Det vixande
intresset for semester ombord under pandemin kan forklaras av att denna typ av semester ger
mycket storre isolering och dirmed storre hélsotrygghet, jamfort med andra turismtyper
(Turisticke price 2021).

Med hénsyn till allt det som angavs ovan dr det helt klart att Kroatien kan dra nytta av
att fortsdtta satsa pd nautisk turism, och att svenska gister &r en grupp som inte bor
forsummas 1 dess frimjande. Kvaliteten pd det autentiska reklammaterialet pd svenska
kommer att diskuteras mer 1 avsnittet 2.2.1. Det som direkt kan pekas ut som ett problem ar
att det finns vildigt {4 kroatiska charterbyréder vars webbsidor dr Oversatta till svenska. Det ar
ként att svenskar 1 allmadnhet har mycket goda kunskaper 1 engelska, vilket ar turismens
primédra sprak bade i Kroatien och i vérlden. Det kan dock antas att varje turist foredrar att
ldsa pa sitt eget modersmél, om hen har denna mgjlighet. En studie frdn DePalma m.fl. (2006)
har visat att konsumenter foredrar att kdpa produkter som annonseras pa deras eget sprik.
Med andra ord, om de véljer mellan tva liknande produkter &r det mer sannolikt att de ska
kopa den som innehaller produktinformation pa deras sprik (ibid. 15). Dessutom har Seri¢
och Marusi¢ genomfOrt en undersdokning om svenskars preferenser nir det géller
destinationsfrdmjande. =~ De hdvdar (2019: 4) att svenskar fOredrar destinationer som
annonseras pa svenska. Det ar foljaktligen nddvéndigt att forbéttra reklammaterialet riktat till

svenska turister.



2.2. Reklamtexter

Med det snabbt vixande antalet produkter och tjinster pd den moderna marknaden
véxer ockséd behovet av reklam for dem. Darfor dr det inte konstigt att reklamtext &r den mest
utbredda texttypen idag (Mahmutovi¢ och Jozi¢ 2015: 245). Sprakligt sett dr reklamtexter
vildigt intressanta eftersom de forenar flera olika textfunktioner. Enligt Korpus och Ohlsson
(2006), lanar reklamgenren ofta fran andra genrer, vilket gor det svart att kategorisera och
funktionellt beskriva den. Det viktigaste att papeka &r att det huvudsakliga och grundlaggande
mélet med varje reklamtext dr att locka en ldsare att kdpa produkten eller tjdnsten som
annonseras (ibid.). Med detta i atanke kan man séga att man manipulerar spraket, det vill séga,
man viljer ord och konstruktioner som kommer att betona de positiva egenskaperna hos de
produkter och tjanster man marknadsfor for att gora dem sd attraktiva som mojligt for
potentiella kunder.

Det bor ocksa noteras att denna genre &r betydligt mer benéigen att fordndras dn andra
texttyper. Anledningen till detta d4r den moderna marknadens dynamiska karaktir. Nya
produkter och tjanster introduceras stindigt och resultatet dr en reklamindustri som ocksa
stindigt vaxer och utvecklas. Behovet av nya reklamldsningar &terspeglas ockséd i
reklamspriket, s man moter ofta nya trender 1 reklamgenren. Dessutom varierar reklamtexter
mycket beroende p4 vad som annonseras och vem som #r malgruppen. Andé kan man séga att
reklamspréket i allménhet har vissa sprékliga sirdrag och de kommer att listas i forhdllande
till enskilda funktioner av reklamtext.

Fore uppdelningen av textfunktioner och genrens sidrdrag aterges dr det nddvindigt att
kortfattat forklara vad textfunktioner ar och varfor de dr viktiga vid dverséttning. Textfunktion
ar det centrala begreppet 1 funktionsteorier — de mest inflytelserika teorierna inom
oversittningsvetenskap under 1970- och 1980-talen. Nagra av de storsta namnen inom
funktionalismen 4r Katharina Reiss, Justa Holz-Mainttari, Hans J. Vermeer och Christiane
Nord. Textfunktion kan forklaras som huvudsyftet med texten. Textfunktionen dr viktig i
overséttningsprocessen eftersom den bestimmer de metoder och strategier som Oversittaren
maste anvinda vid Oversittning for att producera 6nskad méltext. Man kan prata om bade
kélltext- och maéltextfunktionen och de behdver inte stimma Overens. De ovanndmnda
forfattarna har lite olika &asikter om vad som bestimmer maltextfunktionen -
killtextfunktionen, malkulturen, uppdragsgivare osv. Alla haller dock med om att varje

funktion dr knytet till en viss texttyp (Munday 2008: 71-86).



Det finns flera kategoriseringar av textfunktioner. Enligt Ingo (2007: 127) brukar man
av tradition sérskilja tre grundldggande textfunktioner: informativ, expressiv och imperativ,
och flera sekundérfunktioner, sdsom fatisk, estetisk, metalingvistisk funktion osv. Om texten i
forsta hand har den informativa funktionen ligger tonvikten péd textens innehall och den
information den formedlar, och tonen i budskapet dr objektivt neutral. Denna funktion ar
typisk for texter sdsom nyheter, tidningsartiklar och olika typer av facksprékliga texter.
Expressiv funktion innebér sprdk som formedlar inte bara information utan ocksa kénslor,
asikter, attityder eller stdimningar i texten, och de ir i sjdlva verket sprakbrukarens subjektiva
uppfattning av innehall. Expressiv funktion ar karakteristisk for litterdra texter. Texter med
den imperativa funktionen har mottagare som utgangspunkten. Deras syfte &r att fa ldsare att
gora nagot eller att bete sig pa ett visst sdtt. Denna funktion ar central i bruksanvisning,
religids litteratur, men den dr ocksaé stor i reklamtexter (Ingo 2007: 127-129).

Egentligen &r det just imperativ funktion som dominerar i reklamtexter eftersom de,
som redan ndmnts, uppmanar meddelandets mottagare till ett visst beteende. I det hir fallet ar
det kopet av det som annonseras. Darfor ar reklamspraket vildigt 6vertalande, och ibland till
och med aggressivt. Det formodligen mest anvinda overtygande sprikverktyget 1 reklamtexter
4r imperativer; t.ex. At gott — orka mer! (Pigen'); Utforska vira populira kokssystem
(IKEA?). Genom imperativa verb uppmanar forfattaren explicit och direkt ldsaren att kopa.
Dessutom anvinds ofta interjektioner for att fa ldsarens uppmarksamhet (Udier 2008); t.ex.
Psst...glom inte att vi har massa tillbehér till grymma lager priser (Netonnet®). Vikten av
textensmottagare betonas ocksd av Sulaiman (2014). Han sdger att ifall en potentiell
konsument inser att hen tilltalas av en annons, kénner hen sig speciell, valt ut fran mangden
och privilegierad. Reklamtekniken som anvinds for att uppnéd detta kallas "ego-targeting"
(2014: 505). Forutom imperativer, omfattar den ocksa andra sprékstrategier, sdsom informell
ton, samtalsmdssig stil och direkta tilltalsformer, som kan vara substantivfraser; t.ex. Hej
student! Hiir hittar du ett brett utbud av studentlitteratur... (Akademibokhandlen?*); eller
andrapersonspronomen; t.ex. du, ni, din.

Aven om Ingo primért ser dem som texter med imperativ funktion, fir reklamtexternas

expressiva funktion inte underldtas. Det bor understrykas att reklamtexters forfattare ofta inte

! http://www.e-magin.se/paper/43q49p5Sn/paper/30#/paper/43q49p5n/30

2 https://www.ikea.com/se/sv/rooms/kitchen/
3 https:/milled.com/netonnet-se/psst-ISM91qOAFxy2GeZd
4 https://www.akademibokhandeln.se/kurslitteratur
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ar samma personer som sldpper ut en produkt eller tjdnst pa marknaden. Reklamtexter speglar
alltsa inte forfattarens subjektiva dsikt utan textens uppdragsgivares, och forfattarens uppgift
ar att formedla deras entusiasm for det de séljer. Expressiv funktion kdnnetecknas ockséd av
superlativer (Udier 2008); t.ex. Coca-Cola — Den bdsta julklappen dr den som bara du kan
ge’. Ordforrad spelar en mycket viktig roll i reklam. For att presentera produkten sa bra som
mdjligt anviander man visuellt rika ord med positiva konnotationer. Detta kallas for "keying"
och enligt Sulaiman och Wilson (2019: 26) 4r en av de vanligaste teknikerna inom
turismmarknadsforing. De sdger att orden man anvidnder maste spegla resmalets attraktiva
egenskaper och méste kunna framkalla bilden av resmalet som dverensstimmer med turistens
forvintningar och Onskemél (ibid.)°. Dobrosavljevié¢ (2017: 121-122) analyserade flera
svenska turistreklamtexter och gjorde en lista 6ver ord och fraser som forekom i dem. Har ar
nagra av dem: inspirerande, oupptdckt, dventyrlig, sagolik, hisnande, traditionell, inhemsk,
rik, firgrik,, pittoresk, hemlagad, unik, vacker, bekvim, gratis, avkoppling, dventyr,
upplevelse, natur, tradition, kvalitet, bésta pris, ldgsta pris, spdnnande aktivitet, modern
teknik, senaste teknik, bra standard, forstklassigt hotell, vackert landskap.

Den informativa funktionen &r inte lika stark i reklamtexter som den expressiva och
den imperativa funktionen. Reklamtexter &r vanligtvis ganska korta for att halla ldsarens
uppmirksamhet. Darfor, 1 stillet for att ge for mycket teknisk information om det som siljas,
viljer man ofta att uttrycka entusiasm for det och uppmana ldsaren att kopa. Det bor dock
betonas att forhdllandena mellan dessa tre funktioner varierar beroende pa vilken
produkt/tjinst som annonseras. Turistreklamtexter, som ar huvuddmnet i den hér uppsatsen,
har en nagot starkare informativ funktion an till exempel reklam for en livsmedelsprodukt.
Turistreklamtexter innehéller ofta information om resmalet, semesterboende, olika aktiviteter
osv. Om man pratar om turistbroschyrer som innehdller bokningsinformation, prislistor,

resrutter, osv. sd kan man séga att de tre grundldggande funktionerna &r lika representerade.

> https://youtu.be/Pzo71K17eBk

¢ De givna sirdrag hos den expressiva funktionen och liknande ingrepp i texten kan ocksé klassificeras, som
exempelvis enligt Jakobsons typologi som den poetiska funktionen. I sa fall handlar den expressiva funktionen
om att uttrycka kénslor, subjektiva upplevelser samt &vertygelser hos talaren eller forfattaren, medan den
poetiska funktionen &r inriktad pa att skapa estetik och konstnérlig skonhet genom att manipulera spraket pa ett
kreativt sétt. Den poetiska funktionen definieras ocksd som ett meddelandes inriktning pa sig sjélv, dér
meddelandet inte dr ett kommunikationsmedel utan dess mal (Katni¢-Bakarsi¢ 1999: 4).
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For att sammanfatta — det kan sédgas att turistreklamtexter “forsoker locka till sig
turister (operativ funktion), for att lyckas med detta formedlas information om resmaélet
(informativ funktion), ofta med ett méilande sprak (expressiv funktion)” (Nédvas 2015: 7).
Fokus 1 den hér uppsatsen &dr inte det informativa innehéllet i turistreklamtexter, vilken
innebdr ett vildigt standardiserat sprak. Texter som mestadels finns pd nautiska charterbyréers
hemsidor kommer att analyseras. Sddana texter dr, eller borde dtminstone vara, utformade for
att finga ldsarens uppmaéirksamhet och tinda hens Onskan om batsemestern. Analysen
forvintas visa skillnaderna mellan de kroatiska och de svenska turistreklamtexter ndr det
giller genrens sdrdrag och preferenser. Allt mer forskning kring denna fraga har gjorts pa
sistone, eftersom det har blivit tydligt att denna kunskap hjélper en mycket med att Gversétta
reklamtexter. Men det finns fortfarande inte tillrdckligt med forskningsstudier, sirskilt nér det
géller analysen av sprékpar vars kulturer inte ar extremt olika men &r dock inte samma heller,

vilket ar fallet med den kroatiska och den svenska.

2.2.1. Analys av kroatiska reklamtexter inom nautisk turism

Det fOrsta steget i undersokningen har varit att analysera kroatiska reklamtexter inom
nautisk turism, sa att det &r mojligt att jimfora dem med deras Gversittningar till svenska och
att se hur mycket dessa dverséttningar avviker frin sina kélltexter. Texterna har hittats pa flera
kroatiska nautiska charterbyréers webbsidor. Eftersom det finns manga sadana sidor har ett
urval av texter fridn tjugo sidor’ analyserats. De har analyserats i forhillande till
reklamgenrens sdrdrag som listats 1 foregdende avsnitt — informell ton, samtalsmissig stil,
imperativ, interjektion, direkt tilltal, ord och fraser med positiva konnotationer och
information (om resmaélet, researrangemang, osv.).

Informell ton, samtalsmaéssig stil och direkt tilltal anvénds for att skapa intrycket av
nirhet med ldsaren. Kroatiska turistreklamtexter inom nautisk turism &r informella jamfort
med vetenskapliga eller tidningstexter. De &dr dock inte lika informella som reklamtexterna for
vissa vardagsprodukter man ser pa TV eller Internet, sérskilt nér det géller samtalsmassig stil.
Dessa texter dr 1 allmidnhet mer informativa dn andra reklamtexter och det &r ganska svart att
formedla mycket information 1 en text som imiterar ett samtal. Nér man skapar reklaminnehall

ar det oerhort viktigt att ha malgruppen 1 atanke, sd att det béttre kan anpassas till deras

7 Information om namnen pa de charterbyrier vars texter analyserats kan fis hos uppsatsens forfattare.
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attityder, varderingar, 6nskeméal osv. Malgruppen for nautisk turism ar mestadels gésterna
med hogre inkomst. Forutom nautisk 'party turism', som dr nagot billigare eftersom den dr
riktad till yngre géster, inriktas nautisk turism i allménhet pa de éldre, ekonomiskt stabila
gisterna. Det dr kanske orsaken till att det inte funnits nagra interjektioner i de analyserade
texterna eller ndgon annan konstruktion som vanligtvis forekommer 1 dialoger. De innehaller
dock nagra exempel pa direkt tilltal, frimst i form av andrapersonspronomen:

Jedrilice su spremne odvesti vas na putovanje gdje cCete imati potpunu privatnost i

slobodu. [Segelbatarna ar redo att ta er pa en resa dir ni kommer att ha fullstindig

avskildhet och frihet.]

Hrvatska, europska i mediteranska zemlja te jedna od najtrazenijih svjetskih nautickih
destinacija za iznajmljivanje brodova, poziva Vas na nezaboravno jedrenje i plovidbu
oko vise od tisucu otoka i otocica [Kroatien, ett europeiskt och medelhavsland, samt
en av viarldens mest efterfrigade nautiska destinationer for batuthyrning, bjuder in Er

till oforglomlig segling och kryssning runt 6ver tusen dar och holmar]

Nér man anvinder personliga pronomen i texten, later den mer intim (Dobrosavljevi¢ 2017:
119). I de flesta urvalstexterna anvinds andra person plural (vi), som i forsta meningen. Det
finns dock texter med det kroatiska pronomenet som anvénds nar man tilltalar en person med
respekt — den formella Ni (V7). Detta verkar lite formellt for reklamtexter men kan ocksa ses
som ett sétt att nd dldre géster.

I enlighet med reklamtexternas starka imperativ funktion, dr det inte konstigt att se ett
overflod av imperativer 1 de analyserade texterna. Imperativer forekommer 1 var och en av
dem, och hér dr nagra exempel:

Pripremite se za avanturu i odaberite uzbudljivu, adrenalinsku voznju ili opusteno

krstarenje iz nase Siroke palete jedrilica, motornih plovila i katamarana vodecih

proizvodaca. [Forbered er for d&ventyr och vil] en spinnande, adrenalinfylld fard (...)].

Provedite odmor u Hrvatskoj na motornom brodu, gliseru ili luksuznoj mega jahti sa
posadom. [Tillbringa er semester 1 Kroatien pa en mindre eller storre motorbat, eller en

lyxig megayacht med beséttning. ]

Koristite jednostavnu navigaciju kako biste pronasli savrseni brod za svoj odmor u
Hrvatskoj! [ Anvand enkel navigering for att hitta den perfekta baten for er semester i

Kroatien!]
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For att gora resmalet och olika tjanster sa attraktiva som mojligt anvinds ofta ord och fraser
med positiva konnotationer i turistreklamtexter, det vill sdga, de som forstirker ldsarnas
forvantningar pa deras semester och gor det littare for dem att visualisera resmalets skonhet.

Kroatiska turistreklamtexter ar fulla av sddana ord och fraser:

Najam motornih brodova (glisera) u Hrvatskoj je pravi izbor za sve one koji su na

moru Zeljni dobre zabave i adrenalina. [ Att hyra motorbétar 1 Kroatien dr det rétta

valet for alla som langtar efter bra underhéllning och adrenalin pé havet.]

S vise od 1000 otoka i otocica, dugom razvedenom obalom i velikim brojem

prekrasnih skrovitih uvala i plaza, Hrvatska je jedna od najboljih nautickih destinacija

za jedrenje i odmor na brodu u citavom Mediteranu. Najam plovila u Hrvatskoj je

svakako iznimno i nezaboravno iskustvo, pogotovo kada ovdje ubrojite i ugodna topla

ljeta s dobrim vjetrom i cCistim tirkiznim morem. Ne cudi da carter tvrtke u Hrvatskoj

mogu ponuditi veliki izbor kvalitetnih jedrilica i motornih brodova za najam, koji ce

zadovoljiti svakoga, od povremenih jedrilicara do profesionalaca. [Med 6ver 1000 dar

och holmar, en lang flikig kust och ett stort antal vackra avskilda vikar och striander, ar

Kroatien en av de bdsta nautiska destinationerna for segling och batsemester i hela
Medelhavet. Bétuthyrning 1 Kroatien dr definitivt en enastdende och of6rglomlig

upplevelse, sédrskilt nir du inkluderar de behagliga varma somrarna med bra vindar och

kristallklart turkosblatt hav. Det &r inte konstigt att charterbyrder i Kroatien kan

erbjuda ett brett utbud av kvalitetssegelbatar och motorbatar for uthyrning, som

kommer att tillfredsstilla alla, fran tillfalliga seglare till proffs.]

Planirajte svoju rutu kroz pitoreskne uvale, stare gradice i ribarska sela rasprsena

duz jadranske obale i otkrijte nove ljepote na svakom koraku. [Planera er rutt genom

pittoreska vikar, gamla smastdder och fiskebyar som &r spridda lings Adriatiska

kusten och upptéck skonhet vid varje steg.]
Haér &r andra liknande ord och sprikkonstruktioner som férekommer i de analyserade texterna:

uzitak [njutning], luksuz [lyx], komfor [komfort], stil [stil], slikovit [pittoresk],
najpoznatiji [mest kidnda], najpopularniji [mest populdra], hedonizam [hedonism)],
avantura [aventyr], bezbriznost [bekymmersloshet], opustenost [avkoppling], skriven
[avskilt], skriven od pogleda [gomt frén blicken], najvisi standard [hogsta standard],
spektakularan doZiviljaj [spektakulér upplevelse], lokalni duh [lokal anda], festa [fest],
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autohtona jela [autentiska rétter], krojeno prema vasim zahtjevima [skraddarsytt efter
dina onskemal], bijeg od svakodnevne rutine i stvarnosti [flykt fran vardagens rutin

och verklighet] osv.

Dessa exempel speglar resmalets skonhet, men de ocksa tyder pd mangfalden i utbudet inom
nautisk turism. A ena sidan ligger tonvikten pa vila och avkoppling, och & andra sidan p4 den
aktiva, spannande och &ventyrliga aspekten av semestern ombord. Den rorlighet som en
batsemester ger annonseras ur tva perspektiv. Det papekas att det gar att besoka fler platser
och ldra kdnna den lokala kulturen, seder och ménniskor. Men manga ord och fraser betonar
den motsatta aspekten av en sddan semester — isolering och flykt frin civilisationen.

Nér det géller ordforrad 1 dessa texter bor det ocksa sdgas att det finns nagra lanord,
och frimmande ord och fraser, mestadels himtade fran det engelska spriket. Till exempel:

Ahoy matey! Na ovim stranicama moZete pronaci (...) [Ahoy matey! Pa dessa sidor

kan ni hitta (...)]

Ukoliko plovidbu Zelite zavrsiti u marini razlicitoj od one iz koje ste krenuli,

CharterCroatia.net vam nudi opciju One way carter. [Om ni vill avsluta er resa i en

marina som skiljer sig fran den diar ni borjade, erbjuder CharterCroatia.net er

alternativet One Way charter. ]

Rezervirajte unaprijed te iskoristite najbolju cijenu najma koriste¢i “Early Booking”
popust, last minute popust ili specijalne ponude. [Boka 1 forvdg och dra nytta av det
bista hyrespriset genom att anvdnda "Early Booking" rabatt, last minute rabatt eller

speciella erbjudanden.]

Lanord kan ses allt oftare i reklamtexter. Texter inom nautisk turism har kanske dnnu fler av
dem &n andra turistreklamtexter, eftersom personer som jobbar eller deltar i denna typ av
turism ofta anvinder lanad fackterminologi. Anledningen till detta &r att ménga av de
kroatiska termerna dnnu inte ar riktigt etablerade, s& man ofta inte ar saker pé vilket kroatiskt
ord man ska anvénda istéllet for ett frimmande 1 detta sammanhang. Detta verkar aterspeglas i
reklaminnehéllet, s& det 4r mer sannolikt att stota pa orden marina, skiper och hostesa dn de
kroatiska motsvarigheterna /uka, voditelj brodice och domacica na brodu 1 reklamtexter inom
nautisk turism. Fastidn det finns en negativ instillning till ldnord och frimmande ord i det
kroatiska spraket hos en del talare och sprakvetare kan deras anvidndning ibland vara

vilmotiverad, till exempel, av textens funktion. Eftersom en turistreklamtexts syfte ar att
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locka gister maste den vara intressant men den ska ocksd vara lattlist. Om ldnade och
fraimmande ord l4ter naturligare for lasaren, sd bidrar de till textens funktionsuppfyllning.

Som tidigare ndmnts ger turistreklamtexter mer information om vad som siljs dn de
flesta andra reklamtexter. Varje analyserad webbsida har separata texter som endast innehaller
information om erbjudandet, sdsom prislista, seglingsrutt, kontakt osv. Men dven de texter
vars huvudsakliga mal &r att locka potentiella gésters uppmirksamhet, har ocksa informativt
innehall, t.ex. om battyp, destinationer, tillgingliga tjénster osv. Sadan information ar for det
mesta vil integrerad i1 dessa texter, som i foljande meningar:

XY® nudi velik izbor jedrilica za carter u Hrvatskoj najpopularnijih proizvodaca kao

Sto su Beneteau, Jeanneau, Bavaria, Elan, Grand soleil, Hanse, Dufour, Salona. [ XY

erbjuder ett stort urval segelbdtar for charter i Kroatien frén populéra tillverkare som

Beneteau, Jeanneau, Bavaria, Elan, Grand Soleil, Hanse, Dufour, Salona.]

Najam plovila s posadom — skiper i hostesa kao formula za savrsen odmor pod
jedrima. U slucaju da se Zelite potpuno prepustiti morskom hedonizmu, svakako
razmislite o tome da angazirate i hostesu. [Bétuthyrning med besittning — skeppare
och virdinna som en formel for en perfekt semester under seglen. Om ni verkligen vill

Overge er at havets njutning, bor du definitivt 6vervéga att anlita en viardinna ocksa. ]

Fastdn de analyserade texterna har néstan alla sdrdrag av reklamgenren som angetts ovan, kan
det inte ségas att alla dr av hog kvalitet. Vissa har till och med grammatiska fel och stavfel, sa
de verkar oprofessionella. Till exempel finns det tva fel i meningen nedan. For det forsta foljs
det singulara substantivfrasen 'ponudena cijena' (det erbjudna priset) av det plurala 'nisu
konaéni' (dar inte slutgiltiga). For det andra dr ordet 'vradaju' felstavat och det borde vara

'vracaju'.

Ponudena cijena nisu konacni, jer cesto nudimo popuste (...) dajemo poseban popust

za rezervacije na vise tjedana, i popuste za nase vjerne goste koji nam se vracaju (...)

En annan aspekt av de analyserade texterna &r att de &r valdigt expressiva. Detta géller for det
mesta de ord och fraser med positiva konnotationer som angetts ovan. Det finns verkligen
ménga av sadana ord och fraser i de analyserade texterna. De &r i allmidnhet Onskvirda

eftersom de drar till sig ldsarens uppmarksamhet. Man bor dock vara forsiktig for att inte

8 1 stillet for de verkliga namnen pé denna och andra charterbyréer som analyseras i uppsatsen anvinds XY.
Information om deras namn kan fas hos uppsatsens forfattare.
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overdriva med sadana ord, annars kan texten lata alltfor poetisk och dérfor lite fdnig, som i

foljande exempel:

Sanjarite o tirkiznim lagunama, Spiljama koje hipnotiziraju ljepotom, ocaravajucim
nacionalnim parkovima, slikovitim antickim gradicima, tematskim izletima povijesnog,
gastronomskog ili pak avanturistickog karaktera?! Cijeli taj bajkoviti san stane u tri
rijeci — jedrenje u Hrvatskoj. Zelite nesto vise? Istraziti skrivene kutke Jadrana, mjesta
koja odisu lokalnim duhom i festama, degustirati autohtona jela posluZena na
‘mjestima skrivenim od pogleda’, upoznati lokalne ribare i svjetionicare, uploviti u
tajnovite uvale pa sve to ‘zaciniti’ notom bezbriznosti i opustenosti tada za Vas postoji

samo jedna dobitna opcija — Najam jedrilice sa skiperom.

[Dréommer ni om turkosa laguner, grottor som hypnotiserar med sin skonhet,
fortrollande nationalparker, pittoreska antikens stdder, tematiska utflykter med
historiskt, gastronomiskt eller dventyrligt tema?! Hela den sagolika drémmen ryms pé
tre ord — segling 1 Kroatien. Vill ni ha mer? Utforska Adriatiska havets dolda horn,
platser som andas lokal atmosfar och fester, smaka pa autentiska rétter serverade pa
'platser gdmda fran blicken', triffa lokala fiskare och fyrvaktare, segla in i mystiska
vikar och krydda allt detta med en kénsla av bekymmersloshet och avkoppling, dé

finns det bara ett vinnande alternativ for er — att hyra en segelbdt med skeppare.]

Huruvida man gillar den hir typen av poetisk annonsering kan sdgas ha med tycke och smak
att gora och ett av uppsatsens syften &r att fi veta vad svenska modersmaltalare tycker om
denna samt andra aspekter av kroatiska turistreklamtexter inom nautisk turism. Detta har
undersokts genom en enkédt, men fOrst analyserades Oversdttningarna av dessa texter till
svenska sd att potentiellt problematiska stillen i1 texterna skulle kunna forutses. 1 2.2.2

beskrivs tva kroatiska texter och deras dverséttningar till svenska mer i detalj.

2.2.2. Analys av oversittningarna av de valda kroatiska reklamtexter inom nautisk
turism till svenska

Fore analysen bor det understrykas att det egentligen ar vildigt i kroatiska nautiska
charterbyrder vars sidor har dversatts till svenska. De flesta erbjuder dverséttning till engelska
och négra édven till tyska och italienska eller nagot av ett fital andra sprik. Texterna som har

tagits for analysen kommer fran webbsidorna av tvé kroatiska charter byrder. Sddana sidor
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innehaller naturligtvis flera textavsnitt. Nagra avsnitt innehaller bara teknisk information eller
information om destinationer. Eftersom denna uppsats handlar om reklamtexter inom nautisk
turism, bor de texter som ska analyseras vara de som kan sigas vara mest representativa. Det
ar oftast dem man ser forst ndr man besoker en webbsida. Deras funktion bor dverviagande
vara imperativ, sedan expressiv och slutligen informativ. De bor framja nautisk semester
genom att presentera en attraktiv bild av en sddan semester och destination, allmédn
information om de tjanster som erbjuds och bor framfor allt innehalla sprékkonstruktioner
som uppmanar ldsaren att kopa. Analysen av dessa tva texter visar hur vl de dverensstaimmer
med denna beskrivning och huruvida de har reklamgenressdrdragen som nidmnts tidigare.
Eftersom Oversdttningarna av dessa texter utvirderas av informanter ar det viktigt att de inte
ar for langa for att inte avskricka dem fran att fylla i enkéten. Darfor har varje av de tva

texterna omkring tvdhundra ord.

TEXT 1
KALLTEXT 1 MALTEXT 1
Jedrenje u Hrvatskoj Segling 1 Kroatien

U nasoj charter floti u Hrvatskoj, mozemo

vam ponuditi iznajmljivanje jedrilica,
iznajmljivanje katamarana, motornih plovila
ili najam luksuznih jahti sa stru¢nim

osobljem. Nudimo vam profesionalno
savjetovanje 1 organiziranje vaseg odmora
nautickog turizma u Hrvatskoj uz obalu
Jadranskog mora u Dalmaciji, Istri 1

Kvarneru, u  sljede¢im  gradovima:
Dubrovniku, Zadru, Sibeniku, Splitu ili
Trogiru 1 Puli. MoZete unajmiti jahtu bez
posade, ali takoder nudimo najam plovila s
posadom, iz Dubrovnika, Splita, Zadra ili
Sibenika, Pule ili nekih drugih marina
odakle mozete posjetiti mnoge prelijepe

Hrvatske otoke. Takoder moZemo vam

I var charterflotta i Kroatien, kan vi erbjuda
dig uthyrning av segelbétar, uthyrning av
katamaraner, motorbdtar och charter av lyx
bitar med en profesional besittning. Vi
erbjuder dig professionell rddgivning och
och organisering av din nautiska semester
och batcharter 1 Kroatien lidngs den
adriatiska kusten i Dalmatien, Istrien och
Kvarner, 1 f0ljande stdder: Dubrovnik,
Zadar, Sibenik, Split eller Trogir och Pula.
Du kan hyra en bat utan beséttning som hyr,
men du kan ocksd ocksd hyra véra
bemannade bétar frdn Dubrovnik, Split,
Zadar eller Sibenik, Pula eller nagot annat
smabatshamnen och besoka ménga vackra

kroatiska 6arna. Vi kan ocksd hjélpa dig att
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pomo¢i organizirati va$ prijevoz iz zracne

luke do odredista, na jahtu. DOBRO DOSLI!

Marina Dalmacija Sukosan

Hrvatska je idealno odrediSte za nauticki
odmor. Marina Dalmacija Sukosan je pravo
mjesto gdje mozete zapoceti nauticki odmor.
Za sve dodatne informacije za charter u
Hrvatskoj, slobodno nas kontaktirajte!
Radujemo se ispunjavanju Vasih zelja!

DOBRO DOSLI!

Hrvatska Najam jedrilica

Nase jedrilice u Hrvatskoj iznajmljujemo s
nasSim skiperom, ali i bez naseg skipera.
Pronadite svoju jedrilicu u floti XY, naSa
charter flota jedrilice se nalazi u lijepoj
NaSoj Hrvatskoj u nekoliko marina duz

jadranske obale. Charter Jedrilica.

organisera din ankomst frén flygplatsen till

destinationen, till yacht WELCOME!

Kroatien dr den perfekta destinationen for

nautiska semester.Marina Dalmacija
Sukosan ar rétt plats dir du kan borja din
nautiska  semester. For  ytterligare
information for segling i Kroatien kontakta
oss! Vi ser fram emot att tjdna dina behov

VALKOMMEN OMBOARD!

Kroatien Segelbat Charter

Véra segelbétar kan hyras 1 Kroatien med
var skeppare, men ocksd som ett bareboat
(utan var skeppare). Hitta din segelbét i
flottan av XY &r var segelbatar flotta beldget
1 vackra Kroatien i flera marinor langs den

adriatiska kusten. Segelbét charter.

Det kroatiska originalet och dess positiva aspekter ska kommenteras forst. Texten

innehaller viktig information om den hér typen av semester och de tjdnster den innefattar, men

det finns inte sd mycket att gora texten svar att l1dsa. Man kan se de imperativa elementen som

ar typiska for reklamgenren, sdisom imperativ och direkt tilltal i form av personliga pronomen.

Det finns ockséd sprakkonstruktioner med positiva konnotationer, men mycket férre dn vad

som dr vanligt for den hidr typen av text pd kroatiska. Som ndmnts tidigare dr detta inte

nddvindigtvis negativt — det beror pa lisarens preferenser. Anda ir texten objektivt sett inte

sarskilt vilkomponerad. Flera stavfel kan ses — t.ex. brist pd diakritiska tecken: Sukosan
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(Sukosan), felaktig anvindning av skiljetecken och brist pd mellanrum mellan tva meningar:

*Takoder'’_moZemo vam pomoéi organizirati vas prijevoz iz zracne luke do odredista, na
jahtu.DOBRO DOSLI!. Det finns inte ménga av dem, men i en serids text borde det inte
finnas nagra alls. Det som kanske kommer fram, det vill sdga, vicker negativ uppmérksamhet,
ar for manga possessiva pronomen. Det dr s ménga som tre i en mening: NaSe jedrilice u
Hrvatskoj iznajmljujemo s nasim skiperom, ali i bez naseg skipera [Vara segelbatar i Kroatien
hyr vi ut med vér skeppare, men dven utan vér skeppare]. Pa grund av dem later texten vildigt
onaturlig. Dessutom dr meningarna verkligen for langa for den hér typen av text, och pa vissa
stillen kan vi se att orden och delar av meningarna &r konstigt kopplade — t.ex. MozZete
unajmiti jahtu bez posade, ali takoder nudimo najam plovila s posadom, iz Dubrovnika,
Splita, Zadra ili Sibenika, Pule ili nekih drugih marina odakle mozete posjetiti mnoge
prelijepe Hrvatske otoke [Ni kan hyra en yacht utan besittning, men vi erbjuder ocksé
batuthyrning med besittning frin Dubrovnik, Split, Zadar eller Sibenik, Pula eller nigra andra
marinor dir ni kan besdka manga vackra kroatiska oar]. Kort sagt, later spréket i texten
valdigt klumpigt och avleder uppmirksamheten fran budskapet. Maltexten, alltsa
Oversittningen till svenska, 1iter ocksd ganska klumpig. Forst och framst for att den &r valdigt
néra kélltexten, och man kan se att kélltexten inte dr vilskriven. Dessutom finns det manga
grammatiska fel. Till exempel, felaktig kongruensbdjning (ndgot annat smdbdatshamnen,
mdnga vackra kroatiska éarna). Oversittningen ir ocksa problematisk pa lexikonniva. I en
del av texten stoter vi till exempel pé ett felaktigt ordval — ”Radujemo se ispunjavanju Vasih

zelja!” Oversitts som Vi ser fram emot att tjdna dina behov!”. 'Att tjana ens behov' anvénds

inte 1 den meningen. Man skulle hellre sdga uppfylla dina 6nskemal'. Eftersom texterna pa
sidan ocksa dr Oversatta till engelska, och i den engelska versionen star frasen "service your
needs", kan man anta att texten pa svenska atminstone delvis dversattes fran engelska och inte
fran kroatiska. Man kan ocksa anta att ndgon form av maskindversittning anviénts, troligen
Google Translate. Bevis for detta finns pd andra stéllen i texten. Till exempel, man kan hitta
ett engelskt ord 1 den. Det ndmndes tidigare att det inte dr ovanligt att se frimmande ord 1
reklamtexter. Sa dr inte fallet hér eftersom det ror sig om ordet welcome. Man kan ocksé hitta

en blandning av det engelska ordet aboard och det svenska ordet ombord — omboard. Det ér

% sv. Vi kan ocks4 hjilpa er att organisera er transport fran flygplatsen till er destination,

yachten. VALKOMMEN!

10 "takoder", som kan dversittas som "ocksa" eller "dessutom", ska foljas av ett kommatecken nir det ér det
forsta ordet i meningen.
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annu maérkligare att omboard kommer efter det svenska ordet vilkommen — vars engelska
motsvarighet, welcome, finns tidigare i texten. Ett annat misslyckat forsok att oversétta fran
engelska kan upptickas i foljande mening: Du kan hyra en bdt utan besdttning som hyr. 1 det
kroatiska originalet stir det MoZete unajmiti jahtu bez posade, sa vi kan dra slutsatsen att 'som
hyr' lades in i onddan. Utdver det dr Ayr inte ett substantiv alls, utan ett verb i presens, sa det
definitivt inte har nadgon plats i den har meningen. Den engelska versionen av denna mening
ar: You can hire a yacht without crew like bareboat, vilket inte heller ar korrekt pa engelska.
Framst for att det &r redundant att sdga att baten ar utan beséttning och ange namnet pa en
sadan bét (bareboat). Dessutom stimmer inte ordet /ike 1 sammanhanget. Hur som helst ar
"utan hyr" formodligen resultatet av Oversittningen av engelskan "like bareboat". Ifall texten
verkligen dr maskindversatt, vilket dr mycket troligt, kan det tas som en forklaring till ett

annat konstigt fel 1 méltexten — att ett ord omedelbart {6ljs av exakt samma ord, som i:
Vi erbjuder dig professionell rdadgivning och och organisering |...]
[...], men du kan ocksd ocksd hyra |[...]

Med tanke pa alla lexikaliska och morfosyntaktiska fel dr det inte forvénande att
Oversittningen inte heller dr sédrskilt god nér det géller stilen. For att urskilja stilistiska nyanser
ar det nodvandigt att ha flytande kunskaper i1 sprdket, for vilket enklare, littillgdngliga

maskinoversittare verkligen inte dr programmerade.

TEXT 2
KALLTEXT 2 MALTEXT 2
ZAMISLITE... FORESTALL DIG DETTA...

Budite se u prekrasnom danu u zemlji 1000
otoka razbacanih po Jadranskom moru.
Maestral njezno nosi mirise lavande 1
maslinovog ulja dok vi odmarate na brodu
potpuno uzivajuéi u zivotu. Ocaravajuci
zalasci sunca, romanticne uvale 1 zaljevi
¢ekaju da budu istrazeni 1 da se u njima
uziva. Hrvatska - mjesto koje pobuduje
mastu. Mjesto jedinstvenog 1 bajkovitog

svijeta vode, kamena 1 mora.

Du vaknar upp till en perfekt dag i landet av
1 000 oar utspridda lings den kroatiska
kusten. Mistralen bér forsiktigt dofter av
lavendel och olivolja medan du vilar pa
baten smuttandes de finaste vinerna och
njuter av livet till fullo. Fortrollande
solnedgéngar, romantiska passager, vikar,

bukter som véntar pa att utforskas

UPPTACK DET ADRIATISKA HAVETS
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OTKRIJTE
JADRANA

SKRIVENA BLAGA
Nema boljeg nacina da cijenite hrvatsku
obalu nego plove¢i jedrilicom. Idealna je
ako se Zzelite opustiti i uzivati u Carima
jedrenja te najlaksi nacin za otkriti ljepote
jadranskih otoka, uvala, luka 1 marina. Sa
preko 1,000 otoka jedrenje u Hrvatskoj vam
omogucuje  prekrasne 1  nezaboravne
trenutke. Mozete provesti vas§ odmor na
maloj jedrilici dizajniranoj za ugodno
jedrenje ili na regatnom modelu koji spaja
kvalitetu jedrenja i udobnosti. Ako nikad
niste jedrili Jadranom teSko je predvidjeti
utiske 1 iskustva koji vas ¢ekaju, a ako ste 1
jedrili prije svaki put kad dignete jedra
dozivjet cete jedinstvenu i neponovljivu
pricu. Zauzdajte vjetar i izaberite rutu koja
¢e vam pokazati ljepote nacionalnog parka
Kornati, otoka Brac¢a, Hvara, Mljeta, Cresa,
Visa, Krka 1 Zadar,

gradove Split,

Dubrovnik te puno, puno vise.

DOLDA SKATTER
Det finns inget béttre sitt att uppskatta det
Adriatiska havet dn med segelbétar. Det ar
perfekt om du vill koppla av och njuta av
fordelarna med seglingsaktiviteter och det
enklaste séttet att upptdcka skonheten av de
Adriatiska Oarna, vikarna och hamnarna.
Med mer dn 1 000 Gar kan segelbétar ge
utmdrkta och oforglomliga 6gonblick. Du
kan tillbringa din semester pd en liten
modell utformad for en bekvam kryssning
eller pa en racermodell som kombinerar
kvalitet, snabbare segling och
kryssningskomfort. Om du aldrig har seglat
pa det Adriatiska havet tidigare ar det svart
att formedla de intryck och upplevelser som
viantar dig och dven om du har seglat
tidigare Oppnar en helt ny sida upp sig varje
gang du hissar seglen. Erdvra vindarna och
vélj vdgen som visar dig Oarna Kornati,
Brac, Vis och stiderna

Hvar, Split,

Dubrovnik och mycket mer.

Den kanske mest framtrddande skillnaden mellan den héar kélltexten och den forsta

giller forhdllandet mellan det expressiva och det informativa i texten. Det har redan ndmnts

att kroatiska reklamtexter dr extremt expressiva och visuella, men denna text kan lata alltfor

poetisk dven for en kroatisk ldsare. Sarskilt det forsta stycket, dir man knappast kan dra

slutsatsen att detta dr en text som annonserar en batsemester. Andra stycket ger lite mer

information men inte alls lika mycket som den forsta texten. Texten innehéller ocksé typiska

imperativa drag — imperativer och direkt tilltal. Oversittningen till svenska kan sigas vara

bittre dn den forsta vad géller grammatik. Ett grammatiskt fel kan dock hittas i1 forsta stycket.

Prepositionen 'pd', som bor folja verbet 'smutta’, saknas. Det bor ocksd ndmnas att denna del
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av meningen inte finns i den kroatiska kélltexten, men det finns 1 den engelska dversittningen.
Detta kan tyda pa att den hir texten, liksom den fOrsta, inte dr en direkt Gversittning, utan en
oversittning av en dversittning. Oversittningarna till engelska och svenska visar fler fall av
tilldgg av ord som inte finns 1 den kroatiska kalltexten, sdsom "passager" och "passages" i
forsta stycket.

De flesta fel giller ordvalet, det vill sdga dverséttningsmotsvarigheter. Vissa av dem &r
inte ldmpliga i sammanhanget eller later inte helt naturliga pd svenska. Till exempel,
'nezaboravni trenutci' Oversatts som 'oforglomliga 6gonblick'. Enligt den svenska korpusen
Korp kan substantivet 'Ggonblick' forekomma bredvid adjektivet ’oforglomlig’, men det
forekommer betydligt oftare med adjektivet 'minnesvird'. Korpusen gav néstan fyra ganger
fler resultat for frasen "minnesvirda dgonblick". Vidare kan man observera ett uttryck som
inte dr idiomatiskt pa svenska i foljande mening: ”’[du] Oppnar en helt ny sida upp”. Det dr
formodligen en Overséttning via den engelska texten som lyder "a completely new page of a
unique story opens up", medan i den kroatiska kélltexten star det "dozivjet ¢ete jedinstvenu i
neponovljivu pricu" [ni kommer att uppleva en unik och oforglomlig saga]. Dessutom
innehdller denna Overséttning, precis som den forsta, ganska ldnga meningar. Det kan ocksa
noteras att det varken i denna eller i foregdende text finns nigra diakritiska tecken i namnen
pa kroatiska stdder, fastdn det finns nagra i de kroatiska killtexterna och i de engelska
oversittningarna.

Utifrén en kort analys av dessa tva texter och dversittningar kan man dra slutsatsen att
de dr av otillricklig kvalitet. Det dr mycket troligt att de inte Gversatts av professionella
oversittare eller svensksprakiga personer, utan genom nagon typ av maskindversittning. De
kan analyseras mer i detalj, men for undersokningens syfte ricker det med att peka ut deras
huvuddrag och problematiska platser, s att det &r mojligt att forutsdga eller d&tminstone lattare

forklara informanternas intryck av de dversatta texterna.

2.3. Transkreation

2.3.1. Teoretisk bakgrund

Turistreklamtexter frimjar destinationer och/eller vissa sevirdheter, evenemang och
olika typer av tjinster som erbjuds pd dessa destinationer. I de flesta fall ar turistutbudet f6r en
viss destination inte enbart avsett for lokalbefolkningen. Man kan till och med sdga att det

ofta dr mer inriktat pa utlindska dn pd inhemska géster. Detta giller sérskilt nautisk turism
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eftersom, som redan ndmnts, denna typ av turism ar dyrare dn en mer traditionell semester
som innebdr hotell, vandrarhem och liknande boende. Eftersom kroatiska géster generellt sett
inte har sdrskilt hog betalningsforméga dr det ett mycket storre antal utlindska gister som
viljer att tillbringa sin semester ombord — t.ex. amerikaner, britter, australier, tyskar, italienare
och pa sistone allt fler skandinaver. Med tanke pa detta kan man sdga att turistreklamgenren
till sin natur ar interkulturell. Det vill sidga, det dr underforstatt att turistreklamtexter kommer
att oversittas till &tminstone ett annat och ofta flera andra sprék for att 6ka antalet potentiella
gister. Aven om turistreklamtexter ir ett av de mest Oversatta materialen idag, har det
papekats att manga av dem har 6versatts daligt (Sulaiman 2016, Kelly 1997). Kelly (1997: 34)
menar att manga sddana texter oversétts av oprofessionella dversattare, vilket ocksa &r fallet
med de texter som har analyserats ovan. Sulaiman (2016: 54) menar att Gverséttningar ofta &r
oldmpliga eftersom de inte tar hdnsyn till den funktion som turistreklamtexterna ska fylla.
Denna funktion, enligt Sulaiman (2016: 55), ar att forvandla en potentiell turist till en verklig
turist, det vill séga att locka ldsaren att kopa det som annonseras. Han fortsétter med att sdga
att det ar avgorande dd man vill skapa en maéltext som ska fylla denna funktion att forsta
kulturella skillnader och malldsarnas védrderingar, preferenser och forvintningar.
Oversittarnas roll, enligt Agorni (2018: 263), ir alltsa att aterskapa killtextens funktion i den
nya maltextens kulturella kontext.

P& senare tid har ett antal 6versittningsforetag borjat erbjuda transkreationstjinster och
presentera transkreation som ett nytt, innovativt tillvigagangssitt for Oversittning av
reklammaterial. S4 hér presenterar ett svenskt oversittningsforetag sina oversittningstjénster
for marknadsforingstexter:

Om du jobbar med reklam och marknadsforing har du naturligtvis full koll pa att

reklamen ser olika ut i olika ldnder. Eftersom mdlgrupperna har olika sprakliga och

kulturella bakgrunder uttrycker vi oss helt enkelt pd olika sdtt pa olika marknader ndr

det giller reklamide, bild och text.

Losningen heter anpassning, transcreation, copyoversdttning, reklamdéversdttning —
uttrycken dr mdnga. Vad det handlar om dr att anpassa oversdttningen till de
kulturella och sprdkliga forutsdttningarna i det land dir reklamtexten ska anvdindas.
Budskapet behalls men texten modifieras sa att den dr anpassad for det sammanhang

ddr den ska anvindas.
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Resultatet blir nagot helt annat dn vid en ren oversdttning — en text med budskap som
gor nytta och skapar effekt, eftersom den kinns genuint levande och vicker habegdr.

(Exacta dversittningar'")

Transkreation dr, enkelt uttryckt, en kombination av tvd engelska ord: translation och
creation. Aven om olika forfattare har nigot olika uppfattningar om transkreation kan den
definieras som en typ av kreativ Oversittning som oftast anvidnds for litteratur- och
reklamtexter (Katan 2015: 11). Till skillnad fran Gverséttning sdgs transkreation vara mer
maltext- och mélkulturorienterad, vilket innebédr en avsevérd textanpassning till malgruppen.
Begreppet kreativitet har ocksé framhéllits som en viktig del av anpassningsprocessen vid
transkreation, inte bara av transkreationsindustrin, utan ocksa av forfattare som beskriver den
transkreativa processen (Katan 2015, Sulaiman 2016, Agorni 2018). Tanken é&r att
Oversittaren ska tdnka pa kreativa 16sningar i1 processen av méltextssammanstillning, och som
Sulaiman (2016: 64) uttrycker det, inte fingslas av kélltexten och kéallkulturen. Enligt Spinzi
(2018), Sulaimain (2016) och den transkreativa industrin, finns det ytterligare en fardighet
som Oversittaren maste ha for att producera en kreativ maltext som ska locka ldsaren —
copywritingkunskaper. Sulaiman (2016: 63) sdger att vikten av att fullstindigt forsta
copywritingprocessen har uttryckligen erkints av Oversittningsvetenskap. Enligt Seguinot
(1994) kraver overséttning av reklamtexter forstaelse for reklamteknik (se Sulaiman 2016:
63). Woodward-Smith (2009) pastér att copywriters och dversittare har liknande roller genom
att de bestdmmer vilken typ av information som ska ingé i deras budskap for att sdkerstilla
hogsta mojliga effekt 1 kulturellt olika miljoer (se Sulaiman 2016: 63).

Sammanfattningsvis kan det sidgas att transkreation dr en kreativ process som kriaver
omfattande anpassning till mélspraket och mélkulturen. Férutom att vara expert pa bade kéll-
och maélsprakskulturen, bor Overséttaren, eller snarare, transkreatdren ocksa ha goda
copywritingkunskaper for att producera en maltext som kommer att tas emot vil av
malgruppen. Begreppet transkreation har dock ifragasatt sjdlva begreppet dversittning. Synen
pa Oversidttning som fOreslagits av vissa transkreationsforesprikare, mestadels industrin, kan
sigas vara ganska forenklad, vilket ocksa papekades av Pedersen (2016: 63). Oversittning fr
nya, nagot negativa konnotationer. Den jamstélls med kallorienterad overséttning — den som

framst &r inriktad pa sprakkonstruktioner — och 1 vissa fall 4ven med bokstavlig dversattning.

1 https://www.exacta.nu/branscher/reklam-och-marknadsforing/ 4ll
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De Oversittningar som har analyserats 1 den hdr uppsatsen ligger verkligen for néra sina
kalltexter och &r till stor del ord-for-ord-overséttningsprodukter. Varken spraklig eller
kulturell anpassning till malldsaren kan observeras i dem. Det bor dock understrykas att
orsaken till detta inte dr Oversdttning som sadan, utan dalig Gversittning, det vill séga,
oversittning gjord av oprofessionella Overséttare. I verkligheten har det redan skett en
forskjutning fran Gvervigande sprékliga och killorienterade Overséttningsteorier till en mer
funktionell, sociokulturell och malinriktad syn pd Oversittning. Naturligtvis efterfrdgar olika
texttyper olika Oversdttningstillvigagéngssétt. Men nér det giller reklamtexter finns det en
overviagande gemensam professionell asikt enligt vilken mélsprdket och maélkulturen ar det
som Oversattningen ska inriktas pa. Fragan som Pedersen (2016: 69) stéller dr varfor industrin
sOker ett annat ord snarare dn "Overséttning" for att beskriva sin verksamhet? Ett svar kan vara
att ordet "transkreation" dr ett forsok att re-branda eller omprofilera dverséttning — att erbjuda
ndgot nytt och bittre dn Oversdttning. I motsats till det menar Katan (2015: 12-13) att
Oversittning 1 sig ar ett kreativt yrke, men att Gversittarnas roll med tiden reducerats till
tekniker. Han foresprékar att Gverséttare ska ta over rollen som transkreatdrer och bli mer
benédgna att vara kreativa och ta risker, eftersom han fruktar att de annars kan ersittas av
maskiner. Syftet med denna uppsats ar inte att forhandla dverséttares roll och att foresprika en
fordndring av Oversitningsyrket. Det dr dock viktigt att erkdnna att vissa texter, bl.a.
reklamtexter, kan dra nytta av dverséttares betydande kreativa insatser. Som Spinzi (2018: 12)
uttrycker det bor Oversittningsvetenskap som en disciplin uppfattas som ett kontinuum som
omfattar ett antal dversdttningstillviggangsitt, diar den bokstavliga dverséttningen skulle vara
1 ena dnden och transkreation 1 den motsatta dnden av kontinuumet. Déarfor kommer termen
"transkreation" att anvédndas vidare 1 denna uppsats. I foljande avsnitt erbjuds en egen skapad
transkreation av en av de kroatiska texterna som analyserades i avsnitt 2.2.2. samt analysen av
olika dversittningsval 1 den. Tillsammans med de tvd analyserade Oversittningarna har denna

transkreation utvirderats av en testgrupp som har svenska som modersmal.

2.3.2. Grunden for losningar i transkreationen

Som ndmnts i1 inledningen innehéller denna uppsats en enkidtbaserad undersokning.
Informanterna &r en grupp av personer som har svenska som modersmdl. Enkéten omfattar tre
oversittningar av kroatiska reklamtexter inom nautisk turism vilka informanterna har ombetts

att utvérdera. Tva av texterna dr de autentiska Oversittningarna som analyserats 1 avsnitt 2.2.2.
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Den tredje Gversdttningen &r en transkreation av Kélltext 2. Kélltext 2 har valts som kélltexten
till transkreationen eftersom den verkar krdva mer anpassning jamfort med Kailltext 1.
Transkreationen har anpassats efter textens funktion, méalsprakets genrekonventioner och
malgruppens dnskemal vid val av destination.

Turistreklamtexters funktion &dr, som det redan ndmnts flera ganger, att informera
lasare om resmaélet och overtala dem att resa med hjilp av ett 6vertygande och malande sprék.
Eftersom alla ofta utsétts for sidant innehall kan man anta att spraket i turistreklamtexter kan
rekonstrueras nistan intuitivt. Man bor dock komma ihég att det finns sprakliga och kulturella
skillnader 1 turistreklamgenren. Sulaiman och Wilson (2019: 219) péstar att det ar vésentligt
att oversittaren kénner till mélsprakets konventioner for turismfrdmjande. Med andra ord
behover maltexten anpassas till dessa konventioner. Sulaiman (2016: 55) séger att man bor ha
1 atanke att olika Overtalningsstrategier sannolikt kommer att uppfattas olika av olika
malgrupper. Dobrosavljevi¢ (2017: 118) anger till exempel att kroatiska reklamtexter och
turistbroschyrer vanligtvis vinder sig till lasaren med pluralpronomenet 'vi', medan svenskan
foredrar den singulara 'du’. Hon pekar ocksa pé skillnaden i anvindningen av nominala och
verbala konstruktioner i autentiska texter. Enligt Dobrosaljevi¢ (2017: 116-117) foredrar
kroatiska texter den nominala stilen, dvs. de ar fulla av verbalsubstantiv och substantivfraser.
Déaremot dr svenska texter mer bendgna till den verbala stilen. Saledes har verb foretride
framfor substantivfraser. En annan skillnad ndmns av Profeta (2012: 17-18), och den giller
meningsldngd. Hon hdvdar att meningar 1 svenska texter generellt sett dr kortare dn de 1
kroatiska texter. Resultaten av hennes undersokning berdr dock inte enbart turistreklamtexter,
utan olika texttyper, och alla visar detta drag. Det bor dock noteras att en av texterna hon
analyserade var en turistreklamtext. Darfor kommer meningsldngden att tas som en faktor vid
oversittningen, dven om korta meningar inte enbart dr specifika for turistreklamgenren. Den
sista konventionen inom den svenska turistreklamgenren som kommer att beaktas géller det
expressiva spraket. Reklamtexter maste vara attraktiva. Darfor innehéller de ofta méanga
malande och poetiska uttryck. Deras méingd och/eller intensitet varierar dock med olika sprak
och kulturer. P& grund av svenska turistreklamtexter som man har 14st under studietiden vid
Institutionen for skandinavistik i Zagreb kan slutsatsen dras att de &r mer distanserade fran
ldsaren och har ett mindre poetiskt sprék én kroatiska texter.

Det kan sdgas att det som gor Overséttningen av turistreklamtexter speciell ar att den
kraver att dversittaren har kunskap om den produkt som reklameras. Sulaiman och Wilson

(2019: 214) pastar att kunskapen om produkten goér det mojligt for Oversdttaren att
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marknadsfora den pa ett sadant sétt att den tilltalar malgruppen. De sdger att denna kunskap
gor det mojligt for Gversittaren att peka pa ndgra av produktens drag som inte nédvandigtvis
namns 1 kélltexten, men som dock kan tilltala malldsaren. For att kunna utfora det
framgangsrikt méste Oversittaren inte bara ha produktkunskap, utan ocksa kunskap om
malmarknaden — deras preferenser och onskade egenskaper hos olika produkter. Man bor
komma ihdg att Oversittaren inte forvintas ha dessa kunskaper endast pa grundval av sina
kunskaper om malspraket och malkulturen. Denna typ av information utfirdas av ekonomer
pa grund av deras malmarknadsundersokning. For att  kunna tillimpa
malmarknadsinformation bor Oversdttaren tillhandahallas den av uppdragsgivare. Denna
praxis har observerats av Sulaiman och Wilson (2019: 189) i deras analys av Australias
turismfrimjande strategi. For att forstd kunden béttre genomfor deras turistmyndigheter
undersokningar av olika mdlmarknader. Detta kanske redan dr en praxis 1 dverséttningen av
vissa turistreklamtexter 1 Kroatien, men inga bevis har hittats for detta. Utan information om
malmarknaden &r det svart att gora storre anpassningar i maltexten. For att skapa en
funktionell transkreation krdavdes information om den svenska marknaden. Anvindbara
uppgifter har hdmtats fran Seri¢ och Marugi¢ (2019), som listar de faktorer som paverkar
svenskarnas val av turistmal. Négra av dessa faktorer listas nedan (b), och en del har anvints i

Transkreationen. Det som behdver betonas ytterligare eller laggas till i maltexten géller alltsa:
a) malsprakets genrekonventioner:
e tilltal Cdu’)
e kortare meningar pd svenska én pa kroatiska
e verbal 6ver nominal stil
e mindre expressivt sprak

b) faktorer som péaverkar malgruppens val av turistmalet (enligt Seri¢ och Marusié

(2019)):
e aktiv semester
e mangfald av aktiviteter
e lokala seder och evenemang

e naturens skonhet
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e kulturellt och historiskt arv
e gastronomi

e temasemester

e miljovénliga resmal

e all inclusive-erbjudanden

2.3.3. Transkreationsprocessen

Killtexten har Oversatts pa ett sadant sdtt att dessa genrekonventioner och
malgruppens preferenser reflekteras i méltexten i hopp om att den ska fylla sin funktion — att
locka svenska ldsare. Den har kontrollerats av en svensk modersmélstalare som dessutom har
foreslagit smé& dndringar i texten s& att den liter naturligare pa svenska. Tabellen visar
kélltexten (Kélltext 2) och dess transkreation, och nedanfor tabellen foljer analysen av

Oversittningsprocessen, det vill sdga forklaringar av oversdttningsldsningar.

KALLTEXT 2 TRANSKREATIONEN

ZAMISLITE... UPPTACK DET ADRIATISKA HAVETS
Budite se u prekrasnom danu u zemlji 1000 | DOLDA PARLA

otoka razbacanih po Jadranskom moru.
Maestral njezno nosi mirise lavande 1 Det finns inget battre sétt att uppticka den

maslinovog ulja dok vi odmarate na brodu kroatiska kusten &n med bat. Med mer 4n 1

potpuno uzivajuéi u zivotu. Ocaravajuci 000 oar ar Kroatien den bésta destinationen

zalasci sunca, romanti¢ne uvale i zaljevi for segling. Vill du ha en avkopplande

¢ekaju da budu istraZeni i da se u njima semester — hyr en motorbét eller lyxbét och

uziva. Hrvatska - mjesto koje pobuduje bara njut av solen och havet. Om du foredrar

mastu. Mjesto jedinstvenog 1 bajkovitog en mer aktiv semester — vilj en segelbét

svijeta vode, kamena i mora. eller katamaran och 14t vinden ta dig pé ett
aventyr.

OTKRIJTE SKRIVENA BLAGA
JADRANA Att hyra en bét ger dig mojlighet att enkelt

Nema boljeg nacina da cijenite hrvatsku besoka fler platser — gamla stan i Split och
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obalu nego plove¢i jedrilicom. Idealna je
ako se zelite opustiti 1 uzivati u ¢arima
jedrenja te najlaksi nacin za otkriti ljepote
jadranskih otoka, uvala, luka i marina. Sa
preko 1,000 otoka jedrenje u Hrvatskoj vam
omogucuje prekrasne i nezaboravne
trenutke. Mozete provesti vas odmor na
maloj jedrilici dizajniranoj za ugodno
jedrenje ili na regatnom modelu koji spaja
kvalitetu jedrenja i udobnosti. Ako nikad
niste jedrili Jadranom tesko je predvidjeti
utiske 1 iskustva koji vas ¢ekaju, a ako ste i
jedrili prije svaki put kad dignete jedra
dozivjet ¢ete jedinstvenu i neponovljivu
pricu. Zauzdajte vjetar i izaberite rutu koja
¢e vam pokazati ljepote nacionalnog parka
Kornati, otoka Braca, Hvara, Mljeta, Cresa,
Visa, Krka i gradove Zadar, Split,

Dubrovnik te puno, puno vise.

Dubrovnik, den oforstérda naturen i
nationalparken Kornati, och vingérdar och
tavernor med de vackraste havsutsikterna pa

O6arna Hvar och Vis.

Semester ombord mdjliggdér ménga
spannande aktiviteter. Simma, dyk eller
fiska i det varma havet — ett av virldens
renaste! Ta en promenad ldngs tranga
medelhavsgator och dolda vikar pa
landbacken, eller besok museer och
historiska platser. Missa inte att smaka pa
lokala specialiteter, hemgjord olivolja och

vin.

Hyr en av véra batar och segla ensam eller
med var skeppare och/eller virdinna. Fortoj
i en marina eller kasta ankar i en lugn vik —
eller varfor inte kombinera bada?
Mgjligheterna dr ménga och vi hjélper dig
att skriddarsy den bésta semestern for dig,

din familj och dina vénner.

Forst och framst bor man ta hdnsyn till att killtextens kvalitet &r mycket 14g, som sagt tidigare
i uppsatsen. Killtexten fyller inte sina funktioner. Den har fér manga poetiska konstruktioner

dven for kroatiska reklamtexters normer. Dessutom &r den inte tillrickligt informativ. En

saddan problematisk kélltext kriver dérfor ett storre ingrepp i Oversittningen.

Anpassningarna som grundas pa genrekonventioner gar igenom hela maltexten. Tilltal har
forstas varit ganska latt att anpassa. Den singulara du och alla dess former har anvénts pé alla
stdllen i texten. Verbala konstruktioner dr inte heller problematiska att ta med 1 maltexten.
Framst for att det dr mestadels, liksom 1 kélltexten, imperativformer som har anvénts. For att

gora texten léttare att 1dsa har maltexten delats upp 1 flera kortare stycken. Det har varit lite
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mer kriavande att forkorta meningarna. Det vill séga, att géra om en ldngre mening till flera
kortare meningar utan att tappa textens kohesion och koherens. Trots alla anstringningar kan
vissa meningar i maltexten dnda betraktas som lite for 1dnga. Anledningen till detta 4r i forsta
hand det stora antalet epitet, som denna typ av text fortfarande i viss man kraver. Maltexten
har dock avsevirt anpassats vad géller det expressiva spraket. Kélltextens inledning ar till
exempel helt utelimnad i maéltexten, utifrdn antagandet att den inte innehdller relevant
information och dr for poetisk for att tas emot vil av den svenska ldsaren. Som ersittning for
denna del av kailltexten tillagts mer information om resmal, tjénster och aktiviteter i
maltexten. Detta har gjorts av tva skél. For det forsta, som redan ndmnts, ger kélltexten inte
tillrackligt med information. For det andra, ddrmed frigors utrymme for vad malldsaren hellre
vill ldsa. Detta alltsd mojliggor det att anpassa texten efter malgruppens preferenser. Till
exempel namner Seri¢ och Marugi¢ (2019: 3) '6nskan om en aktiv semester’ som en av
svenska gésters kdnnetecken. Killtexten presenterar nautisk semester som en kombination av
avkopplande och aktiv semester. Detta har behéllits i det inledande stycket for att tdcka en
bredare publik. Information om de olika typerna av batar som den hér charterbyran uthyr har

ocksa tillagts:

Vill du ha en avkopplande semester, hyr en motorbdt eller lyxbdt och bara njut av
solen och havet. Om du foredrar en mer aktiv semester, vilj en segelbdt eller

katamaran och ldt vinden ta dig pd ett dventyr.

I resten av texten betonas emellertid den aktiva aspekten av semestern. Hela tredje avsnittet
dgnas till exempel at de aktiviteter som den hdr typen av semester erbjuder, bade till havs och
pa land. P4 sé sitt ticks dven 'mangfald av aktiviteter’, vilken &r en annan faktor som paverkar
svenskarnas val av turistmalet enligt Seri¢ och Marusi¢ (2019). Vidare kan det ségas att dessa
aktiviteter aterspeglar nagra andra viktiga faktorer. Till exempel 'kulturellt och historiskt arv’
(museer och historiska platser), naturens skonhet' (det varma havet — ett av virldens renaste)
och 'gastronomi' (lokala specialiteter, hemgjord olivolja och vin). 'Naturens skonhet' antyds
dessutom tidigare i texten (den ofdrstorda naturen i nationalparken Kornati), liksom kroatisk
'gastronomi' (vingardar och tavernor). De Ovriga faktorerna ovan har inte inkluderats 1 malet
— antingen fOr att de inte prioriterades eller for att det inte gick att kontrollera om de ingér i

charterbyriens erbjudande.

28



3. Undersokning

3.1. Undersokningssyfte

Det bor noteras att det inte finns nagon tidigare undersdkning om Oversittning av
kroatiska turistreklamtexter inom nautisk turism till svenska, vilket inte ar forvanande med
tanke pé att det dr ett mycket sndvt &mne. I den fOrsta delen av uppsatsen angavs dock flera
anledningar till varfor det dr gagneligt att studera det. Forst och framst &r nautisk turism en
extremt I6nsam typ av turism 1 Kroatien. Samtidigt verkar marknadsforingsmaterialet som
frimjar den inte vara adekvat, sédrskilt nar det géller de Oversatta texterna riktade till utlandska
kunder. Svenskar har visat sig vara en 16nsam maélgrupp for turistindustrin och charterbyraer
pa grund av sin affinitet till segling och en sirskilt hog kopkraft. Darfor kunde det vara av
intresse for dem att skapa ett battre reklammaterial riktat till svenska kunder. For att gora det
ar det avgorande att dversittningarna till svenska gors av kvalificerade Gverséttare, som tar
hinsyn till mélsprakets genrekonventioner, mélgruppens behov, forvintningar och preferenser
kring resor samt funktionen av en turistreklamtext — att locka ldsaren och gora hen till en
kund. Denna uppsats har ocksd diskuterat transkreation som en potentiell strategi for
oversittning av turistreklamtexter. Som det har ndmnts kdnnetecknas transkreation av stor
frihet och kreativitet i Gverséttning, och har pé senare tid ofta anvints for reklamtexter. Syftet
med denna unders6kning &r att se hur svenskar reagerar pa autentiska Gversittningar av
kroatiska texter inom nautisk turism till svenska och pa en transkreation av en av dessa texter.

Den kommer att styras av foljande undersokningsfrigor:

UF1: Tycker svenska modersmalstalare att de autentiska dversattningarna ir acceptabla?
UF2: Tycker modersmaéltalarna att transkreationen &r acceptabel?

UF3: Vilka ar de positiva och de negativa aspekterna med de autentiska Overséttningarna
enligt modersmaltalarna?

UF4: Vilka ar de positiva och de negativa aspekterna med transkreationen enligt
modersmaltalarna?

UF5: Ar det onskviirt att en turistreklamtext liknar de turistreklamtexterna
modersmaéltalarna normalt stoter pa?

UF6: Foredrar modersmaéltalarna de autentiska dverséttningarna eller transkreationen?

Svaren pd dessa frigor kommer att avsloja huruvida analysen av de autentiska

oversittningarna sammanfaller med maélgruppens asikter och huruvida deras reaktion pa
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transkreationen dr mer positiv dn deras reaktion pa de autentiska oversittningarna. Deras svar
kommer ocksa att ge insikt om deras preferenser gillande denna texttyp, vilket kan goéra det

lattare for Oversittare att anpassa oversittningarna av liknande texter i framtiden.

3.1.1. Deltagare

For att f4 de mest relevanta svaren var det viktigt att deltagarna inte bara behirskar
svenska, utan ockséd kan kénna igen nyanserna i spraket och dr bekanta med genrens sardrag,
eftersom dessa antas variera med hansyn till sprak och kultur. Darf6ér var det enda kriteriet for
urvalet att deltagarna har svenska som modersmal. Deltagarna ombads inte att identifiera

ndgon annan personlig information.

3.1.2. Metod

Undersokningen bygger pa en online-enkédt som ar speciellt utformad for att fi fram
svenska modersmaéltalares dsikter om de tvd ovan ndmnda Oversittningstyperna av kroatiska
turistreklamtexter inom nautisk turism. Det bor noteras att deltagarna inte har informerats om
att de texter som de ombetts att utvérdera faktiskt dr dverséttningar. Detta berodde pé oron att
denna information skulle paverka deras asikter om dessa texter, till exempel att de skulle vara
mer toleranta mot nigot i texterna som de annars inte skulle gilla. Som det redan ndmnts har
de tvd autentiska Overséttningarna som analyserats tidigare 1 uppsatsen fOrvintats framkalla
ndgot negativa reaktioner fran de svenska informanterna pa grund av flera olika drag. Till
exempel innehaller den fOrsta texten manga possessiva pronomen, mycket langa meningar
och kanske for mycket information for en reklamtext, medan spraket i den andra texten &r
oerhort expressivt. Bada Overséttningarna ligger ocksd mycket nédra deras killtexter och
innehaller flera morfosyntaktiska och lexikaliska fel. Men eftersom dessa texter utvérderas av
informanterna i jimforelse med transkreationen, vilket dr grammatiskt korrekt, har spraket i
de tva autentiska Gversittningarna justerats sd att de inte ska beddmas efter sin grammatiska
korrekthet, utan sin stil och innehall. Det bor betonas att transkreationen har skapats av en
person som inte har svenska som modersmaél, sa det d4r mojligt att vissa Oversittningsval inte
tas emot vil av informanterna i studien. P4 grund av oron att det skulle vara for tidskrdvande
for informanterna att ldsa tre hela texter samt svara péd frdgorna om en och varje text, har tvd
identiska enkiter skapats, varav den forsta innehdller den réttade versionen av den forsta

autentiska dversittningen (Oversittning 1) och Transkreationen, medan den andra innehaller
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den rittade versionen av den andra autentiska &versittningen (Oversittning 2) och
Transkreationen. Vidare dr det viktigt att ndmna att en pilotenkédt har skickats ut till tva
svenska informanter. Eftersom piloten har visat att enkéten inte behdver nigon justering har
svaren fran de tva pilotinformanterna tagits med i analysen. Enkéterna bestar av 5-punkters
Likertskalor, 6ppna fragor och flervalsfragor. Med hjélp av Likertskalor har informanterna

ombetts uttrycka i vilken grad (1-5)'? de héller med om fdljande péstaenden:

a) Detta dr en vélskriven svensk text.

b) Texten &r lattlast.

C) Texten ar trakig.

d) Texten forsoker for mycket att f4 min uppmaérksamhet.

e) Texten véckar intresse.

f) Texten dr irriterande.

g) Var jag intresserad av denna turismtyp skulle texten locka mig att utforska denna

byras erbjudande mer 1 detalj.
Dessa péstdenden testar om de givna texterna ar acceptabla, det vill sdga, om de uppfyller sitt
huvudsakliga syfte — att de dr lattldsta, intressanta och motiverar ldsaren att utforska
erbjudandet vidare. Foljande frigor dr Oppna och syftar till att visa vad det 4 som
informanterna tycker om eller inte tycker om hos de givna texterna samt om det dr nadgot som
de tycker dr ovanligt i texterna. Oppna fragor foredras framfor slutna frigor nidr man vill
undersoka asikter och attityder eftersom, enligt Mackey och Gass (2016: 102), de later
informanterna uttrycka sina egna tankar och idéer pa sitt eget sétt, och darmed leder till mer
ovintade och insiktsfulla uppgifter. Flervalsfrdgorna dr frimst ja- och nej-frdgor som har
tagits med 1 enkdten for att fa atminstone ndgon form av information om 4sikter fran
informanterna som inte &r villiga att ge langre fortydliganden for de svar de viljer. Den sista
flervalsfrigan 1 enkéten visar vilken Overséttning informanterna gillar béttre. Hela

fradgeformuliret finns i slutet av uppsatsen.

121 — héller ¢j alls med, 2 — haller ¢j med, 3 — haller delvis med, 4 — haller med, 5 — héller fullstindigt med
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3.2. Resultat

Totalt 45 personer har svarat pd de tvd enkdterna, men det bor noteras att en av
enkéterna av ren tillfallighet har fatt dubbelt s& ménga svar som den andra. Enkét 1 har fyllts i
av 15 informanter, medan Enkit 2 har fyllts i av 30 informanter. Trots alla anstringningar var
det omgjligt att samla fler informanter till Enkét 1. Bada enkéterna bestdr av samma fragor
och innehdller samma transkreation. Vid sidan av transkreationen innehaller Enkit 1
Oversittning 1, vilken #r den rittade versionen av dversittningen av Text 1 i avsnitt 2.2.2.,
medan Enkiit 2 innehdller Oversittning 2, vilken ir den rittade versionen av dversittningen av
Text 2 1 samma avsnitt. Det bor ocksd noteras att Text 2 likasd &r kélltexten till
transkreationen. Med tanke pd att de tva autentiska dversittningarna har nagot olika stilistiska
drag, har det antagits att det inte &r bara de som skulle f4 olika reaktioner fran informanterna,
utan ocksa att transkreationen kanske inte skulle fa samma reaktioner nér den blir jamfort med
tva olika texter. Darfor har de tvd enkéterna analyserats var for sig. De insamlade uppgifterna
har analyserats bade kvantitativt och kvalitativt. Svaren pé Likertskalorna och flervalsfrigorna
har analyserats kvantitativt, medan svaren pad de Oppna frigorna har analyserats kvalitativt.
Anledningen till detta &r att Oppna fragor har vickt en mingd olika &sikter och kommentarer,
som behover sorteras in 1 olika kategorier. Kategorierna har inte definierats fore dataanalysen,
utan de snarare uppstatt som ett resultat av den. Svaren har analyserats i relation till de givna

undersokningsfragorna.

3.2.1. Resultaten av Enkit 1

UF1: Tycker svenska modersmaltalare att de autentiska Oversittningarna ér
acceptabla?
UF2: Tycker modersmaéltalarna att transkreationen ér acceptabel?

Svaren pa de givna pdstdendena i form av Likertskalor har avsljat att informanterna generellt

sett tycker att Transkreationen ir mer acceptabel in Oversittning 1.

1 2 3 4 513

Oversittning 1 | 6,7 % ()™ | 0 % 40 % (6) 133%(2) | 40% (6)

13 En informant p& Enkit 1 svarade endast pa frigorna om Oversittning 1. Det ér dérfor man kan se skillnaderna
mellan procentsatserna vad géller svar i forhallande till Oversittning 1 och Transkreationen. P4 grund av det
relativt lilla antalet av informanter har det beslutats att inte avfarda denna informants svar.

14 Siffrorna inom parentes avser antalet informanter som har valt ett av de givna alternativen (1-5) for att uttrycka
sina asikter i férhallande till varje pastaende.
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Transkreation | 0 % 15,4 % (2) 7,7 % (1) 30,8 % (4) 46,2 % (6)

Tabell 1. Bedomning av pastaendet “Detta dr en vilskriven svensk text”

Medan 53,3 procent av informanterna tycker Oversittning 1 #r en vilskriven text, 80 procent

tycker detsamma om Transkreationen.

1 2 3 4 5

Oversittning 1 | 6,7 % (1) 6,7 % (1) 20 % (3) 26,7% (4) 40 % (6)
Transkreation | 0% 0% 14,3 % (2) 42,9 % (6) 42,9 % (6)

Tabell 2. Bedomning av pastaendet “Texten &r lattlast”

Drygt 65 tycker att Overséttning 1 #r littlidst, medan ungefér 85 procent av informanterna

tycker detsamma om Transkreationen.

. 1 2 3 4 5

Oversattning 1 | 40 % (6) | 13,3 % (2) | 13,3% (2) 26,7% @) | 6,7 % (1)

Transkreation | 57,1% (8) | 21,4% (2) 14,3% (2) 0% 7,1% (1)

Tabell 3. Bedomning av pastaendet “Texten ar trdkig”

Drygt 50 procent av informanterna haller inte med eller héller inte alls med om pastdendet
“Texten &r trikig” angdende Oversittning 1. Informanterna #r starkare emot detta pastdende
géllande Transkreationen. Nistan 80 procent av dem héller inte med eller héller inte alls med

om detta pastaende.

(1)% ?33%(2) 20%(2) ?33%(2) 233%(8)
Transkreation | 0 % 0% 214%(3)  |357%(5) | 42,9% (6)

Tabell 4. Bedomning av péstdendet ” Texten vicker intresse”

Ungefir 65 procent anser att Oversittning 1 vicker intresse, medan niistan 80 procent tycker

detsamma om Transkreationen.

1 2 3 4 5

Oversittning 1 | 46,7 % (7) | 13,3 % (2) 13,3 % (2) 6,7 % (1) 20 % (3)
Transkreation | 64,3 % (9) | 21,4 % (3) 7,1 % (1) 0% 7,1% (1)

Tabell 5. Bedomning av pédstdendet “Texten &r irriterande”
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60 procent av informanterna héller inte med eller haller inte alls med om pastaendet "Texten
4r irriterande” i relation till Oversittning 1. Nir det géller Transkreationen #r det cirka 85

procent av informanterna som inte haller med eller inte alls haller med om detta pastaende.

1 2 3 4 5

Oversittning 1 | 6,7 % (1) 0 % 20 % (3) 40 % (6) 33,3 % (5)
Transkreation | 0 % 0 % 14,3 % (2) 28,6 % (4) 57,1 % (8)

Tabell 6. Bedomning av péstdendet ”Var jag intresserad av denna turismtyp skulle texten

locka mig att utforska denna byras erbjudande mer 1 detal;”

Niéstan 75 procent hiller med eller héller fullstindigt med om péstdendet ”Var jag intresserad
av denna turismtyp skulle texten locka mig att utforska denna byras erbjudande mer i detalj” i
relation till Oversittning 1. Ungefir 85 procent hiller med eller héller fullstindigt med om

detta pastaende angdende Transkreationen.

1 2 3 4 5

Oversittning 1 | 20% (3) | 13.3% (2) | 13,3%(2) | 20 % (3) 33,3 % (5)
Transkreation | 21,4% (3) |214%(3) |214%(3) | 143%Q2) |21,4% (3)

N\
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Tabell 7. Bedomning av pastadendet “Texten forsdker for mycket att fA min uppmaéarksamhet”

Ungefir 53 procent anser att Oversittning 1 forsoker for mycket att fi uppmirksambhet,

medan omkring 35 procent tycker detsamma om Transkreationen.

UF3: Vilka ar de positiva och de negativa aspekterna med de autentiska

oversittningarna enligt modersmaéltalarna?

UF4: Vilka ir de positiva och de negativa aspekterna med transkreationen enligt

modersmaltalarna?
Svaren pd dessa tvd undersokningsfragor har erhéllits genom flervalsfrdgor och dppna fragor.
Flervalsfrdgorna hénvisar faktiskt till tva ja/nej-frigor — "Fanns det nagot i den hér texten som
du inte tyckte om?" och ”Fanns det nagot i den hédr texten som du tyckte om vildigt mycket?”.
53,3 procent av informanterna har valt “nej” som svar pd den forstndimnda fragan i relation till
Oversittning 1, medan 85,7 procent av dem har valt samma svar gillande Transkreationen.
Det finns dock vildigt & informanter som har motiverat sitt val. De angivna skélen kan delas

in 1 fyra kategorier — idiomaticitet, upprepning, meningslingd och textslingd. Alla dessa
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kategorier har hittats i kommentarerna om Oversittning 1. Nir det giller den forsta kategorin,
idiomaticitet, har ett uttryck i Oversittning 1 fatt stor uppmirksamhet frin informanterna,

ndmligen "nautisk semester", som enligt dem later valdigt onaturligt pa svenska.

(1) Vet ingen som anvinder uttrycket "nautiska semester”. Har aldrig hort det?

Forsokte googla pa det men ingen trdff som inte dr automatiskt oversatt.

(2) Jag tycker inte att ordet nautisk semester dr idiomatiskt i sammanhanget (lite

hogtravande). Jag forvintar mig bdt-semester.

(3) Nautisk semester dr ett uttryck som inte anvdnds idiomatiskt pd svenska. Semester

pd sjon eller semester till havs hade varit mer passande.
Tvé informanter har kommenterat att texten pa det hela taget inte later sirskilt svensk:

(4) Generellt var texten vilskriven. Man kan se att skribenten har forsékt men
formodligen inte har svenska som modersmal.
(5) Texten behover rdttas for att lata svensk. Uttryck som du och dig anvind alltfor
ofta. Hela texten dr lite "tdrta pa tarta" om jag far sdga min mening.
Som framgér av kommentaren (5) har 6verdriven upprepning pekats ut som ndgot som vécker
negativ uppmirksamhet och fér texten att lta onaturlig. Negativa reaktioner mot dverdrivna
upprepningar har forutspatts i analysen av denna text tidigare i uppsatsen och de har

bekriftats av flera informanter:

(6) De tvd sista styckena blir delvis upprepning.

(7) Dessutom forekommer uttrycket [nautisk semester| alldeles fér manga ganger.
(8) For mycket upprepning av samma tema (repeterande beskrivning).

Informanterna ir inte heller sérskilt fortjusta i de 14nga meningarna i Oversittning 1. Som det
redan har nimnts, ligger Oversittning 1 vildigt nira den kroatiska killtexten och den har
behallit kélltextens langa meningar. Langa meningar dr vanliga i kroatiska texter, men later

valdigt onaturligt 1 de flesta svenska texter, sirskilt nér det géller reklamtexter.

(9) Det forekommer en del langa meningar. Ldshastigheten kan oka med kortare
meningar.

Den sista gruppen negativa kommentarer ir relaterad till lingden p& Oversittning 1:

35



(10)  Lite lang.
(11)  Jag skulle omformulera storre delen av texten och korta ner den till atminstone
hdlften.
Vad giller Transkreationen finns det bara en negativ kommentar i forhallande till den, och

den faller under kategorin "idiomaticitet":

(12)  Delvist later inte texten som svensk. Den borde omarbetas av en svensk talare.
Informanten anger tyvérr inte vilken del av texten exakt hen tycker bor modifieras for att
texten ska lata mer naturlig for en svensk ldsare. Aven om Transkreationen hittills har
utvirderats bittre dn Oversittning 1, svaren pa frigan "Finns det nagot i den hir texten som
du tyckte om vildigt mycket?" visar att farre har valt svaret 'ja' pd denna fraga i1 forhallande
till Transkreationen #n i forhallande till Oversittning 1, 30, 8 procent respektive 50 procent.
Vad informanterna gillar sirskilt i Oversittning 1 kan delas in i tvd kategorier. Den forsta

kategorin hédnvisar direkt till byrans erbjudande och kan kallas "informativt innehall":

(13)  Hjdlp med transporten.

(14)  Beskrivning av organisation.

Den andra kategorin kan kallas "attraktiva ord och fraser":
(15) Vi ser fram emot att uppfylla dina énskemadl.

Denna kategori har ocksé observerats i kommentarerna om Transkreation:
(16)  Ett av virldens renaste vatten.

Det finns en grupp kommentarer som har givits i relation till bada texterna och som kan ségas
tillhdra denna kategori men man kan ocksa argumentera emot detta. Som det kan ses i
foljande tva exempel ((17), (18)), uttrycker informanterna sin positiva instillning till
destinationer som de skulle vilja besoka, det vill sdga det extratextuella innehéllet. Dérfor kan
man sdga att de inte dr relevanta for analysen. Man kan dock sdga att dessa destinationer
malmedvetet har tagits med 1 texten eftersom de forvédntades framkalla positiva reaktioner hos
ldsarna, medan andra mindre populéra destinationer kanske inte skulle ha haft samma effekt.

Om sé ar fallet kan dessa exempel ségas tillhora kategorin "attraktiva ord och fraser".

(17)  Jag skulle vilja beséka Dubrovnik.
(18)  Jag vill gdrna se Vis.
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Det finns ytterligare tva kommentarer om Transkreationen i relation till denna fraga:

(19)  Texten dr vil pauserad och ldttlist. (Den forsta liste jag flera gdnger for att
vdrdera. Den hdr flyter rakt igenom utan funderingar.)

(20)  Vilskriven text som inte forsoker for hart att sdlja tjdnsten.

Den forsta kommentaren kan sdgas handla om textforstaelse, medan den andra berdmmer

texten fOr att den inte dr for aggressiv nédr det kommer till marknadsforing.

UF5: Ar det onskviirt att en turistreklamtext liknar de turistreklamtexterna

modersmaéltalarna normalt stoter pa?
Intresset for svaren pa denna friga kommer fran antagandet att Oversittning 1 mindre liknar
de turistreklamtexter som svenskar normalt stSter pa dn Transkreationen liknar dem, vilket har
bekréftats av svaren pa frdgan ”Skulle du séga att den hir texten liknar de turistreklamtexterna
du normalt stoter pa?”. Nidstan 80 procent av informanterna tycker att Transkreationen liknar
de turistreklamtexter som de normalt stoter pa. Exakt 60 procent av informanterna tycker
detsamma for Oversittning 1. Informanterna som har valt antingen "nej" eller "i vissa delar"
har ombetts forklara sitt val. Vildigt fa har svarat pa denna frdga och de som har gjort det
upprepar ndstan samma kommentarer som de har gett i samband med fragan “Fanns det ndgot
i den hir texten som du inte tyckte om?”. Hir #r till exempel kommentarerna om Oversittning

1:

(21)  Den liknar dem men dr alldeles for lang och irriterande med upprepningar av
samma information. Bor kortas ner och omformuleras.

(22)  Se tidigare svar pd en av fragorna ovan.

Den enda informanten som tycker att Transkreationen inte liknar de turistreklamtexterna hen
normalt stoter pa har dock gett inga skil bakom denna &sikt. For att f4 en béttre forstadelse om
vad det ir som potentiellt skiljer Oversittning 1 och Transkreationen frin de svenska texterna
av samma genre, har informanterna tillfrdgats om dessa tvd texter later ovanliga av ndgon
anledning. Informanterna som tycker att Oversittning 1 later lite ovanligt hinvisar enbart till

uttrycket “nautisk semester” som de har kommenterat tidigare:

(23) Anvindandet av ordet "nautiska" kdnns direkt o6versatt. Skulle anvint havs

semester eller nagon mer rolig variant av detta.
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(24)  Som sagt, nautisk ..

Nar det géller Transkreationen kommer det enda svaret pa denna fraga fran samma person
som har l&dmnat den enda negativa kommentaren om denna text till frigan "Fanns det ndgot i

den hir texten som du inte tyckte om?", och hen ger en liknande kommentar igen:

(25)  Som redan skrivits, texten borde omarbetas. For att den ska locka en svensk
turist.

Tyvérr ger informanten ingen exakt anledning till varfor denna text inte skulle locka en
svensk ldsare. Informanterna har ocksa tillfragats om de tycker att det dr Onskvért, inte s&
onskvért eller inte viktigt att en turistreklamtext liknar de turistreklamtexterna de normalt
stoter pa. De flesta har valt svaret “inte s onskvért” (42,9 %), medan lika manga informanter
har valt ”6nskvért” och “inte viktigt” (28,6 %). Endast tre informanter har gett konkreta skél
for sina val, en for varje alternativ. Den som tycker att det &r onskvirt att en turistreklamtext

liknar de turistreklamtexterna hen normalt stoter pa har sagt foljande:

(26)  Texten mdste skapa fortroende om jag ska bli intresserad.
Vad informanten formodligen vill séga ar att ett erbjudande som marknadsfors med hjilp av
en text som ser bekant ut verkar mer trovardigt &n det som frdmjas av en text som skiljer sig
fran det vanliga reklammaterialet. Informanten som tycker att det inte dr Onskvért att en

turistreklamtext liknar de turistreklamtexterna hen normalt stoter pa har helt enkelt sagt:

(27)  Viicker intresse.
Denna informant menar formodligen att de texter som pé négot sétt sticker ut vicker positiv
uppmaérksamhet. Informanten som tycker att det inte &r viktigt att en turistreklamtext liknar de

turistreklamtexterna hen normalt stoter pa har sagt foljande:

(28)  Tror att det dir viktigast att fanga ldsarens intresse.
Enligt denna informant dr det viktigast att texten dr intressant, oavsett om den é&r lite mérklig

eller inte.

UF6: Foredrar modersmiltalarna de autentiska oversiittningarna eller
transkreationen?
Slutligen har informanterna frdgats vilken av dessa tva texter de foredrar. Det mest valda

svaret ar "Text 2" (42,9 %), som hinvisar till Transkreationen. Det nist mest valda svaret ar
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"Jag tycker lika bra om bdda" (28,6 %), som foljs av "Text 1" (21,4 %), det vill sdga
Oversittning 1. Det minst valda svaret #r "Jag tycker inte om nidgon av dem sirskilt mycket"

(7,1 %).

3.2.2. Resultaten av Enkiit 2

Fore analysen av svaren i Enkét 2, dr det lampligt att pAminna om att 30 personer har

fyllt i denna enkait, vilket dr exakt dubbelt s& manga som de som har svarat pa Enkat 1.

UF1: Tycker svenska modersmaltalare att de autentiska Oversiittningarna ér
acceptabla?
UF2: Tycker modersmaltalarna att transkreationen iir acceptabel?
Likertskalorna 1 Enkédt 2 visar att informanterna bedomer béde Transkreationen och
Oversittning 2 som acceptabel pa de flesta punkter, men Transkreationen har fitt bittre betyg

i relation till varje pastédende.

. 1 2 3 4 5
Oversittning 2 | 0 % 10,3% (3) 6,9 % (2) 48,3 % (14) | 34,5% (10)
Transkreation | 0 % 0 % 3,3 % (1) 26,7 % (8) 70 % (21)

Tabell 8. Bedomning av pédstdendet “Detta dr en vélskriven svensk text”

82,8 procent av informanterna anser att Oversittning 2 #r en vilskriven svensk text, medan

96,7 procent tycker detsamma angiende Transkreationen.

(1)% ?33%(4) 267%(8) 42167%(8) 233%(10)
Transkreation | 0 % 0% 6,7%(2) | 20% (6) 73,3 % (22)

Tabell 9. Bedomning av pastdendet “Texten ar lattlast”

60 procent haller med eller héller fullstindigt med om pastdendet “Texten &r lattlast”
angdende Oversittning 2. 93,3 procent héller med eller héller fullstindigt med om pastiendet i

relation till Transkreationen.

1 2 3 4 5

Oversittning 2 | 33,3 % | 43,3 % (13) | 6,7 % (2) 10 % (3) 6,7 % (2)
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(10)
Transkreation | 70 % (21) | 20 % (6) 3,3% (1) 6,7 % (2) 0 %

Tabell 10. Bedomning av péastaendet "Texten ar trakig”

Dessutom héller 76,6 procent inte med om att Oversittning 2 ir trakig, medan 90 procent inte
haller med om detta angdende Transkreationen.

- 1 2 3 4 5
Oversittning 2 | 20 % (6) 23,3%(7) |20% (6) 30 % (9) 6,7 % (2)
Transkreation | 53,3 % (16) | 26,7 % (8) 13,3 % (4) 3,3 % (1) 3,3 % (1)

Tabell 11. Bedomning av pastaendet "Texten forsoker for mycket att fA min uppmarksamhet”

43,3 procent av informanterna héller inte om att Oversittning 2 forsdker for mycket att fi
deras uppmérksamhet, 80 procent haller inte med om detta pastdende i forhéllande till

Transkreationen.

%////////////// 1 2 3 4 5

Oversittning 2 | 3.3 % (1) | 33,3% (10) |26,7% (8) | 13,3% (2) | 33,3% (10)
Transkreation | 0 % 33%(1) | 67%Q2) 36,7% (11) | 53,3 % (16)

Tabell 12. Beddmning av pastdendet ” Texten vicker intresse”

Det finns 46,6 % procent av dem som héller med eller héller fullstindigt om att Overséttning
2 vicker intresse, medan 90 procent héller med eller haller fullstindigt om detta angdende

Transkreationen.

1 2 3 4 5

rsdttning 2 | 56,7 % (17) | 30 % (9) 10 % (3) 3,3 % (1) 0 %
Transkreation | 90 % (27) 10 % (3) 0 % 0% 0%

Tabell 13. Bedomning av pastaendet "Texten dr irriterande”

Medan majoriteten (86,7 %) inte haller med om pastiendet att Oversittning 2 #r irriterande,

haller alla svarande (100 %) inte med om detta pdstdende i forhallande till Transkreationen.

1 2 3 4 5
_
Oversittning 2 | 0 % 3,3% (1) 23,3 % (7) 26,7 % (8) 46,7 % (14)
Transkreation | 0 % 0% 0% 40 % (12) 60 % (18)
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Tabell 14. Bedomning av pastdendet ”Var jag intresserad av denna turismtyp skulle texten

locka mig att utforska denna byras erbjudande mer i detal;”

Likasé haller 100 procent av informanterna med om att Transkreationen skulle locka dem att
utforska byrins erbjudande mer i detalj om de var intresserade av denna turismtyp. 73,4

procent av dem haller med om samma pastéende i relation till Oversittning 2.

UF3: Vilka ar de positiva och de negativa aspekterna med de autentiska
oversattningarna enligt modersmaltalarna?
UF4: Vilka ar de positiva och de negativa aspekterna med transkreationen enligt
modersmaltalarna?
Analysen av svaren pa undersokningsfraga 3 har avslgjat en del kategorier som observerades i
svaren pa samma fraga i Enkit 1. Lingden pa Oversittning 2 har till exempel visat sig vara

problematisk for informanterna:

(29)  Det dr for mycket text.

(30)  Den var lite lang om det var tanke att det skulle vara ett pitch. En mer kortare
och koncis text hade dven kunnat locka intresset men utan risken att det blir for
mycket. Om de vill veta mer hade man klickat sig vidare.

Det &r uppenbart att svenska ldsare forvintar sig att en turistreklamtext dr mycket kortare dn
de som finns pé kroatiska charterbyréers webbsidor. De vill inte fa mycket information pd en
gang. De dr mer benédgna att bli fascinerade av ett par noggrant utvalda ord eller meningar
som far dem att utforska erbjudandet ytterligare. Informanterna har ocksé uttryckt sin

ogillande av 1anga meningar i Oversittning 2:

(31)  For langa meningar med for mycket information.

(32) For langa meningar med ibland fér mycket adjektiv.
(33)  Vissa meningar kdndes ibland mdrkligt formulerade och onodigt krangliga.

Informanten bakom kommentaren (33) har inte precis sagt att meningar dr langa, men man
kan anta att det dr langden pa meningar som gor dem "kréngliga". Kommentaren (32) avslgjar
dnnu ett problem med Oversittning 2, vilket ocksd har nimnts i analysen av denna
oversittning, och det giller det alltfor expressiva spraket. Liknande asikter har erbjudits i

foljande kommentarer:
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(34) Lite for mycket tv-shop.

(35) For mycket litteratursvenska, reklam svenska dr mer kort och koncis.

Som redan nimnts i analysen #r forsta stycket i Oversittning 2 sirskilt expressivt, och dirfor
har det forvintats framkalla negativa reaktioner frén informanterna. Oavsett om det dr pa
grund av det alltfor poetiska spraket eller av andra skél, gillar informanterna verkligen inte

denna del av texten:

(36) Forsta delen av texten.

(37)  Fborsta stycket; dr det en ingress? Om ja behéver det tydliggoras for ldsaren.
Utéver det dr forsta stycket inte lika vilskriven som innehdllet i andra stycket. Det
dr ocksa tydligt for mig som har svenska som modersmdl att den inte dr skriven av
en person med det modersmalet, alternativt forfattad av en ung person som saknar
vana att behandla text pa ett helt korrekt vis. Innehdllet behover bearbetas mer for

att det ska tas pd allvar.

Enligt informanten bakom kommentaren (37) &r forsta stycket inte sdrskilt vél skrivet och
déarfor kan det inte tas pa allvar. Informanten har ocksa sagt att det uppenbarligen inte &r
skrivet av en person som har svenska som modersmal. Flera andra informanter menar ocksa
att texten later onaturlig pa svenska, fraimst pa grund av ovanliga ordval eller icke-idiomatiska

uttryck:

(38)  Bdttre sdtt att "uppskatta” skulle jag bytt ut till annat ord.

(39)  Jag hade valt att skriva: "Det finns inget bdttre sdtt att uppticka/uppleva det
Adriatiska havet dn med segelbdat." Alltsa "uppticka"/"uppleva” istdillet for
"uppskatta", och "segelbat" i singular, savida inte tanken dr att samma

person/sdllskap ska byta mellan olika segelbdtar under resans gdng.

(40)  Ett fatal ord kiindes som att de blev anvinda pd fel sditt. Som t ex “utmdrkta
ogonblick”, utmdrkt dr vanligtvis inte ett adjektiv som anvinds tillsammans med

ogonblick.
(41)  Svdra ord som dr lite gammeldags

Informanterna #r generellt mindre kritiska mot Transkreationen. Men liksom Oversittning 2

har Transkreationen fétt kritik mot sin langd:
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(42)  Lite for langt innehall.
Dessutom tycker en del informanter att vissa ord och uttryck i Transkreationen inte dr de bésta

valen i det givna sammanhanget:

(43) “Tranga grdnder”. Jag hade forsokt hitta ett mer positivt laddat ord.

(44)  Tavernor. Pub, krog, bar eller uteservering.

(45)  Att ha med en "virdinna" ldater daligt i svenska éron, det later ndistan som att

kdpa sex.

Det dr intressant att se att informanterna har negativa attityder till superlativer i
Transkreationen. Som det har ndmnts tidigare dr superlativ mycket vanligare i kroatiska &n
svenska reklamtexter. Trots alla anstringningar att minimera antalet sensationella uttrycken i
Transkreationen, har de fa superlativen i den dndé véckt negativ uppmirksamhet. Vidare har
det framkommit att informanterna inte bara ogillar superlativ, utan att det finns en svensk lag
som forbjuder anvdndning av sidana uttryck i1 produktbeskrivningar nir det dr omdjligt att

veta om de ar giltiga (se (47)).

(46)  Ett av vdrldens renaste! Jag tror man kan sdga att det dr vackert istdllet :)
(47) I Sverige finns det en lag for uttryck och pdstaenden i reklam/annonser som
sdger att man inte far pdstda att ndgot dr "bdst", for det kan man omdjligt veta.

Man kan jimfora med hur 6lmdrket "Carlsberg"” loste det, da de har som slogan:

"Probably the best beer in the world". Det dir ok. &

Det finns en annan kommentar, som dock inte har att géra med texten utan erbjudandet i

fréga:

(48)  Att det finns motorbatsalternativ. Jag hade dnskat att motorn i sa fall drivs med
el eller vitgas.

Aven om informantens kommentar inte direkt giller texten &r den informativ eftersom den
paminner om svenskarnas stora intresse for miljofragor, vilket bor beaktas nir man skriver
eller oversitter en text riktad till den svenska publiken. Det dr okdnt om denna charterbyré
erbjuder eldrivna motorbatar, varfor denna information inte kan inkluderas i texten. Det &r
dock mgjligt att betona de miljovénliga aspekterna av de tjdnsterna de erbjuder. Det kan till
exempel betonas att en segelbdt formodligen dr det mest hallbara fairdmedlet eftersom resan

med den kan vara helt utslappsfri.
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De delar av Oversittning 2 som informanterna sérskilt tycker om hinvisar frimst till

attraktiva ord och uttryck:

(49) Sista delen som bérjar med “Om du aldrig tidigare har seglat...[..] fangade
min nyfikenhet.
(50)  Svart att sditta fingret pa men jag dlskar bade havet och dventyr.

(51)  Vackert skriven passage: dven om du seglat tidigare...
(52)  Ta kontroll over vindarna
(53)  Hur seglingen beskrivs som ett sdtt att forstdrka upplevelsen.

Som ndmnts ovan har nigra av informanterna uttryckt sin ogillande av spraket i Oversittning
2, eftersom det &r fyllt med adjektiv och langa meningar, och verkar som om det forsoker for
mycket att dra till sig uppmirksamhet. Nagra har dock positiva attityder till de expressiva

beskrivningarna i texten:

(54) Malar bra romantiska bilder om landet och havet.
(55) Miljobeskrivning

(56)  Bra, mdlande beskrivningar!

(57)  En madlande beskrivning som kan fungera som reklam om man byter ut ndagra

svara ord som "mistralen’”.

Transkreationen har likasé fatt positiva kommentarer angéende valet av ord och uttryck. Till

exempel:

(58)  Allt om olja, vin, Dubrovnik och olika forslag, treviigt!
(59) Ndst sista stycket pga personliga preferenser. Mat, dryck, bada och

promenera i medeltida miljéer. Ja tack.
(60)  Alskar vatten, sol och hav :-)

Det ir intressant att observera att deltagarna sérskilt gillar att en mingd olika bétrelaterade
aktiviteter anges 1 texten, eftersom det &r ndgot som har dgnats stor uppmérksamhet at i

transkreationsprocessen.

44



(61)  Texten malade upp olika scenarion och vdckte fantasin till liv. Det var ldtt att
dromma sig bort och att texten ndmnde fler alternativ, t.ex fler batar och saker att
hitta pd gjorde texten mer tilltalande.

(62)  Beskriver mdnga alternativ for en familj som vill uppleva saker tillsammans

men ocksd intresse for varje individ

(63)  Hur aktivitetsmdjligheterna var formulerade, vildigt lockande, och dven
tydligheten att det kan vara en familje- och viin viinlig!’ semester, dd det dir ndgot

dem flesta letar efter i en semester.
(64)  En utforlig beskrivning av vilka mojligheter som batlivet i regionen erbjuder.
(65)  Texten beskriver en helhetsupplevelse.

Det bor dessutom noteras att stravan att skapa en text som skulle vara lattbegriplig och léttlast

ocksa har uppmiarksammats och berdémts av informanterna:

(66)  Enklare, mer tydliga budskap.
(67)  Fler stycken, enklare oversikt, ldtt att ta till sig information.

(68)  Tydlig, littforstaelig och malande.
(69)  Lattlast och lockar stérre mdngd mdnniskor dn bara segelfolk.
(70)  Bdttre disponerad dn forra texten. Fler kortar meningar.

(71)  Fdngad mitt intresse. Korta och ldttldsta stycken. Det kindes inte som om den
ljog.
(72)  Tydlig information med siljande delar utan att for den del bli FOR sdljande.

De tvé sista kommentarerna uttrycker ocksé dsikten att Transkreationen inte dr aggressiv i sin

marknadsforing och den verkar darfor mer uppriktig.

15 Vissa svar innehaller sprakfel, vilka inte har riittats for att behilla informanternas svar si autentiska som
mojligt.
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UF5: Ar det onskviirt att en turistreklamtext liknar de turistreklamtexterna

modersmaltalarna normalt stoter pa?
For det forsta bor det noteras att majoriteten av informanterna tycker att Transkreationen
liknar de turistreklamtexter de normalt stoter pa (72,4 procent), men de flesta tycker inte
detsamma om Oversittning 2. Det finns 40 procent som tycker det, medan 13,3 procent haller
inte med om att Oversittning 2 liknar turistreklamtexterna de normalt stdter pd och 46,7
procent anser att den dr liknande i vissa delar. Pa frigan om det dr ndgot som later ovanligt i
Oversittning 2 hinvisar informanterna framst till de ord och uttryck som de finner olimpliga i

det givna sammanhanget:

(73)  Vissa mdrkliga ordval pa sina stdllen.

(74)  Mistralen
(75)  Ordet Mistralen
(76)  "Mistralen" dr inget ord jag kinner igen. Fick soka pa Google.

(77)  "Mistralen bdr forsiktigt dofter av..." Jag gillar texten, men blir lite fundersam
over om en stark vind kan bdra dofter "forsiktigt", och det later inte helt njutbart
att vila pa bdten under pdgdaende stark vind. Jag hade kanske hellre valt uttrycket

"Den ldtta/ljumma brisen".

(78)  Mistralen, "en liten modell utformad for bekvim segling eller pd en

tavlingsseglare"
(79)  "Modell” hade jag dndrat till "bat”
(80)  Liten modell

81) ... dar det svart att formedla de intryck som vintar dig....... = lite

formell/dldre svenska.

Som det kan ses har ordet "mistralen" fatt ganska negativa reaktioner frdn informanterna,
vilket inte dr forvinande eftersom denna typ av vind &r unik for den kroatiska kusten.
Exotiska ord som detta kan vara spdnnande och vécka intresse hos ldsaren. De kan dock leda
till motsatta effekter om ordet ar helt obekant for ldsaren, vilket tycks ha hént med ordet

"mistralen". Andra ord och uttryck som har ndmnts i kommentarerna ovan later i huvudsak
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icke-idiomatiska. Som en av informanterna papekar later texten overlag oédkta, som om det

faktiskt dr en Gverséttning:

(82) Jag svarade nej men det dr for att det inte finns nagon specifik del, det dr lite
mer texten i helhet. Vissa av formuleringarna later som uttryck direktéversatta
frdn ett annat sprak.

Négra av de givna kommentarerna liknar dem som har getts till fragan ”Fanns det ndgot i den

hér texten som du inte tyckte om?”. Till exempel:

(83)  Denna text kindes lite som att den som skrivit texten inte riktigt har forstdelse
for sjilva upplevelsen. Som att ldsaren verkligen ska lockas, lite for mycket!

(84)  Kontentan av sprdket och informationen dr som mdnga liknande texter men
det dr ordfoljden och formuleringarna som skiljer det lite fran hur det brukar vara
i svenska annonser. Det pdminner mer om t ex amerikanska texter ddir det mdanga

adjektiv anvdnds.

Som det har sagts tycker sd mycket som 72,4 procent av informanterna att Transkreationen
liknar de turistreklamtexterna de normalt stoter pa, medan 13,8 procent tycker att den liknar
dem 1 vissa delar. Det finns bara tvd kommentarer om de delar av texten som later ovanliga
och de hénvisar till de tidigare ndmnda orden och uttrycken, sdsom "virdinna". Pa frdgan om
det &r viktigt att en turistreklamtext liknar de turistreklamtexterna de normalt stdter pa har 30
procent svarat att det dr 'onskvirt', 20 procent tycker att det ar 'inte s& 6nskvart' och 50 procent

tycker att det &r 'inte viktigt'. Hir dr informanternas fortydliganden:

(85)  Onskvdrt dd man vill forstd och veta, men alltid kul med en éverraskning eller
nagot som sticker ut.
(86)  Ja, det dr kul om ndgot sticker ut! Det kan vara provocerande for att man fdr

reaktioner.

(87)  Jag gillar att 6verraskas. Och om all reklam dr likadan sd fangar den inte mitt

intresse.

(88)  Det skapar pa ett sdtt trygghet att man redan i borjan av en text inser att det

dr en turistreklam. Men a andra sidan dr det aldrig fel med nya grepp!
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(89)  Innehdllet i texten ska presentera vad jag som kund kan forvinta mig. Ett
extra plus dr om texten kan férmedla en kinsla av vad som kan forvintas under en

semester.

(90)  Unik dr inte alltid positivt. Lyckas man sticka ut pd ett positivt sdtt dr det bra.

Forsoker man for mycket kinns det ofta krystat och podngen gar forlorad.
(91)  Mer intressant med nagot som sticker ut fran mdngden.

(92)  Det dr bra att sticka ut ur mdangden och kunna fa vara kreativ och innovativ,
det dr sa bra saker fods och risken av att smdlta in bland tusentals andra

alternativ forsvinner.
(93)  Det viktigaste dr nog att de vicker intresse.

(94)  Omviixling forndjer, men jag upplever dven att texterna jag ldst tidigare ocksd

vdckt mitt intresse.

Det dr uppenbart att informanternas dsikter varierar i viss mén, men det gir att dra nagra
generella slutsatser. Man kan siga att modersmaéltalarna gillar en text som sticker ut och
tycker att unika texter ir mer benigna att f4 deras uppmérksamhet. Men en text som forsoker
for mycket att vara annorlunda kan fa negativ uppmérksamhet och 1dta som om den forsoker
for mycket att lyckas sdlja en produkt eller en tjénst. Dessutom bor en turistreklamtext se ut
som en turistreklamtext for att den ska tas pa allvar. Informanterna har inte sagt att de skulle
vilja att texten later som om den var skriven av ndgon som har svenska som modersmal.
Négra av de tidigare svaren har dock avslgjat negativa reaktioner pa delar av texten som ldter
osvenska for dem. Dérfor kan man sdga att det ocksa dr véldigt viktigt att texten ldses som
svensk. Sammanfattningsvis bor en turistreklamtext riktad till svenska ldsare innehélla
malgenrens normer for att lata palitlig, men den ska ocksé vara kreativ och innovativ for att

vicka intresse hos ldsaren.

UF6: Foredrar modersmaltalarna de autentiska Oversittningarna eller
transkreationen?
Slutligen bor det ndmnas att majoriteten av informanterna (66,7 %) foredrar Transkreationen
framfor Oversittning 2. Det dr samma antal av dem som foredrar Oversittning 2 framfor
Transkreation och dem som gillar bdda texterna (16,7 %). Det finns inga informanter som

gillar ingen av de tva texterna.
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4. Slutsats

Sammanfattningsvis kan det sigas att den forsta delen av uppsatsen pekar pa de
potentiella problemen med autentiska Overséttningar av kroatiska turistreklamtexter inom
nautisk turism och erbjuder transkreation som ett dversittningstillvigagangssétt for sddana
texter. Den andra delen av uppsatsen handlar om en undersdkning som gjorts for att fa insyn 1
svenska modersmaéltalares asikter om tre olika turistreklamtexter inom nautisk turism. Tva av
dem ir autentiska Oversdttningar som har nagot olika egenskaper, men bada ligger mycket
nira sina kroatiska killtexter och &terspeglar nagra av de mest typiska dragen hos den
kroatiska turistreklamgenren. Den tredje texten &r en produkt av den transkreativa processen,
vilken mojliggdr stor Gversittningsfrihet och kreativitet i syfte att skapa en text som ska

tilltala malgruppen sa mycket som mojligt.

Svaren pa enkéterna har lett till flera betydelsefulla insikter gidllande dversittningen av
turistreklamtexter inom nautisk turism. Forst och fridmst har de avslojat vad svenska
informanter gillar och ogillar nér det giller denna texttyp. De flesta negativa kommentarerna
ar riktade mot de tva autentiska Oversittningarna och hénvisade till foljande egenskaper:
textslingd, 1dnga och komplicerade meningar, 6verdriven upprepning, alltfér expressivt och
icke-idiomatiskt sprék. Man kan siga att informanternas kommentarer har bekréftat de
antaganden om svenska modersmaéltalares preferenser nir det giller denna texttyp, eftersom
de flesta drag som de ogillar dr de som har forsokts undvika 1 transkreationsprocessen. Men
nagra av de negativa egenskaperna som niamns ovan har ocksa hittats i transkreationen. Till
exempel tycker informanterna att vissa uttryck &dr i viss man icke-idiomatiska, men de ar
mycket farre i transkreationen &n i1 de autentiska Overséttningarna. Dessutom, trots alla
anstrangningar att undvika ett alltfor expressivt sprék, har de tvd superlativen i texten
fortfarande fatt negativ uppmairksamhet. Slutligen onskar informanterna att transkreationen
ockséd var kortare. Det bor dock noteras att ingripandet i textens struktur har tagits emot
mycket vil. Med andra ord, 4ven om texten har observerats som lite lang, gillar informanterna
att den dr uppdelad i korta stycken, vilket gor den tydligare och littare att ldsa. Bade
transkreationen och de autentiska overséttningarna innehdller attraktiva ord och uttryck som
informanterna tycker om. De har dock uttryckt uppfattningen att transkreationen, till skillnad
fran en av de tvé dversittningarna (Oversittning 2), inte forsoker dra till sig uppmirksamhet
for mycket och darfor verkar vara mer genuin och palitlig. Trots nagra negativa kommentarer

om transkreationen, har informanterna dverlag reagerat mycket bittre pa den &n pd ndgon av
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de tvd autentiska Oversittningarna och majoriteten har sagt att de foredrar transkreationen
framfor den andra texten. Detta dr betydelsefullt eftersom det kan ses som ett argument for
transkreation inom turismmarknadsforing. Att informanterna foredrar transkreationen framfor
Oversittning 2 #r sérskilt betydelsefullt, eftersom de har samma killtext. Detta betyder inte att
transkreation dr det enda mojliga tillvigagéngsséttet ndr det giller turistreklamtexter.
Undersokningen har dock visat att de Overséttningar som de kroatiska charterbyraerna
anvinder nu definitivt borde anpassas mer till den svenska lisaren. Oversittare kan anvinda
resultaten frdn denna undersdkning och anpassa sina dversittningar i enlighet med onskad
langd, struktur och stil enligt de svenska informanternas anmérkningar. De vildigt positiva
attityderna till transkreationen leder dock till slutsatsen att innehallsanpassningen enligt
malgruppens preferenser med stor sannolikhet kommer att géra dem dnnu mer intresserade av
det marknadsforda erbjudandet. For att transkreation ska bli framgangsrik méste ytterligare
tva villkor vara uppfyllda. Forst och frimst, som det har nimnts, ska dverséttare vara bekanta
med vad svenska géster gillar att se eller uppleva under sin semester for att fa in dessa
element i méltexten. Bade turistniringen och dversittningsbranschen skulle ha nytta av mer
detaljerad och uppdaterad information om maélgruppens preferenser. Darfor behdvs det fler
studier som undersoker trenderna pa den svenska emissionsmarknaden. Det andra villkoret
handlar om uppdragsgivare och deras Oppenhet for transkreationsprocessen. Naturligtvis
maste Oversdttaren ges tillstdnd av uppdragsgivaren for att gora storre byten i maltexten.
Analysen av autentiska Overséttningar av kroatiska turistreklamtexter till svenska har visat att
sddana byten inte dr vanliga, &tminstone nér det géller turistreklamtexter inom nautisk turism.
Ett sdtt att gora transkreation vanligare inom Oversittningsbranschen dr att genomfora fler
undersokningar som skulle visa dess fordelar for turistmarknadsforing och pa sa sitt gora

uppdragsgivare mer 6ppna for den.
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DEL 2

1. Oversittningar fran svenska till kroatiska

1.1. Kiilltext 1 — Ruben Ostlund: ”Jag vill g tio steg lingre én publiken forvintar

16°°

sig

(https://www.aftonbladet.se/nojesbladet/a/JQx8nP/ruben-ostlund-i-stor-intervju-om-triangle-

of-sadness)

Ruben Ostlund: ”Jag vill ga tio steg lingre éin publiken forvintar

167

sig

Av: Jan-Olov Andersson

SENAST UPPDATERAD: 10 OKTOBER 2022

For drygt fyra minader sedan vann Ruben Ostlund, 48, inte bara sin andra Guldpalm

pa raken i Cannes.

Den femton minuter linga scenen dér folk spyr och skiter pi sig i ”Triangle of sadness”,

blev hela filmfestivalens mest omtalade.
Nu har filmen haft Sverige-premiir.

— Det ar intressant att en del tycker det ir si mycket jobbigare att titta pa en spya in

valdsscener, séiger han.

Det dr onekligen en tdnkvérd iakttagelse. P4 bio gér stindigt Hollywood-filmer ddr man
frossar i vald. Just nu Brad Pitt-thrillern ”Bullet train”. Rena blodbadet, men det har inte vackt

nagon som helst uppstandelse.
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Scenen nér en Captain’s dinner 1 ”Triangle of sadness” urartar fick somliga, inte jatteménga,
att lamna galavisningen i Cannes i véras. Nistan alla pd den lyxyacht dir middagen i filmen

dger rum, blir otroligt sjosjuka nér det blaser upp till storm. Alla utom den marxistiska

amerikanska kaptenen (Woody Harrelson) och en stenrik rysk oligark (Zlatko Buric).

— Jag har haft en scen i varje film dir jag punchar till det lite extra. Det var sd jag salde in
filmen till Woody Harrelson. Att han skulle vara en aspackad kapten som sitter och super med
en oligark, borjar leka med mikrofonen till batens hogtalaranldggning och sedan ldser det

kommunistiska manifestet for alla — medan gésterna bara spyr. ”Yes, vi kor”, sa Woody.

— Sedan vet du hur jag dr. Jag vill gd tio steg ldngre &n publiken forvéntar sig. De ska komma
till ett lage dér de tdnker "Herregud, skona dem” — och dé& gér jag dnnu langre, sdger Ruben

och skrattar fortjust..

Hollywoodstjarnan pa plats

Jag har foljt hans mycket malmedvetna satsning i Cannes sedan 2008. Tre filmer — "De
ofrivilliga”, ”Play” och “Turist” — i sidosektioner, tvd — ”The square” och den nya — som
vunnit Guldpalmen. D4 har vi svenskar pa plats jublat ungefdr som nér fotbollslandslaget

vunnit viktiga matcher.

Har du hunnit njuta av framgangen?

— Jag tankte pé det pa flyget. Det dr nagot med steget som blir lite l4ttare. Det &r fantastiskt
ndr man har skapat sig en egen liten arena som man verkar pa, visar sina filmer och far gehor

for dem. Det &r en otrolig njutning.

— Jag hade nagra 6gonblick inne i Lumiere (festivalens storsta biograf) nidr de delade ut

priserna ndr jag kinde “nu vinner jag igen, orkar jag med det?”. Samtidigt blir man jattestolt.
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Nu med tva Guldpalmer &r jag verkligen en del av Cannesfestivalens historia och jag tar gidrna

den rollen.

I torsdags kvill var det galapremidr i Stockholm. Med inte bara filmteamet, Henrik

Dorsin och Carolina Gynning (som har biroller) pa plats, utan dven Hollywoodstjdrnan

Woody Harrelson.

— Vildigt kul, han har inte varit med pa nagra andra lanseringsplatser.

”Ska fan ha bra betalt”

Dagen innan nir vi triffas, har Ruben Ostlund landat frin New York bara nigra timmar

tidigare. Och innan det besdket har han lanserat filmen i Frankrike och andra europeiska

lander.

Ruben Ostlund har, som man sa forr i tiden, verkligen kommit upp sig i smoret.

— Ja, jag dr i en hérlig lyxsituation. Kan boka mdten med vilka skddespelare som helst.
Behover inte spela med 1 Hollywoods spelregler, samtidigt som jag kan utnyttja lite av det

som finns dar.

Sa du har ett stort entourage omkring dig nu?

— Nja, jag blev sjdlv forvanad nér det var tre publicister i USA som sa att de jobbade for mig.

Totalt var det vél étta, nio personer. Det far vl distributionsbolaget dir betala.

Aven om han nu tjinar bra, s #r inte pengar den frimsta drivkraften.
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— Jag dr inte beredd att gora reklamfilmer for att fi en bittre levnadsstandard. Jag vill gora

mina filmer. Men jag tycker fan jag ska ha bra betalt for jag &r pa en hog niva.

Blivit pappa igen

Det dr inte bara den andra Guldpalmen som gjort att aret varit omtumlande for Ruben.

Numera har han och tyska hustrun Sina, modefotograf, ettarige sonen Elias att ta hand om.

— Det dr helt fantastiskt att bli pappa igen. Jag var 28 nér jag fick mina tvillingdottrar (med
forra hustrun Andrea Ostlund, filmregissér). Tvad veckor efter att vi fick Elias flyttade

dottrarna hemifrén. De dr jattefina med honom. Sa pa ett sétt onskar jag att de bodde kvar.

Just nu bor dock ingen i familjen Ostlunds ordinarie ligenhet i Goteborg. Hela huset
renoveras under tvd ir och darfor har de kopt ett hus pd Mallorca, i Campos, ddr Rubens

svarfordldrar bor. Det var {for dyrt att skaffa boende 1 Stockholm.

Barnet far folja med

Trots sin status som en av filmvirldens hetaste regissdrer, ir Ruben Ostlund annorlunda pa si
sitt att han inte skyr for att visa upp sitt privata liv. Hemma-hos-reportage pa Mallorca.

Manga bilder pd Ruben och Elias tillsammans.

— Det ar vil skont ndr man tar bort de forvintade statusgrejerna. Det dr vdl mindre
skraimmande om gammelmedia har en bild pd min son &n att alla 14gger ut bilder pa Instagram

och pa sitt goder deras innehall.

— Naér Sina ska gora jobb, sa far Elias folja med mig pé intervjuer. Man ska inte behdva bli

stressad om barn dr med, de far vil skrika lite grann, det gor vél inget.
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Och det ar kanske bra for din image som pappa ocksa..?

— Vi har faktiskt skojat om det... (skratt).

Betraktar succéfilmerna som en trilogi

“Triangle of sadness” handlar om skonhet och pengar. Om tvd modeller (Harris

Dickinson, Charlbi Dean) som aker pa lyxkryssning med stenrika manniskor.

Diér dr Henrik Dorsin en rik svensk-finsk man som stoter pa nagra unga kvinnor, en av dem
spelad av Carolina Gynning. Och sedan hinder nigot som gor att hierarkierna och alla

personers status kastas omkull.

Det var inte tinkt si fran bdrjan, men s hiir i efterhand ser Ruben Ostlund de tre senaste

filmerna som en slags trilogi.

— Jag kom pé: Herregud, en gang till har jag gjort en film om en man som kidmpar med sin
identitet, kulturella forvantningar och hur det &r att vara man. Filmen skrevs ju under metoo.
Jag tyckte det var spdnnande att ha en manlig karaktdr som har sin valuta i1 utseende och

sexualitet och hur han anvénder sig av det.

Har temat fitt dig att reflektera over ditt eget utseende? Du har ju sagt att du har

“regissorsskigg”, som David Fincher och de andra i den generationen ofta har...

— Utseendet var mer kédnsligt ndr man var yngre, det skiter man vil 1 lite ndr man blir dldre.
Skagget skaffade jag 1 unga ar. Nar vi spelade in “Turist” 1 Alperna var senast jag var utan
skigg, jag hade stillt in trimmern sa att det blev for kort. Nu tycker jag att jag inte ser klok ut

utan skdgg. Det dr en uniform, en rustning.
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Naista film finns redan inne i Rubens huvud. Snart ska han borja skriva manus och borja tinka
pa skadespelare. Titeln dr ”The entertainment system is down” och skildrar vad som hédnder

med passagerarna under en ldngflygning nér de blir utan underhallning.

— Malet for nésta film &r att géra den sa episk som mojligt, trots att den utspelar sig pa en

plats.

1.2. Maltext 1 — Ruben Ostlund: ‘Zelim i¢i deset koraka dalje nego li publika
oCekuje’
Ruben Ostlund: ‘Zelim ié¢i deset koraka dalje nego li publika

ocCekuje’

Pise: Jan-Olov Andersson

Datum posljednje izmjene: 10. listopada 2022.

Prije nesto viSe od Cetiri mjeseca, Ruben Ostlund (48) u Cannesu je osvojio svoju drugu
uzastopnu Zlatnu palmu za film “Trokut tuge”, a petnaestominutna scena povracanja i

proljeva na luksuznoj jahti pretvorila se u glavnu temu ovog filmskog festivala.
Film je sada premijerno prikazan i u Svedskoj.

»Zanimljivo je da je nekima puno teZe gledati bljuvotinu nego nasilne scene*, kazao je

Ostlund.

Ovo zapazanje nedvojbeno navodi na razmisljanje. U kinima ne nedostaje strahovito nasilnih
holivudskih filmova. Jedan od takvih je 1 novi film s Bradom Pittom, "Brzina metka". [ako se

radi o ¢istom pokolju, film nije izazvao nikakvu pomutnju.
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Eskalacija u sceni vecere s kapetanom u "Trokutu tuge" natjerala je neke, doduse malobrojne,
da napuste gala projekciju u Cannesu ovog prolje¢a. Uslijed oluje, gotovo Citavu posadu
luksuzne jahte za vrijeme vecere zadesi morska bolest. Sve osim americkog kapetana

marksistickih uvjerenja (Woody Harrelson) i bogatog ruskog oligarha (Zlatko Buri¢).

,»Svaki moj film sadrzi jednu scenu kojom pomalo prelazim granicu. Tako sam pridobio i
Woodyja Harrelsona. Rekao sam mu da bi igrao naroljanog kapetana koji prilikom opijanja s
ruskim oligarhom krene petljati po mikrofonu brodskog zvucnika te gostima stane Citati

komunisticki manifest, dok oni samo — bljuju. 'Dogovoreno', rekao je Woody.*

,Ali znate mene. Zelim i¢i deset koraka dalje nego li publika oekuje. Cilj je da gledatelje
dovedem do tocke u kojoj ¢e pomisliti 'Boze, smiluj im se' — a onda idem jo§ dalje®, kazao je

kroz smijeh.

Holivudska zvijezda na promociji filma

Ostlundove vrlo promisljene filmske pothvate u Cannesu pratim od 2008. Tri filma
konkurirala su u popratnom festivalskom programu — "Nesvjesno" ("De oftivilliga"), "Igra"
("Play") 1 "Turist"; dva u glavnom — "Kvadrat" ("The Square") 1 njegov najnoviji film, te su
oba osvojila Zlatnu palmu. Mi Svedani koji smo bili na licu mjesta navijali smo kao kada nasa

nogometna reprezentacija dobije kakvu vaznu utakmicu.

Jeste li imali vremena uZivati u uspjehu?

,,Razmisljao sam o tome u avionu. Cini mi se da sada stvari postaju lakse. Fantasti¢no je kada
stvorite svoju malu arenu u kojoj radite, prikazujete svoje filmove i dobivate pozitivne

reakcije od publike. To je nevjerojatno zadovoljstvo.*
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,Bilo je nekoliko trenutaka u Lumiéreu (najve¢em kinu na festivalu) za vrijeme dodijele
nagrada kada sam pomislio "jo$ jedna pobjeda, mogu li se nositi s time?". A istovremeno
osjeCate golemi ponos. S dvije osvojene Zlatne palme sada sam doista dio povijesti

Canneskog festivala, Sto mi €ini osobito zadovoljstvo.*

Prosli ¢etvrtak odrzana je gala premijera u Stockholmu, kojoj su prisustvovali Henrik Dorsin i
Carolina Gynning (koji igraju sporedne uloge u filmu), ali i holivudska zvijezda Woody

Harrelson.

,Nije bio s nama na prijasnjim promocijama filma, pa je to bilo prili¢no uzbudljivo.*

"Trebao bih valjda biti dobro pla¢en"

Sreli smo se dan prije premijere, samo nekoliko sati nakon Sto se vratio iz New Yorka. Prije

toga promovirao je film u Francuskoj i drugim europskim zemljama.

Moze se doista reéi da je Rubenu Ostlundu sjekira upala u med.

,»Da, zbilja sam u zavidnoj poziciji. Mogu ugovoriti sastanak s bilo kojim glumcem. Mogu

iskoristiti ono $to Hollywood nudi, ali ne moram igrati po njegovim pravilima.*

Dakle, sada imate i veliku pratnju?

»Ma da, 1 sam sam se iznenadio kada su se u SAD-u pojavila tri publicista koji su rekli da
rade za mene. Ukupno je bilo vjerojatno osam ili devet ljudi. Tamosnja ¢e marketinska tvrtka
morati to platiti.*

Iako sada dobro zaraduje, novac nije ono §to ga pokrece.
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,Nisam spreman raditi reklame radi bolje financijske situacije. Zelim snimati filmove. Ali

trebao bih valjda biti dobro plac¢en za to, s obzirom dokle sam dogurao.*

Ponovno u ulozi oca

Druga zlatna palma nije jedini razlog zbog kojeg je ova godina za Ostlunda bila iznimno
uzbudljiva. Zajedno sa suprugom Sinom, modnom fotografkinjom iz Njemacke, ponovno se

nasao u ulozi roditelja sada ve¢ jednogodis$njeg sina Eliasa.

»Apsolutno je fantasticno ponovno biti otac. Imao sam 28 godina kad sam dobio blizanke (s
bivSom suprugom, redateljicom Andreom Ostlund). Samo dva tjedna nakon $to smo dobili
Eliasa, kéeri su se odselile od kuée. Super su s njim, pa bi mi nekako bilo draze da su ostale s

nama.“

Trenutno, medutim, nitko ne Zivi u redovnom domu obitelji Ostlund u Géteborgu zbog
dvogodiSnje renovacije. Iz tog razloga kupili su kuéu u Camposu na Mallorci, gdje Zive

Ostlundovi svekar i svekrva. Smjestaj u Stockholmu bio je jednostavno preskup.

Sin ga prati na intervjue

Iako slovi za jednog od najzgodnijih filmskih redatelja, za razliku od mnogih svojih kolega,
Ruben Ostlund ne trudi se skrivati svoj privatni Zivot. Mogli smo vidjeti reportazu iz

njegovog doma na Mallorci, kao 1 velik broj fotografija sa sinom Eliasom.

,Lijepo je pobiti predrasude koje se vezu uz odredeni status. Manje mi je straSno dati sliku
svog sina tradicionalnim medijima, nego poput drugih objavljivati slike na Instagramu kako

bih si podebljao sadrza;j.*
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»Kad Sina mora raditi, Elias ide sa mnom na intervjue. Ne treba se oko toga nervirati. Znaju

malo plakati, pa §to onda.*

A moZda je to dobro i za tvej imidZ oca..?

»Zapravo smo se Salili u vezi toga...“, rekao je kroz smijeh.

Tri posljednje filmske uspjeSnice vidi kao trilogiju

“Trokut tuge” govori o ljepoti i novcu. O dva modela (Harris Dickinson, Charlbi Dean) koji

idu na luksuzno krstarenje s bogatasima.

Henrik Dorsin je Svedsko-finski bogatas koji susre¢e mlade zene, jednu od kojih igra Carolina

Gynning. A onda se dogodi nesto Sto prevrne hijerarhiju i status svih ljudi na brodu naopacke.

Nije to tako zamislio od podetka, ali gledajuéi unatrag, svoja tri posljednja filma Ostlund vidi

kao svojevrsnu trilogiju.

»Pomislio sam: BoZe, opet sam snimio film o ¢ovjeku koji se bori sa svojim identitetom, o
kulturnim oc¢ekivanjima i o tome kako je to biti muSkarac. Film je pisan za vrijeme pokreta
MeToo. Mislio sam da bi bilo zanimljivo prikazati muski lik ¢ija je valuta izgled 1

seksualnost, te na¢in na koji je koristi.*

Je li vas tema natjerala na razmisSljanje o vlastitom izgledu? Rekli ste da imate

"redateljsku bradu", kakvu imaju David Fincher i ostali iz te generacije...

mladosti. Zadnji put sam bio bez brade kad smo snimali “Turista”. Krivo sam podesio trimer.

Sada mislim da ne izgledam mudro bez brade. To je uniforma, oklop.*
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Sljedeé¢i film je ve¢ u Ostlundovoj glavi. Uskoro ¢e podeti pisati scenarij i razmisljati o
glumcima. Naslov filma je "The entertainment system is down" i1 prikazuje Sto se dogada

putnicima tijekom dugog leta kada im ponestane zabave.

,,Cilj sljedeceg filma je da bude Sto epskiji, iako se odvija na jednom mjestu.*

1.3. Kiilltext 2 — Maria Akerberg

(https://www.mariaakerberg.com/deepskin-organics)

Deepskin Organics genomsyrar allt vi gor

Vi tror pa riktig hudvird som framhéver det naturligt vackra inom oss alla och vardar pé
djupet for att ge varaktiga resultat. Vi vill hjdlpa huden att hjilpa sig sjdlv med djupverkande
produkter som vérdar, aterfuktar och aterstéller hudens naturliga skyddsbarridr. Det hér dr en
filosofi som genomsyrar allt vi gor och den forankrar vart varumérkeslofte. Vi kallar den

Deepskin Organics®

Fordndra din hudvardsrutin pa djupet

Din hud maste vara frisk for att kunna ta emot néring och skydda din insida. Huden ar vért
storsta organ och det dr uppbyggt av flera lager som paverkas olika av olika ingredienser.
Véra djupverkande hudvérdsprodukter dr baserade pa naturliga mineraler och rena
ingredienser fran viaxtriket som jobbar tillsammans for att lugna, skydda och stirka huden -

utan att skada eller stora de naturliga processerna i kroppen eller naturen!
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Viér filosofi 1 praktiken — allt hidnger ihop

Istdllet for att hoppas pa att ett par produkter ska gora hela jobbet tror vi pa att lata flera
specialiserade produkter arbeta pa djupet tillsammans. I praktiken innebir det att du anviander
serum, olja, creme och balm i olika steg av din hudvardsrutin. Och i ritt ordning. Pa det hir
sdttet kan ingredienserna komplettera och forstirka varandra genom att varje aktivt &mne far
optimala forutsdttningar att verka i huden och tillféra vardande fukt och fett. Det dr sa man

uppnar naturlig, langvarig effekt pa huden.

Ta fram det naturligt vackra steg for steg

Din hud behover bade fukt och fett. Genom att lata ingredienserna arbeta tillsammans i
separata lager maximerar du effekten pd huden. Efter rengdring och ansiktsvatten

rekommenderar vi f6ljande rutin:

1) Serum som tillfor vattenlosliga vitaminer pa djupet.

2) Olja som bygger upp bindvédven och dr naturligt utslitande.

3) Creme som ger fukt och skyddar huden.

4) Vid torr hud, eller kallt och torrt vdder, komplettera med balm som bygger upp
skyddsbarridren och haller fukten kvar i huden. Blanda creme och balm i handflatan fore

applicering.

Folj arstiderna!
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Du behover inte en hudvardsrutin som foljer alla dessa steg, hela tiden. Precis som att du
byter kldder utifran vidder har din hud olika behov av skydd beroende pa arstid. Serum och
creme ger din sommarhud vilbehovlig fukt, medans olja och balm skyddar vinterhuden mot

kyla och vind.

Naturliga ingredienser fran vixtriket

Vi anvénder bara ingredienser som bygger upp huden och héret utan att stéra den naturliga
processen i varken kroppen eller naturen. Vara djupverkande produkter innehaller enbart
naturliga mineraler och rena ingredienser fran véxtriket som ger huden fukt, vitaminer och
fettsyror. Det dr allt. Vi har ingenting att dolja. Dérfor beréttar vi alltid vad varje produkt

innehéller.

Sa har arbetar vi med véra naturliga ingredienser

Kwvalitet och transparens kommer alltid forst. Det innebar dels att vi véljer ingredienser utifran
deras naturligt vélgorande egenskaper, dels att vi ar tydliga med vad produkterna innehaller

och varfor.

Ett klart och tydligt innehéll sedan dag ett

Vi vill att du ska veta vad du anvénder pa din hud och ditt hir. Dérfor har alla vara produkter
varit fullstindigt innehdllsdeklarerade @nda sedan starten 1995, fyra &r innan alla
medlemslédnder inom EU till slut enades om att gora det till lag. Tyvérr dr det fortfarande svart

att tyda vad det dr for ingredienser 1 manga produkter pd marknaden.
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Vi tror inte att de flesta kan latin idag. Dérfor Gversétter vi de latinska/internationella namnen
pa ingredienser till engelska. Dessa syns sedan pd produkterna, i var katalog och hér pa vér
webbplats. Om det inte finns plats for en innehallsforteckning pé férpackningen anvinder vi
symbolen “Hand i 6ppen bok™. Det betyder att du kan ldsa om innehallet i katalogen och hér
pa webben istillet. I makeupens innehéllsforteckning anger tecknet +/- de ingredienser som

ger produkten farg.

Variationer bevisar att ingredienserna ir naturliga!

Vi jobbar med rena révaror fran véxtriket. Déarfor kan doft och utseende pd produkterna
variera nigot fran en skord till en annan. Viaxterna har kanske haft olika tillgidng till vatten,
solljus och jordmén. Ibland har blommorna olika farger, som till exempel ringblomsextraktet i
vir Hand Cream och Shea Balm. Vill du ha exakt samma fiarg varje ging far du vilja

produkter med syntetiskt framstillda ingredienser.

Vi prioriterar alltid rdvarornas naturliga effekt och véljer darfor att acceptera sddana hér
variationer. De &r snarast ett bevis pé att rdvarorna dr rena och naturliga. Detta innebéar ocksa
att produkter frin MARIA AKERBERG kan indras nigot i doft efter att forpackningen

Oppnats.

Ekologisk certifiering och naturlig klassifiering

Alla vara ingredienser bidrar till en hallbar produktion och konsumtion. De flesta &r naturliga
och har ndgon form av oberoende miljomarkning, men alla &r inte certifierade som ekologiska
eftersom enbart odlade radvaror kan klassas si. Ravaror som till exempel lera och jarnoxid

bryts ur jorden och beddms istillet efter hur naturliga de dr. Véra &r helt naturliga.

Foljande ér vara odlade ingrediensers respektive mérkningar:

ABCERT: abcert.de
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RSPO: rspo.org

QC&I: gci.de
BDIH: bdih.de

Soil Association: soilassociation.org

Organic Farming: organic-farming.europa.eu

Farm Verified Organic: ics-intl.com
NaTrue: natrue.org

COSMOS: cosmos-standard.org
KRAYV: krav.se

Austria Bio Garantie: abg.at

Australian Certified Organic: aco.net.au

Detta hittar du aldrig 1 vara produkter!

Inga syntetiska ingredienser

Vi anvénder inte syntetiskt fortjockningsmedel, som till exempel karbomer, eftersom de é&r
svara for naturen att bryta ner. Xantangum é&r ett sundare alternativ. Syntetisk olja, till
exempel silikoner, anvinds inte heller, da dessa misstinks vara bioackumulatorer och kan
bilda formaldehyd vid nedbrytning. Istillet innehéller produkter frin MARIA AKERBERG
vegetabilisk olja.

Inga konserveringsmedel

Vi har ett 100% naturligt sortiment och anvénder vitaminer och eteriska oljor for att forléinga
héllbarheten pd véra produkter. Inga av vara produkter innehdller rdvaror som frigor
formaldehyd, sdsom MIT —  Methylisothiazolinone respektive @ MCI/MI  —

Methylchloroisothiazolinone/methylisothiazolinone.

Inga animaliska ingredienser
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Maénga hudvérdsprodukter ingar glycerin och kollagen som tas fran slakteriavfall. Det ar
oftast omojligt att se i en ingrediensforteckning om det finns ravaror som tillverkats pa det
sattet. Om man bortser fran den etiska aspekten sa har huden i sig ingenting emot animaliska
ingredienser. Men eftersom det finns béttre vegetabiliska alternativ, bland annat glycerin
utvunnet ur rapsolja, ser vi ingen anledning att tillverka pa djurens bekostnad. Vegetabiliska

alternativ dr dessutom sikra mot BSE (galna kosjukan).

De enda animaliska ingredienser vi anvénder &r Bivax och Honung. Inget annat. Honung
anvinds 1 till exempel Body Mask Honey och Aroma Bath Orange & Honey. Bivax anvénds 1
till exempel Hand Cream, Lip Care, Face Balm, Baby Care, Face Protection, Blueberry Seed
Mask, All Day Balm och Moulding Cream.

Inga genmodifierade ravaror

Vi anvinder enbart rdvaror som inte dr genfordndrade.

Det néira och naturliga ir enda vigen mot en héllbar varld

Vi vill gora skillnad med hudvardsprodukter som varken skadar var kropp eller planeten vi
bor pa. I var egen fabrik 1 Frillesds jobbar vi for en battre vérld, en naturlig produkt i taget.
Vara naturliga mineraler och ingredienser kommer direkt fran odlarna och vi kdper girna fran
de som finns runt knuten. Vér lokala anknytning och de vérderingar som har vuxit fram har &r
idag en stor del av vér styrka och framgang. Att virna om planeten vi bor péd har varit en

sjdlvklar del av vér arbetsdag sedan dag ett, 1dngt innan héllbarhet blev ett modeord.

Hos oss ryms inga konstigheter
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Vi utsitts for over 500 kemikalier och giftiga substanser varje dag och var hud absorberar
60% av vad vi lagger pd den. Insikterna om hur innehallet i hudvardsprodukter paverkar oss
och vér miljo har lagt grunden till vart foretag och vi tror att det ar fler 4n oss som vill ha koll
pa vad vi lagger pa var hud. Vi ser det som vart uppdrag att utbilda och gora konsumenter mer
medvetna och kritiska till vad de anvdnder. En medveten konsument kdper inte vad som helst
och det kommer att tvinga resten av vér bransch att bemota en okad efterfragan pad hudvérd
som inte skadar naturen. Darfor informerar vi alltid om samtliga ingredienser i véara produkter.
Det har varit en sjdlvklarhet for oss sedan starten 1995, langt innan fullstindiga
innehallsdeklarationer lagstadgades. Och det har faktiskt gjort oss till pionjarer inom naturlig
hudvérd.

Bara ingredienser fran naturen

Vi tror pd naturliga mineraler och rena ingredienser fran vixtriket som ger huden all niring
den behover for att halla sig frisk och vacker. Syntetiska ingredienser torkar ut huden, saknar
fettsyror, vitaminer och antioxidanter, dr svara for naturen att bryta ner och lagras i kroppen
hos béde djur och minniskor. Véra produkter innehdller dirfor inga kemiska
fortjockningsmedel, konserveringsmedel eller mjukgorare. Vi léter istallet olika fornyelsebara
vaxtoljor sdsom kallpressade vegetabiliska och eteriska oljor gora jobbet samtidigt som de

bidrar till en mer hallbar anvdndning av naturens resurser.

Vi tror inte pd kemiska doftbdrare och viljer eteriska oljor som &r naturens egna
parfymidmnen. Vi anvénder heller inga fargdmnen utan védra produkter far sin firg fran
ingredienserna. Vi vdrnar om djuren och anvinder darfér inga animaliska ingredienser.

Diremot vill vi gynna bibestandet och har darfor bivax och honung i ett antal produkter.

Vi anvinder vatten som dr mycket renare dn vanligt dricksvatten. Vart vatten kallas Aqua
Purificata och kommer frdn sjon Lygnern som ligger runt knuten fran oss. Det dr ett av

Sveriges renaste vatten, filtrerat genom den 13 000 ar gamla randmorénen Fjirds Bricka.

71



1.4. Miltext 2 — Maria Akerberg

Deepskin Organics prozima sve $to radimo

Vjerujemo u ispravnu njegu koze koja u svakome isti¢e prirodnu ljepotu te u dubinski uc¢inak
za postizanje trajnih rezultata. Zelimo pomo¢i kozi da pomogne sama sebi proizvodima
dubinskog djelovanja koji njeguju, vlaze i obnavljaju prirodnu zastitnu barijeru koze. Ova
filozofija prozima sve §to radimo 1 ¢ini okosnicu naSeg brenda. Zovemo je Deepskin

Organics®

Dubinski promijenite svoju rutinu njege koze

Vasa koza mora biti zdrava kako bi primala hranjive tvari te zastitila vaSu vanjsku, ali i
unutrasnju ljepotu. Koza je na$ najveci organ i sastoji se od nekoliko slojeva na koje razliciti
sastojci razli¢ito utjeCu. Nasi proizvodi za njegu koZe imaju dubinsko djelovanje, a bazirani su
na prirodnim mineralima i €istim sastojcima iz biljnog svijeta koji zajedno umiruju, Stite 1

jacaju koZu — a da pritom ne oStecuju ili ometaju prirodne procese u tijelu ili prirodi!

Nasa filozofija u praksi — sve se nadopunjuje

Vjerujemo da se za dubinsko djelovanje ne moze posti¢i koriStenjem viSenamjenskih
proizvoda, ve¢ je potrebno kombinirati nekoliko specijaliziranih proizvoda. U praksi to znaci
da koristite serum, ulje, kremu 1 balzam u razli¢itim fazama vase rutine njege koze, 1 to to¢no
odredenim redoslijedom. Na taj se nacin sastojci medusobno nadopunjuju i osnazuju,
pruzajuéi svakoj aktivnoj tvari optimalne uvjete za djelovanje. KozZa je tako nahranjena i

hidratizirana, ¢ime se postize prirodan i dugotrajan ucinak.
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Istaknite prirodnu ljepotu korak po korak

Vasa koza treba 1 vlaznost 1 masnoce. Istodobno djelovanje razlicitih sastojaka u odvojenim
slojevima koze maksimizira njihov ucinak. Nakon Cc¢iS¢enja lica 1 nanoSenja tonika

preporucujemo sljedecu rutinu:

1) Serum koji omogucava da vitamini topivi u vodi dospiju u duboke slojeve koze.

2) Ulje koje izgraduje vezivno tkivo i prirodno zagladuje.

3) Krema koja hidratizira i $titi kozu.

4) Kod suhe koze, ili prilikom hladnog i suhog vremena, njegu dopunite balzamom koji gradi
zaStitnu barijeru i1 zadrzava vlaznost koze. Kremu i balzam pomijeSajte u dlanu prije

nanosenja.

Pratite godiSnja dobal!

Ne trebate se pridrzavati svih koraka ove rutine cijelo vrijeme. Ba$ kao §to odje¢u mijenjamo
sukladno vremenu, njegu koZe trebali bismo prilagoditi godiSnjem dobu. Serum 1 krema daju
vasoj ljetnoj kozi prijeko potrebnu hidrataciju, dok ulje i balzam Stite zimsku koZu od

hladnoce 1 vjetra.

Prirodni sastojci iz biljnog carstva
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Koristimo samo sastojke koji izgraduju kozu i1 kosu bez ometanja prirodnih procesa u tijeluiu
prirodi. Nasi proizvodi za dubinsku njegu sadrze samo prirodne minerale i Ciste sastojke iz
biljnog svijeta koji kozi daju vlaznost, vitamine i masne kiseline. To je sve. Nemamo S§to

skrivati. Zato vam uvijek kazemo $to svaki proizvod sadrzi.

Nas$ odnos prema prirodnim sastojcima

Kvaliteta 1 transparentnost su nam uvijek na prvom mjestu. To znaci da biramo sastojke na
temelju njihovih prirodnih blagotvornih svojstava 1 da jasno navodimo §to naSi proizvodi

sadrze 1 zaSto.

Jasno deklariran sastav od prvog dana

Vazno nam je da znate Sto koristite na svojoj kozi i kosi. Zbog toga jasno deklariramo
kompletan sastav svih nasih proizvoda jo$ od pocetka 1995. godine, Cak Cetiri godine prije
nego $to je to postalo i zakonom propisano na razini EU. Nazalost, joS uvijek je tesko

protumaciti sastav mnogih proizvoda na trzistu.

Budu¢i da vec¢ina danas ne zna latinski, latinske/medunarodne nazive sastojaka prevodimo na
engleski. Oni su zatim vidljivi na proizvodima, u nasem katalogu 1 na naSoj web stranici. Ako
na ambalazi nema mjesta za popis sastojaka, koristimo simbol "Ruka na otvorenoj knjizi". To
znacdi da sastav mozete pronaci u katalogu i na web stranici. U sastavu dekorativne kozmetike,

znak +/- nalazi se ispred sastojaka koji daju boju proizvodu.

Varijacije dokazuju da su sastojci prirodni!

Radimo sa Cistim sastojcima iz biljnog svijeta, stoga se aroma i izgled proizvoda mogu malo
razlikovati ovisno o berbi. Biljke nemaju uvijek jednak pristup vodi, suncevoj svjetlosti i tlu.

Neki cvjetovi mogu biti razlicitih boja, poput nevena, ¢iji ekstrakt koristimo u nasoj kremi za
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ruke i1 balzamu od Shea maslaca. Proizvodi koji su uvijek iste boje nacinjeni su od sinteticki

proizvedenih sastojaka.

Uvijek dajemo prednost prirodnom ucinku sastojaka, stoga smo odlucili prigrliti ovakve
varijacije. One su dokaz da su sastojci Cisti 1 prirodni. To takoder znaci da se miris proizvoda

MARIA AKERBERG moze malo promijeniti nakon otvaranja pakiranja.

Certificirana ekoloska proizvodnja 1 prirodno podrijetlo sastojaka

Svi nasi sastojci doprinose odrzivoj proizvodnji i potroS$nji. Veéina ih je potpuno prirodna i
ima ekolosku oznaku neke nezavisne organizacije, ali nisu svi certificirani kao organski jer se
samo uzgojene sirovine mogu klasificirati kao takve. Sirovine poput gline i1 Zeljeznog oksida
vade se iz zemlje 1 ocjenjuju se prema tome koliko su prirodne. One koje mi koristimo

potpuno su prirodne.

Ekoloske oznake nasih uzgojenih sastojaka:

ABCERT: abcert.de

RSPO: rspo.org

QC&I: gci.de

BDIH: bdih.de

Soil Association: soilassociation.org
Organic Farming: organic-farming.europa.eu
Farm Verified Organic: ics-intl.com

NaTrue: natrue.org

COSMOS: cosmos-standard.org
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KRAV: krav.se
Austria Bio Garantie: abg.at

Australian Certified Organic: aco.net.au

Ovo nikada necete pronaci u nasim proizvodima!

Sinteticki sastojci

Ne koristimo sinteticke ugus¢éivace, poput karbomera, jer ih priroda teSko razgraduje. Ksantan
guma je zdravija opcija. Sinteticka ulja, primjerice silikoni, takoder se ne koriste, jer se
sumnja da su bioakumulatori, te prilikom razgradnje mogu stvoriti formaldehid. Nasi

proizvodi sadrze samo biljna ulja.

Konzervansi

Kako bismo produzili rok trajanja naSih proizvoda, koristimo 100% prirodne alternative —
vitamine i eteri¢na ulja. NaS$i proizvodi ne sadrzi sirovine koje oslobadaju formaldehid, kao
Sto je MIT — Methylisothiazolinone ili MCI/MI —

Methylchloroisothiazolinone/methylisothiazolinone.

Sastojci Zivotinjskog podrijetla

Mnogi proizvodi za njegu koZe sadrze glicerin i kolagen koji se dobiva iz Zivotinjskih
iznutrica, a u popisu sastojaka obicno nije jasno naznaceno sadrZi li proizvod sirovine takvog
podrijetla. Ako zanemarimo eticki aspekt, sastojci Zivotinjskog podrijetla kao takvi ne Stete
vaso] kozi. Medutim, budu¢i da postoje bolje, biljne alternative, ukljucujuéi glicerin
ekstrahiran iz ulja repice, ne vidimo razloga za proizvodnju koja bi Stetila Zivotinjama.
KoriStenje biljnih alternativa takoder je nacin da se izbjegne svaki rizik od GSE-a (kravljeg

ludila).
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Jedini sastojci Zivotinjskog podrijetla koje koristimo su pcelinji vosak i med. Nista vise. Med
se koristi u proizvodima poput Body Mask Honey i Aroma Bath Orange & Honey, a pcelinji
vosak u Hand Cream, Lip Care, Face Balm, Baby Care, Face Protection, Blueberry Seed
Mask, All Day Balm i Moulding Cream.

Genetski modificirani sastojci

Koristimo samo sastojke koji nisu genetski modificirani.

Lokalno i prirodno jedini je put do odrzivog svijeta

Zelimo biti dio pozitivne promjene u svijetu, stoga proizvodimo preparate za njegu koze koji
ne Stete ni nasem tijelu ni planetu na kojem zivimo. Svakim prirodnim proizvodom koji
nastane u naSoj tvornici u Svedskom mjestascu Frillesds, nastojimo doprinijeti boljitku svijeta
u kojem zivimo. Prirodne minerale i druge sastojke nabavljamo izravno od uzgajivaca, a
najradije suradujemo s onima koji su nam najblizi. Lokalna povezanost i zajedniCke
vrijednosti bitan su dio naSe snage 1 uspjeha. Briga za planet na kojem Zivimo oduvijek je bio

neizostavan segment naSeg rada, mnogo prije nego $to je odrZivost postala popularna rijec.

Transparentnost od samih pocetaka

Svaki dan smo izlozeni djelovanju vise od 500 kemikalija 1 otrovnih tvari, a nasa koZza upija
cak 60% onoga $to na nju nanesemo. Svijest o utjecaju proizvoda za njegu koze na nas i
okoli$ ¢ini temelj nase tvrtke, a vjerujemo da nismo jedini koji Zele znati §to nanose na svoju
kozu. Nasa misija je educirati potrosace 1 uciniti ih svjesnijima i kriticnijima prema onome §to
koriste. OsvijeSten potrosa¢ nece kupiti bilo Sto, a samim time potice nasu industriju da
odgovori na povecanu potraznju za njegom koZe koja ne Steti prirodi. Zato vas uvijek

informiramo o svim sastojcima koje nasi proizvodi sadrze. Toga se drzimo od samog zacetka
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brenda 1995. godine, mnogo duze nego §to je zakon o potpunoj deklaraciji na snazi. To je ono

Sto nas €ini pionirima u prirodnoj njezi koze.

Samo sastojci iz prirode

Vjerujemo u prirodne minerale i Ciste sastojke iz biljnog svijeta koji kozi daju sve hranjive
tvari koje su joj potrebne da ostane zdrava 1 lijepa. Sinteticki sastojci isuSuju kozu te ne sadrze
masne kiseline, vitamine i antioksidanse. Priroda ih tesko razgraduje i pohranjuju se u tijelima
ljudi i1 Zivotinja. NaSi proizvodi stoga ne sadrze kemijske uguséivace, konzervanse i
omeksivace. Koristimo obnovljiva ulja, poput hladno preSanih biljnih i eteri¢nih ulja, koja

nisu samo djelotvorna, ve¢ pridonose odrzivijem koristenju prirodnih resursa.

Ne vjerujemo u sinteticke mirise, stoga koristimo iskljucivo eteri¢na ulja iz prirode. Nasi
proizvodi ne sadrze umjetna bojila, ve¢ boju dobivaju iz samih sastojaka. Dobrobit Zivotinja
nam je iznimno vazna, stoga ne koristimo sastojke Zivotinjskog podrijetla osim pcelinjeg

voska 1 meda, pazeci pritom da djelujemo u korist pcelinje populacije.

Voda koju koristimo puno je ¢iS¢a od obi¢ne vode za pice. Zove se Aqua Purificata i dolazi iz

------

godina staru rubnu morenu Fjéras Bricka.

2. Oversittningar fran kroatiska till svenska

2.1. Kiilltext 3 — Park prirode Lastovsko oto¢je — broSura

Park prirode LASTOVSKO OTOCIJE (https://pp-lastovo.hr/wp-
content/uploads/2022/05/Brosura_ LASTOVO_HR-za-web.pdf)
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“Lastovsko otocje” je zbog svoje misti¢ne ljepote, naglaSene krajobrazne vrijednosti, gustih
Suma 1 plodnih polja obogacenih lokvama, visokih obalnih strmaca, kopnenih i podvodnih
Spilja, te brojnih rijetkih morskih i kopnenih vrsta i staniSta Hrvatski sabor 29. rujna 2006.
godine proglasio Parkom prirode. Omeden je kamenim svjetlima SuSca, Tajana, Glavata i

Struge.

Njegovu posebitost ¢ini 1 bogata kulturno povijesna bastina — brojne kamene crkvice,
zivotopisni fumari, te tradicionalni lastovski Poklad, no ne smijemo zaboraviti ni lokalno
stanovnistvo, koje je dokaz da je suzivot prirode 1 ovjeka mogu¢ uz razvijenu ekolosku

svijest.

Kako do nas?

Do Lastova lako mozete do¢i:

e katamaranskom linijom Split — Hvar — Vela Luka — Ubli (Lastovo)

e trajektnom linijom Split — Vela Luka — Ubli (Lastovo)

e katamaranskom linijom Dubrovnik — Luka Sipanska — Sobra (Mljet) — Polage (Mljet)
— Korcula — Ubli (Lastovo)*

e katamaranskom linijjom Dubrovnik-Korc¢ula-Lastovo

e vlastitim 1li iznajmljenim plovilom

Detalje o redu plovidbe i cijenama mozete pronaci na internetskim stranicama:

e www.jadrolinija.hr

e www.ov-line.hr

Kako bi ocuvali 1 zastitili prirodne ljepote “Parka prirode Lastovsko otoc¢je”, zabranjene su

sljedece aktivnosti:

e boraviti u Parku bez valjane ulaznice ili vinjete
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e obavljati rekreacijski ribolov bez odgovaraju¢e dozvole, ribolov podvodnom puskom
tijekom no¢i, te lov podvodnom puskom uz pomo¢ boca

e loziti vatru na otvorenom

e kretati se izvan oznacenih pjesackih 1 biciklistickih staza u zaSticenom podrucju

e odloziti otpad izvan predvidenog i oznaCenog mjesta

e zabranjen je lov, sakupljanje i vadenje Skoljkasa i drugih morskih organizama

e branje i uniStavanje flore

e uniStavanje, te krada minerala i ostalih Spiljskih struktura

e kampiranje izvan predvidenih i oznacenih zona

e uniStavanje, oStecenje, branje ili krada bilo kakvih predmeta na arheoloSkim
nalaziStima (u moru ili na kopnu), bilo ostataka raznih kultura, arheoloskih i fosilnih
ostataka, te spomenika kulture

e Dbacanje opusaka

* uznemiravanje zivotinja.

Ulaz u akvatorij Parka naplaéuju djelatnici Javne ustanove na sluzbenim plovilima obilazeci
uvale. Ulaznicu mozete kupiti i na sluzbenoj internetskoj stranici Parka www.pp-lastovo.hr ili

na stranici Parkova hrvatske www.parkovihrvatske.hr

SjediSte Javne ustanove nalazi se u Ublima, a info kiosci na kojima moZzete pronaci
promotivne materijale, mape, dobiti informacije o Parku 1 pravilima ponaSanja te kupiti
tradicionalne suvenire lokalnih proizvodaca, nalaze se u trajektnoj luci u Ublima 1 Skrivenoj

Luci.

SMJESTAJ

Na Lastovu postoji veliki izbor razli¢itih vrsta smjeStaja, a mozete ga prona¢i u hotelu,
kampu, sobama, apartmanima, svjetioniku 1 privatnim kucama za odmor. Za popis

iznajmljivaca s kontaktima i detaljima te za pomo¢ oko rezervacije smjeStaja obratite se
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turistickoj agenciji Mezzomondo (http://www.mezzomondo. hr/) ili istrazite na sluzbenoj

stranici Turisticke zajednice Opcine Lastovo (www.tz-lastovo.hr).

LASTOVSKO OTOCIJE U BROJKAMA

Ukupna povrsina: 196 km2
PovrSina morskog dijela: 143 km2
Povrs$ina kopnenog dijela: 53 km2
Najvisi vrh: 418 m

Otoka, otocica hridi 1 grebena: 46
Crkvica: 46

Polja: 46

Naselja: 5

STO VIDJETI?

PRIRODNA BASTINA

Lastovsko otocje jedno je od najbogatijih i najoCuvanijih botanickih podrucja na Sredozemlju.
Podrucje je, zahvaljujué¢i svom izoliranom geografskom polozaju, bogato endemima, a

bogatstvo podmorja moZze zahvaliti obilju 1 raznovrsnosti zooplanktona.

Podrucje Parka, WWF (Svjetski fond za zaStitu prirode) je proglasio jednom od deset
posljednjih riznica bioraznolikosti Sredozemnog mora, a toj tituli uvelike pridonosi i
raznovrsnost morskih staniSta i1 svojti. Posebno se isti¢e koraligenska zajednica gdje se

ljepotom izdvajaju roznati crveni 1 bijeli koralj, te zajednica livada posidonije koja je
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sredozemni endem; one pruzaju skloniSte mnogim organizmima, znacajno su mjesto
mrjestiliSta riba, pomazu u stabilizaciji morskog dna te su jedan od najvec¢ih proizvodaca
kisika na podru¢ju Sredozemnog mora. U podmorju se ¢esto mogu vidjeti mnoge zasti¢ene

vrste Skoljkasa i puzeva kao Sto su puz bacvas, tritonova truba, prugasta mitra te periska.

Gustim Sumama dominira alepski bor i hrast crnika, vrste izuzetno otporne na utjecaje mora.
Na podrucju parka nalazi se vise od 700 biljnih vrsta od kojih je ¢ak 15 endema, a neki od
njih su dubrovacka zecCina, trsovez, dalmatinski kozlinac, jadranska perunika... Zanimljiva je
Cinjenica da na Lastovu nema zmija otrovnica, na podrucju Parka obitava samo jedna vrsta
zmija smicalina. Podru¢je parka znacajno je odmoriSte mnogim pticama selicama, a na
oto¢i¢ima koji okruzuju otok Lastovo gnijezde se mnoge znacajne vrste ptica poput
sredozemnog galeba, kaukala, gregule, eleonorinog i sivog sokola. No¢no nebo Lastova drugo
je najtamnije nebo u Europi, gdje se Mlijecna staza i mnoge galaksije mogu vidjeti prostim

okom.

LEGENDE

Brojne su legende vezane za Lastovo, te svaki stanovnik ovog otoka ima svoju pricu. Ovo su

neke od njih:

e U proslosti na Lastovu stanovnistvo nije sadilo stabla oraha, jer je postojalo vjerovanje
da se pod orahom skupljaju vjestice, a omiljen je bio bijeli luk — lijek za sve vrste
uroka.

e Ispred ¢ije kuce palma raste — obiteljska loza se gasi.

e Legenda o otoCicu Glavatu — Zeus, grc¢ki bog, poslao je svog izaslanika da pronade
najljepsi otok na svijetu. Nakon duge potrage, izaslanik je ostao medu otocima
Lastovo, Korc¢ula i Mljet ne mogavsi se odluciti koji je otok ljepsi. Jo§ danas tamo
stoji okamenjen.

e U vrijeme grcke kolonizacije nasih krajeva Grke su ugrozavali Iliri. U pomo¢ su,
nakon neuspjelih pregovora s kraljicom Teutom, tada pozvali rimske legije. Kraljica
Teuta se u strahu da ¢e njihovo bozanstvo (kult zmije) biti ugroZzeno 1 uniSteno skrila
na najjace ilirsko uporiste na Jadranu — otok Lastovo. Prilikom svog boravka na

Lastovu sve svoje magic¢ne mo¢i koje su zmije u sebi krile, plodnost i zastitu, prenijele
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su otoku Lastovu. Tolika je bila ljubav i zahvalnost zmija da su svu snagu prenijele

ovom otoku 1 ostale u sebi bez trunke otrova.

DOGADANIJA

Kulturno ljeto

Kulturno ljeto na Lastovu traje od lipnja do listopada. Op¢ina Lastovo, Turisticka zajednica
Opcine Lastovo te Javna ustanova Park prirode Lastovsko oto¢je s udrugama i pojedincima
organiziraju razne manifestacije gdje mozete uzivati u zvukovima klapske pjesme, folklornom

plesu i domacim delicijama i suvenirima.

Lastovo otok glazbe

Glazbeni je festival koji svake godine okuplja mnoge poznate izvodace. Festival se odrzava u
uvali Mihajla i traje 4 dana. Za vise informacija o izvoda¢ima i samom terminu festivala

pratite Facebook stranicu Lastovo.OTOKGLAZBE.

Dan Op¢ine

Svake godine op¢ina Lastovo 26. rujna slavi svoje nebeske zastitnike sv. Kuzmu i Damjana

koji su prema legendi bili braca blizanci te Zivjeli u Maloj Aziji.

LUZ — Lastovo u zvijezdama

Ekoloski je orijentirana manifestacija namijenjena svim generacijama. Za vrijeme trajanja
festivala posjetitelji ¢e moci uzivati u odabranoj glazbi, mnogim edukativnim radionicama,
kino-projekcijama, promatranju zvjezdanog neba... Za viSe informacija o samom festivalu

pratite Facebook stranicu LUZ — Lastovo u zvijezdama.
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2.2. Maltext 3 — Lastovo skirgird naturpark — broschyr

LASTOVO SKARGARD naturpark

Lastovo och dess omgivande Oar utropades som naturpark av det kroatiska parlamentet den 29
september 2006 pa grund av dess Gvernaturliga skonhet och sérskilda naturvérde. Skédrgardens
landskap kédnnetecknas av tdta skogar, bordiga filt rika pd vattenpdlar, hoga kustklippor,
landgrottor och undervattensgrottor. Den hyser ménga sillsynta djur- och véxtarter.
Naturparken dr omgiven av fyrarna SuSac, Tajna, Glavat och Struga. Det unika med denna
naturpark ligger ocksa i dess rika kulturella och historiska arv — ett stort antal smé stenkyrkor,
dekorerade skorstenar (“fumari’’), och den traditionella karnevalen i Lastovo (’Poklad”). Man
far dock inte glomma lokalbefolkningen, som utgdr ett bevis pé att samexistens mellan natur

och minniska dr mdjlig med en dkad ekologisk medvetenhet.

Hur tar man sig hit?
Du kan enkelt na Lastovo med:

e katamaranlinjen Split — Hvar — Vela Luka — Ubli (Lastovo)

e farjelinjen Split — Vela Luka — Ubli (Lastovo)

o katamaranlinjen Dubrovnik — Luka Sipanska — Sobra (Mljet) — Polade (Mljet) —
Korcula — Ubli (Lastovo)*

*katamaranen gadr tva ganger i veckan, biljetter kops ombord

e katamaranlinjen Dubrovnik — Korcula — Lastovo
e egen eller hyrd bat
Du kan hitta tidtabeller och priser pa foljande webbplatser:

e www.jadrolinija.hr

e  www.gv-line.hr

For att bevara och skydda den vackra naturen i Lastovo skdrgard naturpark dr foljande

aktiviteter forbjudna:
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e att vistas 1 naturparken med bat utan giltig biljett eller navigationsavgift (vinjett)

e att fritidsfiska utan tillstdind, fiska med harpungevir pd natten samt fiska med
harpungevir och dykutrustning

e att gora upp eld utomhus

e att rora sig utanfor markerade gang- och cykelleder i skyddsomradet

e att sldnga avfall utanfor diarfor avsedda och markerade behallare

e att jaga eller fanga musslor och andra marina organismer

e att plocka och forstora vixter

e att forstora och samla in mineraler och annat geologiskt material

e att campa utanfor campingplatser

e att fOrstora, skada, samla in eller stjila foremal pa arkeologiska platser (till havs eller
pa land), historiska, arkeologiska och fossila ldmningar samt foremal av kulturell
betydelse

e att kasta cigarettfimpar

e att stora djur.

Biljetten for att stanna i naturparkens vattenomrade kan kopas av anstillda pa den offentliga

“Lastovo skdrgard naturpark” som regelbundet besoker vikar. Biljetter kan ocksa kopas pa

parkens officiella hemsida www.pp-lastovo.hr eller pad de kroatiska parkernas hemsida

www.parkovihrvatske.hr.

Den offentliga institutionens huvudkontor ligger 1 Ubli. Det finns turistkontor i farjehamnen 1
Ubli och 1 viken Skrivena Luka, dir du kan hitta reklammaterial och kartor, fa information om

parken och uppforanderegler samt kopa traditionella souvenirer fran lokala producenter.

Var kan man bo pa semestern pa Lastovo?

Det finns ett stort utbud av olika typer av turistboende pd Lastovo. Du kan bo pa hotell, en
campingplats, i en ldgenhet eller privat rum i en ldgenhet, i ett fritidshus och till och med i en
fyr. For en lista 6ver uthyrare med kontakter och flera detaljer, och for hjidlp med bokning,
kontakta Mezzomondo resebyréd (http://www.mezzomondo. hr/) eller besok den officiella

webbplatsen for Lastovo kommuns turistbyrd (www. tz-lastovo.hr).
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Lastovo skérgard 1 siffror
Total yta: 196 km?

Havsyta: 143 km?

Landyta: 53 km?

Hogsta topp: 418 m

Oar, holmar, skir och rev: 46
Kyrkor: 46

Filt: 46

Byar: 5

Vad ska man se?
Naturarv

Lastovo skdrgard dr ett av de rikaste och mest bevarade omradena av biologisk méngfald i
Medelhavet. Tack vare sitt isolerade geografiska ldge dr omrédet rikt pd endemiska arter,

medan havsbottnens rikedom kan tillskrivas djurplanktons dverflod och méngfald.

WWEF (Virldsnaturfonden) har forklarat naturparkens omrdde som en av de tio sista skatterna
av biologisk mangfald i Medelhavet, vilket till stor del beror pd dess mangfald av marina
livsmiljoer och arter. Sérskilt anmarkningsvirt dr det korallsamhéllet, med de vackra roda
(Corallium rubrum) och vita (Eunicella singularis) korallerna, samt Neptunigrds (Posidonia
oceanica), som ir endemisk for medelhavsregion. Dess éngar ger skydd at ménga organismer
och dr ett viktigt yngelomride for fiskar. De hjélper till att stabilisera havsbotten och dr en av
de storsta producenterna av syre i Medelhavet. P4 havsbotten kan man ofta hitta minga
skyddade arter av musslor och snickor, saisom Tonna galea, Charonia tritonis, Mitra zonata

och Pinna nobilis.

Téta skogar domineras av arter som dr extremt resistenta mot havets effekter — aleppotall

(Pinus halepensis) och stenek (Quercus ilex). 1 naturparkens omrade finns det mer &n 700
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vixtarter, varav sa manga som 15 &r endemiska. Nagra av dem ar Centaurea ragusina,
Ampelodesmos mauretanica, Biserrula pelecinus ssp. dalmatica och Iris pallida ssp. illyrica.
Intressant nog finns det inga giftiga ormar pa 6n Lastovo. Bara en ormart lever i naturparken —

bjélksnok (Dolichophis caspius).

Naturparkens omrade dr en viktig viloplats for manga flyttfdglar. De holmar som omger 6n
Lastovo dr diar manga fagelarter hackar, sdsom rédndbbad trut (Larus audouinii), scopolilira
(Calonectris diomedea), medelhavslira (Puffinus yelkouan), eleonorafalk (Falco eleonorae)

och pilgrimsfalk (Falco peregrinus).

Lastovos natthimel 4r den nést morkaste himlen i Europa, och Vintergatan och manga andra

galaxer &r synliga for blotta dgat dar.

Legender

Det finns minga legender som ir knutna till 6n Lastovo, och varje invanare av 6n har egna

versioner av de lokala folksagorna. Hér dr ndgra av dem:

e Tidigare planterade befolkningen pé Lastovo inte valndtstrad, eftersom det fanns en
tro att hixor samlades under valnotstrdn. Istdllet odlade de vitlok — det bista
botemedlet mot alla typer av besvérjelser.

e Om en palm véxer framfor ens hus, kommer ens sliktlinje att upphora.

e Legenden om holmen Glavats skapelse — den grekiska guden Zeus skickade sitt
sandebud for att hitta den vackraste 6n i vdrlden. Efter en lang sdkning befann sig
sindebudet mellan 6arna Lastovo, Korc¢ula och Mljet. Eftersom han inte kunde
bestdmma sig vilken 6 som var vackrast, han forblev dir for alltid, férstenad mellan
dessa Oar.

e Under den grekiska koloniseringen av dessa territorier, grekerna hotades av illyrerna.
Efter misslyckade forhandlingar med drottning Teuta, grekerna vinde sig till romerska
legioner for hjdlp. Drottning Teuta hade fruktat att illyrernas religion (ormkulten)
skulle hotas och forstoras, s& hon flydde till 6n Lastovo, illyrernas starkaste faste i
Adriatiska havet. Pa det sittet 6verfordes ormarnas magiska krafter, inklusive fertilitet
och skydd, till 6n Lastovo. Ormarnas kirlek och tacksamhet var sddan att de hade

overfort all sin kraft till denna 6 och forblev utan gift.
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Evenemang
Kultursommaren (Kulturno ljeto)

Kultursommaren pa 6n Lastovo dger rum frén juni till oktober. Lastovo kommun, Lastovo
kommuns turistbyrd och den offentliga ,,Lastovo skérgird naturpark”, tillsammans med olika
foreningar och enskilda individer, anordnar olika evenemang dar du kan njuta av traditionell

dalmatisk klapamusik och folkdanser, smaka pa lokala delikatesser och kopa souvenirer.

Musikon Lastovo (Lastovo otok glazbe)

Lastovo otok glazbe dr en musikfestival som védlkomnar méinga kinda artister varje éar.
Festivalen dger rum 1 Mihajlabukten och pégar i 4 dagar. For mer information om artisterna

och datum for festivalen besok garna Facebooksidan Lastovo.OTOK GLAZBE.

Kommunens dag

Varje ar, den 26 september, firar Lastovo kommun sina beskyddare, de heliga Kosmas och

Damianus, som enligt en legend var tvillingbroder som bodde i Anatolien.

Lastovo under stjarnorna (LUZ - Lastovo u zvijezdama)

LUZ ir ett ekologiskt inriktat evenemang avsedd for alla generationer. Under festivalen kan
besokarna lyssna pd musik, delta i olika ldrorika kurser eller titta pa film och observera
stjirnhimlen. For mer information om festivalen, besok Facebooksidan LUZ — Lastovo u

zvijezdama.

2.3. Kiilltext 4 — Upute za instalaciju i koriStenje (Iskon Tv)

UPUTE ZA INSTALACIJU I KORISTENJE

Dobro dosli u svijet Iskon. TV-a!
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Zahvaljujemo vam S§to ste odabrali Iskon. Molimo vas da pazljivo procitate ovu knjizicu i

sacuvate ju za buduce koristenje jer se u njoj nalaze:

e upute za instalaciju Iskon.TV prijemnika - uredaja potrebnog za funkcioniranje
Iskon.TV-a,
e upute za koristenje Iskon.TV-a - objasnjenja za lako i brzo snalazenje u mnogim
dodatnim opcijama i uslugama koje vam pruza Iskon. TV,
e upute za programiranje daljinskog upravljata - ako zelite programirati daljinski
upravljac koji ste dobili uz Iskon. TV prijemnik za upravljanje drugim uredajima.
Sve dodatne informacije o usluzi Iskon TV potrazite na naSim web stranicama www.iskon.hr

ili nazovite na$ besplatni info telefon 0800 1000.

Za sve upite vezane uz instalaciju ili eventualne poteskoce u koriStenju usluge nasa korisnic¢ka

podrska na usluzi vam je od 0 do 24 sata na broju 062 10 10 10 po cijeni nacionalnih poziva.

Upute za instalaciju Iskon. TV prijemnika
I. Sadrzaj pakiranja

1. Iskon.TV prijemnik - uredaj koji omogucuje uslugu Iskon. TV
2. Daljinski upravlja¢ (s originalnim uputama koje uklju¢uju popis kodova za
programiranje)

3. 2 1.5V AAA baterije za daljinski upravljac

4. Ethernet kabel

5. SCART kabel

6. Naponski kabel

7. Upute za instalaciju i koriStenje Iskon TV-a (ova knjizica)
Napomena: ako vas televizor ima HDMI ulaz, za najbolji dozivljaj Iskon.TV-a preporucujemo
koriStenje HDMI kabela za spajanje Iskon. TV prijemnika s televizorom (HDMI kabel nije
ukljucen u paket).

2. Savjeti za postavljanje uredaja

Kako biste osigurali nesmetan prijam IR signala s daljinskog upravljaca, preporucujemo da

Iskon. TV prijemnik smjestite $to blize rubu police i pripazite da se ispred njega ne nalaze neki
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drugi predmeti. Radi ispravne ventilacije uredaja ostavite 25 cm prostora iznad 1 iza uredaja.
Iskon. TV prijemnik treba smjestiti blizu televizora, jer je za spajanje dvaju uredaja u paketu

prilozen SCART kabel duzine 1.5 m.

Daljinski upravlja¢ za upravljanje Iskon. TV prijemnikom usmjerite prema sredini prednje

stranice uredaja.

2.1. Vazna upozorenja

cen e

proizvodaca navedene na Iskon.TV prijemniku i upute dostavljene uz uredaj. Iskon.TV
prijemnik prikljucite samo u elektri¢nu uti¢nicu odgovarajuc¢ih napona i frekvencije, a kako je

naznaceno na naljepnici na uredaju.

2.2. Vazna upozorenja o elektricnom napajanju

Upozorenje - ne preopterecujte elektrine uti¢nice, produzne kabele ili integralne zidne
uti¢nice, jer mozete povecati rizik od pozara ili strujnog udara. Za uredaje kojima su za rad
potrebne baterije ili drugi izvori struje, procitajte pripadajuce upute za rad. Sprijecite gazenje
il prignjecenje elektricnog kabela kod utikaca, uti¢nica, zidnih uti¢nica ili na mjestima gdje
kabel izlazi i1z uredaja. Rasporedite sve elektricne kabele tako da ku¢ni ljubimci ne mogu
hodati po njima ili ih koristiti kao igracke. Ne stavljajte i ne naslanjajte nikakve predmete na
kabele, jer se na taj nacin kabeli mogu oStetiti. Udar groma - za dodatnu zastitu od oSte¢enja
izvadite utikaC uredaja iz uti¢nice tijekom nevremena pra¢enog udarima groma ili kada se ne

koristite uredajem duze vrijeme.

2.3. Ciséenje uredaja

Prije ¢iS¢enja iskljucite uredaj 1 izvadite utikac iz uti¢nice. Cistite isklju¢ivo suhom krpom. Ne
koristite se teku¢im sredstvima za ¢iS¢enje ili sredstvima za ¢iS¢enje u obliku aerosola. Ne

koristite se magnetskim/antistatickim sredstvima za ¢iS¢enje (Cetke za prasinu).
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3. Instalacija Iskon. TV prijemnika
3.1. Preduvjeti za instalaciju

Preduvjet za koriStenje Iskon.TV-a i instalaciju Iskon. TV prijemnika je instaliran i upaljen
Iskonov modem koji je osnova za funkcioniranje Iskonovih usluga. Ako Iskonov modem nije
instaliran, treba ga najprije instalirati prema uputama koje ste dobili u samoinstalacijskom
paketu. Kad je Iskonov modem aktivan i upaljen, mozete krenuti na sljede¢e poglavlje i1

instalirati Iskon. TV prijemnik.

3.2. Prije instalacije

U daljinski upravljac stavite dvije AAA baterije koje ste dobili u paketu, vode¢i pritom racuna
o +/- polovima baterije (prema slici u pretincu za baterije na daljinskom upravljacu).
Testirajte ispravnost baterija i daljinskog upravljaca pritiskom na tipku STB, iznad koje bi se
trebalo pojaviti svjetlo. Savjet: zamijenite baterije svakih 9 mjeseci. Vazno! Ugasite televizor

prije nego Sto pocnete instalirati Iskon. TV prijemnik

2.4. Miltext 4 — Instruktioner for installation och anviindning (Iskon Tv)

INSTRUKTIONER FOR INSTALLATION OCH ANVANDNING
Vialkommen till Iskon.TV:s virld!

Tack for att du valde Iskon. Viénligen lds denna bruksanvisning noggrant och spara den for

framtida behov, eftersom den innehéller:

e Instruktioner for installation av Iskon.TV-boxen — apparaten som krivs for att
Iskon. TV ska fungera

e Instruktioner for anvindning av Iskon.TV — forklaringar for enkel och snabb
navigering av méinga ytterligare funktioner och tjénster som tillhandahdlls av
Iskon. TV

e Instruktioner for installation av fjarrkontrollen - om du vill koppla Iskon.TV-boxens
fjarrkontroll thop med andra apparater

For all ytterligare information om Iskon.TV-tjdnsten bes6k vir hemsida www.iskon.hr eller

ring var avgiftsfria telefonnummer 0800 1000.
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For alla fragor som ror installation eller eventuella svérigheter med anvdndningen av tjdnsten
finns var kundservice till din tjanst dygnet runt pa numret 062 10 10 10 (normal samtalsavgift

vid inrikessamtal).

Instruktioner for installation av Iskon.TV-boxen
I. Foérpackningens innehall

1. Iskon.TV-box — apparaten som aktiverar Iskon. TV tjdnsterna

2. Fjarrkontroll (med originalinstruktioner som omfattar en lista med koder for
fjédrrprogrammering)

Tva 1,5V AAA-batterier for fjarrkontrollen

Ethernet-kabel

SCART-kabel

Stromkabel

N kW

Instruktioner for installation och anvidndning av Iskon. TV (denna bruksanvisning)
Obs: om din TV har en HDMI-ingéng, rekommenderar vi att du anvinder en HDMI-kabel for
att ansluta Iskon.TV-boxen till tv:n for bésta Iskon. TV-upplevelse (HDMI-kabel ingér inte i
paketet).

2. Anvisningar for placering av apparaten

For att sdkerstilla en obehindrad mottagning av infrardd signal frdn fjarrkontrollen
rekommenderar vi att du placerar Iskon. TV-boxen sa nira kanten pa hyllan som mojligt och
ser till att det inte finns nagra andra foremal framfor den. Laimna 25 cm utrymme ovanfor och
bakom TV-boxen for korrekt ventilation av apparaten. Iskon. TV-boxen bor placeras néra tv:n,

eftersom en 1,5 m ldng SCART-kabel ingar 1 forpackningen for att ansluta de tva apparaterna.

For att styra Iskon. TV-boxen rikta fjarrkontrollen mot mitten av frontpanelen pa apparaten.

2.1. Viktiga varningar

Var uppmérksam pa alla varningar som anges i denna bruksanvisning och fo6lj alla

tillverkarens instruktioner som finns pa Iskon. TV-boxen och instruktionerna som kommer
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med boxen. Anslut endast Iskon. TV-boxen till ett eluttag med ldmplig spanning och frekvens,

som anges pa etiketten pa boxen.

2.2. Viktiga varningar om elforsorjningen

Obs! Overbelasta inte eluttag, forlingningskablar eller inbyggda vigguttag, eftersom detta
kan Oka risken for brand eller elektriska stotar. For apparater som kraver batterier eller andra
stromkéllor for att fungera, 14s den tillhdrande bruksanvisningen. Undvik att trampa pa eller
klamma den elektriska kabeln vid stickkontakter, stromuttag, vigguttag eller den punkten dér
den kommer ur apparaten. Ordna alla elektriska kablar sé att husdjur inte kan ga pd dem eller
anvinda dem som leksaker. Placera eller vila inga foremal pa kablarna, eftersom det kan
skada kablarna. Blixtnedslag — for ytterligare skydd mot skador, koppla bort TV-boxen fran

uttaget under &skvidret eller nir den inte ska anvindas under en léngre tid.

2.3. Rengoring av apparaten

Sting av apparaten och dra ut stickkontakten ur vagguttaget fore rengdring. Rengor endast
med en torr trasa. Anvind inte flytande rengdringsmedel eller aerosolrengdringsmedel.

Anvind inte magnetiska/antistatiska rengdringsmedel (dammborstar).

3. Installation av Iskon TV-boxen
3.1. Installationsforutséttningar

En forutsdttning for att anvinda Iskon. TV och installera en Iskon. TV-boxen ar att installera
och sla pa Iskon-modemet, vilket &r grunden for att Iskons tjénster ska fungera. Om Iskon-
modemet inte &r installerat maste det forst installeras enligt instruktionerna i1
sjdlvinstallationspaketet. Nar Iskon-modemet dr aktivt och paslaget kan du gé vidare till nasta

kapitel och installera Iskon. TV-boxen.

3.2. Fore installation
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Satt 1 de tvA AAA-batterierna som medfoljde i1 forpackningen 1 fjarrkontrollen. Var
uppméirksam pa +/- batteripolerna (enligt bilden 1 batterifacket pa fjarrkontrollen). Kontrollera
om batterierna och fjérrkontrollen fungerar som de ska genom att trycka pd STB-knappen,
ovanfor vilken ett ljus ska lysa. Tips: byt ut batterierna var 9:¢ méanad. Obs! Sting av tv:in

innan du borjar installera Iskon. TV-boxen.
2.5. Kiilltext 5 — Galerija MeStrovié¢

(https://mestrovic.hr/galerija-mestrovic/)

O Galeriji

Tijekom citavog drugog desetljeca 20. stoljeca Ivan Mestrovi¢ kupuje parcele na podrucju
Meja, zapadnog dijela Splita, s nakanom da na njima izgradi svoju buducu rezidenciju.
Gradevinski radovi pocinju koncem dvadesetih godina. Zemljisni posjed ograduje se juznim
zidom s dva pomoc¢na objekta tik do ulaza (prema projektu Fabijana Kaliterne) iznad kojega
¢e se naknadno podiéi Setnica s odrinom na kamenim stupovima i drvenim gredama, a u
nastavku se od smjera istoka postupno gradi vila. Za ovo reprezentativno arhitektonsko zdanje
Ivan Mestrovi¢, alfa 1 omega zamisli projekta, suraduje i s arhitektima Lavoslavom Horvatom
1, na izradi projekta zgrade, s Haroldom Bilini¢em te gradevinskim poduzetnikom Marinom

Marasovi¢em, izvodacem radova.

Gradnja istocnog krila s atelijerom 1 radnom sobom u prizemlju te stambenim prostorijama na
katu pocinje 1931. godine. U nastavku radova poravnava se teren, grade potporni i novi
ogradni zidovi, zida se pomoc¢ni atelijer za modeliranje skulptura u glini (1934.), a izvan
kompleksa vile, prema moru, podizu se 1935. dvije radionice za klesanje karijatida
Spomenika Neznanom junaku na Avali. Godine 1937. produzava se ulazni trijem, radi kolni
pristup objektu, sredi$nji prizemni dio kuce 1, konacno, tijekom 1938. 1 1939., zapadno krilo

zgrade sa spremisStem modela te sredi$nja dvorana kata.

Po Mestrovicevim uputama ureduje se hortikultura parka i1 sadi sredozemno bilje.

Mestrovic¢eva koncepcija vile na Mejama temeljila se na trima namjenama: rad, stanovanje 1
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izlaganje, koje s napretkom gradnje poprimaju sve vecu prostornu odredenost. Funkcije koje
objedinjuje atribut privatno, odvijale su se u postranim krilima, dok su one javnog karaktera
bile smjestene u sredisnjem tijelu kuce. Danas, kad je galerijski sadrzaj prevagnuo, jedino

izvorni izgled blagovaonice doCarava intimu ondasnjeg umjetnikova doma i zivota u njemu.

Vila na Mejama bila je omiljeno boraviste Ivana Mestrovica 1 njegove obitelji joS od ljeta
1932. godine, no usprkos umjetnikovoj zelji nije postala i njegovo prebivaliste. U travnju
1941., povodom smrti Marte Mestrovi¢, Ivanove majke, obitelj se u njoj okupila posljednji
put. Zatekla ih je talijanska okupacija grada. Da izbjegne uhicenje, Mestrovi¢ odlazi u Zagreb
gdje ¢e se uskoro naci iza reSetaka ustaSkog zatvora, a supruga i djeca splitski ¢e dom
konac¢no napustiti godinu dana poslije. Njihova tadasnja prepiska sacuvana je u Galeriji Ivana
Mestrovica kao dio obiteljske arhive. Po odlasku obitelji, o imovini i ku¢i najprije je skrbio i u
kuéi zivio Mestroviéev prijatelj, knjizevnik Milan Curéin, potom povjesniar umjetnosti dr.

Cvito Fiskovi¢. Umjetnikova rodbina, ali i druge obitelji, nastanjivale su vilu sve do 1965.

Aktom darivanja kojim je Ivan MeStrovi¢ 31. sije¢nja 1952. poklonio hrvatskom narodu Cetiri
svoja objekta 1 132 umjetnicka djela, koja su prema priloZenom popisu usla u sastav svakog
pojedinog objekta, stvoreni su preduvjeti formiranja Galerije MeStrovi¢ kao muzejske

ustanove.

U Galeriji se nalaze umjetnikova remek-djela izvedena u mramoru (Psiha, 1927
Kontemplacija, 1924.), bronci (Daleki akordi, 1918.; Kiklop, 1933.; Perzefona, 1946.; Gospa
s djetetom, 1917.; Job, 1946.), drvu (Zalosni andeli i Veseli andeli, 1916.) i gipsu (Rimska
Pieta, 1943.), kojima su obuhvacena sva razdoblja umjetnikova bogatog stvaralastva do 1946.

godine.

Stalni postav slijedi prostorno-tematska odredenja. U prizemlju je srediSnja dvorana uredena
kao ulazni reprezentativni prostor. U njoj su veinom postavljene mramorne skulpture.
Blagovaonica je zadrzala izvorni karakter umjetnikova doma. U njoj je postavljen
Mestrovicev namjestaj, nekoliko slika 1 bron¢ani portreti clanova obitelji. Velika izlozbena

dvorana na istocnoj strani prizemlja posvecena je sakralnoj skulpturi, vaznoj temi
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Mestroviceve umjetnosti. Tom dvoranom dominiraju drvene skulpture Adama i Eve (1939. —
1941.). Uz sakralni postav, poseban je prostor posvecen monumentalnoj skulpturi Rimska
Pieta. Na katu, u dvorani zapadnog krila, predstavljena su Mestrovi¢eva djela nastala pod
utjecajem impresionizma, secesije i1 art-décoa. Isto¢na dvorana objedinjuje skulpture nastale
pretezno izmedu dva svjetska rata. Uz nju je zanimljiva posebna dvorana s temom Joba.
Velika srediSnja dvorana prvog kata namijenjena je postavu skulpture, ali i povremenim
kulturnim dogadanjima u prostoru Galerije. K tomu, stalni postav skulptura prvog kata

upotpunjen je Mestrovi¢evim crtezima.

Uz muzejsku gradu (skulpture, crteZe, slike, arhitektonske nacrte 1 namjestaj), Galerija ¢uva 1
dokumentaciju koja se referira na zivot i opus Ivana Mestrovica — fotografije prvih
umjetnikovih djela snimljenih pocetkom stolje¢a u Be€u i Parizu, kao i arhivski materijal,
ponajprije obiteljski arhiv zatecen u kuci 1952., koji sadrzava pisma clanova obitelji 1

prijatelja, njthove osobne dokumente i dr.

2.6. Maltext 5 — Galleri MeStrovié

Om Galleriet

Under 1920-talet kopte Ivan Mestrovi¢ flera tomter 1 Splits vistra stadsdel Meje, med
avsikten att bygga sin framtida bostad dar. Byggarbetena borjade i1 slutet av tjugotalet.
Markstyckets sodra sida inhdgnades av en mur och tvé tillhérande byggnader vid entrén
(enligt arkitekten Fabijan Kaliternas plan). P4 muren byggdes senare en struktur av stenpelare
och tribjilkar med vinrankor, som liknar en pergola, och det blev mdjligt att promenera dér.
Naésta steg var bygget av villan. Ivan Mestrovi¢ var huvudansvarig for projektidén for detta
arkitektoniska maisterverk. 1 dess utveckling och forverkligande samarbetade han med

arkitekterna Lavoslav Horvat och Harold Bilini¢, samt byggentreprendren Marin Marasovic.

Ar 1931 péborjades bygget av villans Ostra flygel, med ateljén och arbetsrummet pé

bottenvaningen och boningsrummen pé forsta vaningen. Sedan planades terrdngen, och

96



stodmurar och nya barridrmurar byggdes. En hjélpatelj¢ for modellering av lerskulpturer
byggdes 1934. Utanfor villans murar, mot havet, byggdes tva verkstdder 1935, dir Mestrovic¢
hogg karyatider for sitt verk Monument till den okdnde hjdlten pa berget Avala (Spomenik
Neznanom junaku na Avali). Ar 1937 forlingdes villas veranda, samt tillfarten for fordon och
bottenvéningens centrala del byggdes. Slutligen, under 1938 och 1939, byggdes villans vistra

flygel med modellforradet och centralhallen pa forsta vaningen.

Enligt Mestroviés instruktioner arrangerades parkens trddgardsodling och medelhavsvixter
planterades. Mestrovi¢s koncept med villan 1 Meje baserades pé tre syften: arbete, boende och
utstéllning, vilka blev mer och mer rumsligt bestimda i1 takt med byggets framsteg.
Sidoflyglarna var privata, medan villans centrala kropp var 6ppen for allménheten. Idag, nir
galleriinnehallet ar utspritt over storre delen av villan, dr det bara matsalens ursprungliga

utseende som framkallar intimiteten i konstnirens davarande hem och livet i det.

Villan i Meje hade varit Ivan MeStroviés och hans familjs favoritbostad sedan sommaren
1932, men trots konstnédrens 6nskan blev den aldrig hans permanenta bostad. I april 1941
samlades familjen dir for sista gangen, med anledning av Ivans mor Marta MeStroviés dod.
Split rdkade ut for den italienska ockupationen. For att undvika anhallande, akte Mestrovi¢ till
Zagreb dir han snart fangslades av UstaSa myndigheterna, medan hans fru och barn dntligen
lamnade sitt hem 1 Split ett &r senare. Deras korrespondens vid den tiden finns bevarad i
Mestrovi¢ galleriet som en del av familjearkivet. Efter att familjen hade ldmnat, bodde
Mestroviés vin, forfattaren Milan Curéin, i villan och tog hand om den och familjens
egendom. Senare ersattes han av konsthistorikern Cvito Fiskovié, och villan beboddes av

konstndrens sldktingar, sdvil som andra familjer, fram till 1965.

Genom ett donationsbrev donerade Ivan Mestrovi¢ fyra av sina byggnader och 132 konstverk
till det kroatiska folket den 31 januari 1952. Enligt den bifogade listan fordelades konstverken
pa de 4 byggnaderna, vilket skapade forutsdttningar for att MeStoviés galleri skulle borja

fungera som museum.
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Galleriet innehaller konstndrens masterverk utférda i marmor (Psyke, 1927; Kontemplation,
1924), brons (Avldgsna ackord, 1918; Cyklop, 1933; Persefone, 1946; Jungfru med barn,
1917; Job, 1946), trd (Glada och Ledsna dnglar, 1916) och gips (Stora Pieta, 1943), och

tacker alla perioder av konstnarens produktiva skapande fram till 1946.

Den permanenta utstéllningen foljer de rumsliga och tematiska bestimningarna. Pa
bottenvaningen dr den centrala hallen anordnad som ett representativt entréutrymme och de
flesta av marmorskulpturerna &r placerade dir. Matsalen har behillit konstnidrens hems
ursprungliga karaktdr. Hir finns Mestrovi¢s mobler, flera mdlningar och bronsportritt av hans
familjemedlemmar. Den stora utstillningshallen pa den Ostra sidan av bottenvéningen ir
tillignad sakral skulptur, en viktig del av Mestrovi¢s konst. Denna hall domineras av
traskulpturer av Adam och Eva (1939 — 1941). Det finns ocksa ett speciellt utrymme tilldgnat
den monumentala skulpturen Stora Pieta (1943). Hallen i den vistra flygeln pa dverviningen
innehdller Mestrovi¢s verk inspirerade av impressionism, jugend och art déco. Den Ostra
hallen rymmer skulpturerna skapade fraimst mellan de tva vérldskrigen. Bredvid ligger en
intressant sal tillignad speciellt till det Gamla Testamentets Jobtema. Den stora centralhallen
pa forsta vaningen dr avsedd for utstdllning av skulpturer, men &dven for tillfilliga
kulturevenemang 1 Galleriet. Dessutom kompletteras den permanenta utstdllningen av

skulpturerna pé forsta vaningen med Mestrovics teckningar.

Forutom museimaterial (skulpturer, teckningar, malningar, arkitektoniska planer och mobler)
forvarar galleriet dokumentation som hénvisar till Ivan Mestrovi¢s liv och arbete — fotografier
av konstndrens fOrsta verk tagna i borjan av arhundradet i Wien och Paris, samt arkivmaterial,
i forsta hand familjearkivet som hittades 1 huset 1952, som innehdller brev fran

familjemedlemmar och vénner, deras personliga handlingar osv.
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