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SAZETAK

Tema ovog diplomskog rada je teorijska i prakti¢na analiza omota gramofonskih ploca iz
razdoblja 1960-ih 1 1970-ih kroz prizmu fotografije, s ciljem prikaza odredenih tendencija i
stilskog kontinuiteta u kontekstu vizualnog oblikovanja. Podrucje rada je prostor Jugoslavije, a
usporedno su analizirani i primjeri iz svijeta kako bi se shvatili medusobni utjecaji i dobili obrisi
konteksta. Temeljnu odrednicu rada predstavlja kontinuirano pojavljivanje fotografije kao
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odmice od dosadasnjih istraZivanja zasnovanih isklju¢ivo na likovno-formalnoj analizi omota
gramofonskih ploca 1 stavljanja istih u kontekst povijesti umjetnosti, tocnije u kontekst
grafickog oblikovanja. TeZiSte je stavljeno na prikaz uloge omota gramofonskih ploca u
vizualnoj komunikaciji 1 profiliranju popularne kulture 1960-ih 1 1970-1h, a fotografija je
predstavljena ovisno o ulogama u kojima se pojavljivala kao medij na koji se ta vizualna
komunikacija oslanjala. U sferi popularne kulture 1 promocije kulture slusanja gramofonskih
ploca, u radu se isti¢e znac¢aj omladinskog tiska 1 diskografske kuce Jugoton koji su omogucili
kontinuirani prijenos ideja 1 razvoj vizualnog identiteta jugoslavenske glazbe. Analizirani
primjeri naslovnica omota prikazuju prisutnost razli¢itith Zanrova fotografije i uzajamnu
ovisnost glazbe 1 njezine vizualne prezentacije, ali 1 naglaSavaju utjecaj konteksta na vizualno
oblikovanje 1 oblikovanje poruke koja se tom komunikacijom Zeli prenijeti. Osim toga, u radu
se istice vaznost vizualnog oblikovanja omota gramofonskih plo¢a u kontekstu profiliranja
samostalnih dizajnera koji su utjecali na razvoj grafickog dizajna — primjerice, uloga Dragana
S. Stefanovica i njegova dizajna u kontekstu razvoja jugoslavenskog grafickog dizajna.
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1. Uvod

Zahvaljujuéi specificnom vizualnom oblikovanju, omoti gramofonskih ploca dosegli su u
proslom stoljecu status cijenjenih umjetnickih formi. Izumom gramofona pocele su se koristiti
12-in¢ne gramofonske ploce, Sto je 1940-ih dovelo do izrade prvih graficki oblikovanih omota.
Od tada je dizajn omota bitan dio identiteta glazbenog albuma, gotovo ravnopravan sa zvukom.
I danas, u vremenu ubrzanog razvoja digitalne tehnologije, omoti albuma i dalje predstavljaju
kako samog glazbenika tako i njegovu glazbu. Svaki dizajner mora odgovoriti na dva klju¢na
pitanja: kako $to bolje predstaviti slusatelju glazbu s albuma i kako je promovirati na trzistu.

Drugim rijec¢ima, kako vizualno predociti auditivni sadrZaj albuma.

U ovom radu problematika vizualnog oblikovanja omota gramofonskih ploca 60-ih i 70-ih
godina 20. stoljeca bit ¢e promatrana kroz prizmu fotografije. Fotografija je u tom kontekstu
posluzila kao sredstvo vizualne komunikacije glazbenika, dizajnera i fotografa s ciljanom
publikom. Teziste ¢e biti stavljeno na uloge fotografije kao medija na koji se ta vizualna
komunikacija oslanja. Vazno je razumjeti da su omoti gramofonskih ploca bili dio Sireg
konteksta razvoja grafickog oblikovanja u odredenom razdoblju i u odredenoj sredini. Dionica
omota gramofonskih ploca bila je dio popularne kulture, a ta popularna kultura, pak, dio Sireg
povijesno-drustvenog okvira. Upravo zbog navedene Sirine 1 opSirnosti zadane problematike,
podrucje istrazivanja je suZeno, a naglasak je u radu stavljen na produkciju u lokalnoj sredini,
koja je opet dio jednog Sireg okvira popularne kulture, kulture mladih, kontrakulture, supkulture

itd.

Dosad objavljena istrazivanja i analize omota gramofonskih plo¢a bave se isklju¢ivo funkcijom
omota kroz povijest razvoja gramofonskih ploca, razlic¢itim stilovima 1 dizajnerskim praksama.
Vrlo je malo istraZivanja koja naglasak stavljaju na semioticki aspekt vizualne prezentacije 1
retorike fotografija. Stoga ¢e ovaj rad biti fokusiran upravo na taj segment interpretacije omota
gramofonskih ploca. Rad se sastoji od dvaju dijelova — teorijskog i prakti¢nog. Prvi, teorijski
dio, obuhvatit ¢e razvoj popularne kulture 1960-ih i 1970-ih godina, s naglaskom na vaznosti
omladinskog tiska i diskografske kuce Jugoton u promociji nove kulture i Sirenju ideja, a bit ¢e
govora 1 o definiranju fotografije kao medija vizualnog oblikovanja i njezinoj ulozi u povijesti
razvoja dizajna omota gramofonskih ploc¢a. Slijedi prakti¢ni dio rada u kojemu ¢e se pomocu
odabranih primjera omota gramofonskih plofa nastojati istraziti odnos izmedu drusStvenog
konteksta, glazbe i1 njezine komplementarne vizualizacije. U tim primjerima fotografija je

koriStena kao medij za prenoSenje poruka i Sirenje utjecaja, a razvijena svjesnost o potencijalu



fotografskog medija, kao 1 razvoj razli¢itih Zanrova fotografije, omogu¢ili su diferencijaciju
odabranih primjera. Tako ¢e primjeri biti rasporedeni ovisno o zanru fotografija na omotima.
Takoder, nastojat ¢e se istraziti sli¢nosti i razlike u oblikovanju omota plo¢a na nasim
prostorima, u odnosu na Zapad, kako bi se naglasili uzajamni utjecaji i sveprisutno Sirenje ideja.
Prakti¢ni dio rada bit ¢e tako zasnovan na usporednoj analizi domacih i stranih primjera koji
pruzaju obrise konteksta, s ciljem da se istrazi kako sve pojava medija fotografije na omotima

gramofonskih plo¢a formativno utjece na vizualnu komunikaciju odredenog vremena.

Za bolje razumijevanje pojava u dizajnu koje se javljaju 60-ih 1 70-ih godina 20. stoljec¢a, bitno
je uvodno se osvrnuti na opce karakteristike omota gramofonskih ploca kroz povijest, kao i
uspostaviti teorijsku podlogu promisljanja o njihovu dizajnu kroz prizmu fotografije. Vinilna
gramofonska ploc¢a predstavlja trajni medij za ouvanje sadrzaja koji se na njoj nalazi, odnosno
glazbe. Povjesni¢arka medija Lisa Gitelman u tom smislu isti¢e da ,,nema smisla promisljati o
sadrzaju, a ne obracati paznju na medij koji istovremeno prenosi taj sadrzaj i prikazuje ili
pomaze postaviti granice onoga od Cega se taj sadrzaj uopée moze sastojati".! Stoga je za
popularizaciju ovog medija prijenosa zvuka, osim samog sadrzaja, bitna bila i njegova vizualna
prezentacija, konkretnije njegovo pakiranje ili omot. Izumom gramofona sluSanje
gramofonskih plo¢a masovno se rasirilo u svakodnevnoj kulturi, a dizajn omota time je postao
dijelom identiteta glazbenika. U pocetku je uloga dizajnera bila svedena na minimum, a
vizualno oblikovanje omota razvijalo se paralelno s razvojem potrosackog drustva i ekonomije,
kao 1 pod sveprisutnim utjecajem Zapada. Uloga dizajnera bila je §to bolje predstaviti identitet
izdavacke kuce, tako da je na prvim graficki oblikovanim omotima prevladavao natpis s
imenom izdavacke kuce. Daljnjim razvojem medija 1 otkrivanjem njegova potencijala, dizajneri
su pri izradi omota Sirili svoje mogucnosti. U pocetku popularizacije gramofonskih ploc¢a 1950-
ih 1 ve¢im dijelom 1960-ih, jednostavno se fotografiralo glazbenika sa svrhom promidzbe, da
bi se kasnije 1970-ih iz fotografije razvile apstraktne, simboli¢ke kompozicije, kojima je svrha
prije svega §to vjernije vizualno docarati glazbu. Upravo je to glavna razlika u pristupu mediju
fotografije na omotima gramofonskih ploca 1960-ih i 1970-ih godina, koja ¢e biti u fokusu ovog
rada. Te dvije dionice stoga ¢e u nastavku biti predstavljene kao dvije zasebne cjeline u razvoju

omota gramofonskih ploca, promatrane kroz prizmu fotografije 1 potkrijepljene primjerima.

Osim na opce karakteristike razvoja fotografskih omota gramofonskih ploca, bitno je osvrnuti

se 1 na povijesni kontekst dizajna u lokalnoj sredini. U Jugoslaviji je razvoj vizualnog

! Gitelman, 2006., str. 6-7.



oblikovanja pratio razvoj popularne kulture — koja je dozivjela svoj vrhunac 1960-ih godina, ali
je definirala mnoge segmente svakodnevnog zivota i puno prije. Ve¢ nakon Drugog svjetskog
rata u Jugoslaviji se javila svijest o vaznosti medunarodne promocije. Zemlja je tada otvorila
vrata tehnoloskom napretku 1 istrazivanju novih tehnologija te pocela graditi novo drustvo za
novog ¢ovjeka.? Takva kulturna klima omoguéila je otvaranje polja komuniciranja, a velika
paznja pridavala se razvoju kulture i umjetnosti. Kulturi i umjetnosti dodjeljivalo se simbolicko,
politicko i edukativno znacenje. To je bilo vrijeme komercijalnog oglasavanja, a medij plakata
poprimio je klju¢nu ulogu u kontekstu komunikacije u javnom prostoru. U pocetku su
mainstream mediji promovirali partiju i politiku zemlje — da bi tijekom pedesetih i Sezdesetih,
zahvaljujuéi razvoju podru¢ja umjetnosti, vizualni jezik postao slobodniji i apstraktniji.
Umjetnost je usla u sferu drustva, s ciljem aktivnog mijenjanja svijeta. Visoki kriteriji u
oblikovanju vizualnih komunikacija manifestirali su se na razli¢itim poljima: od oblikovanja
vizualnih identiteta, plakata i ostalih popratnih materijala do naslovnica Casopisa i1 dizajna
gramofonskih ploca. Ipak, bitno je naglasiti da razvoj dizajna nije bio jednoli¢an — primjerice u
kontekstu vizualnog oblikovanja 50-ih i 60-ih godina 20. stoljeca istovremeno se razvijaju dvije
struje. Taj razvoj najbolje pratimo kroz dizajne Zvonimira Faista i Milana Vulpea. Djela
Zvonimira Faista predstavljaju nastavak meduratne tradicije — koriste¢i se hibridnim jezikom
crteza 1 fotografije, njegovi plakati su viSe komercijalni, prate svakodnevicu i odasilju odredenu
partijsku poruku. S druge strane, Milan Vulpe predvodnik je nove modernisticke struje — ¢ije
utjecaje mozda najbolje vidimo na plakatu za Muzicki bijenale 1965. godine. Plakat
karakteriziraju apstraktne forme i jednostavnost u duhu visokoestetizirane kulture, ¢cime dizajn
prelazi na viSe konceptualnu razinu. Zahvaljujuéi plakatima za Muzicki bijenale Zagreb, kao 1
onima za Nove tendencije, u lokalnoj se sredini poCinje razvijati svijest o vaznosti grafickog
oblikovanja u kreiranju vizualnog identiteta pojedinih manifestacija — $to pak pridonosi sve
vecoj internacionalizaciji scene i upoznavanju javnosti s aktualnim strujanjima.’ Tako nastali
principi vizualnog komuniciranja nastavit ¢e se razvijati kroz $ezdesete godine* i uvelike ¢e
utjecati na daljnji razvoj dizajna u lokalnoj sredini. Gramofonske ploce, pa tako 1 njihovi omoti,
nastajali su na toj tradiciji 1 u tom kontekstu — u kontekstu vizualnog oblikovanja i popularne

kulture u Jugoslaviji.

2 Usp. https://www.muzej-jugoslavije.org/wp-content/uploads/2017/06/2015-Dizajn-za-novi-svet-WEB.pdf 13
3 Usp. Magas Bilandzi¢, 2018.a, 116.
4 Posebice u djelima Mihajla Arsovskog i Borisa Bu¢ana.
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2. Gramofonske ploce kao dio popularne kulture 1960-ih i 1970-ih

Razvoj popularne kulture prati razvoj industrijskog drustva, a kontinuirani rast i popularizacija
biljeze se u drugoj polovici dvadesetog stolje¢a. Od toga razdoblja moZemo pratiti eru masovne
zabave, televizije, Zenskih Casopisa, turizma, sporta, medijskog spektakla, odnosno, opéenito
trziSte popularne kulture kakvo danas poznajemo, a ¢iji su korijeni u Sjedinjenim Ameri¢kim
Drzavama.’ Na globalnoj razini, Sezdesete godine obiljeZili su masovni antiratni prosvjedi,
studentske demonstracije, kao i javno propitivanje drustva i drustvenih odnosa. Na glazbenoj
sceni pojavili su se novi, ,,svjezi“ izvodaci, a iz kolektivne Zelje i humanisti¢kog impulsa razvio
se supkulturalni pokret, odnosno rock kultura.® Ta se nova kultura munjevito prosirila svijetom
1 vidno utjecala na sve sfere svakodnevnog zivota — od glazbe, mode i dizajna do stila Zivota,
socijalne osjetljivosti, politicke borbe... Zahvaljuju¢i odjecima subverzivne kulture na podrucje
Jugoslavije, omoguéen je razvoj novih obrazaca ponasanja, stavova i vrijednosti, posebice
medu mladom populacijom. Interes mladih za suvremena kretanja uvjetovao je otvoreniji

pristup 1 novu drustvenu politiku u bivsoj drzavi.

Jos§ tijekom 50-ih godina dolazi do prodora ideja i utjecaja sa Zapada na podrucje Jugoslavije.
Vizualne komunikacije nastaju u kontekstu kojeg s jedne strane obiljezavaju politicki razlozi,
a s druge sve veca svijest o tada suvremenim estetickim 1 tehnickim sredstvima komuniciranja
kod mlade generacije umjetnika.” Nova politika podrazumijevala je demokrati¢nost i otvorenost
- dolazi do povecanja drustvenog standarda i postupne liberalizacije drustva. Iz tih je razloga
Jugoslavija bila mnogo otvorenija zapadnjackim utjecajima od ostalih komunisti¢kih zemalja.®
Medutim, Zivotni standard pa tako i pristup sredstvima za prenoSenje informacija (primjerice,
TV prijemnika) 1 dalje su bili ograniceni. Paralelno s razvojem takvog, vise potroSackog
drustva, dogadao se 1 preokret kada govorimo o medijima za prijenos glazbe, odnosno o
gramofonskim plocama. Masovni mediji dali su moguénost umjetnicima da brze 1 lakse djeluju

na publiku, a LP (eng. long play) postao je vodeci diskografski format za pohranu glazbe.

Takav razvoj tehnologije i masovna proizvodnja gramofonskih plo¢a 1960-ih godina omoguc¢ili
su vecu prisutnost pojedinih proizvoda na trZiStu, a samim tim je i utjecaj prevladavajuce rock
glazbe, ali 1 pripadaju¢ih omota, bio ogroman. Vizualno oblikovanje nosaca zvuka postaje bitna

stavka u promociji glazbe na trzistu, popularna glazba dobiva politicku 1 drustvenu ulogu, a

> Pokrajac, 2018., 5.

¢ Usp. Antolovi¢, 2016., 5.
7 Vukié, 1996., 98.

8 Hajek, 2017., 6.



omoti gramofonskih plo¢a vracaju se u sferu populane kulture. U kontekstu vizualne
komunikacije treba spomenuti i plakate za koncerte — koji su predstavljali svojevrsnu analogiju
oblikovanju omota albuma. Oblikovanje plakata pratilo je moderne dizajnerske trendove te je
imalo znacajnu komunikacijsku ulogu u promociji glazbe i1 glazbenika. Takvoj nagloj
modernizaciji drustva na podru¢ju Jugoslavije u mnogome pridonose zapadna popularna

kultura i potroSacka dobra, €iji se utjecaji Sire i utjecu na sferu svakodnevnog zivota.

S naglim porastom ekonomije, od 1950-ih pa nadalje, razvijala se i1 industrija zabave,
dosegnuvsi 1970-ih godina svoj vrhunac. Nakon burnih 1960-ih godina i buntovnistva mladih
kao glavnih nositelja druStvenih promjena, prevladala je Zelja za opusStanjem i odmorom, a
proizvodi potrosacke kulture nudili su moguéa rjeSenja. Sedamdesete godine obiljezili su
iskoraci u industriji zabave 1 daljnja popularizacija masovnih medija. Svijet jukeboxa, caffe
barova, jazz i rock-klubova postaje rezervat za formiranje mladenackog kulturnog izrazavanja
u okvirima slobodnog vremena.’ Stoga, podruéje popularne kulture moguée je definirati kao
globalnu pojavu odredenu svakodnevnim kontekstom, a u nju se ubrajaju razliciti oblici zabave
— primjerice, televizija, film, glazba, moda i1 drugi oblici masovnih medija. Svi se oni
medusobno isprepli¢u i tako utjeCu na svakodnevni zivot, ali i na Sirenje globalnih trendova.

Upravo posredstvom tih medija popularna kultura prenosena je Siroj javnosti.

vvvvv

bila je glazba - kao bitan segment druStva. U Jugoslaviji je radio zbog svoje pristupacnosti bio
medu najrasirenijim medijima, s obzirom na to da si veliki dio gradana nije mogao priustiti TV
prijamnike. SluSanje radijskih emisija 1 glazbe bilo je svakodnevna pojava. Glazba je najvise
privlacila mlade Zeljne promjena i otvorene prema novim utjecajima, tako da su oni u 1960-ima
1 70-ima bili glavna radijska publika. Osim radija, veliku ulogu u Sirenju utjecaja glazbe, pa
tako 1 reklamiranja medija za njezino prenosenje - gramofonskih ploca - odigrao je omladinski

tisak, o Cemu Ce biti rijeci u nastavku.

2.1. Omladinski tisak — odnos ideologije i glazbe

Pocetkom 1960-ih godina jaz izmedu nove generacije mladih i starije generacije komunista
postajao je sve izraZeniji, a situacija je eskalirala 1967. godine kada su u tjednom 1 mjeseCnom
tisku zaredali razni Clanci upravo na tu temu. Mladi su tezili vecoj slobodi i aktivnijem
sudjelovanju u vlasti, dok su stariji njthovu novu kulturu nazivali pukim buntovnistvom. U

srediStu sukoba nalaze se ideoloske razlike pristupa generacija komunista prema novoj

? Juvanéié, 1997, 18.



omladinskoj, gdje temelj spoticanja postaje upravo mladenacka kultura.!® Sve to bit ¢e

aktualizirano izbijanjem studentskih prosvjeda 1968. godine.

Ipak, u kontekstu otvaranja prema Zapadu i prihvac¢anja novih supkutura, postojale su iznimke,
a veliku ulogu imala je diskografska kucéa Jugoton. Tako se u jednom broju Casopisa Polet
navodi da su iznimke takvom tretiranju novonastale drustveno-kulturne situacije nakon Drugog
svjetskog rata bili noviteti - tada tek osnovanog Jugotona - na ¢ijim se listama moglo, uz
domace, pronaci i ponesto stranih bendova, dok se prve recenzije stranih albuma u tisku javljaju
tek krajem 1967. godine.!' Unato¢ iznimkama, veéa promjena se, dakle, dogodila tek 1967.
godine, kada u omladinskom tisku dolazi do transformacije u temama — sve se vise pise o
mladima i popularnoj kulturi tog vremena. Takoder, kako je nezadovoljstvo mladih raslo tako

je rasla brojnost tema mladenacke kulture u ¢asopisima — koji su postali glavni promotori nove

generacije.

VREMEPLOV
L

e B

NOVITETI >» JUGOTON

Slika 1 - Casopis Polet, The Beatles na Jugotonovoj Slika 2 - Casopis Mladost; prilog Vremeplov, Rock
listi noviteta, svibanj, 1967. g. glazba, listopad, 1968. g.

Postupnom liberalizacijom jugoslavenskog medijskog sustava uloga novinara proSirena je na
aspekt promicanja javne rasprave koristeéi se razli¢itim izvorima informacija.'> Neki od
Casopisa koji su tako promovirali novu kulturu mladih u Sezdesetim godinama bili su ve¢
spomenuti ¢asopis Polet (slika 1) 1 ¢asopis Mladost - s glazbenim prilogom Vremeplov (slika
2). Njihov pristup bio je otvoreniji i provokativniji, a uZivali su i veliku popularnost medu
mladom publikom. Sve to Cesto je iziskivalo velike napore u odmicanju od politicke kontrole —
inovacije u izriaju bile su moguce zahvaljujuéi suzdrZzanosti u politickim temama. Primjerice,

Polet je u povijesti hrvatskih tiskovina ostao zapamc¢en po potpuno novom pristupu novinskom

10 Usp. Hrzenjak, 2017., 3.
" Isto. 5.
12 7ubak, 2018., str. 29.



prijelomu i dizajnu, nadinu koristenja fotografija i po inovativnom pristupu prodaji lista.!* U
kontekstu ovog rada Polet je bitan jer je zasluzan za kontinuiranu promociju zapadnjacke
glazbene kulture i supkulture. Upravo Citajuci casopise mnogi glazbenici na nasim prostorima
dobivali su informacije o kretanjima na globalnoj glazbenoj sceni i inspiraciju za kreativno
djelovanje, a osim toga, mogli su vidjeti fotografije omota gramofonskih ploca ili koncerata
bendova. Tako su 1960-ih godina glazbenici Cesto obradivali skladbe americkih i britanskih
glazbenika (primjerice The Beatlesa ili The Rolling Stonesa), inspirirani raznim ¢lancima ili
glazbenim kritikama. Stoga pitanje nastanka i razvitka lokalne glazbene scene povezujemo s
borbom za establiSment, gdje ovo razdoblje mozemo jo$ uvijek nazvati razdobljem imitacije
utjecaja sa Zapada.!* Tako stvoren kolektivni identitet Sezdesetih godina, kao i njegovo
jednoznacno definiranje, ipak je i dalje slozeno. Naime, kako definirati tako konstruiran
kolektivni identitet u zemlji koja prihvaca socijalisticku ideologiju istovremeno primajuci
proizvode popularne kulture koji dolaze sa Zapada ili nastaju pod snaznim zapadnim

utjecajem?'’

Nakon studentskih prosvjeda 1968. godine, ¢inilo se da dolazi novo, slobodnije vrijeme. Ipak,
ta promjena dogadala se postupno. Iako je doslo do transformacija tema, i dalje je u formalnom
smislu postojala veza politike i tiska, a bilo kakvi istupi kontra vladajuce politike predstavljali
su opasnost za opstanak naoko dobivene slobode. Primjerice, jedan takav istup - simpatiziranje
pobune mladih - rezultirao je privremenim ukidanjem ¢asopisa Polet 1969. godine. Medutim, s
obzirom na odnos vlasti prema novonastaloj rock kulturi, promjena se ipak dogadala.
Vladajuc¢ima je postalo jasno da ne mogu kontrolirati brzo Sirenje ideja 1 kulturne promjene na
globalnoj razini pa su promijenili svoj tretman rock glazbe. ViSe nije stavljana na margine
drustva niti je poprimala negativne predznake, nego je posluzila kao sredstvo kontrole nad
novom generacijom omladine. U prilog tomu govori i ¢injenica da su se krajem 1960-ih u tisku
pojavili prvi izvjestaji sa stranih koncerata miljenika domace publike kao Sto su The Rolling

Stones ili The Who.'®

O omladinskom tisku kasnih Sezdesetih i ranih sedamdesetih mozemo govoriti kao o prostoru
autonomije 1 eksperimenta, s velikim iskoracima na podrucju grafickog dizajna. Dolazi do

novog, neuobicajenog, pa i revolucionarnog u Zanrovskom, sadrzajnom i oblikovnom smislu.'’

13 Krugelj, 2015., 3.

14 Usp. Janjetovi¢, 2011., 142.

15 Usp. Pokrajac, 2018., 21.

16 Usp. Hrzenjak, 2017., 13.

17 Usp. Golub, Marko Zubak: kako je omladinski tisak postao alternativa,



Na takav razvoj utjecali su velikim dijelom 1 strani ¢asopisi sli¢ne tematike (poput britanskog
underground Casopisa Oz). Pojavljuju se novi Casopisi poput Omladinskog tjednika ili Pop
expressa, ¢ije naslovnice (slike 3 1 4) odiSu duhom vremena i na jugoslavensku scenu donose
dizajnerske novitete. Na spomenutim naslovnicama mozda se najbolje vidi koliko je fotografija
- 1u tom segmentu popularne kulture — bila jedan od glavnih medija za prenoSenje poruka. Kada
se govori o Casopisu Pop Express, bitno je napomenuti da je to bio prvi ¢asopis na podrucju
Jugoslavije koji se bavio samo i iskljucivo glazbom. Izlazio je samo godinu dana (od 1969. do
1970.), ali je njegova vaznost za promicanje rock kulture mladih neizmjerna. Donosio je top
liste stranih 1 domacih izvodaca, kao i glazbene kritike pojedinih albuma i Zanrova. To je jako
bitno za profiliranje jugoslavenske glazbene scene 1970-ih i, kako navodi Zubak, time pokazuje
da u tom vremenu rock i kultura uzivaju sasvim jedinstven status u komunistickom svijetu,
unutar kojeg prevladava nacelno odstupanje od masovne kulture Zapada.'® Tako se, primjerice,
u ¢asopisu mogu naci ¢lanci 1 reportaze s Woodstocka 1 Opatijskog festivala, koje su u to doba

posluzile kao svojevrsno upozorenje na to koliko se kaska za zapadnim uzorima.

Omladinski Tjednik
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Slika 2 - Naslovnica Slika 1 - Naslovnica Pop
Omladinskog tjednika, Expressa, 1969.g. — dizajn:
1968.g. Mihajlo Arsovski

Autor dizajna naslovnica prvih devet brojeva asopisa Pop Express bio je Mihajlo Arsovski'®,
jedan od najpoznatijih i najinovativnijih hrvatskih grafickih dizajnera 1960-ih 1 1970-ih godina.

Naslovnice predstavljaju otklon od tadasnjih trendova u dizajnu novina i ¢asopisa zasnovanih

http:/stari.dizajn.hr/index.php?id=1156-marko-zubak-kako-je-omladinski-tisak-postao-alternativa  (pregledano
29. lipnja 2021.)

18 Zubak, 2012., 25.

19 Kasnije je posao dizajnera preuzeo Zoran Pavlovi¢.


http://stari.dizajn.hr/index.php?id=1156-marko-zubak-kako-je-omladinski-tisak-postao-alternativa

na bauhausovskoj tradiciji nove tipografije.?’ Pri izradi dizajna naslovnica Arsovski kombinira
elemente geometrijske apstrakcije i novi duh popularne kulture — poigrava se koriStenjem
kolaza s ciljem dekonstrukcije odnosa slika 1 rijeci koje onda grupira, zgusnjava, zbraja ili
odvaja istodobno ostvarajuéi vizualno atraktivan i izrazajan uéinak.?! Tako su nastale
naslovnice po uzoru na flower power estetiku, naglasenih boja i s mnoStvom detalja (vidi sliku
4). Osim oblikovanja naslovnica casopisa radi i graficka rjeSenja za plakate, knjige, biblioteke,
ali i scenografije, kostimografije i uredenja interijera i grafike.?? U kontekstu ovog rada
Arsovski je bitan i kao autor naslovnice albuma Arsena Dedi¢a Covjek kao ja (vidi sliku 17), o
kojoj ¢e biti vise rije¢i u nastavku.

Kako se 1970-ih pobuna mladih postupno gasila, tako je i omladinski tisak gubio na vaznosti.
Ipak, cjelokupnu vaznost omladinskog tiska - pogotovo na prijelazu stoljeca — tesko je izmjeriti.
Omoguceno je prozimanje razliitih sfera popularnog, $to je bitno utjecalo na vizualnu kulturu

toga vremena te je stvoren komunikacijski kanal za Sirenje i razmjenu ideja.

2.2. Diskografska kuca Jugoton

Jugoton je prva i najveca diskografska kuca na podru¢ju Jugoslavije 1 uz omladinski tisak
predstavlja bitan segment razvoja popularne kulture 60-ih i 70-ih godina. Proizvodi Jugotona
predstavljaju svojevrsnu manifestaciju popularne kulture, uvjetovanu industrijalizacijom 1
modernizacijom tijekom razdoblja proizvodne aktivnosti od 1947. do 1991. godine. Jedan od
razloga uspjesnosti Jugotona bilo je povijesno naslijede prethodnika: Edison Bell Penkale
(Zagreb, 1926. — 1937.) i Elektrotona (Ljubljana, Zagreb, 1937. — 1945. — 1947).%* To su bile
male kompanije, kojr su postavile temelje diskografske politike na naSim prostorima i vrlo su

bitne za razvoj dizajna omota.

20 Galjer, 2010., 34.

21 Isto. 130.

22 Isto. 5.

BPric¢a o Jugotonu, carstvu istocno od raja, https://kljucaonica.com/2015/12/22/prica-o-jugotonu-carstvu-
istocno-od-raja/ (pregledano 29. lipnja 2021.)
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https://kljucaonica.com/2015/12/22/prica-o-jugotonu-carstvu-istocno-od-raja/
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Slika 3 - Prodavaonica Jugotona u Beogradu,
1972. g.

Tijekom druge polovice 20. stolje¢a Jugoton je obiljeZio popularnu kulturu i svakodnevni Zivot
u Jugoslaviji: izdavao je plo¢e domacéih i inozemnih izvodaca, pratio trendove na svjetskoj sceni
i glazbenom trzistu (od jazza, swinga i rock'n'rolla do zabavne glazbe) te kroz brojne serije
plo¢a popularizirao najnovije hitove (Uspjesi sezone, Filmski uspjesi, Festival itd.), ali 1

klasi¢nu i narodnu glazbu (u ciklusima posveéenima pojedinim regijama).?*

Fotografija je na
tim serijama albuma posluzila kao medij za vizualnu dokumentaciju mjesta i popularizaciju
autohtone glazbe. Takav prijenos ideja i pristupacnost bili su kljuéni proizvodni impulsi
tvornice Jugoton, a prodavaonice gramofonskih ploc¢a bile su otvorene u gotovo svim velikim
jugoslavenskim gradovima. Ostakljeni posebno dizajnirani izlozi pridonijeli su prezentaciji
dizajna te omogucili priblizavanje glazbeno-vizualne kulture ljudima (slika 5). U to vrijeme
prodavaonice gramofonskih plo¢a imale su ulogu koju su danas preuzeli radio, televizija 1
internet — bile su svojevrsne knjiznice razliCitih vizualnih sadrzaja. Tako dizajnirani vizualni
sadrZzaji bili su izvori za komunikaciju s publikom i prenoSenje poruka. Danas mozemo re¢i da
su glavni oblici komunikacije glazbenika s publikom postali videospotovi, kao kratka filmska

forma. Medutim, u razdoblju 1960-ih i 1970-ih osnovni oblik komunikacije bile su upravo

gramofonske ploce, odnosno, konkretnije, njihovi omoti.

Proizvodi tvornice Jugoton omogucavaju pracenje razvoja dizajna omota gramofonskih ploca i
stoga oni predstavljaju jedan od najrelevantnijih izvora kada govorimo o vizualnom
oblikovanju omota albuma na podrucju Jugoslavije. Kroz izdavacku aktivnost pratimo razvoj
od kraja 1950-ih, kada se pocCinju izdavati popratne gramofonske plo¢e za nove glazbene
festivale, preko portretnih fotografija glazbenika i pocetaka manipulativne fotografije 1960-ih

godina, pa sve do eksperimentalne fotografije i crtatkog oblikovanja na omotima albuma 1970-

24 Magas Bilandzi¢, 2018.b, 395.
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ih 1 1980-ih. Takoder, Jugoton je jugoslavenskim glazbenicima, dizajnerima, umjetnicima i
fotografima omogucio svjetsku prepoznatljivost, a pojedini omoti albuma postali su dijelom
popularne kulture. Do kraja 1970-ih u Jugoslaviji su se pojavile i druge, manje diskografske
kuce. Djelovalo je ukupno devet diskografskih kuca s deset etiketa i pet tvornica ploca - Jugoton
1 Suzy u Zagrebu, PGP RTB 1 Jugodisk u Beogradu, ZKP RTV Ljubljana, mariborski Helidon,
sarajevski Diskoton i Sarajevodisk te Diskos.2> Svi oni bili su konkurenti na rastu¢em trzistu
gramofonskih ploca, a prisutnost veéeg broja diskografskih kuca bila je rezultat pojave
eksperimentalnije glazbe i razli¢itih glazbenih oblika. Stoga ne cudi, da je vrijeme 1970-ih i
kasnijih 1980-ih bilo najplodonosnije u kontekstu jugoslavenske glazbe 1 izrade omota
gramofonskih ploca, a diskografske kucée predstavljale su vazan segment u popularizaciji toga

medija.

3. Fotografija u kontekstu popularne glazbe 1960-ih i 1970-ih

Veza izmedu fotografije i glazbe zapravo predstavlja vezu izmedu kreativnih aspekata tih dvaju
medija. Oba aspekta ukljucuju komunikaciju pojmova koji u pocetku postoje samo u umu —u
ovom slucaju u umu fotografa ili glazbenika. Glazba se ¢esto naziva najapstraktnijom vrstom
umjetnosti, a sposobnost fotografije da oblikuje znacenje jednog takvog apstraktnog pojma
izvor je njihova medusobnog odnosa. Boja, tonalitet, tekstura, oblik, kvaliteta svjetlosti,
napetost - samo su neke od apstraktnih strana fotografije koje pomazu oblikovati znacenja,
emocije 1 sadrzaj fotografije. Tako se posredstvom fotografije prenose i trajno biljeze poruke
koje glazba unutar sebe sadrzi. Primjerice, portreti glazbenika utje€u na naSu percepciju njih
kao osoba, a kroz promatranje na¢ina komunikacije mozemo is€itati aspekte njihove interakcije,
tehnickih vjestina ili pak kulturoloskih utjecaja. Bez obzira na to radi li se o omotu albuma,

1zuzetno moc¢na u glazbenoj industriji.

Pojava potroSackog druStva uvjetovala je vecu upotrebu fotografije u svakodnevnom kontekstu.
Naime, pravilnim izborom fotografije moguce je izraziti kulturoloske stavove i prenijeti
odredenu poruku, Sto ¢e se pokazati iznimno vaZznim za rastucu proizvodnu ekonomiju.
Aplikacijom fotografije na predmete za svakodnevnu upotrebu, kao §to su gramofonske ploce,
ti predmeti dobivaju prosirena znacenja. Razvoj razlic¢itih fotografskih tehnika nakon Drugog
svjetskog rata, kao i moguénost reproduciranja i umnoZzavanja fotografije, rezultirali su

Sirenjem medija fotografije na industrijski proizvedenim predmetima — kao $to su razne

2 Kr3i¢, 2008., 97.
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ambalaze, uporabni predmeti, ¢asopisi, plakati i dr. Tako je dosSlo i do povezivanja medija
fotografije s omotima gramofonskih ploca - kao rezultat specificnog procesa dizajna.
Gramofonska ploca i njen omot kao predmet dizajna specifi¢ni su s aspekta dizajnerskog
diskursa jer predstavljaju objekt koji nikada nije imao naglasen funkcionalni aspekt ve¢
iskustveni i komunikacijski.?® Konstruiranje poruke, njezina distribucija i dopiranje do krajnjih
korisnika ciljevi su takve vrste dizajna. Brzim razvojem tehnologije fotografija postaje rastuce
sredstvo komunikacije, a samim time i dostupna ve¢em broju korisnika. Omoti gramofonskih
ploca posluzili su kao trajan medij za njihovo Sirenje, a mogucnost interakcije izmedu
fotografije 1 gledatelja stvara odredenu psiholosku komponentu koja i jest najkompleksniji dio
fotografije.?’” Dakle, uspjesnost fotografije mjeri se razinom komunikacijske sposobnosti i
potrebnom razinom emocionalnog efekta. Koliko su uspjesne bile fotografije na omotima
gramofonskih ploca, mozda se najbolje vidi promatrajuc¢i globalnu popularnosti pojedinih
omota. U prilog tome ide i kultni status pojedinih omota i fotografija na omotima, koji se medu
publikom i kolekcionarima zadrzao sve do danas. Sve to pokazuje sposobnosti jednog
industrijski proizvedenog predmeta — gramofonske ploCe - da posredstvom fotografije i

dizajnom omota poprimi status kulturoloskog i1 kolekcionarskog predmeta.

Zanimljivo je da se danas ponovo javlja interes za posjedovanjem gramofonskih ploca,
pogotovo medu mladom publikom. Nakon postupnog odumiranja interesa za gramofonske
plo¢e devedesetih godina i potpunog odumiranja razvojem digitalnih medija, sve vise ljudi
prepoznaje kvalitetu i estetsku vrijednost takvih nosaca zvuka. Osim analogne prirode zvuka,
ljude kod ovog medija privlace veli¢ina omota 1 vizualni sadrzaj. Upravo je veli€ina omota
omogucila pojavu interesa za vizualno oblikovanje 1 specifi¢no tretiranje omota od 1950-ih pa
nadalje. Omoti su najéesce bili veli¢ine 32 x 32 cm?® ili manji*’, a samim time iznimno pogodni

za komuniciranje, prenoSenje poruka i eksperimentiranje u razli¢itim medijima.

Drustveni kontekst u kojem su fotografije nastale odrazava vise segmenata. Kod definiranja tog
konteksta pomaze proucavanje nacina 1 proces odabira, proizvodnje 1 manipulacije
fotografijom, kao i njezino stavljanje u kontekst glazbe i supkulturnih zbivanja. Takoder,
vizualni prikazi na omotima gramofonskih ploca predstavljaju odraz vizualne komunikacije

druStva u kulturoloSkom 1 vremenskom kontekstu i kao takve, one daju moguénost za brojne

26 Nikoli¢, 2020., 10.

27 Korolj, 2014, 3.

28 Karakteristi¢no za 12 in¢ne ploce LP (eng. Long Play) formata.

2 EP format (eng. Extended Play) i singlice bili su manji od LP formata, a imali su promjer oko 17 centimetara.
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analize kultura, drustava i komunikacije unutar istih.*® Uloga dizajna ovdje je da sluzi kao
sredstvo kontekstualizacije, koje na odredeni nacin reflektira i utje¢e na promjene u drustvu.
Time dizajn omota gramofonskih plo¢a pozicionira autora unutar konteksta u kojem djeluje 1
prenosi odredenu poruku ciljanoj publici, ali 1 Sirem krugu ljudi ¢iji se interes tako privlaci. Za
pravilnu interpretaciju poruke koju fotografija prenosi iznimno su vazne njena forma i
prezentacija. One su ovisne o karakteristikama medija na koji je fotografija aplicirana - o
dimenzijama i izboru procesa izrade. U kontekstu omota gramofonskih ploca, osim kategorije
fotografije kao glavnog vizualnog sadrzaja, bitna je 1 kategorija teksta. Natpisi na fotografijama
imaju sposobnost da promijene poruku samog fotografskog prikaza, stavljaju¢i ga u drugi
kontekst.’! Tu hipotezu mozda najbolje vidimo promatrajuéi razvoj uloge teksta na omotima
gramofonskih plo¢a do 1980-ih godina. U pocecima razvoja tekstovi su bili ti koji su upuéivali
na proizvodaca plo€e i koji su sluzili kao svojevrsna etiketa. Kasnije, 1950-ih i 1960-ih, paznja
se viSe usmjerava na vizualni sadrzaj, a tekst je najceS¢e promovirao autora glazbe kao javnu
liénost. Zatim, krajem 1960-ih i tijekom 1970-ih, omoti albuma prelaze iz sfere komercijalnog

u sferu nekomercijalnog, dobivajuéi status autenti¢nog umjetnickog predmeta, a tekstovi na

omotima najc¢esc¢e imaju funkciju prenosenja odredene poruke — politi¢ke, drustvene itd.

Iako je fotografija vizualni medij koji se naj¢esée pojavljuje na omotima gramofonskih ploca —
ona nije jedini medij. Osim oblikovanja zasnovanog na fotografskoj slici, bio je aktualan i niz
drugih oblikovnih pristupa — poput konceptualnog ili slikarskog. Radilo se o paralelizmu
aktualnih tendencija, koje su predstavljale podrucje specifiénog vizualnog jezika. lako se
tendencije razlikuju u izrazu, one se medusobno ispreplicu, uspostavljaju interakciju s drugim
podrucjima kulturne produkcije 1 zajedno Cine Sire polje vizualnih komunikacija. Medutim,
izdvajaju¢i samo jedan segment oblikovanja 1 fokusiraju¢i se isklju¢ivo na fotografsko
oblikovanje, dobiva se uvid u kompleksnost izraza, oblikovne tendencije, komunikacijske

aspekte 1 utjecaje koje je fotografija imala u drustveno-povijesnom kontekstu vremena.

Koliko je koristenje fotografije na omotima gramofonskih plo€a populariziralo taj medij,
pokazuje i €injenica da - sve do danas - nijedan nosa¢ zvuka (primjerice, kazete ili CD-i) nije
imao toliki emocionalni utjecaj na korisnika kao Sto je to imala gramofonska ploca. Stoga

fotografija na omotu gramofonske ploce predstavlja medij kroz koji gramofonska ploca postaje

30 Usp. Nikoli¢, 2020., 2.
31 Isto. 9.
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dio komunikacijske mreze — iz koje se moze iS¢itati kontekst, odnosno niz socioloskih,

kulturoloskih, politi¢kih i emotivnih aspekata vremena u kojem je odredeni omot nastao.

4. Vizualno oblikovanje omota gramofonskih plo¢a 1960-ih

Prije 60-ih godina 20. stolje¢a cilj omota albuma bio je istaknuti diskografsku kucu
prepoznatljivim dizajnom, a nakon toga doslo je do razvoja glazbenog albuma kao samostalnog

umjetnickog djela i umjetnici su, potaknuti time, poceli pridavati ve¢u paznju dizajnu omota.

U razdoblju 50-ih i ranih 60-ih popularni su omoti albuma vecinom izvodeni fotografski, a
posao grafickog dizajnera sastojao se uglavnom od izbora tipografije. Tipini su portreti
izvodaca i grupne fotografije glazbenih sastava, a osim estetske, vrijednost takvog dizajna je i
u promociji brenda i javnih osoba.’> Bendovi su podeli naruéivati naslovnice od umjetnika —
najcesce prijatelja iz umjetnickih skola. Tako su mladi dizajneri koje je glazba zanimala poceli
snimati fotografije za omote gramofonskih ploa. Omoti albuma time dobivaju dozu
originalnosti, razvija se umjetnost prezentacije, a praksa jednostavnog oblikovanja prelazi na
kompleksniju razinu. Industrija glazbe i1 prodaja nosaca glazbe, odnosno gramofonskih ploca,
u 60-im godinama imala je globalni utjecaj pa je tako i rastao broj dizajnera koji su zeljeli
izraziti svoju kreativnost.*> Modernizam je ustupio mjesto novoj kulturi mladih — razvoju rock'n
rolla 1 psihodelije — a ta novonastala kultura postala je glavno trziSte za proizvodace
gramofonskih plo¢a. Primjerice, niz renomiranih svjetskih umjetnika, ukljuc¢uju¢i Andyja
Warhola, Rogera Deana i Burta Goldblatta, zapoc¢eo je nevjerojatne karijere dizajniraju¢i omote
albuma.?* Omoti albuma posluzili su im kao savrieni medij za slobodno izrazavanje, dopiranje

do veceg broja ljudi i prosirivanje umjetnicke prakse na druge medije masovne proizvodnje.

Osim poznatih umjetnika 1 grafickih dizajnera, u ovom periodu na scenu stupaju i fotografi koji
postaju klju¢ne komponente procesa. Po¢etkom 60-ih godina fotografija je prerasla u glavni
medij vizualne komunikacije, a kasnije se javljaju i naslovnice koje potpuno izbacuju bilo kakav
tekst. Fotografija tada postaje sveprisutan medij, a imena bendova ili glazbenika viSe nisu
vidljiva na omotima. Fotografija u tom razdoblju ima sposobnost oblikovanja slike glazbenika,
tj. njegova imidZza, pretvaraju¢i ga u svojevrsnu zvijezdu. U 60-ima su portreti glazbenika

uglavnom realisti¢ni, a sredinom desetljeca povecan je naglasak na, primjerice, ekspresije lica

32 Usp. Tomorad, 2019., 5.

33 Chilton, Cover Story: A History Of Album Artwork, https://www.udiscovermusic.com/in-depth-features/history-
album-artwork/ (pregledano 29. lipnja 2021.)

34 Isto.
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1 popratne emocije. Takva praksa bit ¢e ucestala 1 u 70-ima na mnogim omotima gramofonskih

ploca, uz razliku u tretmanu fotografije, koja postaje eksperimentalnija.

Kada govorimo o fotografiji na omotima albuma 1960-ih, osim portretne fotografije glazbenika,
mogu se prepoznati razli¢iti zanrovi. Odabir zanra fotografije uvelike ovisi 0 namjeni omota i
o prirodi poruke koja se zeli prenijeti. Tako zahvaljujuci brojnim glazbenim festivalima koji se
osnivaju u Jugoslaviji, ali i u svijetu, dolazi do pojave dokumentarne fotografije na omotima
gramofonskih ploca. U lokalnoj sredini je to bila uglavnom urbana fotografija s ciljem
promocije grada ili mjesta, dok je u svijetu vladala zaludenost novom kontrakulturom mladih.
Dolazi i do biljezenja trenutaka s festivala koji ¢e kasnije uéi u povijest (npr. Woodstock).
Razvojem hipi pokreta i otkri¢em psihodelije, omoti albuma postaju apstraktniji, a fotografija
na njima sve vise je manipulirana. Manipulacija fotografije na omotima gramofonskih ploca jo§
¢e se viSe razviti u 1970-ima, kada na nekim omotima biva manipulirana gotovo do
neprepoznatljivosti. Moguénost fotomontaze pruza dizajnerima slobodu da kombiniraju
razli¢ite tehnike obrade povrSine. Tako se javljaju i omoti koji nastaju kombinacijom
fotografskog i1 grafickog oblikovanja, a koji ¢e omoguciti dodatnu dozu izrazajnosti i rezultirati
profiliranjem osobnosti dizajnera u svijetu. Kako bi se potkrijepilo navedeno, u idu¢im
poglavljima bit ¢e analizirani odabrani primjeri omota gramofonskih plo¢a. Odabrani primjeri
su podijeljeni ovisno o Zanrovskoj odrednici naslovne fotografije, a njihovo prouc¢avanje temel;ji
se na usporednoj analizi primjera iz Jugoslavije i svijeta — kako bi se dobili obrisi konteksta,

istaknuli pojedini dizajneri 1 naglasili uzajamni utjecaji.

4.1. Portretna fotografija

Portretna fotografija predstavlja Zanr fotografije koji u prvi plan postavlja osobu ili viSe osoba.
Opcenito, takva vrsta fotografije moze imati viSe namjena — ovisno o razlogu nastanka. Tako
razlikujemo, primjerice, umjetnicku fotografiju od fotografija za novine, knjige ili obiteljske
albume. U kontekstu omota gramofonskih plo¢a 1960-ih godina, portretna fotografija - osim
umjetnicke namjene, ima i onu prodajnu. Glazbenik je fotografiran u svrhu promoviranja
njegove osobe, stvaranja prepoznatljivog imidza, ali 1 u svrhu promoviranja samog proizvoda
— gramofonske ploc¢e. Kod te vrste fotografija cilj fotografa je uhvatiti osobnost modela, a u
albuma 1970-ih godina, kada umjetnicka fotografija doZivljava svoj vrhunac, a koriStenjem

razli¢itih efekata portreti dobivaju dodatnu emocionalnu vrijednost.
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Posredstvom portretne fotografije 1960-ih godina afirmiraju se prvi rock albumi. Marketing
rock glazbe bio je povezan s filmskom industrijom 1 hollywoodskim glamurom, stoga utjecaj
na oblikovanje imaju filmski plakati — lica rock zvijezda bila su u prvom planu, a cilj je bilo
isticanje veli¢ine zvijezde.*> Razvio se opéi tip omota — s likom glazbenika postavljenim
centralno u kadru. Pozadina je naj¢eSce bila jednobojna ili su glazbenici postavljeni unutar
odredenog ambijenta. Glavni nedostatak toga bilo je nevjesto uklapanje teksta, jer tekst nije bio

shvaden kao jedan od oblikovnih elemenata, no to nije sprje¢avalo razvoj popularnosti omota.*®

— PLEASE PLEASE ME * THE BEATLES stereo ! i ; 1
,nm?neul/}/\\\' - ";";(:. )}4 M« o
AN\ &~
s LR = N ’

i »Bijele strijele«

Dolazt dan - Ju lubim . . je je . .
idet bex ripeti - Din, din, don

}Iz:ésong-
Slika 6 - Album Please Please Me, The Slika 7 - Album Dolazi Dan, 4M* i Bijele
Beatles, 1963. g., fotograf: Angus McBean Strijele, 1964. g. Jugoton

Album Please Please Me (slika 6) britanske grupe The Beatles objavljen je 1963. godine, a
svojim dizajnom i uporabom portretne fotografije benda postao je svojevrsni prototip rock
albuma 1960-ih. Ova ikonicka fotografija snimljena je u Londonu, u prostorima poznate
londonske diskografske kuée EMI, a snimio ju je fotograf Agnus McBean.?” Objavljivanje tog
albuma omogucilo je popularizaciju benda, a u prilog tome govori i ¢injenica da se album dugo
zadrzao na vrhovima britanskih ljestvica — do 1964. godine kada prvu poziciju zauzima jos
jedan njihov album, naslovljen With The Beatles. Kako je popularnost Beatlesa rasla, tako se

utjecaj njihove glazbe Sirio svijetom.

Mnogi glazbenici s pocetka 1960-ih ugledali su se na americke glazbenike iz 1950-ih — poput

Elvisa Presleyja. Tako su nastali i Beatlesi, ali i mnogo drugih njima sli¢nih bendova. To se

3 Pavlic, 2014, 12.
3¢ Isto.
37 Please Please Me Album, https://www.thebeatles.com/ (pregledano 29. lipnja 2021.)
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mozda najbolje vidi ako usporedimo spomenuti dizajn omota albuma Please Please Me s
primjerom dizajna omota s podrucja Jugoslavije. Grupe 4M i Bijele strijele primjeri su vokalno-
instrumentalnih sastava koji su formirani pod utjecajem glazbe inozemnih bendova. Vazno je
napomenuti i da je u Sirenju tih utjecaja veliku ulogu imao Jugoton, koji od pocetka 1960-ih
godina objavljuje albume stranih izvodaca — pa tako i1 Beatlesa. Koliko su se te sli¢nosti
preklapale, mozda se najbolje vidi ako pogledamo dizajn omota albuma Dolazi dan iz 1964.
godine (slika 7). Na omotu albuma je portretna fotografija ¢lanova benda koji stoje na
stepenicama, ulaze¢i u avion. Takva pozadina ide u prilog cilju portretne fotografije — da
predstavi glazbenike kao svojevrsne zvijezde. Takoder, tu se moZe primijetiti spomenuto
nevjesto koristenje tipografije na ranim rock albumima i pomalo nasumi¢no pozicioniranje
teksta u kontekst fotografije. Usporedujuci ta dva albuma u glazbenom smislu, dobiva se uvid
u razvoj ranog zanra rocka - s 1 dalje prisutnim utjecajem jazza i twista 50-ih godina. S druge
strane, u smislu dizajna omota gramofonskih plo¢a moguce je uociti medusobne utjecaje i
Sirenje ideja, a portretna fotografija na omotima pomaze u definiranju oblikovnog stila u

razdoblju ranih 1960-ih.

CLIFF SINGS No.3 moho

Slika 8 - Singlica Cliff Sings No.3, Cliff Slika 9 - Singlica Vise Se Neces Vratiti /
Richard And The Norrie Paramor Strings, Reci Zbogom, MiSo Kovac, 1969. g.
1960. g. Jugoton

U kontekstu dizajna i Sirenja utjecaja - osim na brojna LP izdanja, vazno je osvrnuti se i na
singlice. Singlice su bile izdanja gramofonskih plo¢a koja su sadrzavala jednu ili vise pjesama.®
Cesto je njihova uloga bila promocijske prirode, a znale su sluziti i kao najava nadolazeé¢ih
albuma. U kontekstu ovoga rada singlice su bitne jer dizajn njihovih omota govori o koriStenju
portretne fotografije i na drugim glazbenim formatima. Primjer jedne takve vinilne singlice je

izdanje Cliff Sings No.3 u izvedbi Cliffa Richarda (slika 8) - koji je stekao nevjerojatnu

38 Obicno je do pet pjesama ¢inilo singlicu.
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popularnost medu jugoslavenskom publikom. Mnoge radiopostaje pustale su glazbu putem
singlica pa su u kontekstu Sirenja ideja singlice odigrale jako veliku ulogu. Jugoton se takoder,
jos od svojih pocetaka, bavi izdavanjem singlica. Jedna od njih je i singlica MiSe Kovaca s
pjesmama Vise Se Neces Vratiti i Reci Zbogom (slika 9), takoder iznimno popularna medu

domacom publikom.

4.2. Glazbeni festivali i dokumentarna fotografija

Kada se govori o prikazivanju odredenog razdoblja i konteksta, nema boljeg nacina prezentacije
kulture od dokumentarne fotografije. Dokumentarna fotografija predstavlja Zanr fotografije
kojem je cilj prikazati ljude, mjesto, objekt ili dogadaj. U kontekstu vizualnog oblikovanja
gramofonskih ploca, dokumentarnu fotografiju najce$¢e nalazimo povezanu s glazbenim
festivalima koji se odrZavaju u Jugoslaviji i u svijetu. Uzor za osnivanje mnogobrojnih festivala
na tlu Europe bio je Festival talijanske kancone Sanremo - jedan od najpoznatijih festivala koji
se pocinje odrzavati u Italiji od sredine 20. stolje¢a. Po uzoru na njega u Zagrebu je 1953.
osnovan Zagrebacki festival, a potom su uslijedili mnogi drugi - od kojih su mozda najpoznatiji
Opatijski i Splitski.>* Osnivanje festivala zabavne glazbe omoguéilo je nasoj popularnoj glazbi

50-ih 1 60-ih godina — u to vrijeme su to bili Slageri kao jedinstvena glazbena forma —

medunarodno priznanje i stvaranje reprezentativne slike Jugoslavije.

Slika 10 - Album Zagreb 62 Slika 11 - Album Opatija 61, Slika 12 - Album 5 Godina
(ploca 1), Zagrebacki festival, Opatijski festival, 1961. g., PGP Melodija Jadrana - Split
1962. g., Jugoton RTB 1960-1964, Splitski festival,

1964. g., Jugoton

3 Hrvatski najstariji glazbeni festivali, http://arsen.hr/ (pregledano 29. lipnja 2021.)
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Diskografska ku¢a Jugoton bila je uglavnom zaduZena za oblikovanje popratnih glazbenih
omota koji su se izdavali svake godine u sklopu festivala. Tako 1962. godine povodom
odrzavanja Zagrebackog festivala objavljuju tri LP-ja s pjesmama koje su bile predstavljene na
festivalu. Primjer vizualnog oblikovanja jedne od popratnih ploca Zagrebackog festivala
prikazan je na slici 10. Na omotu je prikazana vizura glavnog zagrebackog trga, okupanog
suncem 1 punog zivota. Svrha dokumentiranja jednog takvog prizora bila je predstavljanje i
promocija Zagreba u svijetu — grad je prikazan kao europska metropola. Sli¢an pristup
vizualnom oblikovanju i koristenje dokumentarne fotografije u svrhu promidzbe gradova,
mozemo vidjeti i na omotima LP-ja izdanih u sklopu Opatijskog (slika 11) i Splitskog festivala
(slika 12). Fotografija na omotima ima svrhu dokumentiranja prepoznatljivih vizura gradova i
lokalnih obicaja, a gradovi izgledaju poput mediteranskih metropola i modernih ljetovaliSta —

idealni za odmor i uzivanje u suncu.

Slika 13 - Album Woodstock:
Music from the Original Soundtrack
and More, 1970. g., Cotillion

Nova rock kultura mladih i politicka zbivanja u svijetu donijeli su sa sobom i nove zahtjeve
publike. Spomenuti festivali zabavne glazbe u lokalnoj sredini ¢esto su u omladinskom tisku
bili predstavljani kao dosadni i glazbeno zaostali za svjetskim tendencijama — §to ¢e kasnije
dovesti do popularizacije drugih Zanrova glazbe. U svijetu se razvija kontrakultura kao kritika
popularne kulture, politickih zbivanja i kao svojevrsna najava 1970-ih godina. Nakupljeno
nezadovoljstvo rezultiralo je odrzavanjem festivala mira. Tako se 1969. godine u Americi
odrzava festival Woodstock sa sloganom ,,Peace and love®, a na kojem nastupaju mnoge
zvijezde toga vremena — primjerice, Jimi Hendrix, Janis Joplin, Bob Dylan. Godinu dana

kasnije izlazi i trostruki LP set prvotno objavljen zajedno s filmom i naslovljen Woodstock:
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Music from the Original Soundtrack and More ili kraée Woodstock I (slika 13).*° Na naslovnici
albuma je mladi par umotan u deku, a oko njih se vide ostali posjetitelji festivala, kao 1
atmosfera novorazvijene hipi kulture 60-ih. Fotografija je i na primjeru ovog festivala posluzila
kao svojevrsni dokument vremena i kao inspiracija dizajneru pri vizualnom oblikovanju

popratnog LP izdanja.

4.3. Hipi pokret i poceci manipulirane fotografije

Hipi pokret javlja se sredinom 60-ih godina u San Franciscu i ubrzo se S$iri svijetom.
Predstavljao je potragu za mirom i ljubavlju, u kontrastu prema militarizmu, ponajprije
americkom vojnom angazmanu u Vijetnamu koji je svakodnevno bio globalna tema. Uzasi rata
koji su Amerikanci vodili na drugom kontinentu, u kontekstu borbe protiv komunizma i
hladnoratovskih previranja, ostavili su trag na ljudima (pogotovo na mladima) te se javlja
potreba za Sirenjem mira i stvaranjem drugacijeg druStva, kroz snazan otpor americkoj
sluzbenoj politici 1 stilu zivota. Muzika, dakle, nije samo pruzala bijeg od surove realnosti toga
vremena, nego je bila pokreta¢ promjena i rasadnik revolucionarnih ideja. Osim toga, u potrazi
za unutarnjim mirom mladi eksperimentiraju s drogama te dolazi do popularizacije
psihodeli¢nih droga koje poticu halucinogena stanja. Nastaje nova generacija mladih tzv. hipiji,
a osnivaju se i festivali hipi kulture diljem Amerike (npr. spomenuti Woodstock). Kako se
drustvena klima mijenjala, tako se mijenjala i1 glazba — a samim time i vizualno oblikovanje
omota gramofonskih plo¢a. Na omotima albuma iz tog vremena tako nalazimo odraz utjecaja
psihodelija 1 povecanu apstrakciju. Vec¢i naglasak stavljen je na boje, a fotografija postaje
podlozna raznim manipulacijama, sve s ciljem prijenosa odredene poruke publici. To vise nije
jednostavni fotoportret glazbenika na kakav smo navikli po¢etkom 60-ih godina — sada je to

manipulirana fotografija, ¢esto s elementima fotomontazZe. Takve tehnike manipulacije

fotografije bile su popularizirane jo$ u 1950-im godinama pojavom pop arta, a sada se takvo
vizualno oblikovanje ponovno aktualizira na omotima gramofonskih ploca sredine 1960-ih

godina.

40 Usp. Gundersen, Meet the Couple on the Iconic Woodstock Album Cover, https