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ANDREAS ELTER 

Pivski šator ili blog? 

Politika u digitalnom dobu 

 

Opozicija 

Na početnoj stranici vodećeg kandidata FPD-a, Guida Westerwellea, posjetitelj je putem pet 

velikih tipki mogao dospjeti do važnih sadržaja web stranice. Stranica je zamišljena, za razliku 

od stranica ranije obrađenih kandidata, kao "ulaz" u ponude stranke. Podstavke su bile 

„Početna“, „Sudjeluj“, „Sloboda“, „Osoba“ i „Usluga“, a „Početna“ je istovremeno bila i 

početna stranica. Osnovi dizajn zaglavlja stranice uključivao je FDP-ov logotip, unutrašnjost 

kupole njemačkog Bundestaga i ime i prezime vodećeg kandidata zajedno sa zastavom Savezne 

Republike Njemačke.1 Na početnoj stranici posjetitelj je mogao pristupiti najnovijim vijestima 

i videozapisima. U uskom stupcu s nekoliko tipki na desnom rubu stranice posjetitelj se mogao 

informirati o predizbornim kampanjama i datumima. 

Klikom miša na tipku „Sudjeluj“ korisnik bi dospio na najinteraktivniji dio web stranice. 

Uz razne videozapise o sadržajima i ciljevima FDP-a, posjetitelji su preusmjeravani na forume, 

grupe i blogove. Ali oni se nisu nalazili na Westerwelleovoj stranici, nego u podorganizacijama 

FDP-a. Na ovom je području kandidatova početna stranica djelovala kao mashup raznih 

stranačkih sadržaja. Uz to je pod izbornikom „Sudjeluj“ u display oglasu oglašavana „Arena za 

sudjelovanje“, o čemu će još biti riječi kad se bude govorilo o onome što stranka nudi. U 

odjeljku „Sudjeluj“ nalazile su se i podstavke kao što su „Pišite mi“, „Recite mi“, „Surađujte s 

nama“ itd. Jedine vanjske poveznice vodile su na studiVZ. To je bio jedini način da se s 

Westerwelleove početne stranice izravno dospije na neku od nestranačkih društvenih mreža. 

Očito se Westerwelle u ovom području oslanjao na unutarstranačke sadržaje na društvenim 

medijima, koje nisu postojale na web stranicama kandidata Unije i SPD-a. Korisniku se na 

početnoj stranici uglavnom obraćalo u trećem licu. Također nije bilo osobnih komentara o 

predizbornoj kampanji ili blogu Westerwellea. U tom pogledu se početna stranica može 

ocijeniti kao depersonalizirana. 

 
1 http://www.guido-westerwelle.de (15. listopada 2009.). 

http://www.guido-westerwelle.de/
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Sljedeći važan kriterij za ocjenu web stranica političkih aktera broj je klikova koji posjetitelj 

treba učiniti da bi došao do svog cilja. Za razliku od ostalih političkih nastupa na internetu, 

Westerwelleova početna stranica nije sadržavala rubriku označenu jasnim pojmovima poput 

„Sadržaj“ ili „Program“. Tu je funkciju dijelom preuzela rubrika „Sloboda“. Međutim, putem 

rubrike „Sudjeluj“ posjetitelji su mogli pristupiti i različitim videozapisima u kojima je vodeći 

kandidat liberala u poruci objasnio važne sadržaje svog izbornog programa. Za pokretanje 

videozapisa bila su potrebna dva klika.2 Posljednje ažuriranje prije parlamentarnih izbora bilo 

je 24. rujna 2009. –  intervju s Westerwelleom iz novina Rhein-Neckar Zeitung. 

Na platformi studiVZ vodeći kandidat FDP-a Guido Westerwelle imao je takozvani „plemeniti 

profil“. U svojoj osnovnoj strukturi on je sličan uobičajenom korisničkom profilu. Međutim 

plemeniti profil uključuje mogućnost proširenog oblikovanja stranice unutar platforme. Tako 

se, primjerice, posjetiteljima može omogućiti pristup videozapisima. Westerwelle, čiji je račun 

verificiran i time označen kao „službeni“, mogao se, kao i svaki drugi korisnik, pridružiti 

određenim grupama s kojima se na neki način poistovjećuje. U njegovom se slučaju radilo o 

liberalnim, ali i apolitičnim grupama, između ostalog „Chuck Norris bi glasao za FDP“ – ako 

je ovdje uopće riječ o pravoj grupi. Kao što je već rečeno, prijelazi s obmanjivanja na zabavnu 

znatiželju fluidni su na Webu 2.0. 

Westerwelle je imao sličan profil na Facebooku, koji je također sadržavao niz videozapisa o 

politici FDP-a. Doduše, u usporedbi s platformom studiVZ, ovaj je profil bio osobniji.3 Putem 

stavke izbornika "Info" korisnik se mogao informirati o osobinama i sklonostima političara 

Westerwellea. Tako se moglo saznati da je „Pipi duga čarapa“ spisateljice Astrid Lindgren 

jedna od njegovih najdražih knjiga. To pokazuje da se profil prilagodio komunikacijskom 

okruženju. Na Facebooku se trebalo obraćati drugim ciljnim skupinama nego na stranici guido-

westerwelle.de. 

Ako ste Westerwellea tražili na video platformi YouTube, mogli ste pronaći pojedinačne 

videozapise s njim ili o njemu, ali vodeći kandidat FDP-a nije imao vlastiti kanal.4 Pokazalo se 

da je identifikacija na mreži twitter.com vrlo komplicirana: svaki novoregistrirani posjetitelj 

mora odabrati sinonim pod kojim može objavljivati određeni sadržaj. Njegov se identitet dalje 

 
2 http://www.guido-westerwelle.de/Mitmachen/307c21/index.html (24. rujna 2009.). 
3 http://www.facebook.com/search/?q=guido+westerwelle&init=quick#/westerwelle?v=wall&ref=search (24. 

rujna 2009.). 
4 http://www.youtube.com/results?search_query=guido+westerwelle&search_type=&aq=0&oq=guido (24. 

rujna 2009.). 

http://www.guido-westerwelle.de/Mitmachen/307c21/index.html%20(24
http://www.guido-westerwelle.de/Mitmachen/307c21/index.html%20(24
http://www.facebook.com/search/?q=guido+westerwelle&init=quick#/westerwelle?v=wall&ref=search
http://www.youtube.com/results?search_query=guido+westerwelle&search_type=&aq=0&oq=guido
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ne provjerava, sjetimo se primjera Münteferinga. Kada smo tragali za Westerwelleom, pronašli 

smo pet različitih profila. Nijedan od njih nije djelovao vjerodostojno. Brojni lažni tweetovi 

Guida Westerwellea i drugih istaknutih političara dostupni su na internetskoj platformi wahl.de. 

Tamo piše: „fakeovi na Twitteru jednako je teško otkriti kao i lažne grupe na Facebooku. [...] 

Tijekom našeg istraživanja otkrili smo niz dobrih lažnjaka koji se uopće ne obraćaju svojoj 

ciljnoj skupini, nego upravo suprotno od toga.“5 

Zeleni (Die Grünen) 

U usporedbi s drugim političarima kao i s vlastitom strankom, u političkom nastupu na internetu 

kandidata stranke Zelenih Jürgena Trittina, uz iznimku početne stranice, prevladavao je tekst. 

Na stranici je brzo postalo jasno o kome se radi: stranicu je krasio Trittinov portret, logotip 

stranke bio je na lijevoj strani, a web profil u zelenom tonu. Navigacija je, međutim, bila ispod 

očekivanja: glavni izbornik gotovo se izgubio u obilju ponuda na početnoj stranici, s lijeve 

strane korisnik je mogao birati između pet podtočaka koje je bilo teško prepoznati kao takve u 

crnoj boji na bijeloj pozadini.6 

Iako je početna stranica očito neprestano nadopunjavana novim informacijama,7 ostatak web 

stranice bio je uobičajeniji i zastario. Pod točkom „Parlament“ nalazile su se informacije o 

Trittinovom radu kao parlamentarnom zastupniku, a u nastavku bili su govori, prijedlozi i upiti 

dostupni za preuzimanje.8 Najjača audiovizualna ponuda nalazila se u stavci izbornika 

„Događaji“, gdje su posjetitelji također mogli preuzimati govore, ali i gledati slike i 

videozapise. Međutim, u stavci „Događaji“ posljednji unos u našoj provjeri zabilježen je 29. 

travnja 2009.9 

U stavci izbornika „Izborna jedinica“ bile su informacije o Trittinovoj izbornoj jedinici u 

Göttingenu, a priopćenja za javnost i bilteni bili su i ovdje dostupni korisnicima.10 Broj 

potencijalnih preuzimanja povećao se sa zadnjim dvjema stavkama u glavnom izborniku: 

rubrike „Tisak“ i „Tekstovi“ sadržavale su samo tekstualne dokumente, uglavnom priopćenja 

za javnost i intervjue, te samo nekoliko videozapisa uz pomoć kojih je posjetitelj mogao saznati 

 
5 http://www.wahl.de/plattform/twitter (16. listopada 2009). 

 
6 http://www.trittin.de/start/index.shtml?navanchor=1010000 (podaci bez datuma odnose se na cijelo 

razdoblje istraživanja od 1. rujna do 27. rujna 2009.). 
7 Ibid. 
8 http://www.trittin.de/parlament/index.shtml?navanchor=1110000 
9 http://www.trittin.de/veranstaltungen/index.shtml?navanchor=1110001, uzorak od 15. rujna 2009. 
10 http://ww.trittin.de/wahlkreis/index.shtml?navanchor=1110007 

http://www.wahl.de/plattform/twitter%20%20(16
http://www.wahl.de/plattform/twitter%20%20(16
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više o Trittinu.11 Količina tekstualnih ponuda tako je znatno premašila količinu audiovizualnih 

ponuda. Životopis u PDF formatu12 ne može se klasificirati kao osobni. Uz to se Trittin na 

cijeloj web stranici nikada nije izravno obratio korisniku. Međutim, uobičajene su bile ovakve 

formulacije: 

„Željeli bismo predstaviti rad Jürgena Trittina kroz brojne informacije o aktivnostima u 

njemačkom Bundestagu, u medijima i u javnosti.“13 

Posjetitelji stranice juergen-trittin.de nisu dobili jasnu uputu kako doći do političkih sadržaja. 

Za postizanje cilja bila su potrebna najmanje tri klika (često i više). Pomoću priopćenja za 

javnost i govora korisnik je potom morao stvoriti vlastiti predodžbu o vodećem kandidatu. 

Ovdje, dakle, nije bilo posebne ponude sadržaja za web zajednicu. 

Na Trittinovom plemenitom profilu na platformi studiVZ.net mogle su se, između ostalog, 

saznati i njegove glazbene sklonosti. Grupe kojih je bio član sugerirale su razne ukuse. Uz 

country pjevača Johnnyja Casha novovalna grupa Depeche Mode bila je jedna od njegovih 

omiljenih glazbenih odabira. Kao i kod njegove stranačke kolegice Renate Künast osobni profil 

dopunjen je izravnim poveznicama na početnu stranicu stranke Bündnis 90/Die Grünen. 

Korisnicima Facebooka Trittin je otkrio svoja vjerska uvjerenja: pod naslovom „Info“ moglo 

se primjerice saznati da se Trittin smatra ateistom.14 Nije vodio vlastiti kanal na YouTubeu, a 

na Twitteru je postojao profil pod nazivom „trittin“. Objave su, međutim, bile lažne. 

Zeleni su službeno ušli u predizbornu kampanju za Bundestag 2009. s dva vodeća kandidata. 

Prilikom posjeta web stranici Renate Künast, posjetitelj se odmah suočio s mnoštvom 

informacija, ali to nije umanjilo preglednost njezinog političkog nastupa na internetu.15 U 

središtu stranice nalazila se fotografija Renate Künast s citatom Alberta Einsteina, a odmah 

pokraj nje nalazio se logo stranke Bündnis 90/Die Grünen. Renate Künast i Trittin iz redova 

Zelenih slijedili su dva različita web koncepta. U glavnom izborniku početne stranice Renate 

Künast posjetitelji su mogali birati između osam velikih tematskih područja. Biografske 

podatke mogli su saznati putem stavke izbornika „Renate Künast“, bio je dovoljan samo jedan 

klik da bi došli do „Tema“ Zelenih. Pod stavkom „Berlin“ nalazile su se informacije o lokalnim 

političkim događajima u glavnom gradu Njemačke, stavka „Na licu mjesta“ odnosila se na 

 
11 http://www.trittin.de/presse/index.shtml?navanchor=110010 
12 http://www.trittin.de/zur-person/index.shtml?navanchor=1010005 
13 http://www.trittin.de/start/index.shtml?navanchor=1010000 (15. rujna 2009). 
14 http://www.facebook.com/search/?q=j%C3%BCrgen+trittin&init=quick#/juergen.trittin?v=info&ref=search 
15 http://www.renate-kuenast.de/ 

http://www.trittin.de/start/index.shtml?navanchor=1010000
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događaje u predizbornoj kampanji Renate Künast u cijeloj Njemačkoj. Razni razgovori s 

Renateom Künast koji su objavljeni u tiskanim medijima bili su navedeni i dostupni u stavci 

„Intervju“. Stavke izbornika „Događaji“, „Kontakt“ i „Impresum“ sadržavale su ono što se iz 

njihovih naziva moglo i iščitati. 

Web nastup Renate Künast definitivno možemo ocijeniti modernim. To su potvrdile i traka s 

izdvojenim novostima u uskom stupcu na lijevom rubu početne stranice kao i mogućnost 

pretplate i preuzimanja objava i podcastova (tj. audiovizualne ponude, a ne samo tekstova). 

Kada je riječ o društvenim mrežama, na njezinoj se stranici doduše nalazio samo jedan direktan 

link, a to je facebook.com. Ostale poveznice vodile su korisnika do web stranica koje su se 

bavile posebnim temama koje je stranka Bündnis 90/Die Grünen koristila za oglašavanje u 

parlamentarnoj predizbornoj kampanji, kao što je stranica endlich-handeln.de. Za razliku od 

Trittina, način obraćanja posjetiteljima na stranici renate-kuenast.de bio je raznolik. S jedne 

strane se Renate Künast izravno obraćala posjetiteljima: 

„Mi Zeleni želimo živjeti drugačije i drugačije poslovati. Doista želimo stvoriti društvo koje ne 

živi na štetu životinja ili okoliša. U tu svrhu želimo poduzeti sljedeće konkretne korake za 

dobrobit životinja [...].“16 

Međutim Renate Künast je također vrlo često izvještavala u trećem licu: 

„Vrhunac predizborne kampanje Zelenih Sjeverne Rajne-Vestfalije u Kölnu na Rudolfplatzu. 

Gostovale su Renate Künast i Bärbel Höhn; politički govori, glazba i piće privukli su puno 

ljudi.“17 

Objava o predizbornom nastupu u Kölnu 25. rujna 2009. ujedno je i posljednje ažuriranje 

početne stranice prije saveznih izbora. 

Renate Künast također je registrirana na platformi studiVZ s plemenitim profilom koji je 

strukturiran na sličan način kao i profil Guida Westerwellea: videozapisi, foto albumi, ali ne i 

osobni podaci. Renate Künast se, s obzirom na grupe koje je pratila, pokazala kao 

obožavateljica filmskog redatelja Quentina Tarantina; bila je članica istoimene grupe te grupe 

„Pulp Fiction Fanclub“.18 Kao i drugi političari Künast je na Facebooku otkrila još osobnih 

sklonosti pod stavkom izbornika „Info“. Tako je, primjerice, među svojim najdražim knjigama 

 
16 http://www.renate-kuenast.de/themen/gentechnik-und-landwirtschaft/tierschutz/ (15. rujna 2009). 
17 http://www.renate-kuenast.de/ (15. rujna 2009). 
18 http://www.studivz.net/Profile/2b6aea0fb44ddc20, od 1. rujna do 27. rujna 2009 .; Pulp fiction (hrv. Pakleni 

šund) jedan je od najpoznatijih filmova američkog redatelja Quentina Tarantina. 

http://www.renate-kuenast.de/
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navela „Istanbul“ pisca Orhana Pamuka.19 Renate Künast također nije vodila vlastiti kanal na 

YouTubeu, a na Twitteru su postojala dva profila s njezinim imenom, no baš kao i u slučaju 

njezinog stranačkog kolege Trittina, profil nije imao nikakav sadržaj. 

 Ljevica (Die Linke) 

I u utrku za Ljevicu ušla su dva vodeća kandidata: Oskar Lafontaine i Gregor Gysi. Internetski 

nastup vodećeg kandidata Gregora Gysija karakterizirala je preglednost. Osim logotipa stranke 

i fotografije političara na početnoj se stranici nalazio i dnevnik predizborne kampanje, koji je 

neprestano bio nadopunjavan zapisima o raznim političkim temama.20 Posjetitelji su mogali 

birati između četiri glavne kategorije koje su relativno opsežno dizajnirane. Prvi naslov, 

„Politika“, podijeljen je na pet područja. O temama povezanim s događajima predizborne 

kampanje raspravljalo se u stavci „Aktualno“, dok je Gysi izvještavao o lokalnim političkim 

pitanjima iz četvrti Treptow-Köpenicka u stavci „Moja izborna jedinica“. Stavka „Vijesti“ 

sadržavala je pojedinačne Gysisove obavijesti u kojima je objašnjavao svoje stajalište o 

aktualnim političkim pitanjima, dok se s dva klika na tipku „Položaj“ dolazilo do informacija o 

Gysijevom političkom mišljenju. Posljednja stavka ove glavne kategorije, „Događaji“, već u 

naslovu otkriva svoj sadržaj. No navedeni događaji neredovito su ažurirani. Korisnik je mogao 

pomoću drugog glavnog naslova „U Bundestagu“ napustiti Gysijevu web stranicu i time 

izravno biti preusmjeren na početnu stranicu kluba zastupnika. Treći glavni naslov, „O osobi“, 

sadržavao je Gysijev životopis pod „Vita“ kao i izborni proglas Ljevice pod stavkom „Podrška“. 

Posljednja velika glavna kategorija „Usluga“ podijeljena je na podstavke „Kontakt“, 

„Impresum“, „Mapa web stranice“ i „Pretraživanje“. Tu je bilo i područje za navigaciju pod 

nazivom „Linkovi Ljevice“ koje se koristilo za preusmjeravanje na druge stranice stranke i na 

stranci blisku Zakladu Rosa Luxemburg. Zanimljiva je bila i poveznica pod nazivom „Gregor 

u zemlji čudesa“. Ovdje se mogao naći specijalan sadržaj kampanje. U hamburškoj gradskoj 

četvrti Speicherstadt svaka stranka zastupljena u Bundestagu imala je priliku predstaviti svoje 

idealne predodžbe Njemačke u svojevrsnoj diorami na površini od jednog kvadratnog metra. 

Putem poveznice korisnik je mogao vidjeti model Ljevice.21 Još jedna zanimljiva poveznica 

bila je „SPIEGEL vs. Gregor Gysi“. U njoj je Gysi dokumentirao svoj privatni sukob s autorom 

njemačkog tjednika Spiegel Peterom Wensierskim.22 Osim toga objavljene su brojne poveznice 

 
19 http://www.facebook.com/search/?q=renate+k%C3%BCnast&init=quick#/renate.kuenast?v=info&ref=search 
20 http://www.gregorgysi.de 
21 http://www.gregorgysi.de/politik/die_linke_im_miniatur_wunderland/ (16. rujna 2009). 
22 http://www.gregorgysi.de/politik/aktuelles/gregor_gysi_versus_der_spiegel/ (23. rujna 2009). 

http://www.gregorgysi.de/politik/die_linke_im_miniatur_wunderland/
http://www.gregorgysi.de/politik/aktuelles/gregor_gysi_versus_der_spiegel/
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na YouTube, primjerice pod naslovom „Pozicije“. Kao i stranica Guida Westerwellea, i 

Gysijeva je web stranica zamišljena kao mashup. Mogućnosti interakcije posjetitelja ovdje su 

također bile ograničene. Korisnik je mogao pristupiti drugim stranicama, ali mu se i tamo 

obraćalo kao potrošaču političkog sadržaja, a ne kao partneru za raspravu. Gysi je također imao 

plemenit profil na platformi studiVZ koji se u svojoj osnovnoj strukturi gotovo nije razlikovao 

od strukture profila ostalih kandidata. Za razliku od ostalih vodećih političara opozicije, Gysi 

je dodao rubriku „Upoznajte Gregora Gysija“, u kojoj se mogao pronaći relativno detaljan 

životopis. 

Gysijeva vidljivost na Facebooku bila je prilično oskudna, samo su polja „Zid“, „Fotografije“ i 

„Info“ bila aktivirana. No, za razliku od Westerwellea, Künast ili Trittina, Gysi nije objavio 

svoj glazbeni, knjiški ili filmski ukus. Gysi ni na YouTubeu nije vodio vlastiti kanal, ali na 

Twitteru je postojao profil pod nazivom gregorgysi, koji se na prvi pogled činio ozbiljnim. 

Posljednja je objava, doduše, od 8. travnja 2009.: 

„Berlinčani organiziraju uvodno predavanje za Twitter. Dobra stvar, samo ne znam koliko ću 

često biti tu aktivan.“23 

Do kraja predizborne kampanje i još znatno kasnije (nasumična proba 22. listopada 2009.) 

dodana su samo još dva tweeta. U tom pogledu, bez obzira na autentičnost profila, ova 

društvena mreža za Gysijevu predizbornu kampanju nije vrijedna spomena. 

Prvi pogled na početnu stranicu drugog vodećeg kandidata Ljevice zasigurno je zbunio 

korisnika. Stranica se može okarakterizirati kao nepregledna. Nema slike Oskara Lafontainea, 

samo logo stranke. Ispod loga je mala navigacijska traka koju je bilo teško prepoznati. Umjesto 

toga, tu je YouTube video koji sadrži spot predizborne kampanje. Stranica je podijeljena u tri 

stupca, s lijeve strane nalazila se „48-satni prijenos predizborne kampanje uživo“, u srednjoj 

traci izborni proglas s lijeve strane, a s desne naslov „Aktualno“, na kojem su se mogle pronaći 

različite Lafontaineove objave o političkim pitanjima. „Aktualno“ je ujedno bila prva kategorija 

na navigacijskoj traci koja se sadržajem nije razlikovala od stavke izbornika. U rubrici „Jedan 

od nas“ bilo je detaljno izvješće o različitim fazama njegova života, no u trećem licu. Međutim, 

samo jednim klikom korisnik bi došao do političkog sadržaja, i to putem stavke izbornika 

„Program za budućnost“ koja je također sadržajno podijeljena na druge stavke. Pod sljedećim 

glavnim naslovom, „Dojmovi kampanje“, korisnik bi pronašao fotografije snimljene tijekom 

 
23 http://www.gregorgysi.de/politik/die_linke_im_miniatur_wunderland/ (16. rujna 2009). 

http://www.gregorgysi.de/politik/die_linke_im_miniatur_wunderland/
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raznih nastupa za vrijeme predizborne kampanje, ali nije bilo bloga. Rubrikom „Sudjeluj“ 

pozvalo se posjetitelje da aktivno podrže Ljevicu, između ostaloga pomoću videozapisa koji je 

trebao prikazati interese i ciljeve stranke. Korisnik se tamo mogao učlaniti u stranku, a bilo je 

moguće i ostaviti donaciju. Ostale stavke glavnog izbornika bile su „Događaji“ i „Preuzimanje“. 

Zainteresirani korisnici interneta mogli su tamo preuzeti predizborni program Ljevice. Jedan 

od elemenata koji je bio prisutan u svim kategorijama tijekom cijelog razdoblja istraživanja bila 

je tipka „Povezanost“ putem koje je posjetitelj mogao pristupiti svim relevantnim društvenim 

mrežama, tj. Flickr, studiVZ, meinVZ. Facebook i wer-kennt-wen.de. Tu su bile i poveznice na 

YouTube, abgeordneten-watch.de te na web zajednicu Ljevice linksaktiv.de. Stranica je, dakle, 

također zamišljena kao mashup. Međutim, aktualnost objava nije bila navedena, a mnoge 

objave nisu sadržavale ni datum. 

Plemeniti profil Oskara Lafontainea na platformi studiVZ imao je već poznatu strukturu: 

galeriju fotografija, videozapise i, kao i kod Gregora Gysija, detaljan životopis. Internetski 

nastup na Facebooku bio je oskudnije dizajniran. Nije bilo objava na Zidu, aktiviran je samo 

odjeljak „Info“ koji je sadržavao vrlo površne informacije. Ovo je sredstvo predizborne 

kampanje predsjednik Ljevice rijetko koristio. Na prvi pogled intenzivnije je djelovao na video 

platformi YouTube, gdje je stvoren zaseban kanal za ovog vodećeg kandidata.24 Međutim, ovaj 

je kanal uglavnom sadržavao spotove za pokrajinske parlamentarne izbore u Saarlandu, a ne za 

parlamentarne izbore u Njemačkoj 2009. godine. Stoga se taj sadržaj mogao smatrati 

beznačajnim za kontekst odabran za ovo istraživanje. Na mreži twitter.com pronađen je rezultat 

pretraživanja pod nazivom „derlinke“, koji, doduše, nije sadržavao unose tijekom vremenskog 

razdoblja istraživanja, kao što je to bio slučaj i s ostalim kandidatima. Stoga se, bez obzira na 

njegovu autentičnost, profil smatra irelevantnim.  

Vodeći kandidati svih stranaka zastupljenih u parlamentu koristili su u predizbornoj kampanji 

Internet i aplikacije Web 2.0, ali su oni korišteni u različitom opsegu. Izravni posredovanje 

političkih sadržaja rijetko je bilo u prvom planu. U prvom planu je pretežito bio osobni profil. 

Sukladno tome, spektar se kretao od personaliziranih stranica kojima su vizualno dominirale 

slike do stranica na kojima prevladavaju samo tekstualne informacije. Aktivnost na društvenim 

mrežama bila je jednako raznolika. Kretala se između tek prisutnosti na mreži i određenih video 

i audio sadržaja. Twitter nije imao pretjeranu ulogu nijednom od kandidata, a Facebook je imao 

 
24 http://www.youtube.com/user/Oskar/OskarTV09 (22. listopada 2009). 

http://www.youtube.com/user/Oskar/OskarTV09%20(22
http://www.youtube.com/user/Oskar/OskarTV09%20(22
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tek manju. Posebno je uočljivo da očito nijedan kandidat nije želio stupiti u pravi interaktivni 

dijalog s korisnicima jer su za takvu komunikaciju bili ispunjeni samo osnovni preduvjeti. 

Iz ovih podataka se također mogu izvući zaključci o odnosu kandidata i stranaka, o stupnju 

vlastite modernosti i profesionalnosti u korištenju novih komunikacijskih sredstava ili pristupu 

ciljnim skupinama, tj. očekivanim glasačima. Međutim, kako bi se dobila sveobuhvatnija slika 

internetske predizborne kampanje, a ne samo slika vodećeg kandidata, u nastavku ćemo 

analizirati internetski nastup stranaka i njihovu prisutnost na društvenim mrežama. 

 

Na internetu: virtualne predizborne kampanje – stranke 

Kao i kod kandidata, ovdje ćemo analizirati internetske sadržaje stranaka koje su ušle u 17. 

saziv njemačkog parlamenta. Razdoblje istraživanja ponovno je bila „vruća faza“ predizborne 

kampanje za Bundestag 2009. godine, odnosno od 1. do 27. rujna, predmet istraživanja bile su 

službene stranice stranaka, neki dodatni internetski sadržaji stranaka, Twitter25 i profili na 

studiVZ i video kanal YouTube. Preduvjet za ovaj odabir je da je službena web stranica polazna 

točka za korisnika koji prvi put želi saznati više o stranci, a zatim eventualno stupiti u kontakt 

s njom. 

Također je na platformi studiVZ proveden eksperiment kako bi se ispitalo koliko su brzo i 

detaljno stranke reagirale na osobne poruke. Dakle, ovo se poglavlje ne bavi samo 

jednostavnošću korištenja stranice, već i pitanjem interakcije s korisnikom i potencijalnim 

glasačima. Interakcija je kriterij kojim se najbolje može vidjeti u kojoj se mjeri može govoriti 

o Politici 2.0 i u kojoj mjeri internetski sadržaj nije samo čisti marketinški instrument 

predizborne kampanje. 

 

Virtualne ponude jednim klikom - web stranice stranaka 

 
25 Ovdje smo, za razliku od razdoblja u kojima je proveden ostatak istraživanja, analizirali posljednja četiri dana 

prije izbora, budući da je Twitter a) „brz“ medij, a kratki vremenski razmak od događaja odlučujući je u našem 
kontekstu. Istraživanje svih tweetova tijekom izbora je b) zbog velike količine i problema s prepoznavanjem 
lažnih Twitter profila moguća samo uz pomoć tehničkih pomagala, koje autor nije imao na raspolaganju. I c) 
time bi pao u vodu multiperspektivni pristup ovog istraživanja, budući da je Twitter samo jedan od brojnih 
komunikacijskih alata Weba 2.0. Uz to d) već postoje sveobuhvatniji statistički podaci o aktivnosti kandidata i 
stranaka na Twitteru. Pogledajte prvenstveno redovito ažurirane informacije na www.wahl.de. 
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Klub zastupnika Unije CDU/CSU predstavila se na web stranici cducsu.de. Zajednička stranica 

ovih sestrinskih stranaka nije sadržavala nijedan sadržaj koji se odnosio isključivo na 

predizbornu kampanju. Na početnoj stranici nalazila se traka s izdvojenim novostima, kao i 

poveznice na tekstove i intervjue s članovima stranke. Stavka „Komunikacija“ bila je zadnja u 

cijeloj navigacijskoj traci. U njoj su se nalazile neke podtočke, poput podcasta (audio sadržaj) 

predsjednika kluba zastupnika Unije CDU/CSU Volkera Kaudera i videozapisa. Dakle, stranica 

je definitivno bila multimedijalna, ali mogućnosti interaktivnih funkcija, poput funkcije 

komentiranja podcastova ili videozapisa, ostale su neiskorištene. Međutim, putem poveznice 

„Kontakt“ moglo se pristupiti obrascu u kojem je stajalo: „Radujemo se pitanjima, prijedlozima 

i komentarima“. Vanjska poveznica postavljena na uočljivo mjesto vodila je do stranice 

blogfraktion.de. Tekst opisa glasio je: 

„Stručnjaci iz područja znanosti, gospodarstva i politike pišu na blogfraktion.de o 

aktualnim temama ekonomske i financijske politike i/ili temeljnim regulatornim pitanjima. 

Pozivamo naše čitatelje da sudjeluju s komentarima u raspravi. Saznanja iz objava i komentara 

utječu na rad nas zastupnika u parlamentu. Blog se ne smije i neće koristiti u svrhu predizbornog 

oglašavanja. Cilj je svrsishodna rasprava o problemima koji proizlaze iz nacionalnih i 

međunarodnih pitanja ekonomske politike.“26 

Ovaj je cilj hvalevrijedan, ali očito nije bio niti posebno ambiciozno niti posebno uspješno 

ostvaren. Blog je bio rijetko ažuriran. Primjerice, pet "novih" objava na početnoj stranici 

objavljeno je u razdoblju od 24. rujna 2009. do 3. srpnja 2009. Posjetitelji gotovo da nisu 

koristili postojeću funkciju komentara. Niti jedna objava bloga na početnoj stranici nije 

sadržavala komentare.27 Dakle, nije bilo interakcije. 

Tijekom predizborne kampanje internetska adresa cdu.de vodila je izravno do takozvanog 

„Portala kampanje“ CDU-a – poveznica na vrhu zaslona na uobičajenu internetsku prisutnost 

kršćanskih demokrata. Činilo se da je ovaj redizajn dobro osmišljen i posjetitelju se obraćalo 

kao mogućem glasaču. Početna stranica portala kampanje bila je ispunjena opsežnim 

sadržajima CDU-ovog YouTube kanala. U potrazi za mogućnostima interakcije pogled je 

bježao na navigacijsku traku. Redoslijed stavki izbornika bio je neobičan: na prvom se mjestu 

moglo kliknuti na „Donacije“, a odmah ispod moglo se pristupiti stavci „Trgovina“, gdje su se 

mogle kupiti CDU majice, CDU dopisnice i CDU kapice. Nakon područja „Tisak“ slijedila je 

 
26 http://blogfraktion.de/ (15. rujna 2009). 
27 Stanje 24. rujna 2009. 
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stavka „Usluge“. No iza nje se nalazio samo niz statičnih tekstova, poput pomoći u glasanju 

poštom. Nije bilo eksplicitnog poziva na interakciju. Nakon stavke „Tisak“ korisnik je mogao 

„Postati članom“ i tako dijelom mreže članova, u kojoj je tada bila moguća i interakcija. Ali 

ako niste željeli postati članom, ova virtualna vrata bila su zatvorena. Nadalje se na stranicama 

stranke mogla pronaći rubrika „Događaji“. U kalendaru su različitim bojama bili označeni 

sastanci s kancelarkom, strankom i datum parlamentarnih izbora u Njemačkoj. Kako biste 

vidjeli sastanke inicijativa podupiratelja CDU-a „teAM“ i „Vereinigungen“, morali ste ih 

najprije označiti kvačicom – oni nisu bili unaprijed odabrani. Upravo su te dvije kategorije 

nudile javno dostupne događaje na kojima bi bio omogućen osobni kontakt s CDU-om. Na 

stranici cdu.de na dnu je bila samo neupadljiva poveznica koja je vodila do kontaktnog obrasca. 

Osim navigacijske trake na početnoj je stranici bilo nekoliko bannera koji su obećavali 

interakciju. Ovdje je korisniku bilo dopušteno „sudjelovati“, ako je htio izraziti potporu Angeli 

Merkel u „teAM-u“. Moglo se čak i „Prisustvovati“, barem na YouTubeu. U konačnici, 

međutim, iza gesla nije bilo stvarnih prilika za raspravu. Tu je fokus bio na mobilizaciji, a ne 

na komunikaciji. Na CDU-ovom „mobilnom portalu“28 korisnici su mogli skinuti kancelarkinu 

obavijest na svoj mobitel. Definitivno su ponuđeni moderni oblici komunikacije, ali mogućnost 

interakcije bila je, barem za prosječnog korisnika, vrlo ograničena. 

Socijaldemokrati su ponudili podtočku „Sudjeluj“ unutar kategorije „Stranka“. Tu se mogao 

naručiti bilten SPD-a, donirati novac te se moglo učlaniti u stranku („Budite dio 

socijaldemokratske obitelji“). Tu se nalazila poveznica na virtualnu zajednicu meinespd.net. 

Prema opisu je 

"meinepd.net [...] zajednica SPD-a koja omogućava zainteresiranima unutar i van našeg pokreta 

da se brzo i jednostavno umreže, pristupe našim informacijama i pripremaju i provode 

zajedničke akcije. Istodobno, meinpd.net je novi kanal namijenjen za sve članove stranke na 

kojem se mogu naći temeljna načela funkcioniranja i savjeti o sudjelovanju u radu stranke.“29 

Dakle, zajednica istomišljenika, a ne zainteresiranih. K tomu se uočljivim bannerom pozivalo 

istomišljenike: „Sudjelujte!“, „Podržite!“. Jednim se klikom moglo otkriti što se krije iza tih 

naslova. Mogli ste upisati svoje ime i zatim biste bili na popisu podupiratelja, daljnja interakcija 

nije bila moguća. Uz to, na web stranici kampanje SPD-a wahlkampf09 korisniku se 

 
28 http://mobil.cdu.de 
29 www.meinespd.net 
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prvenstveno obraćalo kao potencijalnom donatoru ili članu stranke, a ne kao zainteresiranom 

građaninu. Obje su stranice stoga služile prvenstveno mobilizaciji. 

Navigacijska traka službene web stranice FDP-a sadržavala je točke „Program“, „Stranka“, 

„FDP na licu mjesta“ (regionalna i lokalna udruženja) i „Članovi“. Pod potonjim naslovom, uz 

zahtjev za članstvo, nalazila se i točka „Sudjeluj!“. Ona je upućivala na popis prijedloga kako 

podržati FDP. S obzirom na Web 2.0 točke šest i sedam bile su posebno zanimljive: 

„6. Sudjelujte na internetu. Internet postaje sve važniji u svakodnevnoj komunikaciji. Stoga vas 

molimo: Promičite na internetu liberalnu ideju! [...] 

7. Koristite svoje resurse. Želimo doprijeti do više ljudi i zainteresirati ih za liberalnu politiku. 

Postanite multiplikator. Ponudite posjetiteljima svoje početne stranice daljnju uslugu i izravno 

ih preusmjerite na s informativnu i komunikativnu internetsku ponudu FDP-a. Odgovarajući 

gumb možete pronaći ovdje.“30 

FDP je očito prepoznao potencijal multiplikatora na internetu i, za razliku od CDU-a i SPD-a, 

izričito tražio podršku na privatnim web stranicama. 

U gornjem desnom dijelu službene stranice FDP-a nalazio se žuti natpis s tekstom „Sudjeluješ 

li?“. Jednim se klikom otvorila stranica mitmachen.fdp.de. Ova takozvana „Arena za 

sudjelovanje“ bila je ona ista platforma kojoj je bilo moguće pristupiti i s web stranice kandidata 

Westerwellea. To prije svega nije bila zaštićena stranica samo za članove, ali je de facto bila 

ograničena interaktivna platforma. Iako je postojala poveznica na rubriku „Liberalni blogovi“, 

ova poveznica nije pronađena pod stavkom "Arena za sudjelovanje", nego pod stavkom 

izbornika „Sudjelovanje“ na početnoj stranici. Odvajanje sadržaja slično onom kod 

Westerwellea. „Arena za sudjelovanje“ (tipografski u stilu nogometnog stadiona s ekranima na 

zaglavlju) bila je, da budemo precizniji, FDP-ov fan shop. I ovdje su ciljna skupina samo oni 

korisnici koji su se ionako već odlučili za FDP. Njima se, doduše, nudio bogat arsenal 

mogućnosti za podršku svojoj stranci. Arsenal se kretao od besplatnih bannera podrške za 

skidanje i predizbornog priručnika do TV spota koji je korisnik mogao povezati sa svojom web 

stranicom (uključujući i tehničke upute). Ostale ponude bile su „FDP na mobitelu“, a pod 

naslovom „Borba do kraja“ nalazili su se prijedlozi za „last minute akcije“ koje je vjerni 

korisnik mogao preuzeti za FDP, na primjer slanje SMS poruka i e-razglednica ili distribuiranje 

reklamnog materijala. U usporedbi sa SPD-om i CDU-om, FDP je tako imao spremnu puno 

 
30 http: //www.fdp.bundesoartei,de/webcom/show_article.php? wc_c = 366 & wc_id = 5 & wc_lkm = 783. 

Stranica je i dalje aktivna nakon izbora, kako je pokazala provjera 23. listopada 2009. 
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"cjelovitiju" i moderniju ponudu. No što se tiče sadržaja, to je više bio politički marketing 2.0 

nego politika 2.0. Mogućnost za rasprave ili mogućnost da stavljate objave i komentirate nije 

postojala. 

Ta je mogućnost postojala, pomalo skrivena, na FDP-ovoj početnoj stranici pod navigacijskom 

točkom „Sve ponude za sudjelovanje“. Poveznica je vodila na još jednu od brojnih ponuda 

FDP-a: platforme my.fdp.de. Ovdje ste se mogli registrirati i kao član stranke i kao obična 

zainteresirana strana kako biste „koristili razne interaktivne ponude“.31 Platforma je nalikovala 

klasičnoj virtualnoj zajednici. Korisnik je mogao u kratkim crtama napisati nešto o sebi, 

postojale su  interna služba vijesti i razne „grupe“ (forumi). Grupe su bile podijeljene u 

kategorije „Regionalno“, „Politika“, „Hobi“ i „Ostalo“. Međutim, da biste se pridružili raspravi 

na stranici my.fdp.de, prvo ste se morali registrirati sa svojim imenom, prezimenom i adresom 

e-pošte, a zatim ste se morali prijaviti za jednu od grupa. Dakle, nije bilo jamstva da se pomoću 

jednog ili dva klika moglo sudjelovali u raspravi. Iako je FDP na my.fdp.de naglasio da tamo u 

raspravi mogu sudjelovati i korisnici koji nisu članovi, može se pretpostaviti da su baš iz tog 

razloga pristaše FDP-a bili jedini članovi u mnogim grupama. FDP je također pokušao grupirati 

svoje brojne internetske ponude na stranici liberale.de, kojoj se također moglo pristupiti putem 

poveznice sa službene web stranice stranke. Liberale.de bio je sabirno mjesto za liberalne 

ponude na mreži. S te ste stranice mogli doći na blog parlamentarne frakcije FDP-a na stranici 

http: fdpbundestagsfraktion.wordpress.com. Blog je imao omogućenu funkciju komentara, koja 

se, doduše, rijetko koristila. U posljednjih deset unosa svaka je objava imala samo 

jednoznamenkaste brojeve komentara. Samo se na temu „ukidanje obaveznog vojnog roka“ u 

15 komentara razvila rasprava među korisnicima, bez uključivanja FDP-a.32 

To je bilo najbliže interakciji i pravoj raspravi na internetu. Tu je stranka građanima zaista 

ponudila priliku da sudjeluju i izraze svoje kritike i mišljenja, ali to se rijetko koristilo. Slično 

kao i kod CDU-a. 

Ponude Zelenih na njihovoj službenoj početnoj stranici bitno se ne razlikuju od ponuda koje su 

već predstavile druge stranke. Bilo je nešto više blogova s funkcijama komentara, ali manje 

videozapisa nego, primjerice, na stranici FDP-a. Kao i kod ostalih stranaka interaktivne 

mogućnosti nisu uvijek bile iscrpljene. Međutim, bilo je kvantitativno više komunikacijskih 

kanala za korisnika na početnoj stranici Zelenih nego kod ostalih stranaka. U tom su pogledu 

 
31 http://my.fdp.de. Ova je platforma također aktivna nakon izbora, kao što je pokazala provjera 23. listopada 

2009. 
32 http:fdpbundestagsfraktion.wordpress.com (26. rujna 2009.). 
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bili, uz FDP u odnosu na njihove pristaše, najinteraktivnija stranka na mreži. Paralelno uz svoju 

glavnu strategiju kampanje Zeleni su pokrenuli ofenzivu na webu posljednja tri dana prije 

izbora. Pod naslovom "3 dana budni" stranka je vodila 72-satnu završnu predizbornu kampanju 

koja je također prikazana izravno na internetu. Na početnoj stranici službene web stranice 

stranke nalazio se prijenos uživo u kojem se mogao pratiti tim Zelenih koji je sjedio za 

laptopima dok je odgovarao na pitanja korisnika. Ovdje je bilo moguće razgovarati s 

potencijalnim glasačima i na pitanja se direktno odgovaralo. Međutim, to u ovako izraženom 

obliku nije bio slučaj prije trodnevne kampanje. 

Sadržaj službenih stranica Ljevice također je bio klasičan, poput najnovijih vijesti o 

predizbornoj kampanji, informacija o stranačkom programu i kandidatima, članstvu i 

prikupljanju sredstava. Međutim, web stranica gotovo da nije bila interaktivna. U najboljem 

slučaju može se okarakterizirati kao multimedijalna: bilo je videozapisa i audio zapisa, a 

integriran, tj. povezan je bio i YouTube kanal stranke te njihov Twitter profil. Tek ako ste 

pogledali skroz na dno početne stranice, mogli ste pronaći poveznicu na stranicu linksaktiv.de 

za koju je bila potrebna registracija. Pomoću linksaktiv.de stranka je svojim podupirateljima 

stavila na raspolaganje platformu zajednice – s elementima poput stvaranja vlastitog profila ili 

mogućnosti umrežavanja, foruma i bloga. S ovom infrastrukturom bilo je moguće raspravljati. 

Na početnoj stranici do koje se dolazilo nakon prijave u zajednicu prikazane su posljednje 

aktivnosti ostalih korisnika. Platforma se doista upotrebljavala, ali uglavnom od strane aktivnih 

članova stranke i simpatizera. Slično kao na stranici my.fdp.de na platformi su bili samo 

članovi. Te su zajednice možda bile dobre za mobilizaciju vlastitih birača, ali dvojbeno je mogu 

li se tako stvoriti nove skupine birača. Grupa „Izborna kampanja Ljevice“ imala je s 325 članova 

najveći broj članova, čak i nakon završetka izborne kampanje. Od drugog mjesta nadalje broj 

članova grupa naglo je opadao: "Mladež Ljevice" još je imala 205 članova, a tek na desetom 

mjestu, s 94 člana, nalazila se tematska i nestranačka grupa koja je vjerojatno bila zanimljiva i 

onima koji nisu pristaše Ljevice: "Njemačka vojsko, napusti Afganistan! “.33 

Koliko sadržaja stane u 140 znakova? 

Stranke na Twitteru 

Je li moguće prenijeti politički sadržaj u jednoj SMS poruci? To je poteškoća na koju možemo 

naići na Twitteru. Istovremeno, to je prilika da se kratko i jasno se izraziti i izravno odgovoriti 

 
33 www.linksaktiv.de (9. rujna 2009.). 

http://www.linksaktiv.de/
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na objavu drugog korisnika putem onoga što je poznato kao retweet. Na taj način Twitter 

omogućuje, barem u teoriji, dijalog između stranke i korisnika. 

U posljednja četiri dana prije izbora CDU je tweetao u prosjeku pet puta dnevno.34 Sadržaj 

tweetova bili su citati Angele Merkel, poruke koje su se ticale Angele Merkel (posebno 

pozitivne reakcije na nastupe u kampanji), poveznice na slike nastupa u kampanji, poveznice 

na videozapise i pozivi za donacije. Međutim, nije bilo retweetova drugih korisnika.35 Budući 

da su retweetovi u konačnici jedina opipljivo mjerilo interaktivnosti u ovom mediju, za CDU 

je ona bila na nuli. 

U posljednja četiri dana prije izbora CSU je tweetao u prosjeku jedan i pol puta dnevno. Sadržaj 

su bile TV preporuke relevantne za CSU, poput gostovanja Karla-Theodora zu Guttenberga u 

predizbornom programu „TV total“36, kao i politički sadržaj s poveznicama na službenu web 

stranicu CSU-a, na kojima je bio detaljno predstavljen stranački program. Ali ni ovdje nije bilo 

retweetova. 

U posljednja četiri dana prije izbora SPD je u prosjeku tweetao 9,25 puta dnevno. Sadržaj su i 

bile preporuke na predizbornu emisiju „TV total“, dojmovi iz predizborne kampanje u obliku 

poveznica na videozapise i fotografije, reference na TV nastupe političara SPD-a, istaknuti 

podupiratelji i kritike na račun protukandidata CDU-a. Za razliku od Unije CDU/CSU bilo je 

desetak retweetova, primjerice od korisnika "Tobic1994" koji je tweetao: 

"@spdde, pa ako dobro razumijem, nema nikakvog porasta poreza na dodanu vrijednost!? 

Hvala na informacijama"37 

SPD je "cvrkutnuo" natrag: 

"@Tobic1994 Na temu poreza: Financije - Ovo ćemo provesti! http://spdlink.de/sdEd"38 

i s poveznicom usmjerio na svoju stranačku platformu. Financijska politika očito nije stala u 

tweet od 140 znakova. 

 
34 Ovaj i sljedeći numerički podaci odnose se na tweetove prebrojane na Twitter stranicama stranaka 

podijeljene s brojem dana. 
35 Stanje 26. rujna 2009. Provjera je obuhvaćala barem zadnjih 20 tweetova. 
36 TV emisija „TV total“ na kanalu ProSieben, koja je prvenstveno bila namijenjena mladima, održala je 

telefonsko glasanje uoči „pravih“ saveznih izbora. 
37 http://twitter.com/Tobic1994 (23. rujna 2009.). 
38 www.twitter.com/spdde (26. rujna 2009.). 

http://twitter.com/Tobic1994%20(23
http://twitter.com/Tobic1994%20(23
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FDP je u razdoblju istraživanja objavljivao samo 0,75 puta dnevno. Tweetovi su često bili TV 

preporuke. Ostali tweetovi sadržavali su javljanja i citate Westerwellea. Nije bilo retweetova.39 

S druge strane, Zeleni su bili aktivni u prosjeku 30,25 puta dnevno posljednja četiri dana prije 

izbora. U tom su razdoblju bili najaktivniji na Twitteru u odnosu na ostale ispitane stranke. To 

je tako prvenstveno zbog spomenute kampanje „3 dana budni“ koja je vođena i na internetu i 

koja se stoga odrazila na aktivnosti na Twitteru. I ovdje su se ponovno našle preporuke za 

predizbornu emisiju „TV total“ i kratka izvješća o predizbornoj kampanji „3 dana budni“. 

Rijetko se retweetalo. Umjesto toga rečeno je da pitanja poslana e-poštom imaju prednost.40 

Prednost je imao Web 1.0, čini se. 

Ljevica je u ispitanom razdoblju u prosjeku tweetala 7,75 puta dnevno. Sadržaj su bili dojmovi 

iz predizborne kampanje, TV preporuke i poveznice na podcast stranke. Osim toga postoje i 

retweetovi korisnicima. Primjetno je da Ljevica ne odgovara samo na tweetove adresirane na 

„@Linksfraktion“, nego i na objave ostalih korisnika Twittera označene komentarom #wahl09. 

To svjedoči, barem djelomično, o aktivnijem angažmanu Ljevice na Twitteru.41 Doduše, 

Ljevica je često odgovarala na pitanja aktivnih blogera i novinara, a rjeđe na pitanja 

„normalnih“ građana. 

Ukratko se može reći da je Twitter, u usporedbi s američkom predizbornom kampanjom 2008. 

godine, imao manje važnu ulogu u predizbornoj kampanji za parlamentarne izbore 2009. godine 

u Njemačkoj. 

 

Platforma na kojoj su glasači „prijatelji“: Stranke na studiVZ 

Prednost prisutnosti stranaka na platformi studiVZ jest posjedovanje plemenitog profila. Kada 

je riječ o plemenitom profilu, korisnik može biti sigurniji da iza profila stvarno stoji dotična 

stranka. Osim toga, plemeniti profili nude prostor za individualnu upotrebu. Na profilu se zbog 

vlastitih aplikacija nalazi više multimedijskog sadržaja nego na običnim profilima koji se 

sastoje isključivo od informacija o korisniku. 

 
39 Stanje 26. rujna 2009. Provjera je obuhvaćala najmanje zadnjih 20 tweetova. 
40 Stanje 26. rujna 2009. Provjera je obuhvaćala najmanje zadnjih 20 tweetova. 
41 Taj dojam potvrđuje i studija komunikacijske agencije Weber Shandwich, koja je utvrdila najveći postotak 

porasta aktivnosti na Twitteru među Ljevicom. Pogledajte http://daily-digital-dose.de/wp-
content/uploads/2009/09/WiWM_Abschlussauswertung_final.pdf. (15. listopada 2009.). 
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Unija CDU/CSU se na platformi studiVZ nije predstavila zajedno, nego u zasebnim profilima. 

CDU je koristio programe za neke multimedijske elemente, primjerice za igru u pregledniku 

„Vidovnjak“, u kojoj su ismijavani kandidati ostalih stranaka. Igra je prikazivala protivničke 

kandidate kao virtualne, u Flashu animirane lutke. Kad ste kliknuli na njih, kandidati su počeli 

govoriti kakvu politiku namjeravaju provoditi ako pobijede na izborima. Ti su monolozi zvučno 

bili sadržajno falsificirani kolaž isječaka iz intervjua. Jedna druga aplikacija također je 

probudila igrački instinkt korisnika. Pod naslovom „Kako razmišljaš?" bio je test osobnosti sa 

šest pitanja. Kada pomoću četiri moguća odgovora (mogućnost višestrukog izbora) odgovorite 

na ova potpuno apolitična pitanja, primjerice, na pitanja o načinu koketiranja, dobijete navodnu 

individualnu karakterizaciju (npr. tip velegradski Che Guevara), srdačno potpisanu s „...Tvoj 

CDU“. Ovo je u najboljem slučaju bila zabavna igra, ali bez ikakvih novih političkih spoznaja. 

Osim nekoliko YouTube videozapisa, od kojih su neki bili i na portalu kampanje CDU-a, na 

platformi se nalazila još jedna aplikacija: „Šefica – da ili ne?”. To je neka vrsta igre vješala u 

kojoj ste slovo po slovo morali pogađati slogane CDU-a. Plemeniti profil CDU-a sa svojom 

masom aplikacija već je dosad poprilično dugačak. Zainteresirani korisnik morao je marljivo 

scrollati kako bi vidio sav sadržaj. Tu se još nalazila traka s novostima, a zatim, na samom dnu 

stranice, poveznica na kontaktni obrazac sa službene web stranice CDU-a, kao i vanjska 

poveznica na stranački program i na mlade podupiratelje CDU-a iz „teAM-a“. 
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MIRJANA KRIZMANIĆ 

Warum stecken wir den Kopf in den Sand? 

 

Kapitel II 

Wie man andere und sich selbst täuscht und irreführt 

Wenn man über die Prozesse der Täuschung und der Irreführung anderer Menschen spricht, 

spricht man eigentlich über denselben Prozess unterschiedlicher Intensität. Die Täuschung und 

die Irreführung teilen eigentlich dasselbe allgemeine Ziel: eines von den wichtigen Zielen zu 

erfüllen, das man am einfachsten so erreicht, indem man auf irgendeine Weise andere 

Menschen ausnutzt oder täuscht. Da es dabei meistens darum geht, sich selbst im besten Licht 

zu präsentieren und damit andere dazu zu bewegen, dass man etwas für einen tut, ist bei der 

Täuschung und der Irreführung anderer Menschen dieses allgemeine Ziel gemeinsam. Jedoch 

sind die Ziele bei der Irreführung stärker definiert und sie wird als ein stärkerer Prozess als 

Täuschung betrachtet. Während die Täuschung meistens nur Verschleierung einiger 

persönlicher Mängel und Vorgehensweisen ist, dient die Irreführung zur Fälschung 

existierender Tatsachen sowie zur zu positiven Darstellung eigener Eigenschaften, Fähigkeiten 

und Absichten.  

 

 Es gibt zwei Arten von Täuschung. Bei der einen glaubt man daran, was nicht 

wahr ist. Bei der anderen glaubt man nicht daran, was wahr ist. 

   Sören Kierkegaard, dänischer Philosoph und Schriftsteller 

 

Bei der Irreführung anderer geht es darum, andere Personen davon zu überzeugen, dass man 

über einige Fähigkeiten, Kenntnisse und Tugenden verfügt, die sie dazu bringen werden, einen 

in ihre Gesellschaft aufzunehmen. Dabei versucht man sie auch davon zu überzeugen, dass die 

Zusammenarbeit mit einem für sie außerordentlich nützlich sein wird oder dass diese ihre 

Lebensqualität auf eine gewisse Weise verbessern wird. Man verfolgt oft ähnliche Ziele, auch 

wenn man versucht, andere Menschen durch die angebliche Freundschaft und Loyalität zu 

täuschen. Wenn es sich um keine wahre Freundschaft handelt, muss man oft genug jemanden 
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betrügen, um den Anschein einer Freundschaft aufrechtzuerhalten, die für einen auf eine 

gewisse Weise nützlich ist.  

Bei der Selbsttäuschung und dem Selbstbetrug handelt es sich auch nur um den Unterschied in 

dem Intensitätsgrad und der Frequenz dieses Prozesses. In beiden Fällen bemüht man sich, ein 

falsches Bild von sich zu geben, diesmal jedoch in erster Linie für sich selbst. Während sich 

aber die Selbsttäuschung öfter auf isolierte Situationen oder einige unsere Eigenschaften 

bezieht, betrifft der Selbstbetrug viele Eigenschaften des Individuums und bewegt es dazu, sich 

selbst in unterschiedlichen Lebensfeldern zu betrügen. Selbstbetrug ermöglicht einem, dass 

man sich selbst für z. B. besser, schöner und klüger hält, als man es ist, oder dass man die 

Mängel und Nachteile, die man bei anderen Menschen immer sieht, nicht einmal erkennt. 

Wahrscheinlich kennt jeder von euch jemanden, der sich selbst, sei es in der Jugend oder sein 

ganzes Leben, für besonders klug, ausgebildet, schön oder gut und edel hielt. Womit sich 

jemand betrügt, hängt in großem Maße von seinem oder ihrem Wertesystem ab – so werden 

sich diejenigen, die glauben, dass die Schönheit am wichtigsten im Leben ist, für schöner oder 

hässlicher halten, als sie es sind, während sich diejenigen, die den Wert auf die Vernunft legen, 

für klüger als andere halten. 

Falls ihr euch an eure Klassenkameradinnen und Klassenkameraden zu erinnern versucht, 

werden euch leicht die besonders hübschen Mädchen einfallen, die sich für hässlich hielten 

oder bei sich selbst nur Nachteile fanden, sowie diejenigen, die unattraktiv waren und die 

jedoch dauernd von ihrer Schönheit und Attraktivität überzeugt waren. Dasselbe gilt für 

Intelligenz, Kenntnisse und andere Eigenschaften, die man für wichtig hält, wenn man andere 

Menschen anziehen oder ihr Interesse an einem wecken will. 

 

Das im angegebenen Beispiel erwähnte Phänomen sieht auf den ersten Blick paradoxal aus, 

weil sich jeder die Frage stellen kann: Warum würde sich ein hübsches Mädchen für unattraktiv 

oder nicht genug attraktiv halten, während das unattraktive sich für schön und attraktiv halten 

würde? Dies ist meistens nicht nur die Folge der Reaktion der Umgebung auf sie, sondern auch 

einiger ihrer Charaktereigenschaften, beispielsweise der Unsicherheit, insbesondere in sozialen 

Situationen, einiger unerfüllter Erwartungen, aber auch ihrer Schönheitsmaßstäbe sowie der 

Wahl der Personen, mit denen sie sich vergleichen. Es kommt vor, dass ein schönes oder 

attraktives Mädchen denkt, dass es nicht genug schön ist, weil es auch Mädchen gibt, die 

schöner als es sind, und so findet es immer irgendwelche Mängel. Es soll hier erwähnt werden, 
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dass es jedoch dabei weiß, dass es attraktiv ist, und mit solcher Unterschätzung des eigenen 

Aussehens versucht es manchmal, von seinen Mitmenschen extra Komplimente über seine 

Schönheit zu bekommen. Das unattraktive Mädchen versucht sich selbst jedoch durch 

Selbstbetrug von seiner Attraktivität zu überzeugen, um sich vor der Auseinandersetzung mit 

der Tatsache zu schützen, dass es nicht so aussieht, wie es sich wünscht. Gleichzeitig werden 

dadurch die negativen Reaktionen der Umgebung auf ihr Aussehen aufgehoben, die sich in 

milder Form so manifestieren, dass junge Männer es nicht bemerken, oder in schlimmerer und 

unhöflicher Form so, dass sie laute Bemerkungen über ihr Aussehen äußern. 

 

Nichts ist so schwer, als auf Selbstbetrug zu verzichten.  

Ludwig Wittgenstein, österreichischer Philosoph 

Vor mehr als einem halben Jahrhundert wurde ich von einer meiner ehemaligen 

Schulkolleginnen gefragt, ob ich sie mit dem Auto irgendwohin fahren könnte, weil sie es 

sehr eilig hatte und schon spät dran war. Wir kannten uns schon seit Jahren und sie wurde 

mit der Zeit immer weniger unattraktiv, wie es so bei den unattraktiven Personen üblich ist, 

während ihre hübschen Kolleginnen mit den Jahren weniger attraktiv wurden. Jedoch war sie 

noch immer unattraktiv, genauso wie in den Schuljahren, aber noch immer stark von ihrer 

Schönheit überzeugt. 

Und so hat sie, während ich sie an ihr Ziel fuhr und sie über ihre erdichteten Erfolge (sie war 

ihr ganzes Leben allein) sprach, in einem Augenblick einen Satz ausgesprochen, weswegen 

ich das erste und das letzte Mal im Leben bei Rot über die Ampel gefahren bin, weil ich 

einfach meinen Fuß vom Gas nicht nehmen konnte. Sie sagte nämlich, obwohl ich sie nichts 

gefragt habe: „Weißt du, ich werde es dir gestehen, obwohl ich weiß, dass du es mir vielleicht 

nicht glauben wirst, aber ich bin ja so verhängnisvoll, dass viele schon versucht haben, wegen 

mir Selbstmord zu begehen. 

Obwohl ich mein Psychologiestudium zu diesem Zeitpunkt schon abgeschlossen hatte und 

wusste, dass die Menschen sich selbst auf unterschiedliche Weisen und in unterschiedlichem 

Maße betrügen, hätte ich nie wirklich gedacht, dass es in solchem Maße sein kann. Meine 

Schulkollegin hat dazu nur ruhig gesagt: „Siehst du, ich wusste, dass du mir nicht glauben 

wirst; jetzt bist du vor Erstaunen sogar auch bei Rot über die Ampel gefahren.“ 

Selbst heute, wenn mir diese Situation einfällt, ist es mir wegen meines damaligen 

Schweigens so unangenehm, dass meine Hände schwitzen. Ich hätte damals mindestens einen 
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Satz sagen sollen, der ihren wahrscheinlich mühsam geschaffenen Selbstbetrug unterstützen 

würde. 

Aber man betrügt sich meistens nicht das ganze Leben „zum selben Thema“, sondern man passt 

auch den Selbstbetrug der Lebenssituation an, in der man sich befinden. So versucht man sich 

selbst in manchen Situationen davon zu überzeugen, dass man beispielsweise außerordentlich 

sozial geschickt ist, in anderen versucht man sich davon zu überzeugen, dass man gebildeter ist 

als die meisten Anwesenden oder dass man soziale Situationen besser versteht als andere 

Menschen. Der Selbstbetrug wächst durch die verzerrten Wahrnehmungen, die sich auch an 

den Selbstbetrug anpassen, was zusammen auch zu verzerrten oder falschen Erinnerungen 

führt. Es besteht kein Zweifel, dass nur Seltene im Stande wären, sich hartnäckig von ihrem 

sozialen Erfolg oder ihrer sozialen Attraktivität zu überzeugen, ohne dass ihre Erinnerungen an 

unterschiedliche soziale Situationen, in denen sie „glänzten“ oder ziemlich erfolglos waren, 

geplant verzerrt werden. 

Selbstbetrug führt unvermeidlich zu einer ganzen Reihe von falschen und verzerrten 

Erinnerungen, die auch gespeichert werden, damit sie eine gute Grundlage für den zukünftigen 

Selbstbetrug bilden. Jedoch muss man sagen, dass diese falschen Erinnerungen nicht immer 

positiv oder angenehm sind, denn sie hängen davon ab, in welcher Richtung sich die Person 

betrügt. Es gibt Frauen und Männer, die sich selbst in Bezug auf ihr außergewöhnliches 

Aussehen oder überdurchschnittliche Intelligenz, große Gesellschafts- und Geschäftserfolge, 

die gewonnene Zuneigung aller, die sie treffen, usw. betrügen. Aber es gibt auch diejenigen, 

die anderen und sich selbst eine schwere Kindheit vortäuschen, in der sie jämmerlich und 

hungrig, kränklich und schüchtern waren, immer von anderen Menschen in etwas benachteiligt 

oder betrogen. Ihr Leben war, kurz gefasst, ein großes Leiden. 

Die Leser, die die Tatsache bezweifeln, dass sich ein Individuum durch Selbstbetrug von 

zahlreichen erlebten Unfällen und Leiden beeinflussen lässt, sollen sich nur an Fälle erinnern, 

die sie sicherlich erlebt haben. Zwei Personen „wetteifern“, wer mehr überstandene 

Krankheiten, Krankenhäuser, in denen sie behandelt wurden, Freunde, die sie verlassen oder 

enttäuscht haben, aufzählen wird. Dies sind Gespräche wie: „Und was ist dein Leiden im 

Vergleich zu meinem? Was ich alles überlebt habe! Was ich alles im Leben erlitten habe!“ 

Menschen sind auch in diesen Verhaltensweisen, wie auch in vielen anderen, nicht völlig 

konsequent – so bemitleiden sie sich selbst und versuchen sich davon zu überzeugen, dass das 

Leid, welches sie im Leben durchgemacht haben, enorm war und dass sie endlich etwas 
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Besseres verdienen, oder sie überzeugen sich falsch davon, dass sie so wertvoll und 

außergewöhnlich sind, dass sie von anderen Menschen respektiert oder geliebt werden sollen. 

So werden einige Menschen, abhängig von der Situation, dem Gesprächspartner und dem Ziel, 

das sie erreichen wollen, einmal ihre „Lebensgeschichte“ im Hinblick auf ihre eigenen 

außerordentlichen Fähigkeiten und Erfolge erzählen und das andere Mal im Hinblick auf ihre 

erlebten Enttäuschungen, Leiden und Qualen. Jeder von ihnen glaubt meistens an beides, weil 

er sicherlich im Leben gute und schlechte Momente hatte, so beruht seine Irreführung anderer 

und sein Selbstbetrug auf selektiv gewählten und teilweise falschen Erinnerungen. Anscheinend 

hat jeder von uns, mindestens gelegentlich, ein starkes Bedürfnis, der erste, beste, stärkste, 

ausdauerndste zu sein, entweder in Erfolgen oder Misserfolgen, Freuden oder Leiden. 

Dennoch ist das Hauptziel dieses Selbstbetrugs immer dasselbe: Sich selbst von Qualitäten und 

Eigenschaften zu überzeugen, über die man vielleicht nicht verfügt, um sich so anderen 

Menschen besser präsentieren zu können. 

 

Kapitel III 

Warum stecken wir den Kopf in den Sand? 

Interessanterweise gibt es in der modernen Psychologie nur relativ wenige Versuche, den 

Ursprung des Negierungsprozesses theoretisch zu erklären, obwohl man diesen Prozessen jeden 

Tag begegnet, sowohl auf der Ebene des Individuums als auch auf der Ebene der ganzen 

Gesellschaft. Vielleicht lässt sich die geringe Anzahl von theoretischen Versuchen, den 

Negierungsprozess zu erläutern, auf den Einfluss von Freuds Thesen zurückführen, die im 

Großteil des 20. Jahrhunderts in der Psychiatrie und Psychologie herrschten, und denen nach 

die Negierung ein Abwehrmechanismus ist. 

Heute sind viele Psychologen der Meinung, dass die Negierung vor allem eine Folge der 

Bemühung ist, den Schmerz und das Unbehagen zu vermeiden. Deswegen versucht man, der 

Auseinandersetzung mit den Tatsachen, die einem nicht passen oder einem Angst machen, 

einem unangenehm oder schmerzhaft sind, auszuweichen. 

Die Evolutionstheorie des Prozesses der Ignorierung, Dementierung und der Negierung der 

Tatsachen besagt, dass diese Prozesse auf der einzigartigen menschlichen Fähigkeit beruhen, 

sich der eigenen Sterblichkeit bewusst zu sein. Was man nämlich bisher über unterschiedliche 

Tierarten und ihr Denkvermögen weiß, hat die Evolutionspsychologen zum Schluss gebracht, 
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dass sich nur Menschen ihrer Sterblichkeit bewusst sind. Da die Auseinandersetzung mit der 

Tatsache, dass man für immer von dieser Welt verschwinden wird, ziemlich schwer ist, hat man 

mit der Negierung einen Verteidigungsmechanismus entwickelt. 

Die menschliche Spezies ist die einzige, die weiß, dass sie sterben muss, und sie weiß es 

aus Erfahrung. 

Voltaire, französischer Philosoph und Schriftsteller 

 Zwar sind sich die Menschen als Spezies seit mindestens mehreren Tausend Jahren dessen 

bewusst, dass jeder von ihnen eines Tages sterben wird, aber sie fühlen sich jedoch während 

ihres Lebens irgendwie unsterblich. Sie leben, als ob sie niemals sterben werden, sie denken 

nicht über den Tod nach, bis jemand von ihren Mitmenschen stirbt, aber auch dann versuchen 

sie diese Tatsache wieder zu vergessen. Manche Evolutionspsychologen sehen gerade in dieser 

unvermeidlichen Begegnung mit dem eigenen Tod, den alle eines Tages erleben werden, den 

Ursprung der Negierung von Tatsachen oder von Teilen der Realität, in der man lebt. Aber da 

die Erforschung der Negierung, wie es schon erwähnt wurde, teilweise durch die Natur des 

Prozesses, durch den man einige Tatsachen „löscht“, erschwert wird, sind die theoretischen 

Erklärungen noch immer nur Versuche, diese sehr verbreitete Form der menschlichen 

Wahrnehmung und des Benehmens zu verstehen. 

Ein Großteil der Psychologen ist sich einig, dass uns diese Prozesse im alltäglichen Leben vor 

einigen unangenehmen und schmerzhaften Konfrontationen schützen. Sie sind auch der 

Meinung, dass sie uns so das Weiterleben ermöglichen, sogar auch nach ziemlich traumatischen 

Erfahrungen, wie es im letzten Jahrhundert für Millionen von Menschen der Holocaust war. 

Nach dem Zweiten Weltkrieg mussten sich die Menschen in Europa mit den grausamen 

Kriegsverbrechen und Holocaust-Überlebenden auseinandersetzen. Viele dieser Überlebenden 

konnten jahrzehntelang nicht einmal darüber sprechen, was sie in den nationalsozialistischen 

Lagern erlebt hatten, und so sprachen sie viele Jahre nicht einmal mit ihren Kindern darüber. 

Die Holocaustopfer sprachen, wenn sie überhaupt von dieser Zeit sprachen, nur über den 

„Krieg“. 

Ähnliche Reaktionen auf erlebte Kriegstraumen hatten auch Kriegsveteranen in Kroatien, die 

nach dem Ende des Kriegs für die Unabhängigkeit Kroatiens davon, was sie durchgemacht 

haben, gar nicht reden wollten oder konnten. Der Tod und die Verwundung von 

Kampfgefährten, die Leiden der Zivilbevölkerung, die auf der Flucht war, die Leiden der 
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erkrankten und erschrockenen Kinder, die Sorge für ihre Mitmenschen, die den 

Kriegsereignissen ausgesetzt waren, alle Kriegsgrausamkeiten, die auch kroatische 

Kriegsveteranen erlebt haben, das alles machte viele von ihnen zu verschlossenen, 

zurückgezogenen Menschen, die von allem überhaupt nicht sprechen wollen und können. 

Starke Traumen sind einer der Faktoren, die Schweigen verursachen. Dieses Schweigen wird 

durch scheinbare oder wirkliche Löschung der Erinnerungen an grausame Erlebnisse 

ermöglicht oder nur dadurch, dass sie so tief wie möglich in einigen schwer erreichbaren Teilen 

unseres Gehirns gespeichert werden. 

Das Schweigen als ein äußerliches Zeichen der Negierung traumatischer und verängstigender 

Tatsachen existiert auch im Alltagsleben vieler Familien, in denen über den Alkoholismus des 

Vaters oder der Mutter oder über die Drogenabhängigkeit des Sohnes oder der Tochter nicht 

gesprochen wird. Darüber schweigt man, obwohl sich der Existenz dieser Abhängigkeit nicht 

nur die Familie bewusst ist, sondern auch die Arbeitskollegen, unmittelbare Nachbarn und sogar 

die ganze Straße, in der diese Familie lebt. Aber alles außer Ignorierung wäre den Beteiligten 

noch unangenehmer, und daher versucht auch niemand, das existierende Problem zu lösen. Dies 

macht das Problem nur noch größer und so entsteht auch ein bestimmter Eid des Schweigens. 

Dieser bringt den Kindern in der Familie die Ignorierung der Tatsachen mittels der Methode 

„am eigenen Leib“ bei. Es gibt auch Märchen, wie Andersens Des Kaisers neue Kleider, aus 

denen Kindern lernen können, dass der Eid des Schweigens auf der Ebene der ganzen 

Gesellschaft oder eines Großteils der Menschen, also nicht nur in der Familie oder einer Gruppe 

von Freunden, existieren kann, die über das unangemessene Verhalten eines der Mitglieder 

schweigen. Den Eid des Schweigens, an dem ein Großteil oder gar die ganze Gesellschaft 

teilnimmt, verknüpft man mit Aussagen, Versprechen und Untaten der Politiker an der Macht. 

Die Verneinung bestehender und bestätigter Fakten kann auch vorkommen, wenn man diese 

nicht kennt oder über ihren Einfluss auf einen nicht genug weiß. Ein akutes Beispiel der 

Verneinung mancher Tatsachen ist der heutige Verzicht mancher Eltern auf Impfung ihrer 

Kinder, wobei sie die Gefahren nicht kennen, die dem Kind im solchen Fall drohen, und auch 

über keine guten Argumente verfügen, die gegen Impfung sprechen. Die Unwissenheit ist oft 

der Grund dafür, Fakten zu negieren, deren mögliche Auswirkungen man nicht genug kennt. 

Anstatt diese Fakten so gut wie möglich kennenzulernen, ignoriert man oder verneint alles.  

Unwissenheit oder Unkenntnis wirken ähnlich wie Alkohol: Je mehr man trinkt, desto 

weniger kann man sehen, wie es auf einen wirkt. 
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Unbekannter Autor 

Die Negierung bestätigter Tatsachen kann auch durch Angst verursacht werden, nicht immer 

vor dem Tod, aber vor der Möglichkeit, dass uns eine geliebte Person betrügt oder im Stich 

lässt, dass unsere Kinder in der Schule und im Privatleben scheitern, sowie durch eine Reihe 

anderer Ängste. 

Die Prozesse der Täuschung und der Irreführung anderer Menschen dienen, wie bereits 

erwähnt, unterschiedlichen Menschen zu unterschiedlichen Zwecken, abhängig von der 

Situation, in der sie eingesetzt werden, und den Zielen, die erreicht werden wollen. In allen 

Prozessen ist gemeinsam, dass eine Person versucht, andere Menschen so zu täuschen, dass er 

einen Nutzen erzielt, einige Mängel oder Fehler verbirgt oder Fähigkeiten, Kenntnisse oder 

Vorlieben, über die er nicht verfügt, vortäuscht. So täuschen die Menschen manchmal andere 

mit ihrer Freundlichkeit, Empathie und Selbstlosigkeit, um sie für ein nur ihnen bekanntes Ziel 

auszunutzen oder um sich in einem so guten Licht darzustellen, dass diese Menschen sie so früh 

wie möglich wiedersehen wollen. Manchmal täuscht man andere Menschen, um in ihren 

Freundeskreis aufgenommen zu werden und so an Wichtigkeit bei sich selbst zu gewinnen. 

Selbsttäuschung oder Selbstbetrug erfüllt am öftesten mehrere Ziele, und dass ist auch einer der 

Gründe, warum es schwer ist, diese Prozesse genauer zu untersuchen. 

Nach einer Theorie der Soziopsychologie besteht das Hauptziel dieser Prozesse darin, die 

Täuschung und die Irreführung einzuüben, um andere Menschen besser und leichter täuschen 

zu können. Die Logik dieser Theorie ist sehr einfach: Wenn ich beispielsweise selbst nicht 

glaube, dass ich wirklich außerordentlich fähig bin, gute Arbeit zu leisten oder einen Dienst zu 

erfüllen, wie kann ich dann eine andere Person, die darüber entscheidet, überzeugen? Deswegen 

ist es in erster Linie notwendig, sich selbst über die eigenen überragenden Fähigkeiten  

Gedanken zu machen, um dann auch andere Menschen leichter davon überzeugen zu können. 

Es scheint jedoch, dass der Selbstbetrug als Training für eine erfolgreiche Irreführung anderer 

nicht das einzige Ziel dieses Prozesses ist oder sein kann. Im Laufe des Lebens sind die meisten 

Menschen gezwungen, Probleme und Tragödien, in besonders schweren Zeiten (z. B. schwere 

Krankheiten, Krieg, Flucht) entgegenzutreten, die sie nur schwer überleben würden, hätten sie 

nicht sich selbst irregeführt und sich davon überzeugt, dass trotz allem „alles in Ordnung sein 

wird“, dass „auch das zu Ende gehen wird“, dass „man nur Geduld haben muss“. Da handelt es 

sich auf keinen Fall darum, die Selbsttäuschung einzuüben, um andere Menschen besser 

täuschen zu können. Es handelt sich hier darum, sich am eigenen Schopf zu ziehen, was aus 
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den Geschichten über den Baron von Münchhausen bekannt ist. Angst vor Verlassenheit, 

Einsamkeit, Alter, Krankheiten, Armut und zahlreiche andere Ängste zwingen uns dazu, uns 

selbst zu täuschen, um leichter mit diesen Problemen umgehen oder sie sogar überwinden zu 

können. Die Menschen täuschen sich manchmal selbst, um besser mit sich selbst leben zu 

können, und überzeugen sich davon, dass einige der Nachteile, dessen sie sich bewusst sind, 

eigentlich keine Nachteile oder Mängel sind, sondern dass sie nur so aussehen, weil sie von 

anderen Menschen falsch interpretiert werden. 

Ich habe eine Bekannte, die ihren Freundinnen, Kolleginnen, Nachbarinnen oder Bekannten 

bei zufälligen Begegnungen, wenn sie dafür einen Anlass findet, mit Feuereifer mitteilt, sie 

würden schlecht aussehen. Dabei fragt sie beunruhigt, ob sie vielleicht krank seien, oder sie 

kritisiert scharf die Art, wie sie sich an diesem Tag gekleidet hatten. Sie fragt laut, was sie 

sich dabei denken, wenn sie sich nicht ihrem Alter oder ihrer Position entsprechend kleiden 

würden. Ab und zu sagt sie einem dieser Glückspilze, dass sie lieber zu Hause bleiben würde, 

wenn sie an ihrer Stelle wäre und so schlecht aussehen würde, damit die Menschen nicht den 

Eindruck bekommen, sie sei ernsthaft krank. Was soll jetzt die Person, der dies gesagt wurde, 

mit dieser Information anfangen? Meistens kann sie nur verwirrt lächeln oder versuchen, mit 

einer harmlosen Bemerkung aus der entstandenen Situation zu entweichen. Aufgrund des 

Selbstbetrugs sieht sie das als Ausdruck ihrer Ehrlichkeit, jedoch mangelt es an jeglicher 

Hypokrisie, da sie allen sagt, was sie denkt und ihnen damit einen Gefallen macht! 

 

Dank dem Selbstbetrug hat diese Person ihre Gleichgültigkeit gegenüber den Gefühlen anderer 

Menschen in ihre Tugend verwandelt, und sie rühmt sich auch damit, dass sie nicht voll von 

Hypokrisie ist wie andere Frauen, die sich gegenseitig schöne Worte machen. Ihr ist 

wahrscheinlich immer noch nicht eingefallen, dass es vielleicht am wichtigsten ist, dass sich 

jeder in der Kleidung, die er trägt, am besten fühlt, obwohl das den anderen nicht wirklich 

gefällt. Dies bedeutet noch immer nicht, dass die Gesellschaft das Recht hat, einen frei zu 

kritisieren oder über einen zu spotten. Der Selbstbetrug, der uns davor schützt, unsere eigenen 

Mängel realistisch wahrzunehmen, folgt oft unseren erfolglosen Versuchen, Probleme in 

Beziehungen mit anderen Menschen zu lösen, aber er ermöglicht uns fast immer, zufriedener 

mit uns selbst zu leben. 

Dies ist nur ein mildes Beispiel für den Selbstbetrug, der meistens zu keinen harmonischeren 

Beziehungen mit anderen Menschen beiträgt. Ein viel schlimmeres Beispiel stellen Menschen 
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dar, die aufgrund von Eifersucht oder Unfähigkeit, das zu erreichen, was sie in ihrem 

beruflichen Werdegang oder in ihren Beziehungen mit anderen Menschen wollen, hässliche 

Gerüchte über andere Menschen verbreiten. Sie verleumden und schwärzen diese Menschen an 

und machen sich später glauben, dass sie durch ihre Kritik und ihre böswilligen Anmerkungen 

ihnen helfen wollten, sich in der Umgebung, in der sie leben, besser oder angepasster zu 

benehmen. In ihrem Selbstbetrug „reinigen“ die Menschen sich selbst oft so gut von ihren im 

Grunde unangemessenen Reaktionen gegenüber anderen Menschen, dass sie tatsächlich danach 

nicht nur in Frieden mit sich selbst leben können, sondern sich sogar von ihren 

außergewöhnlichen menschlichen Qualitäten selbst beeindrucken. Anders gesagt, viele 

schaffen es, ihre Selbstwahrnehmung durch Selbstbetrug zu ändern, sodass sie sich nach einer 

Weile nicht mehr so intensiv belügen müssen, denn sie sehen sich tatsächlich so, wie sie sein 

wollen. 

Wenn die Menschen einen so behandeln, als wäre er ihnen nicht wichtig, sollte man 

ihnen glauben. 

Unbekannter Autor 

Der Selbstbetrug findet meistens in unseren inneren Selbstgesprächen statt. Wir alle reden  

fortlaufend mit uns selbst, wir verbalisieren Eindrücke und Gedanken oder verwandeln einige 

Absichten in Entscheidungen. Manchmal beschweren wir uns so darüber, wie wir von anderen 

Menschen behandelt wurden, oder wir wundern uns, warum wir uns einer Angelegenheit nicht 

widersetzen oder jemandem etwas erwidert haben. Es kommt auch vor, dass wir im 

Selbstgespräch jemandem im Nachhinein „in gleichem Maße“ antworten. Im Selbstgespräch 

sagen wir alles, was wir von einem oder einer halten und so verringern wir anschließend die 

Unzufriedenheit mit eigenen Versäumnissen. Oft führen diese inneren Gespräche zur 

Selbstrechtfertigung, mit der man alles, was man vielleicht in seinem Verhalten nicht gemocht 

hat, vor sich selbst rechtfertigt. Die Selbstrechtfertigung beruht oft auf den Stereotypen und 

Vorurteilen, aufgrund deren man Menschen im Alltag schnell in bestimmte Schubladen steckt. 

„Man soll diesen Menschen sagen, was sie verdienen“ und „diesen Menschen“ bezieht sich auf 

Menschen, die manchmal nur aus einem anderen Ort kommen oder sogar nur aus einem anderen 

Teil der Stadt, in der man auch lebt. Die Selbstrechtfertigung wird oft zur echten und wirksamen 

Hilfe beim Selbstbetrug, denn letztendlich ermöglicht sie, dass man trotz des taktlosen und 

unangemessenen Verhaltens das Selbstwertgefühl und die Selbstzufriedenheit bewahrt. 
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Anscheinend geht es bei der Vortäuschung und dem Selbstbetrug nicht um besondere 

Fähigkeiten oder Fertigkeiten, sondern um elastische und anpassungsfähige Prozesse der 

Auseinandersetzung von Menschen mit unterschiedlichen Lebenssituationen, in denen sie sich 

in hohem Maße selbst helfen müssen. Daher ist es nicht übertrieben zu sagen, dass alle in jedem 

Lebensalter und in fast allen wichtigen Lebenssituationen zur Negierung und zum Selbstbetrug 

neigen, um beispielsweise eine Beziehung aufrechtzuerhalten oder einige Lebensprobleme und 

Schwierigkeiten ruhiger zu akzeptieren. Das bedeutet aber immer noch nicht, dass diese 

Prozesse immer willkommen sind oder umgekehrt, dass man sie überhaupt nicht verwenden 

soll. Obwohl dieses Thema im nächsten Kapitel über die positiven und negativen Folgen der 

Negierung und des Selbstbetrugs ausführlicher erörtert wird, sollte noch einmal wiederholt 

werden, dass man sich in den meisten Fällen am besten mit der Realität auseinandersetzt, so 

wie sie von uns wahrgenommen wird. Nur wenn man die Realität, in der man lebt, sich selbst 

erklärt (unabhängig davon, wie diese Realität von anderen Menschen wahrgenommen wird), 

kann man auch versuchen, die eigenen Schwierigkeiten und Probleme zu lösen. 

Sowohl Negierung als auch Täuschung haben ihre positiven und negativen Seiten. Es gibt auch 

Situationen, in denen sie einem überhaupt nicht nützen oder schaden, sondern nur eine kleine 

Pause von der Auseinandersetzung mit verschiedenen Widrigkeiten oder Schwierigkeiten 

anbieten. 

In den folgenden Kapiteln werden die unterschiedlichen Arten der Negierung, der 

Vortäuschung und des Selbstbetrugs betrachtet, die bei dem Individuum, in der Familie, in einer 

Organisation und in der Gesellschaft vorkommen können. Davor werden jedoch eingehender 

die Versuche in Betracht gezogen, den Ursprung und den Zweck dieser unterschiedlichen 

Prozesse zu interpretieren, mit denen sich Menschen vor unangenehmen und bedrohenden 

Tatsachen schützen. 

Kapitel IX 

Politiker – unsere glänzenden Sterne  

Es ist eine gute Gewohnheit, in öffentlichen Medien und dann natürlich in verschiedenen 

Texten, den Begriff oder das Phänomen zu definieren, über das gesprochen wird, egal ob man 

es lobt oder kritisiert. Daher sollte auch die Beschreibung der Politik und der Gesellschaft mit 

klaren Definitionen der Politik und auch der besprochenen Gesellschaft beginnen. Aber in 

Kroatien ist das nicht notwendig, denn alle wissen, dass Kroaten unter dem Substantiv 

„Gesellschaft“ alle Bewohner des Landes verstehen, wo auch immer sie wohnen: in einer Stadt, 



61 
 

einer Kleinstadt oder in einem Dorf. Und die Politik ist in Kroatien allgegenwärtige Gewalt und 

Macht, die fast alle Lebensaspekte beeinflusst. Wegen ihres allgegenwärtigen Einflusses 

diskutiert man sogar innerhalb Familien, in den eigenen vier Wänden, über Politiker und ihre 

Entscheidungen, über Gesetze und Vorschriften, die sich ständig ändern und so, auch 

unvollendet, unser Leben beeinflussen. Es gibt auch glückliche Länder, deren Bewohner nicht 

wissen, wer ihr Ministerpräsident ist oder wie ihr Präsident heißt, aber Kroatien ist kein solches 

Land. Obwohl sich unsere Präsidentinnen und Präsidenten, Ministerpräsidentinnen und 

Ministerpräsidenten häufiger austauschen als in vielen anderen Ländern, bieten uns die lokalen 

Politiker das Gefühl „der Stabilität“, die unabhängig von ihren Taten und Untaten ihre zuvor 

gewonnenen Positionen beibehalten. Unabhängig von unseren Wünschen und Bedürfnissen 

verändern diese Menschen die Gesichter der Städte nach eigener Lust, zum Entsetzen der 

Stadtplaner und anderer Experten, die nur passiv verfolgen, was geschieht. 

Die Ergebnisse des politischen Wandels sind nur selten diese, auf die ihre Freunde 

hoffen oder vor denen sich deren Feinde fürchten.  

Thomas Huxley, englischer Biologe 

Das Leben der Kroaten scheint in viel stärkerem Maße von den Politikern abhängig zu sein, 

vom Gemeindevorsteher bis zum Staatspräsidenten, als das Leben der Bürger in anderen 

europäischen Ländern. Deswegen erscheint es notwendig, Phänomene wie die Negierung der 

Tatsachen, die Vortäuschung und den Selbstbetrug im politischen Kontext zu betrachten, der 

die gesamte Gesellschaft und alle Bereiche des Lebens erfasst. 

Die Allgegenwärtigkeit der Politik und ihrer Einflüsse bewegt einen dazu, die sich auf der 

politischen Bühne abwechselnden Menschen im Auge zu behalten. Dabei ist man dazu 

gezwungen, die Bedeutung ihrer Versprechungen und ihrer Wörter zu erraten zu versuchen, 

denn man hat schon längst begriffen, dass die Wörter, die wir, die Bürger, und sie, die Politiker, 

verwenden, nicht immer dieselbe Bedeutung tragen. 

Nehmen wir zum Beispiel die Wörter „Plan“ und „Planung“. Wenn ein durchschnittlicher 

Mensch etwas plant, geht er von dem Ziel aus, das er erreichen möchte, und fragt sich, auf 

welche Weise er am besten dieses Ziel erreichen kann. Sobald er eine oder zwei Möglichkeiten 

gewählt hat, denkt er darüber nach, wie viel Zeit, Geld, Wissen, Geduld, Mühe usw. er dafür 

brauchen wird. Wenn der kroatische Politiker einen Plan hat, bedeutet dies, dass er darüber 

nachdenken wird, was er morgen oder übermorgen bei einem Treffen versprechen wird und 
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wen er von seinen Verwandten, Freunden oder Bekannten einstellen kann, um diesen Plan zu 

verwirklichen (falls es überhaupt dazu kommt). 

In den meisten europäischen Ländern erwartet man von den Politikern, dass sie das erfüllen, 

was sie angekündigt, versprochen und geplant haben. In Kroatien erwartet man das schon lange 

nicht, obwohl man sich manchmal, nur sehr kurz, ein wenig Hoffnung macht. Aber früher oder 

später stellt sich immer heraus, dass die Politiker, sobald sie ein Amt antreten oder eine 

bestimmte Macht erlangt haben, anfangen zu glauben, dass sie übernatürliche Wesen sind, mit 

besonderen Fähigkeiten und mit der Einsicht in die Bedürfnisse aller Bürger und des ganzen 

Landes. Viele von ihnen leiden unter Mangel an Selbstkritik, oft auch Erfahrung und 

Ausbildung. 

Trotzdem sind die menschlichen Leben im großen Maße von deren Entscheidungen abhängig 

und jede neue Generation von Politikern verändert nicht nur die Entscheidungen, die die 

Vorgänger getroffen haben, sondern auch viele Menschen, die die Funktionen kontinuierlich 

ausführen sollen, für die sie ausgebildet wurden. All das führte zum Misstrauen der Bürger 

gegenüber den Politikern und staatlichen Institutionen und somit zum Wandel des 

Wertesystems. In der kroatischen Gesellschaft hat sich das Wertesystem tatsächlich so 

verändert, dass nur Seltene an das gegebene Wort oder dessen Erfüllung glauben. Der einzige 

stabile Wandel im Leben, zu dem die Regierungen bisher beigetragen haben, scheint der 

Zusammenbruch des Wertesystems zu sein. 

In der Gesellschaft wird seit Jahren über das Verschwinden des traditionellen Wertesystems 

gesprochen, wobei meistens überhaupt nicht erwähnt wird, was dies konkret bedeutet. Wenn 

ein traditionelles Wertesystem zusammenbricht, bleibt dahinter eine Lücke oder gelangen in 

diesen „befreiten“ Raum Werte, die in dieser Gesellschaft in diesem Moment „in Mode sind“? 

Zweifellos ist in Kroatien offensichtlich zu einem bestimmten Wandel des Wertesystems 

gekommen, obwohl darüber in der Gesellschaft nicht gerade oft oder viel gesprochen wird. Man 

ignoriert nicht nur die Existenz der veränderten Werte, nach denen die Menschen leben, sondern 

man belügt sich selbst, dass dagegen nichts unternommen werden kann. Da es keine Tendenz 

gibt, die traditionellen Werte zu retten, schauen alle mehr oder weniger schweigend den 

Geschehnissen in der Gesellschaft zu. 

Seitdem Kroatien zum unabhängigen Staat erklärt wurde, lehnte sich das Wertesystem immer 

mehr, wenigstens in der Theorie, an christliche Werte an, was die erste offensichtliche 

Veränderung war. Andererseits folgte das Benehmen vieler öffentlicher Personen, Politiker, 
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Wirtschaftler und vieler anderer Menschen immer mehr dem Prinzip, das ein bekannter 

Abgeordneter im kroatischen Parlament so prägnant formulierte: „Wer profitiert hat, hat eben 

profitiert“. Interessanterweise haben alle Anwesenden auf diese Aussage nur mit Lachen 

reagiert, und ihr Autor ging in die Geschichte ein. Da gab es keine Kommentare weder der 

Politiker noch der Öffentlichkeit, wahrscheinlich weil alle gewusst haben, dass die Auffassung 

wahr war. Und dann begannen und endeten innerhalb kurzer Zeit Gerichtsprozesse gegen 

Politiker und Personen des öffentlichen Lebens, denen Annahme von Bestechungsgeld und 

Amtsmissbrauch vorgeworfen wurden. Bis heute wurde kein rechtswirksames Urteil getroffen, 

wonach eine Privatperson gezwungen wird, illegal erworbenes Vermögen aufzugeben, womit 

zusätzlich bestätigt wurde, dass die „historische“ Aussage des erwähnten 

Parlamentsabgeordneten richtig ist. Die kroatischen Bürger erhoffen noch immer, vorwiegend 

schweigend und mit immer weniger Hoffnung, dass dies eines Tages jedoch geschehen wird. 

Werte, als eine Gruppe von allgemeinen Überzeugungen, Meinungen und Einstellungen 

darüber, was richtig, gut und erwünscht ist, kann man nicht unmittelbar beobachten. Über 

jemandes Werte bildet man sich eine Meinung aufgrund dessen, was einem diese Menschen 

über ihre Werte sagen, oder aufgrund ihrer Taten. Meistens herrscht allerdings eine gewisse 

Diskrepanz zwischen dem, was die Menschen über ihre Werte sagen, und dem, was sie tun. 

Ohne Zweifel waren die Menschen schon immer in einem gewissen Grad unehrlich und so 

stellten sie die von der Gesellschaft geschätzten und erwarteten Werte als ihre eigenen dar, 

obwohl sie sich nach einem ganz anderen Wertesystem benahmen. So behaupten beispielsweise 

die meisten kroatischen Besitzer von Schlössern und großen Vermögen, dass sie alles, was sie 

besitzen, mit fairer und harter Arbeit erworben haben, obwohl alle wissen, dass man in Kroatien 

mit fairer und harter Arbeit kaum ein Dach über dem Kopf verdienen und der Rente 

entgegensehen kann. 

In der vergangenen Zeiten haben die meisten Menschen zumindest scheinbar versucht, sich im 

Einklang mit den deklarierten Werten zu benehmen, beispielsweise fair, verantwortlich und 

patriotisch. Dementsprechend hat die derzeitige Gesellschaft mit Entsetzen und Verurteilung 

auf die Verletzung der allgemein akzeptierten Werte reagiert, sodass für die meisten Menschen 

schon der Gedanke, dass andere sie als Verbrecher oder Korrumpierte betrachten könnten, 

etwas Schreckliches war. Darüber hinaus verursachte jedes eventuelle Gerichtsurteil oder jeder 

Aufenthalt im Gefängnis ein Schamgefühl bei den Verurteilten und in der Gesellschaft wurden 

solche Menschen gewissermaßen aus der Gesellschaft ausgeschlossen. Aber in den letzten 

fünfundzwanzig oder mehr Jahren kam es in diesem Wertesystem zu großen Veränderungen. 
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Erstens fehlte die übliche langsame Veränderung des Wertesystems, das sich im Laufe der Jahre 

verändern und der modernen Gesellschaft anpassen würde. Das bisherige Wertesystem wurde 

wegen der aufdringlichen neuen Werte durch ein gewisses „beschleunigtes Verfahren“ 

verändert. 

Zweitens geht es heute nicht nur um die Diskrepanz zwischen den Lebenswerten und dem 

tatsächlichen Verhaltensweisen, sondern es scheint, als ob die meisten Menschen dazu 

gezwungen waren, ein neues Wertesystem aufzubauen, das aus minimal drei Teilen besteht. 

Der erste Teil ist für „zu Hause“ – er besteht aus einem privaten Wertesystem, das innerhalb 

der Familie und des engeren Freundeskreises gilt. Der Inhalt dieses Teils wird in der heutigen 

breiteren Gesellschaft als veraltet betrachtet. Der zweite Teil besteht aus Werten, die außerhalb 

der Familie verwendet werden, beispielsweise an der Arbeit, in Beziehungen mit Kollegen und 

Bekannten. Der dritte Teil ist allgemein für die Öffentlichkeit bestimmt. 

In jedem dieser Teile können sich dieselben Werte finden, wie zum Beispiel die Ehre, und so 

benimmt sich ein Individuum zu den Familienmitgliedern und guten Freunden im Einklang mit 

den traditionellen oder christlichen Werten, also tatsächlich fair. In den beiden anderen Teilen 

seines Wertesystems wird dieser Wert „auf Eis gelegt“, sodass es nicht verwendet wird, oder 

man betrachtet als fair nur das Benehmen, das dem Individuum, unabhängig von der 

Erwerbsweise, einen gewissen Gewinn bringt. Eine solche Organisation der Werte ermöglicht 

unfaires Benehmen in den Beziehungen und Geschäften außerhalb der Familie und in der 

breiteren Gesellschaft, das nicht von Schuldgefühlen begleitet wird. 

Die dritte wichtige Veränderung im Wertesystem ist der Mangel an gesellschaftlicher 

Missbilligung des Benehmens wie Diebstahl, Hinterziehung, Korruption usw. Der Mangel an 

gesellschaftlicher Missbilligung verursacht einen Mangel an jeglichem Unbehagen oder 

Schamgefühl, die die Menschen, die bei einer Untat ertappt wurden (beispielsweise beim 

Stehlen oder bei der Annahme von Bestechungsgeldern), fühlen würden. Demzufolge ist es in 

unserer heutigen Gesellschaft völlig normal, dass Menschen, die der Hinterziehung von 

Millionen-Beträgen beschuldigt sind, weiterhin eine wichtige gesellschaftliche Aufgabe 

erfüllen. Die ganze Gesellschaft akzeptiert dies schweigend. Weder schämen sie sich dafür, 

dass sie bei frischer Tat ertappt wurden, noch entschuldigen sie sich bei den Menschen, die sie 

gewählt haben. Sogar die Gesellschaft geht ihnen als Beschuldigten oder verurteilten Dieben 

nicht aus dem Weg. Sie alle bleiben noch immer Vorbilder dieser Gesellschaft. 
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All das wäre nicht möglich, wenn ein Großteil der Gesellschaft die festgestellten Tatsachen 

nicht (Diebstahl, Korruption, Raub) ignorieren würde, indem er sich selbst und andere davon 

zu überzeugen versucht, dass nicht alles so ist, wie es aussieht. Wie sonst wäre es möglich, dass 

immer wieder diese Personen als staatliche Amtsträger ausgewählt werden, die bekanntlich bei 

unehrenhaften Taten mitgemacht haben? Und wie würden sich diese Menschen überhaupt 

trauen, sich erneut um irgendeine politische Stelle zu bewerben? 

Das Schlimmste für die Gesellschaft allgemein ist nicht nur die Tatsache, dass viele über jedes                

Maß reich wurden, sondern auch die Tatsache, dass Generationen von Kindern in einem solchen 

ethisch wertlosen Wertesystem aufgewachsen sind. Das ist ein System, das für jedes Milieu und 

jede Situation andere, flexible Werte hat. An dieser Stelle sollte man noch einmal hervorheben, 

dass all das nicht möglich wäre, wenn die Mehrheit der Bürger die Tatsachen nicht negieren 

würde, die alle bemerken – enorme individuelle Reichtümer, die in normalen Gesellschaften 

nur über mehrere Generationen erworben werden können. Und all das geschah in einem 

kleinen, armen und vom Krieg verwüsteten Land, in dem es an Naturschönheiten und guten 

Menschen nicht mangelt. 

Aber diese guten Menschen, die sich selbst belügen, dass das, was sie sehen und hören, nicht 

so ist, wie es aussieht, tragen durch ihre Negierung der Tatsachen und ihren Selbstbetrug aktiv 

zur Aufrechterhaltung dieses verzerrten Wertesystems bei. Ihre Kinder wachsen in einem 

dreistufigen Wertesystem auf, in dem niemand für seine Untaten bestraft wird, in dem man 

weiterhin ein Vorbild ist, unabhängig von den schlechten Taten, die man begangen hat, und in 

dem einige andere Kinder sogar das Gefühl haben, dass etwas mit ihren ehrlichen, fleißigen 

und armen Eltern nicht in Ordnung ist. Aus diesem Grund und vor dieser Tatsache fliehen 

unsere leistungsfähigen, gut erzogenen und ausgebildeten jungen Menschen Hals über Kopf in 

ein westeuropäisches Land oder Übersee, in der Hoffnung, dass sie dort ihre Kinder gemäß den 

„altmodischen“ Werten erziehen können. Diese Werte existieren in Kroatien jedoch nur noch 

in Spuren und in gelegentlichen Erinnerungen der Großeltern. 

Obwohl es keinen Zweifel gibt, dass alle zusammen an dem Zusammenbruch des Wertesystems 

teilnehmen, ist die Schuld des Durchschnittsmenschen weitaus geringer als die Schuld der 

Politiker, die diesen Zusammenbruch ins Leben riefen und ihn weiterhin aufrechterhalten. 

Obwohl in mehr als einem Vierteljahrhundert mehrere politische Mandatswechsel 

stattgefunden haben, wobei die einen von der rechten und die anderen von der linken Seite des 

politischen Spektrums kamen, hat man, alles in allem, dieselbe Farbpalette erlebt. Wenn man 

aus dieser Veranschaulichung Präsidenten und Präsidentinnen, Ministerpräsidenten und 
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Ministerpräsidentinnen weglässt und sich nur auf die Parlamentsabgeordneten fokussiert, kann 

man schnell feststellen, dass die allgemeine Qualität der Abgeordneten weiterhin nicht 

verbessert wurde, sie wird sogar immer schlechter. 

Wer erinnert sich noch an die erste Berufung des kroatischen Parlaments, in dem wirklich 

prominente Politiker arbeiteten (und nicht nur saßen), wie etwa der Dichter und Philosoph 

Vlado Gotovac oder die Politikerin Savka Dabčević-Kučar? Es gibt immer weniger 

hervorragende oder nur gute Redner, und immer mehr schwache und schlechte Redner. 

Gleichzeitig wächst die Zahl derer, die, falls sie überhaupt zur Parlamentssitzung kommen, nur 

passiv da sitzen und schweigen. Im höchsten gesetzgebenden Gremium sollten zumindest 

ausgebildete Menschen sitzen, die, obwohl keine Juristen, mindestens im Stande sind, die 

Bedeutung und die Konsequenzen der Gesetze zu verstehen, für die sie stimmen. Aber es gibt 

immer weniger von ihnen, weil sich solche wahrscheinlich nicht mehr bemühen, auf die 

Wahlliste zu gelangen. 

Die Schuld aller Kroaten besteht darin, dass sie bei den Wahlen, wenn sie überhaupt wählen 

gehen, unter den angebotenen Kandidaten nur die zu ihrer Partei gehörenden Mitglieder wählen 

oder die von Drittpersonen vorgeschlagenen Kandidaten. Nur selten reflektieren die Bürger, 

dass die von ihnen gewählten Politiker in vielerlei Hinsicht nicht nur ihr Schicksal bestimmen, 

sondern auch das Schicksal ihrer Kinder und sogar ihrer Enkelkinder. Man scheint umhüllt in 

einem Kokon zu leben, auf dem steht: „Fass mich nicht an, lass mich in Ruhe, sowieso kann 

man nichts machen.“ Es ist schwer, ein besseres und offensichtlicheres Beispiel der Negierung 

von Tatsachen und des Selbstbetrugs zu finden. Dies ermöglicht immer mehr Menschen, dass 

sie nichts tun und über nichts nachdenken. 

Derzeit haben es die Politiker mit solch einer Gesellschaft leicht, die im Grunde nur auf den 

Tag wartet, an dem “ihre Politiker“ wieder oder zum ersten Mal an die Macht kommen. Es ist 

nämlich offensichtlich, dass der lukrativste Beruf in Kroatien Politiker ist, denn sogar in nur 

einer Amtszeit kann man als Politiker so reich werden, dass man für den Rest seines Lebens 

überhaupt nicht arbeiten muss. 

All dies wird dadurch ermöglicht, dass ein Großteil der Bürger des Landes immer weniger an 

Politik und Wahlen interessiert ist. So wächst die Anzahl der passiven Bürger, aber auch derer, 

die in der Politik nur eine Gelegenheit für sich selbst erkennen, jedoch keine Gelegenheit für 

das Gemeinwohl des Landes und der in ihm lebenden Menschen. 
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Aus psychologischer Sicht ist es besonders erstaunlich, dass die Parlamentsabgeordneten, ohne 

Ausbildung oder Wissen bedenkenlos die Ehre und den Dienst der Legislative in unserem Land 

übernehmen. Früher dachte man in der Psychologie, dass die Menschen Situationen 

ausweichen, für die sie unkompetent sind, weil sie nicht über genügend Ausbildung, Wissen 

oder Erfahrung verfügen. Die Menschen haben erwartet, dass sie sich in einer solchen Situation 

schlecht fühlen würden, und deswegen haben sie sich um solche Stellen nicht beworben. Aber 

in den letzten fast drei Jahrzehnten gab es Parlamentsabgeordnete ohne erforderliche 

Schulbildung oder Kenntnisse, die den guten Ton nicht beherrschten und die kein Pflichtgefühl 

hatten, das sie dazu bewegen würde, mindestens beim Arbeitgeber zu erscheinen. 

Und was tun alle dagegen? Viele Wähler geben sich kein bisschen Mühe, etwas über „ihre“ 

Kandidaten zu erfahren: Welche Schule sie abgeschlossen haben, wo die erlangten Kenntnisse 

erlangt wurden, was sie in ihrem Wahlkampf anpreisen, was von diesem Angebot wahr ist und 

was nicht… Man wählt, was einem angeboten wird, man beschwert sich über nichts, denn man 

hat vergessen oder es wurde einem noch nicht gesagt, dass wir, die Menschen, die Bürger eines 

Landes, diejenigen sind, die diese Politiker einstellen. 
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