https://repozitorij.ffzg.unizg.hr/en/user/profile/mbz/335774

Time of export: 03.06.2024. 03:25:38
Repository: repozitorij.ffzg.unizg.hr
Number of records on this URL: 213
Records exported: 100

Title

URL

Authors

Host item
title

Autobiografski diskurs u funkciji osobnog brendiranja Darija Srne

Trosi¢, Larisa

Brendiranje grada Zadra kao turisticke destinacije

Latinci¢, Petar

Osobni brend - studija slu¢aja Maje Suput

Skabi¢, Luka

Persuazivna komunikacija u funkciji brend aktivizma na primjeru Nikea

Belec, Sara

Komunikacija Europskog socijalnog fonda na drustvenim mrezama

Matosin, lvana

Moguénosti brendiranja grada Krizevaca kao turisticke destinacije

Birac¢, Marko

Eti¢nost odnosa s javnoséu - percepcija hrvatskih gradana

Zrili¢, Dario

Komunikacijska politika Europske Unije iz perspektive odnosa s javnoscéu

Beljan, Mirna

Uloga odnosa s javnos¢u u promociji nauti¢kog turizma Hrvatske

Jekié, Nives

Brendiranje Banovine kao turisticke destinacije

Brigljevi¢, Iva-Mila

Brendiranje Medimurske Zupanije kao turisti¢ke destinacije

Bertovié, Ivana

Uloga drustvenih mreza u brendiranju telekomunikacijskih tvrtki u Hrvatskoj

Prelozi¢ek, Valentin

Uloga odnosa s javnos$¢u u popularizaciji zenskog poduzetnisStva u Hrvatskoj

Filipovi¢, Ljiljana

Upravljanje komunikacijom lokalnih turistic¢kih zajednica na drustvenim mrezama

Cuk, Davorka

Ucinci informativno-edukativne kampanje "Misli na druge - cijepi se"

Vucilovski, Sara

Brendiranje grada Sibenika kroz ¢etiri tvrdave

Samodol, Ana

Koristenje umjetne inteligencije u odnosima s javnoS¢u u Hrvatskoj

Rukavina, Ana

Kraljica Elizabeta Il. kao brend

Sarcevié, Azra



https://repozitorij.ffzg.unizg.hr/en/user/profile/mbz/335774

Product placement u serijama americke, korejske i hrvatske produkcije

Vukeli¢, lvana

Imidz Pule kao turisticke destinacije i stvaranje turistickog brend

Stoji¢, Alen

Odnosi s javnoscéu u sportu na primjeru Formule 1

Jurkovié¢, Anamaria

Strategije i taktike odnosa s javnoscéu u poslovanju drogerija - slu¢aj DM Hrvatska

Gaspert, Lucija

Utvrdivanje identiteta Vukovarsko-srijemske zupanije za brendiranje kao turisti¢ke destinacije

Pinjuh, Sandra

Vladino upravljanje kriznom komunikacijom na internetu u javnozdravstvenoj krizi

Kanajet, Karlo

Odnosi s javnoséu u modnoj industriji: slucajevi greenwashinga

Brcié¢, Nikolina

Percepcija novinara o vlastitoj autonomiji u digitalnom okruzenju

Knez, Domenika

Punk i politika - motivi i teme u britanskoj punk glazbi

Macesan, Nikolina

Razvoj Hrvatske udruge za odnose s javnos¢u od osnutka do danas

Prpi¢, Iva

Uloga odnosa s javnoS¢u u komuniciranju drustveno odgovornog poslovanja u hrvatskom bankarskom
sektoru tijekom pandemije COVID-19

Santi¢, Jelena

Pristupi u rjeSavanju sukoba medu zaposlenicima: kako dodi do win-win rjeSenja?

Salameh, Suzana

Percepcija vaznosti odnosa s javnos¢u medu ravnateljima srednjih Skola Grada Zagreba

Vukelié, Petar

Analiza sluzbenih profila kozmetic¢kih brendova na Instagramu u 2020. godini

Sodtarec, Ema

Krizno komuniciranje u turizmu - studija slu¢aja erupcije vulkana Cumbre Vieja

Pervan, Valentina

Masovni turizam i njegove posljedice za imidz turistiCcke destinacije na primjeru otoka Paga

Perani¢, Marijana

Organizacija dogadanja u neprofitnom sektoru na primjeru Erasmus Student Network

Vrban, Sara

Upravljanje kriznom komunikacijom u aferi "Fimi Media"

Stojanovi¢, Maja

Brendiranje grada Nina kao romanti¢ne destinacije

Kulis, Monika

Gastronomska ponuda kao motiv turisticke posjete Juznoj Dalmaciji

Jelci¢, Ana-Marija

Komunikacijski aspekti ruralnog turizma u Li¢ko-senjskoj zupaniji

Stilinovié, Luciana

Navike citanja i informiranja korisnika Gradske knjiznice Ivan Goran Kovaci¢ u vrijeme pandemije COVID-19

Marinovi¢, Marta

Odrednice za brendiranje Starog Grada na Hvaru kao turisticke destinacije

Blaci¢, Josipa

Primjena reaktivnih strategija zrakoplovnih kompanija - slu¢aj American Airlines 11. rujna 2001.

Majkopet, Jennifer Anna
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Fucek, Matej

Krizno komuniciranje na drustvenim mrezama tijekom pandemije COVID-19 na primjeru Hrvatske turisticke
zajednice

Kezi¢, lvona

Odnosi s javnos¢u u promociji turisti¢kih destinacija - primjer Dubrovnika

Galjuf, Anamaria

Promjena korporativhe komunikacije u vrijeme pandemije COVID-19: primjer Valamara

Krnic, Lana

Stratesko komuniciranje udruga za pomo¢ Zrtvama seksualnog nasilja na primjeru Zenske sobe - Centra za
seksualna prava

Duksi, Anamarija
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Uloga filma u promociji Dubrovnika kao turisticke destinacije
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Ljubici¢, Leona

Organizacija dogadaja u informatickoj industriji

Magdi¢, lvona

Uloga gastronomije u brendiranju Istre
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Retorika reklama Erste banke u hrvatskim medijima

Borovac, Kristina

Stilske figure na naslovnicama Sportskih novosti u nogometnim izvjes¢ima

Trosi¢, Larisa




Digitalni odnosi s javnoscu i oglaSavanje u razvoju brenda

Ili¢, Darija

Uloga sporta u brendiranju i promociji drzave: primjer Republike Hrvatske

Hlaca, Ana

Fenomen clickbaita i senzacionalizam u online medijima na primjeru portala Vijesti.hr i Dnevnik.hr

Zunié, Morana

Obiljezja izvjeStavanja o humanitarnim akcijama na primjerima "RTL pomaze djeci" (RTL) i "Uz nas niste

sami" (HRT)

Vidi¢, Matea

Privatnost djece i mame blogerice: analiza sadrzaja Instagram objava u 2018.

Uzbasi¢, Tea

Stavovi sportskih novinara o izvjestavanju sa Svjetskog nogometnog prvenstva 2018

Svagelj, Ines

Uloga i pozicija fotoreportera u hrvatskim dnevnim novinama

Petrovi¢, Matea

Uloga urednika u novinskoj opremi sportskih rubrika u tiskovnom i online izdanjima Jutarnjeg lista i

Vecernjeg lista

Zobec, Petar

Alati odnosa s javnosSc¢u u promociji glazbenika i glazbenih dogadaja u Hrvatskoj

Trbusci¢, Martina

Odnosi s javnosS¢u u luksuznom hotelijerstvu

Ivanis, Ines

Odnosi s javnoscéu zdravstvenih ustanova u Hrvatskoj

Duljaj, Ema
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medijima

Cubel, Jelena
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Miti¢, Ana

Podudarnost online imidza HRT-a s misljenjima gradana
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