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Cacija, Petra

Uloga djece politi¢ara u kreiranju njihove celebrity persone: studija
slucaja Sashe i Malie Obame

Dretar, Dijana

Diskurzivno mapiranje drustvenih problema u francuskoj
kinematografiji Novog vala

Gadza, Lucija

Jezik "Valova" Virginije Wolf iz vizure pijazeovske teorije kognitivnog
razvoja: Analiza verbalne gradacije struje svijesti

BeloSevi¢, Ivana

Krizno komuniciranje Hrvatskih zeljeznica

Banovec, Brigita

Krizno komuniciranje u zrakoplovnoj industriji - komparativna analiza
Air France i Malasyia Airlinesa

Zuzak, Domagoj

Uloga drustvenih medija u komunikaciji turisti¢kih zajednica Slavonije

Grbes, Ruza

Uloga gastronomije u brendiranju destinacija na primjeru Hrvatske

Ivéevié, Andela

Uloga strukovnih udruga u razvoju profesije odnosa s javnosc¢u na
primjeru Hrvatske

Vukovié¢, Ema

Komunikacija odnosa s javnoscu - Utjecaj odnosa s medijima na
postavljanje dnevnih medijskih agendi

Lesinger, Gordana
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Identitet i moguénosti brendiranja Bosne i Hercegovine kao turisti¢ke
destinacije

Stipovi¢, Jelena

Krizno komuniciranje klju¢nih aktera na primjeru uhi¢enja bivSeg
premijera lve Sanadera i gradonacelnika Zagreba Milana Bandi¢a

Pletikosa, Anja

Medunarodni odnosi s javnoS¢u i javna diplomacija na primjeru
Drzave lzrael

Niki¢, Petra

Strategija brendiranja grada kao turisti¢ke destinacije - slu¢aj grada
Zadra

Boghetta, Giulia

Strateski odnosi s javnoscu u knjizni¢nom sektoru: slucaj hrvatskih
narodnih knjiznica

Gotovac, Tina

Upravljanje luksuznim brendovima u modnoj industriji

Ponos, Antonia

Ucestalost i karakteristike cyberbullyinga kod studenata Fakulteta
politickih znanosti

Megli¢, Mia

Medijski spektakl u televizijskim vijestima: slucaj "braniteljskog
Satora"

Mader, Petra

Pozicioniranje odjela odnosa s javnoscéu u hrvatskom korporativhom
sektoru - strateska ili operativna funkcija?

Miholi¢, Nina

Povjerenje u medije i krizno komuniciranje: lokalni radio u
izvanrednoj situaciji

Kedzo, Zdravko

Primjena reaktivnih strategija u kriznom komuniciranju hrvatskih
tvrtki

Jugo, Damir

Obrazovanje djelatnika sustava Hrvatske turisticke zajednice i
ostalih sudionika javnog i privatnog turisti¢kog sektora - Marketing u
turistic¢koj industriji, Modul 1: Prodaja i distribucija

Telidman Kosduta, Neda; Cavlek, Nevenka

Obrazovanje djelatnika sustava Hrvatske turisticke zajednice i
ostalih sudionika javnog i privatnog turisti¢kog sektora - Marketing u
turistic¢koj industriji, Modul 2: marketinska komunikacija

TeliSman KosSuta, Neda; Jugo, Damir; Skoko, BoZo; Petrovi¢, Mario

Obrazovanje djelatnika sustava Hrvatske turisticke zajednice i
ostalih sudionika javnog i privatnog turisti¢kog sektora - Marketing u
turistic¢koj industriji, Modul 3 : upravljanje marketingom

Telidman Kosduta, Neda; Corak, Sanda; Marusi¢, Zrinka
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Glavni plan i strategija razvoja turizma Republike Hrvatske. Izvjestaj
9. Marketing koncepcija turisti¢ckog razvoja

Telidman KoSuta, Neda; Horak, Sinisa; Corak, Sanda; Tomljenovi¢, Renata;
Marusi¢, Zrinka; lvandi¢, Neven; Kunst, Ivo; Sever, Ivan; Klari¢, Zoran;

Kre$i¢, Damir; Vrdoljak-Salamon, BlaZzenka; Boranié-Zivoder, Snjezana;
Skoko, Bozo

Destinacijski brending : seminar : prezentacija. Institut za turizam,
23.-24.11.2011.

TeliSman KoSuta, Neda; Ateljevi¢, Irena; Skoko, Bozo
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