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1. UvOD

Rat u Hrvatskoj trajao je od 1991. pa sve do 1995. godine tijekom kojih su zabiljeZena brojna
svjedoCanstva. SvjedoCanstva koja mozemo nazvati 1 dokumentima toga vremena ¢ine vrijedan
alat u mnogim istrazivanjima. Tako se brojnim medijskim oblicima dokumentirao rat iz
perspektive profesionalaca i amatera. Video snimke i fotografije omogucile su medijski uvid u
tadasnji ratni realitet, medutim, javljaju se i brojne umjetnicke intervencije koje su
ovjekovjecile ratna zbivanja kreativnim zalaganjem pojedinaca — jedna od njih je politicki,
odnosno ratni plakat. Tematika politickog plakata izrazito je kompleksna u svom znacaju. Osim
Sto politi¢ki plakat informira i saopéuje, on djeluje kao izraz reakcije u ratnim zbivanjima, ali
I kao nositelj identitetskih vrijednosti. Hrvatski ratni plakat devedesetih je godina dvadesetoga
stoljeca obiljezio graficku produkciju, ujedinio hrvatske umjetnike i djelovao kao reakcijski
,krik* na djela ratnih protivnika. Zbog toga, vazno je i iz kulturnog, umjetni¢kog, povijesnog
ali 1 komunikacijskog stajaliSta promatrati hrvatski ratni plakat kao specificnu umjetnicku
tvorevinu koja je ranih devedesetih godina =zazivjela unato¢ popularnosti drugih
komunikacijskih medija. Plakat se, stoga, u sluzbi objektivizirane kulture sje¢anja nametnuo u
svojoj komunikaciji zbog ¢ega se urezao u svijesti mnogih Hrvata. Umjetnicka se djelatnost,
pritom, postavila kao akcija kojom su se biljezile reakcije, emocionalna stanja i ratna realnost

novorodene Republike Hrvatske.

U sljede¢im poglavljima ovoga rada argumentirat ¢e se znacaj politickog plakata i postavit ¢e
se njegova teorijska baza koja e se na primjerima plakata analizirati. Osim toga, predstavit ¢e
se zbirka ratnog plakata pri Vojnom muzeju MORH-a. Provest ¢e se pregled zbirke i funkcije
iste grade ranih devedesetih godina. Prema tome, rad ¢e podijeliti zbirku na nekoliko tematskih
elemenata i ciklusa prema kojima je ona i stvarana, povodom Cega ¢e se analizirati oblikovni
komunikacijski segmenti plakata, ali i sama uloga plakata, princip stvaranja, motivske okosnice
1 ciljana publika kojoj se obracaju. Zbirka plakata u svojoj ¢e analizi pokriti tri vremenske
cjeline — trenutak kada se plakati javljaju na terenu, razdoblje njihova djelovanja te
institucionalizacija zbirke. Prema tematskim podjelama u poglavljima rada, dobit ¢e se uvid u
nacin stvaranja ciklusa, u simbolicku zastupljenost oblikovnih elemenata, kao i u kreativne
napore brojnih dizajnera, likovnih umjetnika i fotografa. Namjera je u okviru zbirke plakata
objediniti njihovu produkciju koja se ¢uva pod institucionalnim djelovanjem Vojnog muzeja
MORH-a, slijedom ¢ega ¢e se tumaciti i muzejska valorizacija zbirke. Cilj ovoga rada odreden
je fokusom na problematizaciji selektivnosti institucija koju primje¢ujemo ponajvise u

oblikovnim simboli¢kim segmentima plakata. U kontekstu institucionalnog pamc¢enja, obradit
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¢e se analiza mjesta paméenja na primjeru Vojnog muzeja MORH-a i zbirke ratnog plakata.
Rad je stoga koncipiran prema tematskim strukturama. Prvi dio rada obraduje Vojni muzej
MORH-a kao mjesto institucionalnog pamcenja, drugi dio posvecen je definiranju i
problematiziranju znacaja politi¢kog plakata, a tre¢i, odnosno centralni dio rada usmjeren je na
analizu hrvatskog ratnog plakata. U analizi hrvatskog ratnog plakata problematizira se
selektivnost institucija koju tumac¢imo na osnovi simboli¢kih vizualnih narativa kreiranima

posredstvom politi¢kog diskursa novorodene Republike Hrvatske.

1.2 PREGLED LITERATURE

Obzirom na analizu ovoga rada u okvirima institucionalnog pamcdenja, valjalo bi prije
konkretne analize na primjeru Vojnog muzeja MORH-a teorijski predstaviti okvir
institucionalnog pamcenja kao i problemati¢nost koja se uz takvu vrstu paméenja veze.
Problemati¢nost institucionalnog pamcenja je visestruka. Naime, institucije kreiraju drustveno
pamcenje, a kako bi bilo kreirano ono zahtjeva mnoga modificiranja u strukturi njegova
predstavljanja. Aleida Assmann naglasava kako sve §to je dospjelo u aktivno kulturno
pamcenje proslo je kroz rigorozne procese selekcije, koji odredenim artefaktima osiguravaju
trajno mjesto u kulturnom radnom pamcenju drustva, isticu¢i kako se taj proces naziva
kanonizacija, odnosno ,posvecenje” kojim se odredenim artefaktima, spomenicima ili
osobama daje status posvecenosti, dakle izdvaja ih se od ostalih s konotacijom vaZznijih 1
znacajnijih predmeta. (Assmann 2008a:100) Kroz prizmu ,,probiranja* vaznijih artefakata i
ostale takve grade, uoCavamo hijerarhijsku valorizaciju sje¢anja kojom upravljaju institucije.
Medutim, u procesu selekcije ,,vaznog* i ,,nevaznog*®, $to se dogada s materijalima koji, prema
takvoj kanonizaciji, nisu adekvatni za uklju¢ivanje u pamcéenje? U dostupnoj literaturi ne
navodi se postupak tretiranja odbacene grade, niti se spominje nesto detaljnije, osim da nije
,znatajna“. Cekaju li takvi materijali svijetlo dana kada ¢e ih se, mozda, mo¢i upotrijebiti ili
su suoceni s vjeCnom ,tminom‘ namjernog zaborava i potiskivanja jer institucijama ne
odgovara odredena grada? Kanon prikupljanja se, tako, obiljezava odabirom, vrijednos$¢u i
trajanjem, nadzivljava generacije koje se s njim susrecu i iznova ga interpretiraju u skladu sa
Svojim vremenom te je neovisan 0 povijesnim promjenama, a njime se propisuju vrijednosti
predmetima kojima se daje ,,aura i status svetosti®. (Assmann 2008a:100) Sluzbena politika
institucionalizira otvorene registraturne nizove koje zatvara u sustave fondova s ciljem da se

buduc¢im narasStajima svjedoc¢i povijest vlasti i drustvene moci. (Lah 2014:58) Upravljanjem



drustvenim pamcenjem, Vvlast tako rukuje povijesnim segmentima koje orijentira prema
vlastitom interesu. Selektivnos¢éu kolektivnog sjecanja institucije vode i kontroliraju diskurs
sjeCanja, odnosno tvore institucionalno pamcenje. Selektivnost kod institucija postoji zbog
mogucih problema koji bi mogli odabranu strukturu ugroziti, odnosno dovesti u pitanje
vjerodostojnost strukture koja se zagovara. (Lah 2014:60) Drugim rije¢ima, institucionalizacija
grade zahtjeva selektivnu konceptualizaciju strukture koja, kao S§to Nora naveo u
Halbwaschskoj maniri, u sadasnjosti upravlja proslosc¢u. (Nora 1984:25 prema Wood 1997:17)
Narativ proslosti formira se prema kriterijima i konceptima suvremene politike koju predlazu
vlasti. Politicka elita kreira 1 odreduje dijelove bogatog povijesnog zbivanja, pretakajuci ih u
segmente koji odreduju kolektivno pamc¢enje. Assmann (2008b:56) tumaci kako se heterogeno
i nejasno sjecanje koje djeluje ,,odozdo prema gore™ transformira u mnogo homogenije i
institucionalizirano pamcenje ,,0dozgo prema dolje”. Dakle, institucionalnim se naporima
ujednacuje struktura pamc¢enja koja se tvori i pakira u sustave koji su srodni i koji odgovaraju
politickim mehanizmima. Takve tvorevine drustvenog sjeanja omogucavaju stabilnost

politicke naracije kao i univerzalnu recepciju takvih konstrukta paméenja kod mase.

Krajem dvadesetoga stolje¢a pojavile su se polemike vezane uz predstavljanje povijesti u
muzejima. (Crane 1997:44) Pristup koji institucije zagovaraju snaZzno je personaliziran prema
vode¢im vlastima 1 nude jednostrane uvide u kolektivne svijesti. Mnogi autori koji istrazuju
institucionalno pamcenje isticu problemati¢nost selektivne strukture, u ovome slucaju,
muzejske grade. PokuSajmo pozicionirati spomenutu problematiku u kontekstu posjetitelja —
onih koji se prisje¢aju u mjestu pamcenja putem objekata sje¢anja. Prema Blacku (2015:415),
promatra¢i nisu pasivni primatelji, oni dodaju novi sadrzaj svom postojeCem znanju i
razumijevanju kao i vlastita znacenja, te dodaje da muzeji kao institucije konstruiraju i prenose
povijest, a da se doZivljaji posjetitelja transformiraju u njihovo vlastito razumijevanje proslosti.
U teoriji, pretpostavljano, proces promatraceve recepcije muzejske grade tako i izgleda.
Medutim, posjetiteljevo razumijevanje na taj je nacin ograni¢eno na muzejski postav.
Pos;jetitelji isklju¢ivo mogu transformirati svoje znanje, kao 1 pobuditi sjecanja, na temelju
selektivnosti institucija. Mozemo li tvrditi kako je to u potpunosti ,,slobodna akcija“ prisje¢anja
ukoliko je izloZena grada, prije samog prenoSenja u mjesto pamcéenja, pomno probirana od
strana institucija? Zbog toga, moramo imati na umu problemati¢nost koja je jednostavno
neodvojiva od mjesta pamcenja i promatraceva prisjecanja. Sjecanje promatraca unaprijed je
odredeno, a djelomice i ,ugrozeno“ zbog utjecaja selektivnosti strukturalnog koncepta

institucionalizirane grade.



Osim toga, Blake argumentira kako posjetitelji stvaraju svoje vlastito razumijevanje proslosti,
svoj ,,povijesni smisao* koji je osloboden ideala povjesni¢ara. (Black 2015:415) Blake iznosi
sasvim jasnu tvrdnju, medutim, upravo bi ovdje valjalo propitati spornu problematiku — od
koga to¢no njihovo razumijevanje nije oslobodeno? Drugim rije¢ima, ukoliko znanstveni
povijesni ideal ne kroji smisao i valorizaciju razumijevanja, zar ih ne kroje onda institucije koje
su pomno probrale i ovjekovjecile gradu u muzejima? Muzej, osim kao mjesto pamcenja,
mozemo promatrati i kao vektor sje¢anja. On je prijenosnik sjec¢anja koji skladisti objekte
sje¢anja. Kao §to to ¢ini sa sje¢anjem, on ¢ini i sa znanjem — djeluje kao inkubator koji prenosi
birano znanje. (Black 2015:416) Crane tvrdi kako zbog takvih institucionalnih praksi u pitanje
dolazi pouzdanost muzeja kao institucije sjecanja jer, ukoliko muzej kreira svoj narativ
pamcéenja, nije li onda sjeéanje, kao i povijesno pamcenje, fundamentalno ugrozeno? (Crane
1997:45) Muzej s druge strane, takvom praksom otvara vrata posjetiteljima kako bi kreirali
novi narativ sjecanja koji se oblikuje probranim znanjem izlaganim u muzejskim prostorima.
Zbog toga, kritiCnost posjetitelja trebala bi biti u velikoj mjeri zastupljena. Posjetitelj bi trebao
na isti nacin probirati ponudena institucionalna sje¢anja. O tome argumentira i Juro$ koja istice
da rezultati proizvodnje sjecanja, koji su stvoreni od strane politickih elita i medija, mogu biti
problemati¢ni zbog zanemarivanja pojedinaca i njihovih svakodnevnih prihvacéanja ili

preoblikovanja naracija proslosti koje im se nude ,,0dozgo*. (Juro§ 2009:81)

U kontekstu posjetitelja, Crane se koristi terminom ,,viSkom sjecanja‘““ tvrde¢i pritom da u
muzejima uz institucionalno povijesno sjecanje postoji i individualno kao rezultat iskustva u
muzejima i sje¢anja na muzej. (Crane 1997:47) Zbog toga muzej kao mjesto paméenja u kojem
se skladiSte objekti sjeCanja, ne mozemo strogo homogenizirati kao nositelja iskljucivo
institucionalnog sje€anja — istina jest, on kreira takvo sjecanje, medutim promatraci, kao
individue 1 kao kolektiv ravnoteZu institucionalnog sje¢anja disbalansiraju svojim utiscima
sjecanja koja se isprepli¢u u mjestima pamcenja. U aktivnom pamcenju institucija svakako
dolazi do ,,sudaranja“ sje¢anja na osobnoj razini i pam¢enja na institucionalnoj razini. Muzej
je kao kulturna institucija, koja nudi svoju vrstu povijesnog sjecanja te kao mjesto pamcenja,
otvoren publici, a upravo ga publika i definira kao mjesto interakcije — bez publike, muzej bi
bio iskljucivo nepristupacan arhiv. Kao mjesto interakcije, muzej je svojstven projiciranju
svoje grade, dakle probranog znanja, a posjetitelji su oni koji takvo znanje i probrano sjecanje
prihvacaju ili odbacuju, ili pak, selektivno odreduju $to je njima prihvatljivo. Promatraci, stoga,
nose vaznost u muzejima. Oni u interakciji s ponudenom gradom upotpunjuju muzej kao

mjesto paméenja, a njihova sjecanja, pod utjecajem muzejskog institucionalnog pamcenja ili



ne, svakako upotpunjuju i redefiniraju prostor paméenja. U slucaju Norinog definiranja mjesta
pamcenja uocavamo kako se, u odredenoj mjeri, dotiCe utjecaja promatraca. Nora opisuje
mjesto pam¢enja kao ,,dvostruko mjesto, odnosno mjesto suviska zatvoreno u sebe samog i u
svoj identitet, sazeto u svoje ime, ali neprestano otvoreno Sirini razli¢itih znacenja.” (Nora
2006:42) Nora, dakle, podrazumijeva kako mjesto pamcenja prolazi kroz procese nadogradnje
znacenja. Mjesto je u doticaju s interakcijama pojedinaca koji vlastita znacenja, ali i svoja
sjecanja, implementiraju u takav prostor. Ono je konstantno otvoreno razli¢itim znacenjima,
Sto bi znacilo da institucije 1 o¢ekuju, mozemo reci, nadogradnju znacenja — kao i sjecanja.
Muzej stoga i promatramo kao prostor u kojem se dogadaju interakcije osobnog sjecanja i
institucijskog pamcenja. Bitno je, mozda, propitati narav takvih interakcija — kose li se i
manipuliraju li institucije osobnim sje¢anjima pojedinaca ili ih nadograduju u okvirima svog
selektivnog narativa paméenja? Prema Crane, muzeji su izravno ukljueni u manipulaciju
sje¢anjem zbog izrazito zastupljenog procesa selekcije. (Crane 2000:3 prema Black 2015:418)
Osim toga, autorica nadodaje kako se javlja ,,iskrivljenje* koje je vezano uz sje¢anje i povijest
u muzeju, a ono nije uvjetovano iskljuCivo interpretacijom grade, ve¢ nedostatkom
podudarnosti izmedu osobnog iskustva i ocekivanja promatrada te institucionalnog
predstavljanja proslosti. (Crane 1997:44) Navedene tvrdnje zasigurno podupire i Barthes koji
razlaze kako muzeji upravljaju promatracem kroz muzejske tekstove prilozene uz gradu, to jest
muzeji kreiraju 1 stvaraju prednost jednoj interpretaciji u odnosu na druge moguce. (Barthes
1980:275 prema Bounia, Stylianou-Lambert 2013:163) S obzirom na prethodno navedeno,
muzeji kao ,,polusveta” mjesta pamcenja, zapravo od strane humanistickih istraZivaca dobivaju
negativne osvrte. Saznajemo kompleksnost institucionalnog pamcenja i problemati¢nost
njegova odnosa prema posjetiteljima koji predstavljaju recipijente ponudenog institucionalnog

djelovanja.

1.3 METODOLOGIJA RADA

U ostvarivanju cilja ovoga diplomskoga rada koji se istrazivacki orijentira u ispitivanju
institucionalnog pamcenja na primjeru zbirke plakata Vojnog muzeja MORH-a, na
propitivanju muzeja kao mjesta pamcenja, kao i analize zbirke hrvatskih ratnih plakata,
prikupljala se grada u preliminarnoj fazi istrazivanja. Grada je analizirana te predstavljena i
problematizirana u kontekstu fokusa teme ovoga diplomskoga rada. Preliminarna faza
istrazivanja provedena je prikupljanjem publikacija o institucionalnom pamcenju i mjestu

pamcenja, kao i o teorijskim obradama plakata, ratne muzejske grade te hrvatske likovne 1
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graficke scene ranih devedesetih godina. Takvu literarnu gradu c¢inile su knjige, ¢lanci u
znanstvenim ¢asopisima, kao i katalog izlozbe. Druga faza istrazivanja €inila je aktivno Citanje
I izdvajanje podataka bitnih za formiranje teorijske podloge rada, kao i za kreiranje pitanja za
intervju s kaziva¢em. Osim toga, analizirao se novinski ¢lanak portala Hrvatski vojnik koji se
bavio problematikom sluzbenog mjesta Vojnog muzeja MORH-a. Internetske stranice takoder
su bile od znacaja, primjerice sluzbena stranica Vojnog muzeja MORH-a, kao i stranica
Muzejsko dokumentacijskog centra koje su nudile informacije o ustrojavanju muzeja, ali i 0
buduc¢im planovima institucije. Drugi dio istrazivanja posvecen je analizi plakata obzirom na
oblikovne elemente koji sudjeluju kao glavne komunikacijske sastavnice plakata — tekstualna
rjeSenja, likovni ili fotografski elementi te druge graficke komponente. Nakon pregleda
literature i formirane teorijske okosnice rada, odradena je i treca faza rada. Proveden je intervju
s jednim kazivac¢em, voditeljem Vojnog muzeja MORH-a Marijom Reljanovi¢em, u prostoru
Vojnog muzeja MORH-a pri Hrvatskom vojnom ug¢ilistu "Dr. Franjo Tudman" gdje je ostvaren
i uvid u zbirku plakata. Kaziva¢ je ujedno i autor knjige ,,Hrvatski ratni plakat: 1991. — 1995.%
(2010), voditelj zbirke plakata i organizator mnogih izlozbi ratnog hrvatskog plakata. Intervju
je proveden 30. lipnja 2023. godine. U dvosatnom intervjuu propitano je sljedece: 1) povijest
zbirke plakata (kada je nastala, na poticaj koga, princip prikupljanja grade te tehnicki elementi
zbirke poput koli¢ine plakata, ciklusi, tematske podjele i tako dalje), 2) polozaj zbirke u muzeju
(pristupacnost zbirci, pitanja potencijalnog otvaranja javnosti, izlozbe, posjetitelji, uloga
zbirke, odnos muzeja prema zbirci, itd.), 3) voditeljevo iskustvo (znacaj zbirke, muzejska
valorizacija, sje¢anja promatraca, strukturiranje zbirke, utjecaji na plakat, funkcija hrvatskog
ratnog plakata, itd.) Pitanjima su pokrivena vremenski 3 elementa — period kada se javljaju
plakati, zatim razdoblje u kojem su plakati djelovali te vrijeme u kojem postaju institucionalna
muzejska grada. Nakon intervjua, napravljen je transkript koji je potom analiziran i metodom

selekcije apliciran u radu.



2. INSTITUCIONALNO PAMCENJE NA PRIMJERU ZBIRKE PLAKATA VOJNOG
MUZEJA MORH-a

2.1 PROBLEM MJESTA

Vojni muzej MORH-a utemeljen je na inicijativu predsjednika Republike Hrvatske Franje
Tudmana, a sluzbeno od 1997. godine pocinje djelovati kao samostalna jedinica pri
Ministarstvu obrane. (Muzejski dokumentacijski centar) S obzirom na brojne sakupljace koji
su ulagali napore u kreiranju muzejske zbirke, uvjeti za osnivanje Vojnog muzeja stvorili su se
— sami fundus koji Vojni muzej posjeduje nastao je prikupljanjem grade iz MORH-a i Glavnog
stozera Oruzanih snaga RH, a dio predmeta dospio je u Muzej donacijama i otkupom.
(Muzejski dokumentacijski centar) Tako je i zbirka plakata, koja za ovaj rad Cini fokus
istrazivanja, nastala brojnim naporima terenskih sakupljaca. Sakuplja¢i su ve¢ u pocetnom
stadiju rata krenuli u akciju sakupljanja kada su ve¢ prvi plakati bili producirani. Prije nego §to
detaljnije zahvatimo analizu zbirke plakata, valjalo bi postaviti temelje definiranja Vojnog

muzeja MORH-a kakvog poznajemo u okvirima njegova institucionalna djelovanja.

Vojni Muzej MORH-a svakako trebamo shvacati kao memorijalnu instituciju. Specifi¢nost
muzeja koji predstavljaju ratnu gradu odreduje se u njihovom statusu. Drugim rije¢ima,
muzejski prostori u funkciji memorijalnog muzeja, dakle mjestima pamcenja koja ¢uvaju ratnu
gradu opisuju se kao ,,polusveti prostori®, podrazumijevajuci time zrtve koje se evociraju u
sje¢anjima mnogim izloZenim objektima. (Winter 2013:24) Prema tome, pristupaju¢i mjestu
pamcenja s ratnom gradom, obavezno ga je shvacati kao memorijalan prostor. Ratna stradanja
element su koji se, i kad se ne spominju, podrazumijevaju u ratnim izlozbama — ona su
nesvjesno upisan segment u ratna sje¢anja. Nora (2006:28), u skladu s navedenim, definira
mjesta paméenja kao krajnji oblik u kojem opstaje komemorativna svijest unutar povijesti.
Medutim, u definiranju Vojnog muzeja MORH-a stoji jedna velika iznimka — u svojoj
djelatnosti Vojni muzej nije javna ustanova. Problematika ove situacije omedena je s nekoliko
elemenata kojih ¢emo se dotaknuti u analizi. Za potrebe analize Muzeja MORH-a (zbirke
plakata) kao mjesta paméenja intervjuiran je voditelj muzeja Marijo Reljanovié, te je analiziran
medijski diskurs — to¢nije, clanak Hrvatski vojni muzej — dom vojne povijesti portala Hrvatski

vojnik u kojem je voden intervju s kazivacem ovoga rada.

Situacija s Vojnim muzejom MORH-a specifi¢na je po pitanju otvorenosti za javnost. Uvid u

zbirku plakata, kao 1 drugih zbirki, dopusten je isklju¢ivo onima koji zahtijevaju neposredan
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pristup gradi zbog akademskih ili stru¢nih istrazivackih svrha. Drugim rije¢ima, zbirka je
ogranicena iskljucivo za potrebe analiza drugih institucija. Temeljem toga, namece nam se
logi¢no pitanje — moze li Vojni muzej MORH-a u svojoj djelatnosti kakvu danas poznajemo,
biti smatran mjestom pamcenja? Kako bi bilo moguée odgovoriti na navedeno valjalo bi ispitati
teorijsko tlo institucionalnog pam¢enja u okviru ¢ega je bitno osvrnuti se na mjesto paméenja.
Kroz nekoliko elemenata analize analizirat ¢e se Vojni muzej MORH-a, to jest zbirka plakata,

kao mjesto paméenja.

Nora polazi od tvrdnje da su mjesta pamcenja formirana od osje¢aja kako nema spontanog
sje¢anja, odnosno da ga treba stvoriti iz arhiva ili da treba obiljezavati obljetnice, ovjeravati
dokumente i organizirati proslave. (Nora 2006:28) Na dohvat toga, shvacamo kako su mjesta
pamcenja kreirana svjesno, ona su tvorevina vladajuée strukture i osobito su materijalna.
Materijalnost je izrazito zastupljena u institucionalnom pamcenju, to jest, institucionalno
pamcenje ovisi o materijalnosti sjecanja. O tome raspravlja i Jan Assmann govore¢i kako je
kulturno sjecanje svojevrsna institucija — ono je objektivizirano i pohranjeno u simbolickim
formama. (Assmann 2008c:110,111) Putem objektiviziranog kulturnog sjeéanja muzej
definiramo kao mjesto pamcenja u kojem se skladiste objekti kao dokumenti vremena, ali i
prijenosnici sjecanja. Zbog toga Nora argumentira kako je moderno pamcenje arhivisticko, to
jest ono se oslanja na precizne tragove koje vidimo u materijalnim tvorevinama iz proslosti.
(Nora 2006:30) Sukladno tome, identian pristup uoc¢ava se i na principu rada Vojnog muzeja
MORH-a. Muzej prema kvalitetama svojih zbirki i bogate grade odgovara institucionalnim
potrebama — on je kreator jednog specificnog povijesnog narativa koji je kreiran

objektiviziranom kulturom pamcenja.

Bez obzira §to Vojni muzej nema prostor koji bi bio otvoren §iroj javnosti, on u prostoru u
kojem Cuva artefakte stvara svojevrsnu kulturu pamcenja. Jest, istina jest kako je takva kultura
pamcenja izrazito izolirana 1 ogranicena na svega nekolicinu promatrackih svijesti, medutim,
ona 1 u tom malom segmentu komunicira pamc¢enje. Ono §to tu predstavlja kardinalan problem
jest neuspjesnost recepcije takvog narativa pamcenja masi. Ono sasvim nije uspjesno iz
oc¢ekivanih razloga — manjak razmjene sjeCanja na javnoj razini zbog nezadovoljavanja
osnovnog uvjeta u slici prenosenja sjecanja. Osnovan uvjet za muzejsko prenosenje sjecanja je
potreba za mjestom, odnosno prostorom pamcenja. Mjesto pamcenja u Vojnom muzeju
mozemo i okarakterizirati s manjkom funkcionalnosti. Ono je tu, ono je uprostoreno — fizicki
postoji, medutim, nije sluzbeno mjesto paméenja i nije javno. Cini ga institucija koja njime

upravlja, medutim, ono ne moze biti funkcionalno u svom diskursu paméenja dok je iskljucen



od javnosti. Na dohvat toga, kaziva¢ istice kako Vojni muzej nije samostalan muzej kao javna

ustanova, ve¢ muzej u sklopu pravne ustanove, u tom slu¢aju Ministarstva Obrane.

Premda mjesto pamc¢enja Vojnog muzeja nije u funkciji, kroz vremensko djelovanje njegova
institucionalnog zalaganja pojedina rjeSenja u reprezentaciji grade su se ostvarila. Kao
kompenzaciju za nedostatak mjesta izlaganja, Vojni muzej ve¢ godinama organizira izlozbe
svojih izlozbenih jedinica. Komunikaciju u muzejima promatramo kao aktivhu formu
pamcenja. Muzej, stoga, ukoliko ne moze izlagati u maticnom mjestu svoje zbirke, ¢esto ih
izlaze pod okriljem drugih institucija. Jer, ukoliko Vojni muzej MORH-a ne bi nikada javno
izlagao svoje zbirke, takav oblik paméenja bio bi iskljuc¢ivo pasivan — on bi postao tek jedan
arhiv povijesnih artefakata. Vojni muzej nema sluzbeno mjesto pamcenja, ali izlaze svoje
zbirke u prostorima drugih kulturnih ustanova kako bi se javnost susrela s gradom. Specifi¢no
pri¢ajuci o zbirci plakata, ona je izlagana u javnim prostorima diljem Hrvatske u gradovima
poput Bjelovara, Knina, Zagreba, Sesveta, Omisa, Karlovca, Novske, Zadra i Splita, govori
kaziva¢, posebice u sklopu vaznijih datuma kojima se obiljezavaju pojedini ratni dogadaji.
Povodom toga, mozemo tvrditi da zbirka plakata Vojnog muzeja MORH-a kao ,,gos¢a‘ drugih
institucija na neki nacin oZivljava aktivnu ulogu muzeja izlaganjem zbirki. Druge institucije na
taj naCin preuzimaju odgovornost mjesta pamcenja — one djeluju kao surogat odredenoj
muzejskoj kulturi paméenja. Osim toga, institucije koje se nude kao mjesta izlaganja sasvim
jasno vrse funkciju vektora sje¢anja — funkciju koji VVojni muzej, zbog situacijskih prilika, na
javnoj razini ne moze jo§ imati. Prostori muzeja nisu adekvatni za muzejske djelatnosti, oni
trenutno sluZe kao prostori u kojima se skladisti muzejska grada — ona koja ¢e jednog dana biti
reprezentativna zbirka u javnom prostoru za Siru masu. Institucionalno mjesto paméenja vojnog
muzeja MORH-a jos je u procesu izgradnje za javnost, ali svojim objektima sje¢anja on u

prostoru drugih muzeja ili ustanova stvara utisak mjesta pamcenja.

Reljanovi¢ govori kako je izrazito nezgodno javno izlagati gradu u prostorima Vojnog muzeja
jer su trenutno smjesteni unutar vojarne, ali 1 bez obzira na to, nemaju toliki prostor da bi
izlagali sve §to imaju. Ovaj se problem opSirnije analizirao u ¢lanku medijske publikacije
Hrvatski Vojnik iz 2019. godine. U razgovoru s voditeljem muzeja Marijom Reljanovi¢em,
prodiskutirana je problematika otvorenja Vojnog muzeja MORH-a. Jo§ od 2019. godine u
¢lanku se spominje kako bi uskoro mogla zazivjeti donesena odluka o osnivanju nacionalnog
vojnog muzeja. (Hrvatski vojnik, 2019.) Pokojni Milan Bandi¢, tada aktualan gradonacelnik,
2018. godine donio je Zakljucak o namjeri sudjelovanja Grada u osnivanju i izgradnji muzeja.

Medutim, takve su planove zasigurno poremetile 1 dvije poSasti 2020. godine koje su odredile
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prioritetnost financijskog ulaganja - pojava koronakrize i iznenadna dva jaka potresa na
zagrebaCkom podruc¢ju. Prema portalu, gradnja muzeja je od nacionalnog interesa. (Hrvatski
vojnik, 2019.) Takoder postoji i cijeli muzeoloski program koji opisuje kako temeljnu zadacu
buduceg specijaliziranog nacionalnog muzeja ¢ini prikupljanje, Cuvanje, istrazivanje i
izlaganje materijalnih svjedocanstava koja dokumentiraju hrvatsku vojnu povijest. (Hrvatski

vojnik, 2019.)

Portal navodi: Treba napomenuti da unutar strukture Ministarstva obrane trenutacno djeluje
Odjel vojnog muzeja i izlozbenih djelatnosti. Medutim takav odjel ne zadovoljava u potpunosti
kriterij jedne specijalizirane strucno-znanstvene i obrazovne ustanove, nema stalni muzejski
postav i ne raspolaze izlozbenim prostorom koji bi bio dostupan Siroj javnosti. (Hrvatski

vojnik, 2019.)

Vojni muzej MORH-a posjeduje i sluzbenu stranicu u nastajanju iz koje mozemo iscitati
nekoliko bitnih stvari. Navodi se da ,,imaju namjeru Odjel vojnog muzeja i izloZbenih
djelatnosti izdvojiti u samostalnu muzejsku ustanovu sa sjedistem u Gradu Zagrebu.“ (Vojni
muzej MORH-a) Posjetitelja tekstom informira kako je muzejsko pitanje ve¢ nametnuto, ono
je u razradi, ali dalje u tekstu ne dobivamo konkretnijih informacija od onih kako se u suradnji
s Ministarstvom kulture, Ministarstvom hrvatskih branitelja i Gradom Zagrebom planira
osnovat Hrvatski vojni muzej. Uz predocene ciljeve muzeja i djelatnosti koje bi obuhvatio,
navodi se kako bi Hrvatski vojni muzej ,,bio i mati¢ni muzej prve razine za sve muzeje, galerije
1 zbirke u Republici Hrvatskoj koji posjeduju muzejsku gradu i javnosti prezentiraju razdoblje
Domovinskog rata.“ Time ukazuju na veliki znacaj zbirke, na visoku valorizaciju muzejske
grade koju institucija posjeduje. Muzej bi se u potpunosti izdvajao u kontekstu grade ratne
grade — to je, prije svega, grada koja je najbrojnija i najbogatija, a posjeduje ju upravo Vojni

muzej MORH-a.

Najveci dio grade, kojom buduli muzej trenutacno raspolaze, odnosi se na razdoblje
Domovinskog rata i ti bi predmeti u postavu muzeja na primjeren nacin trebali valorizirati
ulogu i znacaj Domovinskog rata u stvaranju samostalne i suverene Republike Hrvatske.

(Hrvatski vojnik, 2019.)

Pitanje kreiranja buduceg sluzbenog mjesta pamcenja potencirano je nacionalnom vaznoscu
rata. Kao vazan politicki segment kojemu godiSnje u viSe navrata Hrvati posvecuju paznju
unutar kulture sjecanja, ratno razdoblje devedesetih godina obiljezeno je raznim prostorima

pamcenja. Ta su pamcenja uprostorena u mjesta koja su postala simboli od nacionalnog
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znacaja. Kreiranjem sluzbenog mjesta pamcenja koje ¢e udomiti bogatu ratnu zbirku, ali i
drugih razdoblja, omogucuje nam se bliska recepcija takve specificne vrste institucionalnog

pamcenja, ali i, naposlijetku, blisko iskustvo dostupno javnosti u glavnom hrvatskom gradu.

Hrvatski vojni muzej time bi ispunio svrhu svojeg djelovanja — obrazovanje svih drustvenih
skupina, bio mjesto spoznaje o vlastitim korijenima i oblikovanju nacionalnog identiteta,
mjesto uspomena i sjecanja hrvatskih branitelja te nezaobilazno mjesto za izvanskolske
aktivnosti usmjerene poucavanju djece i mladih u drustveno-humanistickom i tehnickom

odgojno-obrazovnom podrucju. (Hrvatski vojnik, 2019.)

Mjesto sjecanja prepoznajemo po zajednickom identitetu, dakle identitet kolektiva koji se
formirao temeljem institucionalne, ali i selektivne kulture sjecanja. Naglasava se u ¢lanku

element ,,mjesta uspomena i sje¢anja“ — ono bi kona¢no bilo funkcionalno.

Za portal voditelj muzeja Reljanovi¢ isti¢e kako bi Hrvatski vojni muzej svojim djelovanjem
uvelike pridonosio ostvarivanju strateSkih ciljeva MORH-a u za$titi, jacanju 1 promociji
hrvatskog nacionalnog identiteta, kao i svih vrednota koje su ga tijekom stolje¢a zajednicke
povijesti s drugim europskim narodima oblikovale i koje s njima dijeli. (Hrvatski vojnik, 2019.)
Prema tome, muzejsko mjesto ¢inilo bi 1 viSe od samog izlaganja i predstavljanja povijesti. Ono
bi pod svojim okriljem sintetiziralo institucionalno produciran identitet hrvatskog naroda, a
imalo bi vazan cilj edukacije svih drustvenih skupina i institucionalnog stremljenja k o¢uvanju
prikazanog povijesnog materijala kroz diskurse pamcenja ucrtanih u bas to specificno buduce

mjesto pamcéenja.

Sto se ti¢e plana za gradnju Hrvatskog vojnog muzeja, u tekstu portala navode se vremenski
okviri koji su tada (2019.) trebali biti realni termini gradnje i izgradnje muzeja. Navodi se
informacija da su pripremne aktivnosti za izgradnju Hrvatskog vojnog muzeja trebale bi biti
realizirane do kraja 2019., dok je sama izgradnja trebala zapoceti tijekom 2020. godine , a
opremanje 1 sve€ano otvaranje specijaliziranog nacionalnog muzeja Hrvatske vojne povijesti
o¢ekivalo bi se, prema takvom vremenskom razvitku, tijekom 2025., u prigodi tridesete
obljetnice zavrSetka rata. (Hrvatski vojnik, 2019.) Nazalost, jo§ smo u neznanju hoce li

Hrvatski vojni muzej u nadolaze¢em bliskom vremenu zasjati u reprezentativnom ruhu.
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2.2 PROMATRACI I ZBRIKA PLAKATA VOIJNOG MUZEJA MORH-a

U vodenju intervjua s voditeljem Vojnog muzeja MORH-a propitano je kazivacevo iskustvo
vezano za sjeCanja promatraca. U svrhu ovoga dijela rada, cilj je bio istraziti je li prilikom
izlozbi doslo do ve¢ spomenute problemati¢nosti koja se moze uociti u institucionalnim

mjestima pamcenja.

Dosta ljudi se sjecalo. 1li putem televizije ili putem fizickog okolisa. Dosta ljudi je prepoznavalo
to. Mozda je bitno reci da sjecanje nije nesto sto mi pohranimo kao u skladiste i onda
jednostavno kad nam zatreba uzmemo. Sjecanje je kreativni proces. To je stvaranje... Tako da
je Cesto prisutno to da pogledaju samo jedan fragment i sjete se. Da bi to sjecanje bilo
konzistentno, dosljedno i logicno i tako dalje, jednostavno nas mozak i svijest upotpunjuje
sjecanje — tako stvara sjecanje. To je meni bilo primjetno. S tim se susrecemo. I onda se Cesto
zapravo uocava da dokumenti ili neki drugi svjedoci govore sasvim neke druge cinjenice,

drugacije doZivljaje i onda treba biti jako oprezan s time. (Marijo Reljanovi¢)

| voditelj muzeja istice kako se treba oprezno postupati ukoliko dode do nepodudaranja sje¢anja
o kojem nam tumaci autorica Crane (1997:44) izmedu osobnog iskustva i ocekivanja

promatraca te institucionalnog predstavljanja proslosti.

Komentiraju to sve kroz svoja sjecanja. Komentiraju ta dogadanja '91. godine. Ljudi uvijek
nadu nesto na te dogadaje, sjecanje uvijek ispliva. Ako je bilo zatomljeno ili potiskivano ono
ispliva. (...) ali uvijek je pozitivno. Nekakvi pozitivni osjecaji se tu jave jer ipak smo na neki

nacin sve to prezivjeli. (Marijo Reljanovic)

Prilikom izlozbi dogada se razmjena sje¢anja — posjetitelji su pod utjecajem prijenosnika
(plakata) pobudili odredena sje¢anja koja im ciljani plakat evocira. S obzirom na to, u
izlozbenom mjestu pobudena sjecanja putem plakata zapravo promatraci dijele natrag u
izlozbeno mjesto koje ih je i dovelo do pobudivanja svoga sjecanja. MoZemo opisati takvo
pobudivanje sjec¢anja i kao ciklicki proces u mjestima paméenja koji je ostvaren iskljucivo
komunikacijom promatraca koji se prisjeca. Zbog toga mozemo tvrditi kako promatraci

momentalno redefiniraju prostor paméenja svojim utiscima sjecanja.

S druge strane, postoji skupina promatraca koja nije jo$ bila rodena u ratno doba, ili je bila
nedovoljno stara kako bi stvorila konkretna sjecanja. U takvom slucaju, muzej ima funkciju
obrazovati i informirati one koji nisu bili u doticaju s ratnim zbivanjima i koji ne znaju mnogo.

Voditelj muzeja Reljanovic istice kako trebamo krenuti s konstatacijom da danas muzeji nisu
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isklju¢ivo znanstvene 1 stru¢ne ustanove, nego edukacijski centri, odnosno obrazovni centri —

to je glavna uloga muzeja danas.

3. UVOD U POLITICKI PLAKAT

Politicki plakat u svojoj je bogatoj povijesti sluzio namijenjenom politickom cilju, a danas ga
promatramo kao vrijedan dokument vremena u kojemu je egzistirao. Sudjelovao je prvenstveno
u komunikaciji vlasti s gradanima, a kao medij izrazite politicke osobnosti postao je neizbjezan
javnosti. Osim toga, kao nezaobilazno sredstvo za ostvarivanje politickih ciljeva, pokazao je
veliku korisnost u izbornim kampanjama. (Yanker 1970:215) Mozemo ga promatrati kao
fenomen koji se pojavio pocetkom dvadesetoga stolje¢a kako bi se komunikacijski kanali
izmedu nadredenih i podredenih olaksali. Preciznije, prica o politickim plakatima zapocela je
pocetkom Prvog svjetskog rata uslijed potrebe mobilizacije stanovniStva, zbog ¢ega je dogadaj
Prvog svjetskog rata ukazao na korisnost politickog plakata kao sredstva za privlacenje
pismenih i nepismenih. (Tschabrun 2003:306) Sveprisutnost politickog plakata u dvadesetom
stoljecu odredila je plakat kao nezaobilazan medij. Politicki plakat ima prednost suocavanja s
covjekom izravnije od bilo kojeg drugog medija, primjerice od televizije ili radija. (Yanker
1970:219) Stanovnistvo je moglo iskljuciti televiziju ili radio, ne ¢itati novine, medutim,
izlaskom na ulice ili samo pogledom kroz prozor bili bi suoc€eni s politickom voljom, koja je
kao 1 politicki plakat, u vrijeme turbulentne povijesti dvadesetoga stoljeca bila dominantna.
Nezaobilaznos¢u plakata htjelo se ukazati na njegovu sveprisutnost. Dominantnost u javnom
prostoru ukazivala je na njegovu uspjesnost — ljudi su se, htjeli ili ne htjeli to, informirali o
svemu §to je vlast htjela poruéiti. Cinjenica je da samo slijepi, nepokretni i zatvorenici nisu do
njega dosli. (Schockel 1939:150 prema Yanker 1970:219)

Da su plakati bili dominantni, nezaobilazni 1 utjecajni svjedo¢e nam 1 stihovi pjesnika

Aleksandra Bloka koji se osvrnuo na situaciju Oktobarske revolucije 1918. godine.

Od zgrade do zgrade,

Uze s kata na kat.

Na uzetu — plakat:

»Sva viast Ustavotvornoj skupstini!«
Starica se kida, gorko place,

Ne zna Sto te stvari znace,

Cemu plakat takav,
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Sto to platno nosi?
Sto bi tu hlaca bilo za djecaka,
A svi su goli i bosi.*

Stihovi nam govore o prioritetnosti politicke komunikacije. Oskudan nacin zivota i neimastina
niposto nisu stvarali probleme u politickim propagandama. Imperativ je bio na dosljednoj i
snaznoj komunikaciji koja je u dvadesetostoljetnom drustvu predstavljala najlaksi nacin Sirenja
politi¢kog diskursa. Blokova kritika u stihovima pokazuje nam nuznost politickog plakata i
propagandnu snagu koju komuniciraju. Tschabrun argumentira kako za razliku od televizije,
medij plakata kroz povijest nije bilo lako kontrolirati ili monopolizirati od strane bilo koje
skupine ili kategorije ljudi jer su Cesto oni obespravljeni koristili medij plakata da se izraze i
eksperimentiraju svojevrsnim alternativnim stilovima politickog diskursa. (Tschabrun
2003:304) Politicki plakat, stoga je, u kreaciji individua sluzio kao izraz revolta. MoZemo ga
smatrati medijem kojim su pobunjeni gradani izrazavali svoje stavove — plakat je sluzio kao
oblik ekspresije slobode govora, lisen cenzura. Ukoliko je odgovarao kao reakcija na odreden
politicki tretman, on je i u rukama amatera-individua nosio svoju politi¢nost koja se
sukobljavala politici vladajuéeg sloja. Medutim, trebali bismo tvrdnju autorice Tschabrun,
ipak, promatrati isklju¢ivo u analizi onih druStava dvadesetoga stoljeca koja se nisu suocila s
politickim mehanizmima poput, onih u europskom kontekstu, staljinistickog rezima, Treceg
Reicha, socijalisticke Jugoslavije i tako dalje. Cenzure su bile redovna procedura propagandnih
strojeva, zbog cega su u dvadesetom stolje¢u produkcije plakata bile ograni¢ene brojnim
pravilima i zabranama zbog cenzure i centralizacije njihove proizvodnje. Revolt pojedinaca da
svojim djelovanjem putem plakata, ali 1 drugih na¢ina komunikacije, izraze stav koji se opire
dogmama takvih rezima, vrlo bi brzo bio ugaSen, a takav nacin slobode izrazavanja bio bi
strogo kaznjen. Sjetimo se samo Hrvatskog Proljeca, povijesni dogadaj kojim su improvizirani
plakati dominirali na javnim okupljanjima — kreirale su ga poruke politickog karaktera iz
produkcije individue-amatera. Medutim, tadasnje vlasti obrac¢unale su se s takvim plakatima i
njihovim kreatorima. Zbog toga, pratimo nekoliko vrsta i podvrsta politi¢kih plakata koji su
omedeni povijesnim kontekstom, politickim ustrojstvom vlasti i stupnjem slobode ekspresije

gradana.

! Dvanaestorica, 1918. Lektire.rs, https://www.lektire.rs/dvanaestorica-aleksandar-aleksandrovic-blok/ (pristup
4. lipnja, 2023.)
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Politicki se plakat beskrupulozno koristio u mnogim notornim rezimima kako bi se veli¢ao lik
vode. Mnogi su diktatori dvadesetoga stolje¢a koristili plakate kako bi se uzdizali iznad
covjecnosti — neki su se, poput Staljina ili Hitlera prikazivali u nadljudskim uvjetima, §to nam,
u jednu ruku, dokumentira praksu migracije motiva u politickim plakatima. Takva migracija
motiva svjedoci kako se pojedini ikonografski uzorci direktno uzimaju s postojecih plakata i
apliciraju na druga. To moze biti stav vode, sli¢na tekstualna poruka, bliska graficka rjesenja i
tako dalje. Kako bismo potkrijepili navedenu tvrdnju, najadekvatniji primjer bio bi plakat koji
nastaje za Dan mladosti 1987. godine pod grupom Novi kolektivizam. Plakat dosljedno kopira
nacisticki plakat sluzbenog rezimskog umjetnika Richarda Kleina iz 1936. godine. Promjene
koje su nastale na plakatima bile su isklju¢ivo ideoloSkog predznaka — nacisti¢ka svastika
zamijenila se socijalistickom peterokrakom, nacisticka zastava jugoslavenskom trobojnicom,
a njemacki orao golubom. S druge strane, americka je propaganda preuzimala francuski lik
Marianne u svojim plakatnim rjeSenjima kako bi manipulirali likom nacije preobrazavajuéi
imidZ drZzave Zenstvenom figurom. Spominju¢i kompleksnost preuzimanja motiva, cilj je u
ovome Kkontekstu propitati sljede¢u stvar: Jesu li hrvatski ratni plakati posezali za
ikonografskim rjeSenjima poznatih dvadesetostoljetnih plakata ili odredenim motivskim

okosnicama koje su migrirale u stvaranju plakata?

Za kontekst ovoga rada vazno je spomenuti 1 muzejsku praksu u okvirima vrednovanja plakata
kao povijesnog artefakta. Muzejska valorizacija politickog plakata kao vrijednog povijesnog
dokumenta u svijetu postaje zastupljena tek potkraj dvadesetoga stolje¢a. O tome nam govori
autorica Tschabrun koja isti¢e kako su muzeji tradicionalno odbacivali plakate zbog njihove
popularnosti, medutim, stvari se znatno mijenjaju zbog institucionalnog prepoznavanja objekta
plakata kao medija ekspresivne mo¢i. (Tschabrun 2003:304) O politickom plakatu znatno se
viSe studija krenulo provoditi potkraj dvadesetoga stolje¢a u okvirima brojnih povijesnih,
socioloskih, kulturnih, povijesno umjetnickih i komunikacijskih istraZivanja. (Tschabrun
2003:306)
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3.1 POLITICKI PLAKAT — CILJ | OBLIKOVNI ELEMENTI

Kada pri¢amo o politickom plakatu bitno je znati ciljeve njegove prisutnosti, kao i osnove
njegova postojanja. Haramija definira politi¢ki plakat kao medij koji prenosi politi¢ku poruku
ili sugerira politicki stav — to je plakat koji nastaje pod politickim zadatkom ili pod utjecajem
politickog stava. (Haramija 1993 prema Buble 2013:4) Politicka poruka ili sugeriranje
politickog stava ¢ini otvoreno polje brojnih nacina kojima plakat moze takve politicke
segmente komunicirati. Politicki plakat ne mora izravno koristiti rije¢i vladajuceg tijela, niti
slogan — on se moze obracati i simboli¢ki. Komunikacija plakata ne mora podrazumijevati
koristenje svih komunikacijskih sredstava poput slike, teksta i simbola, u koje mozemo ubrojiti
i zastavu 1 boje karakteristicne za odredenu naciju, ve¢ ona moze biti odredena jednom formom
vizualne komunikacije ili kombinacijom dvije. Tekst, fotografija ili crteZ i simboli elementi su
grafickog oblikovanja plakata. Svojom funkcijom oni zapravo ¢ine komunikacijska sredstva —

plakat komunicira s promatracima putem svojih oblikovnih sastavnica.

Horvat Pintari¢ isti¢e posebnost politickog plakata izdvajajuéi ga kao zasebnu vrstu ,,verbo-
vizualne komunikacije®. (Horvat Pintari¢ 1979:47) Ratni plakat autorica svrstava u grupu
akcijskog politickog plakata kojemu, kako navodi, estetski faktor postaje manje bitan, Cesto i
zanemariv, dok poruka plakata postaje i sam medij. (Horvat Pintari¢ 1979:47) U tom slucaju
Horvat Pintari¢ govori ¢injenice koje, prema publici i1 recepciji plakata pamtimo, uglavnom,
poruke ukoliko je u pitanju ratni plakat. Medutim, ne bismo trebali iskljuciti estetski faktor u
vaznosti ratnoga plakata. Cinjenica je da je poruka ona koja poziva — ona koja $okira, izaziva
reakciju, navodi i informira, no trebali bismo shvatiti kako se i estetska uloga plakata urezuje
u svijest promatraca. StoviSe, ona je ta koja prati tekst i ¢ini ga kompletnim u svojoj ekspresiji
Sto ¢e se 1 argumentirati na nekoliko primjera hrvatskog ratnog plakata. Prijedlog je da se
estetski ucinak plakata treba valorizirati, jer je i estetika dio plakata koji komunicira — ona se,
kao 1 tekst, takoder urezuje u pamcenje. Bilo da za estetski ucinak odgovara fotografija
umjetnika, graficko rjesenje ili drugi likovni izraz — oni su uz primarni element teksta, faktori
koji zaokruzuju komunikaciju prema promatracu. U pojedinim slucajevima tekst plakata
jednostavno upotpunjuje odredena estetska komponenta poput slike, grafickog rjesenje ili
drugog likovnog izraza, a u drugim slu¢ajevima, tekst bez estetskih komponenata moze sasvim
normalno egzistirati i ne biti smeten, niti krivo protumacen u ofima promatra¢a. O tome je
nuzno argumentirati u okvirima primjera, jer, ukoliko tekst navodi na prilog (fotografija,
likovno rjeSenje) i ovisi o njemu onda je estetika itekako bitna jer ona vr$i funkciju nadogradnje

same poruke plakata, kreira tematski fokus, kao Sto ograni¢ava potencijalnu polisemi¢nost. S
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druge strane, ukoliko je naglasak na poruci koja zaista ne ovisi o estetskom prilogu, time je

estetika zanemariva i nepotrebna.

Haramija (Haramija 1993 prema Buble 2013:5-6) ukratko izdvaja Cetiri bitne komponente
politickog plakata. Prva upucuje na jasnocu i cCitljivost teksta, dakle poruka mora biti
jednostavna i upecatljiva te vizualno uvecana. Druga stvar na koju se mora obratiti pozornost
jest prepoznatljivost i laka Citljivost likovnog prikaza u kojoj se posebno obrac¢a pozornost na
boju prikaza, koriStene oblike i, naravno, na ikonografiju samog prikaza. Treca stavka zauzima
se za meduodnos slike 1 teksta u smislu da likovni prikaz odgovara odabranom tekstu, te,
naposljetku, ¢etvrta komponenta koja zagovara ekspresivnost poruke — poruka, odnosno tekst
na plakatu dio je koji odasilje zeljenu poruku i pokuSava ostvariti emocionalni u¢inak na

gradanstvo.

Svi navedeni parametri ¢ine jednu cjelinu politickog plakata kako bi odredena vlast, putem
njega, ostvarila svoj cilj. Cilj svake vlasti jest da politickim plakatom informira, apelira,
obrazuje i pozove gradanstvo. (Rabrenovi¢ 2013:73) Prema tome, kao oblikovne sastavnice
plakata ubrajamo tekstualno rjeSenje koje bi trebalo biti direktno u svojoj naravi, da plijeni
pozornost i momentalno izaziva unutarnju reakciju promatraca. Zatim likovno rjeSenje,
graficka izvedba ili simbol mogu biti sastavnice plakata, kao i fotografija koja svojim
realizmom svjedoCi i dokumentira odredeni dogadaj. Specifiéno se fotografija koristi kao
sredstvo za konstruiranje snaznih nacionalnih narativa preuzimaju¢i ulogu c¢injeni¢nih
informacija i pozivajuci se na emocije. (Bounia, Stylianou-Lambert 2013:156) Hrvatski ratni
plakat stoga predstavlja vizualno svjedoCanstvo ratnog dogadaja i ratnih narativa koji su
komunicirali kroz medijske obrasce. Funkcija fotografije u ratnom plakatu ovisi 0 njenoj
povezanosti s tekstom, ali 1 sa samim kontekstom u kojem su nastale. Zbog polisemi¢nosti
samih plakata, posebice fotografije kao izoliranog medija, tekstualnim rjeSenjima moze se
pridodati znacenje i tumacenje rada, kao i naslovom rada ili ciklusa u sklopu kojeg je plakat
objavljen. Sve interpretacije ovise o gledateljevom poznavanju nacionalnih, kulturnih i

estetskih obiljezja koja su ugradena u fotografiju. (Bounia, Stylianou-Lambert 2013:162,163)
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4. UVOD U ZBIRKU PLAKATA

Zbirka ratnog plakata iz devedesetih godina ¢ini jednu od mnogih zbiraka koja se ¢uva pod
institucionalnom zastitom Vojnog muzeja MORH-a. U razgovoru s voditeljem VVojnog muzeja
MORH-a Marijom Reljanovi¢em za potrebe ovoga rada dobiven je uvid u gradu zbirke plakata
kao i o njenom samom zacetku i procesu sakupljanja grade. Zbirka se danas ¢uva u Odjelu
vojnog muzeja i izlozbenih djelatnosti u prostorima Hrvatskog vojnog ucilista ,,Dr. Franjo
Tudman®. Voditelj muzeja govori kako je zbirka nastala pocetkom rata 1991. godine, kada je
bila u djelovanju tadasnje uprave za politicku djelatnost u kojem je sastavu djelovao i arhiv
Ministarstva obrane, a u sklopu toga arhiva funkcionirao je i Odjel za trodimenzionalnu gradu.
Cijela prica o zbirci plakata krenula je skupljanjem plakata po terenu. Medu najistaknutijima u
ovoj akciji prikupljanja grade bio je vojnik Zlatko Ivkovi¢ koji je prikupljao gradu tijekom, ali
1 nakon rata u okviru djelovanja tada postojeceg Odjela za trodimenzionalnu gradu, govori
voditelj muzeja. Odjel za trodimenzionalnu gradu izdvojio se potom iz arhiva povodom Cega
je ustanovljen Vojni muzej MORH-a. Istice kako je potreba bila izdvojiti trodimenzionalnu
gradu, dakle materijalne artefakte, od onih arhivskih dokumenata, zbog cega se osnovao Vojni

muzej i na koncu kreirala medu ostalima i zbirka plakata koja je pripala muzeju.

To je bilo sve spontano. Sto bi rekli, U realnom vremenu se odvijalo. Mi smo zahvaljujuci arhivu
i Odjelu za trodimenzionalnu gradu bili organizirani i imali smo ljude, poput Zlatka Ivkovica,
koji su jako dobro razumjeli da ¢ée sve to jednog dana biti povijest i da ée biti vazno. Oni su

to prikupljali tako da mi imamo zapravo najvecu zbirku ratnih plakata. (Marijo Reljanovic)

Mozemo ustanoviti kako su sakupljaci ve¢ u to pocetno ratno doba ,kalkulirali znacenje
takvih ratnih artefakata. Od same pretpostavke kako ¢e to jednog dana biti povijest i kako ¢e
takva grada biti vazna krenuo je cijeli proces sakupljanja koji je prerastao u monumentalne
razmjere u okviru svih zbirki Vojnog muzeja. Specifi¢no je i zbirka plakata tako predstavljala
budu¢i povijesni dokument koji nam danas pomaZze u razumijevanju raznih kategorija koje su
omedivale, ali i definirale drustvo u vrijeme rata. Tschabrun (2003:308) ovakvu pojavu
argumentira, tvrdi kako je upravo osjec¢aj kljuan u sakupljanju grade politickog plakata.
Sakuplja¢i grade osjeCaju kako ¢e ta grada dokumentirati povijesni trenutak. Unaprijed
razmiSljajuci o potencijalnoj povijesnoj vrijednosti plakata grada se ciljano prikuplja. Namjera
za sje¢anjem prvobitan je element zbog kojeg mjesta sje¢anja, odnosno pamcenja i egzistiraju.
Nora je istaknuo kako bez namjere za sje¢anjem, mjesta sjecanja bila bi iskljucivo povijesna

mjesta. (Nora 1997:15 prema Wood 1999:17) Namjera za sjeCanjem pocetni je stadij kreiranja
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mjesta sjecanja. U njegovom razvitku kroz selekciju materijala skladiste se u mjestima koja
dobivaju poseban status pod okriljem institucija. Ono §to je mozda najzahtjevnije jest pitanje
odrzivosti sje¢anja, odnosno bitno je postaviti pravovaljan repertoar sje¢anja koji ¢e institucije
propagirati. Tu dolazimo do segmenta u kojem jasno primjecujemo kako institucionalno
pamcenje modificira proslost, dakle uklanja pojedine elemente, pridodaje druge, te upravlja
njome u sadaS$njosti. (Wood 1999:17) Mjesta pamcenja tako nastaju ljudskim naporima i
uvjetovanim vremenskim procesima te postaju simbolicki element memorijalne bastine
zajednica. (Nora 1992:1004 prema Wood 1999:5) Spomenuta odrzivost sjecanja, dakle, ovisi
o onima koji ju stvaraju. Assmann pridodaje kako se sva sjeCanja prenoSena materijalnim
medijima institucije trebaju urezati u srca i umove pojedinaca, a hoce li biti uspjesno presaditi
takva sje¢anja ovisi isklju¢ivo o ucinkovitosti politicke pedagogije s jedne strane i razini
domoljubnog ili etnickog zara s druge strane. (Assmann 2008b:55) Zbog toga, kreiranje

pamcenja zahtjeva temeljitu rekonstrukciju proslosti i sjecanja. (Nora 2006:30)

Plakati su se, dakle, skupljali po terenu — skidali su se s javnih povrsina i odlagali na sigurna
mjesta, a neki su se za potrebe zbirke direktno preuzimali iz tiskare. Tiskare koje u to doba
sudjeluju u procesu proizvodnje su uglavnom sredi$nje tiskare koje djeluju po gradovima u

kojima su plakati bili javno izlagani.

Zbirka je sazdana prema nekoliko tematskih cjelina koje su orijentirane prema sadrZaju poruka.
Tematske cjeline ¢ine ciklusi koji su izlazili kao odredene reakcije na ratne posljedice, a bile
su 1 podijeljene s obzirom na publiku kojoj se obracaju plakati. Reljanovi¢ govori kako su se
plakati obracali europskom 1 svjetskom javnom mnijenju, s ciljem da ih se informira o agresiji
1 uniStavanju povijesne baStine Hrvata, kao 1 da shvate da je Hrvatska sastavni dio Europe.
Prema tome, pratimo cikluse poput HELP! STOP THE WAR IN CROATIA, HELP CROATIA
NOW, DOCUMENTA CROATICA, HRVATSKA JE NAPADNUTA!/ZAUSTAVIMO RUSENJE.
Osim navedenih ciklusa obraduju se u radu i humanitarni, mobilizacijski i preoostali plakati

koji su izlazili neovisno o ciklusima o kojima ¢e biti rije¢ u posebnom ulomku rada.

19



4.1 ODRZAVANIE ZBIRKE PLAKATA

Kroz ovo poglavlje rada kratko ¢emo se osvrnuti na odrzavanje zbirke i njenu zastitu u okviru
muzejske prakse. Prilikom posjeta Vojnom muzeju MORH-a dobiven je neposredan uvid u
trenutacno stanje zbirke plakata. Krenimo s katalogiziranjem koje je neizostavna muzeoloska
djelatnost. Vaznost katalogiziranja povijesnih objekata i njihova tumacenja radi se s ciljem
razumijevanja povijesti — dobiva se uvid kako su ljudi gledali na svijet, analizira se suvremeno
drustvo kroz izu¢avanje kako vizualiziramo povijest. (Perlmutter 1994:167 prema Tschabrun
2003:307) Na temelju navedene tvrdnje uoCavamo vezu povijesti 1 sadasnjosti koji tvore
specifi¢an koncept razumijevanja proslog vremena, njegove valorizacije kao i samog kreiranja
kolektivnog sje¢anja ovim procesom. Prilikom katalogizacije plakata, Tschabrun govori kako
se ocekuju problemi poput nedostatka informacija vezanih za autore, naslove plakata i izdanja.
(Tschabrun 2003:309) U kontekstu zbirke hrvatskog ratnog plakata, takvi problemi nisu
postojali jer su sakupljaci bili upoznati s informacijama tiskara koje sudjeluju u samoj njihovoj
proizvodnji, tehnickim detaljima plakata, ali i informacijama o autorima. Prema kazivacu,
plakati su se ranih devedesetih godina prikupljali metodom neposrednog sakupljanja — ili
direktno iz tiskare ili preuzimanjem plakata iz javnih prostora. Manjak informacija nije
postojao jer su se plakati vremenski sinkrono prikupljali kako su oni bili i producirani,
sveobuhvatnim terenskim radom sakupljaca. Mnoge su informacije bile dostupne, zbog cega

katalogizacija zbirke plakata nije bila problematicna.

Tschabrun (2003:318) isti¢e kako je institucijama Cesto budZet za oCuvanje 1 odrzavanje
plakata uskracen, jer se vec¢inom financije viSe usmjeruju odrZzavanju nekih, mozemo reci,
popularnijih likovnih djela kojima je vrijednost uvjetovana Sto povijesno, §to likovno 1 Sto
kulturno. Slijedec¢i ovu misao, u ispitivanju odrzavanja zbirke, plakati se skladiSte po propisima
na sobnoj temperaturi. Imajuéi uvid u zbirke plakata, Vojni Muzej MORH-a skladisti ih u
zatvorenim spremnicima, a zbirke su omotane jo§ dodatnim zaStitnim slojevima kartona, te su

zbog trenutnih seljenja zbirke, skladiStene u muzejske spremnike. Plakati se nipoSto ne savijaju.

Od kazivaca saznajemo kako je cijela zbirka inventarizirana, svi plakati su poslikani 1 najveé¢im
dijelom, oko 220 plakata, digitalizirani su u visokoj rezoluciji. Na taj nacin institucije
omogucuju i digitalnim putem ocuvati gradu, kao i provesti jedan suvremeni pristup
katalogizacije koja ¢e se moc¢i dijeliti bez konstantnog fizickog pristupa gradi, Sto bi ju

potencijalno moglo 1 oStetiti.
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Po potrebi, isti¢e Reljanovi¢, u nekim slucajima vrijedniji se plakati ne izlazu, nego postoje
kopije, pogotovo ako se izlozba odrzava na otvorenom kako bi se sprijecilo oste¢enje. Dodatno
razjasnjavajuci muzejski sigurnosni postupak kaziva¢ govori kako zapravo original nema vise
iskljucivo 1 apsolutno pravo da predoc¢ava neke dogadaje i zbivanja, nego danas i replika i
audiovizualna tehnika, replike makete i kopije, imaju jednaku snagu originala i one sluze u
edukaciji 1 obrazovanju i, na koncu, u stvaranju identiteta. Sje¢anja se evociraju u bilo kojem
obliku njihovog prenoSenja, ono moze biti potaknuto objektom koji je na fotografiji, ono moze
biti kopija plakata ili samo zapisana recenica u vlastitom memoaru — sje¢anja se prenose putem

objekata u koja su upisana.

4.2 ULOGA HRVATSKOG RATNOG PLAKATA

Ratni plakati doprinosili su cjelokupnom poduzetnistvu hrvatskog naroda u obrani hrvatskoga
teritorija. Ne trebamo i ne mozemo ih promatrati kao klju¢ne medijske faktore u cijelom ratnom
razdoblju, medutim, istina jest kako su doprinosili te se urezali u svijesti svih onih koji su se
susreli s njima. Reljanovi¢ govori kako su plakati potpomagali, ali nisu imali glavnu ulogu —

bili su dio tog ¢itavog napora, medijskog i politiCkog prema svjetskom javnom mnijenju.

Plakat je doprinosio. Plakati su kao zrcalo drustvenih, gospodarskih i politickih odnosa, tako
da imaju tematsku podjelu. Jedna je skupina plakata namijenjena medunarodnom svjetskom
javnom mnijenju, a druga domacem javnom mnijenju i onda tu imamo podskupine plakata —to
su mobilizacijski plakati koji mobiliziraju sve slojeve drustva u obrani drzave. Zatim, plakati
koji su humanitarni, pozivaju na humanitarne akcije, pomo¢, za pomo¢ djeci poginulih
branitelja, pomo¢ braniteljima na prvoj crti, za pristupanje hrvatskoj vojsci i plakati koji jacaju

moral hrvatskog drustva. (Marijo Reljanovic)

Osim toga, Reljanovi¢ isti¢e kako su plakati doprinosili i ukupnoj diplomatskoj i politi¢koj
aktivnosti na medunarodnom planu, kao Sto su djelovali s ciljem da se pruzi politicka,
materijalna i moralna potpora Hrvatskoj. Sto se ti¢e specifiénog polititkog diskursa
spomenutih plakata, on nije bio zastupljen iz stranackih homolognih narativa. On se za potrebe
plakata unificirao i oslobodio sebstva koje politicke stranke obi¢no propagiraju. Trebalo bi
jasno i postaviti razliku hrvatskog ratnog plakata i stranackih plakata. Voditelj] muzeja

Reljanovi¢ tvrdi sljedece:

Plakati se uvijek sluze nekim promidzbenim tehnikama, oni su kao propaganda. U ovom slucaju
moze se primijetiti kako ovi plakati nisu dio jednog snaznog propagandnog stroja koji kreira
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buduca zbivanja, na primjer da navodi, i to tim tehnikama podilazenja i zavodenja, nego oni
zapravo nastaju a posteriori — nastaju nakon dogadaja. Oni su spontani odgovor na neki
dogadaj. U ratno doba i politicki zivot jednostavno ide u drugi plan, to dijeljenje izmedu
stranaka, jer je ovaj rat taj koji zahtjeva integraciju. (Marijo Reljanovi¢)

Ratni plakat bio je itekako vidljiv i dozivljavan. Reljanovi¢ isti¢e kako se plakat pojavljivao
putem televizije, ali je bio i dijeljen na razne strane, kao sto je bio izlagan na organiziranim

izlozbama izvan Hrvatske zbog ¢ega je i Sira javnost mogla vidjeti plakate.

Prvi ratni plakati javljaju se u sredistima koja su bila zahvacena ratnim razaranjem, zatim u
svim gradovima i mjestima u kojima se trebalo ratnim plakatima mobilizirati ili organizirati
humanitarna pomo¢. Postupno su bili sve prisutniji u gradovima koji su bili izloZeniji i
suo¢eniji S napadom ratnog protivnika, zbog Cega se javlja momentalno potreba da se

organizira hrvatska vojska, postrojbe i nuzna humanitarna pomo¢. (Marijo Reljanovic)

4.3 POVIJESNO-KULTURNA BASTINA U HRVATSKOM RATNOM PLAKATU

Ono $to je predstavljao veliki problem za Hrvatsku i povijesni znacaj bastine jest ¢injenica
kako se sva kulturna bastina homogenizirala u okvirima jugoslavenskog identiteta — §iroj
javnosti nije bilo jasno sto je to hrvatska bastina, a $to nije. Bila je prijeko potrebna filtracija
onoga S§to je pripadalo hrvatskom narodu i hrvatskom teritoriju iz sveobuhvatnog
jugoslavenskog ,.koSa“. U ratu su na hrvatskom teritoriju nastala enormna osSteCenja, a u
plakatima ih najvise pratimo u razaranju hrvatskog kulturnog nasljeda koje je predstavljalo
veliku vaznost u konstruiranju hrvatskog identiteta. Vec¢ u ljeto 1991. godine nastaju velika
oStecenja, a sve do travnja 1992. godine na hrvatskome je teritoriju unisteno ili teSko oSte¢eno
viSe od 550 spomenika kulture koje ¢ine crkve, dvorci, burgovi te javni i stambeni objekti.
(Reberski 1994:189) Potaknuti strasnim razaranjima, hrvatski su se umjetnici i1 graficki
dizajneri poceli izrazavati putem plakata Siroj europskoj i svjetskoj javnosti. Plakati koji se
bave uniStenjem bastine posebno su poznati po svojim ciklusima u okviru kojih su izlazili, a to
su: HELP! STOP THE WAR IN CROATIA, HELP CROATIA NOW, HRVATSKA JE
NAPADNUTA! ZAUSTAVIMO RUSENJE!, DOCUMENTA CROATICA kao i zasebni plakati
koji nisu izlazili u sklopu ciklusa. Reberski (1994:189) istice da su ratni protivnici, s ciljem da
uniSte nacionalni, kulturni i civilizacijski entitet Hrvata, zacrtali svoju misiju masovnog

uniStenja spomenicke bastine, ¢ime su etnicki Cistili osvajani prostor.
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Autorica Reberski (1994:190) takoder se koristi terminom ,.kulturocidni fenomen* kako bi
objasnila razinu napada koju ratni protivnici vrSe ve¢ u samom pocetku invazije na hrvatski
teritorij. Plakati su htjeli ukazati upravo na taj segment — tisu¢ljetna kultura Hrvata pala je pod

puskama i granatama ratnih napada i postala rusevina prezivljavajuéih identiteta.

To su plakati koji pozicioniraju hrvatsku kao kulturnu i europsku zemlju, da se to dogada kod
nas. Sva ta kulturna bastina bila je utopljena u sklopu Jugoslavije, nije bila jasna razlika sto
je to hrvatsko. Uglavnom je previadavalo misljenje da je to Balkan, istocna Europa, nesto izvan
Europe... Svi plakati i fotografije na njima s kulturno-povijesnom bastinom trebali su osvijestiti
kod svih ljudi i ljudi u politici da je Hrvatska tu veé deset stoljeca sastavni dio Europe. (Marijo

Reljanovic)

Nevjerica uzrokovana ratnim napadima potkraj dvadesetoga stoljeCa stvarala je
problemati¢nost samog koncepta ovoga rata i poimanja hrvatskog identiteta. Dio svijeta
tumacio je kako je to jednostavno Balkan koji je u mnogim kulturno-povijesnim narativima
demoniziran 1 predoen kao mjesto krajnjeg divljastva. U mnogim se raspravama podrucje
Balkana povezuje s ratom i nemirom. Prema Todorovoj (1997: 239-244) neki tvrde da je
Balkan odgovoran za pocetak Prvog svjetskog rata, a neki, ¢ak, da je nacizam plod Balkana
zbog Cega uocCavamo da je nasilnost, prema mnogima, inherentna karakteristika Balkana.
Luketi¢ (2013:31) nadodaje kako pojam Balkana i svih izvedenica te rije¢i oznacavaju izrazito
negativne znacajke koje su produkt posljedica etnickih mrznji, neprijateljstva i pogubnih

politika balkanskih drzava.

Prikazivanje baStine u plakatima i upozoravanje na masovna unistenja kulturnog nasljeda
nosilo je jos jednu dodatnu funkciju. Autorica Luketi¢ posebno isti¢e i razraduje problematiku
koju bi valjalo prokomentirati. Hrvatska se pokusSavala plakatima pozicionirati kao europska
zemlja s bogatim kulturnim nasljedem koji je sastavni dio 1 Europe, pokuSavajuci se, pritom,
takvim vizualnim narativima osloboditi konstantne identifikacije s Balkanom koju su Europa i
svijet nametali. Teznja k srednjoeuropskom i vanbalkanskom tako bi pozicionirala Hrvatsku
kao ,racionalnu“ zemlju, suprotnu ,,iracionalnim* protivnicima. Na dohvat toga, Luketi¢
(2013:291) istice da su Hrvati u formiranju svoga identiteta zrcalili dihotomiju odnosa Europe
i Balkana na odnos Hrvatske i Srbije. Drugim rijecima, autorica tvrdi da su Hrvati zauzeli
poziciju ,,miroljubive i kulturne Europe® koju je napala ,neprijateljska i demonska sila“.
(Luketi¢ 2013:291) Upravo takav narativ primje¢ujemo u ratnim plakatima u kojima su

prikazani protivnikovi pothvati poput razaranja bastine i oduzimanja ljudskih zivota. Luketi¢
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kritizira takvo pozicioniranje Hrvatske, tvrde¢i da se u pristupu hrvatske politike i njenoga
diskursa uo¢ava eurocentri¢nost. (Luketi¢ 2013:291) Jedno je sigurno — Hrvatska se htjela
uzdi¢i iznad svoga ratnog protivnika. Prikazivanjem bogate, ali razrusene bastine porucila se
kompleksna poruka da bastina nije jugoslavenska, ona pripada Hrvatskoj, a ratni protivnici koji

su je htjeli osvoijiti, razorili su ju pri ¢emu uo¢avamo elemente simbolickog nasilja.

4.4 STVARALASTVO HRVATSKOG RATNOG PLAKATA
U ovom ratu, dok se oruzje glasalo, Muze nisu Sutjele. (Reberski 1994:190)

Zalaganjem umjetnickih snaga, umjetnost se postavila kao odgovor na ratna zbivanja. Plakate
su dizajnirali afirmirani umjetnici — osmisljavanje ideje iz koje proizlaze dizajn, tekstualan
natpis kao 1 tematski temelj nije se povjeravao amaterima. O tome vise tumaci Reljanovi¢, koji

govori sljedece:

Izrada plakata je vrlo jedan slozen proces, kreativan c¢in koji zahtjeva poznavanje struke. Tako
da su tu zapravo najuspjeliji i najbolji jer dolaze od ljudi koji se s tim u konacnici i bave. Plakat
je osim tekstualne poruke, zapravo vazan i slikovnim dijelom. Kod plakata je vazno da se
postigne ta ekspresivnost i izrazajnost da bi se dojmilo promatraca, onoga koji prima tu
poruku. U toj komunikaciji kaze se kako kod televizije mozete promijeniti program, moZete

iskljuciti radio, ali plakat ne mozete izbjeci — on se ureze u svijest. (Marijo Reljanovic)

Proces kreiranja ratne umjetnosti uvjetovan je kunstwollenom koji je, osim individualnim
naporima, uzdignut na sveobuhvatnu nadindividualnu razinu omedenu duhovnim htijenjem
vremena. Vukovi¢ (1991:6) tvrdi da u produkciji ratnih plakata devedesetih pratimo grafi¢ko
oblikovanje koje je dosezalo vrhunce komunikacijske efektivnosti i eti¢ke opravdanosti. Autor
nadalje isti¢e da je drustveni angazman umjetnika ranih devedesetih godina poprimio potpuno
novi smisao, za razliku od onog neko¢ proklamiranog jer angazman umjetnika viSe nije tada
djelovao u svrhu politicke reprezentacije, ve¢ u svrhu ,,gole egzistencije”. (Vukovi¢ 1991:6)
Hrvatski ratni plakat predstavlja djela koja tumace i razraduju kompleksna i teska pitanja zivota
i smrti, unistenja, prezivljavanja, izgona i krvoproli¢a. Tematike umjetnika zapravo Cine tada
aktualna pitanja jednog obi¢nog Covjeka, ali 1 kompletnog kolektiva. Ratna djela stoga
promatramo posredstvom umjetnickog htijenja koji se pozivao na ratnu realnost Hrvata.
Susovski govori kako su svi radni procesi obiljezeni zvukovima uzbuna i bjezanjima u sklonista

— dogadajima koji su bili oklopljeni teSkim psiholoskim krizama uzrokovanim strasnim
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razaranjem hrvatskog tla. (Susovski 1991:9) Posljedi¢no takvom opéem stanju, posebni su
emocionalni faktori bili ukljuc¢eni u stvaralacki proces umjetnika koji su stvarali plakate;
rodoljubni, intimni, ljudski i intelektualno stvaralacki emocionalni ¢imbenici koji su

uzrokovani ratnim stanjem. (Susovski 1991:9)

Prva i organizirana akcija za kreiranje plakata pokrenuta je 1991. godine kada je rat na
hrvatskom teritoriju poceo. Iz teksta Za obranu i obnovu Hrvatske autora Susovskog (1991:9-
10) saznajemo detaljnije informacije. Komisija i Gradski fond za kulturu prikljucili su se svim
umjetni¢kim oblicima otpora ratu, a nazvali su ih Croatian Art Forces. Poslali su poziv 135-
orici dizajnera, fotografa i drugih umjetnika kako bi kreirali jedan do tri prijedloga za grafi¢ko
rjeSenje plakata ili nekog drugog oblika vizualnih poruka, a u konacnici su Stampali
najadekvatnije osmisljena vizualna rjeSenja. Odazvalo se 70 umjetnika, medu kojima su se
nasli dizajneri, fotografi, slikari i kipari. To su bili plakati izvodeni u raznim tehnikama. NeKi
su stvarani na bazi ratne fotografije s popratnim tekstom, a neki su iskljucivo tekstualnog

karaktera s agitacijskim, apeliraju¢im i emotivnim porukama.

Cilj akcije provodenja ovoga natjecaja bio je, osim kreiranja umjetnosti, biljezenje aktualnog
likovnog trenutka u vremenu u kojem se Hrvatska nalazila u svrhe da bi ,,tako ostao sa¢uvan
za buducéa vremena.* (Susovski 1991:9) Prema navedenim rije¢ima Susovskog, sukladno tome
da je ova izlozba zauzela prostore Umjetnickog paviljona u Zagrebu, ve¢ su se na neki nacin
vodile pripreme za buduéi povijesni narativ koji ¢e ova izlozba stvoriti 1 doprinijeti buducoj
kulturi sjeCanja, kao i valorizaciji likovne ratne djelatnosti u Hrvata. Zbog toga pristup
institucije opazamo i u ovim prvim godinama rata. Momentum stvaranja likovnih rjeSenja,
pazljivo pristupanje kreiranju grade i ovakav specifican natjecaj pripremao je buduce tlo
institucionalnog sjec¢anja u okvirima umjetnickog stvaralastva Republike Hrvatske. Momentum
navedene zamisli Gradskog fonda za kulturu moZemo promatrati kao fundamentalni i pocetni
korak koji se jasno orijentira prema vaznosti 1 znacaju koji takva ratna grada ¢ini, 1 koja e, tek,

u buduéem vremenu Ciniti.

U duhu umjetnickih antiratnih napora, zastupljen je i termin War Art koji koriste autorice Cale
Feldman, Senjkovi¢ 1 Prica kako bi idejno objedinile likovnu 1 graficku produkciju akademski
obrazovanih umjetnika. War Art podrazumijeva idejna rjeSenja koja su Citljiva, motivski
odredena pacifizmom i jednostavno prezentirana. (Cale Feldman; Senjkovi¢; Prica 1992:67)
Fokus umjetnika smjeStao se u produkciji likovne umjetnosti za potrebe plakatnih rjeSenja koji

bi djelovali u sluzbi antiratne ideje. (Cale Feldman; Senjkovié; Prica 1992:67)
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4.5 SIMBOLICKE VRIJEDNOSTI HRVATSKOG RATNOG PLAKATA

Prije konkretne analize plakata, svakako se treba obratiti pozornost na simboli¢ke vrijednosti
koje su upisane u plakat putem koristenih simbola. Hrvatska je u ratnom plakatu predstavila
svoje identitetske vrijednosti kroz simboliku koja je otvorena mnogim kompleksnim
znacenjima. Zasto kompleksnim? Jer nam se kroz simboliku tumaci pozicija Hrvatske u odnosu
na napadaca, tumace se njene kulturne vrijednosti i temeljni elementi identiteta koji se
projiciraju kroz vizualne narative ili druge politicke diskurse. Zbog toga ratni plakat ne bi
smjeli promatrati kao isklju¢ivo dokument vremena koji svjedoci i interpretira ratno stanje.
Hrvatski ratni plakat nosi narativ identitetskih orijentacija iz kojih is¢itavamo tradicijske

vrijednosti kojima se tezilo uspostavom nove drzave.

Pocetkom devedesetih godina u Hrvatskoj pratimo jacanje tradicionalistickog vrijednosnog
sklopa. (Gvozdanovi¢, Kovac¢i¢ 2020:230) U samom centru snazenja tradicionalisti¢kih
vrijednosti primjecuje se pozivanje na katolicki identitet. Luketi¢ (2013:290) takvu pojavu
naziva sakraliziranim hrvatskim identitetom. U mnogim se analizama identiteta Hrvata od

devedesetih godina naglasak stavlja na duhovnom, odnosno religioznom elementu.

Nekoliko autora spomenulo je ,,duhovnost™ prilikom obrade identitetskih vrijednosti
novorodene Republike Hrvatske. Upravo nam je ,,duhovnost® bitan element koji ¢e ujedno 1
¢initi lajtmotiv u mnogim hrvatskim ratnim plakatima. ,,Duhovna obnova*“ termin je autora
Sekuli¢a (2014) koji Gvozdanovi¢ i Kovaci¢ (2020:231) tumace kao izgradnju nacionalnog
identiteta koji se oslanja na vjerski identitet, s obzirom da je katoli¢anstvo bilo sastavni dio
cjelovitog nacionalnog identiteta. Pod tim terminom autori podrazumijevaju poistovjeéivanje
nacije i vjere. (Gvozdanovi¢ i Kovaci¢ 2020:231) Na koncept duhovne obnove nadovezuje se
i Zupanov (1995:169) koji se referira na proces retradicionalizacije drustva, tvrde¢i da se takav
proces posebice uocava na podrucju religioznog zivota jer jacaju religiozni osjecaji, vjerske
prakse i politicke aktivizacije vjerske elite. Tako Zupanov (1995:172) isti¢e ,,duhovne

vrijednosti“ na kojima pociva identitet Hrvata u devedesetima.

Religioznost u cijelome tome narativu od devedesetih godina ¢ini vaZan element u
konstruiranju identiteta Hrvata. Dodatni razlog tome vjerojatno je i bio drustveni i politicki
polozaj katolicke crkve u Jugoslaviji. Obzirom na ograniCen polozaj katolicke crkve u
socijalistickom razdoblju, osamostaljenjem Hrvatske Crkva je dobila znacajnu ulogu temeljem
novostvorenih pravnih okvira koji reguliraju odnos Crkve 1 Drzave. (Gvozdanovi¢, Kovaci¢

2020:231 prema Zrins¢ak 2006) Sekuli¢ (2014) pojasnjava zasto je bas doslo do takvog
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tradicionalnog pristupa u oblikovanju identitetskih vrijednosti u Hrvata. Zbog ratnog stanja
devedesetih, ali 1 izrazito loSe ekonomije od 1980-ih godina, Hrvatska je Cinila plodno tlo za
drustvene procese suprotne onim modernizacijskim, dakle ozivljavanju tradicionalistickih
vrijednosnih elemenata. (Gvozdanovi¢, Kovaci¢ 2020:231 prema Sekuli¢ 2014) Takav proces
u kojem se ozivljavaju tradicionalisticki vrijednosni elementi ukljucuju homogenizaciju
stanovniStva na osnovi etniciteta i vjere, a to se dogada upravo zbog osjecaja ugroze i prijetnje
(ratnih protivnika), koji su kulminirali ratnim zbivanjima. (Gvozdanovié, Kovaci¢ 2020:231
prema Sekuli¢ 2014) Homogenizaciju stanovniStva na osnovi etniciteta i vjere razjasnjava i
Zupanov. Autor isti¢e da je mjeSoviti brak sluZio kao socijalni mehanizam koji je proizvodio
jugoslavenski identitet.? (Zupanov 1995:41) Obzirom na to, potenciranje diskursa drugih
etniciteta i1 religijskih pripadnosti nije se zastupljivalo u narativima, kao ni u vizualnom

tretmanu ratnih plakata.

Uz spomenute tradicionalne vrijednosti koje su upisane u simbole ratnoga plakata, trebali
bismo obratiti paznju na jo§ jedan produkt tradicijske osnove. Radi se o0 herojstvu i
maskulinitetu, rodnim konceptima koje posebice uo¢avamo u mobilizacijskim plakatima.
Herojstvo mozemo pratiti kao motiv u vizualnom narativu hrvatskog ratnog plakata. Koncept
herojstva u Hrvata Zupanov (1995:175) tuma¢i prema terminu ,,herojskog kodeksa“ Vere St.
Erlich, a pod njime podrazumijeva nacionalno iskazivanje dominantnih vrijednosti heroizma,
junaStva 1 zrtvovanja u obrani domovine. Primjecuju se, stoga, motivi herojstva 1 zrtve koji
prikazanim ocinskim figurama aludiraju na obiteljsku ¢ast i ponos. Mozemo iz toga icitati |
izrazit lajtmotiv ,,muskosti“ koji se pojavljuje u plakatima. Dominantan motiv maskuliniteta
portretira muskarca u centru rata, ali i porucuje §to bi muskarac ,,trebao* €initi. Motivi se pritom
oslanjaju na antikizirajuéi spektar motiva u kojima se tradicionalne vrijednosti stavljaju u

centar zbivanja — ¢ast, ponos, obitelj, duhovnost, Zrtva.

2 Prema Zupanov (1995:41) supruznici su se &esto odricali svoga nacionalnoga identiteta i prihvacali
jugoslavenski da bi se time smanjila diferencijacija unutar obiteljske grupe i ojacala kohezija obitelji.
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4.5.1 SIMBOLI NA PLAKATIMA

Politi¢ki simbol vizualna je komponenta koja svojstvenom gradom i formom sluzi kao
svojevrstan identifikator — pod okriljem politi¢kog simbola pojedinci i mase izrazavaju svoju
pripadnost. Prije svega, bitno je razlikovati simbol, dakle ono S$to je predstavljeno, 1 nositelje
simbola, odnosno sredstva predstavljanja. (Azaryahu 1999:257) U kontekstu ovoga rada, ratni
plakat predstavlja nositelja simbola, stoga, prilikom obrade hrvatskih ratnih plakata trebalo bi
obraditi paznju na njihovu zastupljenost. Simboli, uz graficka i likovna rjeSenja u plakatima

nose vazan znacaj u vizualnom identitetu Hrvatske.

Politicki simbol moze biti viSeznacan. Njegova znaCenja sazdana su u odredenom
geometrijskom liku, kombinaciji boja poput zastave ili rijeCima te kombinacijom rijeci koje
oznacuju politicke 1 ideoloske pokrete, a takvi simboli predstavljaju politicke entitete.
(Azaryahu 1999 : 256) Primjerice, simboli su u medijima zastupljeni u velikoj mjeri, posebice
u politickim diskursima u kojima se narativi ¢esto zasnivaju na upotrebi i rukovanjem
simbolickog jezika. Takav simbolicki pristup temelji se na obrascima koje mozemo gledati kao
produkte politiCke promidzbe i demagogije unutar kojih institucije skladiSte artikulacijski
politicki diskurs. Dakle, simboli imaju temeljnu komunikacijsku ulogu — oni komuniciraju
kompleksne ideje, apstraktne vrijednosti te suptilne emocionalne asocijacije na suzeniji nacin,
a promatramo ih kao prijenosnike vrijednosti koje ne postoje ni u kakvom materijalnom obliku
izvan simbolickih tvorbi. (Mach 1993:35) U hrvatskim ratnim plakatima uocavamo
identifikacijski karakter simbola. Njih prepoznajemo kao vizualne komponente koje se temelje

na obrascima nacionalnog identiteta.

Mach (1993:37) istice da moralni i ideoloski temelji drustvenog zivota ovise o simbolickoj
komunikaciji. Upravo takvu stvar uocavamo u ratnome plakatu. Komuniciraju se religijski
orijentirane tradicionalisti¢ke vrijednosti s naglaskom na povijesno i kulturno bogatstvo nacije.
Zbog ¢ega jasno 1 mozemo tvrditi da nacionalni simboli ¢ine konceptualan prikaz pripadnosti
odredenoj grupi, a u sebi sazimaju probrana znanja, vrijednosti, povijest i sjeanja povezana sa

svojom nacijom. (Butz 2009:780 prema Firth 1973)

S obzirom na navedeno, mozemo tvrditi kako je rat povecao broj simbola u kojima se
prepoznavala novonastala drzava. (Senjkovi¢ 2002:35) Takva je praksa, zapravo, logi¢an
pristup novonastale republike. Cilj je potencirati drzavna obiljezja i stvoriti §to vecu nacionalnu
svijest u trenucima kad je narod najugrozenij. U plakatima, stoga, primje¢ujemo zastupljenost

simbola poput zastave, grba i pletera, medutim, uo¢avamo ranih devedesetih kreaciju i drugih
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oznacitelja, to jest simbola. (Senjkovi¢ 2002:35) Simboli su se kreirali prema situaciji u kakvoj
se Republika Hrvatska nalazila. Simboli koji su se uspostavili bili su odraz ratnog realiteta i
vapaja za pomo¢ Sire javnosti. Senjkovi¢, prema tome, istic¢e kako je odabir oznacitelja
uvjetovan intenzitetom i oblikom iscrtanog 1 ispisanog otpora. (Senjkovi¢ 2002:36) Crvena
boja krvi, ruSevine hrvatske bastine, zemljopisni obrisi Hrvatske, latinski kriz, dva prsta koja
oznacuju pobjedu ¢inila su od ranih devedesetih slikovne sazetke hrvatske ratne stvarnosti.
(Senjkovi¢ 2002:36) To su bili simboli koji su se odnosili na hrvatski identitet. U politicCkom
se kontekstu simboli biraju i kombiniraju radi izravnog utjecaja na masu — simboli ¢e apelirati
na vrijednosti, probuditi emocije i potaknuti akcije. (Mach 1993:51) To je ideja koja se dobiva
temeljitom selektivnoscéu. S druge strane, koristili su se simboli koji su kreirali identitet ratnog
protivnika. Primjerice, tenkovi i avioni, crvena zvijezda petokraka, kukasti kriz neki su od

simbola pomocu kojih se iskazivao karakter ratnog protivnika. (Senjkovi¢ 2002:36)
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5. ANALIZA ZBIRKE PLAKATA

Ovo poglavlje bavi se analizom zbirke plakata iz Vojnog muzeja MORH-a. Plakati su obradeni
prema vizualnom rjesenju komunikacijskih sastavnica, zatim prema simboli¢koj vrijednosti
plakata koja se odnosi na analizu upotrijebljenih simbola u radu, ali i $to ti simboli to¢no
komuniciraju. Kompleksnost simbolike donosi nam uvelike dublju sliku ideoloskih orijentacija
kroz koju is¢itavamo i neke nepisane vrijednosti. Takva se simbolika se, stoga, namece kroz

politi¢ke diskurse. Jedan od takvih politiziranih narativa predstavlja ratni plakat.

Kalanj (2008:286) tvrdi da se pomoc¢u umjetnosti moze Kreirati ,,potreban imaginarij
identitetske igre*. (Kalanj 2008:286) To bi nam tumacilo selekciju pojedinih narativa koji bi
uokvirili vrijednosti i znacenja koja se Zele izdvojiti iznad ostalih. Takva akcija selekcije
niposto nije neuobicajena. Kao §to je argumentirano u pocetku rada, selektivnost koja proizlazi
,,0dozgo* nezaobilazna je i neodvojiva od politickih elita. Tako su se i umjetnickim izrazima
propagirale vrijednosti koje su ranih devedesetih prezentirane i prihvacene kao temeljne

vrijednosti hrvatskog identiteta koji se pozivao na tradicionalne ideje.

U sljede¢im potpoglavljima predstavit ¢e se ciklusi plakata koji su stvarani ranih devedesetih
godina. Uz cikluse pridodana su prema tematskoj podijeli i potpoglavlja mobilizacijskog
plakata, humanitarnog plakata, plakata za umjetnicke programe te preostalih plakata koji su

stvarani neovisno o ciklusima ili namjeni, ve¢ su produkt umjetni¢kog izraza.

5.1 CIKLUS PLAKATA HELP! STOP THE WAR IN CROATIA

HELP! STOP THE WAR IN CROATIA ¢ini ciklus od dvadeset i jednog plakata koji se obrac¢aju
europskom 1 svjetskom javnom mnijenju. (Reljanovi¢ 2010:20) Oblikovanje plakata iz ovoga
ciklusa vodi se prema nekoliko elemenata. Zastupljena je bijela ili crna baza plakata, fotografije
preuzete od hrabrih ratnih fotografa, te dvije tekstualne poruke. Jedna poruka djeluje u sluzbi
tekstualnog lajtmotiva koji se proteze kroz svaki plakat iz ciklusa te glasi ,,THE
AGGRESSORS ARE SERBIA AND THE YUGO COMMUNIST ARMY®, a druga je
srediS$nja tekstualna poruka koja se mijenja kod svakog plakata ovisno o tematskoj okosnici §to
plakat porucuje javnosti. Tekstualna rjeSenja su na engleskom jeziku jer se obracaju Siroj
europskoj i svjetskoj javnosti. Fotografije i aplicirani tekst tvore cjelinu komunikacijskog

entiteta, njihovi meduodnosi svakako utjeCu na uspjesniju recepciju poruke kod promatraca.
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Fotografije predocavaju apsolutni realitet ratnog zbivanja, one jasno i neposredno prikazuju
dogadaje u njihovom tijeku — postiZe se gotovo potpuno preklapanje sa stvarnoscu koja izaziva
zaprepastenje i nevjericu koja se ¢esto odbija i ne zeli vidjeti. (Reljanovi¢ 2010:20) Ovaj ciklus
pozicionira sljedece problematike: uniStavanje basStine, prirodnog bogatstva i1 drugih

gradevinskih objekata, te odnos ratnog protivnika prema civilima i braniteljima.

Uporaba nacionalnih simbola u ovome ciklusu zastupljena je samo na plakatu HELP! STOP
THE WAR IN CROATIA u kojem se hrvatski grb pozicionira ispod uslika ,,HELP!*“ ¢ime
dobivamo dojam da se time porucuje ,,Help Croatia“ jer se grb centrira prema navedenom
uskliku. Na engleskom jeziku jasno piSe ,,Potpora demokraciji, ljudskim pravima i slobodi‘
¢ime se aludira kako je Hrvatska svemu tome uskracena zbog ratnih napada u tijeku (Slika 1).
Plakat u jednu ruku predstavlja cijeli ciklus navode¢i njegov naziv — crvenim se slovima
pojacava intenzitet komunikacije, ona djeluje u sluzbi alarmantnog zaziva ¢ime se 1 uspjesnije

percipira poruka.

U portretiranju masovnog uniStenja bastine kroz plakate fotografski i tekstualno su se na
pojedinim radovima zazivali kr§¢anski motivi. Primjerice, plakat CHRISTMAS/ WAR TORN/
CROATIA (Slika 2) u centar smjesta fotografiju raspela koje je propucano u vise navrata.
Tocnije, to je raspelo iz Novog Farkasica koje je propucano, zbog ¢ega je raspelo od tada bilo
poznato kao Streljani Krist i Izranjeni Spasitelj. (Reljanovi¢ 2010:56) Fotografija na plakatu
svjedo¢i ham o simboli¢kom nasilju — svetacke se statue smatraju plijenom jer simboliziraju
duhovnost Hrvata. U donjem dijelu plakata izdvojeno je pet fotografija koje prikazuju
kaoti¢nost ratnog stanja. PokuSaj da se javnosti pokaze kakav su Bozi¢ Hrvati imali 1991.
godine svjedo¢i nam o vapaju katoli¢ke zajednice. Katolicka crkva prepoznata je kao temelj
hrvatskoga identiteta, zbog ¢ega su ratni protivnici masovno uni$tavali sakralne objekte.
Osnovom toga, radi se o simbolickom nasilju ratnog protivnika —napadom na bastinu i sakralne
objekte etnicki su se Cistila podruéja. U plakatu se vizualna rjeSenja pozivaju na
tradicionalistiCke vrijednosti, a duhovnost je zastupljen motiv u plakatima koji prikazuju
rusevine baStine. Treba istaknuti, prije svega, kako se u hrvatskom ratnom plakatu tezi
isklju¢ivo prezentaciji katolickog identiteta. Religijska komponenta nacionalnog identiteta
strogo je homogenizirana te se ne uocava zastupljenost simbolickih elemenata drugih religija.
Takva praksa svjedo¢i nam o spomenutoj selektivnosti institucija, a u ovome slucaju

selektivnost primje¢ujemo u konstrukciji identiteta koja djeluje ,,odozgo™.
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Sljede¢i plakati CHURCHES IN CROATIA / DESTROYED BY — YU ARMY / FATHER,
FORGIVE THEM; / FOR THEY KNOW NOT / WHAT THEY DO / LUKE — 23 — 34 (Slika 3);
THE AGGRESSOR HAS NO REGARD FOR / TEN COMMANDMENTS (Slika 4); 214
CHRUCHES IN CROATIA/ DESTROYED/ ONCE BEAUTIFUL CHURCHES/ ARE NOW
GUTTED RUINS./ THE SPIRITUAL STATE OF/ AGGRESOR AT WORK (Slika 5); A SILENT
WITHNESS TO THE DESTRUCTION (Slika 6); A FINAL PRAYER BEFORE | MUST FLEE.
PLEASE HELP US, LORD, WE ARE ALL THEIR TARGETS, EVEN YOU (Slika 7), direktno
se tekstom oslanjaju na krS¢anske narative. Neki su tekstovi preuzeti iz Biblije, a neki se
obracaju Bogu Sto mozemo promatrati kao egzistencijalan ,krik*. Plakati nam svjedoce
ekspresiji psiholoske potresenosti jer se uniStavaju sveti hramovi katolicke zajednice. Time se

porucuje i Bogu ,,Pomozi nam Gospodine, svi smo mi njihove mete, ¢ak i Ti* (Slika 7).

Treba istaknuti pozicioniranje Hrvatske u ovome religijskom segmentu ratnih plakata. Prema
Machu (1989:37) simboli izrazavaju moralna nacela, religiozna uvjerenja te opravdavaju
drustveni poredak. Koristenjem krS¢anske simbolike ratni plakati prikazuju Zrtvu koju
Hrvatska prolazi — poistovjecuje se s Kristovom mukom. Pretezno prikazujuci sakralne objekte
plakati porucuju kako je Crkva jedna od vodecih institucija, a koristenjem Kristova lika u

vizualnim rjeSenjima Hrvatska se pozicionira kao zrtva ratnog protivnika, koja zagovara mir.

Jedan od plakata prikazuje fotografiju na kojoj su prikazane majke tijekom organiziranog
prosvjeda na poticaj Bedem ljubavi, udruZenja majki ¢iji su sinovi sluze¢i JNA bili prisiljeni
sudjelovati u napadu na vlastitu domovinu. (Reljanovi¢ 2010:58) PLEASE STOP THE YU
ARMY (Slika 8) naslov je plakata, a na fotografiji uz majke u prvom planu uo¢avamo djevojcicu
koja u izrazu zaprepastenja rukama prekriva donji dio lica. Reljanovi¢ tvrdi da iz njene geste i
ekspresije mozemo is¢itati slutnju u jo§ stra$niji nadolaze¢i rat. (Reljanovi¢ 2010:58)
Zanimljivo je $to je ovo jedan od rijetkih ratnih plakata koji prikazuje isklju¢ivo zene. Kroz 19.
1 20. stoljece lik Zene je utjelovio naciju. Kako na nasim prostorima u 19. stoljecu, tako i diljem
Europe vizualni se identitet drzave oblikovao zenskim likom. lako iza takve, naizgled,
,matrijarhalne* ideje stoji patrijarhalan koncept, on je ¢esto bio zastupljen, narocito u doba
nacionalnih sukoba. Medutim, u ratnom plakatu ne uo¢avamo pozicioniranje zenskog lika u
senzualni nacionalni narativ, niti uoavamo posebno isticanje majcinske figure u ratnim
plakatima. PLEASE STOP THE YU ARMY (Slika 8) jedan je od rijetkih primjerima u kojem
vidimo majc¢inske figure. Razlog tomu moze biti teZznja za herojskim konceptom koji je

nedvojbeno jacao moral svim muskarcima koji su sudjelovali u ratu. S druge strane, i Zene su

32



sudjelovale u ratu, stoga primje¢ujemo razliitu valorizaciju rodnih uloga u vizualnim

rjeSenjima ratnog plakata.

Plakati pod nazivom DUBROVNIK, ONCE A FORTRESS OF TREASURE / AND BEAUTY,
NOW A FORTRESS OF / DESTRUCTION, FEAR AND DEATH - IN 1991 (Slika 9);
VUKOVAR / A SHAME FOR EUROPE AND WORLD / ON THE BRINK OF THE 21ST
CENTURY (Slika 10); THIRTEEN CENTURIES OF CROATIAN CULTURE IN ASHES (Slika
11); MAN, HIS SPIRIT AND HIS ENVIRONMENT ARE / EQUAL VICTIMS IN THIS DIRTY
WAR (Slika 12) objedinjuju motiv razaranja bastine, kako prirodnih blagodati, tako i potpunih
unistenja kulturne bastine, posebice s naglaskom na kompletno unisten Vukovar (Slika 10).
Pri¢a o Vukovaru zauzima posebno mjesto u kulturi sje¢anja. Pod opsadom Vukovara unisteno
je ili teSko oSte¢eno 90% svih objekata u gradu ukljucujuéi staru baroknu jezgru, crkvu sv.
Filipa i Jakova, dvorac Eltz i tako dalje. (Reljanovi¢ 2010:74) Potresni ratni prozori zabiljeZeni
su fotografijama koje su se za potrebe plakata preuzimane od novinarskih fotodokumentacija
(Vecernji list, Vjesnik) te mnogih fotografa poput Zorana Bozi¢evica, Joze Petri¢a, Gorana
Pichlera, Roberta Sipeka, Roberta Belosevica, SiniSe Durakovi¢a, M. Knezevi¢a, Drage
Havraneka, Z. Kalajzi¢a, D. Visnji¢a, S. Manci¢a, M. Zipovskog, Renata Brandolice i Zdenka

Pusic¢a. (Reljanovi¢ 2010:54-112)

Svi plakati i fotografije na njima s kulturno-povijesnom bastinom trebali su osvijestiti kod svih
ljudi i ljudi u politici, poruciti da je hrvatska tu veé deset stoljeca i da je sastavni dio Europe.

(Marijo Reljanovic)

Upravo nam o tome svjedoce i plakati THIRTEEN CENTURIES OF CROATIAN CULTURE
IN ASHES (Slika 11), kao i DUBROVNIK, ONCE A FORTRESS OF TREASURE / AND
BEAUTY, NOW A FORTRESS OF / DESTRUCTION, FEAR AND DEATH — IN 1991 (Slika 9)
koji se doti¢u tekstom na ono §to je nekad bilo — ,,viSestoljetna“ kultura i povijesno blago koje
ne nosi samo znacaj za Hrvate, ve¢ i za Siru geopovijesnu europsku sliku. Ono §to je ,,nekoc
bilo* sukobljeno je u tekstu suvremenim realitetom pustosi i uniStavanja povijesnog blaga.
Povijesnu komponentu kao simboli¢ku vrijednost spominje Firth, a povijesni segment u
oblikovanju identiteta nadovezuje se na tradicionalisti¢ki koncept. (Butz 2009:780 prema Firth
1973)

Tematska okosnica koja se izravno veZze na branitelje 1 civile obradena je u sljede¢im
plakatima: THOUSANDS OF / DESTORYED HOMES / THOUSANDS OF / HOSTAGES
TAKEN, / HUNDREDS OF THOUSANDS OF HOMELESS PEOPLE / SEEKING REFUGE

33



(Slika 13); CIVILIANS / THE PRIME TARGETS OF THE AGGRESSOR ARE / CIVILIANS
AND THEIR HOMES (Slika 14); KILLING FIELDS ACROSS CROATIA (Slika 15); CROATIA
FORCED OUT OF THEIR HOMES / WITH AN UNCERTAIN FUTURE IN THEIR OWN
HOMELAND (Slika 16); THE DESPAIR OF HAVING TO LEAVE THEIR OWN HOMES IN
THEIR OWN COUNTRY (Slika 17); HOSPITALS AND PATIENTS A FAVOURITE TARGET
/ PATIENTS SHELTER IN HOSPITAL BOILER ROOMS / AND BASEMENTS (Slika 18); JUST
ONE OF MANY FUNERALS FOR MASSACRED / AND KILLED CROATIANS (Slika 19).
Navedeni plakati fokus stavljaju na civile i materijalne Stete njihovih domova. Oni se bave
problemom izgnanih civila koji su morali napustiti svoje domove. Spaljene 1 razorene kuce,
tjeskoba i o€aj civila, ranjeni i ubijeni Hrvati, redovi kolone izbjeglica koji ne znaju kamo
uopce trebaju i¢i, ozlijedeni branitelji i, na koncu, ljesovi u kojima leze ubijeni gradani neki su
od trenutaka koje su fotografi zabiljezili. Bez cenzure prikazuju se i udarni trenuci koji bi i
trebali zaprepastiti promatrac¢a. To je i cilj ratnog plakata — on mora uzrokovati reakciju.
Plakatom JUST ONE OF MANY FUNERALS FOR MASSACRED / AND KILLED
CROATIANS (Slika 19) porucuje se kako ¢e situacija postati jo§ gora od postojece. Plakat se
fotografijom oslanja na nemilosrdan dogadaj kada su 13. prosinca 1991. godine ratni protivnici
izvrsili pokolj nad civilnim stanovnistvom u Voc¢inu i Humu — fotografija prikazuje pogreb

Cetrdeset i tri neduzne zrtve u Podravskoj Slatini. (Reljanovi¢ 2010:108)

Preostala dva plakata iz ciklusa DAMAGE IN THE / WAR AGAINST / CROATIA (Slika 20) i
AN APPEAL FOR PEACE IN CROATIA (Slika 21) nemaju fotografske elemente, medutim
koristene su druge tehnike. DAMAGE IN THE / WAR AGAINST / CROATIA (Slika 20) obraduje
Stetu koja je prouzrokovana napadima, detaljno obiljezavaju¢i na mapi Republike Hrvatske $to
je do tada sve bilo razruseno ili oSteceno. Krajem 1991. godine Stete su dosegle iznos od 23
milijarde americkih dolara. (Reljanovi¢ 2010:109) Drugi plakat, AN APPEAL FOR PEACE IN
CROATIA (Slika 21) prikazuje apel za mir u Hrvatskoj, datiran 9. prosinca 1991. godine kojega
su potpisali dobitnici Nobelove nagrade, ¢ak njih osamdeset 1 jedan. (Reljanovi¢ 2010:110) U
tekstu plakata pozivaju sve zapadne i istocne vlade, humanitarne organizacije te ljude od

savjesti da pomognu i zaustave rat. (Reljanovi¢ 2010:110)

Cilj ovoga ciklusa bio je obrazovati javnost Europe i svijeta o trenutnoj situaciji u kojoj se
hrvatski narod nalazio. Informirati mase s pokusajem da politicki 1 humanitarno djeluju za
dobrobit Hrvatske. Plakati su izravni, direktno $ire poruku, iznose trenutne ¢injenice i javljaju
se kao reakcija na akciju ratnog protivnika. U takvoj namjeni plakata uocavamo kako

umjetnost, ali i ostali kreativni napori, identificiraju zapreke koje treba nadi¢i, zbog Cega je
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umjetnost sama po sebi simbolicko nastojanje da se zapreke prevladaju. (Kalanj 2008:288)
Pritom se fokusiramo na probleme koje iznose hrvatski ratni plakati — europsko i svjetsko
neprepoznavanje Hrvatske kao zemlje s bogatom kulturnom i povijesnom bastinom,

izjednaCavanje Hrvatske s Balkanom te osvjestavanje svijeta o ratnoj zbilji.

5.2 CIKLUS HELP CROATIA NOW

Ciklus HELP CROATIA NOW namijenjen je kao i HELP! STOP THE WAR IN CROATIA
europskoj i svjetskoj publici kako bi ih se informiralo o ratu i apeliralo za pomo¢. Ciklus se
sastoji od 16 plakata, a njihov graficki koncept sastoji se od crne baze uokvirene mozaicima
nalik vitrajima te se u sredi$tu nalaze fotografije ratnih prizora. (Reljanovi¢ 2010:114) Svaki
plakat nosi natpis ciklusa Help Croatia Now. Iznimku u vizualnom tretmanu ¢ine Cetiri plakata
na kojima je umjesto fotografije apliciran djecji crtez. Plakati se bave razaranjima, uniStenjem
nacionalne bastine i drugih objekata, a kao tematsku izuzetak &ini plakat LOGOR MANJACA,

koji se ne bavi uniStenjem materijalne bastine, ve¢ obraduje problem zarobljeniStva.

Plakat LOGOR MANJACA 29. 9. 1991. (Slika 22) zadire u vrlo osjetljivo polje mudenistva
zarobljenika. Prikazuje tri fotografije logorske atmosfere. Medu prvim zato¢enicima bili su
pripadnici hrvatske policije i Zbora narodne garde koji su zarobljeni nakon pada Kostajnice, a
sve do zatvaranja logora u prosincu 1992. godine, zato¢enike su ¢inili 1 Muslimani. (Reljanovi¢
2010:134) Prema svjedoCanstvima zatoCenika i medija logor Manjaca bilo je mjesto

muceni$tva, krvoproli¢a i neljudskih uvjeta. (Reljanovi¢ 2010:134)

Cetiri plakata koji dje¢jim likovnim rjeSenjima zaokruzuju komunikaciju su DJECJI CRTEZ
LIDIJE SPAIC (11 GODINA) (Slika 23), DJECJI CRTEZ DARIJA RUSMIRA (12 GODINA)
(Slika 24), DJECJI CRTEZ JERKA VRTARA (12 GODINA) (Slika 25), DJECJI CRTEZ
VLADIMIRA BOSNJAKA (12 GODINA) (Slika 26). To su radovi koji nastaju na prijedlog
Hrvatskog druStva vizualne likovne kulture od 17. sijecnja 1992. godine, pri cemu je
Ministarstvo kulture i prosvjete RH ovlastilo Hrvatski Skolski muzej u Zagrebu da prikuplja,
obraduje i1 prezentira javnosti djecja likovna svjedocenja o ratu. (Reljanovi¢ 2010:118) Takvim
pristupom porucuje se javnosti kako su i djeca svjesna rata i svih ratnih posljedica. Rat je u toj

mjeri bio udaran da je i u dje¢jim nevinim likovnim izrazima doSlo do smjene motiva.

Preostali plakati u ciklusu koji se bave uniStenjem bastine su CRKVA SV. VENDELINA U
JARMINI (Slika 27), GLAZBENA SKOLA U ZADRU (Slika 28), VUKOVAR (Slika 29),
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VINKOVCI, 11. 1991. / KARLOVAC, 12. 1992. (Slika 30), ZANATSKI CENTAR, 11. 1991.
(Slika 31), ZVONIK CRKVE SV. IVANA KRSTITELJA U SARVASU 3. 8. 1991. (Slika 32),
KATEDRALA SV. STOSIJE U ZADRU (Slika 33), KOMAREVO (Slika 34), NOVA GRADISKA
/ VINKOVCI, 12. 1991. (Slika 35), SKLONISTE U DUBROVNIKU 10. 1991. (Slika 36),
EASTER 1992., Farkasié¢, 14. 10. 1992. (Slika 37).

U ovome ciklusu autori fotografija na plakatima su S. Durakovi¢, Bozo Vukicevié, A. Smajié,
D. Visnji¢, Jozo Petri¢, Josip Bistrovi¢, J. Mimica, M. Kovac te Robert gipek, uz, takoder,
koristene fotodokumentacije Vjesnika. Tematska okosnica unistenja objekata i bastine Hrvata
iznimno je bila zastupljena. Zadnji plakat u ciklusu SKLONISTE U DUBROVNIKU 10. 1991.

(Slika 36) prikazuje ve¢ ,,normalan® ratni dan civila.

5.3 CIKLUS DOCUMENTA CROATICA

Documenta Croatica ciklus je od 13 plakata koji kombiniraju nekoliko ratnih fotografija u
svom oblikovanju, a plakate horizontalno na dvije polovice dijeli ime ciklusa, koje se
kontrastno istice crvenom ili zelenom bojom. To su fotografije koje pri¢aju pricu, one svjedoce,
vrlo su ekspresivne i dojmljive. Kroz fotografije u ciklusu Documenta Croatica uo¢avamo
akcijsku dinamiku, ali 1 pusto§, tugu i bol. Izdavac ovog ciklusa je Hrvatski informativni pul
Dobro je ciniti dobro, za dizajn se pobrinuo Slavko Heingsman, a koncepciju plakata osmislio
je Mladen Tudor. (Reljanovi¢ 2010:146) Ciklus nastaje 1991. godine, a autori ¢ije su
fotografije preuzete u oblikovanju plakata su V. Basi¢, R. BeloSevi¢, V. DugandZi¢, D.
Havranek, T. Hnojcik, R. IbriSevi¢, R. Majeti¢, J. Mimica, J. Petri¢, G. Pichler i M. Tudor.
(Reljanovi¢ 2010:146)

Ciklus mozemo promatrati i prema njegovom nazivu — on fotografijama doslovce dokumentira
specifi¢ne ratne slucajeve. Primjerice, u plakatu Osjecki Fic¢o (Slika 38) pratimo na gornjoj
fotografiji specifi¢nu situaciju koja je zauzela mjesto u Osijeku. Dinamicnost fotografije
realizirana je udarom JNA-ovog tenka u automobil Zastavu 750, medutim naziv Osjecki Fico
referira se na znak prosvjeda OsjeCanina Branka Beskica, koji je pred kolonu tenkova toga
istoga dana zaustavio automobil koji u tom trenutku postaje simbol odlu¢nosti Hrvata.
(Reljanovi¢ 2010:148) U narativu plakata tako uo¢avamo heroizaciju Osjecanina Koji se hrabro

postavio u situaciji te primjecujemo zastupljenost maskuliniteta u narativu.
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Sljedeci plakat, Obrana Mosta mladosti (Slika 39) prikazuje dvije ekspresivne fotografije koja
jedna drugoj Cine antitezu u pozicioniranju ljudskog lika. Na donjoj fotografiji uo¢avamo
hrvatskoga prosvjednika koji je s ostalim gradanima pokusavao zaustaviti kolonu tenkova JNA
koja je krenula prema Sloveniji. (Reljanovi¢ 2010:150) Fotografija prikazuje revolt, hrabrost,
kao 1 kaoticnost koja nastaje uslijed ovakvog istupa pri ¢emu svjedoCimo ponovnom
zastupljivanju herojskog narativa pri vizualnom identitetu djela. S druge strane, gornja
fotografija prikazuje mrtvo tijelo, sasvim suprotno onome u zanosu i punoj ekspresiji koje
vidimo na donjoj fotografiji. Mrtvo tijelo civila ¢ini odgovor na istup i pokusaj zaustavljanja
protivnika — ono prikazuje kako protivnici suzbijaju pobunjenis$tvo. Toga je dana, 2. srpnja
1991. godine u Zagrebu tijekom demonstracija poginuo 32-godi$nji Raveno Cuvalo.
(Reljanovi¢ 2010:150) Mrtvo tijelo simbolizira zrtvu za narod — on je dao sebe za svoju
domovinu. Gornja i donja slika tako u idealnom spoju ¢ine sintezu heroizma koju uoc¢avamo u
vizualnim rjeSenjima hrvatskog ratnog plakata. Hrabrost i ¢ast kao pokretaci koncepta, a Zrtva

za domovinu predstavlja najveci herojski ¢in u nacionalnog karaktera.

Sli¢an herojski koncept mozemo vidjeti i u plakatu Evakuacija prognanika iz Dalja, Erduta i
Aljmasa (Slika 40). Plakat prikazuje izbjeglicke krize koje su snasle Hrvate. Gornje dvije
fotografije svjedoce trenutku u kojem hrvatski gardisti pomazu nemoénim starcima pri iskrcaju
u luci Osijek, a donja fotografija biljezi prizor broda kojim mjestani Dalja odlaze u progonstvo.

(Reljanovi¢ 2010:152)

Motivski drugacijeg karaktera, ali tematski identi¢no osmisljen plakat Vjernost (Slika 41)
sadrzi tri fotografije koje prikazuju zivotinje. Gornja fotografija prikazuje usmréenog bika,
donja s lijeva, takoder, ruralni kraj s peradi tijekom rata, a donja desna prikazuje hrvatskog
heroiziranog branitelja koji spaSava Stene. Zadnja fotografija snimljena je u osjeckoj luci
Nemetin 1. kolovoza 1991. godine uslijed iskrcavanja prognanika s broda kojim su evakuirani
iz Dalja, Erduta i Aljmasa. (Reljanovi¢ 2010:154) Kao motivski analogan, plakat Stradanje
zivotinja (Slika 41) fotografijama tumaci sudbine brojnih seoskih Zivotinja koje su stradale.

Neke su stradale, neke su bile napuStene zbog situacije izgnanstva civila. (Reljanovié¢
2010:168)

Izraziti maskulinitet uocavamo u plakatu Rat za vojarne (Slika 42). Plakat prikazuje hrvatske
branitelje u opustoSenim ambijentima vojarne, razrusene kuce te Sume Bedenik u blizini vojnog
skladiSta Barutana. (Reljanovi¢ 2010:156) Naziv plakata upucuje nas na dogadaje kojima je

Hrvatska, nakon $to joj je JNA oduzela naoruzanje Teritorijalne obrane, sredinom 1991. godine
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uspostavila je blokadu i napad na vojarne JNA — zauzela su se skladiSta oruzja i streljiva u
Malim Barama kod Ploca, vojarne 1 skladista u Gospic¢u i1 Bjelovaru, zarobio se Varazdinski
korpus i ostale vojarne §to je omogucilo Hrvatskoj da u prvoj, ali i krucijalnoj fazi rata opremi
svoje snage. (Reljanovi¢ 2010:156) Branitelji su prikazani neustrasivo i spremno, isti¢u¢i tako

vojnic¢ki maskulinitet kojeg uo¢avamo na mnogo plakata ovoga ciklusa.

Gotovo u svim ciklusima susre¢emo se s tematikom uniStavanja bastine i sakralnih objekata u
¢emu mozemo pratiti tezinu simboliCkog nasilja koji je baziran na napadu hrvatskog
tradicionalno-orijentiranog identiteta. Pratimo tako plakate Bjelovar, Dubrovnik (Slika 43),
Crkve na meti agresora (Slika 44), Napadi na sisacku rafineriju i dubrovacku luku (Slika 45)
te Pozar u Arboretumu Trsteno (Slika 46) Kkoji prikazuju masovno uniStavanje krajolika,
crkava, napade na rafinerije diljem Hrvatske zbog Cega se uniStila grada vaznih kulturno-

povijesnih objekata.

Djeca zrtve rata (Slika 47), Spasavanje djeteta (Slika 48) te Ratni sanitet (Slika 49) plakati su
koji djecu smjestaju u srediSte ratnog ambijenta. Ratni sanitet (Slika 49) prikazuje na gornjoj
fotografiji ranjeno dijete kojem je pruzena medicinska pomo¢, a na donjoj prikazan je ranjeni
hrvatski branitelj. Te dvije fotografije svakako trebamo promatrati u medusobnom suodnosu —
prema donjoj tumacimo kako su branitelji stradavali, medutim gornja nam porucuje kako nisu
samo branitelji bili mete, ve¢ i oni najmladi. Spasavanje djeteta (Slika 48) plakat je kojim
dominira samo jedna fotografija akcijskog i1 dinami¢nog karaktera. Uprizoruje trenutak
spasavanja djeteta pred opasno$¢u topni¢kog napada u Osijeku. (Reljanovi¢ 2010:176) Mogli
bismo ovaj plakat promatrati kao vrhunac herojskog trenutka — pozicioniran je vojnik u
dinami¢noj ratnoj atmosferi kako hrabro spasava dijete. Mozemo ustanoviti da se u ciklusu
Documenta Croatica heroizam posebno uzdigao i vidimo ga kao konstantan lajtmotiv u
vojni¢kim prikazima. Drugi plakat, Djeca zZrtve rata (Slika 47) sastavljen je od tri fotografije.
Gornja prikazuje djecaka sa zapaljenom svijeCom prilikom prosvjeda ispred Zapovjednistva 5.
vojne oblasti JNA u Zagrebu, donja lijeva fotografija prikazuje prognanike iz Slanog —
unesre¢enu majku s djetetom te donja desna fotografija ¢ini prethodno spomenuti plakat

Spasavanje djeteta. (Reljanovi¢ 2010:172)

5.4 CIKLUS HRVATSKA JE NAPADNUTA! / ZAUSTAVIMO RUSENJE

HRVATSKA JE NAPADNUTA! / ZAUSTAVIMO RUSENJE ciklus je od 21 plakata koji

prikazuju spomenicku bastinu Republike Hrvatske. Za ideju ciklusa i dizajn zasluzan je
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Vladimir Straza sa stru¢nim timom koji su ¢inili Ferdinand Meder, Davor Stipeti¢, Joza
Ladovi¢, Vlado Ukrainc¢ik, Tomislav Straza te Rudolf Zetai¢. (Reljanovi¢ 2010:196) Plakati
prikazuju fotografije spomenika kulture i ciklusom se pozicionira Hrvatska kao zemlja s
bogatim kulturno-povijesnim nasljedem. Plakati se obrac¢aju na sedam jezika kako bi §to veca
masa primila poruku ,,Zaustavimo rusSenje!*. Autori fotografija su Nenad Gattin, Vinko

Nikoli¢, Nino Vrani¢, Ladislav Petrovi¢ te Branko Luci¢. (Reljanovi¢ 2010:196)

Plakati iz ovoga ciklusa u vlasnistvu su Muzejsko dokumentacijskog centra Domovinskog rata.
Ciklus nije dio zbirke plakata Vojnog muzeja MORH-a, medutim, u ovome radu valjalo bi ih
navesti kao posebnu zbirku koja se zauzela za prezentaciju spomenicke bastine i kulturno-
povijesnog identiteta Hrvata. Svi plakati u ovome ciklusu prikazuju neunistenu bastinu, dakle
retrospektivne fotografske materijale koji u punom sjaju prikazuju dio hrvatskog identiteta —
ono §to je Hrvatska posjedovala prije ratnog razaranja. Na svakome plakatu ponavlja se tekst
Hrvatska je napadnuta! i Zaustavimo rusenje na hrvatskom, engleskom, njemackom,
francuskom, talijanskom, Spanjolskom i ruskom jeziku, a time se nastoji apelirati, pokusati
uputiti poziv svijetu na zaustavljanje rata i spasavanje ratom ugrozene povijesne bastine.
(Reljanovi¢ 2010:22) Ponovno uo¢avamo konstantan lajtmotiv bastine u obracanju javnosti

kako bi se izdvojila vaznost i posebnost bastine koju Hrvatska posjeduje.

5.5 MOBILIZACIJSKI PLAKATI

Pocetkom rata mobilizacijski plakati pojavljuju se u velikom broju. Oni su cesto bili
producirani za ciljane mjesne gradane te su pozivali sve dobrovoljce da se ukljuc¢e u obranu
domovine. To su uglavnom plakati koji uz specifi¢an tekst s ciljem plijenjenja promatraceve
paznje nudi 1 informacije gdje da se jave kako bi sudjelovali u obrani. U odredenim su
plakatima zastupljene fotografije vojnog karaktera, a u nekima posebna graficka rjeSenja ili
grbovi. Hrvatski ratni mobilizacijski plakati posebni su po svojim tekstualnim rjeSenjima. Kao
1 u povijesti mobilizacijskih plakata svjedoc€ili smo raznim na¢inima obracanja masi. Popularni
mobilizacijski tekstovi na plakatima poput Step into your place (1915., Velika Britanija), |
Want You for U.S. Army (1917., J. M. Flagg), Britons (Lord Kitchener) wants you / Join your
country's army! (1914., Alfred Leete), te Daddy, what did you do in the Great War? (1915.,
Augustus Savile Lumley) posluzili su u povijesti plakata kao uzorak prema kojima su se vlasti
obracale masi za potrebe mobilizacije. Tekstovi na plakatima mobilizacijskog karaktera

najces¢e su direktni 1 mozemo re¢i da imaju sposobnost dubokog zadiranja u svijest
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promatraca. Prema tome, u ovome dijelu rada provest ¢e se analiza mobilizacijskih plakata

Vojnog muzeja MORH-a.

U kontekstu mobilizacijskih plakata mozemo za pocetak istaknuti one koji su bili najutjecajniji
u svojoj vizualnoj maniri kao i u prenosenju poruke. Sposobnost plakata da se ureze u svijest
promatraca i da ostane pohranjen u lepezi raznoraznih sjeé¢anja jedan je od klju¢nih ciljeva
takvog medija. Direktno ¢emo se osloniti na iskustvo kazivaca u okviru njegova doticaja prema
navodenju voditelja muzeja Reljanovica, koji je 1 kao organizator izlozbi u ulozi kustosa bio u
izravnom doticaju s promatrackim svijestima i sjeanjima. Prema Reljanovicu, plakat koji se
smatra jednim od najutjecajnijih i najpamcenijih je HRVATSKA / VAS ZOVE! / CROATIA
NEEDS YOU NOW! (Slika 50), a slijedom toga voditelj muzeja objasnjava:

Kad promislim to zapravo nije ni slucajno. To je plakat koji se idejno oslanja na plakat iz
Prvog svjetskog rata koji je tiskan u 300 milijuna primjeraka i koji je najpoznatiji ratni plakat
uopce (I Want You for U.S. Army (1917., J. M. Flagg). Poruka Hrvatska te treba, Hrvatska te
Zove — to kad jednom vidite to ne moZete zaboraviti, pogotovo u ratno doba. A poruka... jako
je bitna. Ima puno izvanrednih likovno rijesenih plakata sa suptilnim porukom, oni su
kvalitetom dobri, ali u pragmaticnom smislu oni ne izazivaju takvu reakciju. Kazem, ima
izvanrednih likovnih plakata koji idu u antologiju plakatnog izraZavanja, ali recimo puno
zaostaju za mozda jednostavnijim porukama koji izazivaju trenutnu reakciju, a u ratno doba

treba odmah reagirati.

Uzorak koji je preuzet s tekstualnog rjeSenja jednog od najpopularnijeg plakata, dokazuje nam
kako su se umjetnici koncentrirali na buducu uspjesnost recepcije plakata kod mase. To
mozemo promatrati i kroz prizmu marketinSkog cilja. Dakle, prema uspjeSnom modelu koji je
u svojoj proslosti zazivio u monumentalnim razmjerima i postao simbol mobilizacijskog
plakata kreira se tekstualan element. Na taj se nacin pokuSava i ostvariti snazna poruka masi,
vizualno potkrijepiti tekstualan pristup 1 omoguciti Sto uspjesniju vizualnu komunikaciju. S
obzirom na navedeno, pratimo migraciju motiva u tekstualnom rjeSenju plakata. Plakat
HRVATSKA / VAS ZOVE! / CROATIA NEEDS YOU NOW! tako se motivski se veZe na plakat
| Want You for U.S. Army iz 1917. godine autora J. M. Flagga. Autor plakata je Vladimir
Kostjuk, a za potrebe dizajna upotrijebio je fotografiju autora Zorana Bozi¢eva koja prikazuje
u fokusu dva hrvatska branitelja kako koracaju s potrebnim oruZanjem za obranu. Toc¢nije,
fotografija prikazuje kolonu pripadnika ZNG-a u okolici Pakraca 1991. godine, a Reljanovié¢

isti¢e kako tekst ,,Hrvatska vas zove priziva refren budnice Zovi, samo zovi. (Reljanovié
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2010:242) U ovome plakatu posebno uocavamo promociju maskulinitetua. Uglavnom su
mobilizacijski plakati najviSe usredotoeni na takav vizualni narativ, vjerojatno i zbog
psiholoskog efekta koji bi utjecao na promatraca — vojska u mnogim diskursima simbolizira

muzevnost.

Pratimo jo$ dvije migracije motiva u tekstualnom rjeSenju plakata. | MOJ JE / TATA /
HRVATSKI / VOJNIK (Slika 51), plakat iz 1992. godine autora Ive Vrtarica, jedan je od njih.
U oblikovnom rjeSenju Vrtari¢ koristi fotografiju autora Darka Bavoljaka koja prikazuje
djecaka odjevenog u vojnu uniformu drze¢i dva prsta u zraku, a uz njega stoji tekst ,,I moj tata
je hrvatski vojnik“. Reljanovi¢ otkriva kako plakat idejom slijedi uspjeliji britanski
mobilizacijski plakat Augustusa Savilea Lumleya iz 1915. godine pod nazivom Daddy, what
did you do in the Great War?. (Marijo Reljanovi¢) U Lumleyovoj verziji pokuSava se direktno,
pa Cak 1 napadacki izvrSiti pritisak na one koji nisu voljni prikljuciti se obrani, dok je na
Vrtaricevom plakatu naglasak viSe usmjeren na element djetetova ponosa. Snazno se, pritom,
pokusava upravljati percepcijom promatraca. Plakat se svojim vizualnim i tekstualnim
rjeSenjem orijentira na ponos i Cast, dakle herojski spektar motiva koji je odigrao bitnu ulogu
u ovoj formi plakata. Zastupljen je i prikaz oCinske figure kojom se rad selektivno fokusira na

obitelj — oéevi ¢e pruziti ponos svojoj obitelji ukoliko se bore za svoju domovinu.

VOLIS LI HRVATSKU? (Slika 52) jos je jedan plakat u kojem uo¢avamo preuzimanje motiva
iz poznatih mobilizacijskih povijesnih plakata. Autor Boris Ljubici¢ sam isti¢e kako se oslonio
na poruku ,,I need you..“, koja i potjeCe od Flaggova plakata | Want You for U.S. Army, te
nadodaje kako je njegov slogan slican prilikom ¢ega ga je prilagodio danaSnjem vremenu —
simbolom ,,V* gradi slogan koji je prilicno oStar i potpuno direktan ,,Voli§ 1i Hrvatsku?*.
(Ljubici¢ 1992. prema Galjer 1992:38) Ljubici¢ tako prikazuje anonimnog lika koji drZi vojnu

uniformu i dva prsta u zraku koja tvore istodobno spomenuto slovo i simbol.

Cesto zastupljen direktan poziv na sudjelovanje uodavamo i u plakatu GARDIJSKE /
BRIGADE (Slika 53) obraca se tekstom ,,Uvrsti se medu najbolje — postani hrvatski gardist®.
Autor Svebor Labura koristi se fotografijama hrvatskih vojnika u akcijskim trenucima.
Plakatom je tako zastupljena dinamika 1 akcijski motivi koji su jo$ viSe potencirani tekstom
plakata ,,Amerika ima svoje marince i rangere, Velika Britanija kraljevsku gardu, Francuska
legionare.../ A Hrvatska svoje gardiste / Zelite li postati profesionalni hrvatski vojnik-gardist,

/ sada je vrijeme odluke...“. Uo¢avamo promidzbu u ovome plakatu, nudi se narativ zastupljen
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s dozom idealizma i potencijalnog heroizma §to je u vrijeme rata itekako djelovalo na svijesti

promatraca.

Motiv Sake kao simbol snage i maskuliniteta zapazamo u plakatu POZIVAMO
DOBROVOLJCE ZA POPUNU 124. VUKOVARSKE BRIGADE (Slika 54). Plakat je djelo
Borisa Ljubici¢a i Studija International kojim se nakon okupacije Vukovara pozvalo na popunu
herojske vukovarske brigade. (Reljanovi¢ 2010:250) Grafickim se tehnikama tako na plakatu
istice Saka koju mozemo tumaciti kao Saka spremnosti 1 snage. Pod njom se pozivala na
mobilizaciju, a isti motiv pratimo i u plakatu GROM / 2. BRIGADA / ZNG RH (Slika 55) iz
1991. godine u kojem se stripovskim oblikovnim tehnikama kreirala Saka na bazi hrvatske
trobojnice te iznad nje stoji natpis ,,GROM* — ime gardijske brigade koja je sudjelovala u

oslobodila¢kim operacijama Tigar, Maslenica i Oluja. (Reljanovi¢ 2010:258)

Na slican se nacin obracaju i plakati 1. GARDIJSKA BRIGADA HRVATSKE VOJSKE /
TIGROVI IDU DALJE / A TI? (Slika 56), 4. GARDIJSKA BRIGADA / S NAMA CETE /
SAZNATI / KOLIKO / VRIJEDITE! (Slika 57), 7. GARDIJSKA BRIGADA / PUMA / VAS /
IZBOR / HRVATSKA / VOJSKA (Slika 58). Sva tri plakata u oblikovnom rjeSenju koriste
fotografije vojnika u akcijskom djelovanju ¢ime je poja¢ana dinami¢nost samog primitka
poruke plakata. Direktnim tekstovima koji jasno pozivaju na mobilizaciju plakat se uspijeva
suoCiti s promatracem i zadirati u njegovu svijest. Izdvojimo, primjerice, plakat 4. GARDIJSKA
BRIGADA / S NAMA CETE / SAZNATI/ KOLIKO / VRIJEDITE! (Slika 57) koji u oblikovanju
poruke aludira na iskazivanje muskosti svojoj domovini. Identi¢nu stvar argumentira Nagel
(1998). U vidu definicije rata autor dekonstruira pitanja duznosti, domoljublja i obrane slobode
pri ¢emu sukobljava dezerterski ,,kukavi¢luk i necast“. (Nagel 1998:206) Nagel upravo u tome
segmentu anti-herojstva biljezi na koji nacéin institucije mogu upravljati pojedincem i
nagovoriti ga da se prikljuéi ratu na jedan bezbolan i uljudan naéin. Takvo rjeSenje je tipi¢no
marketin§kog karaktera. Nagel (1998:206) objasnjava da za muskarce suocene S prijetnjom
javnog ponizenja zbog dezerterstva institucije dodaju ,,zasladivace®, odnosno uljep$ane forme
teksta kojima iskazuju privlac¢nost ratne pustolovine, priliku da se dokaze i da sudjeluje u
povijesnom dogadaju koji ¢e utjecati na sve buduce generacije te obec¢avaju herojsku muzevnu
auru koja se dobiva sudjelovanjem u ratu. Vidimo, dakle, isti princip poruke ,,S nama ¢ete znati
koliko vrijedite!”, a ona ima upravo takvu ,marketinSku“ ulogu. Rodno je odredena,
orijentirana isklju¢ivo na maskulinitet, a nudi poput oglasa priliku koja ¢e pojedincu
promijeniti zivot. Mozda bitnije, to je poruka koja podrazumijeva osiguran status herojstva koji

¢e pojedinac zadobiti odlaskom rat.
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Herojski koncept u mobilizacijskim je plakatima izrazito zastupljen, kao i potenciranje
maskuliniteta u vizualnim narativima. Takav pristup Cesto je bio zastupljen kroz cijelu povijest
mobilizacijskog plakata. Crni¢ (2011:120) istice da je termin poput heroja samo procisceni
izraz za upisivanje maskulinitetnih znacenja na tijelo. Zakljucujemo, stoga, da se narativ
identiteta nacije ,,omotao” maskulinitetom. Millar i Tidy (2017:1) argumentiraju da
mitologizirana figura herojskog vojnika definira muskost u kojoj se nalaze konstrukti poput
ideala, fantazija i zelja. Dakle herojstvo je koncept koji u ratu dobiva na znacaju u politickom
diskursu, zbog Cega se posebice uocava takav vizualni narativ na hrvatskom ratnom plakatu.
Mitologizirana herojska figura klju¢na je u politickom diskursu kako bi se omogucilo Sire
drustveno prihvacéanje rata. (Millar, Tidy 2017:1) S druge strane, Sasson-Levy (2003:327) tvrdi
kako bi nemoguce bilo konstruirati vojni identitet koji nije povezan s identitetom ratnika. Zbog
toga autor opravdava heroizaciju ratnika na jednoj generalnoj razini, pritom se ne odnosi na
rodno pitanje jer pod svojom konstatacijom podrazumijeva i Zenske i muske ratnike.
Heroizacija vojnika vodi nas i prema zasebnom konstruktu koji kre¢e od institucija koje tvore
vojnike, zatim se ,,spusta“ na naciju koja je receptor takvog herojskog konstrukta te se, poput
bumeranga vraca natrag institucijama, dakle drzavnom vrhu gdje se dogada sljedeca stvar.
Heroizirani vojnik zamisljen je kao ,,mikrokozmos herojske drzave“, odnosno on je
konstruirana drzavna figura, zasnivana prema modelima Casti, borbenosti 1 Zrtve, zbog cega
predstavlja, prema Sasson-Levyju (2002) ,,ideal* koji oslikava maskulinitet i gradanstvo, a
potom postaje utjelovljenje svih vrijednosti cijeloga drustva. (Millar, Tidy 2017:10 prema
Sasson-Levy 2002, Christensen 2015: 355)

Jos§ jedan prikaz vojnicke spremnosti uo¢avamo u plakatu ZA HRVATSKU KAO TIGAR (Slika
59) autora Vladimira Kostjuka. Plakat prikazuje fotografiju Ivan Beleceti¢, pripadnika Prve
gardijske brigade Hrvatske vojske Tigrovi, koji je poginuo prilikom oslobodilacke operacije
Oluja. (Reljanovi¢ 2010:274) Beleceti¢ je sudjelovao kao pripadnik Izvidnicke satnije u
borbama na bojiStima u zapadnoj Slavoniji, na karlovatkom, velebitskom i1 dubrovackom
bojistu i u operacijama Malenica, Ljeto '95 i Bljesak. (Reljanovi¢ 2010:274) Autor doraduje
crno bijelu fotografiju vojnika, parcijalno nanosi zeleni kolorit na dijelove kacige, lica i

uniforme prilikom ¢ega, pretpostavljano, graficki imitira prosaranu dlaku tigra.

Kao motivska iznimka mobilizacijskih plakata, ZNG RH / SLAVONIJA ZOVE SOKOLOVE
SVOJE (Slika 60) plakat je iz 1992. godine. Obraca se kratkim tekstom ,,Slavonija zove
sokolove svoje®, a pozivao je na popunu 3. i 5. gardijske brigade HV-a. (Reljanovi¢ 2010:260)

U oblikovanju koristi se grb s trobojnicom u sluzbi Zbora narodne garde Republike Hrvatske.
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Za razliku od drugih plakata, ovo je jedini koji se obraca isklju¢ivo grbom. Ovaj plakat tako
radi motivsku razliku simbolickih vrijednosti, orijentirajuci se iskljucivo na grb s nacionalnim

predznakom.

Obzirom na migraciju motiva koja se orijentira na tekstualan obrazac, valjalo bi prokomentirati
sljedecu stvar. Specifi¢nost pojedinih plakata uvidamo u njihovim tekstovima, odnosno nac¢inu
na koji se poruka obraca promatrac¢u. To su plakati HRVATSKA / VAS ZOVE! / CROATIA
NEEDS YOU NOW!, VOLIS LI HRVATSKU? te plakat 1. GARDIJSKA BRIGADA HRVATSKE
VOJSKE / TIGROVI IDU DALJE / A TI? u kojima pratimo izravno obracanje pojedincu
rijeCima ,,A ti?, ,,Voli§ li Hrvatsku?* te ,,Hrvatska vas zove!“. Kao $to je ve¢ navedeno u
ovome poglavlju, takav je pristup komunikacije preuzet s popularnih mobilizacijskih plakata
iz Prvog svjetskog rata, a on nam je iznimno interesantan jer mozemo iscCitati politicku,
odnosno institucionalnu vrstu komunikacije s gradanima. Sli¢nu stvar spominje filozof Louis
Althusser (2013:190-191) koji razraduje pojam ideoloske interpelacije. Althusser tvrdi da
svaka ideologija ima funkciju konstituiranja pojedinaca kao subjekata. Tocnije, Althusser tvrdi
da ideologija djeluje i funkcionira pomocu preciznih operacija, odnosno interpelacija, kojima

regrutira pojedince u subjekte.

U ovome segmentu Althusserovo se stajalisSte moze shvatiti u poimanju pojedinca i obracanju
domovine pojedincu. Takvo obracanje pojedincu Althusser (2013:190-191) tumaci preko
najobi¢nije komunikacije policijskog sluzbenika poput ,,Hej, ti tamo!*. Takav ,,dovik* koji
spominje Althusser predstavlja vezu sa spomenuta tri plakata. Oni predstavljaju direktno
institucionalno obracanje pojedincu, dakle obracanje onih ,,0dozgo* onima ,,0dozdo*. To je
bitan element u razradbi komunikacije mobilizacijskog plakata jer nam svjedo¢i o momentu

suocavanja pojedinca s institucijom.

Ideoloska interpelacija bi tako u svom pojednostavljenom smislu predstavljala vrstu ometanja
ili prekidanja necega u ¢emu se pojedinac nasao zbog djelovanja ,,ideoloskih produkata“, dakle
institucija. Ne mozemo se u slucaju hrvatskog ratnog plakata u potpunosti pozvati na
Althusserov model ideoloske interpelacije jer on direktno istiCe ,represivan® karakter
policijskog pozdrava, dakle u Sirem smislu to se odnosi na instituciju, odnosno drzavni aparat.
Djelomicno se zato moZemo referirati na koncept koji je zamislio i ,,omekSati“ ga u primjeni.
Tako bi se slozili da institucije, posebice u ratu, mobiliziraju pojedince, pa tako i masu,
koristeci se direktnim porukama ,,dovikom* ili ,,uzvikom® i momentalno vrSe znacajan utjecaj

u zivotima pojedinaca interferirajuéi se u njihove zivote svojim institucijskim djelovanjem.
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5.6 HUMANITARNI PLAKATI

Humanitarni plakati ¢ine jos§ jednu tematsku podjelu plakata koji ¢e se obraditi. U ratno doba
svi su sudjelovali na nacin koji su mogli i pomagali kako su mogli pomo¢i. Takvu situaciju
pratimo u okviru mnogih organiziranih, ali i neorganiziranih humanitarnih projekata i pomo¢i.
Plakati su imali funkciju informiranja o takvim dogadajima — gdje i kada ¢e biti, Sto ¢e se
odrzati, za potrebe ¢ega — neke su od informacija koje su Cinile dio plakata. Ljudi su osjecali
veliku potrebu da doprinesu na¢inom na koji mogu ostaviti bilo kakav pozitivan utisak. Takve

su stvari, isti¢e Marijo Reljanovi¢, bile bitne za moral Citavoga drustva:

Knjizevnici su pisali poeziju, estrada je doprinosila pjesmama, ljudi u gospodarstvu svojim
doprinosima, inZenjeri svojim. Improviziralo se puno toga, svatko je osjecao da ima neka
znanja i vjestine i to je sve bilo preusmjereno u ratne napore da bi se obranio nas put u

demokraciju i nezavisnost. Svatko tko je mogao doprinijet je doprinosio. (Marijo Reljanovic)

Cilj ovoga poglavlja nije prezentirati svaki zaseban plakat humanitarnog karaktera iz zbirke
plakata VVojnog muzeja MORH-a, ve¢ obraditi pojedine plakate na temelju kojih ¢e se
analizirati njihova poruka, graficko ostvarenje i cilj. Humanitarnih plakata bilo je mnogo, zbog
cega se za potrebe ovoga rada uzimaju pojedini primjeri kojima ¢e se argumentirati njihova

uloga.

Plakat STOP THE WAR IN CROATIA (Slika 61) poziva na dobrotvorni koncert Svijet je slijep
Tomislava Iv¢iéa i1 gostiju. (Reljanovi¢ 2010:312) Bio je to koncert koji je prihode posjetitelja
donirao Zboru nacionalne garde. Vrlo jednostavnim dizajnom s crvenom bazom, na kojem je
tekst bijele boje, postigao je vizualnu efektivnost. Stop the war in Croatia istoimena je pjesma
Tomislava Iv¢i¢a koja je djelovala kao poticaj duhovnoj mobilizaciji Hrvatske u prvim ratnim
danima. (Reljanovi¢ 2010:312) Pjesma je postigla veliki uspjeh i izvan granica Hrvatske. Njeni
su se stihovi pjevali diljem Europe pa i Australije, a dan nakon njenog prvog prikazanja na
HTV-u, televizije poput CNN-a i BBC-a i ostalih zemalja emitirale su ju u sklopu dnevnika i
politickih emisija. (Reljanovi¢ 2010:312) Pjesma je obiljezila rat i postala neizostavni dio

ratnih sjecanja.

VRATIMO SJAJ BASTINE / HRVATSKE CRKVE (Slika 62) plakat je koji je pozivao na
humanitarno prikupljanje sredstava za obnovu sakralne spomenicke bastine. Dizajn je ostvaren
u sklopu TO je TO, a autor fotografije Zoran Filipovi¢ kadrira oSte¢enu drvenu kapelu sv.
Barbare iz 17. stoljeca u Brestu Pokupskom. (Reljanovi¢ 2010:326) Plakat dijeli informacije o

organiziranom humanitarnom koncertu u dvorani Lisinski 1993. godine pod udrugom Vratimo
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sjaj bastine hrvatske crkve, koja je djelovala pod pokroviteljstvom 1 potporom Predsjednickog
ureda, kardinala Franje Kuhari¢a te Ministarstva prosvjete i kulture. (Reljanovi¢ 2010:326)
Plakatom dominira crna baza na kojoj je centralno smjestena fotografija autora Filipovica te
bijelim informativnim tekstom u donjem dijelu plakata. Naslov plakata znatno je istaknut
bijelom bojom koja gradacijom prelazi u sive tonove. Ispod fotografije nalazimo raspelo —

krS¢anski simbol koji se tematski veze na svrhu prikupljanja dobrotvornih priloga.

PAKOVO /VJECNO SRCE SLAVONIJE (Slika 63) plakat je koji nudi informacije o programu
kulturnog i gospodarskog predstavljanja Pakova u Zagrebu, prilikom ¢ega je odrzan i
humanitarni koncert. (Reljanovi¢ 2010:332) Plakat ima bijelu osnovu kojom dominira crveno
srce sa znakom kriza u sredi$tu i linearnim motivom trobojnice. To je prikaz srca koje
ekspresivno krvari, dobivamo dojam prskanja crvene boje Cime se intenzitet ,,ranjavanja‘
dodatno pojacava. Dvije siluete vojnika smjeStene su u prizoru krvareceg srca, a pri donjem
dijelu slike prikazana su dva konja od kojih je jedan ranjeni. Na donjem dijelu plakata
smjestene su informacije dogadaja, a tekstualni dijelovi crne su boje. Ponovno primje¢ujemo
zastupljenost maskuliniteta i herojstva, ali ovdje je pridodan i nacionalni simbol hrvatske
trobojnice koji nije u velikoj mjeri zastupljen kroz ostale plakate. Razlog tomu moze biti $to se
identitet ,.kovao* simbolickim vrijednostima drugih simbola u plakatima — krS§¢anskom
simbolikom svjedo¢imo tradicionalistickom oblikovanju identiteta pri ¢emu se iskljucuju i
druge etnicke grupe. Opet moramo imati na umu da se Hrvatska htjela pozicionirati daleko od
jugoslavenskog identiteta pri ¢emu je oc€ito osjecala ugrozu ukoliko se promocija identiteta
zasnivala na viSe etni¢kih grupa. Mozemo, stoga, ustanoviti da direktno oslanjanje na
nacionalne simbole poput hrvatskog grba, zastave, Sahovnice i tako dalje nije bilo uopce
potrebno u vizualnom predstavljanju drzave. UKkoliko su se analizirale simbolicke vrijednosti
vizualnih narativa, moglo se shvatiti koje su se vrijednosti devedesetih godina propagirale pod

sintagmom hrvatskog identiteta.

Devedesetih su se godina plakati na razne nacine javljali i u inozemstvu za potrebe humanitarne
pomoc¢i. Pozivi su se upucivali preko plakata, kao i za obrac¢anje europskom i svjetskom javnom
mnijenju, bili su na zidovima prostora pojedinih ustanova, Cinili su i dekoracije interijera, a

javljali su se 1 na vjetrobranskim staklima kamiona, isti¢e voditelj muzeja.

Jedan od primjera inozemnog plakata je Rock flr Kroatien / Rock za Hrvatsku (Slika 64) kojim
se poziva na humanitarni koncert organiziran u Frankfurtu 13. lipnja 1992. godine. Poznati

¢lanovi hrvatske estrade poput Dine Dvornika, Prljavog Kazalista, Daleke Obale, Psthomodo
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Popa, Jure Stubli¢a i drugih nastupali su u organizaciji Mladezi HDZ-a Njemacke. Plakat je
razigranog stilskog pristupa. Baza je crna na kojoj su tekstualni dijelovi aplicirani duz okvira
plakata u crvenoj, bijeloj i plavoj boji simbolicki se referirajuci na trobojnicu, a u sredistu se
nalazi graficko rjeSenje koje stilskim karakteristikama podsje¢a na oblikovne elemente
stripova. U srediSnjem je radu tako prikazana rasparana i oSte¢ena hrvatska zastava kao simbol
mucenicke Hrvatske, elektricna gitara u sluzbi analogije humanitarnog koncerta, te natpis na
radu ,,Rock za HRVATSKU* pri ¢emu je rije¢ ,,HRVATSKA® poprskana crvenim mrljama
aludiraju¢i tom intervencijom na krv. Pri donjem dijelu plakata na izdvojenom zutom polju

nalaze se informacije o koncertu.

S NAMA SU! / HUMANITARNI KONCERT ZA POGINULE / BRANITELJE RODOM 1Z
ARBANASA (Slika 65) plakat je autora Nile Karuca koji poziva na dobrotvornu akciju za
pomo¢ obiteljima devetorice poginulih branitelja rodom iz zadarskih Arbanasa: Vremenka
Vukiéa, brace Janka i Miroslava Perice, Jose Runji¢a, Damira Zrili¢a, Nenada Lucica, Denisa
Bajla, Borisa Nikpalja i Tonija Karuza. (Reljanovi¢ 2010:342) Bijelo-sivkasti znak kriza
smjesten je na crnoj bazi plakata te je u samom sredistu kriza smjestena zelena vojna kaciga sa
Sahovnicom. Iznad kacige stoji natpis ,,.S NAMA SU! / HUMANITARNI KONCERT ZA
POGINULE / BRANITELJE RODOM 1Z ARBANASA* bijelog 1 crvenog kolorita, a u
donjem cijelu kriza smjeSten je tekst o Zrtvama i1 informacijama dogadaja. Plakat nam svjedoci
o posthumnom heroiziranju vojnika. Oni su polozili svoje Zivote za Hrvatsku pri ¢emu se
kacigom aludira na njihov herojski status — pridaje im se aura herojstva motivom vojnicke
odore koja je specifi¢an herojski, ali i maskulinitetni motiv. Primje¢ujemo i koristenje kriza,
centralnog krs¢anskog simbola kojim se isti¢e vjerska pripadnost poginulih branitelja. Kao sto
je ve¢ spomenuto, u ratnim plakatima se istiCe isklju¢ivo krS¢anska simbolika, stoga nije

primijecena uporaba simbola drugih vjerskih zajednica.

5.7 PLAKATI ZA UMJETNICKE PROGRAME

Mnoge su izlozbe organizirane devedesetih godina koje su djelovale u sluzbi osvjesc¢ivanja
ratnog stanja i prikazivanja ratne zbilje. Sukladno tome javlja se niz plakata koji su djelovali u
promidzbenoj svrsi ratnih izlozbi. Jedan od ekspresivnijih svojom porukom plakat HRVATI /
SE NE / BOJE / NIKOG (Slika 66) pozivao je na izlozbu ratne fotografije i znakovlja postrojba
ZP Zagreb 1991.-1995. Autor fotografije Zeljko Gasparovié zabiljezio je trenutak javne

grafitne ekspresije na zidu u Pakracu. (Reljanovi¢ 2010:280) ,,Hrvati se ne boje nikog* snazna
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je poruka ohrabrujuceg karaktera, a za koncept plakata koristi ju autor Ivo Vrtari¢ koji je u
umjetnic¢koj djelatnosti ratnih plakata ostavio veliki trag. Tekst ,,ne boje nikog* aludira i na
povijesni narativ. Obzirom da je hrvatski teritorij bio pod raznim okupacijama u povijesti te
dio razli¢itih carstava, monarhija i drzava, moguce je da se tom recenicom aludira da je
Hrvatska prosla mnogo toga u povijesnom kontekstu i da ratna situacija devedesetih ne znaci

da ¢e se Hrvatska slomiti, ve¢ pruziti otpor.

Zatim pratimo intervenciju Nenada Dogana koji je autor plakata CROATIAN / ART / FORCES
(Slika 67). Plakatom se predstavlja istoimena akcija pokrenuta od strane Hrvatskog drustva
dramskih umjetnika s Ministarstvom kulture, a u sklopu njihova djelovanja izvedeno je 247

kazali$nih predstava i 64 umjetnicka programa za prognanike, ranjenike i djecu. (Reljanovic¢
2010:302)

Dominantan nacionalni simbol uo¢avamo u plakatu ZA OBRANU | OBNOVU / HRVATSKE
(Slika 68). To je plakat autora Ante Rasica koji vrlo kreativno potkrepljuje vizualom naslov
plakata. Rubove gornjeg i donjeg dijela plakata koristi za naslov istoimene izlozbe ,,Za obranu
1 obnovu Hrvatske®, a ostatak plakata realizira hrvatskom Sahovnicom pri ¢emu ruka umjetnika
kistom ,,obnavlja“ oStec¢ene dijelove Sahovnice. Na plakatu se nalaze informacije o izlozbi koja
je 1991. godine zauzela mjesto u Umjetni¢kom paviljonu u Zagrebu. Bila je to izlozba na kojoj
je sudjelovalo 70-ak afirmiranih umjetnika koji su se odazvali na poziv Komisije za likovnu

umjetnost zagrebackog Gradskog fonda za kulturu. (Reljanovi¢ 2010:304)

5.8 PREOSTALI PLAKATI

U ovome poglavlju analiziraju se plakati koji nisu bili producirani u sklopu ciklusa ili
odredenih tematskih okosnica ili namjena. Oni su nastajali kao nezavisne jedinice, a
predstavljaju izraz umjetnicke reakcije na ratno stanje. U ovome poglavlju uocavamo
zastupljenost tradicionalistickih vrijednosti u formiranju identiteta Hrvata, kao i maskulinitet,

heroizaciju te snaznu kr§¢ansku interpretaciju hrvatskog identiteta.

Motiv maskuliniteta dominira plakatom Ive Vrtarica LIVE AND LET LIVE! (Slika 69). U
formiranju plakata autor se Koristio fotografijom autora Zeljka Gasparoviéa koja prikazuje
branitelja Petra Dukari¢a iz Cvetlina u op¢ini Bednja. (Reljanovi¢ 2010:282) Fotografija je
postigla popularnost u brojnim svjetskim medijima i knjigama o ratu protiv Hrvatske, pri ¢emu

je posebice doprinio grafitni natpis rock banda Guns N' Rosesa. (Reljanovi¢ 2010:282) Live
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And Let Die naziv je pjesme Guns N' Rosesa u kojem se spominje stih You used to say live and
let live koji Vrtari¢ uzima kao naslov plakata isticuci ga zarko zutom bojom i fontom goti¢kog
predznaka. Plakat raspolaze rock estetikom koja je u devedesetima posebice bila aktualna.
Prikazani branitelj u vojnic¢koj odori s oruzjem koje dominira fotografijom simbolizira upravo

muzevni ratni imaginarij koji se namece.

Plakat u kojem se poigralo simbolom povijesne bastine, vizualnim, ali i tekstualnim rjeSenjem
je VUKOVAR FENIKS / CROATIENSIS (Slika 70). Na bijeloj bazi plakata u donjem dijelu
smjesten je tekst ,,VUKOVAR FENIKS / CROATIENSIS® §to bi znacilo da je Vukovar
simbolicki feniks koji se izdigao iz pepela. U srediStu je smjeStena Vucedolska golubica kao
simbol otpora, uz §to joj je pridodana simbolika feniksa — Vukovar je pobijedio smrt.
(Reljanovi¢ 2010:294) Uz ime Vukovara u politickom se diskursu nakon 19. studenog 1991.,
kada su srpski vojnici usli u grad, redovno u govorima Franje Tudmana javljala sintagma
,,simbol hrvatskog otpora®. (Senjkovi¢ 2002:37) Zanimljivo je 1 istaknuti kako se u plakatima
devedesetih ne javlja vukovarski vodotoranj prilikom njihova oblikovanja. Vodotoranj je nesto
kasnije dobio na znac¢aju kao simbol otpora i time posebno mjesto u kulturi pamc¢enja. Tako je
heroizacija Vukovara zapocela ranih devedesetih, medutim, kasnije se uzdigla na visu razinu.
Vucedolskom golubicom porucuje se kako je Vukovar hrvatsko podrucje s bogatom povijeséu
1 baStinom. Direktno se oslanja na moment tradicije 1 povijesti koja je uvjet u konstruiranju

identiteta Hrvata kao visestoljetnog.

Boris Buéan, istaknuti hrvatski umjetnik kreirao je plakat BOG JE NASA VJERA / HRVATSKA
(Slika 71). Plakat je kvadratnog oblika, nosi crnu bazu na kojoj u svakom kutu aplicira hrvatsku
Sahovnicu. U srediStu je smjeSteno Bucanovo djelo koje prikazuje hrvatske branitelje s
krunicama oko vrata. Reljanovi¢ istice kako je krunica pocetkom rata postala zastitni znak
hrvatskih branitelja, a tako je 1 molitva krunice €inila izraz njihova vjernickog i nacionalnog
identiteta. (Reljanovi¢, 2010:270) Porukom plakata htjelo se poruciti kako Hrvati imaju Boga
na svojoj strani, a sli¢no govori i poslanica Rimljanima ,,Ako je Bog za nas tko ée protiv nas?*?,
tako 1 Buc¢anov naslov plakata teorijski djeluje u istovjetnom znacaju — nema straha, uz Boga
se pobjeduje, zbog Cega i uoavamo veliku zastupljenost kr§¢anskih motiva u plakatom pa i
likovnom ratnom stvaralastvu. Plakat je osmisljen prema krs¢anskom tradicijskom elementu

identiteta koji se posebice potencirao ranih devedesetih. Stvaranjem nove drzave tako se

3Krs$¢anska Sadasnjost, Online Biblija, Poslanica Rimljanima 8:31 https://biblija.ks.hr/poslanica-rimljanima/8
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vrijednosti uzdiZzu i potenciraju u svojoj naraciji — dolazi se do novog zadatka, a to je jacanje

identiteta i tradicijskih vrijednosti koje, prema politickom narativu, identificiraju sve Hrvate.

RESURRECTIO CROATIAE (Slika 72) plakat je autora lvana Lackovi¢a Croate koji na bazi
okerastog kolorita smje$ta autorski crtez goru¢e Hrvatske koja krvari. Vidimo Hrvatsku koja
je crvenom bojom, dakle bojom krvi, prikazana, a ispod njena prikaza dvije bijele ruke drze
plamen. Pretpostavljano, time se aludira na vjec¢ni plamen koji nosi funkciju odavanja pocasti
svim zrtvama koje nikad nece biti zaboravljene. Prikazuje, dakle, ranjenu Hrvatsku 1991.
godine, medutim, to je Hrvatska koja ¢e ,,uskrsnuti“. Autor plakata poziva se na direktnu vezu
s kr$¢anskom simbolikom. U djelu su aplicirani stihovi Silvija Strahimira Kranjcevica ,,Mrijeti
ti ¢es, kad pocne$ sam u ideale svoje sumnjati“ Cime razrjeSava bilo kakvu mogucu
polisemi¢nost ovoga plakata — autor plakata stihovima porucuje kako Hrvatska nece i ne moze
umrijeti jer se ¢vrsto drzi svojih ideala zbog kojih i prolazi kroz ovakav rat. Time primje¢ujemo
opravdavanje zrtve i heroizaciju u samome kontekstu vizualnoga dijela plakata. Radi ideala
kojima tezi drzava, podnose se zrtve. Dakle, zastupljen je herojski koncept koji je dodatno
ojac¢an tradicionalistickim rjeSenjem krS¢anske tematike. Hrvatska se poistovjecuje s

Kristovom mukom i opravdava zrtvu na temelju ideala nacije.

Simboliku zrtve koristi i Boris Ljubiéi¢ koji je svojim umjetni¢kim izrazom ostavio veliki trag
u ratnom plakatnom stvaralaStvu, posebice jer je kreirao neke od najpopularnijin i
ekspresivnijih plakata. Ljubici¢ sjedinjuje elementarnu jednostavnost i razumljivost, vrhunske
estetske kvalitete grafickog oblikovanja kao i prvobitnu namjenu plakata. (Galjer 1992:36)
THE TIE IS CROATIAN (Slika 73) plakat je u kojem Ljubici¢ smjesta fotografiju kravate i
krvave koSulje, a pritom tekstom isti¢e ,,Kravata je hrvatska®. Simbolikom kravate prikazuje
krvarecu Hrvatsku kao suptilnu konstataciju hrvatske ratne zbilje i karaktera rata. (Reljanovié¢
2010:190) KRV/ ATS / KA! (Slika 74) jos jedan je plakat Borisa Ljubici¢a kojeg radi kao
odgovor na ratne napade. Ljubi¢i¢ se poigrao slovima, mijenjaju¢i ,,H* sa ,,K* u nazivu
Hrvatske. Time aludira na ratno stanje kroz koje je Hrvatska prolazila 1991. godine, kada je
plakat i realiziran. Na crnoj bazi bijelim slovima preko cijelog plakata pise ,,KRV/ ATS / KA!*,
a pritom su rezultatom akcijskog prskanja crvenom bojom dodane crvene mrlje kao realan
prikaz krvi. Upravo je povezanost rijeci, koja djeluje u funkciji simbola, 1 politickog pokreta
koji se njima sluzi, osnovan temelj u identifikaciji vrijednosti tih rijeci. (Azaryahu 1999 : 256)
Ljubici¢ u razgovoru s Jasnom Galjer istice sljedece: ,,Zbog toga sam u tim rjeSenjima nastojao
da krv bude strahovito uvjerljiva, da ne bude "umjetnicki dodatak" ve¢ ziva i prava. A to je

vrlo teSko posti¢i. U rjeSenja "Krvatska" po sebi interesantna kombinacija rijeci i slova bila bi
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prijevara da kapi krvi nisu dovoljno uvjerljive, a to je i bila osnovna namjera: da ¢e neki
prihvatiti taj plakat, a neki odvracati pogled od njega.* (Ljubi¢i¢ 1992 prema Galjer 1992:37)
Umjetnik porucuje kako je tehnika bitna u ovakvim radovima. Vjerodostojnost efekta ,,prave*
krvi bit ¢e jedan od kljuénih faktora koji Sokira, a to i jest cilj takvog plakata — izravno Sokirati
1 privuéi paznju. Krvlju Ljubici¢ aludira na Hrvate kao Zrtve pri ¢emu se orijentira na konstrukt

herojstva u ratu.

6. ZAKLJUCAK

Hrvatski ratni plakat s obzirom na svoju materijalnost kao dokument vremena u kojem se javio
predstavlja bitan objekt drustvenog sjecanja. Kao visoko zastupljen medij koji je komunicirao
s promatra¢ima u javnom prostoru valorizira se u segmentu povijesti i sje¢anja. Mozemo ga
promatrati kao jedan od elemenata materijalnog sjecanja koji sazima politicke, povijesne, ali i

identitetske narative novorodene Republike Hrvatske.

Simboli¢ka vaznost ratnog plakata kompleksna je u svome znacaju. Prilikom analize dobiven
je uvid u vrijednosti koje su upisane u hrvatski ratni plakat. Takve vrijednosti prepoznajemo
pomocu simbola na plakatima, a oni su glavni naratori identifikacijskih segmenata koji se
propagiraju. Identifikacijski segmenti tvore odraz institucionalno kreiranog nacionalnog
identiteta kojim se predstavlja drzava. Kao S$to je u teorijskom dijelu samoga rada
argumentirana selektivnost institucija, tako se i u produkciji hrvatskog ratnog plakata uocava
selektivnost identifikacijskih vrijednosti koje su zasnivane na tradicionalnom modelu.
Nacionalni identiteti uobli¢avaju se selektivnim pristupom institucija, odnosno politickih elita,
a ovisno o njima modelira se nacionalni identitet. U modeliranju hrvatskoga identiteta
devedesetih godina primjec¢ujemo vraéanje tradicionalistickim vrednotama. Drugim rije¢ima,
devedesetih se godina zagovaraju vrijednosti koje nisu bile vidljive u socijalisti¢koj Jugoslaviji,
ve¢ ignorirane i potisnute. Stoga uo¢avamo snazno jacanje Katolicke Crkve kao jedne od

vrhovnih institucija u Hrvatskoj.

Komunikacijske komponente plakata uspjesno su prenosile poruke u okviru oblikovnih
elemenata plakata. Oblikovna rjeSenja ratnog plakata pokazuju kako su orijentirana na identitet,
izbjegavajuci pritom slikom predsjednika ustanoviti imidz nacije. Dizajnerima plakata, dakle,
nije bilo u cilju na takav nacin personalizirati naciju. Prikazivala se ratna realnost poput
stradavanja, ranjavanja i progona, u koju se nije mijeSao kompleks kulta li¢nosti §to se,

primjerice, dogadalo u mnogim ratnim plakatima dvadesetoga stolje¢a. Medutim, vizualnim
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tretmanom ratnoga plakata uo¢avamo rodni identitet Hrvatske koji se kreirao kao isklju¢ivo
muski pocivaju¢i na herojskoj osnovi vojnickog portretiranja. Nacija kao ,,majka naroda“

koncept je koji ranih devedesetih nije bio zastupljen u vizualnom narativu ratnog plakata.

Hrvatski je ratni plakat progovarao raznim tematikama. Pratimo mobilizacijski karakter
plakata, njihov humanitarni zadatak, zatim plakate koji ohrabruju i donose nadu kolektivnoj
tjeskobi te plakate koji svjedoCe o ratnoj zbilji. Prema tome mozemo zakljuciti da je ratni plakat

u Hrvata izvrSio svoju primarnu funkciju komunikacijskog medija.

Zbirka plakata VVojnog muzeja MORH-a ¢ini dio objektivizirane kulture sje¢anja. Obzirom na
problemati¢nost mjesta pamcenja Vojnog muzeja MORH-a, on jos$ nije zazivio kao mjesto koje
dosljedno mozemo definirati kao mjesto pamcenja. Muzej je u okvirima problematike mjesta
pamcenja jo$ uvijek u procesu sazrijevanja — tek kada bude otvoren javnosti, kao Sto se i
planira, muzej ¢e kreirati mjesto pamcenja. Bogatstvo zbirke koju muzej posjeduje djeluje u
sluzbi nacionalnog identiteta i od velike je povijesne vaznosti — ona, prije svega ¢ini i zbirku
memorijalnog karaktera kojom se odaje po€ast mnogim zrtvama. Muzej jos uvijek ¢eka svoje
sluzbeno mjesto pamcenja, koje ¢e, kad se realizira, u punom znacéaju zazivjeti kao ,,polusveti

prostor*.
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KATALOG DJELA

1. CIKLUS HELP! STOP THE WAR IN CROATIA

SUPPORT DEMOCRACY, HUMAN RIGHS AND FREEDON

Slika 1. HELP! STOP THE WAR IN CROATIA, 1991., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.

CHRISTMAS,

e

THE AG SSORS ARE SERBIA AND THE YUGO COMMUNIST ARM?
crosman e 1.

iromsATIoN Cisa
VAR 55 2hane

Slika 2. CHRISTMAS/ WAR TORN/ CROATIA, 1991., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.
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2 1 4CHUHCHES IN CROATIA

(U5 %o Docsesbor 89

AWHVY—NA A8 Q3A0HLS3A

FORGIVE THEM;
FOR THEY KNOW NOT
WHAT THEY DO.

fLuks * 23 + 34)

THE AGGRESSORS ARE SERBIA AND THE YUGO COMMUNIST ARMY.
TR IR S Honen &

Slika 3. CHURCHES IN CROATIA / DESTROYED BY - YU ARMY / FATHER, FORGIVE
THEM; / FOR THEY KNOW NOT / WHAT THEY DO / LUKE — 23 — 34, 1991., Vojni muzej
MORH-a, Zagreb.

THE AGGHESSOR HAS NO REGARD FOR
THE TEN COMMANDMENTS.

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu
........

Slika 4. THE AGGRESSOR HAS NO REGARD FOR / TEN COMMANDMENTS, 1991.,
Vojni muzej MORH-a, Zagreb.
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21 4 CHURCHES IN CROATIA
11y 0 Bocamber 5%)

| d3A0HLS3d

ONCE BEAUTIFUL CHURCHES
ARE NOW GUTTED RUINS.

THE SPIRITUAL STATE OF
THE AGGRESSOR AT WORK

THE AGGRESSORS ARE SERBIA AND THE YUGO COMMUNIST ARMY.

i - o

Slika 5. 214 CHRUCHES IN CROATIA/ DESTROYED/ ONCE BEAUTIFUL CHURCHES/
ARE NOW GUTTED RUINS./ THE SPIRITUAL STATE OF/ AGGRESOR AT WORK, 1991.,
Vojni muzej MORH-a, Zagreb.

A SILENT WITNESS TO THE DESTRUCTION.

THE AGGRESSORS ARE SERBIA AND THE YUGO COMMUNIST ARMY.
TR AT S Bonen

Slika 6. A SILENT WITHNESS TO THE DESTRUCTION, 1991., Vojni muzej MORH-a,
Zagreb.
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A FINAL PRAYER BEFORE | MUST FLEE.

PLEASE HELP US LORD, WE ARE ALL THEIR TARGETS,

EVEN YOU.

THE AGGRESSORS ARE SERBIA AND THE YUGO COMMUNIST ARMY.
P THVATAA TSk A § o EAGHES 8.

Slika 7. A FINAL PRAYER BEFORE | MUST FLEE. PLEASE HELP US, LORD, WE ARE
ALL THEIR TARGETS, EVEN YOU, 1991., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.

PLEASE STOP THE YU ARMY

THE AGGRESSORS ARE SERBIA AND THE YUGO COMMUNIST ARMY,
crowman i overnne 2

Slika 8. PLEASE STOP THE YU ARMY, 1991., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.
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AND BEAUTY, NOW A FORTRESS OF
DESTRUCTION, FEAR AND DEATH-IN 1991.

TH

ESSORS ARE SERBIA AND THE YUGO COMMUNIST ARMY.

Slika 9. DUBROVNIK, ONCE A FORTRESS OF TREASURE / AND BEAUTY, NOW A
FORTRESS OF / DESTRUCTION, FEAR AND DEATH — IN 1991, 1991., Vojni muzej
MORH-a, Zagreb.

THE AGGRESSORS ARE SERBIA AND THE YUGO COMMUNIST ARMY

Slika 10. VUKOVAR / A SHAME FOR EUROPE AND WORLD / ON THE BRINK OF THE

21ST CENTURY, 1991., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.
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THIRTEEN CENTURIES OF CROATIAN CULTURE IN ASHES.

SORS ARE SERBIA AND THE YUGO COMMUNIST ARMY.
S .

Slika 11. THIRTEEN CENTURIES OF CROATIAN CULTURE IN ASHES, 1991., VVojni
muzej MORH-a, Zagreb.

il =

MAN, HIS SPIRIT AND HIS ENVIRONMENT ARE
EQUAL VICTIMS IN THIS DIRTY WAR.

THE AGGRESSORS ARE SERBIA AND THE YUGO COMMUNIST ARMY.
prgtion i Tonen 12,

Slika 12. MAN, HIS SPIRIT AND HIS ENVIRONMENT ARE / EQUAL VICTIMS IN THIS
DIRTY WAR, 1991., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.
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THOUSANDS OF
N DESTROYED HOMES,

THOUSANDS OF

"HUNDREDS OF THOUSANDS OF HOMELESS PEOPLE
SEEKING REFUGE.
ESSORS ARE SERBIA AND THE YUGO COMMUNIST ARN:)'

Slika 13. THOUSANDS OF / DESTORYED HOMES / THOUSANDS OF / HOSTAGES
TAKEN, / HUNDREDS OF THOUSANDS OF HOMELESS PEOPLE / SEEKING REFUGE,

1991., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.

THE PRIME TARGETS OF THE AGGRESSOR ARE
CIVILIANS AND THEIR HOMES.

THE AGGRESSORS ARE SERBIA AND THE YUGO COMMUNIST ARMY.
SR RO SO 14,

Slika 14. CIVILIANS / THE PRIME TARGETS OF THE AGGRESSOR ARE / CIVILIANS
AND THEIR HOMES, 1991., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.
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CROATIANS FORCED OUT OF THEIR HOMES,
WITH AN UNCERTAIN FUTURE IN THEIR OWN HOMELAND.

THE AGGRESSORS ARE SERBIA AND THE YUGO COMMUNIST ARN%Y,

................ o CENTRE

ARA. s, ZAGRE

Slika 16. CROATIA FORCED OUT OF THEIR HOMES / WITH AN UNCERTAIN FUTURE
IN THEIR OWN HOMELAND, 1991., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.
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THE DESPAIR OF HAVING TO LEAVE THEIR OWN
HOMES IN THEIR OWN COUNTRY.

SSORS ARE SERBIA AND THE YUGO COMMUNIST ARMY.
- 17

Slika 17. THE DESPAIR OF HAVING TO LEAVE THEIR OWN HOMES IN THEIR OWN
COUNTRY, 1991., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.

HOSPITALS AND PATIENTS A FAVOURITE TARGET.
PATIENTS SHELTER IN HOSPITAL BOILER ROOMS
AND BASEMENTS.

THE AGGRESSORS ARE SERBIA AND THE YUGO COMMUNIST ARI\I{Y‘
cxoaman mrcmusrion covas 918,

Slika 18. HOSPITALS AND PATIENTS A FAVOURITE TARGET / PATIENTS SHELTER IN
HOSPITAL BOILER ROOMS / AND BASEMENTS, 1991., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.
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THE AGGRESSORS ARE SERBIA AND THE YUGO COMMUNIST ARMY

Slika 19. JUST ONE OF MANY FUNERALS FOR MASSACRED / AND KILLED
CROATIANS, 1991., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.

DAMAGE IN THE = »
WAR AGAINST g e
CROATIA : =

THE AGGRESSORS ARE SERBIA AND THE YUGO COMMUNIST ARMY.
., 20

Slika 20. DAMAGE IN THE / WAR AGAINST / CROATIA, 1991., Vojni muzej MORH-a,
Zagreb.



APPEAL FOR PEACE IN CROATIA

(BY THE 0% OF DECEMBER, 81 NOBEL LAUREATES HAD SIGNED THIS APPEAL)

the past sovora! wecks the Yugosley ‘has escalated its st Croatts. Dozens of D
During the ks the Yugoslav Army has o war agais Tiagse b

bove heon bomid.

World War.

nmmm-ummmumm-mmammmdmm

Conacience damands that we raise our voices sgainst this senssiass wor.

We appeal to the Western and Eastern governments to stop the Yugoslav Army's wanion destruction.

w.-wwmmmmmemnm ‘provide aid for all the victims of Yugoslay military brutaltty.
‘We appoai to men and women o consclanco to gpeal up against indfference to the plghtof Crostan pecple who

are futing nor only the GADGSE of L0ta] destruction of their counry, but also the threat of their own extinction.
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Slika 21. AN APPEAL FOR PEACE IN CROATIA, 1991., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.
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2. CIKLUS HELP CROATIA NOW
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Slika 22. LOGOR MANJACA 29. 9. 1991, 1992., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.
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Slika 23. DJECJI CRTEZ LIDIJE SPAIC (11 GODINA), 1992., Vojni muzej MORH-a,
Zagreb.



Slika 24. DJECJI CRTEZ DARIJA RUSMIRA (12 GODINA), 1992.
Zagreb.
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Slika 25. DJECJI CRTEZ JERKA VRTARA (12 GODINA), 1992., Vojni muzej MORH-a,

Zagreb.
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Slika 26. DJECJI CRTEZ VLADIMIRA BOSNJAKA (12 GODINA), 1992., Vojni muzej
MORH-a, Zagreb.
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Slika 27. CRKVA SV. VENDELINA U JARMINI, 1992., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.
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Slika 28. GLAZBENA SKOLA U ZADRU, 1992., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.

Slika 29. VUKOVAR, 1992., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.
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Slika 30. VINKOVCI, 11. 1991. / KARLOVAC, 12. 1992., 1992., Vojni muzej MORH-a,
Zagreb.
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Slika 31. ZANATSKI CENTAR, 11. 1991., 1992., Vojni muzej] MORH-a, Zagreb.
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Slika 32. ZVONIK CRKVE SV. IVANA KRSTITELJA U SARVASU 3. 8. 1991.,1992., Vojni
muzej MORH-a, Zagreb.
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Slika 33. KATEDRALA SV. STOSIJE U ZADRU, 1992., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.
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Slika 34. KOMAREVO, 1991., Vojni muzej MORH
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12. 1991.,1992., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.
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Slika 35. NOVA GRADISKA / VINKOVCI,
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Slika 36. SKLONISTE U DUBROVNIKU 10. 1991.,1992., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.
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Slika 37. EASTER 1992., Farkasi¢, 14. 10. 1992.,1992., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.
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3. CIKLUS DOCUMENTA CROATICA
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Slika 39. Obrana Mosta mladosti, 1991., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.
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DOCUNENT/CROATICA

Slika 40. Evakuacija prognanika iz Dalja, Erduta i Aljmasa, 1991., Vojni muzej MORH-a,
Zagreb.

Slika 41. Vjernost, 1991., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.
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DOCCHIENT//CROATICA

DOCUMNENT/1CROATICA

Slika 43. Bjelovar, Dubrovnik, 1991., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.
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Slika 44. Crkve na meti agresora, 1991., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.

Slika 45. Napadi na sisacku rafineriju i dubrovacku luku, 1991., Vojni muzej MORH-a,
Zagreb.
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Slika 47. Djeca zrtve rata, 1991., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.
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Slika 49. Ratni sanitet, 1991., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.
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MOBILIZACIJSKI PLAKATI

HRVATSKA
VAS ZOVE!

CROATIA NEEDS YOU NOW!

OPCINA OSIEK

Slika 50. Vladimir Kostjuk, HRVATSKA / VAS ZOVE! / CROATIA NEEDS YOU NOW!,
1991., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.

-

Slika 51. Ivo Vrtari¢, i | MOJ JE / TATA / HRVATSKI / VOJNIK, 1992., Vojni muzej
MORH-a, Zagreb.
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UVRSTI SE MEDU NAJBOLIE- POSTANT HRVATSKI GARDIST

Slika 53. Svebor Labura, GARDIJSKE / BRIGADE, 1993., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.

79



’ff',“‘:" POZIVAMO DOBROVOLJCE ZA POPUNI 4, VUKOVARSKE BRIGAD A A ADR REB, Tra bana Jelacica 6/IV ka

Slika 54. Boris Ljubici¢, Studio International, POZIVAMO DOBROVOLJCE ZA POPUNU
124. VUKOVARSKE BRIGADE, 1992., Vojni muzej MORH-a, Zagreb

Slika 55. GROM / 2. BRIGADA / ZNG RH, 1991., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.
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Slika 56. Jana, 1. GARDIJSKA BRIGADA HRVATSKE VOJSKE / TIGROVI IDU DALJE / A
TI1?,1994., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.

Slika 57. 4. GARDIJSKA BRIGADA / S NAMA CETE / SAZNATI / KOLIKO / VRIJEDITE!,
1994., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.
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Slika 58. 7. GARDIJSKA BRIGADA / PUMA / VAS / IZBOR / HRVATSKA / VOJSKA, 1994.,
Vojni muzej MORH-a, Zagreb.

ZA HRVATSKU KAO TIGAR

Slika 59. Vladimir Kostjuk, ZA HRVATSKU KAO TIGAR, 1991., Vojni muzej MORH-a,
Zagreb.
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SLAVONUA ZOVE
SOKOLOVE SVOIE

Slika 60. ZNG RH / SLAVONIJA ZOVE SOKOLOVE SVOJE, 1992., Vojni muzej MORH-a,
Zagreb.
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HUMANITARNI PLAKATI

STOP i WAR
in CROATIA

CROATIAN MUSIC AID
ORGANIZIRA
DOBROTVORNI KONCERT

SVIJET JE SLIJEP

"LISINSKI" 28. XI 91. u 17 i 19" SATI

TOMISLAV IVCIC

GOST!:  ZLATNI DUKATI
ZVJEZDICE
Djecji zborovi:
ZAGREBACKI MALISANI VRAPCICI
BIM BAM BOM MALI PJEVACI

KLINCI S RIBNJAKA ZBOR GLAZBENE SKOLE
ZLATNA NOTA "JOSIP SLAVENSKI"

VODITELJ: BRANKO UVODIC
CHARD SIMONELLI

PRIHOD OD KONCERTA NAMIJENJEN JE ZA
ZBOR NARODNE GARDE

Slika 61. STOP THE WAR IN CROATIA, 1992., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.

VRATIMO SJA) BASTINE
IRYATSKE, CREVE

Slika 62. TO je TO, VRATIMO SJAJ BASTINE / HRVATSKE CRKVE, 1993., Vojni muzej
MORH-a, Zagreb.
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DAKOVO

VIJECNO SRCE SLAVONIJE

Z /r IAGREB NEDJQE 2 TRA'&\\VJI
y F 7 HOTEL HS§PLAY
! 1ZLOZBA SHIKA - KONJI T \KQ\\STIV\
, PREDSTAVLIANJE PROIZYODA PIK/A DAKOVO
ZAGREBACKA KATEDRALA:
SV. MISA ZA POGINYL 4!: DOMOVINSKOM RATU 16 SATI

VATROSLAV LISINSKI: ¥ U\‘IXNI'I ARNI KONCERT 19 SAT1

Slika 63. Marko Zivkovié, PAKOVO / VJECNO SRCE SLAVONIJE, 1992., Vojni muzej

MORH-a, Zagreb.

Rock fiir Kroatien

r"’ ’

N
=

HRVAT 5 u'

Dino Dvornik - Psihomodo Pop -Josipa Lisac - Jura Stubli¢
Prljavo Kazaliste - Daleka Obala
Neno Belan-Thompson - ET.- Montazstroj & H.C. Boxer

‘Ulaznice: predprodaja DM 30,- u svim veéim HRVATSKIM KATOLICKIM MISIJAMA
i ograncima MLADEZI HDZ Njemacke - ve¢ernja blagajna DM 35,-
Eintritt: Vorverkauf DM 30,- / Abendkasse DM 35,-
Organizatori: MIRABELLA & MLADEZ HDZ - & (+4969) 625713

Slika 64. Rock fur Kroatien / Rock za Hrvatsku, 1992., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.

85



Slika 65. Nilo Karuc, S NAMA SU! / HUMANITARNI KONCERT ZA POGINULE /
BRANITELJE RODOM 1Z ARBANASA, 1994., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.
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PLAKATI ZA UMJETNICKE PROGRAME
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Slika 66. Ivo Vrtari¢, HRVATI / SE NE / BOJE / NIKOG, 1995., Vojni muzej MORH-a,
Zagreb.

CROATIAN

FORCES

Slika 67. Nenad Dogan, CROATIAN / ART / FORCES, 1991., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.
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ZA OBRANU | OBNOVU

Slika 68. Ante Rasi¢, ArTresor, ZA OBRANU | OBNOVU / HRVATSKE, 1991., Vojni muzej
MORH-a, Zagreb.

PREOSTALI PLAKATI

Slika 69. Ivo Vrtari¢, LIVE AND LET LIVE!, 1992., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.
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Slika 71. Boris Bu¢an, BOG JE NASA VJERA / HRVATSKA, 1991., Vojni muzej MORH-a,
Zagreb.
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Slika 72. Ivan Lackovi¢ Croata, RESURRECTIO CROATIAE, 1991., Vojni muzej MORH-a,
Zagreb.

Slika 73. Boris Ljubici¢, THE TIE IS CROATIAN, 1991., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.
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Slika 74. Boris Ljubici¢, KRV/ ATS / KA!, 1991., Vojni muzej MORH-a, Zagreb.

Svi prilozi iz kataloga preuzeti su iz bibliografske jedinice:

RELJANOVIC, Marijo. 2010. Hrvatski ratni plakat: 1991.-1995. Zagreb: Ministarstvo obrane
Republike Hrvatske.
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UPITNIK ZA TERENSKO ISTRAZIVANJE

Kada je zbirka nastala?

Na poticaj koga je nastala?

Koliko plakata sadrzi?

Prema kojim ciklusima je zbirka sazdana?
Kakav je bio princip skupljanja grade?
Koliko je trajao proces kreiranja zbirke?
Je li zbirka otvorena svima ili nije?

Ako nije, zasto? Planira li se otvoriti javnosti?

© o N o g R~ wDdPE

Je li zbirka bila izlagana u muzejskim prostorima?

10. Koliko se ¢esto organiziraju izlozbe?

11. Za potrebe Cega se koriste sve zbirke plakata?

12. Jesu li posjetitelji zainteresirani za zbirku plakata? Ako da, kako im se pristupa i kako
oni pristupaju gradi? PokusSavaju li produbiti svoje znanje i sjecanje i raspituju li se?
Argumentiraju 1i?

13. Kakav je odnos muzeja prema zbirci (odrzavanje zbirke)?

14. Sto za posijetitelje/promatrade zbirka plakata zna¢i? Ne mislim pritom samo na one koji
su prozivjeli rat, ve¢ i na generacije koje nisu. Koji je njen znacaj?

15. Zasto je, prema Vama, zbirka plakata bitna u kontekstu rata?

16. Sto sve mozemo is¢itati iz zbirke plakata? Kakve tematike i kakve cikluse?

17. Postoji li odredeni, kanon/pravilo, prema kojem se zbirka plakata u vojnom muzeju
strukturirala? O ¢emu je to ovisilo, je li ba§ sva grada prikazana ili je neSto 1zdvojeno iz
grade?

18. O ¢emu je ovisilo §to ¢e pripasti u zbirku za povijesni muzej, Sto u dokumentacijski
centar, a Sto u Vojni muzej] MORH-a?

19. Postoje li kakvi motivi na hrvatskim plakatima koji su preuzeti iz povijesti drugih ratnih
plakata?

20. Kakav su utjecaj ratni plakati imali devedesetih godina na $iru javnost, na gradane i na
branitelje?

21. Kako su se natjecaji za plakate raspisivali? Postoji li kakva prica o tome?

22. Jesu li plakate izradivali samo umjetnici ili su i amateri sudjelovali?

23. Naveli ste u knjizi kako su se hrvatski plakati svojom izrazajno$¢u urezali u kolektivnu
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i kojih se i danas sjecaju? Pritom se referira na plakate koji su bili najuspjesniji u svojoj
vizualnoj komunikaciji s masom.

24. Sto je bilo posebno u vizualnoj obradi hrvatskog ratnog plakata? Sto biste izdvojili?
25. Jesu li ratni plakati bili pod utjecajima tada aktualnih politi¢kih stranaka?

26. Mozemo li re¢i kako je hrvatski ratni plakat izvrSio funkciju dvadesetostoljentog
plakata kao nezaobilaznog medija? Gary Yanker (1970.) tvrdi kako je plakat poseban po
tome jer je nezaobilazan medij — samo ga zatvorenici i slijepi ne mogu vidjeti. Stoga se
propituje zastupljenost hrvatskog ratnog plakata u javnim prostorima. Jesu li se plakati
izlagali isklju¢ivo u galerijskim prostorima ili su se mogli vidjeti, primjerice, po ulicama,
trgovima ili u nekim ustanovama?

27. Imate li kakva saznanja jesu li ljudi u to vrijeme komentirali plakate i jesu li im davali
na vaznosti?

28. Plakati koji su se obracali ciljanoj publici poput vanhrvatskom svijetu, dakle Europi i
ostatku svijeta, na koji su nacin to ¢inili? Jesu li se putem novina i televizije plakati medijski

......

29. Imate li saznanja gdje su se javili prvi plakati?
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HRVATSKI RATNI PLAKAT: VIZUALNA KOMUNIKACIJA U FUNKCIJI
DRUSTVENOG SJECANJA

Sazetak

Ovaj rad bavi se vizualnom i simboli¢kom interpretacijom hrvatskih ratnih plakata koji se
cuvaju u muzejskoj zbirci Vojnog muzeja MORH-a. Hrvatski ratni plakat promatramo kao
dokument vremena u kojem nastaje te nam svjedo¢i o Vvizualnosti politickog diskursa.
Obraduju¢i zbirku plakata koja nastaje u ratnom periodu od 1991. do 1995. godine,
promatramo simbolicke identifikacijske vrijednosti koje su upisane u plakat. Kroz takve
vizualne simboli¢ke konstrukte analizira se selektivnost institucija. Prema tome, plakat kroz
rad ne promatramo iskljucivo kao umjetnic¢ku i kreativnu tvorevinu, ve¢ i kao skup simbolickih
konstrukata koji tvore tradicionalisticki orijentiran nacionalni identitet. U okviru drustvenog
pamcenja, problematizira se institucionalno paméenje na primjeru Vojnog muzeja MORH-a
pri ¢emu se rad fokusira na analizu muzeja kao mjesta pamcenja. Cilj ovoga rada je predstaviti
simbolicke vizualne obrasce hrvatskog identiteta u ratnom plakatu, koje je Republika Hrvatska
zastupala u okviru tradicionalisti¢kih vrijednosti ranih devedesetih godina dvadesetoga

stoljeca.

Kljuéne rijeci: hrvatski ratni plakat, Domovinski rat, antropologija drustvenog sjecanja,

nacionalni identitet, politicki plakat, politicki simboli
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CROATIAN WAR POSTER: VISUAL COMMUNICATION IN THE SERVICE OF
SOCIAL MEMORY

Summary

This thesis examines visual and symbolic interpretation of Croatian war posters that are part of
the museum collection of the Military Museum of the Ministry of Defence of the Republic of
Croatia. We observe the Croatian war poster as a document of time in which it was created, as
part of which it demonstrates the visuality of political discourse. By analysing the collection of
posters, created during the period of the Homeland War from 1991 to 1995, we detect the
symbolic identification values that are inscribed in the poster. The selectivity of institutions is
analysed through such visual symbolic constructs. Therefore, we understand the Croatian war
poster not only as an artistic and creative creation, but also as a set of symbolic constructs that
form a traditionalist-oriented national identity. Within the framework of collective memory,
this thesis argues institutional memory on the example of the Military Museum of the Ministry
of Defence, whereby the thesis focuses on the analysis of the museum as a site of memory. The
aim of this paper is to present the symbolic visual patterns of Croatian identity in the war poster,
which the Republic of Croatia represented within the framework of traditionalist values in the

early 90s.

Keywords: Croatian war poster, Homeland War, anthropology of social memory, national

identity, political poster, political symbols
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