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1. UvOD

Na podrucju grada Zagreba danas postoji nekoliko novijih tematskih muzeja koji se po
mnogo¢emu razlkuju od tradicionalnh muzeja. Ponekad ih muzejski strunjaci obuhvacaju pod
nesluzbeni pojam paramuzej. Tih muzeja je kako u svijetu tako 1 u Hrvatskoj sve vise u posliednja
tri desetlieca. Njihova glavna karakteristika je Sto su orijentirani uglavnom na privlacenje §to
veceg broja posjetitelja zbog zarade. Izlazu predmete razliCitog karaktera te se po gradi toliko
razlikuju da ih je po toj odrednici teSko uopcée obuhvatiti pod nekakav zajednicki naziv. Postavlja
se pitanje mogu i se oni uope nazivati muzejima te bi i ih bilo prikladnije nazivati
paramuzejima ili nekim drugim nazivom. Moj glavni razlog odabira ove teme je osobni interes za
ove muzeje koji su posebno popularni medu mladima. Zelim na objektivan na¢in prikazati kako

oni funkcioniraju te kako se uklapaju u muzejsku zajednicu.

Teoreticari muzeologije 1 muzejski prakticari konstantno preispituju pojam muzeja i $to
¢ni muzejsku ustanovu te iz tog razloga smatram da je potrebno istrazti te definirati spomenute
muzeje u naSoj blizini. Kroz ovaj diplomski rad planiram dati pregled povijesti razvoja muzeja od
prvih civilizacija do danas kroz koju se moze vidjeti kako se taj pojam koristio te odakle potjece.
Nakon razvoja muzeologije kao znanosti velika pozornost se posvetila definiranju muzeja.
Shodno tome, dio rada bit ¢e posvecen razvoju definicija muzeja i onoj trenutnoj te ée se kroz
ostatak rada vidjeti koliko je ona primjenjiva na muzeje analizirane u ovom radu. Tijekom rada
posvetit ¢u se nastanku i analizi pojma paramuzej te videnju tog termina iz razli¢itih perspektiva.
Rad ¢e se baviti i potrebom vrednovanja muzeja, odnosno procesom akreditacije (SAD) /
registracije (europski muzeji) te kako ga primjeniti na muzeje u Hrvatskoj. Iz razloga Sto se
muzeji analizirani u ovom radu medusobno znatno razlikuju, svaki od njih biti ¢e predstavljen
individualno. Jednako tako, pokusat ¢u problematizirati ulogu ovih muzeja u drustvu iz

perspektive njihovih osnivaca 1 perspektive ¢lanova muzejske zajednice. Prilikom analize ovih



muzeja Koristit ¢u znanstvenu literaturu ako je dostupna te internetske izvore poput web stranice
pojedinog muzeja ili ¢lanaka iz medija Takoder, nastojat ¢u provesti strukturirani intervju s
osnivaCima 1 vlasnicima ili djelatnicima Svakog od spomenutih novih muzeja. Radom ¢u
analizirati poslanje, djelatnost, ali i ciljanu publiku ovih muzeja te kako se po ovim odrednicama
ovi muzeji razlikuju od ostalih muzeja. Posvetit ¢u pozornost i modelu (samo)financiranja tih
muzeja, ne samo preko ulaznica veé¢ i razvijanjem i prodajom ostalih muzejskih proizvoda i
usluga, koriStenjem muzejskih trgovina te ugostiteljskih objekata poput kafica. Posebno ¢u se
osvrnuti na utjecaj pandemije Covid-19 na spomenute muzeje koji su zasigurno viSe osjetili
posljedice pandemije nego drugi muzeji. Nadalje, prilikom analize ovih muzeja dotaknut ¢u se i
potresa u Zagrebu u ozujku i prosincu 2020. te kakve su posljedice oni uzrokovali muzejima u

ovom radu.

Naposljetku, iznijet ¢u sve zakljucke vezane za ove muzeje i njihov nain poslovanja te
pokusati razjasniti razlku izmedu tradicionalnih muzeja i novih tematskih koji se u literaturi

ponekad nazivaju i paramuzejima.



2. POVIJEST MUZEJA

Definicija 1 uloga muzeja se konstantno mijenjala kroz povijest kao $to ¢e se mijenjati i u
buduénosti. Da bismo definirali muzej u sadasnjosti potrebno je sagledati povijest muzeja kao
mstitucije. Od velke vaznosti je razumijevanje procesa u proslosti koji su doveli do razvijanja
ideje o sabiranju i ¢uvanju predmeta koji svjedo¢e o ljudima. Takoder, ti procesi su doveli i
do vrednovanja ¢uvanih predmeta te prenoienja poruka preko njih. Covjek oduviiek ima
potrebu prikupljati i davati znaCenje predmetima, ali nije oduvijek imao potrebu za prostorom

u kojem ¢e ih Cuvati te izlagati.t

Prvi poznati pisani podaci o umjetnickoj zbirci su iz 1176. godine pr. Kr., te govore da se
u hramu u gradu Suzi u Iranu Cuvalo ukradeno blago iz Babilona. Dakle, prema nekim
izvorima prve zbirke bile su plod pljackaskih ratnh kampanja te su pobjednici svoj plijen
izlagali da pokazu svoju vladarsku mo¢ i prestiz. Takve prirode su i grobnice egipatskih
faraona te vladara Mikene. Veéinom nisu bile umjetnickog karaktera ve¢ vrijedni predmeti
koji su se Cuvali iz navedenih razloga. Takve zbirke nisu bile otvorene za javnost te se ne
mogu smatrati muzejima. Civilizacije Bliskog istoka su prve cuvale umjetnicke zbirke koje su
za neke sveCanosti najvjerojatnije bile otvorene za javnost. Jedna od takvih zbirki je iz 6.
stolje¢a pr. Kr. Babilonskog kralja Nabukodonosora Il. koja je sadrzavala kipove i reljefe
stare preko 1000 godina. Perzijski glavni grad u 5. stolje¢u pr. Kr. Perzepolis je u riznicama

svojih palaca ¢uvao ukradene gréke kipove te razne umjetnine.?

U antickoj Gr¢koj su takoder postojale javne umjetnicke zbirke koje se mogu smatrati
prototipovima muzeja 1 galerija. Privatno sabiranje umjetnickih djela se nije poticalo.
Izlozbeni prostori u Ateni nalazili su se uz akropolu te ispod Partenona, a najvisSe su se
izlagale slike i skulpture. Velik broj grékih hramova je imao riznice gdje su se Cuvali zavjetni
darovi One su imale c¢uvare koji su provodili nekakvu prwu formu dokumentacije i
istrazivanja tako S$to su zapisivali detaljne podatke o cuvanim predmetima. Na posebne
sveCanosti posebno izabrani darovi su se izlagali pucanstvu. U tome mozemo, prema nekim

muzeolozima, pronaéi korijene povremene izlozbe.3

Helenizam obiljezavaju brojne promjene u politickom ekonomskom 1 druStvenom Zivotu.

Takoder, obiljezava ga i1 novi smjer u umjetnosti. Helenisticka umjetnost 1 ideje se Sire diljem

11. MAROEVIC, 1993., 18-19.
21, MAROEVIC, 1993., 19.
3. MAROEVIC, 1993.,19-20.



Male Azje, Egipta, Grcke te preko juzne Italije dolazi u kontakt s nadirucom rimskom
civilizacijom. Aleksandrija u Egiptu bila je jedno od najvecih srediSta Aleksandrovog carstva.
Egipatski vladar Ptolomej 1. Soter. u Aleksandriji osniva centar kulture i znanosti Museion, sa
bibliotekom pocetkom 3. st. pr. Kr. Posve¢en je muzama, a nije ¢uvao umjetnicke zbirke ved
prvenstveno knjige, minerale 1 prirodne vrijednosti Imao je botanicki 1 zooloski wvrt,
opservatorije i laboratorije. Bavio se ve¢inom prouCavanjem bliske proslosti. U nazivu ovog
znanstveno-istrazivaCkog centra nalazimo korijene naziva institucije muzeja. Zanimljivo je
kako je on bio vezan prije svega uz funkciju istrazivanja. U helenizmu se nastavlja tradicija
smjeStanja  umjetnickih zbirki u hramove kao $to je Homerion, hram posveéen grékom
pjesniku Homeru. Sadrzavao je Kip pjesnika te razne statue, mozaike i slike koje su
predstavljale njegova djela Iljadu i Odiseju. To je ujedno bila i povijesna zbirka posvecena
slavnoj grékoj povijesnoj osobi. U Aleksandriji se takoder nalazio i gozbeni Sator Ptolomeja
Il. sa kraljevskom zbirkom slika, statua i mnogih umjetnina. Ovaj Sator, kao i Eskulapov hram
na Kosu, bio je dostupan javnosti Drugo vazno srediSte helenistiCke civilizacije znacajno za
razvoj muzeja bio je Pergam u Maloj Aziji gdje je vladala dinastija Atalida poznata po
osjecaju za umjetnost. Po uzoru na Aleksandriju Atal I. gradi knjiznicu punu kipova grckih
pisaca, filozofa i povjesniCara. Imala je posebnu prostoriju koja je bila vjerojatno neka vrsta
svecane sale za sastanke uCenjaka i umjetnika. Sve ostale prostorije sluzile su kao cuvaonice
predmeta. Ovaj Sator, kao i Eskulapov hram na Kosu, bio je dostupan javnosti te mozemo
govoriti 0 helenizmu kao razdoblju prvin javnih zbirki. Vladajuca dinastija je i u svojoj palaci
imala svojevrsnu galeriju ili zbirku za izlaganje grckih slika i skulptura preko koje se mogao
proucavati razvoj gréke umjetnosti Ta zbirka sluzila je kao ogledalo proslosti te kao
inspiracija suvremenim umjetnicima. To su poceci uporabe zbirki kao mjesta inspiracije.
Dakle, mozemo govoriti o helenizmu kao razdoblju zbirki koje su bile dostupne javnostima te
slizile za ne$to vise od prikaza ratnog plijena te moéi vladara*, kao i razdoblju u kojem se

centar Museion pojavio kao mjesto edukacije i istrazivanja.

Rimska republika je svojim osvajanjima dolazila u kontakt sa helenistickom kulturom od
koje preuzima mnoge znacajke. Muzej je u rimsko vrijeme oznacavao mjesto koje je
posveceno muzama gdje se sastaju filozofi 1 ucenjaci. Muzej joS uvijek nije pojam koji se
moze vezati uz zbirke predmete. Velk broj grékih, ali i etrurskin umjetnina je doSao kao ratni
plijen u posjed Rimljana u 3. stoliecu pr. Kr. Uskoro pocinje i trend kolekcioniranja kod

bogatih Rimljana koji sabiru predmete za svoje privatne zbirke. One su vecinom bile

41 MAROEVIC, 1993., 20-21.



smjeStene u vilama i na imanjima utjecajnih gradana kao Sto su bili Lukul i Kras. Spommnju se
1 izlozbe koje su izazivale divlienje naroda kao Sto je izlozba umjetnina iz Sirakuze Klaudija
Marcela. U 2. stoljeu pr. Kr. Metel gradi u Rimu trijem za smjeStaj umjetniCkih zbirki za
izlaganje plodova pobjede. U carsko doba ovaj trijem je sluzio kao javna umjetniCka galerija u
kojoj su gradani Rima mogli se diviti umjetnnama. U vrijeme antickog Rima formira se
odredeno trziSte umjetnina koje su koristii i poznavali moéni pojedinci. Carski kult te
izuzetna mo¢ careva poticala je velku izgradnju kipova od plemenith metala, bronce i
mramora te slika koji slave careve. Takoder, nastao je i velki trend kopiranja djela starih
umjetnika te se carske palace, posjedi i hramovi pune umjetnickim zbirkama. Trajanov forum
iz 2. stolje¢a mao je obiljezja povijesne zbirke zbog raznih prikaza Trackog rata na statuama i
stupovima te manjka religjskog znacenja. Iz istog razdoblja znacajna je i Hadrijanova vila u
Tivolju koja se moze prema danasnjim shvacanjima smatrati muzejem na otvorenom.
Sadrzavala je umanjene verzije slavnih gradevina antike unutar odredenog prostora. lako
muzeji jo§ uvijek mnisu postojali kao institucije, brojne rimske zbirke imale su neke
karakteristike danasnjih muzeja. Nadalje, vidljivi su i poceci estetskog vrednovanja

predmeta.>

U srednjem vijeku muzej i dalje nije postojao kao institucija, ve¢ se nazire kroz sabiranje
predmeta vezanih uz krS¢anstvo. Od 7. stoljea nastaju crkvene riznice te se predmeti najcesce
¢uvaju u samostanima. Vecina tih predmeta bili su liturgijski, ali i relikvije koje su se ¢uvale u
relikvijarima. Tijekom karolinske i otonske renesanse posebno se intenziviralo sabiranje
predmeta od religijskog znacenja, a posebno onih iz antike i ranokr$¢anskog perioda. Veliki
utjecaj imao je Karlo Veliki koji veéinski dio svoje pozamasne zbirke dijeli gradovima diljem
carstva. Razlog tome je poticanje kulturne svijesti svojin podanika kao i podsjetnik na
njegovu mo¢ i utjecaj. Razdoblje razvijenog srednjeg vijeka i krizarskih ratova obiljezava
ponovna znacajnija pojava riznica Sastavljenih od ratnog plijena. Najvaznije su riznice Crkve
sv. Marka u Veneciji i Saint. Chapelle u Parizu. Te zbirke nemaju odlike duhovnosti koje su
sadrzavale zbirke sastavljene od relikvija. Kasni srednji vijek obiljezava sekularizacija zbirki
te nastanak sve veceg broja zbirki na dvorovima plemi¢a. Dobar primjer je ona Vojvode
Berrya u Burgundiji koja sadrz relikvije, slke te raznolike umjetnine i prirodne rijetkosti za
koje se vezu price. Njegova zbirka smatra se i odredenim mostom izmedu srednjovjekovnih
zbirki 1 znanstvenih kabineta novog vijeka. Tijekom srednjeg vijeka nije doslo do formiranja

muzejske ustanove te su kriteriji sabiranja bili religijski ograniCeni sve do pred kraj razdoblja.

5. MAROEVIC, 1993., 21-22.



Unato¢ tome prisutan je odredeni kontinuitet prikupljanja predmeta koji svjedo¢e o ljudskoj

proslosti te za ljude imaju znacaj i znacenje.®

Renesansa je vrijeme velkkih drustvenih promjena pa tako i u smislu stvaranja zbirki. To
je razdoblje kada raste zanimanje za proslost i oCuvanje starina, a da nije izrifito vezano uz
neku religiju . Krajem 15. stoljea prvi put se koristi rije¢ muzej da bi se oznaéila neka
umjetnicka zbirka. Rije¢ je o zbirci Lorenza Medicija, odnosno o njegovoj kolekciji nazvanoj
»Muze] kodeksa 1 umjetnickith gema®“. Veé¢mom se sabirao umjetnicki materjal il
prirodoslovno-znanstveni materijal. Takva tradicija nastavila se kroz iduca 4 stoljea sve do
specijalisticke podjele. Takoder, nastavio se ranije zapoCet proces Sekularizacije. Zbirke su se
sabirale ne samo zbog ocCuvanja ljudske proslosti, ve¢ i zbog aktivnog istrazivanja. Veéinom
su bile privatne te su se povremeno izlagale javnosti. Glavna dva tipa zbirki su bile prinevske
i ucenjacke zbirke. PrinCevske, plemicke zbirke su isticale mo¢ vladara te bile privatnog
karaktera, a ucenjaCke su ve¢mom sadrzavale prirodoslovni materijal te isticale Covjekovu
dominaciju nad prirodom. UCenjacke su ve¢inom bile istrazivatki orijentirane. U istom
vremenskom periodu pojavljuje se i mecenatstvo. To je poticanje nadarenin pojedinaca i
umjetnika kroz sponzorstvo i otkupljivanje njihovih djela za popunjavanje zbirki. Kroz
mecenatstvo vidimo zacetke vrednovanja suvremene umjetnosti. Mijenja se i stav crkve
prema umjetnosti I starinama u ¢emu su veliku ulogu imali tadasnji pape koji uvode odredbe i
zakone koji Stite povijesne gradevine 1 materijale nevezane uz krS¢anstvo. U 16. stoljecu
nastaju galerije kao izlozbeni prostori za izlaganje slika i Kipova. Umjetnine su ujedno bile i
izloSci, ali 1 dio dekora nekih prostorija. Galerije joS uvijek nisu bile prostori koji se iskljucivo
koriste za izlaganje. Ilmu¢ni gradani, znanstvenici i plemstvo imaju prostorije koje se nazivaju
kabinetima cudesa ili komorama rijetkosti To je, prema nekim autorima, dio filozofije
manirizma, svjetonazora i umjetnickog pravca Koji potie sakupljanje neobi¢nih predmeta te
rivalstvo izmedu sakupljaca iz razloga S§to je zbwrka smatrana jednim od mjerila modi.

Renesansa je razdoblje od kada se zbirke predmeta po¢inju nazivati muzejom.’

Tijekom baroknog razdoblja u 17. stolje¢u zbirke nazvane muzeji postaju zariSta kulture, a
u 18. stolje¢u se otvaraju javnosti kao institucije. Zbirke viSe nisu samo koncentrirane na jugu
Europe ve¢ se Sire na sjever u gradove poput Basela i Amsterdama te u Veliku Britaniju.

NajtipiCnje zbirke za ovo razdoblie su kraljevske zbirke koje sluze za pokazivanje mo¢i, ali i

6 1. MAROEVIC, 1993., 22-24.
1. MAROEVIC, 1993., 24-28.



za wivanje u njima.® Odreden broj kraljevskih zbirki je u 18. stolieu bio dostupan javnosti,
no one jo$ uvijek nisu oznacavale javni muzej.’ Vazan primjer modela tada$njeg muzeja je
Louvre u Francuskoj. Taj slavni muzej zapoceo je u 17. stolie¢u spajanjem kraljevskih zbirki
Luja XIV., dvije zbirke koje su pripadale kardinalima te jedne bankarske zbirke. Jedna od
kardinalskih zbirki bila je tipiCni primjer lLjubomornog gomilanja te strastvenog sabiranja
pojedinca, dok je bankarova zbirka nastala s ciliem da je podijeli s drugima. Zbirka se

nadopunila nasljedivanjem, donacijama i oporukama.

Nastavile su se sabirati zbirke prirodnih rijetkosti te su zadrzale sli¢nosti u odnosu na
renesansu, a najvaznija inovacija je pojava ¢uvanja preparata. U Oxfordu se 1683. osniva prvi
javni prirodoslovni muzej po nazivom ,,Ashmolean Museum®. Nastao je na temelju donacije
Eliasa Ashmolea sveucilistu u Oxfordu koji je preuzeo privatnu zbirku Johna Tradescanta i
njegovog sina. Sastojala se od biljaka, zvotinja, dragog kamenja, minerala, novca te raznih
drugih predmeta. Vrijeme baroka je znacajno za povijest muzeja jer tada nastaju prve pisane
muzeoloske rasprave. One nam otkrivaju tadasnji pogled na sabiranje, stvaranje i zaStitu
zbirki. Zbirke su bile raznolike, a muzej se bavio proutavanjem materijalne kulture i prirodnih
rijetkosti te povijesti i gospodarstva. U 17. stoljeCu zbirke se pocinju donirati gradovima za
javno koriStenje. Prvi takav muzej kabinet je Amerbach u Baselu. Kasnije i kraljevske zbirke

postaju javne.

Primjer muzeja koji nije nastao na temelju neke kraljevske zbirke je British Museum u
Londonu koji je 1753. otvoren za javnost. Primarni razlog njegovog osnutka su znanstvene
svrhe, pogotovo u okviru prirodnin znanosti. On jo$ uviek nije bio ureden na osnovi
znanstvene Kklasifikacije ve¢ je bilo prisutno gomilanje predmeta razliCitih kategorija. U 18.
stolje¢u zapo¢inju i vodene ture po Muzeju, a glavna motivacija posjetiteljima bilo je
studiranje te unapredivanje odredene profesije. Neznatan broj ljudi je posjecivao muzeje zbog
viastite edukacije. Kroz 17. i 18. stolje¢e muzeji postaju mjesta koje teze racionalizmu te se

udaljavaju od maste i simbolike prija$njih razdoblja.'®

Kraj 18. stolje¢a i Francuska revolucija donijeli su znacajne promjene u svijetu muzeja.
Zapocela je wvelka reorganizacija muzejskih institucija, regulacija ponasanja te uredenja
prostora. Jedno od vazih obiljezja ovog razdoblja je centralizacija zbirki. Muzej je u ono

vrijeme u Francuskoj bio podreden politici ¢iji je cilj bio prikazati zaostalost i despotizam

8. MAROEVIC, 1993., 28.
° T. BENNET, 1995., 26.
10 . MAROEVIC, 1993., 28-33.



apsolutistickih vladara koji su svrgnuti s vlasti. KoriSten je da slavi principe demokracije i
vladavinu naroda kao i novonastalu Francusku republiku. 1z navedenih razloga je Louvre, koji
je shizio kao simbol moéi francuske monarhije, transformiran u Muzej Republike te je 1793.
otvoren za javnost.!! Unato¢ tome §to je ovaj potez ograniio mo¢ plemstva i crkve, omogucio
je dominaciju industrijalaca i u¢enih imuénijih gradana, prvenstveno muskaraca.'? Osim §to je
sluzio kao odredeno sredstvo propagande republikanske vlade, u Louvre je stizao velik broj
umjetnina  koje su bile ratni plijen Napoleonovih osvajanja. Stoga se Louwvre 1803.
reorganizira u Napoleonov muzej gdje se o zbirkama brinu Kkustosi. Diliem Europe po uzoru
na Louvre osnivaju se javni muzeji Takoder, nastaju i revolucionarni muzeji na temelju
zaplijene, krade i rekvizicija s cijem poticanja naroda protiv bivSeg vladajuteg sustava.
Vrijeme Francuske revolucije jako je znaajno za muzeje jer se dogada promjena balansa
snaga izmedu vladaju¢ih i naroda. Velk broj novonastalh muzeja postaje javan 1 dostupan
narodu, ali su i svojim sadrzajem blizi opéem puku. Nakon Napoleonovog poraza 1815.
brojne ukradene umjetnine nisu vracene izvornim vlasnicima kao ni zemljama iz kojih su
otete. Javni muzeji te ideje demokratizacije muzeja prosirile su se FEuropom unato¢
Napoleonovom porazu. Nastaje i politicka motivacija za posjet muzejima koji po¢inju odisati
osjeCajem zajedniStva i zajednickih nacionalnih kultura. Muzeji postaju provoditelji ideja
nacionalizma.® Javni muzej se, potaknut idejama Francuske revolucije, prvi put u modernom
obliku javlja krajem 18. i pocetkom 19. stoljeCa. Razvio se usporedno s drugim novim
institucijama  tog razdoblja, poput robnih kuca, te je bio odraz drustvenih i politickih
promjena. U tom smislu, kultura se sredinom 19. stolje¢a koristila kao jedno od sredstava za
vladanje pomo¢u kojeg vlada civilizira stanovniStvo.'* Muzej se transformirao iz pojma koji
se veze uz zbirke privatnog karaktera imuénih gradana, znanstvenika i plemstva u javni
drustveni prostor. Pomocu tog prostora radnicka klasa je bila izlozena utjecaju srednje i
visoke klase $to je bilo nuzno za njenu formaciju. Muzej nije viSe sluzio kao mjesto divljenja
umjetninama ili zadovoljavanju znatizelie ve¢ kao mjesto reprezentacije. Prema tome, sluzio
je kao mjesto za edukaciju gradana te kao mjesto kulture i prosvjetlienja ljudi. Muzej je
oblikovao posijetitelie na na¢in da ih prilagodi modernom drustvu te ponaSanju.l® Zenama se u
19. stolje¢u ne samo dopusStao posjet muzeju, ve¢ se i poticao za razliku od proslih razdoblja

kada su veéinom morale biti u pratnji muskaraca te su bile nepozeljne. Unato¢ tome, jos

111 MAROEVIC, 1993.

12 N, STERNFELD et al., 2018., 36.
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uvijek nisu imale ni priblimo jednaku moguénost zapoSlavanja u muzejima.'® U 19. stolietu
muzej se pocinje definirati kao javna ustanova te nastaje velik broj novin muzejskih zgrada za
razliku od prijasnjih adaptacija baroknih gradevina. Arhitektura reflektira promjenu iz
zatvorenih izlozbenih prostora princevskih ili sveucilisnih zbirki u prostor koji dozvoljava

muzejima da djeluju kao instrumenti javne edukacije.l’

U prvoj polovici 19. stoljea pojavljuyju se i razvijaju nove znanstvene discipline,
prvenstveno arheologija S§to se odrazava U specijalizaciji muzeja. Otvara se veliki broj
arheoloskih muzeja dijem Europe, pa tako i u Hrvatskoj gdje je 1820. osnovan Arheoloski
muzej u Splitu. Umjetnicki muzeji i galerije nastavljaju baroknu podjelu na umjetniCke i
prirodoslovne zbirke, ali se ve¢inom prestaju nazivati muzejima zbog toga Sto je muzej u 19.
stolje¢u oznaCavao mjesto edukacije. Potaknuta zabrinutoS¢u suvremenih slikara, stvorila se
svijest o oCuvanju suvremenih umjetnickih djela. Oni su promatrali muzeje 1 galerije kao
mjesta koja ne potiCu ve¢ suzbijaju modernu umjetnost i kreativnost te je od tada povijest
suvremene umjetnosti dijelom stvarana van muzejske institucije. Ipak, u Njemackoj,
Engleskoj i Francuskoj javljaju se institucije koje prate razvoj umjetnosti svojim djelovanjem.
U drugoj polovici 19. stoljea nastaju muzeji za umjetnost i obrt koji svoje korijene imaju u
umjetnickim zbirkama baroka koje su se cuvale u tehnickim 1 umjetnickim muzejima.
TehniCki muzeji nastaju potaknuti razvojem tehnologije i raznh izuma, a njihova glavna
namjena bila je edukacija te priblizavanje muzejskih predmeta svakodnevnom covjeku.
Prirodne rijetkosti poCinju se cuvati u novonastalim prirodoslovnim muzejima Sto je
karakteristicno za ovaj period obiljeZzen razdvajanjem zbirki. Muzeji se tijekom 19. stoljeca
sve uze specijaliziraju prema znanstvenim disciplinama te tako nastaju povijesni, etnografski,
antropoloski i nacionalni muzeji potaknuti porastom nacionalizma i nastankom novih nacija.
Praksa nastajanja novih vrsta muzeja nastavila se sve do danas, po nekim miSljenjima i
nekontrolirano. Muzej 19. stolie¢a je javna institucija edukacijskog, zaStitnog i znanstvenog
karaktera, ovisan o znanstvenim disciplinama ¢iju gradu zastupa. ¥ Muzej se tijekom 19.
stolje¢a ustanovio kao institucija koja nastoji biti jednako otvorena i dostupna svima te koja

zastupa sve kulture i vrijednosti, iako to u praksi mozda jo$ uvijek nije bilo tako.!®

Na prielazu 1z 19. u 20. stoljeCe nastaju pokreti usmjereni protiv muzeja predvodeni

avangardnim umjetnicima koji vide muzej kao grobnicu umjetnosti te konzervativno mjesto

16 T, BENNET, 1995., 29-33.
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koje sprjeCava napredak. Unato¢ tome, muzej je, kako se Cini, nepovratno usao u ljudsko
drustvo te se nastavlja razvijat. ~Mnogi muzejski procesi zapoceti u prijasnjem stoljecu
nastavili su se i u dvadesetom. Razvoj znanosti usmjeren je interdisciplinarnosti koja dovodi
do nastajanja novih vrsta muzeja. Muzej kroz 20. stolie¢e postaje medij prenosenja iskustava
ljludske proslosti u sadasnjost i buducnost na lokalnoj, regionalnoj, nacionalnoj ili globalnoj
razini. Muzejski predmeti 20. stolje¢a pohranjivani su u zbirke te ih se moze podijeliti na one
koji su dio izloZzbe te one koji su u muzejskim cuvaonicama. Ne izlaze se vise svaki predmet u
muzeju, ve¢ se predmeti biraju za stalni postav ii za povremenu izlozbu. Predmeti u
cuvaonicama koriste se za istrazivanje i zastitu. Ovaj trend oznaCava postepen kraj gomilanja
predmeta u muzejima te pocletak organiziranja tematskih izlozbi. lako su svjetski ratovi
pridonijeli razaranju brojne bastine, takoder su pridonijeli i razvoju tehnologije i promjenama
u drustvu koje su znacajno utjecale na muzeje. U prvoj polovici 20. stoljea zbirke su bile
podredene tome da odgovaraju razli¢itim ideologijama unutar kojih su djelovale, kao Sto su
fasizam, nacizam te komunizam. Zapocinje i veéa upotreba drugih medija za komunikaciju u
muzeju poput fotografija. Taj proces se nastavlja u drugoj polovici stolje¢a putem naprednijin
medija poput raCunala, multimedije, mnterneta i1 druStventh medija. Muzeji postepeno Sire
opseg svojih komunikacijskih djelatnosti pomoc¢u publikacija, suvenira te raznih pedagoskih
aktivnosti. Mijenja se 1 organizacija prostora unutar muzejskih zgrada. One sadrzavaju
iZloZbene prostore i prostore za publiku, prostore za osoblie te prostore za Cuvanje |
istrazivanje predmeta. Time muzeji osiguravaju ispunjavanje svojih temeljnih funkcija, a koje
poivaju na trima muzeoloSkim funkcijama: =za$titi istraZivanju te komunikaciji. Nakon
Drugog svjetskog rata dolazi do procesa globalizacije koji potiCe masovni turizam te
omogucava laku dostupnost muzeja ljudima iz razlicith kulturnih sredina. Muzeji su se poceli
prilagodavati lokalnim zajednicama za Ciju dobrobit djeluju. kao i povremenim posjetiteljima.
Razvojem informacijske tehnologije muzeji se lakSe povezuju jedni s drugima, kao $to i lakse
komuniciraju svoju bastinu preko novonastalih kanala. Sve vise institucija ubraja se u muzeje,
pa tako, izmedu ostalih, i zooloski i botanicki vrtovi.2? Postoje¢i muzeji poput antropoloskih i
etnografskih se dalje dijele i1 specijaliziraju na uze djelatnosti. U Parizu nastaje Muzej Covjeka
1939, a takoder nastaju muzeji lova, ribarstva, igara, lutaka i prehrane vezani uz etnografiju i
antropologiju. Tehnicki muzeji nastavljaju razgranjivanje muzeja te tako nastaju Muzej
znanosti i industrije u Chicagu, Muzej Henryja Forda u Greenfield Villageu, Muzej zraka i

svemira i sliéni muzeji potaknuti razvojem tehnologije. Sedamdesetih godina 20. stoljeca

20 . MAROEVIC, 1993., 42-47
10



nastaju eko-muzeji u Cijem sredistu interesa nije zgrada ve¢ zajednica koju muzej predstavija i
okoli§ u kojem ona zvi. Glavni cilj nastanka eko-muzeja je to da zajednica sama upravija
bastinom te je komunicira. Tijekom osamdesetin godina nastaju muzeji poput Museona u
Haagu koji integriraju viSe znanstvenih disciplina unutar jedne institucije s ciliem edukacije
odredene publike. Muzeji su kroz 20. stolie¢e prozivieli velke promjene te se definicija
muzeja nepovratno promijenila. Oni su postali mjesto koje sluzi kao spremiSte podataka i
predmeta koji svjedoce o proslosti ali i mjesto koje potice kreativnost U Suvremenosti.
Takoder, muzeji postaju mijesto gdje se stvaraju ideje i unapreduje znanje o buduénosti.?!
Muzeji diljem svijeta viSe ne prate tradicionalni europski model vezan uz neku znanstvenu
disciplinu te i to pridonosi danasnjoj raznolikosti muzeja. Mozda je upravo razdoblie 21.
stoljeéa vrijeme transformiranja ili ¢ak kraja muzeja.?? Naime, raste broj ustanova koje se

nazivaju muzejima, a postavlja se pitanje mogu li se one uopée tako nazivati.

211, MAROEVIC, 1993., 47-49.
221, MAROEVIC, 1993., 50.
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3. DEFINICIJAMUZEJA

Muzej se definira iz razloga Sto se pomocu te definicije poblize odreduju ustanove koje
mogu nositi taj naziv. Prvotna definicija medunarodnog vijeca muzeja (ICOM) iz 1946 navodi
da rije¢ muzej oznaCava sve zbirke otvorene javnosti koje sadrze umjetnicki, tehnicki,
znanstveni, povijesni i arheoloski materijal. U njih se ubrajaju zooloSki i botani¢ki vrtovi, ali i
knjiznice ako odrzavaju prostorije sa trajnom izlozbom. Ovakva pojednostavljena definicija
stvorila je brojne probleme te je dowvela do mnogih rasprava o definiciji muzeja koje traju i

danas. 23

Edwin H. Colbert donosi 1961. defmnicju koja muzej naziva institucijom koja cuva
predmete te ih interpretira kroz istrazivanje vili kroz izlozbu. Za njega su dva glavna elementa
koja ¢ine muzej - Cuvanje predmeta i1 interpretacija te se bez njih ustanova ne moZze nazivati

muzejom.24

Revidirana definicija iz 1974. godine odreduje muzej kao neprofitnu ustanovu stalnog
karaktera koja djeluje u sluzbi drustva i njegovog razvoja. Nadalje, definira muzej kao javnu
ustanovu koja sabire, Cuva, istrazuje, komunicira te izlaze materjalna svjedoCanstva Ludi 1
njihovog okolisa. Kao razloge provodenja tih djelatnosti navodi proucavanje, obrazovanje i
zabavu.?®> Spomenuta definicija daje nam uvid u druStvenu relevantnost muzeja, ali i u
spomenute muzeoloske funkcije koje muzej obavlja. Takoder, spominje i cijeve koje te
funkcije ostvaruju.2® lako je nadopunjena 1989., ova definicija svrstava pod naziv muzeja i
prirodne, arheoloske 1 etnografske spomenike. Neka arheoloska nalaziSta se takoder po njoj
mogu smatrati muzejom. Nadalje, muzejom naziva i ustanove koje drze Zive primjerke biljaka
i zivotinja, prirodne rezervate, planetarijje, znanstvene centre, konzervatorske zavode te

izlozbe koje su dio arhiva i knjimica?’.

S vremenom nastaju nove definicije iz drugih gledista. Osamdesetih godina 20. stolje¢a
dominiraju kratke i cjelovite definicije poput one Raymonda S. Augusta iz 1983. koji definira

muzej kao mjesto sabiranja, uredivanja i zaStite materjalnth predmeta koji su privukli neciju

23 B, SALGUERO, 2020., 591.
24 B, SALGUERO, 2020., 592.
25 p VAN MENSCH, 1992., 225.
26 |, MAROEVIC, 1994., 74.
271, MAROEVIC, 1994., 76.
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pozornost.?®2 On takoder istice da treba razlikovati zakonske definicije te kako muzeji sami
sebe definraju. Kao razlog navodi da muzejska zajednica ceS¢e azurira definiciju od
zakonodavnih institucija te prihvaéa neke Cimbenike koje te instituciie odbacuju.?® Pojavijuju
se i definicije iz filozofske perspektive koje prikazuju muzej kao ustanovu u kojoj se tvore i
upotrebljavaju posebni odnosi Covjeka i realnosti. Britansko muzejsko udruzenje uvodi 1984.
definiciju koja je slicna ICOM-ovoj:“ Muzej je mstitucja koja sabire, dokumentira, Cuva,
izlaze i interpretita materijalna svjedoCanstva i pridruzene informacije za dobrobit javnosti®,3°
Peter van Mensch predlaze na teorijskoj razini opisnu definiciju koja muzejom pokriva stalnu
muzeolosku instituciju koja Cuva zbirke predmeta kao dokumenata i generira znanje o tim
dokumentima za dobrobit javnosti. Inace, za njega je muzeoloska institucija Siri pojam od
muzeja. Nazivajuéi muzej stalnom muzeoloskom institucijom, eliminira sajmove i egzibicije
povremenog karaktera. Nadalje, izostavlja privatne zbirke te oznaCava ideja muzeja, a ne
konkretan oblik pojedine muzejske institucije. ,Cuvanje” se odnosi na sabiranje, zastitu,
registraciju i dokumentiranje. Budu¢i da svi muzeji ne moraju izvrSavati sve aktivnosti iz
podru¢ja zastite, stavljeni su pod taj Siri pojam. Isticanjem Cuvanja zbirki muzeji se razlikuju
od spomenika kulture, osim ako sabiranje kod potonjih nije potrebno za proces zastite. Time
se neke povijesne zgrade mogu nazivati muzejima. Jedan od glavnih problema ICOM-ove
definicije bio je pojam ,materijalna svjedoCanstva“ po kojima su se neki arhivi i knjiznice
mogli nazivati muzejima. Van Mensch u svojoj definiciji ukazuje na predmete kao
evidentirane informacije. Pogled na predmete kao dokumente iskljuuje Ziva bi¢a te se iz tog
razloga zooloski i botanicki vrtovi ne mogu smatrati muzejima. On kroz izraz ,generira
zanje ukljuCyje muzejsku funkciju istrazivanja te edukacju u defmicju muzeja. Time
elimmnira ustanove poput trgovina, aukcijskih kuca te komercijalnih poduzeca, ali ne nuzno
sve muzejske ustanove orjjentrane na profit poput muzeja vosStanih figura. Takvi muzeji se
mogu nazivati muzejima ako pruzaju nekakvo edukativno iskustvo posjetiteljima. Djelovanje
muzeja za dobrobit javnosti je Sirok pojam koji je namjerno ostavljen jer zbog raznovrsnosti
muzeja ne moze biti odluujuéi kriterij za nazivanje neke ustanove muzejom.3! ICOM je
2007. usvojio novi statut s definicjom muzeja koja je glasila: “Muzej je neprofitna, trajna

ustanova u sluzbi drustva i1 njegova razvitka, otvorena za javnost, koja nabavlja, zastiCuje,

28 p. VAN MENSCH, 1992.,231.
29 B. SALGUERO, 2020., 593.
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31 p. VAN MENSCH, 1992.,232.
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istrazuje, komunicira 1 izlaze u svrhu proucavanja, edukacije 1 uzivanja materijalna i

nematerijalna svjedoCanstva o ljudima injhovom okruzju‘®?

Nakon ove definicije nastavila se potreba za redefiniranjem muzeja te je ono dugo bilo u
procesu azuriranja. U rujnu 2019. na ICOM-ovoj generalnoj skupstini predloZena je nova
definicija koja je izazvala polemike i rasprave medu muzejskim struénjacima diljem svijeta.
,Prema njoj muzeji se smatraju demokratskim, uklju¢ivim i viSeglasnim prostorom za kriticki
dijalog o proslosti i budu¢nosti. Priznaju i rjeSavaju sukobe i izazove sadaSnjosti, te Cuvaju
povjerene im artefakte i primjerke za drustvo, Cuvaju razlicita sjecanja za buduce generacije i
jam¢e jednaka prava i jednak pristup bastini za sve ljude. Oni su participativni i transparentni
te rade u aktivnom partnerstvu s razliéitim zajednicama i za njih rade na prikupljanju,
oCuvanju, istrazivanju, tumacenju, izlaganju 1 poboljSanju razumievanja svijeta, s ciljem
doprinosa ljudskom dostojanstvu 1 drustvenoj pravdi, globalnoj jednakosti i planetarnom

blagostanju.“?3 Nadalje, kao i prosle definicije iova naziva muzeje neprofitnim ustanovama.

Predlozenu definiciju, unato¢ njenom opsegu, stru¢njaci SU Smatrali suzenom i ogranicenom
te kao jedan od razloga njena odbacivanja uzimali i ¢injenicu da nisu svi muzeji neprofitni.
Takoder, definiciju su mnogi smatrali neprikladnom jer nisu vidjeli muzej kao mijesto
politicke 1 drustvene pravde. S druge strane, pojavili su se oni koji su smatrali da je ova
definicija prikazala ono u $to se muzej prirodno razvio tijekom svojeg postojanja.3* Osim
suzenosti | ograni¢enosti, definicija se smatrala i predugom te previse politickom. Uzimajuci
u obzir takvu definiciju, mnoge ugledne institucije se ne bi mogle nazivati muzejima. Ova
definicija, kao i ona iz 2007. iskljucuje muzeje bez zbirki, zanemaruju¢i da Svi muzeji ne
sabiru predmete. ZnaCajan broj muzeja ne zanima njihov utjecaj na ljudsko dostojanstvo,
jednakost te opéenitu dobrobit planeta. Unato¢ tome Sto muzeji kroz istrazivanja i1 edukaciju
ipak rade za dobrobit Covjeanstva, mnogi smatraju da to nije njihova primarna funkcija koja
treba biti zastupliena u definiciji. Ovakve opSirne definicije mogu dati muzejima eticke
smjernice djelovanja te aspiracijske ciljeve, no ne bi trebale definirati Sto je muzej. Kriticari
ove definicije smatraju da politka ne smije utjecati na muzeje te da su muzeji ve¢ sada
demokratske institucije u kojima su svi jednaki te koje jednako zastupaju sve ljude. Nadalje,

smatraju da je pritisak na muzeje drustvenom pravdom nepotreban jer ¢e muzeji, budu ki

32 E DILLENBURG, 2011, 8.
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zastupali neku politicku agendu, ionako izgubiti povjerenje zajednice koja ¢e biti izlozena
manipulacijama. S druge strane, zastupnici ove definicije isticu kako su muzeji ve¢ po svojoj
prirodi politicki te su oduvijek imali agendu. Muzeji su zapravo odraz vladajuc¢e kulture na
¢jem su temelju osnovani. lako se muzeji bave Cinjenicama, ipak isticu neke aspekte i1
perspektive viSe od drugih. Muzeji su rezultat svoje proslosti i drustva u kojem su nastali te
Cesto muzejske narative kontroliraju oni Koji predstavljaju tudu povijest. 1z navedenih razloga

smatra se da je potrebna promjena te novi pristup muzejima.3°

Na 26. ICOM-ovoj generalnoj konferenciji u Pragu Generalna skupstina konacno je
odobrila novu muzejsku definiciju. U glasovanju su sudjelovali muzejski stru¢njaci sastavljeni
od predstavnika 126 nacionalnth odbora. Definicja glasi ,,Muzej je neprofitna, stalna
mstitucja u shizbi drustva koja istrazuje, sabire, Cuva, mterpretira 1 izlaze opiplivu i
neopipliivu bastinu. Otvoren je javnosti dostupan, ukljuciv, muzeji potiCu raznolikost i
odrzivost. Djelyju 1 komuniciraju eticki, profesionalno 1 uz sudjelovanje zajednica, nudeci
razli¢ita iskustva za obrazovanje, uZivanje, razmiShianje i dijeljenje znanja.  Definicija je
krata od ranje predloZzene, manje politicna te zastupa novu ulogu muzeja u druStvu.

Karakterizira ju uklju¢ivost, sudjelovanje zajednice te odrzivost.36

U Sjedinjenim americkim drzavama se zahvaljuju¢i slobodi licenciranja svako poduzeée
moze nazvati muzejom. To pravo iskoriStavaju raznovrsne atrakcije, trgovine i restorani pa se
postavlja pitanje Sto uopce C¢ini muzej. Americko udruzenje muzeja tvrdi da je zajedniCko
obiljezie muzeja doprinos javnosti sabiranjem, ¢uvanjem i interpretiranjem svjetske bastine.
Zakon o muzejskoj i knjiznicnoj djelatnosti donosi slicnu definiciju te istice da muzej moze
biti javna ili privatna neprofitna ustanova. Unutar ove dvije, te unutar slinih definicija, mogu
se primijetiti neke zajedniCke osobine. Muzeji su neprofitne institucije javnog i stalnog
karaktera. Djeluju za dobrobit javnosti zbog estetskog uzitka zabave, ali, najvaznie, i zbog
edukacije. Sadrzavaju zbirke $to ukljuCuje sabiranje, zaStitu i istrazivanje te ih izlazu,
komuniciraju i interpretiraju. Moguéi problem nastaje u Cinjenici §to ove 0sobine nisu samo
vezane za muzeje ve¢ ih obavljaju i neke druge ustanove poput $kola, knjiznica i bolnica.

Prema tome, muzeji ne moraju sadrzavati sve ove osobine da bi se mogli zvati muzejima.3’

Analizom pojedinih navedenih osobina mozemo do¢i do zakljucaka Sto neku ustanovu

¢ini muzejom. Zbog pravnih razloga muzejske profesionalne organizacije smiju priznati samo

35 B. SALGUERO, 2020., 593-595.
36 https://icom.museunven/news/icom-approves-a-new-museum-definition/ (9.11.2022.)
S7E. DILLENBURG, 2011., 8-9.
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neprofitne muzeje kao clanove. Unato¢ tome, profitna poduzeéa na trziStu mogu obavljati
muzejske funkcije jednako dobro kao i ona javna i neprofitna, kao S§to su muzeji. Iz tog
razloga se definicije koje iskljuCuju profitne muzeje ne bi trebale doslovno shvacati. Javlja se
miSlienje, da na¢in na koji se muzej financira nije presudan u odluci koje se ustanove mogu
nazivati muzejima. Neka ustanova ne mora nuzno biti stalna da bi ispunjavala muzejske
funkcije. Postoje organizacije koje su nastale na privremenoj osnovi dok nekakva sposobnija
stalna organizacija ne preuzme njihovu ulogu. Muzejska djelatnost privremenog karaktera je
za vrijeme svog trajanja jednako vrijedna kao i ona dugotrajna. Oko otvorenosti muzeja za
javnost nema velike debate, jer srz muzeja jest u tome da ima posjetitelie kojima komunicira
svoju gradu. Prema tome se privatne zbirke ne bi, u pravilu, mogle nazivati muzejima.
Posjedovanje zbirki neku ustanovu ne ¢ini nuzno muzejom. Postoje brojni djecji muzeji i
znanstveni centri koji ne sabiru predmete. Nadalje, postoje i muzeji koji nemaju stalne zbirke
ve¢ ih posuduyju. Privatni kolekcionari mogu svoje zbirke Stititi te provoditi na njima
istraZivanje za boljitak drustva, ali to njihove zbirke ne ¢ini muzejima. One moraju biti
otvorene za javnost te imati izlozbe stalnog, virtualnog ili povremenog karaktera.
Posjedovanje zbirke nije presudno, ve¢ njena uporaba. Svaka muzejska ustanova mora
djelovati za dobrobit zajednice u kojoj postoji. Najvazniji na¢in na koji muzej djeluyje za
dobrobit javnosti jest prezentiranje i interpretiranje grade putem izlaganja i ostalih oblika
edukacije. Tako muzej nije jedina ustanova koja pruza edukaciju, to je presudna stavka kada se
odluCuje je li neka ustanova muzej. Karakteristican nac¢in na koji muzej educira posjetitelje te
koristi svoje zbirke jest izlozba. Ona je primarni oblk komunikacije u muzeju te njegovo
jedinstveno svojstvo koje ga Cini onim $to je. Postoje 1 druge ustanove koje pripremaju ik
prireduju izlozbe, poput knjiznica, ali th to ne ¢ini muzejima jer one postoje 1 bez izlozaba.
Muzeji se bez izlozbi, prema Dillenburgu, ne mogu smatrati muzejima. Samo u muzejima je
izlozba glavno sredstvo pomoc¢u kojeg on djeluje za dobrobit javnosti. Prema tom autoru,
mozemo muzej definirati kao instituciju ¢ja je glavna funkcija prezentacija javnih izloZzaka za

javno dobro.38

Kao §to je ve¢ napisano, izlozba je medij komunikacije Cija je glavna stavka tjelesnost.
Ona mora zauzimati trodimenzionalni fizicki prostor te se po tome razlkuje od drugih medija
komunikacije. Izlozba mora biti neSto S$to posjetitelji mogu iskusiti svojim osjetiima te
kretanjem kroz prostor. Na taj naCin oni primaju informacije, dozivljavaju te se educiraju za

javno dobro. Informacije i interpretacije koje pruza neka izlozba moraju biti ugradene u nju

38 E. DILLENBURG, 2011., 9-12.
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kroz nacCine / strategije i tehnike kojima je postavljena i predstavljena. Svi izloSci te svaki
aspekt izloZzbe mora imati neko znacCenje. Prema tome, izlozbu mozemo definirati i kao

fizicko okruzenje dizajnirano za iskustvo primanja integriranog znanja.3®

Brenda Salguero predlaze za muzej sljede¢u definiciju: ,,Svaka institucija koja cuva ili
izlaze, u svrhu proucavanja, edukacije i1 uzivanja, materijale od kulturne ili znanstvene
vaznosti. Muzej nastoji biti sudioni¢ki i transparentan i raditi u aktivnom partnerstvu s i za
njegove razliCite zajednice, sabirati, Cuvati, istrazivati, interpretirati, izlagati i poboljSavati
razumijevanje svijeta, s ciljem doprinosa ljudskom dostojanstvu i drustvenoj pravdi, globalnoj

jednakosti i planetarnoj dobrobiti.‘4°

U ovoj predlozenoj definiciji ukljueni su 1 muzeji bez zbirki poput virtualnih muzeja.
Takoder, raznolikost zbirki je bolje zastupliena na nacin da se rije¢ predmet zamijenila sa
rje¢ju materijal. Ova definicija bolje prikazuje trenutno stanje u muzejima kao institucijama
koje pokusavaju biti demokratske i1 sudionicke, ali i dalie pokazuju karakteristike koje to
sprjeCavaju. Ona istice da muzej reprezentira Vviastite raznolike zajednice i time vlastitu
bastinu. Kroz moéne izraze poput ,drustvena pravda® i ,globalna jednakost muzej bi ovom
definicijom zauzeo stav kao predvodnik promjena u svijetu kroz svoj znacajni utjecaj koji je

imao i kroz povijest.*!

Zakonska definicija u Republici Hrvatskoj glasi: ,Muzej je pravna osoba ili ustrojstvena
jedinica pravne osobe (muzej u sastavu) koja obavlja muzejsku djelatnost u svrhu
proucavanja, obrazovanja 1 uzivanja u materijalnoj i nematerjjalnoj baStini CovjeCanstva i
njegova okolisa, u shizbi drustva i njegova kulturnoga ili gospodarskoga razvitka, otvorena za

javnost.‘42

Zaklju¢no, ni jedna definicja muzeja ne moze biti trajna. Ona se konstantno mijenja i
azurira jer se i muzeji kao drustvene institucije stalno mijenjaju. Mozda je ipak najvaznije

osmisliti ispravnu aspiracijsku izjavu koju ¢e muzeji slhijediti do ostvarenja svoje vizije.*3

39E. DILLENBURG, 2011., 12-13.

40 B. SALGUERO, 2020., 595.

41 B. SALGUERO, 2020., 595-596

42 https://www.zakon.hr/z/302/Zakon-0-muzejima (11.11.2022.)
43 B. SALGUERO, 2020., 596.
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4. POJAM PARAMUZEJA 1 MOGU LI SE NOVI ZAGREBACKI
MUZEJI PROMOTRITIUNJEGOVUSVJETLU

Klasifkacija muzeja postoji da bi olakSala grupiranje muzeja i osnovne muzejske
djelatnosti. Moze se provoditi na temelju vrste muzejskih predmeta koje neki muzej sabire,
muzeoloskih funkcija koje obavlja, smjeStaja ustanove te na temelju komunikacije s
publikom. Pri Klasifikaciji muzeja prema obavljanju muzeoloskih funkcija najve¢a pozornost
se pruza funkciji zastite te izlaganju predmeta. Funkcija edukacije je znatno zanemarena pri
ovom Kriteriju. Postoje muzeji koji obavljaju samo dio funkcija te ih Peter van Mensch naziva
paramuzejima. Problemati¢ni su jer najcesée obavljaju samo funkciju komunikacije te Cine
navedene Kkriterije  Klasifikacije velikim dijelom irelevantnim. Iz tog razloga predlaze se
tipologija zasnovana na na¢inu komunikacije s publikom. Tako smo u Francuskoj i Italiji
mogli  prepoznati Muzej salon, u SAD-u muzej klub, muzej Skolu u Rusiji te muzej
laboratorij koji se bavio istrazivanjem. 44 Paramuzeji se jo§ nazivaju i muzeji atrakcije.
Medusobno se znatno razlikuju te se ne uklapaju u tipiCne klasifikacije. Sabiru razliCite vrste
predmeta, smjeSteni su 1 u poviesnim te u novoizgradenim zgradama. Nadalje, veliki broj
muzeja u prirodi se Smatra paramuzejima. Najce$¢e su u privatnom vlasniStvu te orijentirani
na ostvarivanje profita, a Sto th dovodi u sukob s defmicijom muzeja u kojoj se istice
neprofitnost. Upravo zbog navedenih kontradiktornosti postavlja se pitanje trebaju li se oni

uopce nazivati muzejima.

Nastanak paramuzeja moze se povezati sa pojmom ckonomije dozvljaja. Uvode ga
americki ekonomisti James H. Gimore i Joseph B. Pine 1999. godine da bi opisali trenuta¢nu
fazu ekonomskog razvoja u svijetu. Tijekom posliednjeg desetlieca 20. stolieca te u 21.
stoljecu mijenja se predodzba stvarnosti i nacin proizvodnje robe u odnosu na prijasSnje
razdoblje. Dolazi do dematerijalizacije trZiSta te prijelaza na post materijalisticko trziSte za
koje su znacajne emocije. Velikim dijelom je za te promjene zasluzan razvoj informacijskih
tehnologija koje su nepovratno promijenile na¢in na koje moderno drustvo funkcionira.
Takoder, znaCajni utjecaj imao je porast usluznih djelatnosti te djelatnosti kvartarnog sektora
kao $to su znanost i kultura. Kod Korisnika se stvorila potreba da sudjeluju u stvaranju
dozivljaja kao ko-kreatori. lzazivanje emocija kod potrosaca je postalo presudno pri prodaji

nekog proizvoda. Nadalje, vaznu ulogu igra predstavljanje nekog proizvoda te dozvljaj koji

441, MAROEVIC,1993., 77-80.
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on stvara. Dozivljaj moZzemo definirati kao dogadanje koja pokreée pojedinca na osoban nacin
kroz osjetila i u kojem bitnu ulogu ima jedinstvenost dogadanja. U ekonomiji doZivljaja
potrosa¢ moze sudjelovati pasivno ili aktivno kao Ko-kreator, te moze samo apsorbirati okolis
dogadanja ili biti potpuno uronjen u njega. Prilikom posjeta muzejima i galerijama. Prema
Pine 1 Gilmore, potrosaci sudjeluju pasivno, ali se uranjaju u okolis. Oni smatraju te posjete
dijelom estetske dimenzije doZvljaja u koju se ubrajaju i posjeti prirodnim znamenitostima.
Muzeji putem izlozbi koriste mterpretacijske strategije koje poti€u 1 aktivno sudjelovanje
posjetitelja te zato ne moZzemo u potpunosti svrstati posjete muzeju u estetsku dimenziju.*®
Vazan element prodaje proizvoda u ekonomiji dozivljaja je autenticnost. U kontekstu muzeja,
oni moraju stvoriti osjecaj autentinosti kod svojih posjetitella upravo zbog utjecaja
autenticnosti na dozvljaj. Proizvod takoder mora imati odreden kontrast naspram
svakidaSnjeg Zivota. Shodno tome, vazan je 1 element interakcije izmedu posjetitelja 1 muzeja
kao 1 samih posjetitela medusobno. Elemente dozivljaja mozemo i stupnjevati kroz pet
hijerarhijski organiziranth faza dozvljavanja. To su motivirajuca, fizicka, mtelektualna,
emotivna i mentalna. Za muzeje su najznacajnijje emotivna 1 mentalna faza. Ukoliko je
posjetite] pozitivno 1 znacajno reagirao na mentalhu fazu moze u njemu doc¢i do osobne
promjene. Velk broj muzeja se KkoriStenjem informacijskih tehnologja te ostalim nacinima
stvaranja doZivliaja prilagodio ekonomiji doZivljaja.*® Uzimajuéi u obzr navedeno moZe se
smatrati da su paramuzeji direktna posljedica ekonomije dozivljaja jer se za razliku od
tradicionalnih muzeja oni potpuno oslanjaju na stvaranje dozivljaja da bi posjetitelji kao

potrosaci konzumirali njthov proizvod ina taj na¢in omogucili osniva¢ima zaradu.

Nora Sternfeld predlaze koncept post-reprezentacijskog paramuzeja kao novi pogled na
muzej 21. stoljeca. Muzej je za nju jo§ od kraja 18. stolje¢a bio mjesto gdje se suprotstavljaju
i izrazavaju politicka miSljenja. Nadalje, t0 je ustanova gdje su ljudi zastupljeni te u Cijem
radu sudjeluju. Na osnovu tih ¢injenica moze se smatrati post reprezentacijskim prostorom.
Od 20.stoljeca muzeji su poprimili ulogu hegemonih institucija koje ograniCavaju
reprezentaciju ljudi jer su ograniCeni druStvenim i kulturnim strukturama moc¢i. U vremenu
demokracije orijentirane ekonomiji te politickih razoCaranja upravo muzeji moraju sluziti kao
institucije koja ¢e uistinu promicati pravu demokraciju. Taj proces naziva demokratizacija
demokracije. Zasniva se na razmi§ljanju da moderna demokracija ne pruza dovoljno slobode

te ne zastupa dowvoljno solidarnosti i jednakosti. Muzeji, kao javne institucije koje rade za

45 7 VUIIC, 2019., 5-8.
46 7 VUIIC, 2019., 8-9.
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dobrobit drustva, pripadaju svima te trebaju biti koriSteni kao platforma i mjesto okupljanja

gradana.*’

Moderna muzejska institucija se otvara zajednici na razini pojedinih ili povremenih
izlozbi, ali strukturalno zadrzava stare obrasce moci te se zato sudjelovanje zajednice pretvara
u hegemonsku strategiju. Unato¢ manjim pomacima prema demokratizaciji muzeja, svjetski
javni muzeji teZze ekonomizacyji te poprimaju karakteristike privatnog menadZmenta. Velik
razlog tome su smanjeni budzeti zbog kojih su muzeji sve viSe ovisni 0 vanjskim izvorima
financiranja. Negativni utjecaj toga na muzej je veci pritisak na muzejske djelatnike, ali i na
samu instituciju. Muzeji se Cesto obracaju javnosti te nude brojne nacine participacie
gradanima, ali ne 1 u procesu odluCivanja te je sudjelovanje zajednice isprazan pojam u praksi.
Zajednica ne sudjelyje na pravi na¢in u radu institucije koja upravlja njihovom bastinom.
Ovakva wrsta sudjelovanja je zapravo dio hegemonske strategije kakvu provode muzejske

institucije da bi se zadrzala trenutna razina moci*®

Mnogi suvremeni umjetnici stvaraju svoje muzeje unutar postoje¢ih muzejskih ustanova i
time izbjegavaju Kritizirati instituciju muzeja da bi izbjegli kritike protiv svojih ustanova.
Sedamdesetih godina 20. stolje¢a prevladavao je strah od mstitucionalizacije zbog tadasnjeg
poimanja muzejske institucije. Danas ipak u institucionaliziranju svojih djela umjetnici vide
prilku i potencijal za uspjeh. Uzimaju¢i ove promjene u obzr Sternfeld predlaze pojam
paramuzeja za instituciju unutar institucije. Nadalje, ona definira paramuzej kao instituciju
koja preispituje mocne funkcije muzeja na temelju vlastitog emancipatorskog potencijala u
rasponu od preispitivanja vrijednosti, javnog okupljanja do kritickog obrazovanja. To je
zapravo muzej koji prisvaja muzej kao muzej sa vlastitim sredstvima. Smatra paramuzej kao
sredstvo za poticanje drustvenih i politickih promjena te kao sredstvo emancipacije. Takoder,
paramuzej vidi kao dio evolucije muzeja i redefiniranja onoga Sto je muzej. Paramuzej nije
orijentiran protiv muzeja, ali nije strikino definiran njime. Problemati¢no je znacenje prefiksa
Spara“ koji u grckom oznacava nesto drugaije, a ne suprotnost dok u latinskom prima
suprotno znaCenje. Ovaj prefiks za Sternfeld viSe oznaCava neSto suvremeno i usporedno
nego nesto Sto se protivi rije¢i muzej.*® Ona smatra paramuzej dijelom radikalne demokratske
muzeologije koja je posvecena rjeSavanju brojnih druStvenih sukoba u muzejima. Upravo ta
muzeologija pomoc¢u paramuzeja stvara okoli§ u kojem se ti sukobi priznaju, prostore u

kojima se raspravla o njima te gdje se postoje¢i odnosi moc¢i dovode u pitanje i

47 N. STERNFELD et al., 2018., 34-36.
48 N. STERNFELD et al., 2018., 36-37.
49 N. STERNFELD et al., 2018., 37-38.
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transformiraju.>® Kao primjer drugadije organizacije muzeja koji u praksi provode ove ideje
Sternfeld navodi Muzej nemogucih oblika u Helsinkiju 1 Austrijski muzej narodnog zvota i
narodne umjetnosti u Becu. Muzej u Helsinkiju sluzi kao samoorganizirani prostor za
sastanke i izlozbe. BeCki muzej sebe smatra platformom za suradnju S drugim znanstvenim
disciplinama 1 podru¢jima umjetnosti, ali i prostorom koji poti€e sudjelovanje u istrazivanju i
pregovaranju oko druStvenih problema. Njihova zajednicka Kkarakteristika je da provode
eksperimente pomocu kojih zajedniCki pregovaraju, oblikuju i mienjaju postoje¢e odnose
mo¢i 1 kulturne strukture. Nadalje, poboljSavaju uvjete rada muzejskih djelatnika te
povecavaju budzete. Ovakve ,,nstitucije otvorenog koda*“ su dio strategije otvaranja muzeja
zajednicama.®®  Potrebni su, prema Sternfeld, pokreti koji stvaraju paramuzeje unutar
postojecih institucija te ih izazivaju ali i zajedno dizajniraju i to kako bi preispitali muzejsku
instituciju kao zapadnjacki koncept. Mogu preobrazit muzej kao mjesto koje slavi nasilno
kolonijalno nasljede u demokratski prostor koji potiCe stvaranje umjetnosti Tijekom
Sezdesetth godina 20. stoljeCa muzej je bio izloZzen kritikama izvan, te kasnije unutar same
institucije 1 potrebi transformiranja. Nora Sternfeld vidi sliénu situaciju 1 danas te vidi
paramuzej kao sredstvo promjene unutar muzeja. Paramuzeji zagovaraju vidljivije
svakodnevne poslove muzeja kao 1 samokriticke tehnike izrade izlozbi u kojima moze

sudjelovati i zajednica. Pomocu njega muzej uistinu postaje demokratska institucija.>?

Novi muzeji Paramuzeji u Hrvatskoj ve¢inom zadovoljavaju ranije navedenu zakonsku
definiciju muzeja te se smatraju privatnim muzejima koje se definira kao muzeje kojima je
osniva¢ druga pravna ili fizicka osoba.®® Neki muzejski struénjaci smatraju zakonsku

definiciju neadekvatnom i preopcenitom za odredivanje onoga $to Cini muzej.

Postavlja se pitanje jesu li oni paramuzeji, bez obzra uzme li se u obzr poztivno videnje
paramuzeja N. Sternfeld ii ono neutralho P. van Menscha i ostalih teoreticara. Ako ih
gledamo iz perspektive potonjeg promiSlianja, novi muzeji su otvoreni za javnost, no
preispituje se da li sabiru i izlazu bastinu, bilo onu materijalnu ili nematerijalnu, s tim da je
pojam bastine sam po sebi vrlo kompleksan. Takoder, svrha njihove muzejske djelatnosti
osim wzivanja nije u potpunosti jasna budu¢i da se u definiciji navodi obrazovanje i
proucavanje. Nadalje, preispituje se njihova shizba drustvu te doprinos njegovom kulturnom i

gospodarskom napretku.

50 N. STERNFELD et al.,2018., 38-39.

51 N. STERNFELD et al., 2018., 40.

52N, STERNFELD et al., 2018., 40-41.

53 https://www.zakon.hr/z/302/Zakon-0-muzejima (11.11.2022.)
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5. AKREDITACIJA/REGISTRACIJAMUZEJA

Registracija ili akreditacija muzeja pomaze procesu upravljanja muzejom te ujedno
slizi kao mjerilo za wvrednovanje muzeja pa bi mogla pripomo¢i i vrednovanju novih
zagrebackih muzeja.. U veéni europskih zemalja poput Nizozemske i1 Velike Britanije koristi
se pojam registracija, dok se u Sjedinjenim drzavama Kkoristi izraz akreditacija. Registracija
moze oznacavati stjecanje odredenih prava, dok se akreditacija kratko definira kao provodenje

ovjere.

U Velikoj Britaniji tijekom 1970-ih nije postojao zadovoljavaju¢i muzejski zakon te je
Udruzenje muzeja 1974. osmislilo akreditacijski plan koji je prihvacao muzeje koji su
ispunjavali minimalne standarde. Plan nije isprva bio uspjeSno proveden te su zatrazili pomo¢
od Odbora za muzeje i galerije, drzavnog savjetodavnog tijela koje podupire muzeje i bastinu.
Budu¢i da su imali vec¢i utjecaj i resurse od Muzejskog udruzenja, Odbor je 1986. proveo
eksperimentalni program registracije na temelju minimalnih standarada koriste¢i smjernice
bazirane na kodeksu rada Udruzenja muzeja. Nakon uspjeSnog probnog programa 1988. je
objavlien kompletni akreditacijski plan koji je preimenovan u registracijski plan. Razlog tome
je to Sto je cilj cijelog procesa bio stvoriti nacionali registar muzeja. Sve mstitucije koje su
posjedovale muzejske zbirke te bile osnivane za javnu dobrobit imale su pravo na registraciju.
Kriteriji za registraciju obuhvacaju prilagodavanje definiciii muzeja, vidljiv  proces
upravljanja muzejima, osoblje, politku sabiranja, dokumentaciju, zaStitu zbirki, odnose s
javnos¢u, upravljanje financijama te autorizaciju podataka. Muzeji mogu odmah u potpunosti
zadovoljiti sve uvjete registracije ili dobiti vremenski rok =za ispunu uvjeta stjecanjem
priviemene registracije. Muzejske institucije prvo provode Viastitu evaluaciju da sami
procjene zadovoljavaju li uvjete za registraciju. Drugi dio procesa registracije provodi
komisija registracijskog vijeéa Odbora za muzeje i galerije koja se sastoji od raznih muzejskih
profesionalaca. Proces se naj¢eS¢e obnavlja svakih pet godina. Najvece prednosti koje muzeji
dobiju registracjom su financijske prirode. Jamstvo dobrog rada neke institucije priviaci
sponzore 1 donatore te takoder registrirani muzeji mogu trazti sredstva iz javnih fondova.
Nadalje, imaju pristup strucnoj pomoc¢i muzejskih udruzenja te javno priznanje
zadovoljavanja standarda. Dobrobiti registracje muzeja za drzavu su baze podataka za
statistiku muzeja, zapoSljavanje stru¢nog osoblja u mnstitucije koje se brinu o bastini, poticanje

suradnje medu muzejima te poboljSavanje pojedinih dijelova rada muzeja. U Velkoj Britaniji
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plan registracije funkcionira uvelke iz razloga Sto ga podupiru tijela na regionalnoj razini

pruzanjem podrske struénjaka iresursa tijekom procesa te lokalne i drzavne vlasti.>*

U Nizozemskoj je sistem registracije drugaciji, unato¢ tome §to je nastao iz potrebe za
muzejskim zakonom kao britanski sistem. Uz tu potrebu, postojala je i ona za standardima za
odredivanje kvalitete rada u muzejima. Mmnimalne standarde nizozemskih muzeja odredili su
Udruzenje nizozemskih muzeja i1 Fondacija nizozemskih muzejskih savjetnika tako Sto su
sastavili 9 temeljnih zahtjeva. Zahtjevi su prilagodeni velicini muzeja tako da ih bilo koja
mstitucja koja sadrzi muzejske zbirke moZe ispuniti. Prve registracije u Nizozemski registar
muzeja provedene su 1998., a njima neovisno upravlja Fondacija za Nizozemski registar
muzeja. Za razliku od Velike Britanije, u nizozemskoj muzejskoj zajednici je bitniji cilj
poboljsanje kvalitete te vrednovanje muzeja. Registracja potvrduju profesionalnost i kvalitetu
svakog muzeja koji je upisan te on time privla¢i sponzore i donatore. Kriteriji po kojima se
nizozemski proces registracije razlikuje od britanskog su isticanje trajnosti muzejske ustanove
te potreba za dostavom dokumenta sa politkom i poslanjem muzeja. Takoder, jedan od
kriterija je 1 muzejska funkcija istrazivanja, te se registrirati mogu samo muzeji koji koriste
zbirke za stjecanje znanja. Nadalje, kriteriji propisuju temeljne servise za posjetitelie te
minimalan broj dana kada je muzej otvoren za javnost. U Nizozemskoj je registracija
dobrovolino samoupravljanje muzejskog sektora te je registrirano viSe od pola muzejskih
ustanova. lako je postupak dobrovoljan, izbjegavanje registracije moze imati negativne
posliedice na rad muzeja. Ukoliko u nekim dijelovima zemlje muzeji nisu registrirani gube
pravo na financiranje od strane regionalnin viasti Za razliku od Britanije, provodi se na
regionalnoj razmi te lokalni struCnjaci provjeravaju zadovoljavaju i muzeji uvjete. Oni su
uyjedno zaduzeni za savjetovanje te pomo¢ muzejima pri registraciji. Privremena registracija
daje se na tri godine, a obnova se odvija svakih pet godina. Za razliku od Britanije, muzeji

Salju godi¥nji izvjeStaj te eventualne promjene muzejske politike.>°

U Sjedinjenim Americkim drzavama proces akreditacije je najzahtjevniji za muzeje, a
provodi ga Americko udruzenje muzeja od 1971. U usporedbi s Velkkom Britanijom i
Nizozemskom proces akreditacije se ne temelji na minimalnim standardima ve¢ promovira i
stimulira najvise standarde. Nadalje, istice kako je muzej u sluizbi javnosti te oCekuje da se
tome prilagodi. Proces su razvili te provode muzejski stru¢njaci. Jedan od glavnih uvjeta koje

muzeji moraju zadovoljiti je da budu pravno organizirani kao neprofitna institucija, dio nje ili

54 M. FRANULIC, 2002., 30-31.
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23



kao vladina institucija. Takoder, moraju imati obrazovnu funkciju kroz nterpretaciju i
prezentaciju grade. Moraju imati javno objavljenu izjavu 0 poslanju te najmanje jednu iskusnu
struéno obrazovanu osobu zaposlenu na puno radno vrijeme. Akreditirani muzeji takoder
moraju izlagati 1 interpretirati u skladu s propisanim standardima. Za razliku od drugih drzava,
u SAD-u muzej mora biti otvoren za javnost dvije godine prije nego Sto uopce podnese
zahtjev za akreditaciju. Vaznost otvorenosti muzeja za javnost izrazena je u uvjetu da muzej
mora biti otvoren najmanje tisuéu sati godiSnje te da mu 80% zbirke mora biti dostupno.
Naposljetku, propisan je i minimalni budZet muzeja koji iznosi 25 000 dolara. Kao i u ranije
spomenutim zemljama, prva faza procesa podrazumijeva Ssamoprocjenu muzeja gdje on
pregledava i kontrolira viastito djelovanje te sakuplja potrebnu dokumentaciju. Nakon toga
Akreditacijska komisija pregledava priloZzene materijale te donosi privremeno odobrenje, a
zavr$ni dio procesa je posjet dva muzejska stru€njaka iz komisije koji usporeduju izvjestaj
akreditacijske komisije te izvjestaj samoprocjene. Prva faza procesa traje jednu, a cijeli proces
tri godine te se obnavlja svakih deset godina. Iako je akreditacijski sustav puno strozi od
Nizozemske i Velike Britanije, prilagoden je wveli¢ini i vrsti muzeja te je uzeo u obzr
razli¢itost muzejskih institucija. Takoder, mozda donosi i neke dobrobiti koje proces
utemellen na mmnimalhim standardima ne moZe donijeti Americko udruzenje muzeja
napommje kako ovako zahtjevni proces promovira timski rad izmedu zaposlenika uz sve

tradicionalne dobrobiti koje proces registracije ili akreditacije donosi muzejima.>®

U Australiji je proces akreditacije uveden 1993. u saveznoj drzavi Victoriji gdje ga
provodi udruga Museums Australia, a financira ga podruznica Australskog ureda za kulturu.
Proces se uvelike temelji na ICOM-ovoj definiciji muzeja te se prema njoj prilagodavaju
standardi koje treba dosegnuti. U Australiji pojam registracije oznaCava prvu fazu procesa
registracije kojom muzej dokazuje da ispunja kriterije te aktivno radi na poboljSanju vlastitog
rada. Nakon stjecanja registracije muzej ima tri godine da stekne akreditaciju. Po uzoru na
SAD proces se sastoji od samoprocjene te procjene komisije za akreditaciju. Ako nakon ftri
godine muzej nastavlja aktivno poboljSavati kvalitetu svog rada te zadovoljavati standarde,

akreditacija se produljuje.®’

U Hrvatskoj i dalje ne postoji proces registracije kakav se provodi u navedenim
zemljama. Postoje¢i zakoni ne reguliraju kvalitetu rada te profesionalne standarde muzeja.

Takoder, definicija iz Zakona o muzejima se ne poklapa s ICOM-ovom definicijom muzeja na

5 M. FRANULIC, 2002., 32-33.
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kojoj se baziraju registracijski sustavi. Zakon karakterizira opcéenitost o stru¢nim pitanjima te
on ne prati strune promjene u okoliSu koji se konstantno mijenjaju. 1z navedenih razloga
potrebno je razviti smjernice utemeljene na medunarodnim stru¢nim i tehnickim standardima
koje ¢e voditi muzeje i biti azurirane usporedno s razvojem struke da se tako nadomjesti sporo
zakonodavstvo. Pravinkk o ocevidniku muzeja, galerija i1 zbirki unutar ustanova i drugih
pravnih osoba koji provodi Ministarstvo kulture shizi kao vrsta registra muzeja u Hrvatskoj,
no samo na povr$noj razini. On sluzi za odredivanje vrste muzeja te ne uzima u obzr nikakve
strutne kriterije. Zakonom je propisano obvezno upisivanje u njega, dok je proces registracije
u drugim drzavama dobrovoljan. Shodno tome, Muzejski dokumentacijski centar wvodi
Registar muzeja, galerija 1 zbirki koji sluzi kao baza podataka o muzejima u Hrvatskoj koje
financira drzava ili lokalna uprava te ne obuhvaca privatne muzeje medu koje ubrajamo i
nove muzeje u Zagrebu. Provodi se na na¢in da muzeji sami ispunjavaju anketu koja je
utemeljena na struénim kriterijima, ali primarna funkcija ovog registra je statistika, a ne
vrednovanje. U Hrvatskoj je potrebno osmisliti sistem registracije koji ¢e uzeti u obzir
razliitost hrvatskih muzeja da bi se poboljsala kvaliteta rada, proveli medunarodni stru¢ni
standardi, poboljSala suradnja medu muzejima kao 1 suradnja muzeja s javnoScu. Registracija
bi takoder i pomogla financijskoj situaciji s kojom se muci velik broj hrvatskih muzeja putem
sponzorstva, donacija te europskih fondova. Mogu¢i nacin provodenja ovog procesa je preko
sustava mreze muzeja, a Hrvatsko muzejsko viece moze slati struCnjaka koji ¢e pomagati

muzejima tijekom procesa.>8

58 M. FRANULIC, 2002., 34.
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6. NOVI MUZEJI U ZAGREBU - PARAMUZEJI ILI MUZEJI KOJI
POTPUNO OBAVLJAJU MUZEJSKU DJELATNOST?

6.1. MUZEJ PREKINUTIH VEZA

Na gornjem gradu je u listopadu 2010. osnovan jedan od prvin privatnih muzej u
Zagrebu, Muzej prekinutih veza. Njegovi osnivai su bivsi partneri Olinka Vistica i Drazen
Grubisi¢ koji su tijekom svoje Cetiri godine veze prikupili veliki broj predmeta-uspomena
koje mnisu htjeli zadrzati niti baciti. Pomocu njih su osmislli koncept muzeja kojem ce bivsi
parovi donirati predmete koji su imali ulogu u njihovoj vezi poput darova ili uspomena.
Pocetna zbirka je 2006. u obliku privremene izlozbe prvi put izloZena u gliptoteci Hrvatske
akademije znanosti i umjetnosti kao dio 41. zagrebackog salona. U stvaranju zbirke
sudjelovali su i drugi gradani koji su donirali materijalne tragove svojih neuspjelih veza.
Potaknuti uspjehom ove izlozbe, osnivac¢i su diljem svijeta organizirali slicne izlozbe te su
kontinuirano nadopunjavali zbirku. Tek nakon iznajmljivanja adekvatnog prostora 2010. ova
putyjuca izlozba postaje muzej. Uz muzej su joS otvoreni kafi¢ i suvenirnica kao dodatni izvor
prihoda. Osoblije muzeja uz vlasnike €ini i kustosica Ivana Druzetic. Muzej sabire predmete
isklju¢ivo preko donacija, a kriteriji sabiranja su nepostoje¢i. Bilo tko moze donirati predmet
u muzej putem web stranice tako Sto poSalie ili ostavi ispred muzeja donirani predmet.
Doniranje je anonimno. Jedini uvjet je da predmet mora biti poprac¢en tekstom koji opisuje
prekinutu vezu s kojom se povezuje. Artefakt i tekst su dva neodvojiva ¢imbenika koja tvore
cjeloviti muzejski predmet. Svaki izlozak u ovom muzeju je popracen legendom koja
sadrzava naziv predmeta, datum prekida te ime grada ili drzave iz koje dolaz. U neke legende
je ukljuceno i vrijeme trajanja veze. Za pisanje teksta legende ne postoje upute, a ni pravila
ve¢ je kljucno samo da sadrze informacije. Ovakvo pisanje legendi dovodi do velike
raznolikosti sadrzaja i strukture legendi. lako vec¢inu artefakata c¢ine lako dostupni predmeti iz
svakodnevnog Zivota, popratni tekst im daje znacenje i jedinstvenost te ¢ak 1 umjetnicku auru.
IZlosci su originalni zbog spoja samog artefakta i vrlo osobnih subjektivnin tekstova. Oni su
smatrani posljedicom kulture subjektivnosti 1 osobnog pripovijedanja danaSnjeg drustva.
Osobno pripovijedanje, koje je danas popularno na druStvenim mreZzama, zadovoljava potrebe
ljudi za pogledom u tude zvote. Nadalje, dijeljenje osobnih prica o znaajnim zivotnim

dogadajima stvara osjeCaj zajedniStva te suosjeCanja kod posjetitela. Sami predmeti, te prica

26



vezana uz njih, stvaraju emotivnu tvorevinu koju svaki posjetitelj shvaca na svoj nacin.
Prekidi su sami po sebi vrlo emotivna pojava u ljudskim Zivotima s kojom se veéina
posjetiteljla moze povezati. Muzej zaprima i velik broj donacija, ali zbog anonimnosti
donatora nije moguce utvrditi motivaciju niti razloge za donacije. Vjerojatno djelomicni
odgovor lezi u potrebi za zapisivanjem osjecaja te uklanjanju podsjetnika na propalu vezu.
Muzej prekinutih veza broji 90 000 posjetitelia godiSnje zahvaljuju¢i jedinstvenim,
originalnim,  individualnim  subjektivnim, i osobnim muzejskim predmetima koji izazivaju
emocije kod posjetitelja. Primjer je jedinstvenog muzeja koji se prilagodio modernom
drustvu.%®

Osnivacica Muzeja napominje da se Muzej prekinutih veza moZe smatrati muzejem jer
se tako naziva, iako nema pravno utemeljen status institucije. Sabire predmete antropoloske
prirode koji nisu antropoloski istrazivani niti se mogu smatrati umjetnoS¢u jer nisu originalne
izrade, ve¢ dio projekta u kojem sudjeluju donatori. Osnutku Muzeja doprinijelo je osobno
iskustvo njegovih osnivata koji su stvaranjem njegove prve zbirke lakSe preboljeli vlastiti
prekid. Muzej je izvorno osmiSlien kao simbolicko mjesto u kojem se sakupljaju ostatci veza
koje se ne mogu lako zaboraviti te kao mjesto emocionalnog lijeCenja. U tom smislu ovaj
muzej pomaze pojedincima, ali i zajednici kao odredeno terapeutsko mjesto gdje se mogu
rijeSiti boli donacijom, ali i posjetom. Osnivacica navodi da je Muzej nastao iz Ciste ljudske
potrebe, a ne iz nekakve pragmatiéne odluke da se osnuje nesto nevideno i kreativno. lako je
naziv Muzeja po svojoj prirodi pesimistican, cilj njegova osnutka je u muzejskoj zajednici
stvoriti osjecaj suosjeanja i razumijevanja drugih te povezivanje ljudi kroz neSto zajednicko.
Muzej se istice svojom kreativnoS¢u kod koriStenja prostora te izlozaka, prvenstveno priCama
koje su vezane uz njih. Kroz tekst legendi ovaj muzej pokusava prikazati price te ljudske
zivote kreativnom upotrebom jezika za razlku od iznoSenja Cmjenica. Kreativnost postize
kroz igru rijeima te neograniCenost. Kroz kreativnu ulogu jezika stvara se afektivni utjecaj
koji je kljuan pri odabiru predmeta za izlozbu. Kljucna je i subjektivnost jer svaki posjetitelj
na individualnoj razini dozvljava izlosSke. Pojavljuyju se 1 odredene tematike preko sli¢nih
predmeta iz razlicitih dielova svieta koje govore o druStvenim problemima kao Sto je
pretilost. Time se stvara komunikacija izmedu razli¢ith prica. Muzej je to iskoristio
grupiranjem predmeta pri tematskoj podjeli utemeljenoj na antropolos$kim konotacijama i
poetskim izrazima. Raznoliki naslovi tematskih cjelina daju nowvu subjektivnu dimenziju

izlozbi. Ovakva otvorenost, neograniCenost te subjektivna interpretacija prekida dovela je do
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mmacajnog rasta zbirke. U Muzeju stoga nisu izloZzeni samo predmeti koji se ticu prekida
romanticnih veza ve¢ prekida razli¢ite prirode. Tu spadaju prekidi sa religjom, vladajuéim
politicarima ili smrti. U Muzeju su takoder izbalansirane tuzne price i Saljive humoristicne

pri¢e kako bi se izbjeglo preveliko stvaranje osjecaja tuge kod posjetitelja. 0

Nedavno istrazivanje otkrilo je demografske profile posjetitelia muzeja prekinutih
veza. Glavna dobna skupina je u rasponu od 19 do 30 godina starosti te ona zauzima 60,2%
posjetitelja. Shiede¢a dobna skupma po veli¢ini je od 30 do 55 godmna te zauzima 32,4%
posjetiteja. Medu posjetiteljima gotovo 1 nema razlike izmedu broja muskaraca i Zena.
Veéina posjetitelja dolaze iz inozemstva, a prvenstveno iz Europe, njih 55%. Posjetitelje iz
Hrvatske ¢ini 29%, a preostalih 16% dolazi iz zemalja izvan Europe, ponajvise iz Sjedinjenih
drzava (6%) te Australije (3%). Gotovo svi posjetitelji (94%) su po prvi put posjetili Muzej.5*

Emotivni angazman posjetitelja se razlikuje zavisno o osobi. On ovisi 0 povezanosti
posjetitelja sa izloScima 1 njlhovom emocionalnom stanju. MoZe varirati od afektivne samo-
refleksivnosti sve do distanciranog apstraktnog odnosa. Vecina posjetitelja se prisjeca vlastitih
iskustava poput proslih, ali i sadasnjih veza. Neki posjetitelji osjecaju olakSanje jer se netko
osjecao kao oni ili gore od njih. Kod pokojih posjetitelja se budi osje¢aj pripadanja zbog
dozivljavanja slicnih iskustava. Ipak, kod drugh je utjecaj izlozaka bio slabiji. Posjetitelji
nakon samo-refleksivnosti smatraju empatiju drugim najvaznijim doZvljajem koji ovaj muzej
nudi. Neke od prica koje izloSci pricaju stvaraju suosje¢anje kod posjetitelja, ¢ak i kada oni
nisu dozvjeli sliéno iskustvo, a posebno kada su smjesteni na kraju izlozbe. Nadalje, postoje
posjetitelji koji su uspjeli pogledati dublie od osobnih iskustava i vidjeti Siru slku koju muzej
prikazuje. Njih je izloZzba navela na razmiShianje o ljudskim odnosima, prolaznosti zvota i
emocijama u opcenitom smislu. Takoder, kod odredenih posjetitelja formirala se emocionalna
distanca prema izlozenom te su oni posjetom Muzeju samo evaluirali tude emocije. Oni su
gotovo kompletno iskljuCili svoja osobna iskustva. Ovakvim analitickim pristupom uocili su
neke Cmjenice kod izlozaka koje ljudi s emotivnim pristupom nisu mogli uociti. Jedna od njih
je da ludi iz razicith kulturnh pozadina imaju drugaciju predodzbu ljubavi. Glavna
vrijednost posjeta je za veéinu posjetitelja (37%) bila priblizavanje emocijama drugih te
pomo¢ i prisjecanje na vlastite veze (36%). Nesto manji postotak (19%) smatra da je Muzej
solidna i inventivna ideja dok najmanji postotak ludi (8%) smatra da je najveca vrijednost

Muzeja u upoznavanju drugacijih kulturnih pozadina 1 uvida u njihove zvote. Velika vecina
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smatra da Muzej prekinutih veza nudi jedinstveno i drugacije iskustvo za razlku od drugh
muzeja. Posebno su istakli da se osjecaju blisko s autorima tekstova jer su ih napisali obi¢ni
lludi koji pripovijedaju svoje prie. Upravo ta prizemljenost i nestrucnost tekstova ¢ini ovaj
Muzej jedinstvenim i srodnim prosje¢nom posjetitelju. Shodno tome, smatraju priCe vezane
uz ljude privlaénijima nego nekakvu umjetnost. Posjetiteljima, ali i donatorima, se svidio
pristup dijelienog autoriteta te poticanje Muzeja na sudjelovanje kreiranjem zbirke putem
donacija $to razlikuje ovaj muzej od konvencionalnih muzeja. U tom smislu, neki posjetitelji

preferiraju ovakav nacin kreiranja zbirke.%?

Muzej prekinutin veza se moze definirati kao muzej koji upravlja emocijama te koji se
oslanja na sabrane muzejske predmete koji u kombinaciji s pricama proizvode emocije kod
posjetitelja. Muzej prakticira Kkolektivno sabiranje predmeta za zbirku putem privatnin
donacija. Za razlku od konvencionalnh muzeja, ne postoje pravila, ve¢ politiku sabiranja
odreduje naziv muzeja. Upravo zato Sto posjetitelji stvaraju zbirku ovog muzeja, prosjecni
gradanin bez obzira na njegovu razinu edukacije ili kulturnu pozadinu moze razumjeti njegov
sadrzaj. Sam muzejski prostor svojom komunikativnom ulogom daje artefaktima te priCama
vezanin uz njih veliku ulogu u afektivnom djelovanju sudionika u muzejskim aktivnostima.

Bez muzejskog okruzenja ne bi se postigao jednak drustveni utjecaj.®?

U swrhu istrazivanja proveo sam strukturirani intervju s upraviteljicom zbirke i
kustosicom Charlotte Fuentes. Kao glavni motiv osnutka ovog Muzeja navodi ve¢ spomenute
osobne razloge osnivaCa muzeja Olinke 1 Drazena koji su nisu htjeli rijesiti predmeta iz
njihove ljubavne veze. Zato su osmislili koncept mjesta gdje ljudi mogu donirat stvari iz veza
koje ne Zzele baciti, ali niti zadrzati. Muzej prekinutih veza ne bi nazvala paramuzejem. Kao
glavni razlog navodi to da nisu orijentirani na profit, te da iako muzej Zvi od ulaznica, nije im
cili samo ostvariti zaradu preko svojih prica i artefakata. Smatra da je rije¢ o neobinom
muzeju koji se bavi emotivnim vrijednostima. Osnivaci su htjeli postati registrirani muzej, no
proces im je bio prekompliciran te ne zadovoljavaju dovoljno uvjeta. Muzejske djelatnosti
kojima se muzej bavi obuhvacaju nabavu muzejske grade te istrazivanja u polju psihologije i
obrazovanja. Muzejsku dokumentaciju rade u smislu inventarizacije predmeta. Trenutno
imaju program suradnje s jednim sveuCiliStem za kustose u SAD-u. Zajedno kreiraju izlozbu,
te su ve¢ prie suradivali sa svewdilistima. Cesto im se umjetnici i sveu¢ilifta javijaju za

suradnju. Ovaj muzej se ne oglasava kao atrakcija ve¢ kao muzej i mjesto za emocionalne

62D, BABIC, Z. MIKLOSEVIC, 2018., 79-81.
63 D. BABIC, Z. MIKLOSEVIC, 2018., 81-83.
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artefakte. Ne smatraju pojam ,muzejska atrakcija® prikladnim za svoj muzej. Navode da se
razlkuju od drugh sh¢nih privatnih tematskih muzeja u Zagrebu po tome $to su visSe myjesto
gdje se predstavlaju price lLudi, a ne nekakve atrakcije. Vide svoj muzej kao uistinu
demokratsku instituciju kakvu zagovara Nora Sternfeld, ali ne i s nazivom paramuzej. Muzej
prekinutih veza moze posluziti kao sredstvo za poticanje druStvenih promjena jer je otvoreno
mjesto koje izlaze neku vrstu moderne umjetnosti. Vide se kao nova vrsta muzeja koja je
drugacija od ostalh. Slazu se s potrebom za nekim terminom poput paramuzeja, no nisu
sigurni trebaju li svi ovakvi novi muzeji biti svrstani pod takav jedan pojam zbog velike
medusobne raznolikosti. Smatraju se blizi muzeju jer skupljaju artefakte kao 1 tradicionalni
muzeji. U slu€aju da se Muzej prekinuth veza ne smije nazivati muzejem kao mogu¢ naziv
predlazu ,Mjesto za prekinute veze*. Smatraju da bi i bez naziva muzej bili jednako uspjesni,
ali isticu da je taj naziv privlatan ljudima. Muzej ostvaruje prihode preko ulaznica, trgovine te
preko kafiéa, Sto im je dovoljno za zadovoljavanje troSkova potrebnih za vodenje muzeja.
Kustosica navodi da je pandemija SARS-COV-2 znacajno utjecala na rad Muzeja ponajvise
iz razloga §to je medunarodno putovanje bilo ograniCeno, a veéina posjetitclia je iz
mozemstva. Kao poztivan utjecaj pandemije navode da su morali organizirati razne dogadaje
za domace posjetitelje $to je dovelo do porasta hrvatskih posjetitelja. Potres u ozujku 2020.
nije utjecao na Muzej, osim Sto je razbijen jedan artefakt. Muzej trenutno ne vodi evidenciju o
svojim posjetiteljima, no planiraju je ponovno uvesti Navode da je vecma posjetitelja iz
stranih drzava, prvenstveno Europe kao S$to je navedeno u zadnjim podacima. Primijetili su
sve dobi - od tinejdzera do umirovljenika, samo ne djecu jer sadrzaj nije primjeren za njih.
Nema razlka izmedu spola, ali Cesto dolaze parovi. Domaci posjetitelji su najceS¢e iz ostatka
Hrvatske, a ne iz Zagreba. Muzej je primijetio porast stranih posjetitelja, ali osim toga ne
moze pruzti podatke 0 posjetiteljima sa sigurnos¢u. Nemaju uvid u to koliko posjetitelja
ponovno posjeCuje Muzej. Na rad muzeja prekinutih veza nisu utjecali podaci o
posjetiteljima. Iako navode da su im brojke vazne, ni jedan podatak nije bio dovoljno
zacajan da im promijeni na¢in rada. Iznimka je bila tijekom pandemije kada se Muzej morao

prilagoditi domaéim posijetiteljima.54
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6.2. MUZEJ ILUZIJA

Ovaj muzej otvoren je 2015. tijekom turistitke sezone u zagrebackoj llici.6> Muzej
iluzija dio je svjetske franSize koja se razgranala i po ostatku Hrvatske. Muzej iluzija je dio
novog koncepta obrazovne zabave (edutainment) koji svoje porijeklo povlac¢i iz zapadnih
zemalja. Ova franSiza prostire se u 20 zemalja te u 34 grada po podacima iz 2021. 6Nakon
uspjeha Zagrebackog muzeja iluzija, ve¢ naredne 2016. godine otvoren je u Zadru, a 2020. u
Splitn. Takoder se planira otvaranje muzeja u Dubrovniku, jednoj od najpopularnijih
hrvatskih turistickih  destinacija.®” Muzej iluzija karakterizira prezentiranje optickih varki,
iluzija kretnji, izmijenjenin proporcije te slicnih iluzija.®8 Muzej se snamo oslanja na
stvaranje doZivljaja putem koriStenja osjetila, posebno vida. Najprimjerenjji je za grupe ljudi,
a nema posebnu ciljanu publiku ve¢ je namijenjen ludima svih dobi. Ovaj muzej posjeduje
modernu hologramsku tehnologiju te je prepun interaktivnog sadrzaja za posjetitelje. Muzej
ne sadrzi klasiénu zbirku predmeta veé¢ oko 70 eksponata za vizualne ili druge iluzije.
Posjetitelji se mogu educirati o [judskom umu i osjetilu vida te kako ono reagira na odredene
podrazaje. Medu interaktivnim sadrzajem pronalaze se i zagonetke koje Muzej nudi kao i
didakticke igre za djecu.® Muzej nudi i struéno vodstvo uz iluzionista koji poboljsava
dozvljaj uz madionarske trikove.”® U Muzeju se takoder mogu organizirati slavlja rodendana

te razni dogadaji poput godiSnjica poslovnih tvrtki i sli¢no.”*

U svrhu istrazivanja proveo sam strukturirani intervju s djelatnicom Muzeja Kristinom
Andri¢. Glavn razlog osnutka ovog muzeja bio je nedostatak turistickih proizvoda poput
ovog. Vlasnici su htjeli unaprijediti turisticki sadrzaj grada Zagreba. Muzej iluzija se prije
moze uklopiti medu paramuzeje nego tradicionalne muzeje. Interaktivan je, edukativan i
drugaciji od muzeja gdje posjetitelji ne smiju dirati postav te gdje mora prevladavati tiSina. Za
raziku od tradicionalnh muzeja ovaj muzej se fokusira na edutainment, spoj zabave i
edukacije. Ujedno su i kulturna platforma gdje su zastupljene i druge umjetnosti poput
knjizevnosti (predstavljanje knjiga) i kazaliSnih predstava iz manje poznatih kazalista koje su

uklopliene u postav. Muzej nema klasicnu podjelu poslova kao tradicionalni muzeji te ne

65 1. MARIC,2015., 33.
86https://www.indexhr/vijesti/clanak/muzej-iluzija-ima-nove-vlasnike-otkrili-su-nam-svoje-
planove/2294902.aspx (11.12.2022.)

67 https://muzejiluzija.com/ (11.12. 2022.)

68 . MARIC,2015., 33.

69 https://muzejiluzija.com/o-nama/ (11.12.2022.)

70 https://muzejiluzija.com/grupne-posjete/ (11.12.2022.)

"% https://muzejiluzija.com/eventi/ (11.12.2022.)
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obavlja tipinu muzejsku djelatnost. Ne nabavljaju predmete, ne provode istraZivanja te
struéne 1 znanstvene obrade, ne provode zaStitu ni muzejsku dokumentaciju. U jednoj myjeri
ipak provode edukaciju vezanu za ljudski um i osjetila. Muzej iluzija se uopce ne oglasava iz
razloga Sto je ve¢ dovoljno uspjesan. Navode da se mogu smatrati muzejskom atrakcijom te
podrzavaju pojam. Muzej se razlikuje od drugih sli¢nih tematskih muzeja u Zagrebu po tome
Sto je dio najveceg privatnog lanca muzeja u svietu, a ideja za njega je potekla upravo iz
Zagreba. Muzej iluzija je pristupacan i dostupan te radi svaki dan od 9 do 22 sata. Takoder su
specificni po tome S$to kombiniraju razne ranije navedene umjetnosti. Muzej se moze pronadi i
u videnju paramuzeja kakvog zagovara Nora Sternfeld, prvenstveno kao mjesto poticaja za
drustvene promjene. Vlasnici koriste svoj muzej i kao platformu za humanitarni rad.
Besplatan ulaz imaju djeca iz domova za nezbrinutu djecu. Muzej Koristi svoj prostor da im
pomogne te da im donesu barem privremenu sreu u Zivotu. Muzej takoder donira i dio
zarade u humanitarne svrhe. U slu¢aju da se ova institucija ne bi smjela nazivati muzejem,
nisu sigurni kako bi se zvali, ali su pouzdani u to da bi njihov koncept institucije bio uspjesan.
Muzej ostvaruje prihod preko ulaznica, no ostale podatke ne Zele podieliti Potres u Zagrebu
2020. nije u velkoj mjeri utjecao na rad ovog muzeja budu¢i da je zgrada kvalitetno
izgradena. Pandemija SARS-COV-2 je iznenada nastupila te u ve¢oj mjeri od potresa utjecala
na rad Muzeja. Muzej u odredenim periodima godine vodi evidenciju o posjetiteljima. Za
statistiku Cesto koriste 1 druStvene mreze. Smatraju da je znacCajan udio njihovih posjetitelja
vece platezne moci. Muzej posjecuju sve dobne skupine od djece do umirovljenika buduci da
nemaju ciljanu publiku. Medu posjetiteljima prednjace Zene od 18 do 35 godina, ali ne u
znacajnoj mjeri koja bi utjecala na rad Muzeja. Nemaju podatke o nacionalnosti posjetitelja.
Muzej nema uvid u broj ponovnih posjetitelja, ali znaju da ih posje¢uju ponovno. U Muzeju
se slave rodendani i odrzavaju predstave, a za neke blagdane, poput Sv. Nikole, organiziraju i
posebne dogadaje. Takoder, Cesto mienjaju postav kako bi ostali inovativni i zanimljivi
svojim posjetiteljima. Podaci o posjetiteljima nisu konkretno utjecali na rad Muzeja zato Sto

se trude svakoj dobi i demografskoj skupini ponuditi adekvatan sadrzaj.”?
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6.3. MUZEJ 80-1H

Smjesten je u RadiCevoj ulici, sjeverno od Trga Bana Josipa JelaCi¢a u starijoj zgradi
iz prve polovice 20. stoljeca. Otvoren je u prosincu 2017. godine. Muzej se bavi
predstavljanjem osamdesetih godina 20. stolje¢ca. OsmiSlen je na nacin da predstavi
svakida$nji zivot prosjeéne zagrebacke obitelji u osamdesetima. Prostorije su organizirane kao
prostorije u stanu te tako u njemu nalazimo rekonstrukciju kuhinje, spavace sobe i radne
sobe.. Muzej je vrlo interaktivan, posjetitelji smiju dirati te Kkoristiti izloske, poput starih
igra¢ih konzola. Ciljana publika su mu ljudi koji su Zvjeli u tom periodu, ali i mladi kojima se
pruza prilka iskusiti kakav je bio Zvot u tom razdoblju pomocu uporabe osjetila. Muzej
takoder i1 prodaje manji broj suvenira poput suvremenog retro erotskog kalendara u stilu
osamdesetih. Muzej je sabirao predmete pomo¢u donacija gradana te je svaciji doprinos
gradana ga je spasila. Organiziran je humanitarni koncert potpomognut donacijama gradana
zbog kojeg je Muzej ostao otvoren.”* Muzej organizira razne radionice i dogadaje za svoje
posjetitelje poput programa ,Zena 80ih“ koji prikazuje modu i stil Zivota Zena u tom

desetlie¢u.”

U svrhu istrazivanja proveo sam strukturirani itervju s vlasnicom i osnivaicom
Muzeja Anastasijom KneZzevic. Kao glavni motiv osnutka svog muzeja navodi zaradu.
Vlasnica ne bi striktno svrstala svoj muzej pod takav nekakav pojam koji nije shizbeno
prihvaéen. Smatra se poduzetnicom, a cilj svakog poduzetnika je pogoditi trend. Smatra da
treba pratiti trendove te kako se svijet mijenja. Njeno poduzetniStvo se bazira na tome da
prodaje emocije ljudima koji posje¢uju njen muzej. Navodi da je njen muzej specifican po
tome §to se dotice i nekih politickih tema. Naime, prvotno ime je trebalo biti ,,Beauty of
Yugoslavia®“, da se u posjetiteljima potaknu nostalgicne emocije te da ih se podsjeti na dobar
zivot u Jugoslaviji. To je klasicno privlacenje potrosaca na osoban nain S§to je glavna
karakteristika trzista gdje dominiraju emocije u kakvom danas zvimo. Ipak, Hrvati imaju
problem s nazivom Jugoslavija te imaju drugaciji pogled na to od osnivacice buduci da je ona
iz Rusije. Vlasnica napominje da se njen muzej bavi oCuvanjem bastine jednog desetljeca,

osamdesetih koje su dio povijesti. Nazivaju se jo$ i zlatne godine te su poznate kao najsretnije

738 https://www.zagreb80.com/pocetna/# (10.12.2022.)
74https//www.zagreb.info/ritam-grad/muzej-80-ih-najavio-zatvaranje-ali-zagrepcani-su-brzo-reagirali-i-
organizirali-pomoc-evo-kako-mo zete-sudjelovati-u-ocuvanju-muzeja/271158/ (10.12. 2022.)

75 https://grazia.hr/zena-80-ih-mu zej-osamdesetih-zagreb/ (10.12.2022.)
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godine na planetu. Karakteriziraju ih novi modni smjer, glazba te erotska opustenost. Svoju
muzejsku gradu vlasnica smatra povijesnom 1 kulturnom bastinom osamdesetih u Jugoslaviji.
Muzej osamdesetih se ne bavi djelatnos¢u istrazivanja, ali nabavom da, iako to vlasnica nije
spomenula. Takoder se ne bavi trajnom zaStitom 1 muzejskom dokumentacijom. Unato¢ tome
Muzej posjeduje brojne jedinstvene kvalitete. Jedini su muzej koji nastoji angazirati Sva
ljudska osjetila. Posjetitelji mogu probati autenticnu hranu, skuhati si kawvu, probati robu te
dodirivati izloSke u Muzeju. Takoder, koriste se i osjetila mirisa i Sluha. Upravo kroz tu
uporabu osjetila stvara se dozivljaj. Stvoreni doZvljaj se prodaje pomocu emotivnog
angazmana posjetitelja. Muzej osamdesetih se ne oglasava kao muzejska atrakcija te nemaju
mi§ljenje o tom pojmu. Vlasnica tvrdi da se njen muzej razlkuje od drugh sli¢énih muzeja u
Zagrebu najvise po trajnosti svoje grade. Osamdesete su povijesno razdoblie koje svi vole i
jedan vje¢ni trend dok bi, na primjer, Muzej mamurluka i Muzej novog vala mogli nestati ako
ne prate trendove. Muzej novog vala, unato¢ tome §to je po gradi slican jer se bavi gotovo
istim periodom, razlikuje se po ciljanoj publici budu¢i da se najvise fokusira na domace
posjetitelje ili posjetitelje iz zemalja bivse Jugoslavije. Muzej osamdesetih prezentira gradu
cijelog desetlieCa koju mogu prepomati ljudi iz cijelog svijeta. Vlasnica smatra da je njen
muzej shican Muzeju prekinutih veza jer kao §to ¢e ludi uvijek biti slomljena srca, tako ce
osamdesete uvijek priviaciti Ljude. Ovaj muzej se apsolutno vidi kao paramuzej kakvog
zagovara Nora Sternfeld, kao uistinu demokratska institucija. Kao glavni razlog istiCu
poticanje na druitvene promjene protiv te stigme oko Jugoslaviie koje ljudi imaju. Zele samo
prikazati kakav je bio Zivot tad, no neki ljudi imaju nacionalisticki pristup i protiv su tog
razdoblja, a sto Muzej nastoji promijeniti obzirom da je i to dio povijesti Hrvatske. U Muzeju
navode da nisu pravi muzej jer su privatni muzej, Cisto poduzetniStvo. Kao drustvo sa
ograni¢enom odgovornos¢u (d.o.0.) legalno su odabrali biti organizacija postava, a U
gradskim institucijama se oni smatraju muzejem te se one prema njima tako i odnose. Navode
da je za njih nemoguce postati muzej zbog previse administracije i uvjeta koje treba
zadowoljiti. Ukoliko se Muzej osamdesetih ne bi smio nazivati muzejem, zvao bi se Beauty of
Yugoslavia, $to je bilo i originalno predlozeno ime. Vlasnica misli da bi njena institucija bila
jednako uspjesna i bez tog naziva. Muzej ostvaruje prihod iskljuivo preko ulaznica te im je
ve¢inom dovoljan za pokrivanje troskova. Iznimka je bila tijekom pandemije SARS-COV-2
koja je znacajno utjecala na rad Muzeja. Muzej je tijekom tog razdoblja bio zatvoren te je
vlasnica Cak razmiSljala o prodaji. S druge strane, potres iz ozyjka 2020. nije bitno utjecao na
rad Muzeja. Muzej ne vodi evidenciju o posjetiteljima, no primijetili su neke demografske

karakteristike svojih posjetitelja. Otprilike pola posjetitelja su strani drzavljani, a velik je broj
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mladih, pogotovo studenata jer je trZiSte osamdesetih popularno zbog glazbe i mode. Shodno
tome, vlasnica navodi da dolaze ludi svih dobi ukljuujuéi 1 one koji su zvjeli u tom
razdoblju. Prema spolu nema neke primjetne razlike. Muzej ima uvid u to koliko posjetitelja
ponovno posjecuje njthovu mstituciju. Uz individualce Cesto ih ponovno posjeuju i1 ustanove
poput Skola. Podaci o posjetiteljima nisu utjecali na promjene u radu ovog Muzeja, unato¢

tome $to je istaknuta vaznost pracenja trendova na trzistu.’®
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6.4. MUZEJ MAMURLUKA

Muzej mamurluka otvoren je u prosincu 2019. u Preradoviéevoj ulici u centru
Zagreba. SmjeSten je U zgradi iz druge polovice 20. stoljeca, a sastoji se od prizemlja te
gornjeg kata.”” Muzej se bavi prikuplianjem prica Ludi vezanih uz konzumiranje alkohola.
Kao prvi muzej s tim nazivom, osmiSlien je kao jedna Setnja iz veCernjeg izlaska natrag prema
vlastitoj ku¢i gdje nastupa mamurluk. Tijekom Setnje posjetitelji mogu Citati iskustva drugih
ljudi, te sudjelovati u interaktivnim aktivnostima koje simuliraju alkoholizirano stanje poput
igrice koja simulira pijanu voznju. Kretanje po izlozbi se odvija kruzno. Artefakti se razlikuju
u rasponu od predmeta prikupljenih tijekom izlazaka poput prometnih znakova te obi¢nih
tekstualnih prica koje opisyju iskustva donatora. Muzej prikuplia predmete iskljucivo
donacijama. Muzej ujedno i educira ljude o odgovornom konzumiranju alkohola te upozorava
na zdravstvene probleme vezane uz njega. Muzej takoder pokusava natjerati posjetitelie na
razmi§ljanje o osobnom odnosu prema alkoholu. Budu¢i da su ciljana publika ve¢nom mlade
osobe, smatra se da je ovakva edukacija vrlo vazan ¢imbenk ovog muzeja. Nadalje, Muzej
planira uklju¢iti u svoju stalnu izlozbu i cijelu povijest alkohola u svrhu obrazovanja. Vlasnici
su dosli na ideju osnutka tijekom Beer festa 2019. gdje su prepricavali viastita iskustva.”® U
Muzeju se takoder i nudi sam alkohol za konzumaciju tijekom posjeta da bi se poboljSao
dozivljaj posjetitelja, a Muzej na ulazu pruza igru pomocu koje je moguce osvojiti besplatan
ulaz.”® Ideja je od pocetka obuhvacala osnivanje frandize te je 3. rujna 2022. otvoren Muzej
Mamurluka u Sangaju. Time se Muzej mamurluka Zeli uspostaviti kao Kreativni hrvatski
turisticki proizvod®®. Nakon oporavka od financijskih i drugih poteskoéa zbog pandemije,

Muzej planira Sirenje svog prostora na novoj lokaciji u Vlaskoj ulici.

U svrhu istrazivanja proveo sam strukturirani intervju s vlasnikom i osnivatem muzeja
Rinom Dubokovicem. On navodi dva glavna motiva za osnutak Muzeja mamurluka. Jedan od
njih bio je financijske prirode, a drugi vlastita iskustva te osobna zanimacija za priCe vezane
uz konzumiranje alkohola. Htjeli su pokrenuti fransizu, buduci da nije postojao nijedan takav
muzej u svijetu. Takoder, jedan od vaznih motiva viasnika je edukacija 0 odgovornoj uporabi
alkohola. Vlasnik muzeja ne vidi problem u pojmu paramuzej, ali smatra da orijentiranost na

profit ne bi trebala biti presudna razlka izmedu muzeja i paramuzeja. Kao razlog navodi to da

7 https://hr.museumofhangovers.conv (4.12.2022.)

78 https://nevijerojatni.hr/nevijerojatni-muzej-mamurluka/ (4.12.2022.)

79 https://mimladi.hr/2021/12/17/jedinstveni-muzej-mladih-za-mlade-posjetite-mu ze j-mamurluka/ (4.12.2022.)
80 https://www.journal.hr/kultura/muzej-mamurluka-otvoren-u-sangaju/ (4.12.2022.)
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javne muzeje financira drzava, dok privatni muzeji puno teze mogu posti¢i neprofitnost.
Navodi kako je to moguCe u rijetkim sluCajevima, poput nekih udruga koje znaju financirati
privatne projekte. Smatra da treba postojati izriita distinkcija izmedu muzeja orijentiranih na
kulturu i1 onih koji nisu. Iz tih razloga trazi da Ministarstvo kulture i medija ili neko drugo
tijelo odredi jasno $to je umjetnost i §to je kultura, a Sto ne. Smatra da je njegov muzej ipak
odrazaj ljudi koji su nastanjeni na ovom prostoru i njihove kulture. U smislu muzejskih
djelatnosti, tvrdi da su im najvaZnije one koje im omogucavaju da opstanu financijski
Prvenstveno time misli na poslove nabave muzejske grade preko donacija. Ostale
tradicionalne muzejske djelatnosti, poput znanstvenog istraZivanja, trajne zaStite muzejske
grade 1 dokumentacije ne obavljaju. Navodi da djelomi€no provode obrazovanje time Sto
educiraju ljude o odgovornoj konzumaciji alkohola. Pri oglasavanju svog muzeja ne koriste
pojam muzejska atrakcija, no smatraju ga atrakcijom grada Zagreba, samo ne muzejskom.
Viasnik konstatira da je Muzej mamurluka slican Muzeju prekinutih veza jer oba
predstavljaju price ljudi te na taj naCin reprezentiraju lokalnu kulturu kao i kulturu ljudi iz
inozemstva koji su donirali predmete. Kao ono po ¢emu se razlikuju od drugih muzeja navodi
edukaciju o odgovornoj uporabi alkohola, mogucoj ovisnosti koja je legalna te je ve¢ dugo
medu nama. Smatra da u njihovom muzeju ljudi mogu nauciti na tudim greSkama pod
utjecajem alkohola. lako to vlasnk nije naveo, slicnosti mozemo prona¢i I S Muzejem
kanabisa koji takoder educira ljude o uporabi jednog opijata. Donekle vidi svoj muzej kao
paramuzej kakvog opisuje Nora Sternfeld, ponajvisSe zbog kritickog pristupa i obrazovanja o
konzumiranju alkohola koje nije zastupljeno u tradicionalnim muzejima. Ipak, smatram da je
povezanost s takvim videnjem pojma paramuzej povrsna. Vlasnik misli da njegova institucija
vjerojatno ne bi bila jednako uspjeSna da se ne smije nazivati muzejem. Ne zna bi li uopce
otvorio svoju instituciju da ne smije koristiti taj naziv zato $to je jedna od prvih stvari koju je
definirao bilo njeno ime. Istice da oni nisu registrirani muzej, t¢ da pojam muzeja stvara
asocfjaciju na neko mjesto te da je to jak marketinski naziv. Muzej mamurluka ostvaruje
prihod pomo¢u muzejske trgovine i ulaznica te preko nedavnog franSiziranja. Zarada
zadovoljava potrebe vodenja muzeja u potpunosti jer inace ne bi bilo franSize niti planiranog
Sirenja. Navodi da potres u ozujku 2020. nije utjecao na Muzej, ali da je pandemija SARS-
COV-2 izuzetno utjecala na rad Muzeja budu¢i da je otvoren tek nekoliko mjeseci prije
njenog pocetka. Najve¢i problem im je bilo neiskustvo i neznanje potencijala trziSta u
normalnim okolnostima. Takoder, bilo je marketinskih poteskoc¢a iz istih razloga. Muzej je
tjekom te jedne i pol do dvie godine bio wvrlo izloZen negativnom financijskom i

marketinskom utjecaju pandemije. Muzej mamurluka vodi evidenciju o svojim posjetiteljima.
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lako ne prate spol, dob im je izrazto bitna budu¢i da su njihova cijana publika vecmnom
mladi. Navodi da je ve¢ina posjetitelja u dobi izmedu 18 do 32 godine. Veénom prevladavaju
strani posjetitelji iz zapadne Europe i1 susjednih zemalja, osim tijekom turisticke sezone kada
su vec¢ina Hrvati, najces¢e iz Zagreba. Nemaju uvid u broj ponovnih posjetitelja, ali navode da
ih je po njihovoj procjeni oko 5-10%. Podaci 0 posjetiteljima utjeCu na njihov rad zato §to im
je od klju¢ne vaznosti prilagoditi sadrzaj ciljanoj publici, te prate trendove raznih dobnih

skupina.8!

81 Strukturirani intervju
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6.5. MUZEJ COKOLADE

Muzej ¢okolade smjestio se u VarSavskoj ulici nedaleko od Cvjetnog trga u zgradi iz
Sezdesetih godina 20. stoljeca. Otvoren je u studenom 2019. godine od strane osnivaca i
supruznka Ruzice i Domagoja Cerovca®?. Kao §to mu ime govori muzej izlaze sadrzaje
vezane uz povijest i tehnologiju proizvodnje ¢okolade te artefakte vezane uz nju. Posjetitelji
se mogu educirati o povijesti Cokolade i njezine uporabe te o raznim oblicima u kojima se ona
moze konzumirati. Nadalje, posjetitelj se moze educirati o sastojcima Cokolade te o nacinu
kako se proizvodi Takoder se upoznaju s kulturama u proSlosti koje su proizvodile i
konzumirale taj proizvod. U Muzeju promicu ideju da cokolada ima geografski, kulturoloski
te povijesni znacaj za CovjeCanstvo. Muzej nudi i kusanje ¢okolade kao dio svog interaktivnog
sadrzaja. Posjetitelji se takoder mogu okuSati u pravljenju cokolade 1 drugh cokoladnih
proizvoda. Posjetiteljima se nudi dozivljajno iskustvo koje angazira osjetila, prvenstveno okus
i miris. Pri obilasku Muzeja nudi se stru¢no vodstvo, a postav je koncipiran po principu
kruzne orijentacije. Muzej Cesto odrzava radionice u kojima mogu sudjelovati clanovi
zajednice. Povremeno odrzavaju i povremene izlozbe vezane uz svakojake tematike, poput
iZlozbe “Sakupljanje slicica i albuma — zaboravljeni hobi”, primjerene za djecu i mlade.
Muzej nema ciljanu publiku ve¢ prilagodava sadrzaj posjetiteljima sviju dobi Muzej sadrz
trgovinu sa najraznolikjom ponudom cokolada u cijelom Zagrebu u kojoj mogu kupovati i
oni koji ne posjecuju Muzej. Za razliku od veéine muzeja u ovom radu, Muzej ¢okolade ima
zaposlenog kustosa koji se brine o stalnom postavu. Muzej ve¢ duze vrijeme pokusava
kompletirati proces registracije s Muzejskim dokumentacijskim centrom te je trenutno u
zavr$noj fazi.8% Tijekom pandemije SARS-COV-2 Muzej je bio zatvoren na period od dva
mjeseca te je zato iskusio financijske poteSkoce.® Muzej Cokolade suraduje s tradicionalnim
muzejima, poput Muzeja grada Karlovca, organiziranjem gostuju¢ih izlozbi - izlozba
,Povijest ¢okolade* u Starom gradu Dubovcu. Po tome se takoder znatno razlikuje od veéine

drugih muzeja u ovom radu®

U svrhu istrazivanja proveo sam strukturirani intervju i S kustosom Muzeja ¢okolade i

magistrom muzeologiie Markom Spanjolom. Glavna motivacija za osnutak ovog muzeja

82https://www.zagreb.info/dobra-klopa/foto-sluzbeno-otvorenje-muzeja-cokolade-u-zagrebu/242093/
(13.12.2022.)

83 https://muzejcokolade.hr/ (13.12.2022.)
84nhttps://licegrada.hr/muzej-cokolade-zagreb-ponovno-s-vama-otvaranje-nakon-pauze-od-puna-dva-mjeseca/
(13.12. 2022)

85 https://mgk.hr/stari-grad-dubovac/novosti/otvorenje-izlozbe-povijest-cokolade/ (13.12.2022.)
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proizasla je iz druzenja vlasnika s malim proizvodacima cCokolade. Vlasnici su se duze
vrijeme bavili tematikom proizvodnje ¢okolade te su obisli veliki broj muzeja cokolade.
Zamijetili su da je u tim muzejima interpretacija loSa te da ne postoji ni jedan suvremeni
muzej te su iz tog razloga odluCili osnovati vlastiti muzej ¢okolade. Inace, u Hrvatskoj postoji
jako bogata tradicija industrijske proizvodnje cokolade koja nije dobro dokumentirana, Sto su
vlasnici takoder htjeli promijeniti. Paralelno s osnutkom javili su se Ministarstvu Kulture i
medija da dobiju status privatnog muzeja. Sto se tiée pojma paramuzej smatraju da privatne
inicijative koje imaju plan otvoriti muzej trebaju imati dostupne sve informacije od strane
Ministarstva kulture i vidjeti dobrobiti od registracije. Svakako se treba ograniCiti koriStenje
rije€i muzej jer prosjecni posjetitel] ne vidi razlku izmedu mjesta koje ima status muzeja te
onog koje nema. Smatraju da neke ustanove i naruSavaju imidZ rije¢i muzej. Prema tome,
prema M. Spanjolu definitivno se pojam muzeja mora regulirati vise nego sada. Trenutno
smatraju da su paramuzej po stajalistu N. Sternfeld, ali zaposlili su strucni kadar da dobiju i
shuizbeni  status muzeja. Trenutno Cekaju rezultate posjete komisije Ministarstva Kkulture i
medija za registraciju. Muzej ¢okolade obavlja sve navedene poslove u Zakonu o muzejima
koji spadaju u muzejsku djelatnost. Nabavljaju muzejsku gradu, provode istrazivanja te
struénu 1 znanstvenu obradu, sistemiziraju predmete u zbirke, provode trajnu zaStitu muzejske
grade te vode primarnu i sekundarnu muzejsku dokumentaciju po pravilnicima propisanima u
Zakonu 0 muzejima. Sve te poslove obavljagju u svrhu dostupnosti, obrazovanja i
predstavljanja muzejske grade kao kulturnog dobra. Muzej se pri oglasavanju ne koristi
nazivom muzejska atrakcija. Smatraju da on ima negativne konotacije, ali shvacaju zaSto
postoji, zato Sto zivimo u ekonomiji u kojoj je bitno prodati neki proizvod. Muzeji su u
vremenu tranzicije, moraju biti atraktivni i privlaciti posjetitelje, ali moraju imati obrazovnu
ulogu. Pojam ,muzejska atrakcija® ima i poztivnu stranu, ako je muzej atraktivan i priviaci
velikk broj posjetitelja, ne zna¢i da nema tu obrazovnu ulogu, ve¢ moze znaciti da je kvalitetan
i da doprinosi drustvu i zajednici. Smatraju da se Muzej ¢okolade razlikuje od drugh novijih
privatnih tematskih muzeja u Zagrebu po tome Sto ima strucno i muzeoloSki obrazovano
osoblje. Takoder, wvrSe muzejsku dokumentaciju te postavljaju izlozbe dva do tri puta
godisnje. Imaju struno vodstvo za odraslo gradanstvo te za osnovne i srednje Skole, dakle
priagodeno za sve uzraste. Moraju se financirati da bi opstali za razlku od gradskih i
drzavnih muzeja. Shodno tome, profit im nije razlog postojanja, dok je mozda nekim
muzejima primaran. Muzej Cokolade se donekle pronalazi u videnju paramuzeja kao uistinu
demokratske institucije koja preispityje mocne funkcije muzeja na temelju vlastitog

emancipatorskog potencijala. Glavni razlog za to je tezak proces usvajanja statusa muzeja
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prilikom kojeg nailaze na kolege iz struke (muzealce) koji ne gledaju blagonaklono na
ovakve privatne inicijative, jer smatraju da nemaju ozbiljnije temelije za rad. Djelomice se
vide u definicji kakvu zagovara Nora Sternfeld jer se Zele izboriti da postanu ravnopravni
Clanovi u muzejskoj zajednici. Budu¢i da je od osnutka cilj ove ustanove bio ostvariti status
privatnog muzeja, nisu razmiSfali o drugim nazivima za nju kao ni o njenoj uspjesnosti bez
naziva muzej. Muzej Cokolade ostvaruje prihod preko ulaznica 1 muzejske trgovine te nemaju
velike prihode na temelju naziva muzej. Ostvareni prihod im je trenutno dovoljan za pokriti
troSkove. 1za njih su tri teSke godine pandemije koje su prezivjeli zbog truda vlasnika koji su
zrtvovali svoju imovinu da bi muzej prezivio. Bili su primorani pokriti i place zaposlenika i
troskove komercijalnog najma. Muzejska trgovina im ostvaruje jako malen udio profita jer su
to proizvodi uglavnom domacih proizvodaca cokolade kojima Zele pomo¢i da se probiju na
trzistu. Potres u Zagrebu iz 2020. godine nije znacajno utjecao na rad ovog muzeja dok je
pandemija SARS-CoV-2 imala velik negativni utjecaj. Trebat ¢e jo$ neko vrijeme da se vrati
sve ono Sto se zalozilo da muzej opstane te se jo§ oporavljaju od posljedica tog perioda.
Muzej vodi evidenciju o broju posjetitelja, ali ne vode o demografskim karakteristikama.
Prema onome S§to su zamijetili naj¢eS¢e ih posjecuju studenti, obitelji s djecom i mlade osobe.
Imaju uvid o ponovnim posjetiteljima jer i se oni ¢esto javljaju. Nije znaCajan broj ponovnih
posjetitelja, ali postoji skupina koja se vraca. Obicno su to roditelji s malom djecom kojima se
jako svidio Muzej pa se vrate, te takoder donatori koji se vracaju da vide promijenjeni postav.
Podaci o posjetiteljima su sigurno utjecali na rad Muzeja Cokolade. Od samog otvaranja prate
recenzije posjetiteja u knjizi dojmova 1 na druStvenim mrezama. Na primjer, imali su samo
struéno vodstvo za odrasle, ali su zbog povratnih informacija od strane Skola koje su zeljele
posjetiti Muzej organizirali i posebna vodstva za Skolarce. Prilagodavali su rad i po strukturi
posjetitelja, recenzijama i po svim ostalim informacijama koje su o posjetiteljima mogli
dobiti.86

86 Strukturirani intervju
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6.6. MUZEJ KANABISA

U sijeCnju 2022. u jednoj modernoj zgradi u Petrinjskoj ulici otvoren je Muzej
kanabisa. Muzej se bavi reprezentiranjem biljke konoplje te proizvoda vezanih za konoplju. U
Europi postoji jo§ muzeja s istim nazivom, no, koliko je poznato, nemaju istog vlasnika iako
svi imaju jednako poslanje. Zagrebacki se istiCe time Sto je otvoren u drzavi u kojoj je
konzumiranje marihuane u rekreativne svrhe zabranjeno zakonom. Muzej se prostire na dva
kata te sadrzi Cetiri prostorje, a na samom ulazu nalazi se trgovina sa suvenirima i
proizvodima od konoplje. Ulaznice ovog muzeja su unikatne po tome $to su i same proizvod u
obliku papira za motanje duhana. Stalna izlozba je organizirana u pet dijelova. Prvi odjeljak
objasnjava morfologiju konoplje, povijest njene uporabe od neolitika sve do danas te
pokuSava istaknuti dugotrajnost uporabe. Nadalje, istice se uzgoj konoplie za vrijeme
Jugoslavije koja je bila jedan od najveéih proizvodaca te biljke u Europi. U drugom dijelu
nalazi se prostor u kojem se moze vidjeti i uzgoj biljke. OsmiSlien je kao prostor koji educira
posjetitelie o botanici. Tre¢i dio posveCen je uporabi konoplie u medicini te se u njemu
naglaSsavaju njeni poztivni ali i negativni uCinci. Posljednja dva dijela posveceni su
rekreativnom koriStenju marihuane te kulturi kanabisa koja se, primjerice. veze uz reggae
glazbu. Takoder, prikazuje i ostale naCine uporabe konoplie koji su manje poznati. Kretanje
posjetitelja se odvija polukruzno. Muzej odrzava i radionice za mlade te provodi i nagradne
kvizove kako bi educirao zajednicu o konoplji. Ciljana publika muzeja su prvenstveno miadi
koje se educira o konoplji u nadi da ¢e nestati negativna stigma prema toj biljci Ova
institucija se svojim djelovanjem zalaze za promjene u drustvu koje ukljucuju legalizaciju
marihuane, prvenstveno zbog medicinskih razloga, te svojim radom i pomoc¢u drustvenih

mreZa to pokuSava potaknuti.8”

U svrhu istrazivanja i u ovom slu¢aju sam proveo strukturirani intervju s djelatnikom
Muzeja Bozidarom Kra¢unom. Kao glavni motiv osnutka Muzeja on navodi edukaciju o
samoj biljici, zbog toga $to oko nje postoji odredena stigma i Sto je to tabu tema. Takoder,
navodi edukaciju o morfologiji biljike te njenoj samoj upotrebi. U Muzeju nemaju miSlienje o

pojmu paramuzej te nisu razmiSfali o tome moze li se njihov muzej nazvati paramuzejem.

87https://cannabismuseum.hr/?fbclid=IwAROrTCpeBadYaW_wzzJMChQAOQULzcF92YZ_J770hMdfzZVUVBON
hLOQ2Hs3TI (26.11.2022.)

42


https://cannabismuseum.hr/?fbclid=IwAR0rTCpeBgdYgW_wzzJMCbQAOULzcF9zYZ_J77ohMdfzVUVB0NhLQ2Hs3TI
https://cannabismuseum.hr/?fbclid=IwAR0rTCpeBgdYgW_wzzJMCbQAOULzcF9zYZ_J77ohMdfzVUVB0NhLQ2Hs3TI

Navode da se bave nabavom muzejske grade i komunikacijom vodenim turama kroz stalnu
izlozbu. Nadalje, navode da Muzej obavlja funkciju istrazivanja pomocu znanstvene
literature u podrucju biologije, medicine i botanikke. Muzej ne obavlja u potpunosti poslove
muzejske zaStite, a dokumentaciju uopée ne obavljaju. Iako to djelatnik nije naveo, Muzej
ipak djeluyje u svrhu obrazovanja, tumaCenja i predstavljanja javnosti muzejske grade kao
dijelova prirode. Muzej sam po sebi smatraju atrakcijom, no ne Koriste taj izraz pri
oglasavanju. Od drugih muzeja, ovaj se najvise razlikuje po tome §to se bavi tabu temom i
gradom ¢ija je konzumacija ilegalna. Muzej zeli vidjeti druStvene i zakonodavne promjene, ali
im nije cilj osobno pokrenuti te predstavijati nekakav pokret. Salju poruku o potrebi
legalizacije marihuane prvenstveno politicarima, kojima je ulaz u Muzej besplatan. Shodno
tome imaju neke Kkarakteristike paramuzeja kao uistinu demokratske institucije kakvog
zagovara Nora Sternfeld, ali ga ne smatraju u potpunosti sredstvom za poticanje drustvenih i
politickih promjena. Ujedno, donekle provode formu kritickog obrazovanja o kanabisu. U
Muzeju nisu razmiSljali o drugom nazivu za muzej u sli¢aju da se tako ne bi smio nazivati,
kao ni o tome bi li njihova institucija u tom sluaju bila jednako uspjeSna. Muzej kanabisa
ostvaruje prihod pomoc¢u prodaje ulaznica te preko muzejske trgovine, ali nisu htjeli podijeliti
postotak u kojem on zadovoljava troskove potrebne za vodenje muzeja. Budué¢i da je Muzej
otvoren 2022., potres iz ozujka 2020. nije utjecao na njega. Muzej je time takoder izbjegao i
najve¢i utjecaj pandemije SARS-CoV-2, te osim pridrzavanja mjera zaStite prvih nekoliko
mjeseci posljedica nije bilo. Muzej ne vodi evidenciju o svojim posjetiteljima te procjenjuju
da je podjednak broj stranih i domacih posjetitelja. Takoder, navode da imaju posjetitelie svih
zivotnth doba iako su ciljana publika mladi Smatraju da imaju znacajan broj ponovnih
posjetitelja zbog toga $to mladi Cesto preporu¢uju Muzej prijateljima te ih u njega odvode. Iz
razloga $to Muzej ne biljezi podatke o posjetiteljima i njihovim iskustvima, oni nisu mogli

utjecati na rad Muzeja.88

88 Strukturirani intervju
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6.7. MUZEJ GLJIVA

Muzej gljiva smjeSten je na Trgu bana Josipa JelaciCa, glavnom i najpoznatijem
zagrebaCkom trgu. Njegov osniva¢ je bio poznati agronom i mikolog prof dr sc. Romano
Bozac Osnovan je u velja¢i 2013. uz podrsku bivSeg gradonacelnika Zagreba Milana Bandic¢a
i grada Zagreba, Turistitke zajednice grada Zagreba te Gljivarskog drustva Kamio Blagaic.8?
Osnovan je kao Edukacijski centar ,Bogatstvo svijeta gljiva“ te mu je kasnije dodani naziv
,Muzej gliiva“. Nakon smrti njegovog utemeljitella u veljac¢i 2020. preimenovan je u
Edukativni centar “Prof. dr. sc. Romano Bozac” u njegovu ¢ast.%° Samo upravijanje
ustanovom prepusSteno je Javnoj ustanovi Maksimir. Muzej se bavi prezentiranjem
prezerviranin gljiva u njihovom prirodnom stanju, dimenzijama i boji. Orijentiran je na
oCuvanje okolisa te na obrazovanje o gljivama te branju i prepoznavanju gljiva. Gljive se u
njemu kategoriziraju na jestive, nejestive 1 smrtonosne. U njemu se odvijaju raznolike
radionice za sve zvotne dobi, kao i predavanja. Muzej takoder organizira izlete za djecu i
odrasle uz organiziranu berbu. Sadrzi zbirku od oko 2000 razli¢ith vrsta gljiva. SmjeSten je
na drugom katu, Sto oteZava njegov pronalazak te se sastoji od dva dijela. Prvi dio se sastoji
od predvorja, izlozbenog prostora, i muzejske Cuvaonice dok je drugi dio predavaonica s 40
sjede¢ih mjesta, a koja, uostalom, shuzi i za radionice i skupove. Muzej nabavlja gradu

strutnom berbom, ali i donacijama gradana.®?

U svrhu istrazivanja razgovarao sam voditellem i jedinim zaposlenikom Muzeja
Zvonkom Vukom. Glavni motiv osnutka ovog muzeja bio je san dr.sc. Romana Bosca,
agronoma i profesora na SveuCilistu u Zagrebu 0 jednom prostoru koji ¢e izlagati gljive. To je
san koji dijele i drugi gljivari te ljudi koje zanima priroda. Muzej gljiva je zapravo muzej
samo po nazivu, dok se sluzbeno zove Edukativni centar prof dr. sc. Romano Bozac.
Djelatnik smatra da se iz tog razloga ne moze utvrditi je i Muzej gljiva paramuzej. Navodi da
Muzej nije orijentiran na profit jer su troSkovi vodenja preveliki Muzej obavlja poslove
nabave muzejske grade, prvenstveno gljiva, istrazivanje, no ne stru¢nu i znanstvenu obradu te
sistematizaciju u zbirke. Shodno tome, istice da zaposlenik Muzeja pise clanke za medije te
nastupa na televiziji, ali da tome fali znanstveni pristup. Suraduju s Institttom Ruder

Boskovi¢ koji stiti lokalitete prirodne bastine na kojima se pronalaze i sabiru gljive za Muzej,

89 https://www.zagreb.hr/otvoren-muzej-gljiva/51835 (6.12.2022.)
90http://gdkb.hr/zagreb-svecano-otvoren-edukativni-centar-bogatstvo-svijeta-gljiva-uz-edukacijsku-dvoranu-i-
prosirenje-postava/ (6.12.2022.)

91 https://park-maksimir.hr/edukativni-centar-bogatstvo-svijeta-gljiva/ (6.12.2022.)
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tako da na odreden naCin i Stite lokalitete prirodne bastine, ali to im nije glavna svrha. Muzej
gliiva obavlja poslove trajne zaStite muzejske grade, poput dubokog smrzavanja i1 suSenja
gliiva pod vakuumom da bi se mogle izlozti u stalnom postavu. Ne rade poslove muzejske
dokumentacije, no predstavljaju muzejsku gradu kao dijelove prirode. Muzej je orijentiran na
obrazovanje posjetitelia o gljivama te suraduje S udrugama, poput Hrvatskog gljivarskog
drustva i Hrvatskog gljivarsko-mikoloskog saveza, upravo u tu svrhu. Smatraju svoj muzej
muzejskom atrakcijjom te ga tako oglasavaju. Takoder ga oglaSavaju kao atrakciju grada
Zagreba, Hrvatske te cak cijelog svijeta. Djelatnik konstatira da se Muzej gliiva najvise
razlikuie od ostalih novijih tematskih muzeja u Zagrebu po swrsi. Ljude se obrazuje o
gliivama, primjerice koje su otrovne za jelo, a koje jestive. Muzej Cesto zaprima koSare S
gliivama od ljudi koji beru gliive te se Zele informirati o njihovoj jestivosti Takoder, u
Muzeju se odrzavaju predavanja za ljude koji Zele pristupiti polaganju gljivarskog ispita ili se
informirati 0 gljivama. To nije jedini primjer kako Muzej pridonosi zajednici, ve¢ odrzavaju i
radionice za djecu te za umirovijenike. Muzej se ne pronalazi u potpunosti u definiciji
paramuzeja kao uistinu demokratske institucije. Ne zagovaraju nikakvu emancipaciju, veé
predstavljaju grad Zagreb, pod &ijim su vlasniStvom. Budu¢i da Muzej gljiva nije registriran
kao muzej, ve¢ kao edukativni centar, kako se i sluzbeno zove, zadrzao bi taj naziv. Smatraju
da ova institucija ne bi bila jednako uspjeSna bez dodatka nazivu ,Muzej gljiva®“ koji se
dogodio naknadno zbog prepoznatljivosti pojma muzej te marketinskog potencijala. Muzej
gliiva ostvaruje profit iskljuc¢ivo putem ulaznica, Sto je trenutno vrlo mali postotak u odnosu
na troSkove. Zbog novonastale financijske krize te rezova u gradskom budzetu Muzej se
trenutno teze financira s obzirom na troSkove opreme. Gljive zahtijevaju vrlo kompleksne
mikroklimatske uvjete koje omogucavaju strojevi Cije je odrzavanje skupo. Zgrada s pocetka
20. stoljea u Kkojoj je Muzej graden je kvalitetne izrade, pa potres nije direktno utjecao na
njenu konstrukciju niti na predmete u muzeju, no zbog posliedica potresa opala je
posjecenost. Pandemija SARS-COV-2 je znacajno negativno utjecala na posjecenost koja se
tek 2022 vratila na prijasnju razinu. Muzej procjenjuje da se u odnosu na 2020. posjecenost
povecala dvostruko. Muzej vodi evidenciju o0 posjetitelima s naglaskom na njihovoj
nacionalnosti. Veé¢inom ga posjeéuju strani drzavljani (80-85%). Medu njima najbrojniji su
redoslijedom Amerikanci, Britanci, Francuzi pa Austrijanci. lznimka tijekom pandemije bila
je welika brojnost ruskih drzavljana koji su dolazli u Zagreb po cjepivo i tom prilikom
turisticki obilazili grad. U dobnom demografskom sastavu posjetitelja stanje je podjednako.
Dolaze wvrti¢i, osnovne i srednje Skole te studenti u grupama. Srednje Skole najces¢e dolaze

zbog edukacije, budu¢i da udZbenici biologije ne sadrze dovoljno informacija o gljivama.
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Muzej organizita 1 dogadaje za studente 1 uCenike. Zajedno s Gljivarskim drustvom
organizirane su i berbe gljiva te izlozba u Studentskom centru. Dolaze i grupe umirovijenika,
na primjer polaznici SveuciliSta za treCu dob. Kod spola posjetitejla nema primjetne razlike.
Muzej nema uvid u ponovne posjetitelie, no primijetili su da posjetitelji dovode svoje
prijatelie pri svom drugom posjetu. Podaci o posjetiteljima su utjecali na promjene u radu

ovog muzeja, primarno motivirane financijskim stanjem.%?

92 Strukturirani intervju
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6.8. BACKO MINI EXPRESS - MUZEJ MINI VLAKOVA

U blizini samog centra grada u Gundulicevoj ulici smjestio se Backo mini express, jos
poznat po nazivu Muzej mini vlakova. Muzej je osnovan 2011., a otvoren je za javnost 2014.
godine. Nalazi se u prizemlju renovirane zgrade s kraja 19. stolieca. Muzej radi samo dva
dana u tjednu, petkom i subotom, a razlog tome su veliki troskovi zbog koli¢ine elektricne
energije koju Muzej koristi. Muzej ima poseban popust za obitelji te za djecu koja su velikim
dijelom ciljana publika ovog Muzeja. Glavna atrakcija je maketa koja zauzima 120 metara
kvadratnin prostora. Sastoji se od Zeljeznicke pruge te brojnih suvremenih ili povijesnih
modela vlakova. Uz Zeljeznicku prugu, maketa sadrzi i tramvajsku prugu te same modele
tramvaja. Maketa radi pomoc¢u kompjutora kojim se pokre¢u modeli i figurice na njoj te je
jedna od najvec¢ih maketa u Europi. Osim viakova i tramvaja, mogu se vidjeti i figurice ljudi
prikazane u raznim Zzvotnim situacijama, poput izvodemja koncerata i sl. Nadale,
rekonstruirane su 1 ceste na kojima se kreCu modeli auta preko indukcijskog napajanja.
Rekonstruirani su i kolodvori, ukljucuju¢i i Glavni zagrebacki Zeljeznicki kolodvor uz Trg
Kralja Tomislava. Kolodvori na maketi imaju i sustav rotacije koji osigurava da posjetitelji
tjekom svog posjeta neCe dva puta vidjeti isti model vlaka. Na maketi se takoder nalaz i
rekonstrukcija skijaliSta na Sliemenu. Osim zagrebackih prizora, rekonstruirane su i neke
druge lokacije iz Hrvatske te neke iz drugih drzava poput tajlandske $pilje Tam Luang. Muzej
se odlikuje i interaktivnim sadrzajem kao $to su gumbi za mijenjanje scena na maketi, a sami
modeli vlakova se na odredenim myjestima pomocu tableta ili daljinskih upravljaca mogu
voziti. U Muzeju se odvija kruzna orijentacija posjetitelja u postavu, a koja je posljedica
pandemije SARS-Cov-2. Posjetitelji se tako kruznim kretanjem vracaju prema izlazu na kraju
razgledanja. U svojoj viziji za Muzej vlasnik namjerava proSiriti maketu na cijeli prostor te
time udvostruciti njen opseg, ¢ime bi postala jedna od najve¢ih u svijetu te vazna atrakcija
grada Zagreba. Takoder, zeli prosiriti svoj hobi, maketarstvo te ga pribliziti §to veéem broju
ljudi. U tu swrhu, uz Muzej se nalazi i trgovina sa svim S§to je potrebno za pocetnike u
maketarstvu, s naglaskom na djecu.®® Tijekom ljeta 2022. Muzej se naSao u financijskim
poteSkocama zbog posliedica ekonomske krize, inflacije potaknute ratom u Ukrajini te
posljedica pandemije. Vlasnik navodi da je Muzej nekada brojio oko 100 posjetitelja dnevno,
a tijekom ljeta toliki broj posjeti Muzej mjeseCno. Muzej je tako jedno vrijeme bio pod

prijetnjom gasenja zbog financijske situacije. To je samo jedna od posljedica okolisa u kojem

93 https://www.backo.hr/ (23.11.2022.)
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muzeji  djelyju u  suvremenom drustvu, a Kkojeg karakterizira ranjivost, nestalnost,

neizvjesnost, sloZenost i dvozna¢nost. %

U svrhu istraZivanja U OvVvOmM Muzeju Sam proveo intervju s osnivaéem i vlasnkom
muzeja Antunom Urbicem Backom. Kao glavni motiv osnutka Muzeja naveo je svoju ljubav
prema vlakovima 1 maketama. Posjedovao je veliki broj maketa u svom domu te je odlucio
prostor u svom vlasniStvu iskoristiti kao prostor muzeja. Ne smatra da je njegov Muzej
paramuzej. Istice da njegov Muzej obavlja muzejsku djelatnost nabave muzejske grade koju
izlaze u svrhu dostupnosti i obrazovanja budu¢i da Muzej Cesto posjecuju osnovne Skole, ali i
srednje Skole te wrti¢i. Iako vlasnik nije naveo istrazivanje kao jednu od finkcija koje Muzej
obavlja, rekonstrukcije dijelova Zagreba i drugih lokacija su zasigurno provodenje navedene
funkcije zahtijevale. Muzej ima jednog stalnog zaposlenika osim viasnika. Ova institucija ne
obavlja strucnu i znanstvenu obradu niti svrstava sistematski muzejsku gradu u zbirku,
takoder ne provodi niti muzejsku dokumentaciju. Ipak, neke kulturoloSke ali i povijesne
vrijednosti se u maketarstvu mogu pronac¢i. Ovaj muzej ne koristi pojam ,jmuzejska atrakcija“
kao drugi naziv za paramuzej, niti se u njemu pronalazi. Vlasnik smatra da je njegova
institucija sama po sebi atrakcija. Backo mini express se od drugih privatnih tematskin muzeja
u Zagrebu najvise razlikuje po samoj gradi i tematici te po tome da Muzej unato¢ svom imenu
nijje vezan isklju¢ivo za vlakove 1 zeljeznice. Vlasnik tvrdi da bi njegova institucija bila
jednako uspjeSna i kad se ne bi smjela nazivati muzejem iz razloga Sto se u pocetku zvala
samo Backo mini express te je naziv muzej mini vlakova dodan naknadno 2019. godine. Po
tome je ovaj muzej specifitan u odnosu na ostale u ovom radu. Navodi da Muzej ostvaruje
prihod isklju¢ivo preko ulaznica i on im trenutno zadovoljava visinu troSkova u cijelosti,
unato¢ ranijim poteSko¢ama. Muzejska trgovina nije u vlasniStvu Muzeja. Na rad Muzeja
mmacajno je utjecala pandemija SARS-CoV-2 te je Muzej za vrijeme mjera bio zatvoren. Bez
posjetitelja muzej nije imao prihoda. Potres u Zagrebu tijekom ozuka 2020. Godine, na srecu,
nije naStetio Muzeju te je za vrijeme njega samo jedan model bio dislociran, no bez ikakve
trajne Stete. Muzej ne vodi evidenciju o svojim posjetiteljima te nema statisticke podatke o
njihovim demografskim karakteristikama. Djelatnici Muzeja navode da ga posjecuje znacajan

broj stranaca, Skole te wvrti¢i Sto bi znaCilo poveéi broj djece i maloljetnika. Muzej takoder

94https://www.tportal.hr/kultura/clanak/foto-gasi-se-zagrebacki-muzej-vlakica-ranije-smo-imali-i-do-stotinu-
gostiju-dnevno-danas-ih-toliko-ude-u-mjesec-dana-foto-20220802 (24.11.2022.)
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nema uvid u broj ponowvnih posjetitelja, no procjenjuju da ih otprilike 50% ponovno dode.

Budu¢i da nemaju podatke o posjetiteljima, oni nisu mogli utjecati na rad Muzeja.%®

Muzej je aktivan na druStvenim mreZzama poput Facebooka i Instagrama, a u

medijima se oznaava kao hrvatski turistitki proizvod.®®

95 Strukturirani intervju
9Bnhttps://osjetihrvatsku.hr/2022/08/02/muzej-vlakica-backo-mini-express-nikad-ovako-kao-danas-nije-ljeto-u-
zagrebu-bilo-bez-domacih-i-inoze mnih-gostiju/ (24.11.2022.)
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6.9. MUZEJ TORTURE

Muzej torture otvoren je 2015. godine u Radicevoj ulici u centru Zagreba. Bio je u
privatnom vlasniStvu, & njegov osniva¢ i viasnik bio je Vedran Vranjic. Zbirka ovog muzeja
sastojala se od sedamdesetak predmeta i replika vezanih za muenje i pogublienja. Svi
predmeti bili su povijesni te je time Muzej imao odredenu povijesnu i edukativnu vrijednost.
Neki od predmeta bili su giljotine, rastezala ili brnjice. Svaki od tih izlozaka bio je popracen s
povijes¢u njegove uporabe, a cijeli muzej predstavljao je kompletnu povijest torture o kojoj su
se posjetitelji razgledavanjem mogu informirati. Drugi naziv ovog muzeja bio je Tortureum, a
oglasavali su se i kao ,Kabinet ¢udesa®, kako su se za vrijeme renesanse nazivale neke zbirke.
Takoder su se nazvali i dozivljajnim muzejem, nazivom koji je direktna posljedica ekonomije
dozvljaja.?” Muzej je sadrzavao interaktivni sadrzaj, poput tamnice gdje su se posjetitelji
mogli smjestiti u ulogu zatvorenika koji ceka pogublienje. Muzej se oslanjao na osjetilo sluha
tako $to je stvarao jedinstvenu zvu¢nu atmosferu. Osim sluha, posjetitelji su angazrali i ostala
osjetila, a posebno vid, budu¢i da u Muzej nije dopiralo danje svijetlo pa je u njemu viadala
mraéna atmosfera. Predmeti su se takoder mogli i dodirivati®® Cilj ovog muzeja bio je
osvijestiti jude o nasilnoj povijesti CovjeCanstva sa zeljom da ¢e takva neugodna atmosfera i
prizori nauciti CovjeCanstvo da bude bolie u buduénosti Nadalie, Muzej je pokusavao
senzibilizirati ljude za modernu svakodnevnu torturu poput ku¢nog, radnog ili S$kolskog
nasilia s krajnjim ciliem zaustavljanja tog ciklusa.®® Muzej je takoder sadrzavao i snimke
suvremenog mucenja koje su Sokirale posjetitelie, a sve radi ranije navedene svrhu.1® Koliko
je poznato Muzej torture se financirao preko prodaje ulaznica i preko prodaje suvenira u
trgovini.l%1 Muzej nije imao vodite, ve¢ se posjetiteljima nudio tablet koji je shuzio kao video
i audio vodi¢ te kao putokaz. Izlozbeni prostor bio je skucen, najvjerojatnije s namjerom da bi
stvorio §to turobniji ugodaj.1%? Kao motiv osnutka ovog muzeja viasnik je naveo svoj osobni
mteres koji je stekao tjekom svojih putovanja Europom gdje je posje€ivao slicne muzeje.
Pozelio je otvoriti jedan novi i jedinstveni muzej u Zagrebu koji ¢e se baviti takvom
tematikom, ali i slati poruku protiv nasilja. %3 Osnutak ovog muzeja je takoder bio motiviran i

porastom turistickih nocenja u Zagrebu. Muzej je trebao upotpuniti turisticku ponudu

97 https://tortureum.com/?lang=hr (10.12.2022.)

98 R, SANTO, 2015., 65-66.

99 https://tortureum.conV?lang=hr (10.12.2022.)

100 R, SANTO, 2015., 66.

101 https://tortureum.com/?lang=hr (10.12.2022.)

102 https://kisobran.uniri.hr/2022/05/11/tortureum-dokle -ljudsko-zlo-mo ze-ici/  (10.12.2022.)
103 https://vizkultura.hr/tortura-nikada-ne-prestaje/ (10.12.2022.)
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hrvatskog glavnog grada sa svojim novim i atraktivni muzejskim sadrzajem. Muzej je tiskao
deplijane i katalog te je bio aktivan na druStvenim mrezama.l%* Zatvoren je u listopadu 2021.

godine iz nepoznatih razloga. Moguce je da su bili financijske prirode zbog posljedica SARS-
COV-2 pandemije.

Nazalost, nisam uspio stupiti u kontakt s vlasnikkom i osnivacem 0vog muzeja.

104 R, SANTO, 2015., 64., 66.
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6.10. MUZEJ RATNIH FOTOGRAFIJA

U Zagrebu je u listopadu 2018. na adresi Hebrangova 4 otvoren Muzej ratnih
fotografija. Poznat je jo§ i po nazivu Image of war, $to u prijevodu znaci Slika rata. Muzej se
bavio izlaganjem ratnin fotografija iz brojnih ratova uz jasnu proturatnu poruku. Fokusirao se
na nevine zrtve rata te ga nije velicao ni na kakav naCin. NajviSe je koristio fotografije
lokalnih fotografa, obi¢nih gradana, a ne medija, tako da bi posjetitelji vidjeli rat iz
perspektive blize njima samima. Tematka prve izloZzbe bila je Domovinski rat (1991.-1995.)
Prikazivale su se fotografije s hrvatske, medunarodne, ali i s neprijateljske strane kako bi se
Sto neutralnje prikazala surovost 1 tragedija rata. Muzej se snaZzno oslanjao na emocije
posjetiteja u svom izlozbenom prostoru te je nastojao potaknuti ljude na razmiSljanje o
videnom materjalu. Time se Muzej nadao poslati pacifisticku poruku svima koji produ kroz
njega u nadi da ¢e je oni Siriti dalje. Muzej je financirao svoje otvaranje crowdfundingom
preko platforme ,, Indiegogo “ prilkom &ega je prikuplieno preko 50 tisu¢a kuna.l%> Muzej je
dio svog prihoda od ulaznica donirao zrtvama rata te time pomagao zajednici Ciju je proslost
reprezentirao. Osim fotografija, sakupljale su se i ratne price gradana koje je svatko mogao
donirati. To se moglo ¢initi putem elektronicke poste ili drustvenih mreza. Glavna motivacija
otvaranja ovog Muzeja bila je kreirati mjesto koje preko umjetnosti fotografiranja motivira
razgovor i edukaciju 0 destruktivnoj prirodi ratova i vaznosti odrzavanja mira u svijetu. Ovaj
Muzej je bio privatni nezavisni projekt koji je nastao u suradnji s Muzejom ratne fotografije u

Dubrovniku te je imao zaposlenu jednu kustosicu.

Tijekom komunikacije s vlasnkom 1 osnivaCem muzeja Danilom Gregorovicem
saznao sam da je Muzej zatvoren nakon potresa 22. 03. 2020. godine jer zgrada Muzeja
znatno oSteéena. Zbog epidemioloskih mjera Muzej je prvotno nekoliko dana prije samog
potresa ve¢ bio zatvoren, no zbog potresa otvaranje nakon popustanja mjera nije bilo moguce.
Muzej je trenutno u procesu prebacivanja fundusa u digitalni format te vlasnik i djelatnici nisu
bili u moguénosti sudjelovati u istrazivanju. Web stranica muzeja je u izradi te se nova

ocekuje u 2023., kao i nastavak rada Muzeja.106

105nhttps://www.zagreb.info/zagrebackim-ulicama/foto-image-of-war-u-zagrebu-otvoren-muzej-ratne-
fotoqrafije/192843/ (11.12.2022.)
106 http://www.imageofwar.hr/old-home-2 (11.12.2022.)
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6.11. MUZEJ NOVOG VALA

Najnoviji privatni tematski muzej u Zagrebu je Muzej novog vala koji se nalazi u
Vlaskoj ulici. Otvoren je 4. studenog 2022., a posvecen je glazbi i Zivotu u periodu od 1977.
do 1987. u Zagrebu. Radi se o svjetskom glazbenom fenomenu koji je nastao u SAD-u i
Velikoj Britaniji. To je bio prvenstveno glazbeni pokret kojeg je obiljezila punk glazba te
nastanak mnogih glazbenin skupina, a Zagreb je u Hrvatskoj bio jedno od njegovih glavnih
sredista. Osim glazbe, pojmom je obuhva¢en i Smjer u umjetnosti poput stripova te radova
ulicne umjetnosti. Obiljezila ga je u nasim okolnostima i Kritika prema viastima te poziv na
drustvene promjene, a njegovi najbrojniji nosioci su bili mladi umjetnici i glazbenici. Cilj
Muzeja je predstaviti danasnjim mladim osobama umjetnike tog razdoblja te ih motivirati da
se kreativnim djelovanjem i sami bave. Nadalje, potice se nostalgija posjetitelja koji su zivjeli
u to vrijeme. Shodno tome, ciljana publika ovog muzeja su mladi te ljudi u pedesetima ili
Sezdesetima koji su prozivjeli prikazano razdoblje. Oglasava se kao mjesto gdje se posjetitelji
mogu educirati 0 zivotu ne samo umjetnika, ve¢ i prosjecnih lLjudi u tom razdoblju te kao
interaktivno mjesto. Muzej takoder organizira dogadaje U zajednici kao S$to su bozine
adventske kucice i sl.1%7 Otvaranje Muzeja bilo je popraceno kontroverzom koja je ukljucila
reakciju  jednog od umjetnika Ciji su artefakti zatuplieni u Muzeju. Naime, poznati rock
glazbenik Branimir Johnny Stuli¢ je preko drustvenih mreZa uputio kritike u odnosu na
muzej, navode¢i da ruCnik i tenisice koje su izlozene kao njegove ne pripadaju njemu veé
hrvatskom pjevacu i gitaristu Jurici Padenu. Nadalje, optuzio je Juricu Padena da je Muzeju
donirao njegove tri pedale za gitaru, a za §to nije imao dopustenje. Branimir Johnny Stulié
takoder je izjavio da se ne slaZe s otvarenjem Muzeja te da ga smatra smetliStem i depoom za
stare memorabilije. On se distancirao od Muzeja te istaknuo zlouporabu svog lika i stihova
koji su iskoriSteni za ostvarenje profita, a takoder i osuduje Turisticku zajednicu grada
Zagreba zbog podrzavanja projekta. Jurica Paden je Stuliéeve optuzbe demantirao navodeéi
da je za koristenje spomenuth memorabilija imao dopustenje.1%® Posjetom Muzeju osobno

sam svjedoCio kako se brojni posjetitelji raspituju o toj kontroverzi, §to znaci da je cak i

107 https://glazba.hr/citaj/izvjestaj/otvoren-muzej-novog-vala/ (27.11.2022.)
108https://www.novilist.hr/scena/foto-bili-s mo-u-muzeju-koji-je-izazvao-bijesnu-reakciju-johnnyja-stulica-lijepo-
je-vidjeti-i-mladost-da-navraca/ (2.12.2022.)
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negativni publicitet pridonio posjecivanju Muzeja. Osim Turisticke zajednice Zagreb, Muzej

podrzava i Hrvatsko drustvo skladatelja te Hrvatska glazbena unija.10°

Strukturirani intervju proveo sam s osnivatem i vlasnkom muzeja  Aleksandrom
Créekom. Njegov glavni motiv osnutka Muzeja jest da njegov rodni grad Zagreb dobije
sadrzaj koji se moze podijeliti s mladima te istovremeno i odati pocast i spomen umjetnicima
tog razdoblja. Smatra da je taj desetogodiSnji period u Zagrebu bio najkreativniji po pitanju ne
samo glazbe, ve¢ 1 drugih umjetnosti poput likovne umjetnosti, fotografije i1 izdavastva te je
zbog toga zasluzio jedan prostor u kojem se moze muzejski prikazati. Vlasnik muzeja tvrdi da
se njegov Mmuzej te slicni muzeji mogu ubrajati medu paramuzeje prema navedenoj definiciji
tog pojma, ali se ne slaze s tim da su orijentirani striktno na profit. Shodno tome navodi da su
ti muzeji privatni te da uistinu ocekuju neki povrat sredstava, no da profit nije njhov glavni
cilj. Istice da svi muzeji naplacuju ulaz i da se po tome ne razlkuju. Vlasnik navodi da Muzej
novog vala obavlja muzejsku funkciju komunikacije pomocu strucnog vodstva, edukaciu,
pogotovo za mlade te poslove nabave muzejske grade putem donacija i kupnje kao i
tradicionalni muzeji. lpak, smatra da se po pitanju istrazivanja te znanstvene obrade grade
njegov muzej ne uklapa u definiciju institucije koja provodi muzejsku djelatnost. Nije naveo
obavljanje muzejske zaStite niti dokumentacije. Unato¢ Zelji vlasnika, ne mogu se registrirati
kao muzej jer za muzeje poput njegovog ne postoji adekvatna zakonska definicija, a ne postoji
neki adaptirani novi zakon za projekte slicne njihovom. Iako vlasnik smatra da je njihova
grada kulturna bastina, pitanje je tko i kako ¢e je vrednovati i certificirati kao takvu. Svoj
muzej ne oglaSava kao atrakciju, no navodi da bi mogao swrstati Muzej novog vala pod taj
pojam te da ¢e ga mozda ubuduce tako i oglasavati Smatra da se njegov muzej od slicnih
muzeja u Zagrebu najviSe razlikuje po tematici. Pronalazi slicnosti s Muzejem prekinutin veza
u vidu nabave muzejske grade budu¢i da se oslanjaju na kupnju ili donacije ljudi ¢iju bastnu
predstavijaju. Istice razliku izmedu Muzeja iluzija koji pruza dozivljaj, a nema  zbirke
predmeta za razliku od njegove institucije. Smatra da je Muzej novog vala po svojoj zbirci
blize tradicionalnom muzeju, ali da je daleko od nekog znanstvenog pristupa. Muzej novog
vala se ne pronalazi u definiciji paramuzeja kakwvu zagovara Nora Sternfeld. Jedinu promjenu
koju potice njihov muzej jest ta da mladi posjeCuju njihov muzej Sto th moze kasnije
motivirati za posjet nekog tradicionalnog muzeja. Smatra da je moguée da postoje neki

muzeoloski struénjaci koji vide njegovu instituciju kao udar na tradicionalni muzej, no to nije

109nttps://www.zadarskilist.hr/ostalo/scena/foto -bili-smo-u-muzeju-koji-je-izazvao-bijesnu-reakciju-johnnyja-
stulica-lijepo-je-vidjeti-i-mladost-da-navraca/?meta_refresh=true (2.12.2022.)
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bio njegov cilj.. Vlasnk nema miSlienje oko uspjesnosti njegove institucije u slu¢aju da se ne
smije nazvati muzejem. Navodi kako bi u slu¢aju da se svi novi privatni muzeji ne smiju tako
zvati vjerojatno i1 dalje imali slican naziv. Kao jedan od mogu¢ih naziva za svoju ustanovu
navodi ,Kuca novog vala“. Muzej ostvaruje prihod preko prodaje ulaznica i proizvoda u
muzejskoj trgovini, no budu¢i da je u vrijeme intervjua bio otvoren samo tri tjedna, jos uvijek
nema potpunih podataka o financijama te hoc¢e i im prihodi biti dovoljni za pokrivanje
troskova. Prijavili su se na programske natjeCaje Gradskog ureda za kulturu za 2023. i
TuristiCke zajednice Zagreb za povremene projekte unutar Muzeja, no ne znaju hoc¢e li dobiti
novac za to. Takoder, namjeravaju traziti sufinanciranje za velike projekte poput gostovanja
Beogradskog muzeja novog vala i Ljubljanskog muzeja novog vala. Budu¢i da je muzej
otvoren u studenom 2022. nije osjetio posljedice potresa niti pandemije SARS-CoV-2. Muzej
ne vodi evidenciju o svojim posjetiteima, ve¢ demografske podatke najéeSée vade s
drustvenih mreza. Pomocu njih, ali i preko onoga S§to su osobno primijetili, Muzej najcesce
posjecyju ljudi koji su zvjeli za vrijeme novog vala, ukljucujuéi i ljude van Zagreba. Navodi
da Muzej posjeCuju i grupe mladih, kao i srednjoskolci. Vecina posjetitelja su iz Hrvatske.
Strani drzavljani koji posje¢uyju Muzej uglavnhom su s podrucja bivse Jugoslavie zbog
tematike, no ima iznimaka, poput posjetitelja iz Juzne Koreje. Budu¢i da Muzej djeluje manje
od mjesec dana, jo§ uviek nemaju uvid o ponovnim posjetiteliima te na njih ti podaci nisu

mogli ni utjecati.10

110 Strukturirani intervju
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7. ZAKLJUCAK

Naposljetku mozemo zakljuciti da se muzej i sam pojam muzeja konstantno mijenjao
kroz povijest. Ne zna se toc¢an nastanak covjekove potrebe za izlaganjem predmeta, no ona je
ve¢ bila prisutna u 3. stoljecu prije Krista kada je prvi put upotrijebljen naziv muzej — u
grckom oblku 1 to za jedinstveno znanstveno srediSte s knjiznicama u Aleksandriji. No,
paralelno s tom uporabom pojavljuju se i prve zbirke dostupne javnosti U antickom Rimu se
takoder pojam muzeja nije vezao uz zbirke predmeta ve¢ uz mjesto pod zastitom muza gdje su
se nalazili filozofi i ucenjaci. Ipak, i tada se nazru karakteristke danasnjih muzeja poput
estetskog vrednovanja predmeta i potrebe javnog izlaganja. Krajem 15. stolie¢a rije¢ muzej
poCinje oznaCavati zbirku (umjetnickin) predmeta, a u 17. i 18. stolje¢u zbirke nazivane
muzejima su se smatrale tzv. kabinetima svijeta — prikazima razumijevanja svijeta. Prema
nekim autorima kasniji su muzeji u 19. stolje¢u tezili racionalizmu. Dok je u tom razdoblju
motivacija posjetiteljima pretezito bila studiranje i unaprjedenje profesije, s vremenom se to
sve CeS¢e naziva motivom edukacije da bi krajem 20. stolje¢a prevladao dozivljaj. Muzej se
za vrijeme Francuske revolucije koristio kao sredstvo borbe za politicke i drustvene promjene.
Od 19. stolieca muzej se trajno definra kao javna ustanova kao i svi muzeji prezentirani u
ovom radu. Muzeje 19. i 20. stoljeca karakteriziraju specijalizacija i razgrananje muzeja kao i

pojava interdisciplinarnin muzeja i masovni napredak tehnologije.

Upravo je napredak tehnologije utjecao na nastanak dijela ovih zagrebackih muzeja i
njima sli¢nih. Primjerice, Muzej iluzija i Backo mini exspress uvelike ovise o tehnologiji 20.
i 21. stolje¢a. Takoder, muzej Gljiva ne bi bez moderne tehnologije mogao prezervirati gljive
koje izlazu. Tehnologija je klju¢no sredstvo u stvaranju dozivljaja u modernom svijetu te je
nastanak ovih muzeja i njena posljedica, ali i posljedica ekonomije doZvljaja. Najbolje se to
vidi, na primjer, u Splitu gdje nalazimo Muzej igre prijestolja s tematikom popularne
britanske serije, a u Zagrebu je popularan svjetski trend poput kulture osamdesetih godina 20.

stoljeca doveo do otvaranja Muzeja 80-ih.

S obzirom da se svijet ve¢ u drugoj polovici 20. stoljeCa naSao preplavljen brojem
raznovrsnih muzeja sve CeSCe se postavljalo pitanje S$to ¢imi muzej kao instituciju. Kao
posljedica razgranjivanja botani¢ki i zooloski vrtovi su se neko¢ smatrali muzejima sve do
promjene definicije. Danas se pitanje postavlja za neke druge ustanove koje se medusobno

macajno razlikuju, ali ipak medu sobom imaju neke slicnosti Uzevsi primjer zagrebackih
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novijih tematskih muzeja moZemo zakljuiti da su sve javne ustanove, privatnog karaktera ili
vrlo rijetko, kao $to je to u sluaju Muzeja gljiva, pod vlasniStvom grada Zagreba. Time
ispunjavaju vazan ¢imbenik muzeja, a to je otvorenost za javnost. lako se u najnovijoj ICOM-
ovoj definiciji kao 1 u prethodnoj istie da je muzej neprofitna institucija smatram da se to, ne
moze upotrijebiti kao kriterj odredivanja muzeja. Profitne institucije mogu obaviljati
muzejske funkcije jednako kao i neprofitne. Ustanove predstavljene u radu su sve profitne s
iznimkom Muzeja gljiva kojeg financira Grad Zagreb. lako sve owve institucije ciljaju na
trajnost, zbog nepredvidljivog i nestalnog okoliSa u kojem djeluju Cesto su izloZzene faktorima
koji mogu utjecati na njihovu egzistenciju. Kao §to je ranijje u radu navedeno, privremena
mstitucija moZe ispunjavati muzejske funkcije jednako dobro kao i dugotrajna te trajnost ne bi
trebao biti faktor u tome Sto ¢ini muzej. Svi navedeni muzeji, osim Muzeja iluzija, posjeduju
zbirke. Nova muzejska definicija ukljucuje i muzeje koji nemaju zbirke, ali kriterijj onoga Sto
¢imi neku instituciju muzejem leZi u uporabi zbirke. Svi muzeji u ovom radu imaju stalnu
izlozbu koja zauzima odredeni prostor te koju posjetitelji mogu iskusiti osjetilima i kretanjem
kroz prostor. Ono u ¢emu neke od ovih ustanova djelomicno ne zadovoljavaju tipicne
karakteristike muzeja jest rad za dobrobit zajednice putem izlaganja i edukacije. Osim Muzeja
cokolade koji najviSe ispunjava ovaj Cimbenk, veéina ovih muzeja tek djelomicno educira

svoje posjetitelie o nekom fenomenu ito Cesto ne iz stru¢ne i znanstvene perspektive.

Treba istaknuti razliku izmedu muzeoloske i zakonske definicije muzeja. Zakonske
definicije se u svijetu, pa tako i u Hrvatskoj sporije azuriraju i prilagodavaju promjenama u
muzeoloskoj struci. Prema Zakonu o muzejima, ove ustanove imaju pravo zvati se muzejem
iako nisu registrirane ustanove od strane Ministarstva kulture. Unato¢ tome S$to se nazivaju
muzejem, muzeoloSka zajednica ih Cesto ne smatra takvima prije nego kompletiraju proces

registracije, odnosno dokazu da obavljaju sve muzeoloske funkcije.

Mogu li se spomenuti zagrebacki muzeji nazvati paramuzejima? To je bilo vazno
pitanje koje se postavljalo u ovom radu. Postoji viSe videnja pojma paramuzej. Najces¢e medu
muzeoloskim stru€njacima prevladava ono da je paramuzej pojam kojim se oznacavaju
muzeji koji ne obavljaju ili obavljaju samo dio muzejske djelatnosti, najcesc¢e interpretiranje i
izlaganje o odredenom fenomenu. Medusobno se znatno razlikuju te se ne uklapaju u tipicne
klasifikacije muzeja. NajceS¢e su u privatnom vlasniStvu te orijentirani na ostvarivanje
profita, a $to ih dovodi u sukob s definicijom muzeja u kojoj se istice neprofitnost. Tijekom
istrazivanja koje sam proveo medu 9 od 11 postojecih novih muzeja u Zagrebu, cCetiri se vide
kao paramuzej, ukljuCuju¢i i Muzej Cokolade koji istice da se privremeno mogu svrstati pod
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taj pojam, ali nastoje se registrirati kao privatni muzej. Tri muzeja smatraju da njihov muzej
nje paramuzej, dok dva nemaju miSlienje i ne znaju je L njihova institucija paramuzej. Dio
muzeja imao je problem s pojmom zato Sto se istiCe orjjentiranost na profit. Drugo, novie
videnje pojma paramuzej kao uistinu demokratske institucije, vec¢ina zagrebackih muzeja (njin
5) je djelomi¢no prihvatila. Vide svoj muzej kao novu vrstu muzeja ili kao platformu za
poticanje nekih drustvenih promjena u manjoj ii vecoj mjeri ili Zele biti prihvaceni U
muzejskoj zajednici kao Muzej cokolade. Jedino se Muzej 80ih u potpunosti pronalazi u
ovom videnju pojma paramuzej. Tri muzeja se u cijelosti ne pronalaze u takvoj definiciji
Mnogi smatraju da pojam paramuzej nosi sa sobom negativne konotacije, najvjerojatnije zbog
prefiksa ,para” te da stoga nije primjeren naziv za neku instituciju. No, takoder postoje i
miSljenja da neke institucije ruse imidz pojma muzej jer se tako nazivaju, a ne obavljaju
muzejske djelatnosti i funkcije. Veéina muzeja se ne slaze S pojmom muzejska atrakcija kao
onim koji bi mogao opisati njihovu instituciju, iako znacajan broj smatra da je njihov muzej
atrakcija sama po sebi ili atrakcija grada Zagreba. Samo se Muzej gliiva oglasava kao

muzejska atrakcija.

Blaga vedina muzeja u istrazivanju smatra da bi njihova institucija bila uspjesna i bez
naziva muzej, tri muzeja nisu sigurni u rezultate, a dva misle da ne bi bili jednako uspjesni.

Pet od devet muzeja znaju kako bi je imenovali u tom shicaju.

Najces¢i glavni motiv za osnutak tematskih zagrebackih muzeja, prema istrazivanju,
bila su osobna iskustva i interesi osnivaca, a samo dva muzeja navela su zaradu kao jednu od
glavnih motivacija. Uz to, samo je Muzej kanabisa naveo edukaciju kao primarni motiv. Od
muzejskin djelatnosti svi muzeji, osim Muzeja iluzija, rade poslove nabave muzejske grade.
Samo Muzej prekinutih veza i Muzej Cokolade vode muzejsku dokumentaciju. Znacajan broj
muzeja obavlja funkciju istrazivanja, iako u nekim sluCajevima ono nije znanstvene prirode.
Vec¢mna muzeja provodi nekakvu vrstu edukacie, dok se stru¢nost i znanstvena autentiCnost te

edukacije razlikuje medu institucijama. Svi muzeji obavljaju funkciju komunikacije.

Svi novi tematski muzeji u Zagrebu ostvaruju prinod putem prodaje ulaznica dok je
kod njih Sest od devet prisutna muzejska trgovina, a samo u Muzeju prekinutih veza i kafic.
Gotovo svim muzejima prihod zadovoljava troskove potrebne za vodenje muzeja. Potres u
Zagrebu 2020. je samo znaCajno utjecao na Muzej ratnih fotografija budu¢i da im je izlozbeni

prostor pretrpio golema oStecenja te zbog troSkova obnove nisu mogli ponovno otvoriti svoj
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muzej. Kao ustanove koje se oslanjaju na prihod od ulaznica, pandemija je znacajno utjecala

na rad spomenutih muzeja, dakako onih koji su bili otvoreni i prije njenog pocetka.

Cetiri muzeja trenutno vode evidenciju o svojim posjetiteljima, a sedam ih ima uvid u
ponovne posjetiteljle. Muzej prekinutih veza i Muzej iluzija periodicno vode evidenciju o
posjetiteljima. Demografske karakteristike se uvelike razlikuju od muzeja do muzeja, ovisno o
njegovoj tematici. Zajednicke Kkarakteristike koja se mogu primijetiti su da nema pretjerane
razike posjeCenosti po pitanju spola te da turisti predstavljaju znaCajan udio medu
posjetitejima osim u pojedinim muzejima poput Muzeja novog vala. Takoder, svi ovi muzeji
nalaze se u blizini centra grada kako bi bili S§to dostupniji posjetiteljima. Na rad dvije trecine

muzeja u istrazivanju podaci o posjetiteljima nisu utjecali.

Prema mom miSljenju, svaki se od ovih muzeja mora sagledati individualno 1 to u
odnosu na zakonski odredenu muzejsku djelatnost, a sve kako bi se moglo odrediti zasluzuju
li naziv muzej. Vecina vlasnika i djelatnika ovih muzeja slaze se S potrebom uvodenja neke
dodatne klasifikacijske oznake za njihove muzeje te misle da trenutno zakonodavstvo nije
prilagodeno njihovim institucijama. Unato¢ svemu, ¢ini se kako su iz perspektive posjetitelja
ove institucije pronasle svoje mjesto u modernom drustvu 21. stolje¢a, no da bismo znali
neSto viSe o tome, trebalo bi provesti i istrazivanje njihova miSlienja o ovim novim tematskim

muzejima u Zagrebu.
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Istrazivanje novih muzeja u Zagrebu u svjetlu pojma paramuzej i zakonski

odredene muzejske djelatnosti

SAZETAK

Tijekom posliednja tri desetlieca diljem svijeta se povecao broj muzeja koji se
razlikuju od tradicionalnin muzeja te se ne mogu svrstati pod tipine muzeoloske klasifikacije.
U 21. stolje¢u znacajan broj takvih novih, privatnih tematskih muzeja pronalazimo i u gradu
Zagrebu. Oni su direktna posljedica ekonomije doZivljaja koja se zasniva na Stvaranje
dozivljaja  kojeg posjetitelji kao potrosa¢i konzumiraju kao proizvod i na taj nac¢in omogucili

osniva¢ima zaradu.

TeoretiCari muzeologije te muzeoloski strunjaci uvode pojam paramuzej kako bi
oznacili nove tematske muzeje koji ne obavljaju ili obavijaju samo dio muzejske djelatnosti,
najéeS¢e interpretiranje |1 izlaganje o odredenom fenomenu, veéinom SU U privatnom
vlasniStvu te orijjentirani na Ostvarivanje profita. Postoje viSe videnja pojma paramuzej.
Novije videnje tog pojma ga definira kao demokratsku instituciju koja preispituje
tradicionalne muzeje te koristi svoju instituciju kao sredstvo za poticanje druStvenih i

politickih promjena te kao sredstvo emancipacije.

Kroz rad je osim pojma paramuzej te drugih naziva za nove tematske privatne muzeje
analiziran i razvoj institucije muzeja te naziva muzej kroz povijest. Nadalje, analiziran je i
razvoj muzeoloske definicje muzeja s kojom su ranije spomenuti muzeji u sukobu. Shodno
tome predstavijene su i zakonske definicijle muzeja prema kojima se owve institucije smiju
nazivati muzejima. U radu je provedeno istrazivanje zagrebackih novih muzeja u vidu toga
mogu li se nazvati paramuzejima prema bilo kojem od videnja tog pojma. IstraZivanje je
dovelo do zakljucaka da se oni medusobno znacajno razlikuju, ali je takoder ukazalo na neke
njihove zajednicke karakteristike poput obavljanja funkcije komunikacije te ostvarivanja

prihoda putem ulaznica.

Kljuéne rijeci: paramuzej, novi zagrebacki muzeji, muzejska atrakcija, povijest muzeja,

definicija muzeja, zbirke, zakon o muzejima, ICOM-ova definicija muzeja
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Research of new museums in Zagreb in the light of the term

paramuseum and legally defined museum activity

SUMMARY

During the last three decades, the number of museums that differ from traditional
museums and cannot be classified under typical museological classifications has increased
worldwide. In the 21st century, a significant number of such new, private thematic museums
can also be found in the city of Zagreb. They are a direct consequence of the experience
economy, which is based on the creation of an experience that visitors as consumers consume

as a product and thus enable the founders to make money.

Theoreticians of museology and museology experts introduce the term paramuseum to
denote new thematic museums that do not perform or perform only a part of museum
activities, usually interpretation and presentation of a certain phenomenon, are mostly
privately owned and oriented towards making a profit. There are several views of the term
paramuseum. A more recent view of the term defines it as a democratic institution that
questions traditional museums and uses its institution as a means to encourage social and

political change and as a means of emancipation.

In addition to the term paramuseum and other names for new thematic private
museums, the paper also analyzed the development of the museum institution and the name
museum throughout history. Furthermore, the development of the museological definition of a
museum, with which the previously mentioned museums are in conflict, is also analyzed.
Accordingly, the legal definitions of museums are also presented, according to which these
institutions may be called museums. In the paper, research was conducted on Zagreb's new
museums in terms of whether they can be called paramuseums according to any of the views
of the term. The research led to the conclusions that they are significantly different from each
other, but it also pointed to some of their common characteristics, such as performing the

function of communication and generating income through tickets.

Keywords: paramuseum, new museums in Zagreb, museum attraction, history of museums,

definition of museums, collections, law on museums, ICOM's definition of museums
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