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1. Uvod

Autorica ovog diplomskog rada od ranog djetinjstva gaji posebnu ljubav prema
slikovnicama Te vaZne, cesto opsegom nevelike knjige, nudile su joj beskonacnu mogucnost
kretanja, mastanja i istrazivanja kako fiktivnog svijeta prica, tako i vlastite okoline unutar koje,
zbog tjelesnog invaliditeta, nikada nije mogla slobodno koracati. One su za nju koja je ve¢ u
dobi od tri godine znala napamet reproducirati poznate bajke, premda u isto vrijeme joS uvijek
nije mogla samostalno okretati glavu, zaista bili prostori slobode, prozori u svijet 1 polja

neograni¢enih mogucénosti. Izbor teme je stoga razumljiv.

Zahvaljujuci ¢udesnim Zivotnim okolnostima autorica se u okviru EU projekta ,, Every Story
Matters* nasla u ulozi djeéje spisateljice.! Napisala je tekst slikovnice za osnovnoskolce koja
potice inkluziju. Prema sluzbenoj definiciji Americkog muzejskog udruzenja inkluzija
predstavlja: ,, namjerne, trajne napore kako bi se osiguralo da razli¢iti pojedinci u potpunosti
sudjeluju u svim aspektima organizacijskog rada, ukljucujué¢i procese donosSenja odluka.
Takoder se odnosi na nacine na koje se razli¢iti sudionici vrednuju kao postovani ¢lanovi
organizacije i / ili zajednice.*? Slikovnica koja poti¢e djecu da uloZe trud i pomognu
drugacijima, cCesto i slabijima od sebe te s istima ostvare prijateljski odnos, edukativna je u

dubljem smislu rijeci.

Kad se ve¢ nasla s jedne strane trzista djecjih knjiga, autorica ovog diplomskog rada, odlucila
je 1 istraziti kako je onima s druge strane, nakladnicima slikovnica slicnih njezinoj buducoj.
Pocetna poglavlja rada bave se povijescu slikovnice u Hrvatskoj 1 u svijetu, definicijama samog

pojma, te podjelama i vrstama slikovnica.

Zbog toga je autorica nakon pregledavanja literature o slikovnici, usporedivanja definicija 1
kriterija za njezino vrednovanje provela dva istrazivanja. Jedno ukljucuje usporedbu slikovnica
na temelju odabranih kriterija. Drugo istraZivanje provela je medu hrvatskim i stranim

nakladnicama slikovnica pomocu strukturiranog intervjua. Ciljevi diplomskog rada su:

1. Dati jasan i to¢an uvid u povijest razvoja slikovnice kao nakladnickog proizvoda, ali 1
kao knjiZzevne vrste u Hrvatskoj i1 u svijetu, s posebnim naglaskom na edukativne

slikovnice.

1 Vise o projektu vidjeti na: https://www.everystorymatters.eu/
2 Definicija inkluzije dostupna na: https://www.aam-us.org/programs/diversity-equity-accessibility-and-
inclusion/facing-change-definitions/



https://www.everystorymatters.eu/
https://www.aam-us.org/programs/diversity-equity-accessibility-and-inclusion/facing-change-definitions/
https://www.aam-us.org/programs/diversity-equity-accessibility-and-inclusion/facing-change-definitions/

2. Pokazati jedan od moguc¢ih nacina usporedbe i procjene kvalitete razli¢itih izdanja
hrvatskih sa sli¢nim izdanjima inozemnih edukativnih slikovnica.

3. Istraziti, prouciti i na temelju odabranih primjera dobre prakse pokazati kako
funkcionira hrvatsko, a kako inozemno nakladniStvo edukativnih slikovnica u danasnje

vrijeme.

U svrhu ostvarivanja zadnjeg navedenog cilja najbolje sluze transkripti intervjua s
nakladnicima. Oni daju uvid u pravo stanje stvari na razliitim trziStima djecje literature i
pokazuju da je izdavanje takve literature, posebice ove koja pokusava na zanimljiv nacin
educirati djecu, roditelje i ostale sudionike odgojno obrazovnog procesa, ozbiljan posao koji
zasluzuje viSe poStovanja i pozornosti Sire javnosti. Netom izrecena tvrdnja, najbolje dolazi do

izrazaja u sumiraju¢em zakljucku rada.

2. Slikovnica nekad i danas

Pocetak razvoja slikovnice seze jos u 17. stoljeée. Tada je slikovnicom je nazivana i
dozivljavana svaka knjiga koju krase slike. Postupno dolazi do promjene shvacanja. U 19.
stoljecu se pojam slikovnice pocinje vezati uz knjige namijenjene poucavanju i zabavi djece $to
joj priskrbljuje status temeljnog dijela dje¢je knjizevnosti. Takva vrsta knjiZzevnosti u to je

vrijeme na zacetku.

Danas postoje i slikovnice za odrasle, ali o njima u okviru ovog studentskog pisanog ostvaraja
nece biti rijeci. Pozornost ¢e biti usmjerena na slikovnice koje spajaju djecu i njihove bliznje,
sudionike odgojno-obrazovnog 1 ostalih vaznih Zivotnih procesa. Nastavak poglavlja donosi
kratak uvid u povijest slikovnica u Hrvatskoj 1 svijetu. Nakon njega slijedi pregled razlicitih
definicija, obiljeZja, vrsta i podjela koje prate viSestoljetni razvoj slikovnica od spomenutih

pocetaka do suvremenosti.

2.1 Povijesni razvoj slikovnice u svijetu

Prva svjetski poznata i1 priznata slikovnica pod nazivom Orbis sensualium pictus (Oslikani
osjetilni svijet) na trziStu knjiga u Niirnbergu pojavljuje se ve¢ 1658. godine. Objavljen najprije

na latinskom 1 njemackom, ,, Orbis se smatra prvom “edukativnom slikovnicom” u povijesti



namijenjenoj djeci koja je posluZila kao uzor kasnijim bogato ilustriranim knjigama.* (Ci¢ko,

2000:17).

Knjiga koja je donijela promjene plod je stru¢nog pedagoSkog i knjizevno-umjetnickog rada
Ceha Jana Amosa Komenskog (slika 1). Taj iznimni filozof, teolog, pedagog i knjizevnik s
umom ispred svog vremena, bio je svjestan povezanosti ljudskih vizualnih i drugih osjetilnih
zapazanja sa sposobnostima pamcenja i ucenja, $to se vidi kako iz naslova djela, tako 1 iz nacina
na koji je pisano. Nalikuje slikovnom rjeniku u kojem su jasna i razumljiva objaSnjenja

pojmova popracena crtezima.

Dok neki istraziva¢i pokuSaje stvaranja djecjih slikovnica vide veé¢ u srednjovjekovnim
ilustriranim Biblijama, drugi ne dvoje o vaznosti izdanja Orbis senusalium pictus. Jedna od
tih drugih svakako je Dubravka Kalini¢ Lebinec koja u svom clanku ,,Kako prepoznati
kvalitetnu slikovnicu® tvrdi: “Upravo tim djelom zapoceo je i razvoj djecje knjizevnosti, ali i
shvacanje djeteta kao konzumenta, kojemu se mora pristupiti sasvim drugacije nego odraslom
Citatelju.” Ista autorica o piscu ove vazne knjige zakljucuje sljedece: ,,Komenski je sliku uvidio
kao univerzalni jezik i uz njenu pomo¢ opismenjavao djecu i odrasle drze¢i se nacela da
slikovnica mora biti psiholoski, lingvisticki i pedagoski ispravna. Iako su prosla vise od tri i pol
stolje¢a od objavljivanja ovog djela, sa zadanim bi se nacelima slozile i suvremena pedagogija,

psihologija, knjizevnost, ali 1 likovna umjetnost.* (Kalini¢ Lebinec, 2018, url.)

Slika 1. Portret Jana Amosa Komenskog



Kada Zelimo pratiti razvoj dje¢je knjizevnosti, s naglaskom na slikovnicu u Europi, pozornost

moramo usmjeriti na dva podrucja: njemacko i britansko.

Njemacka rijec za slikovnicu je Bilderbuch. Osobito vazan za tamos$nji razvoj slikovnice sasvim
sigurno je nakladnik Friedrich Johann Justin Bertuch (1747.—1822.) (slika 2) o ¢ijem uspjeSnom
nakladni¢kom pothvatu u razdoblju od 1792. do 1830. literatura kazuje sljedece: ,,Prvim ocem
slikovnice Europljani zapravo smatraju weimarskog nakladnika J. Bertucha, koji je 1792.
godine realizirao izvrstan nakladnicki pothvat objavivsi divot-izdanje Slikovnice za djecu sa
6.000 bakroreza. Bertuch je slikovnicu prodavao i u kompletu i pojedinacno, kako bi postala
dostupna 1 djeci i roditeljima slabijeg imovinskog stanja. Smatrao je kako djecja slikovnica
treba biti obvezan dio inventara djecje sobe poput krevetica, lutke ili drvenog stoli¢a, a zalagao
se da najranije poucavanje djeteta treba zapoCeti preko slika“ (Cicko, 2000:17). Ne smije se

zaboraviti ni njegova oslikana enciklopedija za djecu u dvanaest svezaka (slika 3).

Slika 2. Portret nakladnika J. F. J. Bertucha



Slika 3. Crtezi iz oslikane djecje enciklopedije J. F. J Bertucha

Povezivanje slikovnice s najmladim uzrastom dogada se tek u 19. stoljecu. ,,Oko 1830. godine
pojavljuju se slikovnice poetskog tipa (narodne lirske pjesme, dje¢je rime, narativne pjesme,
bajke), koje su imale ilustraciju kasno-romanti¢noga stila. Razdoblje bidermajera podjednako
njeguje i slikovnice s motivima genre-slikarstva. U realisticnom crtezu prikazuju se njezni,
sentimentalni 1 didaktic¢ki prizori iz svakodnevnoga gradanskog i djecjeg Zivota ,,(Batini¢ i

Majhut, 2001: 21).

Dasak noviteta na njemackom trziStu djec¢je knjizevnosti za najmlade donosi objavljivanje
slikovnice pod naslovom Struwwelpeter (slika 4). Autor ovog neobi¢nog djela nije knjizevnik,
nego lije¢nik imena Heinrich Hoffmann, podrijetlom iz Frankfurta. Doktor Hoffman najprije je
koristio pseudonim Reimerich Kinderlieb, a knjiga o kojoj se govori u prvom izdanju nosi
naslov Der Struwwelpeter oder lustige Geschichten und drollige Bilder fiir Kinder von 3-6

Jahren 1 na trziSte izlazi 1845. godine. (prema Miljan, 2013:8)

Pisana je u stihovima prepunim ironijskog prizvuka. Tim na¢inom autor na specifican nacin
promice gradanske norme dobrog ponasanja $to je ¢ini edukativnom. Pod danas uvrijezenim

naslovom izlazi tek od petog izdanja, 1847. godine.

Zanimljiva iz viSe aspekata, slikovnica Struwwelpeter vrlo brzo uspijeva privuéi pozornost
Siroke mase Citatelja, prevedena je na brojne jezike i stekla je svjetsku slavu. U danasnje vrijeme

mnogi je knjizevno teoreti¢ari smatraju prvom pravom slikovnicom.

Na hrvatskom trzistu pojavila se tek 1925. pod naslovom Janko Rascupanko.

10
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Slika 4. Naslovnica petog izdanja Struwwelpetera

U Njemackoj su se osamdesetih godina 19. stolje¢a pojavile i prve trodimenzionalne knjige.

Izradio ih je ilustrator Lothar Meggendorfer.

Povijesni razvoj slikovnice u Velikoj Britaniji takoder po¢inje Komenskovom uspje$nicom,
to¢nije njenim prijevodom. Godine 1659. na engleski ju je preveo Charles Hoole (Batini¢ 1

Majhut, 2000: 24).

PiSu¢i o pocecima slikovnice Batini¢ 1 Majhut, detaljno, jasno i precizno opisuju situaciju u
Velikoj Britaniji pa se njihovi ostali navodi u nastavku poglavlja ne prenose parafraziranjem,

nego doslovno.

,Britanski izdava¢ John Newbery, takoder nazvan ,,ocem djecje knjizevnosti“ 1744. godine
izdao je djec¢ju knjigu pod nazivom 4 Little Pretty Pocket-Book (slika 5), §to u prijevodu znaci
Mala zgodna dzepna knjiznica. Ovo djelo smatra se prvom dje¢jom knjigom, a sastoji se od
jednostavnih pjesmica koje su napisane za svako slovo abecede. To je prva knjiga kojoj je
naglasak bio na zabavnom sadrzaju. Knjiga je bila vrlo omiljena u Engleskoj, a smatra se
jednom od najvaznijih i najutjecajnijih knjiga u povijesti djecje knjizevnosti (Batini¢ i Majhut,

2000: 24 prema Krizanovi¢, 2020:6).“
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e R 0 A Little Pretty

POCKET BOOK
2y Intended for the
InsTrUCTION and AMUSEMENT

o F

Lirrie Master TOM MY, 4
A ND

Paerry Miss POLLY.
With Two Letters from
JACK the GianT-KIrLER;
AS ALSO
A Bart and PincusnHion;

TheUfeof whichbwill infallibly make Tommy
a good Boy,” and Pally a good Girl.

To which is added,
A Litrie SONG-BOOK,
BEING
£ Neaw Aitempt to teach Children the Ufe of
the Englifb Alpbabet, by Way of Diverfion,
LONDON:

Printed for Nawssxy and Cazrwan, No, 63
she North Side of 8. Paul's Charca-Yard. 1770, »

[Price Six-pence bound |

Slika 5. Naslovna stranica 4 Little Pretty Pocket-Book

,»Svojim slikovnicama Majka Hubbard (1805.) i Bal leptira, John Harris je pocetkom 19.
stoljeca zapoceo pravu modu slikovnica u kojima je boja imala vrlo vaznu ulogu za djecu*

(Batini¢ 1 Majhut, 2000:19 prema Krizanovi¢, 2020:6).

»Vazan korak u razvoju engleske slikovnice u periodu od 1800. do 1830. godine bile su
slikovnice nakladnika Dean&Co, koji su izdavali djela s temama tradicionalnih brojalica, ABC
1 bajki u Zivim bojama, ali po vrlo pristupa¢nim cijenama. Dean je takoder uveo posebnu vrstu
slikovnica, koje su se zvale knjige-igrake (toybooks), a bile su kvadratnog velikog formata i
imale su vrlo niske cijene u verziji na tvrdom kartonu, te nepoderive slikovnice, koje su bile
otisnute na kartonu ili linoleumu. Takve slikovnice zahtijevale su velike naklade kako bi uspjele

zadrzati nisku cijenu.

Godine 1846. izlazi Book of Nonsense Edwarda Leara, koju zbog uloge njegovih ilustracija

treba smatrati slikovnicom,, (Batini¢ 1 Majhut, 2000:19 prema Krizanovi¢, 2020:6).

U Americi su Louisa May Alcott i Mark Twain podjednako uspjesno popularizirali realisticnu
fantastiku za djecu. Cudesni ¢arobnjak iz Oza L. Franka Bauma 1900. bila je jedna od prvih
knjiga ameri¢kog podrijetla koja je zagovarala apsurd 1 fantastiku, iako je 1 dalje bila duboko

moralisticka (slika 6). Tako je 1922. Americ¢ko knjizni€arsko udruZenje ustanovilo Newbery
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medalju za izvrsnost u pisanju za djecu kako bi potaknulo izdavace da donesu vise djecjih
knjiga u tisak. Uspjelo je i to. Potaknuti privla¢nos¢u i razvojem sustava javnih knjiznica u
Americi, izdavaci su dje¢ju knjizevnost poceli dozivljavati kao novo trziste. Caldecottova

medalja za izvrsnost u ilustraciji za djecu ustanovljena je 1938. godine.

Avantura i junakovo putovanje uvijek su bile srediSnje teme u pri¢ama za djecu, ali kako se
primarni fokus preusmjerio s morala na zabavu, tako su se povecavale i teme poput maste,
samoosnazivanja i identiteta. Winnie the Pooh, Hobbit, Narnia Chronicles i djela Roalda Dahla
izasli su iz Britanije, a Amerika je iznjedrila autore poput Laure Ingalls Wilder, dr. Seussa, EB

Whitea (Charlotteina mreza) i Roberta McCloskeya (Behrens, 2015:url).

Premda netom nabrojana djela nisu slikovnice, bila su prozori u svijet maste te vazan dio
djetinjstva i razvojnog procesa mnoge djece u Americi i Sire. Ta nepobitna Cinjenica osigurala

im je mjesto u ovom radu.

Slika 6. Naslovna stranica prvog izdanja Carobnjaka iz Oza

2.2. Povijesni razvoj slikovnice u Hrvatskoj

Tijekom prvog razdoblja razvoja djecje knjizevnosti u Hrvatskoj njome su prvenstveno
smatrane knjige za djecu. ,,Prva takva knjiga objavljena na hrvatskom trzistu bila je Mlaissi
Robinzon: iliti jedna kruto povolyna, y hasznovita pripovezt za detczu iz 1776. godine.
Zahvaljujuéi objavljivanju navedenog naslova Novoselska ¢e tiskara ostati trajno upaméena

kao nakladnik prve djecje knjige koja je objavljena u Hrvatskoj na hrvatskom jeziku.

Sve hrvatske ilustrirane knjige za djecu koje izlaze nakon te 1776. godine pisane su u
pedagoskom kljucu. U takvom se vremenu pojavljuju 1 prve slikovnice, ali one su Cesto
dozivljavane vrlo neozbiljno, gotovo poput igrac¢aka, namijenjenim isklju¢ivo djecjoj razonodi
Sto jasno pokazuje da slikovnica dugo nije nasla ravnopravno mjesto unutar djecje knjizevnosti

(Batini¢, Majhut, 2001:39).
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Vec¢ vise puta spomenuti autori dalje opisuju kako su slikovnice toga vremena Cesto izdavane
bez osnovnih podataka, kao §to su imena autora ilustratora te godina i mjesto izdavanja, a neke

¢ak 1 bez informacije o nakladniku.

U hrvatskom nakladni$tvu i knjiZzevnosti sve do 1869. godine nije postojao sluzbeni termin za
slikovnicu. Autorice Martinovi¢ i Stricevi¢ tvrde kako se tek tada pojavljuje rijec ,, slikovnjak*

(2011).

Popis knjiga nakladnika Mucnjaka i Senftlebena iz 1880. godine kao najstariju sacuvanu
hrvatsku slikovnicu navodi Domace Zivotinje, a autorice HamerSak i Zima (2015.) tu titulu
pripisuju slikovnici Mala zvernica. Domace Zivotinje €iji je tekst napisao Josip Milakovi¢,
objavljene su 1885. godine u nakladi Albrechta i Fiedlera. Malu zvernicu objavio je 1864.

tadasnji najve¢i nakladnik knjizevnosti za djecu Lavoslav Hartman (Prema Simci¢, 2020:6).

Autorica ovoga diplomskog rada dijeli miSljenje s autoricama Marijanom HamerSak i
Dubravkom Zimom. Slikovnica Mala zvernica ¢uva se u Hrvatskom centru za djecju knjigu u

Zagrebu (slika 7) . Ista je dragocjena knjizica dio digitalnih zbirki KGZ-a.

Slika 7. Ilustracija u slikovnici Mala zvernica

Od Hartmanovih izdanja vazno je jo§ spomenuti i slikovnicu Domace Zivotinje i njihova korist
objavljenu 1863. godine. Ona nije sacuvana §to je velika Steta za ovaj rad jer bi se zbog svoje

edukativne dimenzije savrSeno uklopila u temu.

Lavoslava Hartmana je na mjestu najveceg nakladnika hrvatske djec¢je knjiZevnosti u razdoblju
od 1900. do 1918. godine naslijedio Stjepan Kugli. Kugli je objavljivao puno, ali bez obzira na
svoj ugled nije ¢inio sve kako je trebao pa su Cesto njegova izdanja izlazila bez imena autora
teksta 1 navodenja godine izdanja, tek bi ponekad naveo ilustratora i to najces¢e u slucaju kad
su isti pisali 1 tekst, poput recimo, Ise Velikanovi¢a. Osim njega dobro posluju jo§ dva

nakladnika: Trpinac i Margold, ali niti jedan od njih ne objavljuje kompletne slikovnice.
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Medu nepotpunim slikovnicama svakako se istice Sveti Nikola u Jugoslaviji (slika 8). Za nju
Martinovi¢ 1 Stricevi¢ tvrde sljedece: ,,Slikovnica koja se takoder moze smatrati djelom
hrvatskih autora, na temelju slike i teksta je Sveti Nikola u Jugoslaviji iz 1922. godine.
Slikovnica nije kompletna jer autorima ne znamo imena. Djelo preuzima formu djecje
slikovnice, a autor koristi parodiju kako bi progovorio o ekonomskoj i politickoj situaciji u
Jugoslaviji u to vrijeme* (Martinovi¢ i Stricevi¢, 2013: 22).

T e sutaka,
S0 Jo jo nasto. pod swojam Laspom
brudars ¢ umi rasjareme rezhajnide.

Slika 8. Unutrasnjost slikovnice Sveti Nikola u Jugoslaviji

,»Za slikovnicu Djecja citanka o zdravlju nepotpisan tekst je napisala Ivana Brli¢-Mazuranié, a
ilustracije napravio Vladimir Kirin. Ta slikovnica smatra se prvom kompletno hrvatskom
slikovnicom. Slikovnicu je 1927. godine objavio Higijenski zavod.” : (Batini¢ i Majhut,

2001:37 prema Ktizanovi¢, 2020:8)

Osim navedenih naslova koji su oznacili poetke razvoja slikovnice na hrvatskom trzi§tu vazno
je napomenuti da njihovo objavljivanje u komercijalne svrhe dozivljava svoj procvat u
razdoblju izmedu dva rata. Tada se brojni pojedinci razli¢itih profesija odlucuju pisati tekstove
za slikovnice. Najuspjesniji medu njima je, tvrde Batini¢ 1 Majhut (2001.), svakako bio novinar
Dinko Chudoba kojemu su naklade Papiros i Naproza u razdoblju izmedu 1932. 1 1942. godine

izdale pedeset 1 pet slikovnica (slika 9).
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Slika 9. Jedna od slikovnica Dinka Chuldobe

Slikovnica je knjizevna vrsta u kojoj tekst i ilustracija trebaju postojati u ravnopravnom odnosu.
Is¢itavsi literaturu shvatili smo da su hrvatske slikovnice dugo ilustrirali strani ilustratori te da

je sama ilustracija bila podredena tekstu.

Stanje se mijenja sporo i postupno. Do najvece pozitivne promjene dolazi tek 1966. godine kada
je utemeljena Nagrada Gtigor Vitez o €ijoj vaznosti za hrvatsku slikovnicu autorica Verdonik
zapisuje sljedece: ,,Nagrada "Grigor Vitez", prva hrvatska nagrada za tekst i ilustraciju djecje
knjige zasnovana je 1966. godine. Godina njezina utemeljenja poklapa se sa svjetskim
trendovima: Andersenova nagrada koja se od 1956. godine dodjeljuje piscima, a od 1966.
godine i ilustratorima. Iste te godine na Sajmu djec¢je knjige Bologni utemeljena je izlozba
ilustracija. Godine 1967. utemeljen je Bijenale ilustracija Bratislava (BIB) - prvi svjetski
bijenale ilustracije djecje knjige. Katalog ilustratora koji se neprekidno popunjava do danas
formiran je Sezdesetih godina 20. stolje¢a u Dje¢jem odjelu Gradske knjiznice u Zagrebu*

(Verdonik, 2015:9).

Premda je slikovnica na hrvatsko trZiste dosla kasnije, nego $to je to bilo na svjetskim trzistima,
Hrvatska je ipak uhvatila korak. O najboljim primjercima suvremenih hrvatskih, ali 1 svjetskih

izdanja edukativnih slikovnica pisat ¢emo u nekom od sljedec¢ih poglavlja.

2.3. Definicije, ciljevi, funkcije, vrste 1 podjele slikovnica

Ovo poglavlje donosi kratak pregled raznolikih definicija pojma slikovnice. Unutar njega
¢e se takoder pokusati omoguciti uvid u podjele, vrste i funkcije knjizevne vrste kojom se
bavimo, uzevsi u obzir da ona osim umjetnic¢ke posjeduje i trziSnu vrijednost svojstvenu svim

nakladni¢kim proizvodima.

,»Slikovnica je prva knjiga koje dijete dobiva u ruku® (Crnkovi¢, 1986: 8).

16



»3likovnica je prvo likovno-literarno djelo koje dijete susrece i dozivljava svim osjetilima‘“

(Paliska, 1997: 88)

»Slikovnica, knjiga sa slikama namijenjena djeci. Budu¢i da djeca zapazaju slike prije govora,
slikovnica ve¢ kod najmlade djece poti¢e uocavanje, razmisljanje i verbalno izrazavanje, razvija
mastu, utjeCe na emocionalni razvoj i1 usvajanje estetskih stavova. Sadrzaj slikovnice
jednostavan je i prilagoden djeci, a u dobroj su slikovnici povezane likovno-estetske i odgojno-
obrazovne kvalitete. Slikovnica moze imati i kratak tekst, koji je u funkciji razumijevanja slike,

moze biti dvodimenzionalna, trodimenzionalna, zvuc¢na i dr.* (Hrvatska enciklopedija, 2021).

»Slikovnica je vizualni medij koji uspostavlja i razvija komunikaciju izmedu odrasle osobe i

djeteta 1 uvelike moze utjecati na razvoj govora djeteta” (Petrovi¢-Soc€o, 1997: 12).

»Slikovnica je knjiga za djecu koja pretezno sadrzi slike ili se sastoji samo od slika ili crteza®

Anic¢, 2015: 536).

Jedna za drugom u prethodnim su recima nabrojane samo neke od mogucih definicija polaznog
pojma ovog rada. Ve¢ je i letimi¢ni pogled na svaku od njih pojedina¢no dovoljan da se uoci

slaganje autora u trima stvarima:

1. To je knjiga za djecu. Zahtjevi suvremenog doba iznjedrili su i terapeutske

slikovnice za odrasle, ali njima ovdje ne¢emo posvecivati pozornost.
2. Ima vaznu ulogu u odgojno-obrazovnom procesu.
3. Nastaje kombiniranjem teksta i slika prilagodenih djecjoj dobi.

Sve navedeno jasno 1 precizno istovremeno i sazima i nadopunjuje autorica Naranci¢- Kovac
koja govoreci o obiljezjima suvremene slikovnice tvrdi: ,,Suvremena slikovnica ima nekoliko
¢imbenika odnosno svojstava koji ju odlikuju, a to su dvostruki vizualno-verbalni diskurs,
trodimenzionalnost, interaktivnost, specificno C¢itateljstvo 1 relativno mali broj stranica“
(Naranci¢ Kovac, 2015:58). Ista autorica uvjerena je 1 u sljedece:,, Slikovnica je vrsta
umjetnicke knjige jer njene osobine nisu strogo odredene i jer je njezino podrucje pojavljivanja
na sjeciStu razli¢itih disciplina, polja i ideja pa samim time govorimo o djelu koje se ,,odlikuje

izrazitom fleksibilnos¢u i varijabilnos¢u‘ (Naranci¢ Kovac, 2015:58).

S tim se djelomi¢no mozemo sloziti. Izrazito je vazno i razlikovanje pojmova slikovnica i

ilustrirana knjiga. Ono je u radovima autorice Naran¢i¢ Kovac prisutno. Ta se ¢injenica mora
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naglasiti jer ¢esto dolazi do izjednacavanja tih dvaju pojmova. Takvo razmisljanje ne cudi, ali

je potpuno pogresno jer se zanemaruju specifi¢nosti obaju knjizevnih vrsta.

Prema Naran¢i¢ Kovac: “Najvaznije obiljezje ilustrirane knjige, koje ju 1 razlikuje od
slikovnice, jest da je u njoj moguce razdvojiti tekst od ilustracija, kako bi ostao potpuno cjelovit

dakle, ravnopravni su“ (Naranci¢ Kovac, 2011: 19-20 prema Krizanovi¢, 2020:13).

Sli¢an navod nalazi se i kod Cagka a glasi ovako: ,,Slikovnica se tipski razlikuje od ilustrirane
knjige. U ilustraciji se naglasak stavlja na sliku kojom se izrazava glavni i najvazniji dio misli.

Slikom se animiraju ¢itatelji knjige* (Cacko, 2000: 15).

Promisljanje o nabrojenim definicijama navodi nas na jednostavan zakljucak da je u slikovnici
ilustracija neodvojiv dio knjizevnog djela, a u ilustriranoj knjizi ilustracija samo nadopunjuje
tekst. Na nas se zakljucak lijepo nadovezuje sljedeca recenica iz literature: ,,Ilustracija je nuzan
sastavni dio slikovnica. Ona razvija maStu 1 pojmovni svijet, senzibilizira osobu koja nema
dovoljno razvijenu mastu i sposobnost vizualizacije. Likovni tekst treba biti izuzetno jasan i

zanimljiv, a osobito treba voditi brigu o boji i dinamici crteza“ (Kos-Paliska, 1997: 88).

Dob potencijalnih ¢itatelja jedan je od najvaznijih ¢imbenika koji se trebaju uzeti u obzir pri
odabiru kvalitetne slikovnice jer ona odreduje kognitivne sposobnosti osobe. Upravo o njima
ovisi djetetovo razumijevanje procitanog ili preslusanog. Kao §to piSe Zalar:* Slikovnica
., predstavlja prijelaz iz situacijskog konteksta“ u kojemu se dijete nalazi u carstvo simbola
crteza 1 slova koji su medusobno povezani. Slikovnica sadrzi jedinstveni rjecnik, a tekst i slika

zajedno ¢ine povezanu cjelinu, tj. pricu® (Zalar, 2009:5-6).

Smatramo kako su najto¢niju 1 ponajprije sveobuhvatnu definiciju slikovnice izvele autorice
HamerSak i1 Zima, vodeci se tezom §to ju je joS 1976. godine u svojoj knjizi American
Picturebooks from Noah's Ark to the Beast Within iznijela teoretiCarka Barbara Bader. Njihova
definicija glasi ovako: ,,Slikovnica je 1 tekst, ilustracije 1 cjelokupni dizajn, ona je proizvodni i
komercijalni predmet, socijalni, kulturalni i povijesni dokument, i naposljetku, djetetovo
iskustvo. Kao umjetnicki oblik ona podrazumijeva meduovisnost slika i rijeci, na istovremenoj
pozornici dvostranice, kao 1 dramu okretanja stranica® (HamerSak 1 Zima, 2015:164 prema

Bader, 1976.).

Vazno je napomenuti kako je spomenuta knjiga Barbare Bader mnogim ameri¢kim autorima

polazi$na literatura tijekom bavljenja razvojem slikovnica na tamos$njem tlu.
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Pazljivo isCitavanje maloprije spomenute definicije autorica HamerSak i Zime, vodi nas u
detaljnije istrazivanje slikovnica, a prvo ¢emu ¢emo nakratko posvetiti pozornost su, dakako,
ciljevi koje zelimo posti¢i upoznavanjem malenih ¢itatelja sa slikovnicom. Prema autoru Silku

Stefan¢icu ti se ciljevi mogu svesti na sljedeéih deset:

*

% ,,upoznavanje boja i likova

>

/7
*

zapazanje elemenata na cjelinama

¢ budenje djecje maste

e

*

razvijanje smisla za lijepo

X/
°e

pripovijedanje pripovijesti kao €in prenoSenja i dozivljavanja sadrzaja

X/
°e

slovkanje slova radi znacenja pisane ili tiskane rijeci
% sluSanje i razvijanje glazbene kulture

¢ razvijanje psihomotornih sposobnosti

% zadovoljavanje kreativnih potreba

% odrastanje (Stefanci¢, 2000:88-89).

U zivotu su obi¢no ciljevi ostvareni kada odredena stvar, stroj ili zamisao funkcionira u
zadanom kontekstu. Sa slikovnicama nije drugacije. Ako autori i nakladnici slikovnica zele
zajedni¢kim snagama stvoriti kvalitetan proizvod, valja im sve vrijeme proizvodnog procesa na
umu imati funkcije koje dobro izradene slikovnice moraju ispuniti. Njih je Sest, ovako izgleda

njihov popis:

,» -informacijsko-odgojna,

-spoznajna

-iskustvena

-estetska

-zabavna i

- govorno-jezi¢na“ (Cacko, 2000: 15-16).

Cacko je zapravo ispisao prvih pet funkcija, govorno jezi¢nu dodao je kasnije. Nju prvu navode

autorice Martinovic€ 1 Stricevi¢ 2011. godine.

Postoji nekoliko vazecih popisa funkcija slikovnica. Odlucujemo se za netom navedeni jer nam

se ¢ini najjasnijom.
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Slijedi opis svake funkcije prema spomenutoj literaturi.
s INFORMACIJSKO — ODGOJNA FUNKCIJA

Slikovnica je djetetu jedan od mnogih izvora znanja o svijetu koji ga okruzuje i sebi samome.
U njoj su ponudeni odgovori na pitanja $to zaokupljaju njegov znatizeljni um, knjizevni junaci
imaju rjeSenja za njegove probleme. Uzivljeno u njihove pustolovine, dijete razmislja, analizira,
usporeduje i zakljuGuje. Bas kao §to piSe autor Petar Cac¢ko: ,,Sadrzaj slikovnice informira i
odgaja dijete, uci ga lijepom ponasanju, higijeni i zdravlju, odnosima u obitelji te izrazavanju

osjecaja. Dijete na taj nadin upoznaje svijet koji ga okruzuje.,, (Cacko, 2000: 15).
% SPOZNAJNA FUNKCIJA

Dijete o svojoj okolini koja za njega onako malenoga predstavlja Citav, ogroman svijet
neprestano i na razne nacine otkriva nove stvari. Slikovnica mu sluzi kao uvijek dostupan alat
unutar kojeg moze provjeriti ispravnost shvacanja do kojih je doslo osjetilima ili kroz odnose

s drugima. Potom moze odluciti hoce li ih zadrzati ili odbaciti.
ISKUSTVENA FUNKCIJA

Zajednica u kojoj dijete biva odgajano odgovorna je za njegovu socijalizaciju i uklapanje u
zadani kulturno druStveni kontekst. Slikovnica mu omogucuje proSirivanje vidika 1
upoznavanje sa svijetom onkraj granica roditeljskog doma. Na taj nacin ono Ccitajuci
posredno skuplja nova iskustva ili barem temelj za njih u buduc¢nosti. Ako dijete nije
sposobno ¢itati samo uspostavlja se blizak odnos izmedu njega i onih koji mu ¢itaju, a to su
najcesce Clanovi uze i Sire obitelji. Zahvaljujudi ritualu Citanja, tada dolazi do povezivanja
generacija. Osim toga, kao Sto tvrde autorice: Martinovi¢ 1 Strievi¢: ,,Slikovnica moze
nauciti dijete o postojanju kultura koje su drugacije ili o traumama nasilja 1 rata*

(Nikolajeva, 2003. prema Martinovi¢ 1 Stri¢evi¢, 2011: 53).

% ESTETSKA FUNKCIA
Ova je funkcija povezana s djetetovim osje¢ajem za lijepo. Lijepe ilustracije Cine
slikovnicu privlaénijom 1 zanimljivijom te samim time 1 edukativnijom. Susret s
ljepotom likovnih i grafi¢kih elemenata unutar slikovnica sasvim sigurno utjece na
njegov kasniji ukus.

s ZABAVNA FUNKCIJA
Sam naziv funkcije govori sve o njenoj svrsi i vaznosti pa smatramo da je dovoljno

samo citirati literaturu u kojoj pise: ,,Dijete se s knjigom treba zabavljati i u njoj uzivati
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kroz igru, a pritom upijati znanje. U drustvu s knjigom djetetu ne smije biti dosadno veé
zabavno, stoga je ova funkcija vazna kao i sve ostale* ( Cacko, 2000:17).

< GOVORNO- JEZICNA FUNKCIJA
Mnoga su djeca osnovna znanja o vjestini ¢itanja te o glasovima i slovima stekla upravo
listajuéi 1 istrazujuéi mastovit svijet slikovnica. Pomocu slikovnice dijete obogacuje i
razvija vlastiti vokabular, postaje svjesno pojma i pojave teksta te uci kako tekst

funkcionira. Ova je funkcija osobito vazna iz vise lako dokucivih razloga.

— SPOZFNAIMA Provjera Erlar|_|_a 1 sFln:rzr|a_|a ostvarima,
odnosima i pojavama
pruZanje posrednog iskustva (necega
ISKUSTVENA e Eto dijete jos nijed jeloili
ESTETSKA
rjestenosti, morfolos

GOVORNO-JEZIENA . ol e 2oy

ZABAVNA

razvija sposcbnost analize, s
INFORMACIISKC-ODGOINA e
rijezavanja problema, usvajanje

svijesti i slike o sebi

Graficki prikaz funkcifa slikownice prema: Cacko (2000), Crakovic i TeZak (2002) i Nikolajeva (2003)

Graf 1. Prikaz funkcija slikovnice
Ako samo spomenemo vrste slikovnica, pred nama ¢e se otvoriti Saroliko polje raznih
vrsta. Tomu je tako jer autori imaju razli¢ita misljenja i kriterije za odredivanje vrste

pojedine slikovnice, premda su kriteriji za razlikovanje kvalitetnih od nekvalitetnih
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X/
°e

X/

prvih knjiga za djecu ve¢ odavno postavljeni. Jedan od njih svakako je ve¢ spomenuta
dob djeteta, a o ostalima autorica Marija Bratonja kaze sljedece:

,ILUSTRACIJA

Tekst 1 ilustracija u slikovnicama su jednako vazni. Odnos teksta i ilustracije se mijenja
s dobi djeteta. Dok je dijete manje, ilustracije trebaju biti vece, jednostavne i razumljive,
bez previse detalja. Kako dijete raste, tako se i detalji u ilustracijama povecavaju, one
trebaju biti nestereotipne i autenti¢ne. I u slikovnicama za male i u slikovnicama za malo
vece, ilustracije trebaju biti uskladenih boja i mastovite jer djeca ne vole imitaciju.
Vidjet ¢ete 1 sami kako brzo nauce prepoznati stil jednog ilustratora pa shvate da su
ilustracije slicne nekima iz druge slikovnice koju ste ve¢ prije Citali, a kojoj je isti
ilustrator.

TEKST

Tekst u kvalitetnoj slikovnici treba biti razumljiv, logican i originalan. I on, naravno,
ovisi o dobi djeteta. Na pocetku ¢e to biti samo pojmovi, pisani velikim fontom slova,
a kasnije ¢e se tekst proSirivati, smanjujuci veli¢inu fonta do predskolske dobi do
onakvog kakav ¢e biti u pocetnici za 1.razred. Najvaznije je da tekst bude primjeren
stupnju djetetovog razumijevanja, zanimljiv, duhovit i mastovit.

TEHNICKA IZVEDBA

Zadnja, ali ne 1 najmanje vazna, je tehnicka izvedba slikovnice. Materijal od kojeg je
slikovnica nacinjena treba biti kvalitetan, otporan na habanje jer ¢e, nadamo se, ¢esto
biti djetetu u rukama. Slikovnica bi trebala biti bez ostrih rubova, oslikana neskodljivim
bojama. Malenoj djeci ¢e zanimljive biti slikovnice od mekanoga materijala, mastovitih
oblika, mozda i sa zvu¢nim elementima. Najmanji jako vole interaktivne slikovnice s
prozor¢i¢ima, krugovima koji se okrecu, pomicaljkama, rupama.

Uvijek je bolje da su slikovnice tvrdo ukori¢ene, ali samo iz prakti¢nih razloga, zbog
troSenja materijala. Format slikovnice treba biti prilagoden dobi djeteta. Manjoj djeci
najbolje odgovara format 20x20 cm ili 15x20 cm, dok ve¢i mogu citati slikovnice raznih
formata. Prijelom 1 graficki elementi su izuzetno vazni. Lako je prepoznati nekvalitetnu
slikovnicu po tom pitanju. Zna se dogoditi da ilustracija uopée ne prati tekst pa se nadete
u situaciji da citate djetetu jedno, a ilustracija pokazuje neSto sasvim drugo. Ili je
ilustracija koja prati tekst na drugoj stranici pa dijete onda okrece listove i ne obraca
paznju na tekst koji Citate™ ( Bartonja, 2018.,url).

Ista autorica piSe: ,,Nekvalitetne slikovnice ¢ete lako prepoznati-Cesto nema podataka o

odgovornosti (imena autora/ilustratora), nemastovite su, Cesto stereotipne i s
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prejednostavnim, gotovo djetinjim tekstom. Pravopis i1 gramatika su im loSa strana,
mnogo je pogreSaka. Nerijetko se radi o slikovnicama ¢iji su likovi iz djecjih animiranih
filmova pa se njihova popularnost prenosi iz jednog medija u drugi s ciljem Sto vece i

brze zarade* (Bartonja, 2018.,url).

Sad kad su jo$ jednom utvrdena najvaznija saznanja pozornost, zaista posvecujemo vrstama

slikovnica.

Diki¢, Tezak i Zalar oformili su tipologiju slikovnica s obzirom na funkciju i podijelili ih na

slikovnice poetskog tipa 1 slikovnice spoznajnog tipa (slika 101 11). ( Diki¢ 1 sur,1996)

Slika 10. Naslovnica nizozemske slikovnice ciji naslov u prijevodu glasi* Odakle dolaze
djeca’ pomocu koje pripadnici najmladeg uzrasta mogu spoznati i razumjeti sustinu trudnoce

i radanja djece.
Grafenauer uvodi podjelu slikovnica na:
“1.tradicionalnu literarnu slikovnicu
2.timsku (u kojoj tekst i ilustracija nastaju od istog autora)
3. strip slikovnice
4. slikovnice bez rijeci
5.popularno znanstvene te

6. realne slikovnice* (Grafenauer, 1978: 7-14).
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Slika 11. Unutrasnjost suvremene popularno znanstvene slikovnice ,, Prica o jednom kraju*

Glavni kriterij za diobu slikovnica kod Nikolajeve je tekst, odnosno, njegova koli¢ina. Prema

njoj postoje tri vrste slikovnica: ,,1. slikovnice u kojima je odnos slike i teksta simetri¢an
2. slikovnice u kojima se slika i tekst medusobno dopunjuju i

3. slikovnice u kojima je odnos slike i teksta stupnjevit*

(Santoro, 2009: 63-74 prema Nikolajeva, 2001).

Osim navedenih postoje jo$ brojne podjele slikovnica, ali ovdje ih neCemo sve navoditi. U
nastavku rada posebnu paznju posvecujemo najdetaljnijoj od svih podjela. Nju su izradili autori
Majahut i Zalar 1 uvrStena je u Hrvatsku knjizevnu enciklopediju 2008. godine. Slikovnice su

unutar spomenute podjele razvrstane u skupine prema pet kriterija:
,» 1. slikovnice s obzirom na oblik

2. slikovnice prema strukturi izlaganja

3. slikovnice prema sadrZaju

4. slikovnice s obzirom na vrstu likovne tehnike koja se koristi

5. slikovnice s obzirom na sudjelovanje recipijenta ,,( Majahut i Zalar,2012).

......

izgreda knjiga za djecu neprestano povecavaju jer su i djecja ocekivanja od zabave, ucenja i
igre veca zbog odrastanja u doba tehnoloSkog napretka. Najrasireniji su sljede¢i oblici:*“ pop-
up, nepoderive, slikovnice igracke, leporello, multimedijske slikovnice.“(Majhut 1 Zalar, 2008

prema Martinovi¢ i Stricevi¢, 2011: 51).
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U jedinu trodimenzionalnu vrstu tiskanih slikovnica svrstavaju se upravo pop-up slikovnice.
One sadrze trodimenzionalne prikaze likova i ostale ilustracije koje se okretanjem stranica
pojavljuju pred Citateljevim o¢ima. Tako na primjer, matematicke edukativne slikovnice ¢esto
sadrze kartonske ili plasticne znakove za racunske operacije ili 3D satove Cije se kazaljke mogu
okretati u svim smjerovima. Pomocu njih djeca mogu na zanimljiv na¢in uciti 1 vjezbati
snalazenje u vremenu. Bilo koja vazna prirodna pojava, takoder moze biti materijal za divne

pop up slikovnice.

Jedna takva je i britanska slikovnica Under the ocean. Autorica Anouck Boisrobert je Citanje
slikovnice pretvorila u avanturu otkrivanja oceanskih dubina $to je odli¢no, ako imamo na umu
to koliko djecu uzbuduje pustolovina. Ova krasna knjizica prvi put je objavljena kod britanskog
nakladnika naziva Tate 2013. godine, a napravljena je da nadahne, pouci, zabavi i zblizi djecu

od Cetiri godine navise i drage im odrasle, drugim rije¢ima potencijalne Citace.

Slika 12. Naslovnica i unutrasnjost britanske pop up slikovnice ,, Under the ocean “

Efekt iznenadenja prisutan pri susretu sa ,,Zivim dijelovima‘“ pop up slikovnica zadrzava paZnju
malenih Citatelja 1 sasvim sigurno €¢ini pocetnicke muke s Citanjem zabavnijima, a samim time

1 lakSima (slika 12).

Nepoderivim slikovnicama sam naziv govori sve o svrsi 1 obliku. Namijenjene su najmladima
koji svim osjetilima, a posebice dodirom, ushiceno i aktivno istrazuju okolinu. Iz tog se razloga
uglavnom izraduju od platna ili plastike. NeuniStivi materijali omogucuju djeci potpuno
slobodno rukovanje takvim slikovnicama (slika 13). ,,Prvi put su se pojavile na trziStu joS u 19.

stoljecu. Bile su otisnute na kartonu ili linoleumu* (Batini¢ i Majahut, 2017.:37).
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Slika 13. Platnena slikovnica hrvatskog obrta za proizvodnju edukativnih platnenih

slikovnica ,,Kikolino handmade “

Glavna odrednica slikovnica igracka su u stranice usiveni krpeni likovi koji Citanje pretvaraju
u igru i obrnuto. Platnene slikovnice mogu se, osim u nepoderive, uvrstiti 1 medu slikovnice

igracke.

Leporello slikovnice su slikovnice €ije stranice nisu uvezane, nego su uzastopno nanizane i
posloZene tako da zajedno tvore oblik harmonike. Najzastupljenije su takve slikovnice za
najmlade, ali nedavno je u izdanju Skolske knjige na hrvatsko trziste izasla iznimno lijepa,
duhovita i mudra leporello poetska slikovnica Zaljubljena u citav svijet nastala kreativnom
suradnjom nagradivane spisateljice Olje Savicevi¢ Ivancevi¢ 1 nadarene ilustratorice Ane

Kovaci¢ (slika 14). Ova je posebna slikovnica namijenjena osnovnoskolcima.

Ol St Toamiieiis
Zaljubljena
| uditav svijor

Slika 14. Leporello poetska slikovnica ,, Zaljubljena u citav svijet
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Multimedijske slikovnice idu u korak s pove¢anom uporabom modernih tehnologija u drustvu.
Unutar njih su objedinjeni:

1) slika

2) zvuk i

3) tekst

Prema Martinovi¢ (2011.) prva hrvatska multimedijska slikovnica bila je Sloni¢ Oskar, autorice
Andree Peterlik Huseinovi¢, vlasnice nakladnicke kuce KaSmir promet, odnosno, Djecje knjige.
Slikovna Sloni¢ Oskar moze se ¢itati na Iphoneu i Ipadu, a pisana je za djecu u dobi od dvije

do sedam godina (slika 15).

Osim teksta na engleskom i hrvatskom jeziku, aplikacija ima i moguénost naracije, kao i
pozadinsku glazbu koji se po potrebi isklju¢uju u glavnom izborniku.. Ukloniti se moze i
ispisani tekst, pa djeca mogu uZzivati iskljucivo u ilustracijama i u zabavljanju s interaktivnim

dijelovima na svakoj stranici. Interaktivni ¢imbenici imaju svrhu omoguciti djeci da istrazuju

pric¢u svojim dodirom, uz opustajucu glazbu i na taj nacin razvijaju fine motori¢ke sposobnosti.

=
m.
el
=)
=
=
=
(1]
[=T)

Tut Oscar wanked even more. He decided bo set out ona oumey and meet He world.
The next day he hoarded a boat and sailed away bowards Hhe sun. He sailed for doys before
he spotted the shore.

Slika 15. Stranica u multimedijskom izdanju slikovnice ,, Sloni¢ Oskar“

Kad se slikovnice promatraju prema strukturi izlaganja, u vidokrugu nam se pojavljuju dvije

vrste slikovnica: 1. Narativne
2. Tematske
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Najucestalije narativne slikovnice u Hrvatskoj su ilustrirana izdanja poznatih bajki, a tematske
su posveéene temama iz djecje svakodnevice Takve su, kao §to je ve¢ spomenuto, bile i prve

hrvatske slikovnice jer su se bavile temama uzgoja zivotinja i seoskog zivota.

Sadrzaj slikovnica moze biti zaista raznovrstan, ali najrasprostranjenije kako u Hrvatskoj tako
iu svijetu su problemske slikovnice. Problemske slikovnice suvremena su podvrsta edukativnih
slikovnica ¢&iju svrhu autorica Ci¢ko opisuje rije¢ima:* Problemska se slikovnica nastoji
pribliziti svakodnevnom, stvarnom zivotu, ne priznajuéi pritom postojanje tabu-tema. Ni jedna
zivotna situacija nije toliko neugodna ili neobi¢na da se o njoj ne bi moglo progovoriti i rijecju

i slikom* (Ci¢ko, 2000: 18).
Nije na odmet napomenuti da se prva problemska slikovnica pojavila na tlu Zapadne Europe.

Ovakve slikovnice pomazu djeci koja prolaze kroz traumati¢na ili nepredvidena pa stoga i
stresna iskustva da se lakSe nose sa situacijom, daju¢i im junake njihovih godina koji imaju

rjeSenje za njima samima naizgled nesavladive probleme.

Vazni je naglasiti da se oko svrhe i opisa problemskih slikovnica u Hrvatskoj, metaforicki
receno, lome koplja jer teoretiCari ne uspijevaju usuglasiti misljenja. Postoje cak tri
teoreti¢arske skupine. Jedna misli da sadrzaj slikovnica €ine prikazi zivotnih situacija u kojima
se sasvim sigurno nalaze i djeca i odrasli Citatelji te da je njima samima odluka hoée 1i se
posluziti predlozenim rjeSenjem ili ¢e pronaci svoje. Drugi su skloni tezi kako je u problemskoj
slikovnici problem tek predstavljen. Potraga za prihvatljivim rjeSenjem u potpunosti pada na
leda Citatelja. Trec¢i se bave isklju¢ivo nacinom na koji je problem predstavljen. ( prema Zalar,

2009: 6.)

Do neslaganja izmedu teoreti¢ara dolazi i u polju nazivlja problemskih slikovnica. Neki ih,
zbog terapeutskog ucinka $to ga mogu imati na Citatelja, a koji je dokazan njihovim koriStenjem

tijekom provodenja biblioterapije, nazivaju terapeutskim slikovnicama.

Za autoricu ovog diplomskog rada terapeutske slikovnice su podvrsta problemskih slikovnica,
a problemske su, pak podvrsta edukativnih slikovnica. Terminologija ¢e u nastavku rada biti
prilagodena i upotrijebljena u skladu s ovom tezom. Stovise, ostatak rada posluzit ée za njeno

dokazivanje.

Kako Sto govore autorice Martinovi¢ 1 Strievi¢ za nastanak kvalitetne problemske nuzna je
predana suradnja stru¢njaka iz razli¢itih podrucja, poput pedagogije, psihologije, pedijatrije,

odgajateljske struke. knjizevnosti, likovne umjetnosti i drugih. (Martinovi¢ 1 Stricevi¢, 2011).
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Sada je pravi trenutak da se navedu primjeri dobrih hrvatskih 1 inozemnih problemskih

slikovnica.

Prvi primjer je slikovnica za najmlade nagradivane nizozemske spisateljice africkog porijekla
Mylo Freeman Princess Arabella is a big Sister (slika 16). Tankocutna spisateljica s istanCanim
osje¢ajem za jezik i odlicnom sposobnoséu za zadrzavanje djecje paznje ispisuje i ilustrira
prekrasnu inkluzivnu pri¢u malene princeze crne boje koze imena Arabella najednom
postavljene pred izazov prihvacanja dolaska prinove u obitelji. S tim se izazovom suocavaju
maliSani Sirom svijeta, a ova ih slikovnica na divan nacin uci vaznosti bratsko-sestrinske ljubavi

1 nesebi¢nosti.

Ova vazna slikovnica tek je djeli¢ uspjesnog nakladnic¢kog niza slikovnica o Princezi Arabelli
u brojnim zivotnim situacijama. O uspjehu niza govori i ¢injenica da su prema slikovnicama
radene predstave za djecu, a prema samom Arabellinom liku i lutke. Nije nevazno napomenuti
da je gospoda Fremman na online predavanju koje je prosle godine odrzala sudionicima
projekta spomenutog u uvodu ovog rada, izjavila da je lik princeze Arabelle osmislila kako bi
tamnoputim djevojéicama odgajanim u bjelackom drustvu 1 kulturi podarila njima slicnu
princezu te tako pokazala da se sve djevojCice imaju pravo osjecéati kao princeze. Smatramo
da ta plemenita namjera dodatno povecava vrijednost knjizevnog djela. Izdanje na engleskom
jeziku objavio je 2019. godine nigerijski nakladnik s podruZnicom u Londonu Cassava

Republic Press.

3

Slika 16. Naslovnica problemske slikovnice ,, Princess Arabella is a big Sister "
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Posebnu problemsku, a ujedno i terapeutsku slikovnicu, naslovljenu San ljetne noci napisao je
poznati hrvatski knjizevnik Zoran Feri¢. U njoj autor kroz jednostavnu formu i jezik prilagoden
osnovnoskolskom uzrastu obraduje osjetljivu temu djecjeg nosenja s bolesc¢u roditelja. Glavni
junak je djecak Dado ¢ija mama boravi u bolnici $to ga, naravno, zabrinjava i rastuzuje. Sve bi
vjerojatno i ostalo tako, da nema njegovog briznog oca. Zahvaljuju¢i snazi oc¢inske ljubavi
udruZene s izrazitom vlastitom mastovitoSc¢u i ljepotom jednog novog, neobi¢nog poznanstva,
znatizeljni djeCak uspijeva pobijediti strah od maj¢ine bolesti. Autor djeci i odraslima pokazuje
kako,uz malo maste i puno roditeljske ljubavi, svaku tesku i bolnu Zivotnu situaciju mozemo

pretvoriti u uzbudljivu pustolovinu.

Slikovnicu San [jetne noci objavila je 2019. godine nakladnicka ku¢a VBZ kao prvu u nizu
slikovnica u kojoj autor Feri¢, po zanimanju srednjoskolski profesor, progovara o temama o
kojima odrasli s djecom vrlo Cesto izbjegavaju razgovarati (slika 17). Ilustrirao ju je Dominik

Vukovié.

Slika 17. Naslovnica problemske (terapeutske) slikovnice ,, San ljetne noci*“

Slijedi jo$ jedna slikovnica izvrsna za ucenike nizih razreda osnovne Skole. Autorica Diane
Davis svoje osobno iskustvo nasilja u obitelji iskoristila je kako bi pomogla djeci Zrtvama 1
svjedocima obiteljskog nasilja da zatraze i dobiju pomo¢. Njezina slikovnica pod nazivom
Something Is Wrong at My House: A Book About Parents' Fighting moze posluziti 1 kao
opomena nasilnicima da djeca potpuno razumiju i shvaéaju uzas njihovih postupaka (slika 18).

Dostupna i na Spanjolskom i na engleskom jeziku, ova, bogato i svrhovito ilustrirana slikovnica,
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objavljena je 2010. godine. Nakladnik je bio americki Parenting press, specijaliziran za
objavljivanje elektronickih knjiga raznovrsne tematike i tiskanih izdanja knjiZzevnosti za djecu.
Nismo uspjeli do¢i do saznanja posluje li ovaj nakladnik jo§ uvijek. Sluzbenu internetsku
stranicu nije bilo moguce pronaci, a drugih izvora nazalost nismo imali. Ilustracije su djelo

Keitha R. Neelya.

Somethmg
Is V
at My House

A Book About Parents’ Fighting
REVISED EDITION
Diane Davis
illustrated by Keith R. Neely

Slika 18. Naslovnica problemske slikovnice ,, Something is wrong at my House “

Ove je godine u izdanju Skolske knjige izagao hrvatski prijevod izvrsne problemske slikovnice
za viSe razrede osnovne $kole Carolija knjiznice o &ijoj vrijednosti najbolje govori sam
nakladnik mamec¢i Citatelje ovim rijeima:* Knjiznica je puna knjiga, pa udi ¢im prije i tvoja se
omiljena medu njima krije. Nije lako kad iz mnoStva jednu se odabrat mora... No zabava ve¢
pocinje — biranje je prava fora. Luka nije uvjeren da su knjige za njega, preduge su, dosadne i
on bi radije gledao TV, ali zahvaljuju¢i upornosti njegove prijateljice Eme, Luka ¢e otkriti svijet
dinosaura, princeza, gusara, nogometa i svemirskih letjelica te se napokon zaljubiti u knjige 1
¢itanje. Pridruzi se Luki 1 Emi dok zajedno otkrivaju €aroliju koja se skriva izmedu korica svake
knjige. Napisana u stihovima neodoljivog ritma u nadahnutom prijevodu Ozrena DoleZala, ova
je pri¢a namijenjena svima koji jo$ nisu sigurni da je itanje zabavno. Pricu je ilustracijama u
tehnici vodenih boja oZivio Ian Morris u cast velikim ilustratorima Quentinu Blakeu i Chrisu
Ridellu. Pric¢a koja ¢e probuditi ljubav prema ¢itanju, knjiznici i pisanoj rijeci kod svakog pa
¢ak i kod najneodluc¢nijeg ¢itatelja“(Skolska knjiga, 2021.,url). O autorici Gaby Dawnay ne

znamo puno, tek da je spisateljica djecjih knjizevnih uspjesSnica i scenaristica televizijskih
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programa namijenjenih upravo djeci. Ta ¢injenica samo potvrduje da odluka o uvrStavanju ,,

Carolije knjiznice u odabrane primjere dobrih problemskih slikovnica nije pogresna (slika 19).

Slika 19. Naslovnica problemske slikovnice ,, Carolija knjiznice*

Sljedeca na popisu je problemska slikovnica Petar i tramvaj hrvatskog nakladnika naziva
Kasimir promet, odnosno, Djecja knjiga. Prica KaSmira Huseinovica, osnivaca KaSmir prometa
prati djecaka Petra tijekom njegove prve samostalne voznje tramvajem. Prilagodena u¢enicima
nizih razreda osnovne Skole, slikovnica Petar i tramvaj na, istovremeno, jednostavan i
zanimljiv nacin educira djecu o vaznosti postivanja prometnih pravila koje je odraz lijepog
ponaSanja i dobrog kuénog odgoja. Ilustracije s pomno odabranim bojama, osmislila je Ana

Kadoi¢ (slika 20).

Ovu slikovnicu smatramo problemskom jer je glavni lik postavljen u novu Zivotnu situaciju.
On proZivljava iskustvo prve samostalne voZnje tramvaja pa prema tome i prvi put samostalno
otkriva okolinu te osjetilima vida 1 sluha upoznaje ljude koji nisu ¢lanovi njegove obitelji. Uz
svoju zabavnu dimenziju, svako prvo iskustvo nosi sa sobom i onu drugu, prepunu straha i
sumnje u vlastite sposobnosti. Citatelji zajedno s protagonistom proZivljavaju svu
kompleksnost jednog, Zivotnog iskustva tako se pripremajuci za ono §to oni sami u tom smislu

trebaju dozivjeti ili ga usporedujuci s ve¢ dozivljenim.

Intervju s ilustratoricom i spisateljicom te suosnivac¢icom Kasimir prometa, suprugom Kasmira
Huseinovic¢a, Andreom Peterilik Huseinovi¢ sastavni je dio sljedece cjeline ovog diplomskog

rada.
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Slika 20. Naslovnica problemske slikovnice ,, Petar i tramvaj

Britanski neovisni nakladnik Lantana Publishing objavio je sredinom prosle godine neobi¢nu
slikovnicu ,, Violet Tampest™ (slika 21). Autor Ian Eagleton i ilustratorica Clara Anganuzi
stvorili su dirljivu pripovijest uz koju oni najmladi od tri godine naviSe ve¢ pri prvim Citanjima
svojih roditelja, skrbnika ili drugih dragih osoba mogu nauciti §to je samopouzdanje te kako ga
podic¢i ili vratiti.

Prica govori o djevojcici Violet koja se nasla u velikom problemu. Glas joj se najednom utiSao
pa neprestano Sapuce, a mora nastupati u Skolskoj predstavi. Kako ¢e prebroditi taj izazov i
pobijediti svoj strah od javnog nastupa pitanje je na koje ¢e Citatelji pronaéi odgovor u ovoj
iznimnoj slikovnici. Rjesenje koje se nudi je ljubav i ohrabrenje bliznjih. Snaga tih emocija je

ono Sto uplasenu djevojcicu ¢ini sposobnom uspjesno savladati njoj naizgled nesavladiv izazov.

Ne postoji dijete na svijetu koje se neée viSe puta u zivotu suociti s problemom manjka
samopouzdanja ,zato smatramo kako bi bilo idealno da se ova slikovnica prevede na brojne
jezike 1 nastavi sluZziti kao izvor hrabrosti i onim maliSanima koji ¢ak ni pod pritiskom
suvremenog doba, nisu odmah u vrtiu pocela uciti globalni engleski jezik. S osnivacicom

Lantana Publishinga, gospodicom Alice Curry, vodili smo kratak, ali ugodan razgovor ¢iji je

transkript takoder dio ovog rada.

Slika 21. Unutrasnjost problemske (terapeutske) slikovnice ,, Violet's Tamplest
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Premda je ova godina u Hrvatskoj obiljeZena pandemijom i potresima, to sude¢i po novim
naslovima iz podrucja djec¢je knjizevnosti, nije pretjerano negativno utjecalo na proizvodnju i

prodaju slikovnica.

Poznati autor problemskih slikovnica s terapeutskim ucinkom, majstor pripovijedanja o
emocijama jezikom bliskim djeci, Toni Percival napisao je i ilustrirao, a Profil knjiga d.o.o.
objavila novu zabavnu 1 pronicljivu slikovnicu. Naslov Misini novi prijatelji (slika 22) dio je

ve¢ naveliko poznatog nakladnickog niza, nedvosmislenog naziva Veliki, vazni osjecaji.

Sadrzaj slikovnice lijepo opisuje upravo nakladnik* ,,MiSa obozava izradivati stvari, ali postoji
nesto $to je za nju jako tesko, a to je sklapati prijateljstva. MiSa ne zna tocno Sto bi trebala
uciniti, $to re¢i ni u kojem trenutku. Uz to, ona ima poteskoca prepoznati i odgovoriti na reakcije
druge djece tijekom druzenja. No, jednoga dana Misa otkrije da posjeduje poseban talent koji

¢e joj pomo¢i da se snade u izazovnim druStvenim situacijama i stekne prijatelje.

Topla 1 prisna prica o radosti, ali 1 mukama stvaranja te odrZavanja novih prijateljstava.

Savrsena slikovnica koja pomaze djeci pri snalazenju u drustvenim situacijama i razumijevanju

vaznosti prihvaéanja i uklju¢ivanja drugih® (Profil knjiga d.o.o., 2021.,url).

MISIN
NOVI

Slika 22. Naslovnica problemske (terapeutske) slikovnice ,, Misini novi prijatelji
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Jos je 2013. godine americki izdava¢ Simon & Schuster objavio slikovnicu bez teksta
posvecenu iskljucivo rjesavanju konkretnog problema. Djelo The Boy and the Airplane
ilustratora Marka Petta sadrzi pricu o djecaku Cija se omiljena igracka u obliku
zrakoplova spletom nesretnih okolnosti nasla na krovu (slika 23). Dok uzbudeno prate
protagonista pri njegovu pokusaju smisljanja 1 rjeSavanja ovog problema, razigrani i
znatizeljni Citatelji kakvima je slikovnica namijenjena, primorani su se 1 sami zapitati
kako bi oni rijesili taj ogroman problem. Zahvaljuju¢i toj dilemi oni su tijekom c¢itanja

viSestruko aktivni, §to je izvrsno.

o, MARK PETT
&

Slika 23. Naslovnica problemske slikovnice ,, The Boy and the Airplane

Njemacki nakladnik Carlsen objavio je 2016. godine slikovnicu Das kleine Wir autorice
1 ilustratorice Daniele Kunkel (slika 24). U njoj autorica zorno i djeci razumljivo
prikazuje razvoj sukoba izmedu vr$njaka. O temi govori otvoreno, daju¢i do znanja da
su sukobi normalan dio zZivota, ali pri tome istovremeno naglaSavajuci njihov Stetan
utjecaj na prijateljstva, obiteljsku slogu i druge vazne komponente sretnog djetinjstva.
Broj sukoba ¢e se smanjiti, ako se djeca uvazavati i, ako ¢e im odrasli, pomagati pri
njegovanju medusobnog zajedniStva. Tako glasi temeljna poruka ove problemske

slikovnice namijenjene djeci u dobi od cetiri do sedam godina.

Djelo Das kleine Wir odusevilo je strucnjake zaposlene unutar njemackog odgojno-
obrazovnog sustava. Autorica je zato izradila niz slikovnica koje im pomazu okoncati

djecje sukobe u razli¢itim ustanovama poput vrti¢a 1 osnovnih Skola.

Slika 24. Naslovnica slikovnice ,, Das kleine Wir
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2020. godine skupina stru¢njaka udruzila je snage i stvorila slikovnicu koja ima cilj
pomoc¢i djeci da lakSe podnesu ovo nenormalno pandemijsko stanje koje je jos uvijek

problem cijelog svijeta.

Spomenuta slikovnica ima naslov Koronko zeli u vrti¢ i Skolu objavljena je od strane
obrta za izdavanje knjiga KO-MA, a clanica stru¢nog tima zagrebacke poliklinike za
zastitu djece 1 mladih prof.dr. sc. Gordana Buljan Flander preporucila ju je rijeima: ,,
Slikovnica Koronko Zeli i¢i u vrti¢ i Skolu sjajno je edukativno-zabavno djelo za one
najmlade, a izvrstan alat za nas koji radimo s djecom ili sudjelujemo u njihovom odgoju.
Autori su izvrsnim ilustracijama, edukativnim sadrzajem, toplim i entuzijasticnim
pristupom, posve prilagodenim i djeci bliskim rjecnikom na slikovit, zabavan i duhovit
nacin, bez izazivanja straha i panike, a poti¢u¢i pozeljna i zeljena ponasanja, najmladima
uspjeli pribliziti vrlo slozenu i aktualnu tematiku koja nas mjesecima sve zaokuplja.
Identificiranjem s likovima iz slikovnice djeca ¢e kroz igru i zabavu imati moguénosti
informirati se, ali i razumjeti vaznost empatije i odgovornog ponaSanja tijekom
pandemije. Slikovnica Koronko Zeli i¢i u vrtic i Skolu sjajan je poticaj 1 nama odraslima,
struénjacima 1 roditeljima za razgovor s djecom i njihovo razumijevanje dozivljaja,
osjecaja i misli vezanih uz pandemiju, virus, zarazu, a naposljetku i odgovornost (slika

25).

Vjerujem da ¢e ova slikovnica probuditi 1 potaknuti mnoge razgovore, a onima
najmladima bit ¢e omiljeno svakodnevno Stivo. Duboko vjerujem da ¢e se Cesto nalaziti
u naSim 1 dje¢jim ruicama, na radnim stolovima naSih ordinacija, biti Citana na
Skolskim klupicama, 1 do sutrasnjeg ponovnog €itanja ¢ekati na vrtickim policama, a
sigurna sam da ¢e biti Cest gost 1 u mnogim obiteljima*( Poliklinika za zastitu djece 1

mladih, 2020.,url).

T
Ante Kelak'

LoRoNy '

zeli u vrti¢ i skolu

11

Slika 25. Naslovnica problemske slikovnice ,, Koronko zeli u vrti¢ i skolu
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Nakon kratkog uvida u desetak primjera zaista raznolikih primjera problemskih
slikovnica, vra¢éamo se teoriji. Prema podjeli autora Majahut i Zalar kojom se bavimo.
slikovnice se mogu podijeliti prema jo§ dva kriterija. Prvi je likovna tehnika koja se
koristi prilikom oslikavanja slikovnice, a drugi uklju¢enost samih citatelja ili kako

spomenuti to autori vole reci, ,,sudjelovanje recipijenta.*

......

imajuc¢i na umu upravo tehniku, popisuju ovako:

X/
°e

“ lutkarske slikovnice

e

» fotografske slikovnice

% slikovnice sa stvarnim crtezima djece

X3

% slikovnice koje sadrze ilustracije umjetnika,

X3

% strip-slikovnice i

R/
A X4

interaktivne slikovnice* (Majahut 1 Zalar, 2008).

Sami nazivi likovne tehnike govore sve o karakteristikama slikovnice pa neCemo navoditi sva
detaljna objaSnjenja autora. Navest ¢emo tek definiciju interaktivnih slikovnica jer su se one na

hrvatskom trziStu pojavile najkasnije pa su prema tome i najslabije istrazene (slika 26).

,Interaktivne slikovnice su zanimljive i primjerene djeci predskolske dobi jer oni mogu pratiti
pricu slikovnice i donijeti odluke na osnovu prije steCenih znanja. Svrha takvih slikovnica jest
ucenje kroz zvuk, boju, oblike, a sve kako bi djeca mogla prepoznati sli¢nosti i razlicitosti. Kod
interaktivnih slikovnica slika 1 tekst nadovezuju se jedno na drugo. Unutar takvih slikovnica
Cesto se susrecu slike koje se mogu pritisnuti pa dijete ¢uje odredeni zvuk, koji nadopunjuje
sliku ili magnete koje dijete samostalno postavlja na odredeno mjesto, kako bi ono samo

upotpunilo ilustraciju koja prati pricu (Majhut 1 Zalar, 2012).

]

Prom tri, dodirii i o eti

IGRAJMO SE!

o L

'f

Slika 26. Naslovnica interaktivne slikovnice
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Prema sudjelovanju recipijenta slikovnice mogu biti prilagodene samostalnom djecjem citanju

ili one koje zahtijevaju pomo¢ odraslih u savladavaju sadrzaja. (prema Majahut i Zalar, 2012.)

Nismo naveli ba$ sve podjele slikovnica, ali pokusSali smo dati jasan uvid u najvaznije teorijske
zakljucke. S nadom da smo u tome i uspjeli, preostaje nam zavrsiti ovo poglavlje vlastitim
zaklju¢kom kako je svaka slikovnica u osnovi edukativna. Bajke, Cesti temelji danasnjih divno
ilustriranih slikovnica, su u trenutku nastanka bile namijenjene prvenstveno zabavi djece, ali
dobro je poznato da ih istovremeno uce razlikovati dobro od loSega, lijepo od ruznoga i
ispravno od neispravnog, $to nipoSto nije nevazno. Dakle, svaka je slikovnica edukativna pa
ipak medu svom silom slikovnica, postoje one kojima je primarna svrha nauciti djecu
najvaznije stvari o nepoznatom i cudesnom svijetu oko njih ili im pruziti znanja iz podrucja o

kojima ne znaju previse, a mozda o njima nazalost niti ne razmisljaju.

Upravo njima ¢emo se baviti o idu¢oj cjelini rada. Usporedit ¢emo hrvatske s inozemnim
izdanja edukativnih slikovnica te donijeti transkripte intervjua s hrvatskim 1 inozemnim
nakladnicima takvih slikovnica te na taj nacin stvoriti Siru sliku stanja u nakladniStvu

edukativnih slikovnica unutar granica domovine i izvan njih. Ta Sira slika krajnji je cilj ovog

rada.

LEPORELLO

ABECEDA

— ]
I| ,J, -;_’_/ -
<
f ™
\‘\
[ \,\
I o)
" N VRSTU TEHNIKE 2
[ — STVARNI DIEC
| CRTEA
I CRTEZ| UMIETNIKA
SUDIELOVANIE = - -

KCJIMASE DIIETE

SAMDSTALND INTERAKTIVNE
sLuz

ZA KOJEJE POTREBNO
POSREDOVANIE
RODITELIA/ODGOUITELIA

Vrste slikovnica prema B. Majhut i D. Zalar (2008)

QGraf. 2 Vrste slikovnica
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3. Edukativna slikovnica; alat pomocu kojeg dijete laksSe
upoznaje svijet Sto ga okruzuje

Primarno edukativhom slikovnicom mozemo smatrati onu slikovnicu ¢iji je sadrzaj
posvecen svakodnevnim stvarima Takve slikovnice za glavnu svrhu imaju informiranje i

poucavanje djece o stvarima koje su nuzne za njihovo uspjesno funkcionaranje u svijetu.

Dakle, edukativne slikovnice, za razliku od problemskih slikovnica, nisu fokusirane na
problem, nego na prenoSenje znanja. S druge strane, svako prenoSenje znanja je na odreden
nacin i davanje pojedincu ili skupini ljudi odredenog kljuca za rjeSavanje problema. Ta

¢injenica ide u prilog nasoj tezi da su problemske slikovnice podvrsta edukativnih slikovnica.

Ve¢ je spomenuto da je jedan od najvaznijih kriterija pri odabiru slikovnice, dob djeteta. To je
posebno vazno imati na umu kada kupujemo ili preporucujemo edukativne slikovnice, s
obzirom na to da su one,metaforicki receno, ,,djetetova prva vrata, prozor ili prolaz u svijet
izvan granica roditeljskog doma.”“ One su takoder i ,,prvi alat pomocu kojeg dijete lakse

upoznaje svijet Sto ga okruzuje®.

Vode¢i se svim navedenim, u nastavku poglavlja usporedit ¢emo inozemne s hrvatskim
izdanjima edukativnih slikovnica, uzimajuc¢i u obzir njihovu primjerenost odredenoj starosnoj

dobi djeteta i to kre¢uci se od najmladih k starijima.

3.1. Usporedba hrvatskih s inozemnim izdanjima edukativnih slikovnica

Kriteriji usporedbe: 1) primjerenost sadrzaja starosnoj dobi djeteta

2) kvaliteta 1 zanimljivost teksta 1 ilustracija te njithova medusobna

povezanost
3) procjena ispunjavanja edukativne svrhe slikovnice
4) kvaliteta grafickog oblikovanja i tehnic¢ke izvedbe
Skala ocjenjivanja

Hrvatska 1 inozemna izdanja edukativnih slikovnica svrstana su u kategorije prema
primjerenosti dobi djeteta. Usporeduju se u parovima. Na primjer: hrvatsko izdanje edukativne

slikovnice za predskolce s inozemnim izdanjem toga tipa slikovnice.
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Zdpavoljenje pojedinog kriterija unutar nekog izdanja ocjenjuje se ocjenama od 1 do 5, pri
¢emu 1 oznaCava nezadovoljen kriterij, a 5 u potpunosti zadovoljen kriterij. Kvalitetnije

izradeno izdanje je ono koje je ocijenjeno s vi§im ocjenama.
1. skupina; edukativne slikovnice za najmlade

Najmladima je najbolje dati crno bijele tvrdo ukori¢ene, platnene ili gumene slikovnice
potpuno jednostavnog sadrzaja. Kroz njih ¢e se lako upoznati s osnovnim oblicima 1 drugim
konceptima ili pojmovima. One su im takoder zahvalne za rukovanje. Poznato je da bebe
najlaks$e raoznaju crvenu i plavu boju pa edukativne slikovnice mogu biti obogacene tim
nijansama. Na hrvatskom trziStu nema ba$ puni takvih primjera. Oni rijetki tvore seriju
edukativnih slikovnica nakladnika Mozaik knjiga pod nazivom Sretna beba. Dostupna je 1 na

engleskom jeziku.

Ispunjena upadljivim ilustracijama na crno bijeloj pozadini ova serija slikovnica, zadrzava
djetetovu paznju, pomaze pri razvoju osjetila vida i upoznaje najmanje medu nama s

najvaznijim bi¢ima stvarima i pojavama iz njihove blize okoline.

Tablica 1. Kvaliteta serije edukativnih slikovnica Sretna beba

Serija edukativnih slikovnica | Kriteriji Ocjena

Sretna beba- procjena kvalitete

Autor 1 ilustrator: Roger Piddy 1) primjerenost sadrzaja starosnoj dobi | 5

Nakladnik: Mozaik knjiga djeteta

Godina izdanja: 2016. 2)  kvaliteta 1 zanimljivost teksta 1|4

ISBN: 9789531420402 ilustracija ~ te  njthova  medusobna
povezanost

Strani naslov: Hello Baby. 3) procjena ispunjavanja edukativne svrhe | 4
slikovnice

Broj stranica: ovisno o konkretnom | 4) kvaliteta grafickog oblikovanja 1|5
primjerku iz serije, uglavnom oko | tehnic¢ke izvedbe
20.

Uvez:: tvrdi

40



Nismo mogli prouciti sve slikovnice iz serije, ali pazljivim pregledavanjem dostupnih
primjeraka, uvidjeli smo da je, usprkos izvrsnoj namjeri, sadrzaj slikovnice, u drugom planu.
Najvise truda je ulozeno u graficko oblikovanje. Seriju edukativnih slikovnica Sretna beba
usporedujemo sa serijom edukaivnih slikovnica Brown Bear, Brown Bear, What Do See? Koja
je kod amrtickog nakladnika Doubleday & Company Objavljena jo§ davne 1967. godine Ova
serija edukativnih slikovnica gotovo da nema sadrzaja. Napisana je s isklju¢ivom svrhom

pomoc¢i novorodencadi da laksSe razlikuju boje.

Tablica 2. Kvaliteta serije edukativnih slikovnica Brovn Bear, Brown Bear, What Do You See?

Serija edukativnih slikovnica Brovn | Kriteriji Ocjena
Bear, Brown Bear, What Do You See?-

pronocjena kvalitete

Autor: Bill Martin, Jr. 1) primjerenost sadrzaja starosnoj | 5
[lustrator: Eric Carle dobi djeteta
Nakladnik prvog izdanja: Doubleday &
Company

Nakladnik izdanja koje smo proucili:

Henry Holt and Co. (BYR)

Godina prvog izdanja:1967. 2) kvaliteta 1 zanimljivost teksta i | 3

Godina proucenog izdanja: 2008. ilustracija te njihova medusobna
povezanost

ISBN proucenog izdanja: 3) procjena ispunjavanja edukativne | 5

ISBN-13:9780805087185 svrhe slikovnice

Broj stranica unutar prvog izdanja: 28 4) kvaliteta grafickog oblikovanja i | 5

Broj stranica unutar prouc¢enog izdanja 32 | tehnicke izvedbe

Uvez: tvrdi

Ocjenu dobar dali smo samom sadrzaju jer je zaista Skrt, ali ipak, uzimajuc¢i u obzir vrijeme u
kojem je prvi put objavljena edukativna slikovnica Brovn Bear, Brown Bear, What Do You
See? (slika 27), kao i €injenice da je ista nagradena brojnim nagradama te da i danas slovi kao
jedna od najutjecajnijihih americkih serija slikovnica svih vremena, zaklju¢ujemo da u je

usporedbi sa serijom slikovnica Sretna beba, ova americka uspjeSnica ipak kvalitetnije
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izradena. Naposljetku, moramo priznati da je objavljivanje serije edukativnih slikovnica Sretna

beba u danasnje vrijeme tek uspjesno pracenje svjetskih nakladnickih trendova.

I Brown Bear,
' . What Dquu See?

Knjifica za beba (9

Slika 27. Naslovnice izdanja koja su bila predmet prve usporedbe

2. skupina: edukativne slikovnice za predskolce

Predskolci ¢esto imaju otpor prema slikovnicama pomocu kojih se uci abeceda ili vjezbaju
racunske operacije. Budu¢i pocetak osnovnoskolskog obrazovanja novo je iskustvo kojemu se
istovremeno raduju i od njega strepe. Bas zato nije neobi¢no da izbjegavaju pripreme za Skolu.
U takvim situacijama najbolje je posegnuti za maStovitim edukativnim slikovnicama. One ¢e

im pruziti osjecaj rasterecenja i sudjelovanja u pustolovini i jo§ ih educirati o nekoj vaznoj temi.

cey e

ukljudeni u nacionalnu kampanju za poticanje &itanja djeci od najranije dobi Citaj mi
preporucuju je ovim rije¢ima: ,, Zanimljiva i topla pri¢a o drvecéu iz pozicije jednog stabla,
napisana je s namjerom da se ve¢ kod djece predskolskog uzrasta osvijesti pozeljni odnos spram
bic¢a bez kojih bi ovaj “planet bio vrlo surovo a mozda i nemoguce mjesto za Zivot” kako je

navedeno na kraju slikovnice.* (Kampanja Citaj mi, 2021, url)

Njihove su nas preporuke potaknule da joj posvetimo pozornost. Slijede naSi zakljucci
utemeljeni na procjeni kvalitete tog posebnog nakladni¢kog proizvoda i njegovoj usporedbi sa

sli¢nom slikovnicom inozemnog nakladnika.

42



Tablica 3. Kvaliteta slikovnice Kako je Danko postao stablo

Edukativna slikovnica Kako je
Danko postao stablo-procjena
kvalitete

Autorica: Ivana Franciskovi¢ Olrom

Kriteriji Ocjena

1) primjerenost sadrzaja starosnoj dobi | 5
[lustratorica: Sanja Kolenko
Nakladnik: Naklada Sumek
Godina izdanja: 2020. 2)
ISBN: 9789535987543

djeteta

kvaliteta 1 zanimljivost teksta 1|5

ilustracija ~ te  njihova  medusobna

povezanost

Broj stranica: 36 3) procjena ispunjavanja edukativne svrhe | 5

slikovnice

Uvez: meki 4) kvaliteta grafickog oblikovanja i |4

tehni¢ke izvedbe

Tablica 4. Kvaliteta slikovnice The Great Kapok Tree: A Tale of the Amazon Rain Forest

Edukativna slikovnica The Great Kapok | Kriteriji: 5

Tree: A Tale of the Amazon Rain Forest-

procjena kvalitete

Autorica 1 ilustratorica: Lynne Chery 1) primjerenost sadrZaja starosnoj dobi | 5

Nakladnik: HMH Books for Young Readers | djeteta

Godina izdanja: 2000. 2) kvaliteta 1 zanimljivost teksta 1|5

ISBN: 0152026142 ilustracija  te  njihova  medusobna
povezanost

Broj stranica:40 3) procjena ispunjavanja edukativne svrhe | 5
slikovnice

Uvez tvrdi 4) kvaliteta grafickog oblikovanja 1|5
tehnicke izvedbe

Lynne Cherry otputovala je duboko u kiSne Sume Brazila kako bi napisala i ilustrirala ovu

prekrasnu slikovnicu o ¢ovjeku koji se iscrpljuje pokusavajuéi posjeci golemo drvo kapok (slika
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28). Dok spava, stanovnici Sume, ukljucuju¢i i dijete iz plemena Yanomamo, Sapuc¢u mu na uho

o vaznosti drveca i o tome kako "sva ziva bic¢a ovise jedno o drugom". . .

Cherryini s ljubavlju iscrtani crtezi u boji olovkom i akvarelom pokazuju sve "Cudesne i rijetke

zivotinje" te docaravaju izgled bujne kisne Sume.

Tabli¢ni prikazi pokazuju da obje odabrane edukativne slikovnice za predskolski uzrast
smatramo izvrsnima. Zbog tek malo bolje kvalitete tiska i cjelokupnog grafickog oblikovanja,

viSom ocjenom ponovno vrednujemo slikovnicu inozemnog nakladnika.

e N

THE GREAT -

Slika 28. Naslovnice izdanja koje su bile predmet druge usporedbe

3. skupina; edukativne slikovnice za Skolarce

Skolarci bi prema nagem misljenju trebali &itati slikovnice pomoéu kojih ¢e na zabavan naéin
upotpuniti znanje steceno u skoli (slika 29). Najbolji hrvatski nakladnik takvih knjiga je naklada
Nasa djeca. Njezina edukativna slikovnica Super 365 razmisljalica bit ¢e jedan od predmeta

sljedece usporedbe.

Tablica 5. Kvaliteta slikovnice Super 365 razmisljalica

Edukativna slikovnica Super | Kriteriji Ocjena
365 razmisljalica-procjena

kvalitete

Autori teksta 1 ilustracija: grupa | 1) primjerenost sadrzaja starosnoj dobi | Ne  moguce

autora djeteta procijeniti.
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Nakladnik: Naklada Nasa djeca | 2) kvaliteta i zanimljivost teksta i | 4
ilustracija te njihova medusobna
povezanost

Godina izdanja: 2016. 3) procjena ispunjavanja edukativne | 5

ISBN: 978-953-302-532-2 svrhe slikovnice

Broj stranica:96 4) kvaliteta grafickog oblikovanja 1|4

Uvez: meki tehnicke izvedbe

Ova edukativna slikovnica sadrzi razne aktivnosti. Sastoji se od 365 zabavnih glavolomki,
zagonetki, pitalica, premetaljki, ispunjaljki, labirinata i ostalih zadataka za razbibrigu i ucenje.
Dijete ¢e uz ove zadatke razvijati logi¢no zakljucivanje, vjezbati pozornost i upotpuniti opée
znanje koje mu poslije moZe koristiti u Skoli. U tablici je navedeno da se ne moZe procijeniti
koliko je sam sadrzaj primjeren Skolarcima. Imamo potrebu razjasniti da smo tako odlucili jer
sposobnost rjeSavanja zadataka ovisi o kognitivnim sposobnostima svakog djeteta ponaosob.
Dakle, nekome su zadaci iz ove slikovnice sasvim sigurno prelagani, a nekome drugome su pak

preteski.

The 100 Best Brain Teasers for Kids: A Mind-Blowing Challenge of Wordplay, Math, and Logic
Puzzles je edukativna slikovnica inozemnog nakladnika koja sadrzi mnoStvo zadataka,
edukativnih igara 1 pitalica. U njihovom rjeSavanju moZe zajednickim snagama moZe

sudjelovati cijela obitelj. Nju usporedujemo sa Super 365 razmisljalicom.

Tablica 6. Kvaliteta slikovnice The 100 Best Brain Teasers for Kids

Edukativna slikovnica The 100 Best Brain | Kriteriji Ocjena
Teasers for Kids: A Mind-Blowing
Challenge of Wordplay, Math, and Logic

Puzzles — procjena kvalitete

Autorica 1 ilustratorica: Daniele Hall I)primjerenost sadrzaja starosnoj | 5

dobi djeteta
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Nakladnik: Rockridge Press 2) kvaliteta i zanimljivost tekstai | 5
ilustracija te njihova medusobna
povezanost

Godina izdanja: 2021. 3) procjena ispunjavanja | 5

ISBN: 1648768032 edukativne svrhe slikovnice

Broj stranica: 105 4) kvaliteta grafickog oblikovanja | 5

Uvez: tvrdi 1 tehnicke izvedbe

Slika 29. Naslovnice izdanja koje su bile predmet 3. usporedbe

Vec¢ 1 letimican pogled na ocjene u tablicama jasno pokazuje da smo i u ovoj usporedbi
kvalitetnijim izdanjem proglasili inozemno. Na to nas je potaknula ¢injenica da je ¢itavo izdanje
kvalitetnije uredeno. Dodatan bonus je i to §to na pocetku slikovnice stoje upute za lakse

rjeSavanje zadataka. One ¢ine samu slikovnicu primjerenu svim dobima.

Nakon usporedbi odabranih primjeraka hrvatskih i inozemnih izdanja, slijede sazeci intervjua
autorice rada s odabranim hrvatskim i1 inozemnim nakladnicima koji ¢e upotpuniti sliku
nakladniStva edukativnih slikovnica u Hrvatskoj 1 u svijetu. Nakladnici su odabrani prema

sljede¢im kriterijima:

Visoka kvaliteta njihovih izdanja edukativnih slikovnica
Ugled u nakladnickim krugovima

Osvojene nagrade 1 priznanja

YV V VYV V

Izdavanje slikovnica koje promic¢u inkluziju i osim teorijskih znanja, u¢e djecu da je

vazno prema drugima biti dobar i susretljiv.
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3.2. Poslovanje hrvatskih nakladnika edukativnih slikovnica

Ovo poglavlje donosi sazetke intervjua s osnivacima, urednicima i zaposlenicima pet
nakladnickih kuca koje posluju u Republici Hrvatskoj i bave se, izmedu ostalog, objavljivanjem

edukativnih slikovnica. Dvije od njih su velike, a tri manje, ali jednako uspjesne.
One su redom:

e Naklada Nasa djeca
e Naklada Evenio

e Naklada Ljevak

e KaSmir promet

e Naklada Semafora

Sazeci obuhvacaju razli¢ite segmente nakladni¢ke djelatnost i pokazuju kako nakladnici
pristupaju svakom od njih. Jedan od njih svakako je i suradnja nakladnika s knjiznicama.
Knjiznice kao odgojno obrazovne ustanove, ali i kao mjesta susreta razlicitih generacija u svom
fondu naprosto moraju imati i edukativne slikovnice. Stovise, knjiznice su &esto i najveéi

Citanja te strpljiv, zanimljiv, ljubazan i pazljiv odgajatelj buducih ljubitelja kvalitetne literature.

Prije samih saZetaka odgovora nakladnika, slijedi kratki uvid u ono kako oni vide sami sebe.

Navodi su preuzeti sa sluzbenih internetskih stranica gore navedenih nakladnickih kuca.

,Nakladni¢ka ku¢a NASA DJECA iz Zagreba brine se o potrebama najmladih &itatelja od 1948.
godine. Kao vode¢i nakladnik slikovnica, postali smo prepoznatljivi, a nasi su naslovi trajna
vrijednost i sastavni dio odrastanja mnogih narastaja. UljepSati djetinjstvo djeci i stvarati naviku
¢itanja kojom obogacuju svoj Zivot - naSa je misija. Predani rad i odgovornost - naSa su nacela.
Proizvodnjom 1 distribucijom slikovnica, Cestitki, darovnih knjiga, turisti¢kih razglednica,
vodica i suvenira 1 ostaloga naSeg asortimana pokrivamo trziSta Hrvatske 1 BiH. Nase proizvode
mozete naci u svim boljim knjiZzarama, kioscima, trgovackim centrima 1 uredima Hrvatske

poste* (Nasa djeca,2021.,url).

»lvrtka Evenio d.o.o. osnovana je 2008. godine i1 bavi se online, digitalnim i tiskanim

izdavastvom za djecu.

Mali tim autora, ilustratora i vanjskih stru¢nih suradnika nastoji roditeljima ponuditi pouc¢ne

price za djecu, ukraSene prekrasnim, kvalitetnim 1 djeci prilagodenim ilustracijama.
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Sva izdanja pomno su osmisljena i imaju svrhu pomo¢i djeci da upoznaju svijet koji ih okruzuje,
da upoznaju sebe, svoje emocije, nauce prepoznati i njegovati vrijednosti suvremenog drustva,

kako bi odrasli u odgovorne, sretne, ispunjene i proaktivne individue, odnosno odrasle ljude.

Roditeljima pak pomazemo da na tome putu pomognu svojoj djeci i da svi zajedno, kroz price,

mastu i slike, svakoga dana uce i rastu ( Eveno,2021., url).

»Knjizara Ljevak nastavlja se na tradiciju knjizara koje od 1964. djeluju u centralnom prostoru
na danasnjem Trgu bana Jelaci¢a 17 u Zagrebu. Od 2007. Knjizara Ljevak dio je tvrtke Dobra
knjiga d.o.0., kojoj je glavna djelatnost maloprodaja knjiga. Zahvaljuju¢i pracenju cjelokupne
hrvatske knjizne produkcije te suradnji s ve¢inom hrvatskih nakladnika, Knjizara Ljevak
knjizevnosti, stru¢ne knjige, udzbenika, priru¢nika pa sve do naslova za djecu i mlade. Ona
predstavlja tradicionalno okupljaliste generacija Citatelja koje se ovdje informiraju o novim i
starim knjigama, upoznaju svoje najdraze autore i razmjenjuju svoje price i dojmove s iskusnim
knjizarima.

Nove mogucénosti koje otvara tehnologija rezultirale su razvojem web-knjizare koja sluzi kao
produzena ruka ponude, usluge i tradicije, koje se uz Knjizaru Ljevak vezuju. Internetska
knjizara ljevak.hr od samog osnutka ¢itateljima nastoji predstaviti cjelokupnu hrvatsku knjiznu
produkciju. S preko 22 000 naslova u ponudi (hrvatskih autora i prijevodnih izdanja), jedna

smo od najznacajnijih internetskih knjiZara u Hrvatskoj* ( Knjizara Ljevak, 2021., url).

,KASMIR PROMET d.o.0. osnovan je 1993., a nekoliko godina kasnije i DJECJA KNJIGA

d.o.o.
Nakladni¢kom djelatnos$¢u bavi se od 1998. godine.

U Sesnaest godina koliko se bavimo nakladniStvom proizveli smo preko stotinjak knjiga za
djecu i mlade. NaSa misija je pripremiti slikovnice koje svojim vrhunskim ilustracijama i snazno
opremljenim tekstovima pruzaju djeci i roditeljima zadovoljstvo i veselje. Citaju¢i nase
slikovnice objedinjujete ucenje, zabavu, obogacdivanje rjecnika, govorne vjestine, poticete
bliskost 1 povezanost s djetetom. Uz to, poti¢ete mastu, kreativnost, uzroc¢no-posljedic¢no i
kriti¢ko zakljucivanje, opazanje detalja, odnose medu likovima i kona¢no, vrijednost slikovnice

1 pisane rijeci.
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Originalne ilustracije iz na$ih slikovnica za svoju je medunarodnu zbirku otkupio Chihiro Art
Museum iz Japana. Ususret EXPO-u 2005. u Japanu u Hekinanu odrzavane su radionice s naSim

knjigama kojima se japanskim gradanima pokusala pribliziti hrvatska ilustracija.

UNESCO je 2008. godine povodom Svjetskog dana knjige i1 autorskih prava objavio u cijelom
svijetu poster s ilustracijom iz naSe knjige. NaSe slikovnice dobile su brojne domace i

medunarodne nagrade.

Nase knjige (djela hrvatskih autora) ve¢ niz godina su prisutne na stranim trzistima* ( Kasmir

promet, 2021.ur).

,Nakladnicka ku¢éa SEMAFORA projekt je koji je osmislila i autorski pokriva SILVIJA
SESTO. SEMAFORA okuplja mlade i nesto starije kreativce koji sudjeluju u stvaranju knjige
od pocetka do kraja, te nudi prostor afirmacije fotografima, crta¢ima, dizajnerima...( Zeljka
Gradski, Andreja Zivko, Margareta Persi¢, Ana Sesto, Grgur Sesto, Davor Sunk, Karla Magki¢,
Vanda Cizmek, Ivanka Blazevi¢ Ki§, Adriana Meglaj, ...).

Koncepcija SEMAFORE temelji se na pokrivanju svih razina citalacke zrelosti.

Biblioteka ZELENA —djeca (0 — 11) — objavljuje djela namijenjena djeci do 5. razreda osnovne

Skole
Biblioteka ZUTA — tinejdZeri (11 — 19) — namijenjena pretezno tinejdZerskoj publici

Biblioteka CRVENA — odrasli (19+) — namijenjena odrasloj publici u kojoj naklada objavljuje

poeziju, drame i romane za odrasle

Biblioteka RUZICASTA — zabava — namijenjena je zabavi djece i odraslih. U sklopu te

biblioteke naklada priprema 1 list za djecu ,,Bum Tomica®.
Biblioteka POEZIJA S CRTOM - poezija — trudi se biti rezervat poezije

Biblioteka AUREL — aforizmi, epigrami- njeguje male literarne forme poput aforizma,
epigrama

Biblioteka RADNA BILJEZNICA — miks-pruza forme koje donose miks stripa, ilustracije,
kratke proze, stiha

Biblioteka SARENA — slikovnice-objavljuju se slikovnice

Biblioteka DRAMICA — dramice za djecu-objavljuje isklju¢ivo dramske forme namijenjene
djeci i mladima
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Uz nakladu, 2006. osnovana je i UDRUGA O’GRADA (www.kulturniklub-ograda.com)
posvecena naporima vrac¢anja digniteta knjizevnosti za djecu i mlade kao i njegovanja Citalacke
kulture, te opcenito kulture u kvartu i svijetu. Naklada SEMAFORA suraduje sa srodnim
udrugama poput KNJIGE U CENTRU (www.knjiga-u-centru.hr), te¢ s HRVATSKIM
DRUSTVOM KNIJIZEVNIKA ZA DJECU I MLADE® ( Naklada Semafora, 2021.,url).

Sazeci koji slijede omogucuju uocavanje razlike u poslovanju izmedu malih 1 velikih

nakladnika.

3.2.1. Stvarni troSkovi proizvodnje jednog primjerka edukativne slikovnice u
Hrvatskoj

Svi nakladnici su razmisljajuéi o troSkovima proizvodnje slikovnica, najprije naglasili
kako u te troskove ulaze brojne stavke, kao Sto su: honorari za pisce, ilustratore i urednike,
graficko oblikovanje, skladiStenje. Takoder su se svi slozili da su slikovnice u mekom uvezu
jeftinije od onih u tvrdom uvezu, ali su zato pri pokusaju navodenja konkretne cijene jednog

.....

izre¢enog iznosa do cak 24000kn kao najveéeg iznosa.

Cak ne mozemo re¢i da manje tro§kove imaju veéi nakladnici jer nam je najmanji iznos
spomenula Andrea Peterlik Huseinovi¢ iz Ka$mir prometa, a najveéi Silvija Sesto iz naklade
Semafora. Obe spomenute nakladnicke kuce slove kao mali, uspjeSni i po kvaliteti izdanja
nadaleko poznati nakladnici, zbog Cega ovi odgovori istovremeno i ¢ude i intrigiraju. Ne
mozemo se ne zapitati kako bi raspon proizvodnih cijena izgledao s ve¢im brojem ispitanika.
Odgovor na to pitanje nazalost ne¢emo dobiti. Preostaje nam samo zakljuciti kako nam se
najtocnijim ¢ini odgovor predstavnika Naklade Ljevak koji je ustvrdio da proizvodna cijena
jednog primjerka edukativne slikovnice na hrvatskom trziStu iznosi 30% maloprodajne cijene

odredenog naslova.

3.2.2. Odredivanje trzi$ne cijene neke edukativne slikovnice

Pri odgovoru na pitanje kako odreduju trziSne cijene svojih edukativnih slikovnica

cetiri od pet ispitanih nakladnika izbjeglo je dati konkretan odgovor. Svi su, medutim naveli
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kako trzi$na bilo kakve knjige, u velikoj mjeri ovisi o rabatima distributera. Neki su ¢ak
ustvrdili da upravo distributeri uzimanjem rabata od 0.5% trenutno ¢ine izdavanje knjiga za
djecu u Hrvatskoj apsolutno trzisno neisplativim. O kome je to¢no rije¢, moze se saznati
prelistavanjem Dodatka na kraju rada. Najkonkretniji i najkorektniji odgovor ponovno nam je
dao gospodin Abrashi, predstavnik Naklade Ljevak koji je izjavio sljedece: Ovisno o opsegu i

nakladi ali najcesce prema uobicajenim cijenama na trzistu koje za slikovnice iznose od 69-99

kn.

Vec¢ se po prvim odgovorima nakladnika moze primijetiti kako medu njima vlada borba za
prevlast na hrvatskom geografski malenom trzistu knjiga za djecu $to knjizevnost, na veliku
zalost svih njezinih ljubitelja, od umjetnosti pretvara u biznis, ali nakratko ¢emo prestati

zakljucivati, valja nam jo§ StoSta razmotriti 1 prikazati.

3.2.3. Naknada za autore

Vode¢i se odgovorima vecine nasih sugovornika odgovorno tvrdimo kako nakladnici
na hrvatskom trzistu djecijih knjiga autorima suradnicima ispla¢uju honorare u iznosu od
1000 pa do priblizno 5 000kn po tekstu. Svakako je dobro napomenuti da je vise nakladnika
ustvrdilo kako su ilustracije 1 prijevodi tekstova sa hrvatskog na strane jezike i obrnuto puno
skuplji od samog pisanja kvalitetne pri¢e za djecu. Puno toga o funkcioniranju trzista u zemlji
u kojoj zivimo govori nam i ¢injenica da jedino urednik naklade NaSa djeca, jednog od tri
vodeca nakladnika edukativnih slikovnica i knjiga za djecu opcenito, nije spomenuo okvirni
1znos ili bar postotak oko kojeg se krecu naknade za autore. On je vjesto i diplomatski samo
nabrojio o ¢emu sve ovisi visina pojedina¢ne naknade. Moramo priznati da nas to uopce ne

¢udi jer je oduvijek poznato kako uspjeh u nekom poslu ovisi 1 0 sposobnosti cuvanja

poslovne tajne.

3.2.4. Kriterij odabira rukopisa

Sudionici naseg istrazivanja jednoglasno su odlucili da je najvazniji kriterij po kojemu

biraju rukopise vrijedne objavljivanja njihova kvaliteta.

3.2.5.Tiskane ili e-knjige?
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Na hrvatskom trzistu, ako je suditi prema odgovorima odabranih nakladnika, jos uvijek
prevladavaju tiskane knjige. Samo je predstavnik Naklade Ljevak rekao kako kod njih znaju,
doduse rijetko, biti objavljene i e-knjige.

3.2.6. Prodaja knjiga po simboli¢nim cijenama

Prodaja knjiga po simboli¢nim cijenama nije omiljena praksa domacim nakladnicima.
Posebno je neisplativa malim nakladnicima, poput naklade Semafora ¢ija je vlasnica priznala
kako ne prodaje knjige po simboli¢nim cijenama, ali ih ¢esto daruje i donira. Ostali
povremeno pribjegavaju ovoj praksi kako bi rasprodali starija izdanja ili pokusali uhvatiti
korak s inozemnim nakladnicima koji knjige objavljuju u velikim nakladama. Simboli¢ne

cijene su najprisutnije na sajmovima, poput Interlibera ili za vrijeme blagdana.

3.2.7. Zadovoljstvo nakladnika koli€¢inom edukativnih slikovnica na trzistu

Svi su nakladnici zadovoljni koli¢inom edukativnih slikovnica na trZistu, ali male

nakladnike brine kvaliteta pojedinih izdanja.

3.2.8. Proces izrade edukativne slikovnice

Izrada edukativne slikovnice ¢e se zavrsiti uspjesno, ako postoji dobra suradnja izmedu
svih sudionika procesa, to jest, autora teksta, ilustratora i grafickih urednika. U tome se slazu
svi nakladnici. Mnogo toga, dakako, ovisi i 0 poznavanju okolnosti na trzistu te o

osluskivanju Citateljskih potreba. Vazna je i kvaliteta tiska.

3.2.9. Kako privu¢i djecju paznju?
U Kas$mir prometu nam nisu znali odgovoriti na to pitanje, a ostali su nakladnici naveli

da djecju paznju najbrze 1 najduze zaokupi humoristi¢an tekst popra¢en zanimljiv

ilustracijama te otprije im poznati likovi s kojima se mogu poistovjetiti.
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3.2.10. Prikupljanje sredstava za objavljivanje slikovnica i njihova promocija

.....

mreza pa nije ¢udo $to su upravo one jedan od dva pojma koji su zastupljeni u odgovorima
svih nakladnika. Duge su organizirane promocije odredenog djela. Takvi dogadaji omogucuju

Citateljima interakciju s autorima 1 kupnju promoviranog naslova po povoljnijim cijenama.

Neki se nakladnici promoviraju i putem digitalnih ili tiskanih medija, kao Sto su radio,

televizija i ¢asopisi te suradnja s knjiskim blogerima, a drugi nemaju taj obicaj.

Najcesce spomenut nacin prikupljanja sredstava za objavljivanje nove slikovnice je prodaja
stare. Urednik naklade Nasa djeca rekao je da sredstva za objavljivanje novih knjiga namicu
isklju¢ivo prodajom te da zbog velikih naklada i dugogodiSnje prisutnosti na trziStu prodajom

osiguravaju i financijsku stabilnost samog poduzeca.

Tu su jos i: izvoz (Kasmir promet), sufinanciranje od strane Ministarstva kulture u iznosu od
20% godiSnjeg troska (Naklada Evenio), vlastita sredstva (naklade Evenio i Semafora) te
suradnje sa sponzorskim tvrtkama ( Naklada Semafora). Ne zaboravljamo napomenuti kako iz
Naklade Ljevak nije receno nista o prikupljanju sredstava za objavljivanje. Poprili¢cno smo

uvjereni kako se neki podaci namjerno presucuju.

3.2.11. Uvoz edukativnih slikovnica

Od nakladnika s kojima smo imali priliku razgovarati samo Naklada Nasa djeca uvozi
edukativne slikovnice i to iz: Belgije, Francuske, Velike Britanije i drugih zemalja. Ostali se
tim ne bave jer naprosto u okvirima hrvatskog trziSta nije isplativo. Naklada Ljevak, doduse,
uvozi udZbenike za u€enje stranih jezika, ali to za potrebe ovog rada nije relevantno, premda

su 1 oni edukativni.
3.2.12. Prodaja edukativnih slikovnica

Veliki nakladnici, u ovom slucaju naklade Nasa djeca i Ljevak, svoje slikovnice prodaju
sluze¢i se za danasnje vrijeme uobicajenim prodajnim kanalima; knjizarama i webshopovima

te kroz suradnju s knjiznicama koje otkupljuju izdanja, ovisno o interesima svojih korisnika.

Naklada Nasa Djeca knjige prodaje i u trgovackim lancima.
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Dvoje od troje malih nakladnika prodaju vr$i oglasavanjem na druStvenim mrezama te
koristenjem ve¢ spomenutih webshopova, a jedan isklju¢ivo preko otkupa narodnih knjiznica i
na sajmovima knjiga. Tu specifi¢nu situaciju ima Naklada Semafora. Mali nakladnici u pravilu
rijetko prodaju svoje proizvode u knjizarama. Pretpostavljamo da je tome tako zbog dodatnih

troSkova koje takva suradnja zasigurno iziskuje.

3.2.13. Suradnja nakladnika s knjiznicama

Samo Naklada NaSa Djeca nema ostvarenu direktnu suradnju s knjiZznicama i to
ponajprije zbog toga Sto knjiznice kao javne ustanove imaju drugaciju sustav nabave od
knjizara i trgovackih lanaca. Ostali nakladnici s knjiznicama suraduju izvrsno. Suradnja se

ostvaruje angazmanom prodajnih zastupnika koji obilaze knjiznice nudeéi im asortiman ili

een e

3.2.14. Suradnja nakladnika s autorima

Suradnja nakladnika s autorima uvijek se odvija po istom obrascu. Pocinje
ustupanjem autorskih prava nakladnicima i potpisivanjem autorskih ugovora kojima se
ozakonjuje sklopljeno partnerstvo, a ocituje se u sudjelovanju autora u procesu izrade samih
slikovnica, zajednickoj organizaciji razlicitih aktivnosti u svrhu promocije tih odredenih djela
1 sudjelovanju u njima te u isplati autorskih honorara od strane nakladnika. Prosjek trajanja
suradnje je dvije godine. Toliko je otprilike jedna knjiga u trendu. Iznimka je Kasmir promet
¢ija suradnja s autorima traje duZe zbog prodaje prava i objavljivanja slikovnica u

1nozemstvu.

3.2.15. Utvrdivanje naklade svakog izdanja

Naklada svakog izdanja temelji se na sagledavanju potreba trzista i uspostavljanju
ravnoteze izmedu uocenih potreba i1 ocekivanih troSkova izdavanja. Prosje¢na naklada izdanja

hrvatskih edukativnih slikovnica iznosi od 500 do 1000 primjeraka.
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3.2.16. Prodaja u stvarnoj vs. prodaje u mreznoj knjizari

Prema predstavnicima velikih naklada, prednjaci stvarna knjizara, a predstavnici
malih nakladnika prednost daju mreznoj knjizari. Ovo razilazenje u misljenjima bilo je

ocekivano s obzirom na maloprije spomenuto sluzenje razli¢itim prodajnim kanalima.

3.2.17. Suradnja nakladnika s grafi¢kim urednicama

.....

su napomenuli da prilikom izrade odredenog naslova svakodnevno komuniciraju s grafickim
urednicima, u Lijevku su naglasili da suraduju s renomiranim grafickim urednicima, za
Kas$mir promet i ovaj dio posla obavlja gospoda Andrea Peterlik Huseiniovi¢ koja je pri
Likovnoj Akademiji diplomirala upravo na temi graficke opreme djecje knjige, Naklada
Evenio sve graficke poslove obavlja unutar tvrtke Evenio d.o.o. ¢iji je dio, a za Nakladu
Semafora jedna iskusna dugogodiSnja suradnica pokriva poslove ilustratorice i graficke
urednice. S ovim Sarolikim odgovorima nismo mogli niSta drugo doli samo ih nabrojati i

ostaviti budu¢im citateljima rada na razmisljanje Sto oni govore o percepciji i vaznosti

zanimanja grafickog urednika te o na¢inima smanjenja troskova objavljivanja knjiga za djecu.

3.2.18.Kriterij odabira tiskare

Svi ispitani nakladnici izjavili su da tiskaru biraju prema omjeru kvalitete otiska i cijene

tiskarskih usluga. Neki od njih ve¢ dugi niz godina suraduju s istim provjerenim tiskarama.

3.2.19. Katalog 1 web stranica

Svi nakladnici odrZavaju web stranice, a gotovo svi izraduju katalog novih izdanja.
Iznimka je Kasmir promet. Ondje se izraduju samo katalozi prodaje prava ( _Foreign rights

katalozi).
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3.2.20. Ulazak nakladnika u suizdavastvo

Samo Naklada Ljevak povremeno ulazi u suizdavastvo. Tu je odluku gospodin Arbashi
objasnio sljede¢im rije¢ima: U manjoj mjeri imamo i knjiga u suizdavastvu, pretezno kada
inicijalna ideja o objavljivanju knjige dolazi od suizdavaca koji nema dovoljno iskustva u
uredivanju i distribuciji knjige, a knjiga je nama zanimljiva i uklapa se u nas izdavacki koncept.

Ostalima je to financijski neisplativo.

3.2.21. Postupak uredivanja edukativnih slikovnica

Medu odgovorima nakladnika o uredenju edukativnih slikovnica svojom se ljepotom i
opsirnoscéu isti¢e odgovor gospode Peterlik Huseinovié. U njezinim rijeCima je sadrzana sva
vrijednost slikovnica i kao nakladnickog proizvoda i kao knjizevne vrste te sva posebnost
stvaranja umjetnickog djela. Ostavljano ga ovdje da progovori u ime svih poslu predanih
nakladnika: Moje autorske slikovnice nastaju na razlicite nacine. Ovisno o emocijama. Koji
puta nastanu prvo ilustracije, kao kod Plavog neba, a koji puta prvo tekst, kao kod Ciconie
Ciconie, bijele rode. ,, Ljubav* sam paralelno slikala i pisala. Koji puta nacrtam neku skicu —
neki lik. Pa ga zalijepim na vrata. I zna cekati tri godine da ozZivi u nekoj slikovnici. To je bio
slucaj s ,, Malenim . Slikovnica ,,Kad sanjam“ je trebala biti neka druga slikovnica, ve¢ sam
imala gotove skice i natuknice i onda usred ilustriranja cula sam neku divnu glazbu. Kad sam
pogledala na Youtube, to je bila glazba iz filma Crvenkapica, jednostavno sam makla ilustraciju
koju sam crtala i pocela crtati Crvenkapicu koja nosi Sumu na plastu. I tad je slikovnica otisla

u posve drugom smjeru.

Mislim da sam se nakladnistvom i mirisom tiskara i knjiga zarazila jos u djetinjstvu. Moja
mama je bila likovna urednica u djecjem casopisu ,,Smib* i s njom sam isla na probne otiske
u ,, Viesnik*, gledala slaganja slova, tiskarske strojeve, uzimala u ruke prve primjerke tek
otisnutih slikovnica i knjiga, a pored toga sam voljela crtati i jako puno citati. I obozavala
kreirati slova. Mislim da je bilo jasno da ¢ u zavrsiti u svijetu knjiga. Cesto se zezam sama sa
sobom pa se pitam da li bih bila: Ilustrator? Pisac? Nakladnik? I uvijek kazem sve. U svakom

ponovnom Zivotu.

56



3.2.22. Otpor djece prema citanju i njegov utjecaj na nakladnistvo

Gospoda Sesto iz Naklade Semafora jedina smatra da je dje¢ji otpor prema Gitanju
normalna pojava koja ne utjece na nakladnistvo. Ostali misle da je spomenuti otpor Stetan za
njihovo poslovanje. Do smanjenja istoga, prema njihovom misljenju, moze doé¢i suradnjom

nakladnika 1 odgojno-obrazovnih stru¢njaka.

3.2.23. Sto trebaju imati slikovnice uvrstene na popis literature korisne za poticanje
¢itanja kod djece 1 mladih

Svi uvazeni sugovornici smatraju kako ¢itanju djecu privlace duhovite slikovnice koje
promicu dobro ponasanje i pozitivne osobine te njima bliskim jezikom progovaraju o aktualnim

1 zanimljivim temama. Vazne su dakako i lijepe ilustracije,

U ovom smo poglavlju pokusali stvoriti jednostavan, ali iscrpan i istinit prikaz proces
funkcioniranja dje¢jih nakladnika u Hrvatskoj. Isto ¢emo uciniti u sljede¢em poglavlju,

fokusirajuci se na inozemne nakladnike.

3.3. Poslovanje inozemnih nakladnika edukativnih slikovnica

U Zapadnoj kulturi sve je, pa €ak i bavljenje objavljivanjem knjiga za djecu, okrenuto
stjecanju profita. PokusSali smo kontaktirati mnoge svjetski poznate velike nakladnicke kuce
posvecene objavljivanju djec¢je literature, izmedu ostalog 1 edukativnih slikovnica. Nitko od
njih se nije odazvao naSem pozivu za sudjelovanje u studentskom istrazivanju. Ta ¢injenica vrlo

zorno pokazuje kako zapravo stoje stvari u svjetskom nakladnistvu.

Odgovore smo uspjeli dobiti od samo dvije manje nakladnicke kucée: Lantana Publishing i Rose

Stories.

Prva nakladni¢ka kuéa ima sjediSte u Velikoj Britaniji, a druga u Nizozemskoj. Obje su
ukljucene u projekt Every Story Matters koji je spomenut u uvodu ovog rada 1 njihovi su radni
timovi potpuno posveceni objavljivanju i promociji edukativnih inkluzivnih pri¢a. Smatramo
kako smo upravo zahvaljujuéi projektu uspjeli do¢i do odgovora koji ¢e zaokruziti temu. Od
njih ¢emo kao i u prethodnom poglavlju naciniti sazetke koji obuhvacaju najvaznije segmente
poslovanja spomenutih nakladnickih ku¢a
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Objema sugovornicama zahvaljujemo na odvojenom vremenu i dobroj volji.

3.3.1. Prikaz poslovanja nakladnika Lantana Publishing kroz sazetak kratkog intervjua
s osnivacicom Alice Curry
3.3.1.1 Proces uredivanja edukativnih slikovnica

Rukopise dostavljaju knjizevni agenti. Kada stru¢ni tim nakladnicke kuée Lantana
Publishing procjeni da rukopis ima potencijal, kontaktira se autor i predlaZe suradnja. Zatim se,
kao 1 svuda u svijetu potpisuje ugovor. Sklopljen ugovor oznacava pocetak procesa rada na
tekstu koji moze biti i jako kratak i jako dug, ovisno o tome koliko je izmjena potrebno u njega
unijeti.

Nakon zavrSetka rada na tekstu slijedi potraga za ilustratorom koja se moze odvijati na cak 3

nacina: 1. pretraZivanjem tamosnje baze podataka ilustratora s kojima su ranije suradivali,
2. preko umjetnickih agencija,
3. pregledavanjem radova novih ilustratora.

Izabrani ilustrator obavezan je nakladniku Lantana Publishing najprije dostaviti skice, zatim ih
upotpuniti bojom te, naposljetku, predati gotove ilustracije Naslovnica se izraduje posebno.

Na njoj zajedno rade ilustrator 1 dizajner.

3.3.1.2. Kriteriji odabira rukopisa

Osnivacica ove nakladnicke kuc¢e duboko vjeruje da svako dijete zasluzuje pric¢u pa zbog
toga daje priliku piscima iz manjinskih skupina 1 pricama koje govore o presu¢enim temama,
Naglasila je kako najvise voli objavljivati slikovnice o ljudima iz razli¢itih zajednica te da prica
mora biti pisana jezikom prilagodenim djeci. Ustvrdila je i da ne smije biti duza od 600 rijeci

jer djeci Cesto ilustracija docara nesto bolje, nego sam tekst.

3.3.1.3. Suradnja s knjiZznicama
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Razgovaraju¢i s gospodicom Curry doznali smo da u Velikoj Britaniji posluje
veletrgovina posvecena samo knjiznica pod nazivom JS Peters. Prodaja knjiga preko nje prvi

je oblik suradnje Lantana Publishiga s knjiznicama, a ima ih mnogo. Protezu se od ukljuc¢enosti

cen e

cey e

na konferencijama koje organizira Udruga.

3.3.1.4. Suradnja s autorima

Nakon objave knjige prolazi se kroz ¢itav niz promotivnih aktivnosti koje obuhvacaju:
promociju knjige i samog autora u lokalnim Skolama, knjiznicama i drugim zainteresiranim
organizacijama, dogovaranje mnostva intervjua, promicanje knjige na Instagramu, Youtubeu i

drugim drustvenim mreZama...

3.3.1.5. Promocija vlastitih izdanja i1 prikupljanje sredstava za njihovo objavljivanje

Sudeci prema odgovorima koje smo dobili zaklju¢ujemo da se ovaj mali nakladnik zna
izboriti za svoje mjesto na trziStu knjiga za djecu. Uspostavio je suradnju s domacim i
inozemnim promidZbenim i prodajnim agencijama kroz ¢iji se rad njihova nova izdanja prodaju
1 promoviraju svim potencijalnim kupcima 1 dobavlja¢ima u Velikoj Britaniji 1 SAD-u.
Promovira se 1 dostavljanjem primjeraka pozitivnih recenzija svojih slikovnica brojnim
medijima i utjecajnim osobama na druStvenim mreZama, kao i izradom video najava knjiga te
mnogih drugih promidzbenih materijala. Sredstva za objavljivanje ne prikuplja, nego prihod od
prethodne prodaje ulaze u nova izdanja. Lijepo je znati da mu trzZiSne okolnosti to dopustaju.

Hrvatskim malim nakladnicima takvo §to predstavlja nemogucéu misiju.

3.3.2.Prikaz poslovanja nakladnika Rose Stories kroz sazetak intervjua s
predstavnicom Rozemarijin Houben

Gospodica Houben nije imala posebnih zahtjeva pa je odgovarala na ista pitanja kao i

hrvatski nakladnici.
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3.3.2.1. Stvarni troSkovi proizvodnje jednog primjerka edukativne slikovnice u Nizozemskoj

Receno nam je da su minimalni troSkovi 8000 eura, a maksimalni 20.000 eura.
Prosjec¢ni troskovi proizvodnje knjige su oko 14.000 eura. U ovu cijenu ukljuceni su: sati
izdavaca, marketing, troskovi ponude knjige, predujmovi za autore (pisca i/ili ilustratora i/ili

fotografa), troskovi uredivanja itd.
3.3.2.2. Odredivanje trzisne cijene knjige
Trzisnu cijenu knjige u Rose Storiesu odreduju stavljanjem posebnosti odredenog

vlastitog izdanja u odnos s cijenama slicnih primjeraka prisutnih trzistu. Najcesca trziSna cijena

njihovih slikovnica kreée se u rasponu od 12,95 do 15,95 eura.

3.3.2.3. Iznos autorskih honorara

Svaki autor dobiva predujam od 1500 eura. Vecéa prodaja povecava i postotak koji
isplac¢uju autorima, a pocetna brojka iznosi 10 posto po prodanom primjerku. Ako je knjiga

plod suradnje viSe autora utvrdeni postotak dijeli se na sve njih.

3.3.2.4 Kriteriji za odabir rukopisa
Kako bi neki rukopis bio objavljen u nakladnic¢koj ku¢i Rose Stories mora zadovoljiti
barem 5 od 9 navedenih kriterija:
- Glavni lik ima drugaciju pozadinu od (samo) nizozemskog / zapadnog svijeta.
- Glavni lik je 1 sam mocan uzor ili knjiga prikazuje inspirativne uzore.
- Autor ima drugaciju pozadinu od (samo) nizozemskog / zapadnog svijeta.
- Autor je poznat i/ ili na drugi nacin utjecajan ili inspirativan.

- Kvaliteta rukopisa je visoke kvalitete (u smislu jezika, strukture, price) ili ima potencijal biti

u suradnji s iskusnim urednikom.
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- Prica je inovativna u usporedbi s knjigama koje smo prethodno objavili ili se lijepo slaze s
njima.

- Prica nudi iznenadujuc¢i pogled na temu kojom se bavi ili je ispri¢ana u iznenadujuc¢em

obliku.
- Pric¢a doprinosi predstavljanju danasnjeg drustva u svoj njegovoj raznolikosti.
- Knjiga se moze prodati i ima komercijalni potencijal.

Primje¢ujemo djelomicno podudaranje u kriterijima s britanskim, ali i hrvatskim nakladnicima.

3.3.2.5 Tiskane knjige ili e knjige?

Objavljuju i tiskane 1 e knjige, premda prevladavaju tiskane. U veljac¢i ove godine kada
je intervju odrZan za objavljivanje se pripremala knjiga na Watpadu. Vjerujemo da je sada ve¢

neko vrijeme na trzistu.

3.3.2.6 Prodaja knjiga po simboli¢nim cijenama

Ovaj je segment ostao nedotaknut. Nakladnicima diljem svijeta simboli¢ne su cijene

nuzno zlo o kojemu ne vole govoriti niti mu pribjegavati.

3.3.2.7 Zadovoljstvo koli¢inom edukativnih slikovnica na trzistu

U Rose Storiesu vece nezadovoljstvo proizvodi kvaliteta, nego koli¢ina postojecih
edukativnih slikovnica. Nasa sugovornica smatra da se objavljuje previse sli¢nih slikovnica, a

djeci je potrebno da kroz ¢itanje prica temeljenih na razli¢itim iskustvima uce biti tolerantni.

3.3.2.8 Proces izrade edukativnih slikovnice

Mislim da se dobra obrazovna knjiga stvara predstavljanjem razlicitih perspektiva. Kao
primjer Zeljela bih navesti knjigu iz povijesti. Knjige iz povijesti koje poznajemo i koje su nas

ucile povijesti u srednjoj i osnovnoj Skoli napisane su iz jedne perspektive: zapadne. U to je
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vazno unijeti raznolikost. Sto se tice slikovnice , mislim da je vazno da djeca uZivaju citajuci
knjigu i gledajudi ilustracije, na taj nacin uce vazne lekcije dok se zabavljaju.- tako glasi
odgovor gospodice Houben i premda ne opisuje sam proces izrade edukativne slikovnice
naglaSava stvari koje su nakladnickoj ku¢i Rose Stories, kao proizvodacu edukativnih knjiga

jako vazne i na koje se fokusiraju prilikom izrade.

3.3.2.9 Kako privu¢i djecju pozornost?

Svi su ispitanici na ovo pitanje odgovorili sli¢no. I ovdje je spomenuta vaznost dobrih
ilustracija povezanih s tekstom u kojemu maleni Citatelji mogu prepoznati sebe 1 svoju okolinu.
Cini se da je to, prema misljenju odabranih nakladnika, najuspjelija kombinacija za privlacenje

djec¢je pozornosti, §to je zapravo logi¢no. Naposljetku, djeca god boravila, ostaju djeca.

3.3.2.10. Promidzba edukativnih slikovnica 1 prikupljanje sredstava za njihovo objavljivanje

Promoviranje se odvija na dva nacina: preko drustvenih mreza i na sajmovima. Saznali
smo da je i u Nizozemskoj malim nakladnicima teze dobiti financijska sredstva za objavljivanje
novih naslova iz drzavnih fondova zbog toga, Rose Stories Cesto ulazi u projekte koji
podrazumijevaju partnerstvo s ve¢im nakladnickim kuéama 1 drugim drustvenim

organizacijama, povecavajuci si tako Sanse za ostvarivanje prava na sufinanciranje izdavanja.

3.3.2.11 Uvoz knjiga

lako je mali nakladnik Rose Stories uvozi knjige iz Engleske i SAD-a, trenutno

istrazuju njemacko trZiste.

3.3.2.12 Prodaja

Nase su knjige registrirane kod CB -a i mogu se naruciti putem razlicitih web stranica,

ukljucujuci Bol.com (jednog od najvecih internetskih prodavaca u Nizozemskoj) . Osim toga,
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mogu Se naruciti putem naSe viastite web stranice, kao i kupiti u

razlicitim knjizarama. Trenutno imamo i 1 knjigu koju objavijujemo putem Wattpada .

3.3.2.13 Suradnja s autorima

Prema rije¢ima gospodice Houben, moguca su dva oblika suradnje s autorom. U prvom
autor nudi nakladniku vlastitu ideju i rukopis, a u drugom nakladnik ima ideju pa poziva autora
na suradnju i zajednicku realizaciju odredene zanimljive ideje. Naravno, ¢e$¢i je 1 poznatiji prvi

oblik.

3.3.2.14 Suradnja s knjiZznicama

Rose Stories s knjiZznicama ostvaruje dobru suradnju. One rado 1 redovitu uvrStavaju

izdanja ovog nakladnika u svoj fond i pomazu im pri organizaciji promocija novih naslova.

cen e

Slijedeca dva odgovora neCemo mijenjati i saZimati jer nam se ¢ini da vrlo jasno ocrtavaju

razliku izmedu hrvatskog i nizozemskog trzista, ali i zivotnih standarda stanovnika.

3.3.2.15 Utvrdivanje naklade svakog izdanja

Buduci da nismo velika izdavacka kuca, cesto radimo s malim nakladama. Pogotovo u
slucaju slikovnica, nikada ne pretpostavljamo veliku prodaju. Konkurencije jednostavno ima,
trziste slikovnica je prilicno zasiceno. Zato cesto pocinjemo s nakladom od 1000. Ako se pokaze
uspjesnim, radije cemo naruciti vise nego na kraju baciti knjige. To je drugacije za druge knjige

za koje znamo da ce uspjeti. Tada je naklada mnogo veca ( oko 6000 po nakladi).

3.3.2.16 Prodaja knjiga na tjednoj bazi

Nazalost , nemam tocan uvid u to. Ako je knjiga tek objavljena , mozemo prodati 50
primjeraka tjedno samo jedne knjige. Ali ako neko vrijeme ne izade nista novo, postoje i dani

kada je ovo puno manje.
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3.3.2.17. Prodaja knjiga u stvarnoj vs. prodaja u web knjizari

Nedvojbena prednost dana web knjizari, uz obrazlozenje kako stvarne knjizare ¢esto kupe amo

nekoliko primjeraka nekog djela. Niti jednom nakladniku to zasigurno nije isplativo.

3.3.2.18. Suradnja s grafickim urednicima

Suraduju s ve¢ otprije im poznatim stru¢njacima, prema ustaljenoj Sabloni.

3.3.2.19. Kriteriji odabira tiskare

Posebno paze na to da odaberu tiskaru koja rabi FSC ( ekolosko papir) 1 da se tiskara
nalazi u Amsterdamu ili barem u Nizozemskoj jer im je nezgodno iz daleka pratiti

proizvodnju, premda se ponekad odlucuju i za tu moguénost.

3.3.2.20. Ulazak u suizdavastvo?

Nakladnicka kuca Rose Stories do sada je samo jednom uSla u suizdavastvo jer nije
imala financijske moguénosti za ostvarenje dobre ideje. Sudionica naseg istrazivanja svjesna je

poloZaja malih nakladnika pa ne odbacuje moguénost da se to ponovi.

3.3.2.21. Djecji otpor prema Citanju i njegov utjecaj na nakladniStvo

Otpor je prisutan, smatra naSa sugovornica i to zato S$to djeca Citanje povezuju s
dosadnim 1 preteSkim knjigama koje im se namecu u skoli, a to je potpuno pogresno. S pravom
tvrdi kako je je vazno djecu od malih nogu upoznati s cudesnim svijetom ¢itanja, u kojem
mogu izraziti vlastitu mastu 1 dozivjeti avanture zajedno s glavnim likovima te kako knjiga ne
mora doslovno opisivati lekcije. One se mogu prenijeti implicitno kroz knjige. Mi se slazemo 1

dodajemo kako vaznu ulogu u izgradnji ljubavi prema citanju imaju trud, razumijevanje i

cen e
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Sugovornica je procijenila 1 kako otpor postoji kod svih potencijalnih skupina Citatelja i da
utjece na nakladnisStvo, ali nam nije znala reéi u kolikoj mjeri utjece na nakladnistvo jer je nova

u poslu.

Istovremeno je zanimljivo primijetila kako u Nizozemskoj ¢itanje postaje sve popularnije, Sto

nas je izrazito zaintrigiralo i razveselilo

3.3.2.22. Knjige koje se nalaza na popisu literature koja je korisna za poticanje ¢itanja kod

djece i mladih trebaju sadrzavati:
- vecu raznolikost kada je u pitanju etnicka pripadnost
- vise jakih djevojke kao glavni lik (pa manje stereotipnih prikaza djevojke)

- biti vise usredotocene na prikazivanje razlicitih ljudi koji uzivaju provoditi vrijeme zajedno ,

prenijeti poruku: svi su jednaki.

- implicitno bavljenje temama poput rasizma / seksizma ( podizanje svijesti medu djecom u

ranoj dobi)

- vise ilustracija / obojenih autora

U ovom smo poglavlju prikazali poslovanje hrvatskih 1 inozemnih nakladnika edukativnih

slikovnica. Zakljucke koje smo donijeli ¢emo 1 iznijeti u samom zakljucku.
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4. Zakljucak

Slikovnice su prve knjige s kojima se djeca susrecu te kao takve imaju vaznu ulogu u
njihovom odgoju i obrazovanju. Predmet naseg proucavanja bile su edukativne slikovnice jer

njih smatramo prvim izvorima znanja primjerenima djeci razlicitih uzrasta.

U ovom radu se nastojalo dati najjasniji moguc¢i uvid u stvarno stanje unutar hrvatskih i
svjetskih krugova nakladnika edukativnih slikovnica. Prije samog istrazivanja stanja u
suvremenim nakladniS$tvima, proucili smo kako je tekao povijesni razvoj slikovnice u Hrvatskoj

i svijetu. Temi povijesnog razvoja slikovnice, posvecena su pocetna poglavlja rada.

Istrazivanje se sastojalo od procjene kvalitete odabranih izdanja hrvatskih i inozemnih
edukativnih slikovnica i njthove medusobne usporedbe te od intervjua s hrvatskim i inozemnim

nakladnicima edukativnih slikovnica.

U njemu su pristali sudjelovati sljedec¢i nakladnici:
1.Naklada Evenio (Hrvatska)

2. KaSmir promet (Hrvatska)

3. Lantana Publishing ( Velika Britanija)

4. Naklada Ljevak ( Hrvatska)

5. Naklada Nasa djeca ( Hrvatska)

6. Naklada Semafora (Hrvatska)

7. Rose Stories ( Nizozemska.)

Nazalost, uz svu dobru volju, nismo uspjeli prikupiti vise ispitanika jer je nakladnicka zajednica
u svim podru¢jima jako zatvorena, $to isto govori ponesSto o stanju na trziStima. Nakon

provedenog istrazivanja namecu nam se sljedeci zakljucci:

1. Hrvatsko 1 inozemno trziste edukativnih slikovnica ne razlikuju se pretjerano. Na inozemnom
su ipak ve¢i predujmovi za autore i naklade samih slikovnica ( Hrvatska: 5000kn, a Nizozemska
1500 eura) Na oba trziSta vlada borba za opstanak. Malim nakladnicima bilo gdje u svijetu

drzava rijetko sufinanicira objavljivanje knjiga.
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2. Premda svuda vlada trend manjeg Citanja, edukativne slikovnice ¢e ostati trajno isplativ
proizvod jer ¢e potreba za upoznavanjem okoline i savladavanjem vjestine Citanja kod djece

uvijek postojati.

3. Uspjesnije poslovanje, ali ne nuzno i kvalitetnije proizvode, imaju veéi nakladnici. To se

posebno dobro vidi, ako se medusobno usporede intervjui gospodina Galoviéa i gospode Sesto.

4. Inozemni nakladnici ostvaruju bolju suradnju s knjiznicama, dok hrvatski vise sudjeluju u
programima poticanja Citanja. U inozemstvu se knjige viSe prodaju u internetskim, nego u

stvarnim knjizarama
5. Nakladnici ne vole ulaziti u suizdavastvo.

6. Mali nakladnici vjeruju u mo¢ prica i okrenuti su postizanju kvalitete proizvoda, a veliki

imaju dobre temelje i poslovnu stabilnost pa su okrenuti zaradi.

Svi se nakladnici medutim slazu u jednoj plemenitoj misli, a ona glasi otprilike ovako: Bez
Citatelja nema ni nakladnika, stoga treba neprestano poticati citanje, posebice kod djece. Djeca
koja citaju, postat ée odrasli koji misle i mijenjaju svijet na bolje. Vazno je naglasiti kako je
2021. godina u Hrvatskoj proglasena Godinom ¢itanja. Sude¢i prema odgovorima nakladnika,
zaklju¢ujemo kako bi upravo oni bili najsretniji kada bi svaka godina bila godina Citanja jer su

Citatelji njihovi najzahvalniji kupci.
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6. Dodatak:

Transkripti intervjua s nakladnicima

6.1. Intervju s urednikom izdanja Naklade NaSa djeca Manetom Galovi¢em

1. Koliki su stvarni troskovi izrade primjerka knjige?

Pitanje je preopcéenito za konkretan odgovor jer cijena izrade slikovnice (osim teksta i
ilustracije) ovisi o dodatnoj opremi i uvezu. Nacelno, najjeftinije su slikovnice s mekim
uvezom, a najskuplje su kartonirane slikovnice s dodacima (npr. pliSana uha, razne
teksture na unutarnjim stranicama i slicno) ili zvucnim modulom s vise zvukova
(sviralice, zvukovi raznih Zivotinja i slicno.)

2 .Kako odredujete trziSnu cijenu izdanja svojih knjiga?

U obzir uzimamo niz faktora, nabavna cijena slikovnice, troskovi prijevoza te rabat

knjizara i ostalih prodajnih mjesta.
3. Koja je naknada za autore koji rade s vama?

Naknada ovisi o vrsti posla, je li rijec o autorskome tekstu, prijevodu, prilagodbi ili pak
ilustraciji (koliko ima ilustracija, koja tehnika...). Prema dogovoru sastavljamo

autorski ugovor kad se definiraju svi zahtjevi.
4 Kriterij odabira rukopisa?
Kvaliteta.
5.Na kojem mediju objavljujete?
Tiskane knjige.
6. Prodajete 1i knjige po simboli¢nim cijenama i zaSto?

Nekim starijim naslovima za vrijeme sajma (Interliber i slicno) snizimo cijenu i do 80%
kako bismo rasprodali zalihe i otvorili mogucnost novim naslovima iste ili slicne

tematike.
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7.Jeste li zadovoljni koli¢inom edukativnih slikovnica na trzistu?

Uvijek moze bolje.

8.Kako nastaju dobre edukativne slikovnice?

Od dobre ideje do realizacije prode vise mjeseci. Nuzno je razumijevanje svih koji su
ukljuceni u proces izrade: autora, ilustratora, urednika i onih koji rade graficku obradu

odnosno prijelom slikovnice.
9. Sto privladi paznju najmladih &itatelja?

Simpaticni likovi, poznati likovi...

10. Kako promovirate svoje knjige i kako prikupljate sredstva za njihovo objavljivanje?
Reklamnim kampanjama u knjizarama i na drustvenim mrezama. Buduci da smo medu
ve¢im nakladnicima, prisutni smo s vise stotina naslova na trzistu i njihovom uspjesnom

prodajom odrzavamo bonitet tvrtke.
11.1z kojih zemalja uvozite knjige (distributere)?

Partneri su nam iz UK-a, Njemacke, Francuske, Spanjolske, Belgije, Italije, Poljske,

Australije. ..
12. Kako prodajete svoju knjigu?

Standardnim prodajnim kanalima: u knjizarama, trgovackim lancima i na webshopu.
13. Kako suradujete s knjiznicama?

Knjiznice imaju sustav nabave drukciji od knjizara i trgovackih lanaca buduci da su
javne ustanove. Ne Saljemo obavijesti o novitetima, pretpostavljam da imaju u
bibliotecnom sustavu uvid o novim naslovima na trzistu pa tako vide i nase novitete te

ih po potrebi narucuju za svoj fond.
14. Kako suradujete s autorima?

Imamo nekoliko visegodisnjih autora s kojima uspjesno suradujemo. Buduci da smo

malo trzZiste i izdajemo djecje naslove, suradujemo s provjerenim partnerima.

15 .Kako utvrdujete nakladu svakog izdanja?
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Analizom trzista i analizom prodaje.

16 Koliko knjiga, posebice edukativnih slikovnica prodate tjedno?
Zasad dovoljno.

17 Usporedite iznos prodaje u stvarnoj i mreznoj knjizari

Oba su prodajna kanala stvarna, jedno je fizicka knjizara, a drugo je webshop. Nemamo svoju
mreznu knjizaru, taj koncept jos ne postoji u Hrvatskoj, to su webshopovi. Dakako, fizicke

knjizare imaju (zasad) veci promet zbog trzisnih navika nasih kupaca.
18. Kako suradujete s grafickim urednicima?
Svakodnevno smo u kontaktu prilikom izrade naslova.
19. Po kojim kriterijima odabirete tiskaru?
Kvaliteta i cijena usluge.
20. Ulazite 1i u suizdavastvo 1 iz kojeg razloga?
Ne, nemamo taj obicaj.
21. Izradujete 1i vlastiti katalog i imate web stranicu?

Da, aktualni katalog izdanja dostupan je na www.nasa-djeca.hr

22. Mozete li nesto re¢i o tome kako uredujete svoje edukativne slikovnice?
Pratimo potrebe trZista i sadrzajno prilagodavamo nas asortiman.
23. Sto iz perspektive izdavastva mislite o otporu &itanja koji djeca osjeéaju?

U obiteljima gdje se njeguje kultura citanja, djeca jos nemaju toliki otpor. Problem je

viseslojan, a da bi se podigla citalacka kultura, nuzna je otvorenost i suradnja.
24. Utjece li spomenuti otpor na izdavastvo?

Svakako.
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25. Sto mislite, $to bi trebali posjedovati naslovi na popisu knjiga pogodnih za poticanje djece

i mladih na citanje?

Ako je rijec o lektirnim naslovima, trebaju biti u skladu s vremenom, aktualni i zanimljivl

Intervju s gospodinom Galovi¢éem odrzan je online putem 20. lipnja 2021. Hvala mu na

susretljivosti, jasnim odgovorima i prakti¢nosti.

Slika 33. Urednik izdanja Naklade ,, Nasa djeca“ Mane Galovi¢

6.2. Intervju s osnivacicom Naklade Evenio Jelenom Kovacié¢

1.Koliki su stvarni troSkovi izrade primjerka knjige?

U trosak knjige spadaju sljedece stavke: autorski honorar za pisca, autorski honorar za
ilustratora, trosak produkcije (redaktura, lektura, korektura, dizajn, graficka priprema za tisak)
i trosak tiska. TesSko je odrediti tocni trosak jer on ovisi o visini honorara (npr. ilustratori imaju
razlicite cijene) te najvise o opremi knjige (npr. meki uvez je jeftiniji od tvrdog uveza, a vazan
je i broj stranica knjige, vrsta papira, trosak dorade ako knjiga ima neke specificnosti).
Pojedinacni trosak moze se kretati od 10 kn po slikovnici (meki uvez, malo stranica, papir

srednje kvalitete), pa sve do 40 ili 50 kn (iznad 32 stranice, tvrdi uvez, kvalitetni papir).

2.Kako odredujete trzisnu cijenu izdanja svojih knjiga?
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Osim stvarnog troska knjige u cijenu slikovnice treba ukalkulirati i PDV, troskove prodaje
(distribucija/slanje do prodajnih mjesta, sufinanciranje troskova dostave kod web shopa jer je

cijena dostave za kupca manja od stvarnog troska), troskove promocije i rabate knjizara.
3. Koja je naknada za autore koji rade s vama?

Kao i svugdje u svijetu, izmedu 5-8% od maloprodajne cijene knjige x naklada.

4. Kriterij odabira rukopisa?

Kvaliteta teksta prije svega, ali i drugi faktori: tema price, poruka, koliko je prica ilustrabilna,
ima li prica potencijala na trZistu. Kod terapeutskih slikovnica najvaznija nam je korisnost za
roditelja i dijete i drustvo u cjelini, odnosno vrijednost i vaznost teksta za psiho-emocionalni

razvoj malih citatelja.

5. Na kojem mediju objavljujete?

Samo tiskanom za sada.

6. Prodajete 1i knjige po simboli¢nim cijenama i zaSto?

Ne. Odobravamo odredene popuste, ali drzimo ,,value for money*.

7. Jeste li zadovoljni koli¢inom edukativnih slikovnica na trzistu?

Ima ih puno i puno se prevode sa stranih jezika, ali kupci nas traze odredene teme koje su sve
kompleksnije i sofisticiranije pa tu vidimo svoj prostor za nova edukativna i terapeutska

izdanja.
8. Kako nastaju dobre edukativne slikovnice?

Uglavnom u suradnji sa strucnjacima koji imaju puno iskustva u radu s djecom, ali i literarnu
crtu da svoju struku i poruke koje su vazne pretoce u tekst koji je razumljiv djeci i daje im pomoc¢

ili olaksanje.
9. Sto privlaéi paznju najmladih ¢itatelja?
llustracije i humor.

10.  Kako promovirate svoje knjige i kako prikupljate sredstva za njihovo objavljivanje?
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Imamo vise kanala promocije — digitalno oglasavanje, bookblogeri, recenzije... Uglavnom
online. Objavljivanje knjiga financiramo vlastitim ulaganjima, uz povremeno sufinanciranje

Ministarstva kulture, no sufinanciranje ne prelazi 20% troska na godisnjoj razini.

11. Iz kojih zemalja uvozite knjige (distributere)?

Trenutno ne kupujemo prava na strane naslove vec¢ radimo iskljucivo s domacim autorima.
12.  Kako prodajete svoju knjigu?

Knjizare, terenski predstavnici, vlastiti web shop i vlastita aktivna prodaja.

13.  Kako suradujete s knjiznicama?

Ukljuceni smo u njihovu nabavu i nudimo im aktivho nove naslove. Nasi autori gostuju na

predstavljanjima slikovnica i druZenjima s djecom u okviru njihovih knjizevnih programa.
14.  Kako suradujete s autorima?

Tako da nam ustupaju svoja autorska djela i sukladno Nakladnickim ugovorima za to dobivaju
autorske honorare. Suradujemo i na nacin da smo im podrska kod njihovih aktivnosti medu

djecom na radionicama i druzenjima.

15.  Kako utvrdujete nakladu svakog izdanja?

Ovisno o procjeni trziSnog potencijala slikovnice, ali uglavnom je to 1000 po jednom naslovu.
16.  Koliko knjiga, posebice edukativnih slikovnica prodate tjedno?

To ovisi o dobu godine. Ima dobrih i losih perioda i statistika se radi na godisnjoj bazi.

17.  Usporedite iznos prodaje u stvarnoj i mreznoj knjizari.

Prodaja kroz web shop prednjaci pred prodajom u knjizarama.

18.  Kako radite s grafickim urednicima?

Graficke poslove radimo unutar tvrtke.

19.  Po kojim kriterijima odabirete tiskaru?

Po omjeru cijene i kvalitete. Nekad uzmemo i malo skuplju ponudu ako trebamo vrhunsku
kvalitetu. Imamo tri tiskare s kojima radimo i kojima smo vjerni jer ostvarujemo kvalitetu

proizvoda za prihvatljivu cijenu.
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20.  Ulazite li u suizdavastvo i iz kojeg razloga?
Za sad ne.
21.  Izradujete li vlastiti katalog i imate web stranicu?

Da. Katalog radimo jednom godisnje u tiskanom i web izdanju, a web stranicu imamo kao i

web shop.
22.  Mozete li nesto reci o tome kako uredujete svoje edukativne slikovnice?

Vazno je slusati upute autora teksta i ne mijenjati dijelove koji su vazni u strucnom ili

edukativnom smislu.
23.  Sto iz perspektive izdavastva mislite o otporu ¢itanja koji djeca osje¢aju?

Djeca kojima se cita od prvog dana nemaju taj otpor, pa je izuzetno vazno da institucije,
izdavaci, strucnjaci, odgojitelji, roditelji i svi koji dolaze u doticaj s djecom kontinuirano

provode kampanju za osvjeStavanje vaznosti citanja.
24.  Utjece li spomenuti otpor na izdavastvo?

Naravno. Bez citatelja nema ni izdavastva.

25. Sto mislite, §to bi trebali posjedovati naslovi na popisu knjiga pogodnih za poticanje

djece 1 mladih na ¢itanje?

Trebali bi biti zanimljivi djeci i pisani za djecu, odnosno imajuci na umu djecji pogled na svijet

i ono Sto njih preokupira, intrigira ili im potice mastu.
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Intervju s gospodom Kovaci¢ odrzan je 25. lipnja 2021. Ve¢ dugo nismo susreli toliko

empati¢nu osobu. Na svemu, a posebno na inspirativnosti, od srca joj zahvaljujemo.

Slika 34 Autorica rada na jednom od posljednjih Interlibera prije pandemije udrustvu

zaposlenica Naklade Evenio. Jedna od njih je i ilustratorica mnogih njihovih izdanja.

6.3. Intervju s Xehavetom Abrashiem, predstavnikom Naklade Ljevak

1. Koliki su stvarni troskovi izrade primjerka knjige?

TroSkovi se sastoje od troskova autorskih honorara (obicno oko 14% od maloprodajne cijene
bez PDV-a), troska za ilustratora (oko 200 kn/stranici, a slikovnice imaju obicno oko 32
stranice), lekture i korekture (oko 12 kn/autorskoj kartici rukopisa koja se racuna kao 1800
znakova s razmacima, graficke pripreme (oko 30 kn po stranici + 1000 kn za naslovnicu),
trosak uredivanja oko 5000 kn, trosak tiska (oko 12-15 kn/kom ovisno o nakladi i opsegu

stranica). Obicno jedinicni trosak proizvodnje c¢ini oko 30% maloprodajne cijene.
2. Kako odredujete trzi$nu cijenu izdanja svojih knjiga?

Ovisno o opsegu i nakladi ali najcesce prema uobicajenim cijenama na trzistu koje za slikovnice

iznose od 69-99 kn.
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3. Koja je naknada za autore koji rade s vama?
Najcesée 10% neto ili 13,47% bruto po prodanom primjerku
4. Kiriterij odabira rukopisa?

Prema misljenju nasih iskusnih urednika i recenzenata, a kriteriji su uvijek kvaliteta teksta i

ilustracija te primjerenost za citalacku dob.

5. Na kojem mediju objavljujete?
Najcesée samo u tiskanom mediju, a rjede i kao e-knjigu.
6. Prodajete li knjige po simboli¢nim cijenama i zasto?

Po simbolickim cijena prodajemo samo nakon isteka od 3-4 godine ako se slikovnica

nedovoljno prodaje.

7. Jeste li zadovoljni koli¢inom edukativnih slikovnica na trzistu?
Jesmo.

8. Kako nastaju dobre edukativne slikovnice?

Dobrim poznavanjem ponude i potraznje na trzistu, uvida u problematiku citanja kod najmladih

i drugih analiza i smjernica Ministarstva kulture i Ministarstva znanosti i obrazovanja.
9. Sto privladi paznju najmladih itatelja?

Poznate price, humor ali i vizualni sadrzaj.

10. Kako promovirate svoje knjige i kako prikupljate sredstva za njihovo objavljivanje?

Knjige promoviramo na posebnim promocijama koje organiziramo za pojedinu knjigu, na
sajmovima, putem drustvenih mreZa i putem tiskanih i elektronskih medija (kada imamo

zanimljive knjige i teme)

11. Iz kojih zemalja uvozite knjige (distributere)?

Osim uvoza udzbenika za strane jezike ne bavimo se uvozom knjiga na stranim jezicima.

12. Kako prodajete svoju knjigu?

Knjige prodajemo putem knjizara i web knjizara te putem direktne prodaje (knjiznicama,

Skolama, na sajmovima itd.)
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13. Kako suradujete s knjiznicama?

Jako dobro. Imamo viastitu mrezu prodajnih zastupnika koji pokrivaju cijelu Hrvatsku i

redovito obilaze knjiznice gdje prezentiraju nase novitete.
14. Kako suradujete s autorima?

Suradnja pocinje prilikom prezentiranja ideje i rukopisa i traje intenzivno u prvoj godini

prilikom promocija i predstavljanja knjige, a ukljuceni su i u izradi promidzbenih materijala.
15 .Kako utvrdujete nakladu svakog izdanja?

Prema procjeni potraznje na trzistu i potrebi balansiranja troskova proizvodnja s prihodima.

To je uvijek stvar procjene i naseg iskustva.
16. Koliko knjiga, posebice edukativnih slikovnica prodate tjedno?

To je tesko procijeniti jer gro prodaje ide preko knjizara, a one posluju preko komisione prodaje
tako da po isteku mjeseca jave koliko su taj mjesec prodale. Na nivo tjedna je tesko procijeniti,
ali moze se reci da na pocetku to je po 20-tak tjedno, poslije malo manje, ali racunamo da

mozemo prodati 400-600 primjeraka u prvoj godini, u drugoj pola manje i tako redom.
17. Usporedite iznos prodaje u stvarnoj i mreznoj knjizari.

To je odnos 5:1 u korist stvarne knjiZare.

18. Kako radite s grafickim urednicima?

Uvijek je rad grafickog urednika uskladen s urednikom knjige i autorom knjige te svakako sa
sadrzajem. Imamo i unaprijed definirane standarde grafickog uredenja knjige ovisno o

pojedinoj biblioteci u kojoj se knjiga objavijuje itd.
19. Po kojim kriterijima odabirete tiskaru?

Prema dugogodisnjem iskustvu, opremljenosti strojevima i naravno cijeni tiska. Obicno radimo

s dvije-tri tiskare koje su se dokazale s dobrom uslugom tiska.
20. Ulazite 1i u suizdavastvo 1 iz kojeg razloga?

U manjoj mjeri imamo i knjiga u suizdavastvu, pretezno kada inicijalna ideja o objavljivanju
knjige dolazi od suizdavaca koji nema dovoljno iskustva u uredivanju i distribuciji knjige, a

knjiga je nama zanimljiva i uklapa se u nas izdavacki koncept.
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21. Izradujete li vlastiti katalog 1 imate web stranicu?
Uvijek tiskamo i katalog nasih recentnih izdanja. Imamo i web stranicu: www.ljevak, hr
23. Mozete li nesto re¢i o tome kako uredujete svoje edukativne slikovnice?

Najcesce ideje dolaze od nasih renomiranih autora udzbenika i drugih obrazovnih sadrzaja.

Uredivanje povjeravamo nasim iskusnim urednicima i ilustratorima.
24. Sto iz perspektive izdavasStva mislite o otporu ¢itanja koji djeca osjecaju?

Uvodenje djece u svijet knjiga (slikovnica) treba biti 5to ranije i to postupno uvazavajuci dob
djeteta. Put bi trebao biti od slikovnica preko stripa do djecjih prica i romana. Mnogo toga
ovisi o odraslih koji posreduju na pocetku kada djeca jos ne znaju citati. Ako im je Stivo
zanimljivo stec¢i ¢e naviku druzenja s knjigom. Nama kao izdavacima velika konkurencija su

crtani filmovi i razne video igre.
25. Utjece li spomenuti otpor na izdavastvo?
Naravno, djeca sve vise vremena provode uz svoje video igre ili televiziju.

26. Sto mislite, $to bi trebali posjedovati naslovi na popisu knjiga pogodnih za poticanje djece

i mladih na citanje?
U svakom slucaju imati kvalitetan i zanimljiv sadrzaj (tekst i ilustracije).

Gospodin Abrashi na upitnik je odgovorio elektronickom poStom. Zahvale na preciznim i
iscrpnim odgovorima idu njemu samome, a na posredovanju i nagovoru na sudjelovanje
gospodi Ivani MiroSevi¢, urednici s kojom autorica diplomskog rada ima priliku suradivati zbog
stvaranja vlastite slikovnice i bez ¢ijeg angaZmana mnoge lijepe i korisne stvari, ukljucujuéi i

ovaj intervju ne bi bile moguce.

Slika 35. Izlog Knjizare Ljevak
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6.4. Intervju s ilustratoricom 1 kourednicom Kasmir prometa, Andreom Peterlik
Huseinovi¢

1. Koja je stvarna cijena proizvodnje primjerka grade?

Knjiga proizvedena u Hrvatskoj je skupa, zbog malih naklada, pa je tako cijena tiska puno
skuplja. U troskove se racunaju i autorski honorari, kod nas ilustriranje (slikovnice), urednicki
honorari, priprema za tisak, skladistenje. U prodaji se ne moze ostvariti velika zarada, jer su
velika konkurencija uvozne Slikovnice tiskane u koedicijama. Proizvodna cijena hrvatske

slikovnice je oko 35,00 kn.
2. Kako odredujete trzis$nu cijenu vaseg izdanja?

Nakladnik bi trebao zaraditi najmanje x 3 od proizvodne cijene, dakle knjiga bi trebala biti 5
x skuplja od proizvodne cijene (da nakladniku ostane tih 3 x nakon sto da rabate za daljnju

prodaju).
3. Kriterij odabira rukopisa

Treba imati ,,ono nesto “ sto dira djecju dusu i dusu nas odraslih koji smo zauvijek zadrzali
dijete u sebi. Kao i u glazbi — ne trebaju biti lake note. Jednako tako ne trebaju biti stupidni i

prazni tekstovi, jer slikovnice odgajaju buduce citace i odrasle osobe.
4. Koliki je autorski honorar za autore koji suraduju s Vama?

Ovisno o tome koliko je poznat pisac ili ilustrator. Za slikovnice i knjige za djecu tekst od

1000,00 — 5000,00 kn. llustracije su puno skuplje.
5 .Na kojem mediju objavljujete?
Tiskanom.
6. Prodajete 1i knjige po simboli¢nim cijenama 1 zasto?

Dajemo popuste na Sajmovima i u raznim akcijama koje imamo na svom Facebooku da bi
knjiga lakse dosla do kupca. Moramo davati koji puta simbolicne cijene, jer ne mozemo cijenom

hrvatske knjige konkurirati uvoznoj koja se tiska u velikim nakladama.

7. Jeste 1i zadovoljni koli¢inom edukativnih slikovnica nasem trzistu?
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To moram priznati ne stignem bas pratiti, treba pitati knjiznicare, knjizare i roditelje. Osim
Sto smatram da treba biti vise kvalitetnih knjiga za djecu, a manje knjiga kojima je iskljucivi

smisao profit (a sadrzaj izuzetno nekvalitetan).
8. Sto privla¢i paznju malenih Gitatelja?

Mi se bavimo samo slikovnicama (predskolskim i ranim Skolskim uzrastom), i ne bih znala
tocno definirati sto bas djecu privlaci nasim slikovnicama u svim tim zemljama gdje smo prodali
prava. Obicno nam kazu da nase knjige zrace dobrotom i toplinom. I sva djeca bilo u Japanu,

Kini, Meksiku, Juznoj Americi jednako pozitivno reagiraju na nase knjige.

9: U kojim krugovima nekomercijalni nakladnici promoviraju svoje naslove i kako namicete

sredstva za svoja izdanja?

Mi se najvise reklamiramo na Facebooku, koji nam pomaze da dodemo do kupaca. Sredstva
za nasa izdanja namicemo iskljucivo izvozom. Cim prodam o neka prava, radimo nove knjige

u Hrvatskoj.
10. 1z kojih zemalja uvozite knjige (distributeri)?

Ne uvozimo. Koji puta kupimo poneki naslov koji nam se svida. Zadnje smo kupili ove godine

u Bologni, slikovnica Quijote s predivnim ilustracijama meksickog ilustratora.
11. Kako prodajete vase knjige?
Vrlo malo u knjizarama, najvise direktno — akcijama na Facebooku.
12. Kako suradujete s knjiznicama?
Knjige prodajemo direktno knjiznicama sami ili preko akvizitera.
13. Kako suradujete s autorima?

14. Kad nam se svida neciji tekst ili ilustracija kontaktiramo autora i ako imamo sredstava
objavimo slikovnicu. Ali suradnja se nastavlja i dalje jer mi prodajemo prava nasih slikovnica
u inozemstvo i promoviramo autore na medunarodnim sajmovima, pa smo tako osi m nas
prodali djela Sanje Pili¢, Ivane Sojat, Mire Radalja, Suncane Skrinjari¢, Ivane Brli¢ MaZurani¢

i Vladimira Kirina.
15. Kako odredujete nakladu pojedinog izdanja?

Imamo uobicajene naklade 600-1000 primjeraka.
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16. Koliko knjiga, posebice edukativnih slikovnica, prodate tjedno?

Ovisno o sezoni, je li predbozi¢no vrijeme ili ljeto. No to ne pratim, ovisi o tomu imaju li

knjiznice novaca ili nemaju.
17. Na koji nacin suradujete s grafickim urednicima?

Sama sebi sam graficko-likovni urednik jer sam zavrsila likovau akademiju, diplomirala na

opremi djecje knjige i godinama pekla zanat.

18. Po kojem kriteriju odabirete tiskaru?

Po kvaliteti otiska i uveza.

19. Ulazite li u suizdavastvo 1 iz kojeg razloga?

Ne bas.

20. Izradujete 1i vlastiti katalog 1 imate li web stranicu?

Radimo samo Foreign rights katalog (katalog prodaje prava), imamo svoj web, ali naj bolje

nam radi facebook page.
21. Sto VI, iz nakladni¢ke perspektive, mislite o otporu prema &itanju kojeg djeca osjecaju?

Danas djeca svako nisu ista kao djeca prije 20-30 godina. Imaju puno vise drugih medija, do
informacija dolaze na brzi nacin, a nazalost mnoga su pod utjecajem zaglupljujucih tv-emisija
i praznoglavnih influencera. Sto se tice citanja i poticanja citanja, suprug i ja s djecom imamo
samo ugodna iskustva. Na susretu ponudimo da djeca sama citaju nase knjige i ama bas svako
dijete zeli procitati bar jednu stranicu. Imamo pravi red za citanje. Djeca procitaju cak Cetiri

slikovnice na svakom susretu.
22. Utjece li spomenut otpor na nakladnis$tvo?

Nama je uvijek bilo isto, no ono Sto sam primijetila tijekom jednomjesecnih boravku u Kini i
susreta, po Skolama, knjizarama, vrti¢ima i knjiznicama je da Kinezi izuzetno puno rade na

promociji ¢itanja kod djece. Postoji ¢ak i zanimanje Book promotor.
23. Kako nastaju Vase edukativne slikovnice?

. Moje autorske slikovnice nastaju na razlicite nacine. Ovisno o emocijama. Koji puta nastanu
prvo ilustracije, kao kod Plavog neba, a koji puta prvo tekst, kao kod Ciconie Ciconie, bijele

rode. ,, Ljubav‘‘ sam paralelno slikala i pisala. Koji puta nacrtam nek u skicu — neki lik. Pa ga
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zalijepim na vrata. I zna cekati tri godine da ozivi u nekoj sliko vnici. To je bio slucaj s
,»Malenim “. Slikovnica ,,Kad sanjam* je trebala biti neka druga slikovnica, ve¢ sam imala
gotove skice i natuknice i onda usred ilustriranja cula sam nek u divnu glazbu. Kad sam
pogledala na Youtube, to je bila glazba iz filma Crvenkapica, jednostavno sam makla ilustraciju
koju sam crtala i pocela crtati Crvenkapicu koja nosi Sumu na plastu. I tad je slikovnica otisla

u posve drugom smjeru.
24. Zasto ste se odlucili baviti nakladni$tvom?

Mislim da sam se nakladnistvom i mirisom tiskara i knjiga zarazila jos u djetinjstvu. Moja
mama je bila likovna urednica u djecjem casopisu ,,Smib“ i s njom sam isla na probne otiske
u ,, Viesnik*, gledala slaganja slova, tiskarske strojeve, uzimala u ruke prve primjerke tek
otisnutih slikovnica i knjiga, a pored toga sam voljela crtati i jako puno citati. I obozavala
kreirati slova. Mislim da je bilo jasno da ¢ u zavrsiti u svijetu knjiga. Cesto se zezam sama sa
sobom pa se pitam da li bih bila: Ilustrator? Pisac? Nakladnik? I uvijek kazem sve. U svakom

ponovnom Zivotu.
26. Sto za Vas znade nagrade koje ste osvojili?

Nagrade su priznanja za rad, ali najvece je priznanje kad tvoja djela putuju svijetom i
objavljuju se na razlicitim jezicima i zna$ da ih citaju mali Kinezi, Japanci, Francuzi,
Meksikanci, Cesi, Izraelci, Koreanci, Kolumbijci, Nijemci, Talijani..... e to je predivan osjecaj.
Jer znas da si uspio u onome cemu si posvetio svoj zivot, a ja sam svoj Zivot posvetila

stvaralastvu za djecu.

Ovaj inspirativan intervju odrzan je 1. srpnja 2021. takoder online putem. Gospodi Peterlik

Huseinovi¢ zahvaljujemo na entuzijazmu s kojim je pristupila razgovoru.
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Slika 36 Andrea Peterlik Huseinovié, autorica knjiga za djecu, ilustratorica i izdavacica

6.5. Intervju sa spisateljicom Silvijom Sesto, osnivagicom i glavnom urednicom
Naklade Semafora

1. Koja je stvarna cijena proizvodnje primjerka grade?

Stvarna cijena ovisi o vrsti knjige. Kad je rijec o slikovnicama cija naklada se krece oko 500
primjeraka, proizvodnja je skupa. Obicno su cijene teksta i ilustracija oko 12.000 kn, tisak isto
toliko te je cijena proizvodnje 24.000 kn. Na taj nacin cijena jedne autorske slikovnice iznosi

100 kn Sto je visoka cijena, no nemoguce ju je u ovim uvjetima spustiti.

2. Kako odredujete trziSnu cijenu vaseg izdanja?

TrzZisna cijena odreduje se cijenom proizvodnje. Uz to, distributeri uzimaju 5 0% od te cijene

za svoje usluge, tako da je izdavati knjige za djecu u ovom trenutku apsolutno trzisno

neisplativo.

3. Kriterij odabira rukopisa?

Rukopis odabirem po kvaliteti. Drugog kriterija nemam.
4. Koliki je autorski honorar za autore koji rade s Vama?
Autorski honorar za slikovnice je cca 5000 kn za tekst.

5. Na kojem mediju objavljujete?
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Objavljujem tiskane medije.

6. Prodajete li knjige po simboli¢nim cijenama i zasto?

Knjige ne prodajem po simbolicnim cijenama no Cesto ih darujem i doniram.
7. Jeste li zadovoljni edukativnih slikovnica na naSem trzistu?

Zadovoljna sam koli¢inom, no ne i kvalitetom.

9. Sto privlaéi paznju malenih ¢itatelja?

10. Paznju malenih citatelja priviace duhoviti i aktualni tekstovi

11.U kojim krugovima nekomercijalni nakladnici promoviraju svoje naslove 1 kako namicete

sredstva za svoja izdanja?

Nekomercijalni nakladnici promoviraju putem autorskih promocija, putujucéi do svojih
Citatelja. Sredstva namicemo prodajom, no ona su nedostatna pa radimo svakojake poslove i

suradnje kako bismo prezivjeli.

12. 1z kojih zemalja uvozite knjige (distributeri)?

Ne uvozim knjige.

13: Kako prodajete vase knjige?

Knjige prodajem putem narodnih knjiznica RH i na sajmovima.
14. Kako suradujete s knjiznicama?

S knjiznicama odlicno suradujem.

15. Kako suradujete s autorima?

S autorima suradujem u projektima promicanja citanja.

16. Kako odredujete nakladu pojedinog izdanja?

Nakladu odredujem s obzirom na cijenu koja je na granici izdrzljivosti. Za slikovnicu je to 500

primjeraka u izdanju kako bi slikovnica mogla stajati 100 kn.
17. Kako promicete svoja izdanja?
Izdanja promicem putem promocija, facebooka i knjizevnim gostovanjima.

18. Koliko knjiga prodate tjedno?
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Tjedno prodajem desetak knjiga.

19. Usporedite visinu prodaje u stvarnoj i mreznoj knjizari.
Nemam mreznu prodaju.

20. Na koji nacin suradujete s grafickim urednicima?

Graficka urednica mi je ujedno i ilustratorica, prelamacica i dizajnerica. Suradujem s njom

izuzetno dobro.

21..Po kojem kriteriju odabirete tiskaru?

Imam stalnu tiskaru s kojom suradujem desetak godina kontinuirano.
22. Ulazite li u suizdavastvo i iz kojeg razloga

22. Ne ulazim u suizdavastvo.

23. Izradujete 1i vlastiti katalog i imate i web stranicu?

Katalog izradujem povremeno s obzirom na to da precesto izdajem novitete. Imam web

Stranicu.
24.. Mozete 1i nesto re¢i o nacinu na koji uredujete svoje edukativne slikovnice?

Uredenje svih mojih knjiga temelji se na svrstavanju u biblioteke. Biblioteke uredujem po ciljnoj
skupini, pa tako imam biblioteke za najmlade, djecu do petog razreda, do osmog, tinejdzere i

odrasle.
25. Sto VI, iz nakladni¢ke perspektive, mislite o otporu prema &itanju kojeg djeca osjeéaju?

Djeca osjecaju otpor prema svemu nametnutome, to je ljudski i prisutno je u svima nama i koji
nismo djeca. Posebno nametanje dogada se s lektirom. Lektira se treba popularizirati i
prezentirati na lezerniji nacin. Ona bi trebala biti samo pocetak pravog citanja literature po

izboru.

26. Utjece li spomenuti otpor na nakladnistvo?
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Otpor ne utjece na nakladnistvo.

27. Sto prema Vasem misljenju trebaju posjedovati naslovi koji se nadu na p opisu knjiga

pogodnih za poticanje Citanja kod djece ?

Naslovi namijenjeni poticanju citanja trebali bi obradivati temeljne ljudske teme kao sto su
postenje, hrabrost, samozatajnost, marljivost, ljubav prema drugom ljudskom bicu,

toleranciju...

Gospoda Sesto na upitnik je odgovorila elektroni¢kom postom. Bilo je to jo§ po&etkom travnja.

Puno joj hvala na azurnosti i iskrenim odgovorima.

Slika 37. Spisateljica, urednica i izdavacica Silvija Sesto

6.6. Intervju s osnivacicom Lantana publishinga gospodicom Alice Curry

Gospodica Curry_zamolila je da se intervju skrati na pet. osnovnih pitanja pa je tako i

ucinjeno. Transkript intervjua ostavljamo u izvornom obliku, to jest, na engleskom jeziku.

Slika 38. Osnivacica nakladnicke kuée Lantana publishing, Alice Curry
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1. Would you tell us briefly about your editing picture books?

We receive a mansucript through our open access submissions process or we are submitted a
manuscript by a literary agent. If we decide the manuscript has potential, we'll notify the author
that we'd like to publish their book. When contracts are signed, we start the editorial process
which might be very quick for a short picture book that is already in good shape, or take longer
if the text needs structural revisions. Once the editing is finishd, we seek out an illustrator whose
style will complement the text. We either approach illustrators in our database whom we've
worked with before or seek out new talent via illustration agencies or by reviewing artists'
portfolios. Once contracts are signed, we begin the artwork process, the illustrator submits
roughs (sketches) of the full layout, then a sample coloured spread, and ultimately final
artwork. The cover will be created by the illustator in close collaboration with the designer,

who will also set the text to the artwork and get the files ready for print.
2. What is your manuscript selection criterion?

We are most keen to find books written by authors from under-represented groups. We tend to
focus on books about people and communities (rather than books about animals). The
manuscript needs to be the right length (no more than 500-600 words), well-written and child-
friendly. We prefer books that explore topics we rarely see on bookshelves and that move us in
some way. For picture books, key points for us are to make sure the text isn't overly long, that
there isn't too much description when the illustration can show the scene more eloquently, and

that the language is age-appropriate.
3. How do you collaborate with libraries?

We sell our books to libraries via the UK library wholesaler JS Peters. We often respond to
requests from libraries for author visits. Our authors and illustrators visit the library and read
from their books and do fun artwork activities with the children. Sometimes we do virtual visits
via a video link up. We also present our titles to various library groups such as the Youth
Library Group and the School Library Association in the UK via newsletters and at

conferences.
4 How do you collaborate with authors?

Once we've published that author's book, we undergo an extended set of publicity activities that

could include a blog tour leading up to the book's publication, an Instagram takeover by the
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author for a few day's or a week, a video of the author reading their book for YouTube, one or
more interviews, a set of school or library visits, attendance at a literary festival and a book
signing at an independent bookshop. We also encourage authors to reach out to their local

schools, libraries and bookshops to arrange visits and promote their book.
5.How do you promote your books and how do you raise funds to publish them?

We work with sales teams in the UK and the US who promote our books to book buyers in all
the major bookshop chains, suppliers and wholesalers. We submit review copies to a large
range of media outlets, bloggers, reviewers and social media influencers. We work with a
publicity agency in the US who does the same in America. We often create book trailers and
other promotional materials to accompany our books. We don't raise funds to publish them —

we invest revenues from previous book sales into creating new titles.

Odgovore smo dobili elektroni€¢kom postom, poc¢etkom kolovoza. Raduje nas §to je, nakon

mnogo premisljanja, naSa uvazena sugovornica ipak pristala sudjelovati

6.7. Intervju s predstavnicom Rose Storiesa Rozemarijin Houben

Gospodica Houben 1 ja vodile smo ugodan razgovor preko Zoom platforme jo§ pocetkom
oZujka. Bila je prva koja je pristala na intervju 1 to je ucinila sa zadovoljstvom. Na njenom
srdacnom angazmanu, od srca zahvaljujemo. I ovaj transkript takoder donosimo u izvornom

obliku, na engleskom jeziku.

Slika 39. Predstavnica Rose Storiesa Rozemarijin Houben

1. What is the average cost of producing a copy of the book?
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The minimum costs are 8000 euros, up to a maximum of 20.000 euros. The average cost
of producing a book is about 14.000 euros. In this price is included: the hours of the
publisher, marketing, the costs of offering the book, the advance payments for the

creators (writer and/or illustrator and/or photographer), editing costs, etcetera.
2. How do you determine the market price of your book edition?

First, we look at the prices of similar books. Then we look at certain specific features
of the book (is there a CD-rom with it, are the illustrations very special due to the use
of certain materials) and adjust the price accordingly. It is important that a book is not

too expensive. We prefer publishing books in the price range of 12,95 to 15,95 euros.
3. What are royalties for writers who work with you?

The royalties start at 10% (if there are two creators this must be divided between
them). The more books we sell, the higher the percentages. If we sell 3000 copies, the
royalties are 12.5% and higher numbers result in 15%. Each creator gets an advance

payment of 1500 euros.
4. What is your manuscript selection criterion?

If the project meets 5 of the 9 criteria below, then this is enough for ROSE stories to

continue:

- The main character has a different background than (only) Dutch / Western
world.

- The main character is a powerful role model himself, or the book portrays
inspiring role models

- The author has a different background than (only) Dutch / Western world

- The author is famous and / or otherwise influential or inspiring

- The quality of the manuscript is of high quality (in terms of language,
structure, storyline) or has the potential to be in collaboration with an
experienced editor

- The story is innovative compared to or a nice addition to the books we have
previously published

- The story offers a surprising perspective on the theme it deals with or is told
in a surprising form

- The story contributes to representing today's society in all its diversity
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- The book is salable and has commercial potential
5. What medium do you publish on?

Most of our books are printed books. Besides this, we are now publishing one book via

Wattpad and we also have ebooks for sale.
6. Do you sell books at symbolic prices and why?
No.
7. Are you satisfied with the amount of educational picture books on the market?

No, certainly not. Or at least not when it comes to the diversity of educational picture books.
Often they tell similar stories from a similar perspective. It is of great importance that children

learn from different stories, from diverse perspectives.
8. How do good educational picture books come about?

1 think a good education book is created by presenting different perspectives. As an example [
would like to take a history book. The history books we know and that taught us history in
secondary and primary school were written from I perspective: the Western. It is important to
bring variety in this. As for a picture book: I think it is important that children enjoy reading
the book and viewing the illustrations, in this way they learn important lessons while having
fun. Therefore, we would like to focus on commercial books that also teach children something.

At ROSE stories, we think that is the way to get the message across.
9. What catches the attention of the youngest readers?

A story must be recognizable. It does not matter if the story is about animals or people
but the child must recognize himself and his environment in it. Beautiful illustrations

work very well, on which there is much to see for the children.
10. How do you promote your books and how do you raise funds to publish them?

We promote the books via our social media and we also have a representative from
ROSE stories who goes to the fair with the books. Unfortunately, obtaining money from
funds is often difficult for books. Many funds do not give money for the production of a
book. With ROSE stories, however, it is often the case that books are part of a larger,

broader project. This increases our chances of receiving funds.

11. Which countries do you import books from?
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Especially England and the United States of America. We are currently exploring the

German market.
12. How do you sell your book?

Our books are registered with the CB and can be ordered through various websites,
including Bol.com (one of the biggest online sellers in the Netherlands). In addition,
they can be ordered via our own website, as well as bought in different bookstores.

Currently, we also have 1 book that we publish via Wattpad.
13. How do you collaborate with libraries?

Libraries regularly add our books to their collections. Also, they regularly help with the
promotion of our books. For example, they organize reading relays or have authors

read from their own books.
14. How do you collaborate with authors?

We try to work as closely as possible with makers, in which their ideas and wishes are
leading. We are regularly approached by authors with an idea. If this idea fits ROSE
stories, we link them to an editor and the idea can become reality. In some other cases

we approach authors with an idea that comes from us.
15. How do you determine the circulation of each edition?

Since we are not a large publishing house, we often work with small print runs. Especially in
the case of picture books, we never assume huge sales. There simply is a lot of competition, the
market for picture books is quite saturated. That is why we often start with a print run of 1000.
If it turns out to be a success, we would rather order more than eventually throw away books.
This is different for other books that we know will be a success. Then the circulation is much

larger (about 6000 per circulation).
16. How many books do you sell per week?

Unfortunately, I have no exact insight into this. If a book is just released, we can sell 50 copies
per week of only 1 book. But if nothing new comes out for a while, there are also days when

this is a lot less.

17. Compare the amount of sales in a real and online bookstore.
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Most books are sold online. Especially via Bol.com and our own website. Bookstores often only

purchase a few copies.
18. How do you work with graphic editors?

We have a number of designers who are closely involved with ROSE stories and we prefer to

work with them. If a project comes our way then we ask them to join.
19. By what criteria do you choose a printing company?

1t is important to us that they work with FSC paper, which is an environmentally friendly paper.
We also like to keep production close to home (Amsterdam). However, we sometimes also

choose to have it printed in other countries.
20. Are you getting into co-publishing and for what reason?

We have indeed done this once. The main reason for this was that ROSE stories had an idea

but not the financial possibilities to realize it. A larger publishing house can then do this.

21. Is there anything you can say about how you edit your educational picture books?

24. What do you, from a publishing perspective, think about reading resistance that children

feel?

1 think that is because reading has a dull, dusty image. Young children have to read classics,
which are often on the reading list of their school, which they do not like. Or dull, well-known
books are read to them at the primary school. I think it is important to introduce children from
a young age to the wonderful world of reading, in which they can express their own
imaginations and experience adventures together with the main characters. A book does not

have to describe lessons literally, lessons can be conveyed implicitly through books.
25. Does the aforementioned resistance affect publishing?

Yes, I think so, but this also applies (perhaps to a greater extent) to adult books. However, I am
hesitant to say much about, as I cannot base this on facts. We have not existed for so long that
we actually notice changes in this. On the other hand, we notice that reading books is becoming

more popular.

26. What do you think the titles on the list of books suitable for encouraging children and young

people should have?
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more diversity when it comes to ethnicity

more strong girls as the main character (so less stereotypical portrayals of girls)

more focus on different people who enjoy spending time together, to convey the
message: everyone is equal.

implicitly addressing themes such as racism / sexism (raising awarenes among children
at an early age)

more illustrators / authors of color
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7. Popis slika

Slika 1. Prva edukativna slikovnica za djecu Orbis senusalium pictus, Dostupno na:

http://www.centromanes.org/en/?page 1d=246

Slika 2. Portret Jana Amosa Komenskog., Dostupno na:http://www.digital-

guide.cz/cs/realie/myslitele/jan-amos-komensky/

Slika 3. Portret nakladnika J. Bertucha, Dostupno na
https://en.wikipedia.org/wiki/Friedrich Justin_Bertuch

Slika 4. Crtezi iz  Bertuchove dje¢je  enciklopedije, Dostupno  na:
https://www.flickr.com/photos/morton1905/16536903515

Slika 5. Naslovnica  petog  izdanja Struwwelpetera,,  Dostupno  na:
https://www.amazon.com/Struwwelpeter-Lustige-Geschichten-drollige-

Bilder/dp/9176379841/ret=pd_lpo_3?pd rd i=9176379841&psc=1

Slika 6.  UnutraSnjost 4  Little = Pretty = Pocket-Book, Dostupno  na:
https://18thcbritishchildrensliterature.weebly.com/1744---a-little-pretty-pocket-book.html

Slika 7. Naslovnica prvog izdanja Carobnjaka iz O:za, Dostupno  na:

https://hr.wikipedia.org/wiki/%C4%8Carobnjak iz_Oza_(roman)

Slika 8. [lustracija u slikovnici Mala zvernica, Dostupno na:
https://www.google.com/search?q=mala+zvernica&rlz=1C1PRFG_enHR728HR728&sxsrf=
ALeKk02mZTJaonA-ZZ2L.gwVh1Ybflsm-

[A:1629324938958 &source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=2ahUKEwj5 1 Naxzl vyAhUKkM
MKHcGsCFAQ_AUoAXoECAEQAw&biw=1242&bih=5

Slika 9. Unutrasnjost slikovnice Sveti Nikola u Jugoslavij, Dostupno na:

https://vdocuments.mx/sv-nikola-u-jugoslaviji.html

Slika 10. Jedna od slikovnica Dinka Chuldobe, Dostupno na:
https://www.facebook.com/406776896194819/posts/1262927593913074/

Slika 11. Graficki prikaz funkcija slikovnica, Dostupno na:

https://www.predskologija.com/slikovnica-svrha-vrste-i-funkcije/
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Slika 12. Naslovnica nizozemske slikovnice ¢iji naslov u prijevodu glasi* Odakle dolaze djeca“
pomocu koje pripadnici najmladeg uzrasta mogu spoznati i razumjeti sustinu trudnoce i radanja

djece, Dostupno na: https://jufbeau.com/recensies/waar-komen-babys-vandaan/

Slika 13. Unutrasnjost suvremene popularno znanstvene slikovnice ,, Pri¢a o jednom kaju “

Dostupno na: https://www.centarkulture.com/znanstvena-slikovnica-prica-o-jednom-kaju/ .

Slika 14. Naslovnica 1 unutrasnjost britanske pop up slikovnice ,, Under the ocean®, Dostupno

na: https://shop.tate.org.uk/under-the-ocean-pop-up/14247.html

Slika 15. Platnena slikovnica hrvatskog obrta za proizvodnju edukativnih ,Kikolino

handmade*, Dostupno na: https://www.facebook.com/kikolinohandmade /

Slika 16. Leporello poetska slikovnica ,,Zaljubljena u Citav svijet™, Dostupno na:
https://marijaottfranolic.blogspot.com/

Slika 17. Stranica u multimedijskom izdanju slikovnice ,, Sloni¢ Oskar*

http://klinfo.rtl.hr/izlog/djecji-izlog/slonic-oscar-prva-hrvatska-slikovnica-zaipad-iphone-i-

ipod-touch

Slika 18. Naslovnica problemske slikovnice ,, Princess Arabela is a big Sister*, Dostupno na:

https://www.amazon.com/Princess-Arabella-Sister-Mylo-Freeman/dp/1911115723

Slika 19. Naslovnica problemske slikovnice ,, San ljetne no¢i“, Dostupno na:

https://shop.skolskaknjiga.hr/san-ljetne-noci.html

Slika 20. Naslovnica problemske slikovnice ,,Something is wrong at my House*, Dostupno
na:https://books.google.hr/books/about/Something_is Wrong_at My _House.html?id=RIwifp
pMTgkCé&redir_esc=y

Slika 21. Naslovnica problemske slikovnice ,, Carolija knjiznice®, Dostupno na:

https://shop.skolskaknjiga.hr/carolija-knjiznice.html

Slika 22. Naslovnica problemske slikovnice ,, Petar 1 tramvaj“, Dostupno na:

http://www.djecjaknjiga.hr/knjige/biblioteka-list/petar-i-tramvaj

Slika 23. UnutraSnjost problemske (terapeutske) slikovnice ,, Violet's Tamplest*, Dostupno

na: https://lantanapublishing.com/collections/all-books/products/violets-tempest

Slika 24. Naslovnica problemske (terapeutske) slikovnice ,,MiSini novi prijatelji*, Dostupno

na: https://www.ljevak.hr/djeca-i-mladi/26320-misini-novi-prijatelji.html
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Slika 25. Naslovnica problemske slikovnice ,, The Boy and the Airplane “, Dostupno na:
https://www.amazon.com/Boy-Airplane-Mark-Pett/dp/1442451238

Slika 26. Naslovnica problemske slikovnice ,Das kleine Wir*, Dostupno na:

https://www.amazon.com/Das-kleine-WIR/dp/3551518742

Slika 27. Naslovnica problemske slikovnice ,, Koronko Zeli u vrti¢ 1 Skolu“, Dostupno na:

https://www.hocuknjigu.hr/proizvodi/knjige/knjige-za-djecu/slikovnice/koronko-zeli-u-vrtic-

i-skolu

Slika 28. Naslovnica interaktivne slikovnice, Dostupno na:

https://www.hocuknjigu.hr/proizvodi/knjige/knjige-za-djecu/slikovnice/promotri,-dodirni-i-

osjeti

Slika 29. Graficki prikaz vrsta slikovnica, Dostupno na:

https://www.predskologija.com/slikovnica-svrha-vrste-i-funkcije/

Slika 30. Nalovnice izdanja koja su bila predmet prve usporedbe, Dostupno na: https://mozaik-

knjiga.hr/proizvod/sretna-beba-zivotinje/,

https://en.wikipedia.org/wiki/Brown_Bear, Brown Bear, What Do_You_See%3F

Slika 31. Naslovnice izdanja koja su bile predmet druge usporedbe, Dostupno na:

https://issuu.com/smotanci/docs/kako-je-danko-postao-stablo-issuu,

https://www.amazon.com/Great-Kapok-Tree-Amazon-

Forest/dp/0152026142?tag=thehuffingtop-20

Slika 32. Naslovnice izdanja koja su bile predmet tree usporedbe, Dostupno na:
https://www.amazon.com/100-Best-Brain-Teasers-
Kids/dp/1648768032/ref=sr_1_3?crid=2NOSFB59D15EA&dchild=1&keywords=100+best+b
raintteasers+fort+kids&qid=1629358744&sprefix=100+best+br%2Cstripbooks-intl-

ship%2C262&sr==8-3 https://planetopija.hr/kategorija/djecja-knjiga/tema/edukativne-

slikovnice/super-365-razmisljalica

Slika 33. Urednik izdanja ,Naklade NaSa djeca“ Mane Galovi¢, Dostupno na
https://hr.linkedin.com/in/mane-galovic-7331a945

Slika 34. Autorica rada na jednom od posljednjih Interlibera prije pandemije u drustvu
zaposlenica Naklade Evenio. Jedna od njih je i ilustratorica mnogih njihovih izdanja. Privatna

arhiva
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https://www.amazon.com/Boy-Airplane-Mark-Pett/dp/1442451238
https://www.amazon.com/Das-kleine-WIR/dp/3551518742
https://www.hocuknjigu.hr/proizvodi/knjige/knjige-za-djecu/slikovnice/koronko-zeli-u-vrtic-i-skolu
https://www.hocuknjigu.hr/proizvodi/knjige/knjige-za-djecu/slikovnice/koronko-zeli-u-vrtic-i-skolu
https://www.hocuknjigu.hr/proizvodi/knjige/knjige-za-djecu/slikovnice/promotri,-dodirni-i-osjeti
https://www.hocuknjigu.hr/proizvodi/knjige/knjige-za-djecu/slikovnice/promotri,-dodirni-i-osjeti
https://www.predskologija.com/slikovnica-svrha-vrste-i-funkcije/
https://mozaik-knjiga.hr/proizvod/sretna-beba-zivotinje/
https://mozaik-knjiga.hr/proizvod/sretna-beba-zivotinje/
https://en.wikipedia.org/wiki/Brown_Bear,_Brown_Bear,_What_Do_You_See%3F
https://issuu.com/smotanci/docs/kako-je-danko-postao-stablo-issuu
https://www.amazon.com/Great-Kapok-Tree-Amazon-Forest/dp/0152026142?tag=thehuffingtop-20
https://www.amazon.com/Great-Kapok-Tree-Amazon-Forest/dp/0152026142?tag=thehuffingtop-20
https://www.amazon.com/100-Best-Brain-Teasers-Kids/dp/1648768032/ref=sr_1_3?crid=2N05FB59D15EA&dchild=1&keywords=100+best+brain+teasers+for+kids&qid=1629358744&sprefix=100+best+br%2Cstripbooks-intl-ship%2C262&sr=8-3
https://www.amazon.com/100-Best-Brain-Teasers-Kids/dp/1648768032/ref=sr_1_3?crid=2N05FB59D15EA&dchild=1&keywords=100+best+brain+teasers+for+kids&qid=1629358744&sprefix=100+best+br%2Cstripbooks-intl-ship%2C262&sr=8-3
https://www.amazon.com/100-Best-Brain-Teasers-Kids/dp/1648768032/ref=sr_1_3?crid=2N05FB59D15EA&dchild=1&keywords=100+best+brain+teasers+for+kids&qid=1629358744&sprefix=100+best+br%2Cstripbooks-intl-ship%2C262&sr=8-3
https://www.amazon.com/100-Best-Brain-Teasers-Kids/dp/1648768032/ref=sr_1_3?crid=2N05FB59D15EA&dchild=1&keywords=100+best+brain+teasers+for+kids&qid=1629358744&sprefix=100+best+br%2Cstripbooks-intl-ship%2C262&sr=8-3
https://planetopija.hr/kategorija/djecja-knjiga/tema/edukativne-slikovnice/super-365-razmisljalica
https://planetopija.hr/kategorija/djecja-knjiga/tema/edukativne-slikovnice/super-365-razmisljalica
https://hr.linkedin.com/in/mane-galovic-7331a945

Slika 35. Izlog Knjizare Ljevak, Dostupno na: https://www.tportal.hr/kultura/clanak/tribine-o-

kulturno-umjetnickim-dogadanjima-u-zagrebu-20170123

Slika 36. Andrea Peterlik Huseinovi¢, autorica knjiga za djecu, ilustratorica i1 izdavacica,

Dostupno na: http://www.hdkdm-klubprvihpisaca.hr/andrea-petrlik/

Slika 37. Spisateljica, urednica i izdavadica Silvija Sesto, Dostupno na:

https://slobodnadalmacija.hr/kultura/knjizevnost/ljudi-ne-budite-ovce-kad-bismo-vise-dizali-

glas-protiv-otklona-od-normale-svima-bi-nam-bilo-bolje-kaze-autorica-za-djecu-i-mlade-

silvija-sesto-1000573

Slika 38. Osnivalica nakladni¢ke kuce Lantana Publishing Alice Curry, Dostupno na:

https://eship.ox.ac.uk/alice-curry-founder-of-lantana-publishing/

Slika 39. Predstavnica nakladni¢ke kuce Rose Stories Rozemarijin Houben, Dostupno na:

https://nl.linkedin.com/in/rozemarijn-houben-473651159
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https://www.tportal.hr/kultura/clanak/tribine-o-kulturno-umjetnickim-dogadanjima-u-zagrebu-20170123
https://www.tportal.hr/kultura/clanak/tribine-o-kulturno-umjetnickim-dogadanjima-u-zagrebu-20170123
http://www.hdkdm-klubprvihpisaca.hr/andrea-petrlik/
https://slobodnadalmacija.hr/kultura/knjizevnost/ljudi-ne-budite-ovce-kad-bismo-vise-dizali-glas-protiv-otklona-od-normale-svima-bi-nam-bilo-bolje-kaze-autorica-za-djecu-i-mlade-silvija-sesto-1000573
https://slobodnadalmacija.hr/kultura/knjizevnost/ljudi-ne-budite-ovce-kad-bismo-vise-dizali-glas-protiv-otklona-od-normale-svima-bi-nam-bilo-bolje-kaze-autorica-za-djecu-i-mlade-silvija-sesto-1000573
https://slobodnadalmacija.hr/kultura/knjizevnost/ljudi-ne-budite-ovce-kad-bismo-vise-dizali-glas-protiv-otklona-od-normale-svima-bi-nam-bilo-bolje-kaze-autorica-za-djecu-i-mlade-silvija-sesto-1000573
https://eship.ox.ac.uk/alice-curry-founder-of-lantana-publishing/
https://nl.linkedin.com/in/rozemarijn-houben-473651159

8. Sazetak

Objavljivanje knjiga za djecu i mlade predstavlja poseban sektor nakladnistva. Uz pojam knjiga
za djecu najprije i najéesce vezemo slikovnice. Slikovnice su prve knjige s kojima se djeca
susrecu. Iz tog razloga imaju znacajnu ulogu u procesu odrastanja. Fokus diplomskog rada pod
naslovom ,, Edukativna slikovnice; usporedba hrvatskih i inozemnih izdanja“ bit ¢e, kao Sto
sam naslov kaze, upravo na edukativnim slikovnicama. Ova specificna vrsta slikovnica u sebi
sadrzi poucne price o bilju, zivotinjama, ljudskim emocijama, djelatnostima, tijelu i obrascima
ponasanja. Takav sadrzaj pomaze djeci u spoznavanju okoline i1 savladavanju prvih
problemskih izazova. Edukativne slikovnice mogu koristiti i roditeljima i svim ostalim

cen e

njihovom radu s djecom.

Uvodni dio rada donosi kratku povijest razvoja slikovnice u Hrvatskoj iu svijetu te definiciju
edukativne slikovnice. Sredis$nji dio rada posvecen je usporedbi odabranih primjeraka izdanja
nas$ih i1 inozemnih edukativnih slikovnica. Vazan dodatak srediSnjem dijelu ovog diplomskog
rada Cine intervjui s hrvatskim i inozemnim nakladnicima edukativnih slikovnica, poput

Naklade Evenio i Lantana Publishinga

Zakljucak sadrzi sintezu svega napisanog.
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8. Summary

Publishing books for children and young people is a special publishing sector. First and
foremost, we associate picture books with the term children's books. Picture books are the first
books that children encounter. For this reason, they play a significant role in the process of
growing up. The focus of the thesis entitled "Educational picture books; comparison of Croatian
and foreign editions “will be, as the title says, on educational picture books. This specific type
of picture book contains instructive stories about plants, animals, human emotions, activities,
the body, and patterns of behavior. Such content helps children learn about the environment
and overcome the first problem challenges. Educational picture books can be used by parents
and all other participants in the educational process, which certainly includes librarians, in their

work with children.

The introductory part of the paper brings a short history of the development of the picture book
in Croatia and in the world and the definition of an educational picture book. The central part
of the paper is dedicated to the comparison of selected copies of editions of our and foreign
educational picture books. An important addition to the central part of this thesis are interviews
with Croatian and foreign publishers of educational picture books, such as Naklada Evenio and

Lantana Publishing.

The conclusion contains a synthesis of everything written.
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