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1. Uvod

Danasnji na¢ini komunikacije znatno su se promijenili, prije svega zbog pojave novih
digitalnih tehnologija koje nam pruzaju mnostvo mogucnosti za komunikaciju preko raznih
uredaja i na brojne naine — slikom, tekstom, audio- i videozapisom. lako istovremeno
koristimo razne verbalne i neverbalne nacine komunikacije, u danasnje doba najvise
informacija primamo ipak vizualnim putem. StoviSe, upravo danasnje doba, optereéeno
krizom uzrokovanom koronavirusom, ukazuje na vaznost komunikacije, a posebice vizualne
komunikacije, s obzirom na to da se bitne informacije i vijesti iz svijeta te edukativni sadrzaji
0 virusu prenose uglavnom vizualnim putem.

Nas Zivot je gotovo 1 nezamisliv bez slika. One uvelike utjecu na nase postupke, nacin
razmiSljanja, poticu stvaranje ideja, izazivaju odredene emocije u nama, ali nas mogu dovesti
i u zabludu. Takoder, na¢in na koji shvacamo slike ovisi o nasem iskustvu, znanju,
sposobnostima i kulturi u kojoj zivimo.

Slike su neizostavne 1 u nastavi Njemackog jezika gdje se koriste kao podrSka u
ucenju, usvajanju vokabulara i pojednostavljenju gramatickih struktura. Medutim, razvoj
tehnologije 1 medija te promjene u nacinu komunikacije zahtijevaju novi pogled na slike.
Budu¢i da slike prenose 1 informacije o njemackoj kulturi 1 raznim drugim aspektima Zivota,
ukoliko ih se kriticki ne sagleda, ne mogu biti razumljive same po sebi. Zato je nuzno
ukljuciti poticanje i razvijanje vizualnih kompetencija i u nastavu Njemackog jezika kako bi
ucenici bili osposobljeni komunicirati putem fenomena slika na njemackom jeziku. Stoga je
temeljni pojam od kojeg se polazi u ovom diplomskom radu koncept vizualne pismenosti koji
se odnosi na sposobnost stvaranja i koriStenja komunikativnog sadrZaja slika (Hallet: 32).

Cilj rada je prouciti i objasniti koncept vizualne pismenosti, ukazati na njezinu vaznost
u suvremenom drustvu te istraziti mogucnosti poticanja 1 razvijanja vizualne pismenosti u
nastavi Njemackog jezika. Relevantnost teme rada proizlazi iz ¢injenice da smo svakodnevno
obasuti mnogobrojnim vizualnim informacijama, zbog ¢ega je i potrebno razviti kriticki
pristup prema svemu onome $to vidimo, ali i nauc€iti ,,¢itati” 1 ,,pisati” vizualnim jezikom.

Rad se sastoji od teorijskog 1 prakticnog djela. U teorijskom dijelu rada u drugom
poglavlju se razjaSnjava promjena u shvacanju pojma pismenosti koja je 1 dovela do nastanka
koncepta vizualne pismenosti. Potom su u tre¢em poglavlju navedena razli¢ita shvacanja 1
definicije pojma vizualne pismenosti, a kao bitne komponente vizualne pismenosti detaljnije
su istaknute 1 objasnjene vizualna percepcija, vizualno razmisljanje, vizualni jezik, vizualno
ucenje 1 vizualna komunikacija. U nastavku su navedene vjestine koje su neophodne za razvoj

vizualne pismenosti i utjeu na kompleksnost i multidimenzionalnost koncepta vizualne

1



pismenosti. U ¢etvrtom poglavlju rada istaknuta je vaznost vizualne pismenosti koja proizlazi
iz potrebe osvjeStavanja sadrzaja koje slike prenose. Potom je obrazloZzena i vaZnost
razvijanja vizualne pismenosti u nastavi Njemackog jezika, a kao glavno sredstvo za
razvijanje vizualne pismenosti u nastavi Njemackog jezika u radu su istaknute slike. U petom
poglavlju rada predstavljen je kratki povijesni pregled koriStenja slika u nastavi Njemackog
jezika te su razjaSnjene razliCite funkcije koje slike mogu imati, nakon ¢ega su objasnjeni
nacini i metode kako slike u skladu s njihovim funkcijama analiticki promatrati i analizirati te
tako koristiti u nastavi s ciljem doprinosa razvoju vizualne pismenosti. Uz to se u Sestom
poglavlju razmatraju i odredeni problemi i izazovi u poticanju i1 razvijanju vizualne
pismenosti koje bi nastavnici trebali uzeti u obzir. Prakti¢ni dio, koji ujedno €ini i zavrs$ni dio
rada sagledava mogucénosti poticanja vizualne pismenosti i donosi konkretne prijedloge kako

se ona moze provesti u nastavi Njemackog jezika.



2. Pismenost

Pojam literacy (eng.) izvorno oznaCava pismenost, a potjece iz latinskog littera §to
znaci slovo (Bachtsevanidis: 121). Pojam se primarno odnosio na kognitivnu radnju koja je
obuhvacala procese Citanja i pisanja te je u svakodnevici u kojoj je prevladavalo pismo,
pismenost bila smatrana ,,fiksnom individualnom sposobno§éu‘ (Atkins: 11). Vjestine ¢itanja
1 pisanja bile su Siroko prihvacene kao pokazatelji pismenosti osobe, pa su se samo one osobe
koje su znale cCitati i pisati smatrale pismenima (Hassain: 1). Medutim, danas pojam
pismenosti predstavlja niz komunikacijskih resursa koji su dostupni druStvu (Barton i
Hamilton: 10). Pismenost viSe nije svojstvo pojedinca te se ne postize samo Citanjem i
pisanjem, ve¢ se, kako smatraju Barton i Hamilton (2000: 13), ostvaruje unutar druStvenih
odnosa. Osim toga, pismenost se koristi 1 u raznim kontekstima i podru¢jima Zivota zbog cega
obuhvaca brojne sposobnosti. U skladu s time razlikujemo viSe vrsta pismenosti, kao $to su:
vizualna, slu$na, verbalna, medijska, ra¢unalna, kulturna, socijalna pismenost i druge (Da
Rocha: 90). Ponekad se podrucja pismenosti ne mogu jasno odvojiti, pa treba uzeti u obzir da

se razli¢ite vrste pismenosti nadopunjuju.

2.1. Pismenost kao drusStvena praksa

Svaka vrsta pismenosti povezana je s odredenom domenom Zivota pojedinca i drustva.
Neke su vrste pismenosti dominantnije u odnosu na druge, budué¢i da druStveno mocni
procesi, kao §to je to obrazovanje, imaju tendenciju podrzavati odredene prakse pismenosti.
Na taj nacin druStvene institucije 1 odnosi moci oblikuju prakse pismenosti te se zbog toga,
kako tvrde David Barton i Mary Hamilton (2000: 9), pismenost mozZe smatrati ,,skupom
drustvenih praksi®“. Samim time proces opismenjavanja postaje druStvena praksa, a pritom se
pojam prakse odnosi na nacin koristenja pismenosti u sklopu kulture.

Barton i Hamilton (2000: 13) smatraju kako pismenost moze imati ,,viSe razlicitih
funkcija, ovisno o odredenoj aktivnosti, pa tako moze zamijeniti govorni jezik, omoguciti
komunikaciju, rijesiti probleme ili biti od pomo¢i pri pamcenju, a u nekim sluc¢ajevima moze
funkcionirati 1 kao sve navedeno“. Prakse opismenjavanja druStveno su uvjetovane,
dinamic¢ne i1 podlozne promjenama (Dallow: 96). DrusStvena zbivanja i promjene zapravo
definiraju prakse opismenjavanja, s obzirom na to da utjeCu na rasprostranjenost prakse
pismenosti te odreduju tko ju proizvodi 1 njome se koristi (Barton i Hamilton: 8). Praksa
opismenjavanja moZze se odvijati u Skoli, na poslu, kod kuce 1 raznim drugim mjestima (Paul:

384). Opismenjavanje nije isto u svim kontekstima jer postoje ustaljeni obrasci ponasanja i
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aktivnosti unutar odredenog konteksta koji strukturiraju odredenu praksu pismenosti za
pojedinu domenu zivota. Medutim, moguce je da se prakse pismenosti iz mnogo razliitih
domena zivota i kulture medusobno isprepli¢u. Primjerice, tesko je odrediti u kojoj se mjeri
unutar domene obitelji prakticira odredena praksa pismenosti koja je prisutna i u nekim
drugim domenama zivota. Isto tako, ¢ini se da se prakse pismenosti iz drugih domena zivota
koriste unutar domene obitelji (Barton i Hamilton: 11). Tako se nacin na koji djeca
prakticiraju pismenost unutar obitelji primjecuje i u vrticu ili Skoli, isto kao Sto i roditelji
praksu pismenosti koju prakticiraju kod ku¢e primjenjuju u Skoli, duc¢anu ili nekim drugim
domenama.

Svaka praksa pismenosti ukljucuje 1 uCenje (Hassain: 1). Budu¢i da se prakse
opismenjavanja mijenjaju, ¢esto se dogada da se nove prakse pismenosti stjecu neformalnim
ucenjem. Zato je bitno osvijestiti razumijevanje procesa opismenjavanja i usvojiti strategije

ucenja pismenosti kako bi se ista mogla i prakticirati (Barton i Hamilton: 14).

2.2. Koncepti multimodalnosti i viSestruke pismenosti

Suvremene druStvene prakse iziskuju poznavanje viSe razlicitih nac¢ina komunikacije
te njihovu spretnu interakciju, Sto je rezultiralo razvojem koncepata multimodalnosti i
viSestruke pismenosti (Duncum: 252).

Cesto se govori kako je kultura danaSnjice vizualna i da pripadamo ,,vizualnoj
generaciji“. (Ausburn i Ausburn: 294). Razlog tome je da u nasoj svakodnevici dominiraju
vizualni podraZaji, odnosno slike preko kojih najéeS¢e primamo informacije o okolini. Zbog
toga su se 1 razvili vizualni studiji koji se bave cjelokupnim poljem vizualnosti 1 interakcijom
sastavnih disciplina te prate kako se vizualna slika mijenja u skladu s tocno odredenim
trenucima stvarnosti (Mirzoeff: 5-7). S obzirom na to da se slike smatraju konstitutivnima za
drustvene prakse, jer predstavljaju odraz drustvenih zbivanja i promjena, vizualna kultura
vazna je za osobni i suvremeni druStveni zivot. No, danasnja kultura nije samo vizualna. Ona
predstavlja spoj visSe razli¢itih nacina komunikacije koji ukljucuju slike, zvuk, tekst. Tako
danas ne postoje samo vizualne slike, ve¢ slike s kojima se susrecemo ¢esto ukljucuju i druge
nadine komunikacije i prijenosa informacija, primjerice putem teksta ili zvuka. Cak se ni
umjetni¢ka djela ne koriste samo vizualnim elementima, nego u njthovu percepciju ulazi i
jezik (Mitchell, 2007: 397). Stoga pojam vizualne kulture nije prikladan za upotrebu jer se
referira samo na vizualno i1 time automatski iskljuuje sve druge nacine komunikacije
(Duncum: 255). Bez obzira na dominaciju i1 vaznost vizualnog u kulturi danasnjice, vizualno
pobuduje vise percepcijskih sustava, pa se znaCenje konstruira na temelju medusobne
interakcije svih komponenata percepcijskih sustava (Duncum: 253). Isto tako, cesto

4



upotrebljavana sintagma vizualni mediji upucuje na to da ih se dozivljava samo putem osjetila
vida, no oni ukljucuju i druga osjetila. Dakle, §to se tice senzornosti, svi su mediji mjesoviti
mediji (Mitchell, 2007: 395). Oni obuhvacaju niz modaliteta kao §to su jezik, slika ili zvuk
(Duncum: 253). Prema tome, mediji koji obuhvac¢aju samo vizualne elemente ne postoje, vec¢
svi oni predstavljaju mjesavinu odredenih osjetilnih i perceptivnih te semiotickih elemenata.
Iako su svi mediji mjeSoviti, to ne zna¢i da se sastoje od jednakih elemenata u istim
omjerima, ve¢ su elementi zastupljeni u razli¢itim omjerima (Mitchell, 2007: 399).
Primjerice, slika 1 video kao mediji sadrze i1 vizualne 1 akusticne elemente, no akusti¢ni
elementi znatno su zastupljenjiji u mediju videa, nego li su to u mediju slike. Akusti¢ni
elementi slike doci ¢e do izrazaja tek kada ¢e se o njoj nesto govoriti.

Usprkos ustrajanju na razvoju i koristenju vjestine pisanja u svakodnevnom Zzivotu,
dana$njem druStvu potrebne su sposobnosti vezane uz komunikaciju putem novih alata, u
razli¢itim kontekstima i preko brojnih posrednickih aktivnosti (Morrison: 5). S obzirom na to
da se u svakidasnjoj komunikaciji s ciljem prenosenja znacenja koriste razliciti resursi, razvio
se koncept multimodalnosti: ,,Kao fenomen komunikacije, multimodalnost predstavlja
kombinaciju razli¢itih semiotickih izvora ili nac¢ina u tekstovima i komunikacijskim
dogadajima, kao $to su pokretne i nepokretne slike, govor, pisanje, raspored elemenata, geste i
proksemija““ (Adami: 1). Zato se multimodalni na¢ini komunikacije ne tumace svaki zasebno,
ve¢ kao cjelina €iji su segmenti u medusobnoj interakciji (Duncum: 259). Poznavanje odnosa
medu pojedinim segmentima, odnosno modusima komunikacije pridonosi razumijevanju i
otkrivanju znacenja koje se njima prenosi. Budu¢i da znaenje izraZzeno u svakom modusu
utjeCe na ono drugo znacenje posredovano drugim modusom, potrebna je svijest o
medusobnoj upotrebi modusa kako bi se moglo tumaciti njihovo znacenje te kako bi se za
komunikaciju mogli odabrati najprikladniji modusi (Adami: 15). Primjerice, vizualne slike
uvijek se nalaze u multimodalnom kontekstu. Njihovo znacenje nikada ne proizlazi samo iz
vizualnih elemenata, nego pociva i na znanju promatraca i kontekstu u kojem se nalaze. Osim
toga, znacenje slika posredovano je i jezikom jer se o slikama pric¢a, a ponekad same sadrze
tekst ili se odnose na neki tekstualni predlozak. Napisana rije¢ tako aktivira osjetilo vida, ali
automatski aktivira 1 osjetilo sluha, odnosno subvokalizaciju, a time i druga vizualna ili
taktilna osjetila (Mitchell, 2007: 401). Navedeno istice kako na konstrukciju znacenja slike,
osim njezinih vizualnih segmenata, utjeu 1 jezi¢ni, ali 1 akusti¢ni segmenti koji su usko
vezani uz vizualne i time pridonose njihovom znacenju.

Multimodalnost medija s kojima se susreCemo ukazuje na to da se analiza informacija
vise ne moze temeljiti samo na tekstu. Posebice je utjecaj digitalne tehnologije uzrokovao
potrebu da cCovjek bude Sto kompetentniji u komunikaciji, a Sto moze posti¢i samo

koriStenjem viSestruke pismenosti. Zbog neprestanih promjena i razvoja komunikacijskih
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sustava, viSestruka pismenost postala je sastavni dio zivota pojedinca (Paul: 384). Dok se
pojam pismenosti odnosi na stvaranje znacenja jednim od komunikativnih nacina, viSestruka
pismenost je ,,sposobnost stvaranja znacenja interakcijom vise razli¢itih nac¢ina komunikacije*
(Duncum: 253). Ona tako ukljucuje vise percepcijskih sustava specificnih za razne
komunikativne modalitete koji su zajedno u interakciji. Orijentirana je na brojne skupove
praksi i semioticke sustave koji se koriste za konstrukciju znanja i stjecanje informacija (Paul:
384). Visestruku pismenosti moguce je klasificirati u skladu s razli¢itim podruc¢jima znanja i
disciplinama, ali i na temelju medija koji prenose informacije (Hassain:2). Ona obuhvaca
istovremeno koriStenje viSe vrsta pismenosti: medijske, informacijske, kriticke, afektivne,
medicinske, tehnoloske i druge. Primjerice, osoba koja se sluzi medijskom pismenoséu
ujedno koristi 1 kriticku pismenost jer procjenjuje sadrzaj pruzen putem medija. Istovremeno
se osoba koristi 1 afektivnom pismenoS¢u kojom prosuduje kako informacije dobivene
medijskom pismenos¢u djeluju na nju i koje emocije one bude u njoj. Opisana interakcija
razli¢itih vrsta pismenosti predstavlja koristenje viSestruke pismenosti kojom osoba analizira
informacije pruzene u raznim komunikativnim modalitetima, $to je bitna vjeStina modernog

doba u kojem zivimo.



3. Vizualna pismenost

Vizualna pismenost sve je vaznija vrsta pismenosti koja je potrebna kako bi ljudi
sudjelovali u slozenosti svakodnevnog Zivota koji se neprestano mijenja. Ona se razvila kao
reakcija na danaSnji sve brzi nacin zivota i1 veliku zastupljenost slika u novim tehnologijama,
no i dalje joj se ne pridaje dovoljno paznje. Unato¢ multimodalnom okruzenju, u obrazovanju
se jos uvijek poti¢u verbalna i1 pisana komunikacija, dok ,,vizualna pismenost nije sustavno

razvijana i nalazi se na niskoj razini““ (Turkovi¢, 2006: 329).

3.1. Definiranje vizualne pismenosti

Za pojam vizualne pismenosti jo§ se upotrebljavaju termini kao Sto su vizualna
kompetencija, vizualna praksa, vizualni jezik i vizualne vjestine (Elkins: 1-2). S obzirom na to
da je koncept vizualne pismenosti relativno nov, neprestano dolazi do pomaka u shvacanju i
njegovom definiranju te standardima S§to oznacava i1 koje kompetencije obuhvaca. Zato ne
postoji samo jedna Siroko prihvacena definicija koncepta vizualne pismenosti (Dallow: 96). U
nastojanju da se oformi koncept vizualne pismenosti postojala su velika neslaganja kod
teoreti¢ara, posebice zato Sto je teSko opisati koncept koji je primarno neverbalan, pa zbog
toga postoje neke Sire, ali 1 neke krace definicije (Pettersson: 2). Osim toga, znanstvenici
razli¢itih disciplina na drugaciji nacin shvacaju 1 tumace vizualnu pismenost zbog ¢ega su se
razvile 1 razne teorije, od kojih je svaka za koncept vizualne pismenosti navodila komponente
koje su u skladu s odredenom znanstvenom disciplinom. Tako su se razli¢iti znanstvenici u
definiranju pojma koristili teorijskim 1 prakticnim komponentama iz podrucja estetike,
lingvistike, psihologije, sociologije, kulturne antropologije, teorije komunikacije. Treba imati
na umu 1 da je svaki teoretiCar svoju definiciju vizualne pismenosti oformio na temelju
osobnih saznanja i iz svoje perspektive. Time je heterogenost tumacenja onemogucila
stvaranje sveobuhvatne teorije 1 jedinstvene definicije koncepta vizualne pismenosti
(Avgerinou 1 Petterson: 2). U nastavku rada slijedi pregled samo nekih definicija vizualne
pismenosti koje ukazuju na njihovu raznolikost.

U New Yorku je 1968. godine osnovano Medunarodno udruzenje vizualne pismenosti
(The International Visual Literacy Association) s ciljem osiguravanja multidisciplinarnog
foruma za istrazivanje i raspravljanje o konceptu vizualne pismenosti te promicanje projekata,
programa i upotrebe vizualnih sredstava u nastavi, ali i komunikaciji. Clanovi udruzenja su
znanstvenici iz raznih podruc¢ja koje zanima vizualna pismenost. The International Visual

Literacy Association predlaze Cetiri sluzbene definicije koncepta vizualne pismenosti:



,»Vizualna pismenost je skupina vizualnih kompetencija koje Covjek
razvija gledanjem i integracijom drugih senzornih iskustava;

Vizualna pismenost je naucena sposobnost interpretacije komunikacije
vizualnim simbolima (slikama) 1 stvaranja poruka koriStenjem
vizualnih simbola;

Vizualna pismenost je sposobnost prevodenja vizualnih slika u
verbalni jezik i obrnuto;

Vizualna pismenost je sposobnost trazenja i evaluacije vizualnih

informacija u vizualnim medijima* (Petterson:5).

Navedene definicije rezultat su prvotnog shvacanja koncepta vizualne pismenosti.
Naime, prva definicija vizualne pismenosti potjece iz 1968. godine, a oformio ju je
utemeljitelj spomenutog udruzenja John Debes (Brooklyn, 1914. — New York, 1986.).

Njegova definicija glasi:

,»Vizualna pismenost odnosi se na grupu vizualnih kompetencija koje
ljudsko bi¢e moze razviti gledanjem 1 istovremenom integracijom
drugih osjetila. Razvijanje tih kompetencija predstavlja temelj za
ucenje. Kada se razviju, kompetencije omogucavaju vizualno
pismenoj osobi da diskriminira i interpretira vidljive radnje, objekte,
simbole, prirodno nastale ili koje je osmislio covjek, a koje susrece u
svojem okruzenju. Zahvalnim koriStenjem ovih kompetencija, ¢ovjek
moze razumjeti vizualnu komunikaciju 1 u njoj uzZivati“ (Avgerinou 1

Ericson: 281, prema Debes: 27).

Brojne druge definicije sliéne Debesovoj za koncept vizualne pismenosti kao bitno
obiljezje navodile su sposobnost interpretiranja i1 stvaranja sadrzaja i informacija koje se
prenose vizualnim putem. Prema Jamesu Elkinsu (2008: 2), jednom od vaznijih teoretiara
vizualne kulture danas, vizualna pismenost je ,,razumijevanje kako ljudi percipiraju svijet oko
sebe, kako interpretiraju ono $to vide 1 Sto uce iz toga“. Sli¢no tumacenje iznosi 1 profesorica
Suzanne Stokes (2002: 10) koja vizualnu pismenost opisuje kao sposobnost interpretacije i
stvaranja slika kako bi se njima prenijele odredene ideje i koncepti. TeoretiCari Lynna
Ausburn i Floyd Ausburn (1978: 291) smatraju da se vizualna pismenost temelji na skupini
vjestina koje pojedincu omogucuju koristenje slika za ciljanu komunikaciju s drugima, dok
profesorica Doris Lewalter (1997: 44) vizualnu pismenost smatra sposobnos¢u vizualne

komunikacije, izdvajanja i razumijevanja vizualnih informacija, ali i stvaranja vizualnih
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podataka i komuniciranja s drugima. Za Rogera Franseckyja i Johna Debesa (1972: 7)
vizualna pismenost pak predstavlja ,,skup vizualnih sposobnosti koje ljudi razvijaju
gledanjem 1 istovremenom integracijom drugih senzornih osjetila®“. Ova tumacenja vizualne
pismenosti ukazuju na to kako je ona bila smatrana individualnom kognitivnhom vjeStinom
koja omogucuje razumijevanje slika u kontekstu njihove produkcije i recepcije (Serafin: 21).
To je znacilo da ne postoje drugi faktori koji utje¢u na znacenje slike, osim pojedinca koji ga
stvara izdvajanjem i oblikovanjem vizualnih informacija u svojoj glavi.

Medutim, novije definicije rekonceptualizirale su sposobnost vizualne pismenosti i
ukazuju na mnogo Sire poimanje koncepta vizualne pismenosti. Ona se danas definira ujedno
i kao individualna kognitivna sposobnost, ali i drustvena praksa jer se ostvaruje unutar
drustva (Serafin: 21-22). Ona je istovremeno kognitivni i drustveni proces koji oblikuje
druStvene prakse promatranja, tumacenja i stvaranja slika. Zato se znacenje slika ne stvara
samo u glavi promatraca, ve¢ u stvaranju znacenja koje se prenosi slikama vaznu ulogu igra
drustveno-kulturni kontekst slika. Slike nastaju u razli¢itim razdobljima uslijed brojnih
drustvenih, politickih i povijesnih prilika, prenose se svim vrstama tehnologije i koriste ih
ljudi drugacijih stavova, razina znanja i iskustava na razliitim mjestima. Buduéi da se
mijenja s vremenom u kojem se koristi, ali 1 s kontekstom unutar kojeg se koristi i tko ju
koristi, sposobnost vizualne pismenosti je nestalna. Izmedu ostalog, ona se mijenja ovisno i o
dobi, spolu, etnickoj pripadnosti i drugim karakteristikama osoba koje ju koriste 1 svrhe za
koju ju koriste. Tako se, primjerice, slike koje u komunikaciji koriste adolescenti razlikuju od
slika koje koriste odrasle osobe (Bamford: 4). Vizualna pismenost ukljucuje i sposobnost
koriStenja raznih komunikacijskih modaliteta, ukljucujuci pisani tekst, slike, skulpturu i film
1z razli¢itih teorijskih perspektiva kao S§to su feministicke, kriticke, sociokulturne, politicke,
povijesne 1 estetske (Serafin: 23). Stoga za teoreticara Franka Serafina (2013: 24) vizualna
pismenost predstavlja stvaranje znacenja slika 1 multimodalnih medija u raznim situacijama i
koristenje razliCitih na¢ina interpretacije i analize njihova znacenja.

Opsirniju definiciju koja isti¢e povezanost individualnih sposobnosti 1 druStvene
prakse navodi pedagoginja Anne Bamford (2003: 1), opisujuéi vizualnu pismenost kao ,,skup
vjestina potrebnih za tumacenje sadrzaja vizualnih slika, propitivanje njihovog utjecaja na
drustvo te njithove namjene, a obuhvaca sposobnosti unutra$nje vizualizacije, vizualne
komunikacije te ¢itanja 1 interpretiranja vizualnih slika®. I u publikaciji The Book of Trends in
Education 2.0. (2015.) vizualnu pismenost spominje se kao nezaobilazan trend u obrazovanju
1 pritom se navodi definicija koja takoder naglaSava Sire shvacanje koncepta vizualne

pismenosti kao sposobnosti stvaranja znacenja slika, ali 1 sposobnosti upotrebe slika u praksi:



»Vizualna pismenost je, ukratko, kompetencija stvaranja i
konzumiranja vizualnih poruka. To je sposobnost ,.,Citanja” znacenja iz
svega onoga Sto vidimo. Ona proSiruje primarno znacenje pojma
,pismenost” uvjerenjem da se slika moze ,Citati” 1 komunicirati
znacenje. Vizualna pismenost je sposobnost vrednovanja, koristenja u
praksi i stvaranja vizualnih prikaza. Ona je klju¢ senzorne pismenosti,

temeljni aspekt kritickog misljenja i mora se uciti“ (Mizerska: 212).

Izlozeni pregled definicija potvrduje promjene u shvacanju koncepta vizualne
pismenosti kroz vrijeme, ali ujedno i ukazuje na znacenjsku slozenost samoga pojma. Uzevsi
u obzir starija i novija razmatranja i teoretiziranja o konceptu vizualne pismenosti, mozemo
zakljuciti kako ona ukljucuje individualnu kognitivnu sposobnost fleksibilne upotrebe

drustvenih praksi s ciljem razumijevanja slika koje nas svakodnevno okruzuju.

3.2. Komponente vizualne pismenosti

Na temelju provedenih istrazivanja, raznih teorija i definicija koncepta vizualne
pismenosti teoreti¢ari Maria Avgerinou i Rune Petterson (2011: 1) smatraju da se slozenost
teorije vizualne pismenosti moze svesti na pet bitnih komponenata koje ukljucuju: vizualnu

percepciju, vizualno razmisljanje, vizualni jezik, vizualno u€enje i vizualnu komunikaciju.

3.2.1. Vizualna percepcija

Percepcija predstavlja slozen proces koji se neprestano mijenja, a odnosi se na
prikupljanje informacija putem osjetila i njihovo organiziranje kako bi se stvorilo znacenje
(Moore 1 Dweyer: 32). Pojam percepcije najces¢e se veze uz osjetilo vida. Hui Bai (2020:
142) smatra kako je ,,0ko na$ glavni alat za razumijevanje vanjskog svijeta koji moze uhvatiti
bit stvari i znati istinu”. To potvrduje i €injenica da ¢ak 70% podrazaja primamo vidom, a
50% mozga procesira vizualne podrazaje (Mizerska: 212). Sposobnost vizualne percepcije
omogucuje odabir vaznih dijelova iz okoline koji se potom analiziraju. Odabir nije slucajan,
ve¢ je proveden u samoj analizi promatranja na nacin da se izdvaja ono §to je za promatraca
interesantno 1 potrebno (Bai: 140). Subjektivnost je jedno od bitnih obiljezja vizualne
percepcije pa se razlikuje od ¢ovjeka do ¢ovjeka.

Teoreticari David Moore 1 Francis Dweyer (1994: 37-39) u procesu vizualne
percepcije navode tri koraka: selekciju, organizaciju i interpretaciju. Na selekciju podrazaja

utjecu fizioloski faktori kao $to su dob 1 osjetljivost osjetila, ali i psiholoski faktori kao §to su
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raspolozenje, iskustvo, postojeCe znanje 1 trenutni osjecaji. Nakon selekcije slijedi
organizacija podrazaja na temelju nekoliko principa koji ukljucuju: uzorak, blizinu, sli¢nost,
figure 1 pozadinu, cjelovitost te perceptualnu konstantu. U procesu organizacije tezi se
pojednostavljenju i grupiranju podrazaja na temelju njihove blizine, prepoznavanju na temelju
slicne boje, oblika ili veliCine, raspoznavanju pozadine i figura te se trazi cjelovitosti
informacija. Ponekad se moze i dogoditi da se ve¢ poznati podrazaj percipira na ustaljeni
nacin, pa c¢ak i kada se on izmijenio (Moore i Dweyer: 39-41). Nakon S$to se informacije
organiziraju na temelju spomenutih principa, zapocinje proces interpretacije vizualnih
informacija u kojem one dobivaju odredeno znacenje. Kao bitni elementi koji utjeCu na
interpretaciju informacija istiu se vjerovanja, stavovi i vrijednosti koje odreduje kultura u
kojoj pojedinac zivi (Moore i Dweyer: 42).

Medutim, percepciji se nisu oduvijek pripisivali procesi organizacije i interpretacije
informacija. Tradicionalno razmisljanje utemeljeno je na ¢injenici da je percepcija urodena i
da se na njezinom razvijanju ne moze raditi, zbog Cfega se smatra ,neinteligentnom
senzacijom, postupkom pribavljanja podataka potrebnih razumu® (Turkovié, 2001: 74).
Prema tome se kognitivni procesi, koji obuhvacéaju razne psiholoske aktivnosti kao $to su
obrada i pohranjivanje informacija, pripisuju mozgu, dok se za percepciju smatralo da
prilikom primanja podrazaja iz okoline treba podr$ku mozga, no pritom ne ulazi u proces
kognicije (Bai: 139).

U razmatranju o vizualnoj percepciji vazno je istaknuti INFOPRO model (information
processing paradigm), koji su razvili ameri¢ki psiholozi 1950-ih kao teoriju u kognitivnoj
psihologiji, koja objasnjava da ljudi obraduju informacije na sli¢an nacin kao 1 racunala.
Prema njemu percepciji se ne pripisuju kognitivni procesi, ve¢ on naglasava bioloski
utemeljene mehanizme opticke obrade podrazaja (Kubovy i suradnici: 86). Model polazi od
¢injenice da se informacije prenose u nekoliko faza, a svaka faza procesira informaciju na
odredeni nacin 1 Salje ju u sljede¢u (Solso: 5). U prvoj fazi obrade informacija svjetlosna
energija koja se reflektira od promatranog prolazi kroz zjenicu oka 1 pada na mreZnicu koja
sadrzi fotoosjetljive neurone koji oblaZzu unutraS$njost o¢ne jabucice u kojoj se dogada pocetna
opticka obrada podrazaja. Receptori na mreznici suraduju s drugim neuronima, pa se neki
procesi aktiviraju, a neki inhibiraju. Neurokemijski procesi odvijaju se automatski 1 bez
svjesne kontrole te se pritom linije, figure, kontrasti, oblici 1 boje inicijalno procesiraju.
Nakon $to je svjetlosna energija pretvorena u Ziv€ane impulse, oni se prenose do vidnog
korteksa u mozgu na daljnju obradu (Solso: 5). Tako prema INFOPRO modelu oko samo
prima vizualne informacije iz fizickog svijeta, dok interpretaciju senzornih signala 1 stvaranje

veza medu informacijama provodi mozak.
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Iako se dugo vjerovalo da zadaca vizualne percepcije lezi samo u generiranju prikaza
svijeta, s vremenom su se razvile i druge teorije i pristupi procesu vizualne percepcije kojima
se pokusala razjasniti njezina uloga i nacin na koji funkcionira. Neke teorije nisu se uopce
ogranicavale bioloSkim mehanizmima. 1970-ih godina americ¢ki psiholozi James J. Gibson
(Ohio, 1904. — New York, 1979.) i Eleanor J. Gibson (Illinois, 1910. — Columbia, 2002.)
razvili su ekoloski pristup percepciji (ETP - Ecological Theory of Perception) koji je odbacio
stavove da se vizualni podrazaji dovode na obradu u mozak. Ekoloski pristup nazvan je i
teorijom izravne percepcije (Kubovy 1 suradnici: 86), a polazi od Cinjenice da je iskustvo
percepcije direktno, jer se informacije iz okoliSa primaju odmah (Tozzi 1 suradnici: 7).
Funkcija vizualnog sustava lezi u analizi okoli$a, odnosno u primanju informacija koje se
nalaze u optiCkim strukturama (Kubovy i suradnici: 87). Pritom se ne odvijaju procesi
organiziranja i prosudivanja informacija u mozgu, ve¢ su informacije prisutne same po sebi u
nasoj okolini i percipiramo ih ba§ onakvima kakvima ih 1 vidimo. Stoga ekoloski dostupne
informacije predstavljaju temelj percepcije, a ne vanjski ili unutrasnji osjeti i procesi (Tozzi i
suradnici: 9).

S druge strane, novije teorije objasnjavaju kako procesi percepcije i spoznaje ne
funkcioniraju odvojeno, ve¢ se u svom djelovanju izjednacuju. Percepciji se pripisuju
kognitivne sposobnosti, zbog Cega se govori o fenomenu vizualne kognicije, odnosno
vizualnog razmisljanja/misljenja. Ova ideja utemeljena je na gestalt psihologiji koja tumaci

kako um funkcionira kao cjelina (Arnheim: 12).

3.2.2. Vizualno razmisljanje

Budu¢i da je razvoj tehnologije donio velike promjene i1 omogucio Siroku
rasprostranjenost slika i vizualnih poruka, u drugoj polovici 20. stolje¢a razvili su se novi
pristupi obrazovanju. S obzirom na Siroku rasprostranjenost slika pocelo se razmatrati koju
ulogu one imaju u procesu obrazovanja (Turkovi¢, 2001: 68). Osim toga, nastojalo se ukazati
na sposobnost razvijanja kognitivnih vjeStina unutar umjetnickih predmeta, a navedeno je bilo
potkrijepljeno konceptom vizualnog razmisljanja.

Ideju vizualne kognicije, odnosno vizualnog razmisljanja promicao je njemacki
psiholog Rudolf Arnheim (Berlin, 1904. — Ann Arbor, 2007.), koji je smatrao da je opazanje
isto $to 1 razumijevanje, a vid je ujedno vrsta uvida (Arnheim,1987: 46). Vizualna kognicija
stoga ne ukljucuje samo postupak osjetilnog primanja informacija, ve¢ i njihovu obradu, a
odvija se kroz tri faze opazajno-kognitivnih procesa. Prva faza se odnosi na obradu vizualnih
informacija iz okoline u mozgu. Zatim se u drugoj fazi informacije organiziraju u slozenije

cjeline koje stvaraju temelj za tre¢u fazu, koja obuhvaca obradu informacija i njihovo
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povezivanje s prijaSnjim iskustvom i znanjem kako bi se formiralo znacenje. U potonjoj fazi
pozornost je usmjerena na detalje promatranog koji su od osobnog interesa kod promatraca
(Solso: 44-45). Stoga se vizualnom percepcijom moze smatrati sposobnost aktivne obrade
informacija gledanjem, jer o¢i kao osjetni organ aktivno sudjeluju u psiholoskim aktivnostima
primanja 1 rasudivanja bitnih informacija. Prema tome, u procesu ljudske spoznaje
razmisljanje je neodvojivo od vizualne percepcije jer iskustvo percepcije utjeCe na proces
spoznaje i razmisljanja, dok je proces spoznaje ograni¢en samo na iskustvo percepcije (Bai:
139-140).

I drugi znanstvenici i teoreticari bavili su se konceptom vizualnog razmisljanja, ali su
za njega upotrebljavali drugacije pojmove, odnosno odredenja. Americki profesor David N.
Perkins zagovara ideju misljenja gledanjem (thinking through looking), prema kojoj je proces
gledanja ujedno 1 proces razmisljanja. On se koristi izrazom inteligentnog oka (intelligent eye)
jer smatra da pozorno gledanje unaprjeduje misljenje (Perkins: 3). Prema Perkinsu (1994: 13-
15) misljenje gledanjem obuhvaca tri vrste inteligencije koje su u komplementarnom odnosu:
neuronsku (neural intelligence), iskustvenu (experiental intelligence) 1 refleksivnu (reflective
intelligence). Neuronska inteligencija odnosi se na doprinos ziv€anog sustava inteligentnom
ponaSanju, dok se iskustvena inteligencija odnosi na intuitivno oslanjanje na prijaSnja
iskustva. Refleksivna inteligencija predstavlja kontrolni sustav iskustvene inteligencije jer ju
zapravo usmjerava te se koristi strategijama samoupravljanja. Tako Perkins (1994: 15) navodi
da inteligencijom upravljamo tek kada osvijestimo proces razmisljanja.

Hrvatska povjesni¢arka umjetnosti i metodiCarka nastave likovne umjetnosti Jadranka
Damjanov (Subotica, 1934. — Zagreb, 2016.) koristi se izrazom misljenje oka, takoder
smatraju¢i da procesi razmisljanja 1 opazanja djeluju istovremeno, odnosno da se misljenje
zbiva samim procesom gledanja (Damjanov: 49). Do misljenja oka dolazi kada se pogled
zadrzava na onome §to se promatra, pa se na temelju toga grade nova saznanja. Tako Covjek
opazanjem iznova konstruira svijet koji mu nije dan samim promatranjem svijeta (Damjanov:
49). Damjanov (1991: 182) takoder navodi 1 dozivljajno misljenje specificno za djecu, a kod
kojeg se ispreplicu intelekt 1 osjecaji. Vecéina psihologa smatra da je kod djece od presudnog
znacaja razvijanje sposobnosti gledanja te da je ,,najsavrSeniji oblik vizualne slike opazaj, jer
na taj nacin djeca iskustvom prikupljaju informacije 1 iz svoje okoline (Turkovi¢, 2001: 70).

Vizualna okolina u kojoj su ljudi obasipani informacijama ¢ini ih povrSnima, jer u
svakodnevnom Zivotu oni gledaju sa specifiénim ciljevima 1 iskljuuju veéinu vizualnih
informacija kako bi prezivjeli. Stoga ih takav nacin gledanja ne ¢ini kompetentnima za
analiticko gledanje, koje predstavlja vjestinu vizualne pismenosti. Gledanje zahtijeva
kontemplativno koriStenje ociju, a ne selektivno (Rice: 95-98). Buduc¢i da prosjecni promatrac

nije naviknut osvjeStavati svoj opazaj, a zbog Cega je podlozan manipulacijama, razvila se
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potreba njegovanja opazaja (Damjanov: 49). Osvijesteni pogled ne odnosi se na
prepoznavanje onoga §to nam je poznato, ve¢ omogucava dublje i preciznije opazanje. Stoga
Damjanov (1991: 8) razlikuje shematski i doslovni opazaj. Shematski opazaj svodi osjetilne
sadrzaje na dostupne kategorije i odgovara povr$noj razini opazaja, jer ¢ini da videnome
dajemo znacenje temeljeno na nasem znanju 1 iskustvu ovoga svijeta, odnosno da gledamo
kroz kategorije znacenja videnoga (primjerice neki predmet ili motiv). Doslovni se opazaj
odnosi na dubinski neosvijeSteni opazaj osloboden kategorijalnog razmisljanja, pa se njime
primjecuju tekstura, linije, boje, prostorni odnosi — dakle, oni elementi koje svi opazamo
istovjetno, bez obzira na nase znanje o videnome. U nasem pogledu istovremeno su prisutne
obje razine opazaja, razlika je samo u onome Sto prevagne u nekom trenutku, odnosno ¢emu
damo vecu vaznost. Damjanov (1991: 8) vaznost daje posebno doslovnome opazaju, navodeéi
da ,,ako paZnju usmjerimo na doslovni opazaj, izvu¢emo ga iz nesvjesnosti i mislimo ga kao
liniju, plohu, boju, masu, prostor, on se otvara prema neogranicenom broju nepredvidivih

preobrazbi®.

3.2.3. Vizualni jezik

Koncept vizualne pismenosti pociva i na tvrdnji da postoji vizualni jezik (Avgerinou i
Petterson:6), kojim treba znati 1 komunicirati. Komunikacija vizualnim jezikom obuhvaca
pazljivo sagledavanje vizualnih poruka, njithovo kriticko Citanje 1 tumacenje slika kao
svojevrsni jezik koji prenosi poruke (Stokes: 12).

Bas kao Sto svaki jezik ima svoj vokabular, gramatiku i sintaksu, tako i elementi poput
boje, osvjetljenja, linija 1 njihovog razmjestaja predstavljaju svojevrsni vokabular koji gradi
formu vizualne poruke. Na jednak nacin kao $to gramatika i rije¢i reCenica moraju biti
uskladeni kako bi se verbalno prenijela poruka, tako i1 vizualna poruka treba biti smisleno
stvorena da bi se mogla prenijeti drugima (Ausburn i Ausburn: 291).

Pod pojmom vizualni jezik Ausburn i Ausburn (1978: 291) podrazumijevaju
apstraktne elemente jezika, govor tijela, govor objekata 1 jezik simbola. Apstraktni elementi
jezika (abstract language elements) odnose se na graficke elemente poput boje, svijetla, sjene,
smjesStaja elemenata, perspektive 1 velicina. Ti elementi mogu biti nositelji snazne vizualne
poruke, a mogu se kombinirati i s drugim oblicima vizualnog jezika (Ausburn i Ausburn:
292). Govor tijela (body language) prenosi se licem i tijelom, a moze se prenositi 1 vizualnom
reprezentacijom, odnosno slikom. Rje¢nik govora tijela obuhvaca sve radnje koje se izvode
kako bi se prenijela poruka ili iznijeli osjecaji i1 ideje. U radnje govora tijela spadaju geste,
mimika, pokreti dijelova tijela, stav tijela pa ¢ak i fizicko koriStenje prostora i vremena.
Govor tijela izrazito je suptilan, ali ujedno 1 kompleksan. Primjerice, u nekim kulturama
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intimnost i prijateljstvo komuniciraju se na nac¢in da se netko svojim tijelom priblizi drugome
1 zagrli ga, dok u drugim kulturama isti postupak moze biti smatran neprikladnim te
ometanjem osobnog prostora (Ausburn i Ausburn: 292). Govor objekata (object language)
takoder predstavlja oblik neverbalne vizualne komunikacije jer je moguce komunicirati
pomicanjem predmeta i koriStenjem prostora, ali i putem slika (Ausburn i Ausburn: 293).
Jezik simbola (symbol language) posebna je vrsta jezika objekata koji su razvili
prepoznatljivo znacenje. Primjerice, zastave su simboli drzava, ukraseno drvce simbol Bozi¢a,
a sklopljene ruke simbol molitve (Ausburn i Ausburn: 293).

Od pocetka naseg zivota vizualni jezik prethodi verbalnom jeziku i predstavlja temelj
za njegov razvoj. Vizualni jezik djeca usvajaju prije verbalnog. Buduéi da ne mogu pisati i
Citati, uce jezik i komuniciraju iskljuc¢ivo pomocu slika. Vizualno opazanje poti¢e na govor
koji se razvija neovisno od aktualnog jezi¢nog poznavanja i tako se verbalni jezik razvija na
temelju usvojenog vizualnog rjecnika (Ausburn i Ausburn: 293). Osim toga, djeca lakse
shvacaju vizualne sadrzaje (TomaSevi¢ Dancevi¢: 218). Zbog toga vizualni jezik moze
pomoc¢i u vizualnom izrazavanju, ali i poboljsati njihov daljnji verbalni razvo;j.

Jo§ jedna bitna karakteristika vizualnog jezika jest da se prevodi na verbalni jezik
(Turkovi¢, 2006:326). Naime, u praksi uvijek polazimo od vizualnih oblika i tek tada o njima
govorimo i analiziramo ih (Jenks: 12). Stoga je vizualni jezik nemoguce tumaciti bez
koriStenja verbalnog jezika, pa se moze re¢i da su vizualni 1 verbalni jezik u
komplementarnom odnosu. To potvrduju i Avgerinou i Petterson (2011: 12) koji smatraju da
»slika 1 tekst predstavljaju razlicite jezike koji se medusobno nadopunjuju ako se istodobno
koriste. Fenomen kada se ista informacija prezentira u verbalnom 1 vizualnom obliku naziva
se dvostruko kodiranje (Burmark: 9). Prema teoriji dvostrukog kodiranja (dual-coding theory)
postoji verbalni sustav za obradu i pohranu jezi¢nih informacija, ali i zasebni neverbalni
sustav za prostorne informacije i mentalne slike. Ovi sustavi funkcioniraju neovisno jedan o
drugome, ali su istodobno 1 medusobno povezani, zbog ¢ega se znacenje konstruira na temelju
zasebnih ili zajednickih radnji verbalnog i vizualnog sustava (Clark 1 Paivio: 151-165).
Smatra se da su informacije pohranjene u obliku slika kodirane dva puta — jednom kao slika, a
jednom kao verbalna informacija koja imenuje sliku, zbog ¢ega se informacija moZe dohvatiti
ili sa slike ili iz verbalnog pamc¢enja (Avgerinou i Petterson: 13). Primjerice, ako vidimo sliku
auta, tu ¢emo informaciju pohranit kao sliku auta, ali i kao rije¢ auto koja imenuje sliku koju
smo vidjeli. Medutim, moguce je da ¢e i neka rije¢ aktivirati asocijaciju na neku drugu rijec ili
izazvati stvaranje odredene mentalne slike i na taj nacin doprinijeti cjelokupnom znacenju
rije¢i (Clark 1 Paivio: 162-163). Tako se uz sliku auta mogu aktivirati asocijacije na brzinu ili
odredenu marku auta. Uz to, i tekstualni opis slike utjeCe na interpretaciju slike jer ce

promatraci na slici uociti upravo ono sto i piSe da se na slici vidi. Time ¢e slika takoder biti
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dostupna i kao verbalna informacija (Avgerinou i Petterson: 13). Ipak, prikazivanje slika
mnogo je preciznije od koriStenja rije¢i, s obzirom na to da rijei mogu izazvati potpuno

drugacije stvaranje mentalne slike od one koju su primarno trebale evocirati (Burmark: 11).

3.2.4. Vizualno ucenje

S obzirom na to da je nacin na koji u¢imo i pamtimo usko povezan s na¢inom na koji
funkcioniraju nasa osjetila, a buduc¢i da visok postotak senzornog ucenja obuhvaca vizualno
ucenje, njegov znacaj u obrazovanju ne smije se zanemariti (Avgerinou i Ericson: 287). Ako
ucenici nisu sposobni ,,pro€itati“ i protumaciti sliku, grafikon, tablicu, kartu ili neki drugi
vizualni materijal s kojim se susrecu, tesko ¢e mo¢i uspjesno i uciti. U tom kontekstu vizualna
pismenost znatno utjeCe na proces vizualnog ucenja jer ga moze olakSati, ali 1 pridonijeti
njegovom boljem razumijevanju.

Mnogi znanstvenici smatraju da vizualni procesi i radnje pospjesuju kvalitetu ucenja i
pridonose razvitku vjestina ucenja (Clark 1 Paivio: 168). Prije svega, vizualni materijali
koristan su alat u nastavi jer pomazu ucitelju da razjasni, uspostavi, poveze koncepte 1 ucini
Putem slika u¢i se s manje napora, nego kada se u¢i samo putem rije¢i (Turkovié: 72).
Takoder, gradivo koje se treba usvojiti ostaje bolje zapamceno kada se podrzavaju ,,jezi¢no-
konceptualna i slikovno-ikonicka pohrana informacija®, odnosno ucenici lakSe pamte rijeci
ako su povezane s odredenim slikama (Kole¢ani Lencova, 2017: 115). Postoje mnogi vizualni
organizatori poput Vennova dijagrama, umnih mapa, dijagrama grananja, vremenskih linija,
grafikona koji olakSavaju procese poucavanja i razumijevanja gradiva. Shumin Kang (2004:
58) navodi da ,,vizualni organizatori predstavljaju vizualne sisteme koji koriste prostorne
okvire poput dijagrama, mapa ili ljestvica kako bi se organiziralo i prikazalo strukturirano
znanje odredene domene*. Prostorni odnosi predstavljaju zapravo asocijativne veze izmedu
verbalnih pojmova na neverbalan nac¢in (Clark 1 Paivio: 164). Vizualni organizatori pomazu
ucenicima u vizualizaciji te u povezivanju ideja s njihovim predznanjem, iskustvom i
informacijama koje potjecu iz drugih izvora (Stokes: 16). Kompleksne informacije na taj
nacin postaju jednostavni i znacajni prikazi koji podupiru aktivno i kreativho ucenje.
Konkretizacija 1 vizualizacija sadrZaja pritom pospjeSuju pamcenje zbog organizacijskih
kapaciteta vizualnog sustava jer se pojedinacni dijelovi slika i informacija mogu objediniti u
neku slozeniju sliku, koja tim istim dijelovima naknadno dopusta ponovnu integraciju u nove
slike (Clark 1 Paivio: 166). Zbog toga se vizualno ucenje povezuje s konstruktivistickim
modelom ucenja koji se posebice potiCe u kontekstu suvremene nastave, a temelji se na

procesu izgradnje znanja.
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Konstruktivisticke koncepte ucenja razvijali su i zagovarali americki pedagog John
Dewey (Burlington, 1859. — New York, 1952.), americki psiholog Jerome Bruner (New
York, 1915. — New York, 2016.), sovjetski psiholog Lev Vygotsky (Orsha, 1896. — Moskva,
1934.) i §vicarski psiholog Jean Piaget (Neuchatel, 1896. — Zeneva, 1980.) (Bada: 66). Prema
konstruktivisti¢koj teoriji ucenje predstavlja rezultat mentalne konstrukcije jer ucenici aktivno
grade znanje u svom umu na temelju postoje¢eg znanja i iskustva (Bada: 66). Znanje se ne
prima pasivno, ve¢ ga ucenik aktivno konstruira. Nove informacije uskladuju se s onime S$to
ucenici ve¢ znaju, na nacin da ih prilagodavaju postoje¢im informacijama i odbacuju neke
nove informacije ako procijene da su nebitne. Budu¢i da izravno iskustvo dovodi do
konstrukcije znanja, za poticanje konstruktivistickog ucenja ucenici trebaju biti izravno
izlozeni materijalu koji se prouc¢ava (Bada: 67). Upravo vizualno ucenje koristi materijale koji
se prikazuju i proucavaju i time omogucuje prostor za aktivno ucenje. Prema tome je vizualno
ucenje konstruktivisticCko ufenje jer se znanje stjeCe u interakciji s okolinom u kojoj
prevladavaju vizualni materijali koji od ucenika zahtijevaju da sami interpretiraju informacije
te na temelju postojec¢ih aktivno konstruiraju znanje. Pritom strategije vizualne pismenosti

predstavljaju temelj za interpretaciju informacija i konstrukeiju znanja.

3.2.5. Vizualna komunikacija

Vizualna pismenost obuhvaca i sposobnost vizualne komunikacije, koja je dugo
vremena bila zapostavljena u odnosu na verbalnu komunikaciju jer se smatralo da jedna
drugoj predstavljaju konkurenciju (Turkovi¢, 2001: 65). Medutim, to se tijekom vremena
promijenilo — ve¢ sredinom 1990-ih znanstvenici su proglasili vizualnu prekretnicu.
Povjesniar umjetnosti 1 jedan od najvaznijih teoretiCara vizualne kulture danas, William
Mitchell (1994: 3) 20. stoljece opisuje kao ,,slikovni zaokret* (pictorial turn) u kojem su slike
pridobile na vaZnosti i dominiraju u medijima, dok znanstvenica Christa Marr (2006: 11)
naglaSava da ne postoji podrucje zivota u kojem prijenos znanja i informacija putem slika
nema vaznu ulogu. Nacin shvacanja slike promijenio se jer se primarna funkcija slika nije
viSe oslanjala na zabavu ili ilustraciju teksta, ve¢ su slike postale centralno sredstvo za
komunikaciju i1 stvaranje znacenja (Felten: 60). Tako za teoreti¢ara vizualnih umjetnosti
Klausa Sachsa-Hombacha ,,prema kriteriju trajnosti, artificijelnosti, simbolickome 1 drugim
slojevima znacCenja* slika predstavlja komunikacijski medij (Pai¢: 70). Moze se re¢i da je
vizualna komunikacija uspostavljena na temelju koncepta slike kao komunikacijskog medija.
I razmatranja znanstvenika utjecala su na to da sposobnost vizualne komunikacije pridobije na

vaznosti. Zbog toga se kao sposobnost razumijevanja i stvaranja slika pocela shvacati bitnim
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segmentom komunikacijske kompetencije koja osigurava sudjelovanje u druStvenom zivotu
(Hecke: 4).

Profesor Zarko Pai¢ (2008: 70-71) komunikaciju definira kao ,nadin iskazivanja
poruka, znakova 1 razumijevanja znakova u realno-virtualnoj zajednici“. 1 vizualna
komunikacija nacin je iskazivanja poruka, samo se poruke iskazuju vizualnim putem.
Bamford (2003: 1) vizualnu komunikaciju objasnjava kao ,,proces slanja i primanja poruka
koriStenjem slika* (Bamford: 1). Vizualna pismenost potiCe uvazavanje i razumijevanje
vizualne komunikacije, jer ako se razumiju osnovni principi vizualne pismenosti, ljudi mogu
stvoriti slike koje ¢e ucinkovito i uspjeSno komunicirati s drugima (Bamford: 3). Vizualna
komunikacija integrira vise nacina prenosenja poruke zbog ¢ega, primjerice, u medunarodnoj
komunikaciji moze pomo¢i u svladavanju problema jezi¢nih razlicitosti. Ljudi koji ne govore
isti jezik mogu se sporazumjeti slikovnim pismom ili pokretima, gestom i mimikom i raznim
simbolima (Turkovi¢, 2006: 329).

Osim toga, vizualna komunikacija postala je klju¢na u postizanju brzine i efikasnosti u
komunikaciji (Dallow: 97). Smatra se da je u nekim kontekstima pruzanje informacija
efektnije vizualnim, nego usmenim ili tekstualnim putem, jer za razliku od rijeci koje prenose
poruku sekvencionalno, znacenje slika je kondenzirano te se prenosi odjednom, §to stvaraocu
vizualnih poruka omogucava uspjesniju i brzu komunikaciju (Sherwin: 185). Time je, izmedu
ostalog, omogucen 1 prijenos velike koli¢ine podataka. Vizualna komunikacija posebice se
koristi u komercijalne svrhe, kako bi se brzo prenijele odredene informacije koje bi u nekom
drugom obliku bile teze razumljive (Turkovié, 2006: 326). Za vizualnu komunikaciju ne
postoji jedinstveni rje¢nik, budu¢i da znacenje slika proizlazi iz njihovog postojanja u
odredenim kontekstima. Zato se znacenje vizualne komunikacije konstruira videnjem 1
razmi$ljanjem. U obzir treba uzeti i osnovne konvencije vizualne komunikacije koje

predstavljaju kombinaciju univerzalnih i kulturno utemeljenih konvencija (Bamford: 3).

3.3. Multidimenzionalnost vizualne pismenosti

Budu¢i da obuhvaca utjecaje i saznanja brojnih drugih disciplina, vizualna pismenost
interdisciplinarno je podrucje te kompleksan i multidimenzionalan koncept. Vezuje se uz
razna podruc¢ja ljudske djelatnosti 1 discipline kao §to su estetika, umjetnost, neuropsihologija,
razvoj djeteta, obrazovanje, film, graficki dizajn, informacijske tehnologije. Sve ono Sto
vidimo izaziva i odredene emocije u nama i potice na razmisljanje pa vizualna pismenost
ukljucuje ne samo vizualnu, ve¢ i kognitivnu, estetsku i emocionalnu dimenziju (Dallow:

101).
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Zbog svog multidimenzionalnog karaktera razni znanstvenici razli¢ito definiraju
vjestine koje ulaze u koncept vizualne pismenosti. Debes je tako 1969. godine definirao ¢ak
trideset 1 pet razli¢itih vjestina vizualne pismenosti, ukljucujuci i sposobnost razlikovanja
svjetla i tame, pa Cak i sposobnost izraZzavanja osjecaja govorom tijela (Avgerinou i Petterson:
9). Kao neke od vjestina koje su potrebne za vizualnu pismenost drugi teoreticari navode:
vizualizaciju, kriticko gledanje, vizualno obrazlaganje, vizualnu diskriminaciju, vizualno
razmi$ljanje, vizualnu asocijaciju, vizualnu rekonstrukciju, konstruiranje znacenja,
rekonstrukciju znacenja, poznavanje vizualnog jezika i1 definicija, poznavanje vizualnih
konvencija (Avgerinou: 3).

Iako se znanstvenici nisu usuglasili koje sve vjestine ukljucuje koncept vizualne
pismenosti te jo$ uvijek ne postoji njihov sveobuhvatni popis, kao bitne vjestine koje
pridonose razvoju vizualne pismenosti treba istaknuti: znanje o slikama, znanje o kulturi,
kriticko miSljenje, jezicnu kompetenciju, sposobnost produkcije i medijsku kompetenciju.
Navedene vjesStine obraduju se u vecini radova u kojima se objasnjava i istrazuje koncept
vizualne pismenosti, stoga u nastavku teksta slijedi i pojaSnjenje zasto su upravo one bitne za
razvoj vizualne pismenosti.

Kao temelj za razvoj vizualne pismenosti osoba treba posjedovati znanje o slikama, a
ono ukljuc¢uje strucnost u poznavanju konvencija prikazivanja i predstavljanja te njihovom
djelovanju, ali 1 znanje o vrstama 1 funkcijama slika. Pod pojmom konvencije predstavljanja
podrazumijevaju se izbor formata slike, perspektive, detalja slike, ekspozicije, boje,
kompozicije 1 njezine simbolike (Hecke: 175). Navikavanje na konvencije predstavljanja
usmjerava ljude u interpretaciji slika. Primjerice, Cesto se glavna figura kako bi se istaknula
na slici prikazuje proporcionalno vecom ili se smjesta u sredinu kompozicije. Ako se dogodi
da netko nesvjesno koristi sredstva za predstavljanje suprotna ustaljenim konvencijama, ta
sredstva onda imaju svoj uobi€ajeni ucinak, iako je stvaralac slike imao znatno drugacije
namjere. Opisano se dogada upravo zato Sto su promatraci navikli na odredene konvencije i
obrasce prikazivanja te ih tumace na usvojeni nacin (Hecke: 176). S druge strane, treba voditi
racuna i o tome da svjesno krSenje konvencija prikazivanja moZze biti sredstvo kojim se Zeli
skrenuti paznja promatraca te ih se time Zeli potaknuti na razmis$ljanje. Stoga znanje o slici
ukljucuje 1 poznavanje metoda za pristup slici, njezinu interpretaciju i analizu, a poznavanje
koraka u interpretaciji slike bitno je za otkrivanje informacija koje se njome prenose.

Za razvoj vizualne pismenosti bitno je i znanje o kulturi jer vizualna pismenost
uvelike ovisi o kulturi (Hecke: 178). Razli¢ite kulture imaju i drugacije obrasce vizualne
komunikacije, odnosno u kulturama vrijede konvencije koje mogu biti suprotne konvencijama
ustaljenim u nekim drugim kulturama. Primjerice, u hrvatskoj kulturi je obicaj da se nakon

javnih predavanja pljes¢e, dok se u Njemackoj kuca o stol (Geld i Stanojevi¢: 27). Cak i kada
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su odredene radnje, simboli i znakovi globalno razumljivi, oni su kulturoloski uvjetovani
(Stokes: 12). Cesto se dogada da je ono $to se promatra nejasno, zato $to pogresno oéekujemo
da slike drugih kultura mozemo promatrati iz svoje perspektive (Perkins: 40). Medutim,
promatranje slika iz drugih kultura mogucée je samo iz perspektive kulture kojoj pripada
vizualni tekst. Budu¢i da se u drugoj kulturi koriste drugi nacini prikazivanja, ono §to u jednoj
kulturi uspjesno komunicira s promatra¢ima, ne znaci da je i u drugoj kulturi na jednak nacin
automatski shvaceno. Nadalje, i sama kultura podlozna je promjenama, pa su tako i
konvencije prikazivanja slika promjenjive i nisu dugorocno stabilne. Iz tog razloga slika u
raznim periodima unutar jedne kulture moze nositi razna znacenja. Zato slika istovremeno u
raznim kulturama moze izazvati neshvacanje, a moze doc¢i i do nesporazuma jer slika nosi
drugacije znacenje. Slike prenose i izraze lica, geste, stavove i postupke koji mogu postati
dijelom kulture, jer neka slika koja se ucestalo prikazuje moZze utjecati na geste, stavove i
postupke ljudi odredene kulture. Tako slike, osim §to prenose znacajke kulture, istovremeno
ih odreduju i konstituiraju (Hecke: 91). I stavovi ljudi konstruiraju znac¢enje slika. Primjerice,
zebra se u Njemackoj dozivljava kao bijela zivotinja s crnim prugama, a u Africi kao crna
Zivotinja s bijelim prugama (Hecke i Surkamp: 17). Dakle, percepcija, ali i produkcija slika
ovisi o kulturnoj pozadini promatraca. Zbog toga se vizualna pismenost 1 prakse prikazivanja
moraju uvjezbavati u kontekstu ucenja o kulturi (Hecke: 179). Kulturolosko znanje
predstavlja osnovu uspjeSne vizualne komunikacije 1 pomaze da slike budu shvacene i
razumljive preko kulturnih granica (Stokes: 12-13). Prema tome, vizualna pismenost
obuhvaca poznavanje razliitih konvencija prikazivanja specificnih za odredenu kulturu. Ako
se ne poznaju kulturoloski simboli i konvencije prikazivanja, teSko da ¢e se ideja moci
prenijeti pripadnicima drugih kultura i da ¢e ju oni uspjeSno razumjeti.

Osim toga Bamford (2003: 1) navodi kako ,,vizualna pismenost obuhvaca prosudbu
tocnosti, valjanosti 1 vrijednosti slika” 1 zato za kompetentan prijem slike vizualno pismeni
promatraci moraju biti sposobni kriticki preispitati ucinke slika. Slike mogu znacajno utjecati
na nacin razmiSljanja, a da ljudi to 1 ne primijete (Hecke: 181). Tako je kriticko miSljenje
postala sve vaznija vjeStina vizualne pismenosti, a posebice zbog utjecaja masovnih medija.
Naime, u medijima se prikazuju razne vrste slika koje nuzno ne moraju biti istinite, ve¢ mogu
biti digitalno doradene ili u potpunosti izmisljene 1 nastale modernom tehnologijom. Cilj je
razvijanja kritiCkoga stava osvijestiti moguce manipulativne karakteristike slika (Bamford: 5).
Cilj je ujedno ukazati na njihove moguce ideoloske i imaginacijske komponente. Zato kriticko
sagledavanje slika treba promicati posebno kod slika koje se koriste u svrhu uvjeravanja i
promoviranja proizvoda u reklamnoj industriji. Buduéi da trebaju privuéi pozornost i
potaknuti na kupnju, istovremeno prenoseci razne stereotipe koji mogu utjecati na sposobnost

interpretacije, vazno ih je analiti¢ki promatrati (Koch i Schwerd: 4). Svatko tko je vizualno
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pismen, moze prepoznati sadrzaj slike 1 njezino znacenje, te ju kriticki i prosuditi. Kriticko
misljenje ukljucuje diskutiranje o nacinima koristenja slika u raznim povijesnim razdobljima,
osvjeStavanje namjere slika 1 nacina prikazivanja. Kritickim sagledavanjem slika manje se
obraduju njihove tehnicke informacije, a viSe sustavi vrijednosti i normi za koje se smatra da
vrijede u odredenoj kulturi ili nekim njezinim dijelovima (Bachtsevanidis: 126). Time je
izrazavanje kritiCkog stava vezano uz poznavanje metoda i nacina prikazivanja, konteksta
slike 1 znanja o kulturi jer navedeno znatno olakSava proces procjene i tumacenja informacija
(Koch 1 Schwerd:4). Britanska profesorica Gillian Rose (2012: 24) navodi kako prilikom
kriticke analize slike treba voditi raCuna o njezinim drustvenim ucincima koji se mogu
razmatrati na Cetiri razine: the site of production (mjesto gdje je slika proizvedena), the site of
the image itself (sam vizualni sadrzaj slike), the site of its circulation (kretanje slike putem
tehnologije od mjesta gdje je proizvedena na mjesto gdje dolazi u kontakt s promatracem) i
the site of its audiencing (mjesto gdje slika dolazi u kontakt s promatra¢ima). Navedeno
utjece na interpretaciju slike 1 pridonosi konstruiranju njezina znacenja, ali i stava promatraca
o slici. Formalni elementi slike utjecu na to kako ¢e promatrac vidjeti i shvatiti sliku, isto kao
Sto 1 tehnologija koja se koristi u proizvodnji slike, koja omoguéuje njezino kretanje i
prikazivanje utjee na reakciju promatraca (Rose: 38). Kretanje slike uzrokovano je
socijalnim, kulturnim, politickim i ekonomskim procesima koji ujedno i odreduju nacin,
mjesto 1 sredstvo kretanja. Pritom treba uzeti u obzir da tehnologije, koje se koriste kako bi se
slika prenijela od mjesta gdje je proizvedena na mjesto gdje dolazi u kontakt s promatracima,
mogu utjecati na promjenu znacenja slike (Rose: 34-35). Ipak, na tumacenje slike najvise
utjeCu druStveni aspekt 1 razne druStvene prakse. Naime, slike se uvijek prakticiraju na
odredeni naCin unutar razlicitih praksi. Razli¢ite prakse koriste drugacije vrste slika 1 zato se
slike prikazane u kinu, na televiziji u vlastitom dnevnom boravku ili u galeriji ne mogu
gledati na isti nacin, niti se njihovo znacenje konstruira na isti nacin (Rose: 39). Kako se
znaCenje slika konstruira u razli¢itim praksama 1 raznom tehnologijom, prema njima je
potrebno kriticki postupati.

Za razvoj 1 izrazavanje kritickog miSljenja, osjecaja i stavova o slici, ali 1 za
interpretaciju slika i informacija koje prenosi potrebna je i jezicna kompetencija. Kriticko
misljenje mora se verbalizirati, pa je nuzno raspolagati odgovaraju¢im rijeima i izrazima
(Hecke: 182). Neophodnost jezicne kompetencije posebice je prepoznatljiva na nastavi stranih
jezika jer se ondje Cesto dogada da ucenici zbog manjkave jezicne kompetencije nisu
sposobni nesto reci o slici, iako u glavi imaju konstruiran sloZeni smisao slike. S obzirom na
to da ne mogu znacenje slike prenijeti drugima, jer im nedostaju rije¢i kojima bi se izrazili,
ucenici bi se u takvim situacijama mogli smatrati vizualno nepismenima. Prema tome,

sposobnost verbalizacije s jedne strane predstavlja predispoziciju za vizualnu pismenost, a s
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druge strane i mogucu prepreku (Hecke: 185).

Vizualna pismenost, izmedu ostalog, obuhvaca i sposobnost produkcije koja se odnosi
na vjestine izrade slika (Koch i Schwerd: 4). Sposobnost produkcije zapravo je sposobnost
»pisanja” vizualnim jezikom, odnosno vjestina stvaranja i slanja vizualnih poruka uz pomo¢
razli¢itih medija. Kako bi prenio poruku, posiljatelj vizualne poruke treba ju osmisliti na
odgovarajuci nacin. Zato prilikom produkcije slika onaj tko Zeli poslati odredenu poruku treba
razmisliti koju poruku Zeli poslati i kome je ona namijenjena. Polaze¢i od toga, mora izabrati
vrstu slike za svoju svrhu, a izbor ¢e ovisiti o prikladnosti i dostupnosti komunikacijskoj
situaciji. Nadalje, posiljatelj vizualne informacije treba se odluciti §to ¢e i na koji nacin
prikazati te kako ¢e to dizajnirati, a pritom treba uzeti u obzir i vizualnu praksu za odredenu
kulturu i konvencije predstavljanja sadrzaja. Vazan slikovni sadrzaj trebao bi biti vizualno
naglasen uporabom boja, smjeStajem, veli¢inom, osvjetljenjem i gestama kako bi mu se
posvetilo dovoljno paZznje (Hecke: 187-188). Sposobnost produkcije se, izmedu ostalog,
pozitivno odrazava i na razvijanje sposobnosti kreativnog izrazavanja i rjeSavanja problema
razli¢itim nac¢inima kod djece i mladih (Turkovi¢, 2001: 63).

Budu¢i da su slike komunikacijski medij, vizualna pismenost obuhvaca i medijsku
kompetenciju, odnosno ona je jedna od sredi$njih komponenata medijske pismenosti. Tko god
komunicira putem medija mora biti sposoban razumjeti, tumaciti i razviti kriticki odnos
prema njima (Hecke: 8). Kako slike ponekad obuhvacaju i druge modalitete koji prenose
informacije kao Sto su tekst ili zvuk, za njihovu recepciju i produkciju bitna je sposobnost
interpretiranja i stvaranja informacija u raznim modalitetima.

Sve navedene vjestine pridonose cjelokupnom konceptu vizualne pismenosti. Ako
osoba ne posjeduje samo jednu od navedenih vjestina, teSko ¢e kompetentno moci pisati i
Citati vizualni jezik slika. Zato je potrebno neprestano i sustavno raditi na razvoju vjestina

kako bi se razvijala vizualna pismenost.

3.4. Karakteristike vizualno pismene osobe

Iz prethodno navedenih vjestina proizlaze i karakteristike vizualno pismene osobe. Na
konferenciji Medunarodnog udruzenja vizualne pismenosti (International Visual Literacy
Association Conference) 1996. godine vizualno pismena osoba opisana je kao ona koja je
sposobna: interpretirati, razumjeti 1 vrednovati znaCenje vizualnih poruka; efikasno
komunicirati na temelju osnovnog principa i koncepta vizualnog dizajna; proizvoditi vizualne
poruke putem racunala i drugih tehnologija te koristiti vizualno razmisljanje kako bi
konceptualizirala rjeSenje za probleme (Burmark: 3).

Vecina teoretiCara smatra da je vizualno pismena osoba sposobna ,,Citati” 1 ,,pisati”
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vizualni jezik, a prema Bamford (2003: 1) to ukljucuje ,,sposobnost uspjeSnog dekodiranja i
tumacenja vizualnih poruka te kodiranje i stvaranje znacajne vizualne komunikacije®.
,,Citanje” se dakle odnosi na interpretaciju vizualnih poruka kao §to su geste, slike i vizualni
podrazaji koje primamo iz okoline, dok se ,,pisanje” odnosi na produkciju vizualnih poruka.
Uz to, vizualno pismena osoba sposobna je prevoditi vizualni jezik u verbalni i obratno
(Fransecky i Debes:9). Slika sadrzi informacije koje vizualno pismena osoba moze is€itati i o
njima pricati, dok s druge strane informacije koje se prenose verbalnim putem vizualno
pismena osoba moze predstaviti u obliku slika. Ona se takoder razumije u tematiku slika,
analizira 1 interpretira njihova znacenja kako bi se otkrio njezin kulturni kontekst u kojem je
nastala, procijenio njezin estetski dojam, analizirao stil, kompozicija i tehnike koriStene
prilikom stvaranja slike (Bamford:1). Vizualno pismena osoba ujedno je i kulturno pismena
jer posjeduje Siroko znanje o kulturi i kulturnim obrascima prikazivanja. Medutim, osoba koja
je kulturno pismena nije nuzno i vizualno pismena samo zato S§to posjeduje Sirok spektar
znanja o kulturnim specifi¢nostima (Rice: 98). Unato¢ Sirokom znanju o kulturi osoba moze
biti vizualno nepismena ako nije sposobna analiticki promatrati slike i primijeniti svoje znanje
u njihovom tumacenju. Da bi se osoba uop¢e mogla nazivati vizualno pismenom, nuzno je da

posjeduje sve navedene karakteristike.
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4. Vaznost razvijanja vizualne pismenosti

Cesto se smatra da su sadrzaji slika u¢enicima jasni sami po sebi i da ih intuitivno
tumace (Hallet: 39). Medutim, iako su ucenici ve¢ od rane dobi izloZeni raznim slikama na
raznim mjestima i putem razli¢itih medija — knjiga, fotografija, raCunalnih i video igrica,
televizije, drustvenih mreza — ne moZze se pretpostaviti da su time i vizualno pismeni. Sama
izlozenost slikama ne jam¢i da ih ucenici znaju Citati te kriticki analizirati i prosudivati. Zbog
toga, ali 1 zbog sastavnih kompetencija vizualne pismenosti, znanja o slikama te poznavanja
kulturnih konvencija, vizualna pismenost nije nesto §to se razvija sama po sebi. Ona se mora
poucavati jednako kao i verbalna pismenost (Brumberger: 46). Stoga obrazovni sustav mora
posvetiti jednaku vaznost poticanju i razvijanju vizualnih kompetencija u¢enika kao Sto se
posvecuje razvijanju verbalnih kompetencija. Time se ucenici razvijaju u osobe sposobne za
komunikaciju i sudjelovanje u svijetu u kojem smo neprestano izlozeni velikoj koli¢ini
vizualnih informacija.

Izmedu ostalog, vizualna pismenost omogucuje u€enicima razvoj vizualnog opazanja i
razmiSljanja, vizualnog stvaranja i vizualnog ucenja (Tanay: 287). Navedeno je bitno za
dozivljaj i razumijevanje svijeta koji nas okruzuje. U€enicima vizualna pismenost omogucuje
da smisleno i ovisno o kontekstu razabiru informacije koje su im bitne, kriticki ih prosuduju
te stvaraju vizualne poruke unutar odredene druStvene prakse u skladu s konvencijama
prikazivanja te druStvene prakse. Tako zapravo vizualno obrazovanje pruza mogucnost
spoznaje svijeta komuniciraju¢i jezikom koji obogacuje sve ljude na esencijalnoj razini
(Turkovi¢, 2001: 75).

Nadalje, percepcija u€enika neprecizna je 1 nepotpuna te mnogi Citaju vrlo sloZene
slike bez propitivanja njihovih efekata. Upravo zato je potrebno ucenike osvijestiti o utjecaju
medijskih slika 1 nauciti ih kako iste kriticki gledati 1 analiticki promiSljati o porukama koje
primaju vizualnim putem. Budu¢i da se slike sve ¢esce koriste kao sredstvo za efikasno 1 brzo
prenoSenje informacija, a posebice u komercijalne svrhe, uenicima treba ukazati i na moguce
manipulativne 1 ideoloske funkcije koje slike mogu imati u tu svrhu. Ucenici trebaju biti
svjesni ¢injenice da Cak iako slike sugeriraju realizam, one nuzno ne moraju biti vjerodostojni
prikazi, ve¢ subjektivne interpretacije, simulakrumi, inscenacije ili fikcije (Surkamp: 325).

Teoreti¢ari Thomas Koch i1 Flavia Schwerd (2007: 4) smatraju da se ,,cilj poticanja
vizualne kompetencije ogleda i u poticanju razvoja analitickih, afektivnih, tehnoloskih, ali 1
manualnih sposobnosti mladih i djece®. Tako poticanje vizualne pismenosti omogucuje i
razvoj kreativnosti, s obzirom na to da se od u¢enika u svakodnevnom zivotu, ali 1 u Skoli
trazi da stvaraju vizualne poruke na razne nacine, uporabom tehnologije, crtanjem, slikanjem,

izradom kolaza ili nekom drugom tehnikom. U tom kontekstu vizualna pismenost omogucéava
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adekvatan odabir slike i njezinih elemenata koji su bitni za prenosenje odredene poruke na
originalan nacin. Vizualna pismenost omogucuje i emocionalnu reakciju ucenika na slike.
Slike ith mogu nasmijati, rastuziti, podsjetiti na neSto, motivirati. Takoder, ako razumiju
poruku slika, oni se mogu s njima poistovjetiti te im slike mogu ukazati na mogucénost
sagledavanja stvari na nov nacin, §to moze utjecati ne samo na njihove emocije, ve¢ i na
ponasanje i na¢in razmisljanja.

Poticanje vizualne pismenosti donosi i brojne druge koristi za ucenike: ono
unaprjeduje verbalne vjeStine, povecava motivaciju i zanimanje za predmete svih vrsta i
obrazovnih razina, poboljSava sliku o samome sebi i odnos prema svijetu, pozitivno utjece na
samopouzdanje. Osim toga, slike bolje dopiru do u¢enika kojima je na bilo koji na¢in otezano
ucenje Sto im ujedno osigurava uspjesnost u svladavanju gradiva (Ausburn i Ausburn: 295).
Rasprostranjenost 1 prisutnost slika ukazuje na to da je vizualna pismenost presudna za
dobivanje informacija, konstruiranje znanja, ali i za razvoj kritickog miSljenja pa njezin
nedostatak smanjuje sposobnost uspjesne vizualne komunikacije, a moze uzrokovati i
nepromisljeni pristup slikama i njihovu neadekvatnu uporabu.

Promjene koje su nastupile s tehnologijom zahtijevaju i promjene unutar obrazovnog
sustava koji treba ustrajati na razvoju kompetencija koje ucenicima omogucuju uspjesSno
sudjelovanje u drustvenom zivotu. Tako potreba za razvijanjem vizualne pismenosti proizlazi
1 i1z temeljnih postavki Okvira nacionalnog kurikuluma (dalje ONK, 2017.), izradenoga u
sklopu Kurikularne reforme. Ovim dokumentom definirane su genericke kompetencije ¢iji je
razvoj potrebno poticati na svim obrazovnim razinama i svim podrucjima kurikuluma,
medupredmetnim temama, nastavnim predmetima, s obzirom na to da predstavljaju temelj za
uspjeSno ucenje, usvajanje vjeStina 1 znanja za zivot u suvremenom dobu. U ONK-u
naglaSene su kompetencije kritickog misSljenja, kreativnosti i inovativnosti, komunikacije,
informacijske pismenosti, digitalne pismenosti i koriStenje tehnologija. Vizualna pismenost
pritom nije navedena kao genericka kompetencija, no ona zapravo obuhvaca sve navedene.
Informacijska pismenost odnosi se na ,,uCinkovit pristup razli¢itim izvorima informacija i
razli¢itim informacijama djece i mladih osoba, koje kriticki vrednuju, procjenjuju,
interpretiraju 1 odabiru i1 njima se svrhovito, odgovorno i kreativno koriste u razli¢itim
situacijama ucenja 1 rjeSavanja problema* (ONK, 2017.). Digitalna pismenost pak
podrazumijeva poznavanje i koristenje tehnologije 1 mogucnosti koje ona nudi kako bi ucenici
postigli odredene ciljeve te bili sposobni koristiti se medijima prikladno i u¢inkovito za
stvaranje informacija (ONK, 2017.). Navedene postavke obuhvacaju sposobnosti recepcije i
produkecije te analitickog pristupa informacijama, koje su bitne za razvoj vizualne pismenosti.

Jednako tako se nastojanja opisana u Kurikulumu medupredmetne teme UCciti kako

uciti za osnovne i srednje skole (dalje: UKU, 2019.) podudaraju s razlozima zbog kojih je
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potrebno razvijati vizualnu pismenost. Upravljanje informacijama bitna je vjeStina u procesu
ucenja pa se kao kljucni cilj poucavanja teme UCiti kako uciti istice osposobljavanje ucenika
,»Za primjenu stecenog znanja i vjestina u razli¢itim situacijama i kontekstima* (UKU, 2019.).
Nadalje, medupredmetna tema UCciti kako uciti orijentirana je 1 na razvoj samostalnog ucenika
koji je sposoban traziti informacije i njima se koristiti, upotrebljavajuci pritom razne strategije
ucenja, primjenjujuéi steCena znanja iz raznih podrucja i aktivno stvaraju¢i nove ideje. Zbog
toga ucenik treba uciti s razumijevanjem, koristiti se tehnikama kreativnog i kritickog
misljenja te reorganizirati sadrzaj na temelju iskustva i znanja. Pritom je primjena raznih
strategija uCenja 1 koristenja informacija poduprta odgojno-obrazovnim situacijama koje od
ucenika zahtijevaju kriticko vrednovanje razli¢itih izvora informacija i njihovo koristenje,
rjeSavanje problema koji omogucuju vise pristupa rjeSavanja, obrazlaganje vlastitog stajaliSta
1 koriStenje strategija u raznim podru¢jima ucenja kao $to su Citanje i pisanje (UKU, 2019.). U
tom pogledu vizualna pismenost je sposobnost koja omogucuje razvoj ucenikove
samostalnosti, zbog cega je uCenik sposoban vrednovati i koristiti informacije iz razli¢itih
izvora, §to pridonosi ostvarenju ciljeva poucavanja teme UCiti kako uciti.

I unutar medupredmetne teme Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije

postoji potreba za poticanjem vizualne pismenosti jer je glavni cilj ove teme:

»primijeniti informacijsku 1 komunikacijsku tehnologiju za obrazovne,
radne 1 privatne potrebe, odgovorno, moralno i sigurno rabiti
informacijsku 1 komunikacijsku tehnologiju, u¢inkovito komunicirati i
suradivati u digitalnom okruzju, informirano 1 kriticki vrednovati i
odabrati tehnologiju 1 sluzZiti se tehnologijom primjerenom svrsi,
upravljati informacijama u digitalnome okruzju, stvarati i uredivati
nove sadrzaje te se kreativno izraZavati pomocu digitalnith medija*
(Kurikulum — medupredmetne  teme  Uporaba informacijske i

komunikacijske tehnologije za osnovne i srednje Skole u Republici

Hrvatskoj, 2019.).

Medutim, ucenici nee mo¢i sudjelovati u digitalnom okruzenju ako nisu sposobni
protumaciti 1 stvarati vizualne poruke primjerene praksi za koju se koriste. Ako ucenici ne
posjeduju sposobnost vizualne pismenosti, oni ne¢e moci ni ostvariti ciljeve ove
medupredmetne teme.

Stoga se u postizanju ciljeva navedenih medupredmetnih tema koje bi se trebale
razvijati na svim nastavnim satima moze uoc€iti nuznost poticanja vjestine vizualne pismenosti

koja kritickim mi$ljenjem, aktivnim konstruiranjem znanja i povezivanjem informacija
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pomaze ucenicima u koriStenju digitalne tehnologije, procesu ucenja i razvijanju strategija

koje mogu primjenjivati i u situacijama koje nisu vezane samo uz obrazovanje.

4.1. Vaznost poticanja i razvijanja vizualne pismenosti unutar nastave
Njemackog jezika

S obzirom na ve¢ istaknutu vaznost razvoja vizualnih vjeStina, a kako bi se ucenici
svjesno mogli baviti slikama i razviti sposobnosti interpretacije i kritickog sagledavanja slika,
posebice zato Sto Sto su izlozeni obilju vizualnih podrazaja, razvoj vizualne pismenosti
ucenika postao je vazan i u nastavi Njemackog jezika (Hecke i Surkamp: 15).

Prvi koji vizualnu pismenost 1989. godine navode kao cilj nastave njemackog jezika
jesu didakti¢ari Inge-Christine Schwerdtfeger te Bernd Weidenmann (Surkamp: 326).
Schwerdtfeger (1989: 24) smatra kako se vizualne vjeStine moraju trenirati, s obzirom na to
da je nastavna izvedba uvjetovana vizualnim razumijevanjem, a samo vizualno razumijevanje
predstavlja temelj uspjesne upotrebe slika u nastavi njemackog jezika. Zbog toga, ako se slike
ne razumiju te ih ucenici ne mogu protumaciti, one ne mogu biti ucinkovito nastavno
sredstvo. Osim toga, sposobnost promatranja s razumijevanjem bitna je i za razumijevanje
jezika, ali 1 za izgradnju individualne sposobnosti govorenja (Surkamp: 325 prema
Schwerdtfeger: 24). Mnogi zadaci koji se odnose na slike, pocivaju na nacelu da ucenici
moraju razumjeti slike kako bi uopée mogli rijesiti zadatak. Primjerice, kada ucenici trebaju
opisati sliku, a ispravnost opisanog sadrZaja ovisi o stupnju razumijevanja slike, tada je i
zadaca nastave njemackog jezika osposobiti u¢enike da budu vizualno pismeni (Hecke: 4-5).
Tako 1 uspjeh komunikacije na njemackom jeziku ovisi o tome kako ucenici tumace slike.

Isto tako 1 Weidenmann (1989: 145) isti€e vaznost vizualnog obrazovanja kako bi se
sprijecilo pogresno tumacenje slika jer konvencije vizualne komunikacije nisu univerzalne,
ve¢ specificne za svaku kulturu. Slike stranih kultura ¢esto se tumace na temelju osobnih
navika vizualizacije. To znaci da ucenici slike tumace na temelju poznatih 1 ustaljenih navika
promatranja pa th ne mogu niti pravilno razumjeti. Zato je bitno da ucenici budu vizualno
pismeni i nauce da prilikom promatranja slika njemackog govornog podrucja trebaju voditi
ra¢una o konvencijama njemacke kulture (Surkamp: 325 prema Weidenmann: 134).
Nerazumijevanje kulturnog aspekta njemackog govornog podrucja, ali i prakse njegovog
vizualnog predstavljanja ne c¢ini u€enike sposobnima za svakodnevnu komunikaciju u
njemackom govornom podrucju To ujedno ukazuje na Cinjenicu da jezik nije cjelovit bez
vizualnog, ali i kulturnog sadrzaja (Bachtsevanidis: 119). Zbog toga drustveno-kulturno
znanje koje se prenosi slikom predstavlja jedan od bitnih razloga zasto se vizualna pismenost

mora poticati i na satovima njemackog jezika.
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Sve veca vaznost slika ukazuje na to kako se koristenje slika u nastavi njemackog ne
bi viSe trebalo ograni¢avati samo na potporu procesu ucenja gramatike ili usvajanja novih
rije¢i, ve¢ ucenici slike trebaju koristiti aktivno i produktivno. Ucenici trebaju biti sposobni
verbalno komunicirati na njemackom jeziku kroz fenomen slike. Kako bi se o slikama moglo
razgovarati te kako bi ih mogli opisivati na njemackom jeziku, ucenici moraju upoznati
specifi¢na svojstva medija te terminologiju slika na njemackom jeziku, a taj se cilj ne moze
posti¢i ako se slike koriste samo kao poticaj za pisanje i govorenje. Ucenje njemackog jezika
treba ucenicima omoguciti da smisleno oblikuju ulogu slika u komunikaciji na njemackom
jeziku.

Osim toga, vizualna pismenost mora se razvijati na satovima njemackog jezika jer se
na nastavi uz pojedinacne slike koriste i mediji koji integriraju slike same po sebi kao §to su
stripovi, videi, filmovi, oglasi, internetske stranice i druStvene mreze. Budu¢i da navedeni
mediji nisu samo lingvisticki, ve¢ ukljucuju 1 slike, za razumijevanje teksta neophodna je i
sposobnost tumacenja slika jer one nadopunjuju njegovo znacenje i sadrze odredene
informacije. Bez razumijevanja slika, tekstualna znacenja u takvim multimodalnim zanrovima
mogu biti samo nepotpuno konstruirana ili krivo interpretirana (Hecke: 6). Prema tome, vazno
je promicati sustavni prijem slika i drugih vizualnih materijala te ne ogranicavati strategije
ucenja njemackog samo na recepciju i produkciju teksta.

U Kurikulumu za nastavni predmet Njemacki jezik za osnovne Skole i gimnazije u
Republici Hrvatskoj vizualna pismenost nije direktno navedena kao odgojno-obrazovni cilj

ucenja i poucavanja Njemackog jezika, ve¢ su navedeni:

»samostalna, svrsishodna i u€inkovita komunikacija 1 razvoj viSejezicne
kompetencije, upoznavanje kulturnih obiljeZja njemackog govornog
podruc¢ja i njithovo uvaZavanje s ciljem snalaZenja u multikulturnom
drustvu, cjelokupni razvoj osobnosti 1 sposobnosti ucenika poticanjem
kritickog miSljenja, pronalaZzenjem inovativnih rjeSenja problema te
izlaganjem razli¢itim estetskim poticajima, zatim osposobljavanje
ucenika za cjelozivotno ucenje te za koriStenje tradicionalnih i
suvremenih izvora znanja 1 informacija te ukazati na jezicnu,
gospodarsku, povijesnu, geografsku i1 kulturnu povezanost Hrvatske i
njemackog govornog podrucja“ (Kurikulum za nastavni predmet
Njemacki jezik za osnovne Skole i gimnazije u Republici Hrvatskoj,

2019; dalje: Kurikulum, 2019).
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Iz navedenih ciljeva proizlazi kako ucenike na nastavi Njemackog jezika treba
osposobiti za samostalnu komunikaciju koriStenjem razli¢itih izvora informacija i kritickog
misljenja, a kako bi se mogli snalaziti u multikulturnom drustvu. Upravo kako bi se postigli
navedeni ciljevi, bitno je kod ucenika poticati vizualnu pismenost.

I tri domene predmetnog kurikuluma Njemackog jezika — Komunikacijska jezicna
kompetencija, Medukulturna komunikacijska kompetencija i Samostalnost u ovladavanju
jezikom, koje predstavljaju temelj za definiranje odgojno-obrazovnih ishoda predmeta
Njemackog jezika ukazuju na potrebu poticanja i1 razvijanja vizualne pismenosti, iako ju
direktno ne navode. Razvoj komunikacijske jezi¢ne sposobnosti poCiva na sposobnosti
razumijevanja, ali i pruzanja informacija usmenim i pismenim putem, a koje su uskladene s
razli¢itim kulturnim i druStvenim kontekstima (Kurikulum, 2019). Domena Komunikacijska

jezicna kompetencija

,»ostvaruje se povecanjem kompleksnosti i duzine tekstova koje ucenik
razumije i proizvodi, te porastom zahtjevnosti kognitivnih procesa
obrade pri recepciji i produkciji tekstova. Tekst podrazumijeva sve
proizvode jezic¢ne uporabe: govorne, pisane, vizualne ili multimodalne®

(Kurikulum, 2019.)

Navedene postavke ukazuju na potrebu stjecanja sposobnosti recepcije i produkcije
vizualnih poruka. Medukulturna komunikacijska kompetencija obuhvaca sposobnost uc¢enika
da objektivno prosuduje sli¢nosti i1 razlike medu kulturama, zatim da u skladu s kontekstom
komunicira na njemackom jeziku 1 pritom poStuje sugovornike razli¢itih kulturnih identiteta
te da otvoreno prihvaca, ali i razumije govornike njemackog jezika i njihovu kulturu
(Kurikulum, 2019). Kako bi mogli tumaciti kulturne vrijednosti njemackog govornog
podrucja, ali 1 razumjeti praksu prikazivanja odredenih tema, motiva 1 simbola te komunicirati
s govornicima njemackog jezika na odgovaraju¢i nacin u skladu s kulturom njemackog
govornog podrucja, ucenici trebaju biti vizualno pismeni. Domena Samostalnost u
ovladavanju jezikom najviSe ukazuje na potrebu razvijanja vizualne pismenosti u sklopu
predmeta Njemackog jezika zbog toga $to za cilj uenja njemackog jezika navodi da se uCenik
ucinkovito moze sluziti informacijama koje potjeCu iz raznih izvora 1 medija te razvija
sposobnosti receptivne i produktivne uporabe jezika, medijsku pismenost te komunikacijske i
prezentacijske vjestine (Kurikulum, 2019.).

Za svaku od triju domena u kurikulumu su odredeni odgojno-obrazovni ishodi te je
svaki od navedenih ishoda ujedno i detaljnije razraden. Sposobnost razvijanja vizualne

pismenosti pritom nije nigdje direktno naglaSena ili spomenuta, ali se u razradi ishoda za
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svaki pojedini razred i za svaku od triju domena naziru njezine komponente. Progresija
ucenika u usvajanju kompetencija vezanih uz vizualnu pismenost najbolje se moze uociti kada
se usporede prvi razred osnovne Skole (1. godina u¢enja njemackog jezika) i Cetvrti razred
opce, klasi¢ne, prirodoslovno-matematicke, prirodoslovne i1 jezicne gimnazije (12. godina
ucenja njemackog jezika) jer se na taj nac¢in moze vidjeti kako su ishodi razradeni u skladu s
dobi ucenika te koji stupanj kompleksnosti vjestina ucenici trebaju posti¢i na odredenoj
odgojno-obrazovnoj razini.

Ve¢ u prvom razredu osnovne Skole ucenici primaju informacije putem teksta ili
putem vizualnih sadrzaja te su sposobni prepoznati slikovne predloske i povezati ih s
odgovaraju¢om rije¢i. Vizualni materijali primarno sluze za pojasnjenje teksta. Tako je,
primjerice za ishod OS (1) NJ A.1.1. ' navedeno kako u&enik ,,razumije vrlo kratke re¢enice
povezane s neposrednim okruzjem i popracene vizualnim i/ili kinestetickim sadrzajima
izgovorene polako, jasno i razgovijetno s duzim stankama uz viSe ponavljanja“ (Kurikulum,
2019). Takoder ishod OS (1) NJ A.1.4. navodi da ulenik ,,povezuje pisani oblik rije¢i sa
slikovnim predloskom® (Kurikulum, 2019). Kao preporucene vrste tekstova navedene su
brojalice, pjesmice, slikoprice, slikovnice, vrlo jednostavne recenice popracene slikama, vrlo
jednostavni tekstovi od nekoliko recenica popraceni slikama, vrlo jednostavni dijaloski i
opisni tekstovi, prilagodena poznata bajka (Kurikulum, 2019). Ishod OS (1) NJ B.1.1.? u&enik
,povezuje pricu/bajku iz dje¢je knjizevnosti na njemackom jeziku u slikama ili stripu s istom
na hrvatskom jeziku* (Kurikulum, 2019) te ishod OS (1) NJ C.1.2.% uéenik ,upoznaje nacine
sluZenja izvorima informacija poput udzbenika i slikovnog rjecnika i trazi u njima znacenje 1
objasnjenje nepoznatih rije¢i* navode takoder jednostavne postupke prepoznavanja znacenja
vizualnih informacija ili njihovo trazenje u udzbeniku ili drugim knjigama koje se koriste u
procesu ucenja.

Na kraju srednjoskolskog obrazovanja razradeni ishodi ukazuju na mnogo sloZenije
vjestine koje upucuju na to da bi ucenik trebao biti sposoban razumjeti sadrzaj pruZzen putem
razli¢itih vrsta medija, kriti€ki prosudivati informacije iz raznih izvora i njima se Koristiti.
Tako ishod SS (1) NJ A.1.1.* navodi da uéenik ,.razumije sadrzaje od osobnog interesa u
tradicionalnim i suvremenim medijima“ (Kurikulum, 2019.). Kao preporucene vrste tekstova
isticu se pjesme, strip, obrazac s osobnim podatcima (npr. zivotopis), dijaloski tekst,
Clanak/tekst (npr. iz Casopisa za mlade), knjizevni tekst primjeren za mlade, razni oblici

prilagodenih ili autenticnih narativnih tekstova primjerenih uzrastu, iskustvu i jezicnomu

' Pojasnjenje oznaka: OS(1) - osnovna $kola, obavezni predmet; NI - oznaka nastavnog predmeta
Njemacki jezik; A- domena Komunikacijska jezi¢na kompetencija; 1.1. - oznaka razreda i redni broj
ishoda u domeni
? Pojasnjenje oznake: B - domena Medukulturna komunikacijska kompetencija
? Pojasnjenje oznake: C - domena Samostalnost u ovladavanju jezikom

Pojasnjenje oznake: SS (1) - srednja $kola, prvi strani jezik
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razvoju ucenika te primjerene duljine kao $to su primjerice, osobna pisma, izvjestaji, kratki
literarni tekstovi i mnogi drugi (Kurikulum, 2019). Nadalje ishod SS (1) NJ B.4.1. isti¢e da
ucenik ,kriticki razmatra informacije o zemljama njemackog govornog podrucja na temelju
raznih multimodalnih izvora®“. Osim toga SS (1) NJ C.4.2. uéenik ,kriticki vrednuje
informacije iz razlic¢itih vrsta tekstova i izvora te se njima sluzi u razli¢ite svrhe®.

Razradeni ishodi indirektno upucuju na vaznost razvijanja vizualne pismenosti koja
pomaze u njihovom ostvarivanju te omogucuje da ucenici budu sposobni komunicirati na
njemackom jeziku, razumiju kulturu njemackog govornog podru¢ja te se Kkoriste
informacijama koje analiticki prosuduju i pruzaju u raznim medijima.

Smatra se da bi se vizualna pismenost trebala razvijati i u sklopu nastave likovne
umjetnosti. Medutim, prije svega koncept vizualne pismenosti veoma je slozen te satovi
likovne umjetnosti nisu dovoljni kako bi se razvijala i unaprijedila vizualna pismenost
(Hecke:3). Na satu likovne umjetnosti koji je u vecini slucajeva jednom tjedno, ucenici se
mogu posvetiti samo malom dijelu vremena praksama prikazivanja slika u zemljama ciljnog
stranog jezika, u ovom slucaju konkretno njemackog jezika. Ali to nije dovoljno kako bi
ucenici stekli 1 razvili vizualnu pismenost 1 komunikaciju u kontekstu njemackog jezika. lako
se stvara svijest o kulturoloskim specifi¢nostima vizualne komunikacije, na satu likovne
umjetnosti ne moze se intenzivno vjezbati medukulturna komunikacija i prakse prikazivanja u
svim kulturama zbog velikog opsega kulturnog aspekta (Hecke: 7).

Osim toga, prilikom ucenja njemackog jezika i1 koriStenja slika, u fokusu nisu
odredene tehnike 1 metode nastanka slika kao Sto je to na satu likovne umjetnosti, ve¢ kulturni
aspekti 1 ciljano koriStenje kombinacije slike 1 teksta za prenoSenje informacija
(Bachtsevanidis: 126). To se najbolje ocituje u zelji za priblizavanjem estetici 1 kulturi
njemackog jezika, njihovom razumijevanju i poimanju te svjesnoj produkciji jezicne, ali i
vizualne komunikacije na njemackom.

Takoder, vizualna komunikacija 1 verbalizacija slika na njemackom jeziku izostavljena
je na satu likovne umjetnosti. Na satu njemackog u radu sa slikama moze se prosiriti
specifiCan vokabular, usvojiti nova terminologija i idiomi vezani uz sliku, video, film,
grafikon, tablicu ili bilo koji drugi vizualni materijal, Sto osposobljava ucenike za vizualnu
komunikaciju na njemackom jeziku 1 verbalizaciju slika (Hecke: 7).

Nadalje, na satu likovne umjetnosti ucenici se susrecu s brojnim umjetni¢kim slikama,
no svaka slika koja se koristi na nastavi njemackog jezika ne predstavlja nuzno umjetnicku
sliku. Budu¢i da se koristi viSe razlicitih vrsta slika, a ne samo umjetnic¢ke, ucenici moraju
posjedovati viSe od znanja o umjetnickim slikama 1 viSe od kompetencija za produkciju,
recepciju 1 analizu umjetnickih slika, grafika ili skulptura kako bi bili sposobni tumaciti druge

vrste slika, ali 1 koristiti ih kao sredstvo uc¢enja u nastavi i sredstvo za komunikaciju. Onaj tko
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je vizualno kompetentan u podrucju umjetnosti jer su mu poznate konvencije prikazivanja
umjetnickih slika ili skulptura, ne znaci da je ujedno i kompetentan u vizualnoj komunikaciji s
ljudima drugih drzava i kultura, odnosno u vizualnoj komunikaciji s ljudima njemackog
govornog podrucja (Hecke: 7). Stoga je poducavanje tih proceduralnih vjestina i vizualnog
znanja jedan od zadataka nastave njemackog jezika.

Takoder, sposobnost vizualne percepcije koja se posebice razvija na satovima likovne
kulture treba se koristiti i u nastavi drugih predmeta pa tako i u nastavi njemackog jezika jer
na taj nacin ucenici lakSe mogu vizualizirati ono o ¢emu uce i razgovaraju (Turkovi¢, 2001:
75).

Jednako tako zbog promjene koja vodi u stvaranje vizualne kulture i komunikacije,
vizualnom obrazovanju u sklopu drugih nastavnih predmeta treba pripasti posebna vaznost
(Turkovi¢, 2001:75). Suvremeni nastavni modeli zalazu se za interdisciplinarnu nastavu koja
se odnosi na paralelnu obradu odredene problematike unutar viSe razli¢itih nastavnih
predmeta i obrazovnih podruc¢ja. Zato bi vizualna pismenost trebala biti i zadaca nastave
njemackog jezika, a ne samo nastave likovne umjetnosti (Tomasevi¢ Dancevi¢: 216). Smatra
se da je takav sveobuhvatni integrirani pristup poucavanju odredenog koncepta ili problema
efikasniji jer je steCeno znanje cjelovitije te ostaje dugotrajno u pamcenju, a podloZzno je i
kritickom sagledavanju i primjeni u svakodnevnom zivotu (TomasSevi¢ Dancevi¢: 221). S
obzirom na sve navedeno, poticanje vizualne pismenosti u nastavi Njemackog jezika razumno

je 1 potrebno.
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5. Slike kao sredstvo za razvijanje vizualne pismenosti

Iz perspektive didaktike njemackog jezika slike su uobicajeno nastavno sredstvo te
uzivaju veliku popularnost kod ucenika koji ih u proces ucenja integriraju bez poteskoca
(Kolecani Lencova, 2019: 140). Brojne su prednosti zbog kojih se slike koriste u nastavi
Njemackog jezika, a koje utjecu na proces ucenja.

Prije svega slike pozitivno utjecu na ucenikovu koncentraciju. One pomazu ucenicima
da bolje razumiju 1 upamte kompleksne informacije (Burmark: 7). Istovremeno mogu ozivjeti
nastavu te pridonijeti dinamici sata. K tome, slike poticu mastu i kreativnost. Prilikom
promatranja slike puno je toga prepusteno ucenicima. Zbog toga slike kod ucenika izazivaju
mnoge asocijacije 1 emocije. One ih poticu na individualnu interpretaciju onoga S§to
predstavljaju. Kada razmisljaju o slici, ucenici uspostavljaju veze s obzirom na svoje
postojeée znanje i iskustvo. Pritom ne postoji to¢an ili pogresan odgovor te se ucenici ne
moraju bojati da ¢e nesto krivo re¢i. Zato se i njithova motivacija za ucenje povecava, a
moguce smetnje i prepreke u procesu ucenja su otklonjene. Osim toga Héausler (2002: 21)
tvrdi da ,,slike u nastavi omogucuju da se ostvari nacelo zornosti, tj. omogucuju neposrednu
ili medijima posredovanu pristupac¢nost nekog predmeta ili situacije osjetnoj percepciji ili
predodzbi®. Tako upotrebom slika ucenici lakse vizualiziraju ono o ¢emu uce.

Ne samo da olakSavaju ucenje njemackog jezika i kod ucenika izazivaju pozitivne
emocije, ve¢ su zbog svojih moguénosti slike u€inkovito sredstvo za poticanje vizualne
pismenosti u nastavi Njemackog jezika. S obzirom na ve¢ ranije istaknutu €injenicu da su
slike komunikacijski medij, one poti¢u ucenike na tumacenje informacija koje prenose. Zato
se slike mogu koristiti za razne aktivnosti u nastavi njemackog jezika kao Sto je vodenje
dijaloga ili osmiSljavanje prica, a najcesce se na temelju slika zapocinje razgovor o nekoj temi
ili razgovor o tome $to pojedina slika predstavlja. Osim toga, slici mogu biti pridodane 1 nove
informacije koje ona ne pruza sama po sebi, ve¢ koje nastaju na temelju njezine analize i
interpretacije. Takav naCin promatranja slika, izgradnjom i razgradnjom raznih misaonih
modela i vrijednosti moze pridonijeti samoobrazovanju i razvoju vizualne pismenosti
(Bachtsevanidis:126).

Slike izmedu ostalog omogucuju nastavniku da upozna ucenike s kulturom njemackog
jezika jer prikazuju zivot, umjetnost, geografiju, politiku i sve moguce aspekte njemackog
govornog podrucja, Sto je ucenicima teSko docarati samo putem teksta. Tako slike
predstavljaju osnovu za usporedbu, odnosno uvidanje slicnosti i razliitosti hrvatskog i
njemackog govornog podrucja te hrvatske 1 njemacke kulture. Prepoznavanje nepoznatog na
slikama potice ucenike na Citanje izmedu redaka i otkrivanje razlicitih praksi prikazivanja u

njemackoj kulturi. Prilikom promatranja slika trebala bi se razviti tolerancija prema
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dvoznac¢nosti, neznanju i ambigvitetu, Sto vodi prema novom pristupu razumijevanja slike, a
time i razvoju vizualne pismenosti (Bachtsevanidis: 126).

Slike nude 1 moguc¢nost za unapredenje prijenosa znanja i informacija. Zadaci u
kojima ucenici moraju sami neSto nacrtati, osmisliti ili izraditi, zahtijevaju prenosenje
informacija vizualnim putem. Pritom se ne zahtijeva samo lingvisticko znanje, ve¢ 1 svjesna
upotreba vizualnog jezika i njegovih elemenata te kulturno znanje iz perspektive njemackog
jezika. U tom slucaju nije naglasak na ovladavanju raznim likovnim tehnikama, ve¢ na
svjesnom koriStenju slika za prenoSenje poruka (Bachtsevanidis: 126). Na taj se nacin
stvaranjem slika poti¢e razvoj vizualne pismenosti i vjezba vizualna komunikacija na

njemackom jeziku u skladu s kulturom njemackog jezika.

5.1. Povijesni pregled koriStenja slika u nastavi Njemackog jezika

Vaznost slika u nastavi prepoznata je jo§ sredinom 17. st. kada je humanist Jan Amos
Komensky (Nivnice, 1592. —Amsterdam, 1670.) napisao svoj prvi slikovni latinsko-njemacki
udzbenik Orbis sensualium Pictus (Vidljivi svijet, 1658.). Cilj ilustracija u udzbeniku bio je
olaks$ati ucenicima usvajanje znanja i razumijevanje. Pritom je istaknuo kako je najvaznije
prvo predstaviti stvari koje se mogu opaziti kako bi ih se moglo bolje razumjeti. Smatrao je da
se rijec¢i ne bi trebale uciti odvojeno od stvari koje opisuju, ve¢ bi se trebalo vidjeti ono o
¢emu se govori, jer ¢e na taj nacin ucenici to bolje 1 zapamtiti. Ovime je Comenius istaknuo
ulogu slika u ja¢anju paméenja (Hecke: 69). Zbog toga su se slike, ilustracije i tablice ve¢ tada
koristile kao bitna nastavna sredstva te je ujedno bio pokrenut pisani diskurs o ulozi slika u
kontekstu nastave stranih jezika (Dascalu-Romitan: 92).

Do 19. stolje¢a u nastavi njemackog jezika inzistiralo se na usvajanju znanja
gramatike i vjeStinama prevodenja. Slike se nisu smatrale bitnim nastavnim sredstvom, s
obzirom na to da je kod gramaticko-prijevodne metode (Grammatikiibersetzungsmethode —
GUM) bilo vazno gramati¢ki toéno reproduciranje i oblikovanje reenica pisanim putem.
Autenti¢ni knjizevni tekstovi koji su se Citali 1 prevodili nisu sadrzavali ilustracije jer su
zagovornici gramaticko-prijevodne metode uporabu slika smatrali inferiornom u odnosu na
poucavanje jezika (Hecke: 35-36). Pritom su govorne vjeStine takoder bile zanemarene, a
dokazom poznavanja jezika smatrali su se samo prevedeni tekstovi (Sklizmantaite: 84).

Za razliku od gramati¢ko-prijevodnih metoda, izravna metoda (Direkte Methode) koja
se prakticirala oko 1880-ih ciljem ucenja smatrala je reprodukciju jezika verbalnim putem.
Zato nije bila bitna reprodukcija jezinog znanja, ve¢ stvarna komunikacija
(Sklizmantaité:84). Ustrajalo se na vodenju dijaloga 1 razgovoru, prakticirale su se brojne

vjezbe govorenja i razgovora. U¢ilo se po principu zornosti (Anschaulichkeit) pa bi ucitelji
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Cesto pokazivali predmete o kojima se govorilo ili prikazivali slike novih pojmova koje
ucenici trebaju usvojiti. Tijekom 18. stolje¢a nacelo zornosti za brojne pedagoge u
poducavanju stranog jezika bilo je veoma vazno. Tako je i1 njemacki filozof Herder
(Mohrungen, 1744. —Weimar, 1803.) u svom djelu Journal meiner Reise (1769.) isticao da
promatranje predmeta u ucenju stranih jezika moze zainteresirati ucenike za ucenje
(H&usler:25). Budu¢i da su slike mogle prikazati i ono §to se na nastavi direktno nije moglo
promatrati, bile su vazan dio nastave. I metoda Berlitz (predstavio ju je 1878. pedagog
Maximilian Berlitz po kojem je i dobila ime) polazila je od izravnog povezivanja rijeci s
referentima, bilo iz neposredne okoline ili putem slika, a kako bi se postigla autenticna
komunikacija i brze usvojili novi izrazi i rije¢i (Héusler: 26).

1930-ih i 1940-ih u nastavi njemackog prakticirala se audio-jezicna metoda
(Audiolinguale Methode). Metoda se zasnivala na nacelu da se jezik uci sluSanjem i
govorenjem pa su slike bile zapostavljene 1 nisu imale srediSnju ulogu u nastavi (Hecke: 43).
Govorne obrasce uvjezbavalo se imitacijom i ponavljanjem izgovorenog $to je dovelo do
automatizacije jezi¢nih struktura (Sacara-Onita: 133). Medutim, iako slike nisu imale vaznu
ulogu, vizualno ucenje ipak je bilo prisutno jer se velika vaznost pridavala vodenju dijaloga i
igranju uloga za ¢ije su razumijevanje bile bitne reakcije 1 govor tijela sugovornika.

Potom se 1950-ih audio-jezicna metoda razvila u audio-vizualnu (Audiovisuelle
Methode) u kojoj su vizualni materijali ponovno postali vazan segment nastave njemackog
jezika jer su podrzavali ucenje jezika (Sklizmantaité: 84). Za ovu je metodu bilo
karakteristi¢no istovremeno prikazivanje slika uz auditivne snimke. Vizualno je ucenicima
trebalo sluziti za semantizaciju sluSnog, odnosno slike su podrzavale razumijevanje zvucnog
materijala. Istovremeno su se sluSne vjezbe smatrale atraktivnima i zanimljivima za ucenike
te su uCenike trebale motivirati za ucenje (Hecke: 44). Na ovaj su nacin vizualni materijali uz
upotrebu audio uredaja kao Sto su kazetofon i radio postali sastavni dio nastave njemackog
jezika (Sacara-Onita:133). Medu audiovizualnim metodama isti¢e se AVGS (audio-vizualna
globalno-strukturalna) metoda profesora i znanstvenika Petra Guberine (Sibenik, 1913. —
Zagreb, 2005.) kod koje su takoder medusobno povezane vizualna i akusti¢na percepcija, tj.
jezik 1 slika. Prikazivanje slika istovremeno je pratio govor pa se njihovo znacenje
konstruiralo na temelju izgovorenog. Pritom je posebna paznja bila posvecena pravilnom
izgovoru, ritmu 1 intonaciji, a metoda se koristila ve¢inom samo za pocetnike (Hausler: 29).

1970-ih  je audio-vizualna metoda zamijenjena komunikacijskom metodom
(Kommunikative Methode) ¢iji je cilj bio kod ucenika razviti sposobnost neovisne
komunikacije (Sklizmantaité: 84). Slike su bile sastavni element nastave te su podrzavale
proces ucenja. S obzirom na to da otvaraju mogucnost za razne govorne vjezbe, razgovor i

vodenje dijaloga, preporucala se njihova uporaba. Osim toga, slike su se smatrale
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odgovaraju¢im nastavnim sredstvom jer, ne samo da su poticale ucenike na proizvodnju
govora, ve¢ su ilustrirale i konkretne situacije. Koristile su se sve vrste slika — ilustracije,
karte, simboli, fotografije, slikoprice, slike iz ¢asopisa i novina (Hecke: 45). Osim promjene
funkcije slika, promijenili su se dizajn i koncepcija udzbenika. Udzbenici su od sredine 1970-
ih sadrzavali crteze, fotografije, kolaze, stripove i karikature. Tekst je na odredenim mjestima
bio naglasen bojom, a pojavili su se i simboli koji su ukazivali na razne aktivnosti prilikom
ucenja te likovi koji su komentirali sadrzaj udzbenika (H&usler: 29).

Medukulturni pristup ucenju (der Interkulturelle Ansatz) razvio se 1990-ih, a slike su
se prema profesorici Maji Hausler (2002:29) ,koristile za osvjeStavanje vlastitih o¢ekivanja 1
predodzaba ucenika te za shvacanje sociokulturne uvjetovanosti modela opazanja i mjerila
vrednovanja®“. Naglasak je pritom bio na komunikacijskoj jezi¢noj kompetenciji i znanju o
zemlji ciljnog jezika koje se prenosi slikama (Hecke:46). Autenticne slike predstavljale su
kulturno-povijesne izvore pomocu kojih su ucenici trebali ste¢i znanje o kulturi, obi¢ajima i
specifi¢nostima njemackog govornog podrucja. Tako su zapravo slike pruzale uvid u kulturu
jezika. Slike su sve ¢eSce bile proglasene i sredi$njim predmetima nastave jer je fokus bio na
prenoSenju medukulturnih aspekata preko vizualnog sadrzaja, a nova znanja steCena na taj
nacin trebala su ucenicima pomo¢i u snalaZenju u svijetu 1 stvarnoj komunikaciji (Sacara-
Onita: 133).

Danas se koriStenje slika u nastavi njemackog jezika smatra jednim od najefektivnijih
oblika prenoSenja znanja o jeziku zbog velikog izbora vrsta slika, ali 1 zbog raznih funkcija
koje one mogu imati za svaku ciljnu skupinu i sve razine usvojenosti jezika (Dascalu-
Romitan: 92). Promjene metoda ucenja njemackog jezika dovele su do upotrebe sve veceg
broja slika u nastavi. S razvojem tehnologije, u nastavi su se poceli koristiti 1 mediji koji
istodobno povezuju sliku, zvuk 1 tekst, Sto ucCenicima omogucava da ucenje jezika bude
cjelovito 1 kako smatra Héusler (2002: 29) ,,uz verbotonalnu dimenziju, praeno gestama i
mimikom, u izvanjezicnom kontekstu i zajedno s reakcijama govornika, pritom se moZe
koristiti pomagalima, ovisno o individualnim potrebama i tako po volji upravljati svojim
procesom ucenja‘“.

Najnovije metode u nastavi Njemackog jezika usmjerene su na usvajanje
kompetencija medu kojima se kompetencija vizualne pismenosti jo§ uvijek ne isti¢e dovoljno

eksplicitno (Hecke: 47).

5.2. Funkecije slika u nastavi Njemackog jezika

Povijesni pregled koriStenja slika u nastavi Njemackog jezika ukazuje na to kako su,

posebice u posljednjih nekoliko godina, slike postale iznimno bitne u procesu poucavanja
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njemackog jezika. Iako su se prije vec¢inski koristile samo kao nadomjestak za ono Sto se na
nastavi nije direktno moglo vidjeti te su sluzile kao pomo¢ pri pamcenju, usporedno s
drustvenim promjenama i pojavom medija, razvile su se i razli¢ite funkcije slika. Slike se sve
vise koriste kao poticaj za autenticnu komunikaciju te prenose kulturoloske specifi¢nosti
njemackog govornog podrucja, zbog ¢ega novi koncepti nastave zagovaraju upotrebu slika i
smatraju da je njihova funkcija razvijanje vizualne pismenosti.

Njemacki profesor Wolfgang Hallet (2010: 33-39) razlikuje ilustrativnu, semanticku,
reprezentativnu, kognitivnu, didakticko-instruktivnu i estetsku funkciju slika.

I[lustrativna funkcija jedna je od najces¢ih funkcija koju slike imaju u nastavi
njemackog jezika. Slike sluze kao ilustracija u udzbenicima i dodatak, odnosno vizualna
pratnja tekstu. Pritom ilustracija moze olakSati razumijevanje teksta ili ga u suprotnome u
potpunosti otezati 1 razviti problematski odnos s tekstom. Za slike koje ispunjavaju
ilustrativnu funkciju, razumijevanje ostaje prepusteno u¢enicima te je implicitno. Cak i kada
se prilikom tumacenja teksta slika ne uzima u obzir, on ¢e biti jasan jer slika pritom nema
ulogu u procesu ucenja (Hallet: 33-34).

Semanti¢ka funkcija je najdominantnija funkcija koju slike imaju. To je ujedno i
najranije poznata i1 najCeS¢e spomenuta funkcija slika (Hecke: 50). Slike predstavljaju
odredene situacije, radnje ili objekte s ciljem da ih se verbalizira ili da se odredene rijeci i
1zrazi pojasne u¢enicima, zato Sto su uCenicima ti izrazi i rijeci jos$ nepoznati. Slike koje imaju
semanticku funkciju mogu se koristiti 1 prije rada na tekstu pa tada olakSavaju stjecanje znanja
1 razumijevanje tekstova jer su pojmovi objasnjeni prije Citanja teksta. Time je tekstualni
prikazuju odredene predmete, zivotinje, situacije koje ucenici moraju pretvoriti u rijeci ili
stripovi na temelju kojih se treba stvoriti prica. Moguce su i poteskoc¢e prilikom tumacenja
slika koje imaju semanticku funkciju zbog nedostatka kulturnog znanja ili neuobicajenog
prikazivanja odredenih motiva 1 situacija. Ako se slike sa semantickom funkcijom promatraju
samo u didaktickom pogledu da asociraju na odredenu rijec€ ili frazu na njemackom jeziku, no
ne 1 kao vizualni tekstovi koji takoder nose razna znacenja, moguce je da se nesvjesno razviju
problemati¢na razmisljanja, pretpostavke ili stereotipi zbog nekritickog odnosa prema slici
(Hallet: 34-35).

Reprezentativna funkcija slika sli¢na je semantic¢koj funkciji, no ona sluzi prikazivanju
dijelova kulture njemackog govornog podruc¢ja, odnosno prikazivanju kulturno povijesnih
karakteristika, zivotnog stila i kulturnih posebnosti na zoran nacin. Najces¢e je rije¢ o
autenticnim fotografijama (Hallet: 35). Tako se prikazuju slike ljudi, Zivotinja, znakova,
gradova ili krajolika pa sve do svakida$njih situacija specificnih za kulturu. I kod

reprezentativnih slika postoji problem da lako vode u razvoj stereotipa jer nisu eksplicitno
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objasnjene (Hallet: 36).

Slike koje imaju kognitivnu funkciju €ine jezi¢ne strukture i fenomene pristupacnima
za razumijevanje. To su najcesce graficki prikazi koji olakSavaju razumijevanje 1 pospjesuju
paméenje jer na smislen i zna¢ajan nadin strukturiraju informacije (Hecke: 86). Cesto se
koriste 1 kao pomo¢ u aktiviranju predznanja. Primjerice, dijalog koji je predstavljen u obliku
oblaci¢a ima kognitivnu funkciju. Takve vizualizacije sluze kako bi se ucvrstile odredene
sheme 1 obrasci te ih se povezalo sa situativnom upotrebom (Hallet: 37).

Vrlo Cesto 1 gotovo u svim udzbenicima nalaze se ikone koje imaju didakticko-
instruktivnu funkciju. Instruktivna funkcija odnosi se na ¢vrsto odredeno znacenje ikona i
piktograma koji navode ucenike na to¢no odredene radnje i zadatke ili upotrebom drugih
simbola upu¢uju na druge dijelove udzbenika. Tako primjerice, ikona olovke upucuje ucenike
na aktivnost pisanja, rastvorena knjiga na aktivnost Citanja, uho na aktivnost slusanja, dvije
osobe upucuju na rad u paru. Osim toga, 1 likovi koji prate sadrzaj udzbenika imaju
instruktivnu ulogu i utjecu na stvaranje efekta prepoznatljivosti (Hallet: 37-38).

Ne tako Cesto pojavljuju se i slike koje imaju estetsku funkciju. Prije svega su to slike
visoke umjetnosti za koje je potrebno posjedovati znanje didaktike i metodike kako bi se
prilikom njihovog tumacenja mogla razvijati vizualna pismenost. Medutim, veéina nastavnika
ne posjeduje dovoljno znanja za rad sa slikama koje imaju estetsku vrijednost. K tome, rad s
takvim slikama bez pripreme 1 kontekstualizacije za u€enike moze predstavljati opterecenje
zbog Cega je aktivno bavljenje slikama koje imaju estetsku funkciju ograni¢eno (Hallet: 38-
39).

Komunikacijska funkcija slika istiCe se sve viSe u kontekstu suvremene nastave 1
kontekstu poticanja vizualne pismenosti. Slike su prepoznate kao pomo¢ u produkciji teksta i
govora jer smanjuju i strukturiraju informacije 1 pomazu da se verbaliziraju (Hecke:88).

Kako su ucenici istovremeno, a posebice u udzbenicima, suoceni sa slikama razli¢itih
funkcija, tumacenje slika je otezano. Pritom se ne zahtijeva da se razumiju slike same po sebi,
ve¢ je potrebno znati u kojem su odnosu slike medusobno te kako se odnose na tekst.
Navedeno isti¢e potrebu poznavanja funkcija slika u nastavi Njemackog jezika kako bi ih se
na ispravan nacin tumacilo i kako bi se razvio refleksivan odnos sa svim vrstama slika, a na

taj nacin 1 radilo na razvoju vizualne pismenosti (Hallet:39).

5.3. Pristup slici

Kako bi u nastavi Njemackog jezika slike mogle imati funkciju poticanja i razvijanja
vizualne pismenosti, vazan je i nacin na koji se pristupa slici 1 kako ju se analizira.

Opisivanje slika predstavlja tradicionalan nac¢in koriStenja slika u nastavi njemackog
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jezika. Usprkos tome, opisivanjem slika se ne koristi sav njihov potencijal jer rutinizirane
tehnike opisivanja ne omogucuju analiticki pristup slici, a time nisu niti prikladne za razvoj
vizualne pismenosti. Rad na slici koji se koncentrira samo na sadrzaj slike 1 iskljucuje oblik i
vrstu slike 1 njezine druge vazne informacije kao Sto je kontekst, teSko moze dovesti do
razvoja vizualne pismenosti jer ona, izmedu ostaloga, zahtijeva stjecanje vizualnog znanja
tematizacijom i kontekstualizacijom slike te vjezbanjem kompetentne interpretacije slika.
Budué¢i da se zahtijeva samo projiciranje subjektivnih iskustava slike, umjesto da se
kompetentno tumaci ono §to je na slici predstavljeno, ovakvi zadaci ¢ak potkopavaju razvoj
vizualne pismenosti (Hecke: 13). Primjerice, Cesto se uz tekstove prikazuju reprodukcije
umjetnickih djela. One se mogu koristiti kao kulturno-povijesni izvor informacija u smislu
odraza povijesti, kulture i umjetnosti odredenog razdoblja ili podru¢ja. Medutim, takvi zadaci
nisu osmisljeni na nain da ucenici korak po korak postignu analiti¢ku interpretaciju slika,
ve¢ se trazi da samo nagadaju o sadrzaju slika na temelju individualnog znanja o prikazanoj
slici, svijetu i vlastitih iskustava. Na taj nacin izostaje kontekst slike te se iz nje ne mogu
izdvojiti nikakve nove informacije (Hecke: 14). Zbog toga se ovaj nadin rada ne moze
okarakterizirati kompetentnim procesom tumacenja slika te ne moze potaknuti razvoj vizualne
pismenosti. Treba imati na umu da sam kontakt sa slikom ne vodi do razvoja vizualne
pismenosti. Ipak, zadaci opisivanja slika prihvatljivi su kao uvodni zadaci u radu sa slikom jer
omogucuju uceniku da kroz vlastite asocijacije i emocije pristupi slici.

Kao uvod u radu sa slikom i kako bi se potaknuo razvoj vizualne pismenosti na
nastavi od pomo¢i moZe biti i tehnika inquiry teaching, odnosno tehnika kod koje se nastava
razvija postavljanjem pitanja. Ovoj nastavnoj tehnici bliska je pedagogija uskrsnjeg zeca
(Osterhasenpddagogik) jer njezina nacela podsjec¢aju na uskrSnje obicaje, s obzirom na to da
ucenici moraju sami otkriti odredene pojmove ili temu kojom ¢e se baviti, a pritom ucitel]
postavlja razna pitanja koja ih navode na tocan odgovor (Chen:270). Pedagogiji uskrsnjeg
zeca Cesto se pripisuju negativne konotacije jer se inzistira samo na jednom tocnom
odgovoru. No, kod tehnike inquiry teaching kao vazno sredstvo istiCu se otvorena pitanja.
Umjesto da se postavi zatvoreno pitanje: Welche Funktion hat das Bild? (Koja je funkcija
slike?), kod inquiry teaching tehnike se postavlja pitanje koje dopusta znatno veci broj
odgovora i omogucuje ucenicima da razmisljaju: Wofiir kann man dieses Bild benutzen? (Za
Sto se moze koristiti ova slika?). K tome, ucenike se na odgovore moze potaknuti i
formulacijama poput: Was fillt dir noch dazu ein? (Sto ti jos pada na pamet?), Was genau
meinst du mit...? (Sto tocno mislis pod time kad kazes?), Wie begriindest du deine Antwort?
(Kako objasnjavas svoj odgovor?). Vermuten (pretpostavijati), glauben (misliti), warum
(zasto) se takoder vrlo Cesto koriste u pitanjima usmjerenim ucenicima omogucéavajuci razne

odgovore. Pritom nema to¢nih ili pogre$nih odgovora jer ucenici slobodno formuliraju
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individualne interpretacije. Ova tehnika ujedno podupire i konstruktivisti¢ku teoriju ucenja jer
ucenici na svoj nacin strukturiraju i organiziraju novi sadrzaj (Chen: 267). Kod opisivanja
slika 1 koriStenja tehnike inquiry teaching treba uzeti u obzir da je potrebno prethodno jezi¢no
znanje, odnosno ucenici moraju posjedovati izrazajna sredstva kojima bi se mogli izraziti i
dati odgovore na otvorena pitanja.

Iako se slike u nastavi njemackog jezika prvenstveno koriste kao instrument ucenja jer
pomazu u proizvodnji govora, razjasnjavaju gramatiku i razumijevanje rijeci te motiviraju,
kada se zeli poticati vizualna pismenost tada je fokus na samoj slici te joj se treba pristupiti
kao predmetu o kojem se uci. Slike ¢e biti u¢inkovito sredstvo za ucenje i poticanje vizualne
pismenosti samo ako ih ucenici mogu i razumjeti. Primjerice, svatko tko procita ilustrirani
tekst o tu¢njavi i ne razumije tko je pocinitelj, a tko Zrtva, stvorit ¢e slike na kojima ne moze
identificirati ni pocinitelja ni Zrtvu pa mu slika pritom nece pruZziti pomo¢ u razumijevanju
(Hecke:10). Zato rad sa slikama i bavljenje vizualnom pismeno$¢u na satu njemackog jezika
zahtijeva strpljivost i temeljitu pripremu nastavnika koji trebaju voditi ra¢una o razumljivosti,
prikladnosti, sloZenosti i subjektivnoj vaznosti slike za u¢enike. Samo sistematican nacin rada
sa slikama dovodi do razvoja vizualne pismenosti i omogucuje upotrebu medija na visoj
razini. Prilikom interpretacije slika treba raditi bez Zurbe, daju¢i ucenicima vremena da ih
percipiraju vlastitim tempom (Kole¢ani Lencova, 2019: 145). Rad sa slikama treba potaknuti
ucenike na aktivno promatranje i tumacenje slika te skrenuti njihovu pozornost na bitne
znacajke slike. Ponekad se moZe dogoditi da pojedinacne slike dovedu do razvoja stereotipa.
Kako bi se sprijecilo stereotipiziranje, korisno je prikazati vise slika istog motiva istovremeno
ili postupno. Primjerice, ucenicima mogu biti prikazane fotografije razreda u kojima jedna
skupina ucenika ima Skolsku uniformu, a druga nema (Hecke: 89). Na taj se nacin s jedne
strane spre¢ava generaliziranje prikazanih primjera, a s druge strane ukazuje na razlicitost te
se otvara mogucnost za diskusiju, usporedbu i promisljanje.

Slike se u svakodnevnom zivotu nikada ne pojavljuju odvojeno od veceg diskursa ili
bez tekstualnog objasnjenja. One uvijek stoje u odredenom kontekstu koji pomaze
konstruirati njihovo znaenje pa se ista slika moZe tumaciti na razli¢ite nacine ako se nalazi
unutar drugog konteksta (Bachtsevanidis: 125). Prema tome informacije i smisao slike nisu
automatski prepoznatljivi, zbog ¢ega je nuzno da ucenici kriticki analiziraju 1 ispitaju sliku s
kulturno-jezicnog glediSta kako bi dosli do interpretacije slike koja pruza nove informacije
(Hecke:227). Pritom se trebaju distancirati od ustaljenih obrazaca gledanja i tumacenja slika
jer bi mogli iskriviti kulturne vrijednosti i prakse prikazivanja njemackog govornog podrucja.

Za analiticko promatranje 1 interpretaciju slika na nastavi njemackog jezika potrebno
je provesti analizu slika. U proces analize ulaze procesi recepcije, produkcije i refleksije.

Procesi recepcije 1 produkcije nadopunjuju se jer s jedne strane ucenici tumace slike, odnosno
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informacije koje joj daju znacCenje, a s druge strane komuniciraju putem slika. Budu¢i da se
slike smatraju interpretacijama svijeta, nisu vazne slike same po sebi, ve¢ nacin na koji ih
promatraci sami dozivljavaju. Bitan je odnos koji subjekt (promatrac) uspostavlja s objektom
(slikom), a taj se postupak naziva refleksija. Refleksija slike sastavni je dio produkcije i
recepcije slika. Refleksija ¢e ovisiti o promatracu i o tome na koji nacin, gdje te unutar kojeg
konteksta je slika predstavljena. Primjerice, crveno srce na pismu moze biti znak ljubavi i
izrazavanja simpatija, dok srce na zidu u ¢ekaonici kod lijjecnika moze biti samo slika za
ukras, a s druge strane na medicinskom priru¢niku moze se interpretirati kao simbol anatomije
(Bachtsevanidis: 125). Refleksija slika ukljucuje kriticCko prosudivanje informacija
prikupljenih u procesu recepcije, odnosno interpretacijom slike te razmiSljanje o
informacijama koje se zele predstaviti vizualnim putem.

Analiza slike moZe se odvijati u obliku razrednog razgovora, prilikom kojeg nastavnik
ima ulogu moderatora. On postavlja pitanja i usmjerava ucenike u Citanju slika. Razgovor
moze zapoceti poticajnim pitanjem kojim se stvara veza izmedu ucenika i slike: Gefdllt dir
das Bild? (Svida li ti se slika?), Hast du schon einmal ein dhnliches Bild gesehen? (Jesi li ve¢
negdje vidio sli¢nu sliku?), Wann? (Kada?). Nakon toga moze uslijediti razgovor koji dopusta
refleksiju slika, odnosno razne interpretacije, izrazavanje ideja i gledista te otkrivanje dubljih
znacenja slika (Bachtsevanidis:125). Neka od pitanja koje za interpretaciju slika predlaze
Bamford (2003:6) jesu: Welche Probleme tematisiert das Bild? (Koje probleme tematizira
slika?), Was konnte das Bild jemandem bedeuten? (Sto bi slika mogla znaciti za nekoga?),
Wie lautet die Botschaft des Bildes? (Kako glasi poruka slike?), In welchem Zusammenhang
stehen der Text und das Bild? (Koji je odnos slike 1 teksta?), Welchen Einfluss hat die Grofie
des Bildes? (Koji utjecaj ima veliCina slike?), Wen zeigt das Bild? (Koga prikazuje slika?),
Wer hat das Bild geschdopft und zu welchem Zweck? (Tko je stvorio sliku i u koju svrhu?), Fiir
wen ist das Bild geeignet? (Kome je slika namijenjena?), Welche Informationen auf dem Bild
sind real und welche unreal? (Koje informacije na slici su stvarne, a koje nestvarne?), Warum
wurde gerade dieses Medium ausgewdhlt? (Zasto je izabran ba$ ovaj medij za prikaz slike?),
Womit hat der Schopfer des Bildes das Bild den anderen Menschen zugdnglich gemacht?
(Cime je stvaraoc slike u¢inio sliku dostupnom drugim ljudima?).

Njemacka profesorica Carola Hecke (2010: 246) predlaze metodiku za rad sa slikama
koja se zasniva na koristenju slike kao instrumenta u ucenju i kao sredstva za poticanje
vizualne pismenosti. Metoda se sastoji od: pre-viewing phase (faza prije gledanja), while-
viewing phase (faza gledanja) i post-viewing phase (faza nakon gledanja). Za svaku fazu
navode se zadaci kojima se stupnjevito i smisleno radi na razvoju vizualne pismenosti i

analizi slike te na usvajanju njemackog jezika.
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Pre-viewing phase (faza prije gledanja) potrebna je kako bi se aktiviralo predznanje i
iskustvo ucenika potrebno za daljnji rad sa slikom. Stupanj postojeéeg znanja odreduje uspjeh
razumijevanja slike, dok jezi¢na priprema omogucuje lakSu verbalizaciju slika na njemackom
jeziku (Hecke: 247). Cesto se dogada da uéenici o slici Zele reéi vise nego im njihov
vokabular dopusta pa je upoznavanje s vokabularom vezanim uz odredenu sliku bitan korak
za njezinu uspjes$nu analizu. Zadaci koji se mogu koristiti u fazi pretpregleda su krizaljke ili
zagonetke, jer s jedne strane aktiviraju pamdenje, a s druge strane upoznaju ucenike s novim
pojmovima. Citanje teksta o slici takoder je prikladno za razvoj znanja o slici. Prije analize
slike moze se i1 kratko razgovarati o povijesnom kontekstu i ¢injenicama vezanim uz nacin
predstavljanja koji se koristi na slici ili istaknuti kulturne specifi¢nosti i konvencije
prikazivanja kako bi ucenici s time bili upoznati (Hecke: 247-248). Jo$ neki od uvodnih
zadataka koji se mogu koristiti u ovoj fazi odnose se na postavljanje hipoteza o temi i naslovu
slike 1 opisivanju vlastitog pogleda na sliku, a moZe se 1 istaknuti pitanje koje je neophodno za
daljnje analiziranje slike (Hecke: 247). Korisno je nove pojmove napisati na plocu ili sastaviti
radni listi¢ s ponudenim novim pojmovima. Sirenje mentalnog leksikona podrzava razvoj
komunikacijske kompetencije ucenika jer ucenici usvajaju nove pojmove §to pridonosi
razvoju jezicne produktivne i receptivne vjeStine. Ovi zadaci izmedu ostalog pridonose 1
instrumentalizaciji slike (Hecke: 249).

While-viewing phase (faza gledanja) usmjerava paznju ucenika na detalje relevantne
za razumijevanje slike (Hecke: 250). Pitanja koja se postavljaju u ovoj fazi odnose se na oblik
i sadrzaj slika, kao $to su: Was siehst du auf dem Bild? (Sto vidis na slici?), Welche Objekte
erkennst du? (Koje objekte raspoznajes?), Welche formale Merkmale benutzt der Schopfer
des Bildes? (Koja formalna sredstva koristi stvaraoc slike?), Was meinst du, welche Funktion
hat das Bild? (Sto mislis koja je funkcija slike?), Welche Wirkung hat das Bild auf dich? (Koji
ucinak slika ostavlja na tebe?). Bitno je da ucenici svoje argumente potkrijepe ¢injenicama i
karakteristikama slike (Hecke: 251). U ovoj se fazi odvija i propitivanje hipoteza i
pretpostavki iznesenih u fazi pretpregleda. Zato su prikladna i Warum-Fragen (pitanja koja
pocinju sa zasto) koja poticu refleksiju i podrzavaju dublju interpretaciju slike koja dovodi do
povezivanja sadrzaja slike s njezinim kontekstom. Warum-Fragen poticu izmedu ostalog i
kriticku recepciju slike (Hecke: 250). Osim uobicajenog razgovora o slici, u¢enicima se moze
dati zadatak da u boji zaokruze vidljive geste, simbole ili naglaSene detalje na slici, a potom
opisuju ucinak istaknutih znacajki. Ovime se usmjerava pogled ucenika na odredene znacajke
slike, poti¢e ih se na komunikaciju i priprema ih se za daljnje konstruiranje znacenja slike
(Hecke: 250-251). Uz to, uc€enici mogu na slikama koje sadrze figure umetnuti oblacice s

tekstom koji odgovara kontekstu slike §to ujedno potice njihovu kreativnost. Takoder mogu
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osmisliti 1 podnaslov ili opis slike na temelju postoje¢eg znanja o slici (Hecke: 251). Zadaci u
fazi gledanja ukljucuju i usporedbu slike s drugim slikama (Hecke: 252).

Rezultati faze gledanja predstavljaju polaziSte za fazu nakon gledanja. Post-viewing
phase (faza nakon gledanja) odnosi se na produbljivanje teme vezane uz sliku. Najkasnije u
ovoj fazi mora do¢i do kontekstualizacije slike i stvaranja osjecaja za sliku utemeljenog na
analizi slike (Hecke: 253). Zadaci prikladni za ovu fazu jesu: pitanja vezana uz utjecaj slike
na promatraca, kontekstualizacija slike, osmisljavanje dijaloga uz sliku, smisljanje prica,
prikazivanje radnji vezanih uz sliku, preuzimanje perspektive figura sa slike, produkcija slika
iste tematike, vodenje intervjua o slici, sakupljanje slika s istim motivom i njihova usporedba
(Hecke: 255). Navedeni zadaci poticu refleksiju i pronalazak adekvatnog rjesenja.

No, kako bi se poticala vizualna pismenost, potrebno je ucenicima pruZziti i opis
koraka u interpretaciji slike koji omogucéavaju svjesnu interpretaciju slike i ujedno sluze za
stjecanje proceduralnog znanja. U tu svrhu mogu se izraditi dijagrami ili tablice s
redoslijedom koraka za analizu slike (Hecke: 254). Ucenicima se mogu ponuditi i izrazi
kojima ¢e lakse analizirati sliku i odgovarati na postavljena pitanja (Prilog 1).

S jedne strane ovaj nacin rada naglasava pozitivne ucinke analize slika, kao Sto su
poticanje pisanja 1 govora, skretanje paznje ucenika, povecanje motivacije 1 interesa,
obuhvacanje medukulturalnog konteksta, dok s druge strane poti¢e vizualnu pismenost
(Hecke: 276). Tako ucenici slike istovremeno koriste kao pomo¢ u ucenju i kao poticaj za
razvoj vizualne pismenosti.

Jasno je da se od ucenika nizih razreda osnovne §kole ne moze oc¢ekivati kompetentna
recepcija 1 analiza slike prema svim navedenim koracima jer je to za njih preteSko. Medutim,
to nije razlog da se predloZena metodika rada sa slikama zanemaruje sve do srednjoskolskog
obrazovanja. U osnovnoj $koli moZe se ustrajati na postavljanju temelja za razvoj vizualne
pismenosti 1 polaziti od jednostavnijih zadataka promatranja i analiziranja slika. Prednost
metode temelji se na njezinoj fleksibilnosti zbog Cega se moze primijeniti za razliCite vrste

slika te se moze prilagodavati dobi ucenika i njthovoj razini usvojenosti jezika.
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6. Problemi kod poticanja i razvijanja vizualne pismenosti

U nastojanjima da se vizualna pismenost razvija i poti¢e u nastavi njemackog jezika
moguce je da ¢e se nastavnik morati suociti s odredenim izazovima i problemima.

Kao prvo, ne postoji jasno istaknuta definicija vizualne pismenosti u kurikulumu.
Zbog toga postoje razne, ali i oprecne izjave kako se ona moze razvijati u nastavi. Jednako
tako ne postoje odredene razine usvojenosti vizualne pismenosti, zbog Cega ju je teSko i
vrednovati (Hecke: 20). Postoji moguénost i da se nastavnik u potpunosti fokusira na kriticku
analizu i promatranje slika te da vizualna pismenost postane primarni cilj ucenja, a da drugi
nastavni sadrzaji budu zanemareni ili ostanu neobradeni. Na taj nacin pretjerano inzistiranje
na razvijanju vizualnih kompetencija udaljava nastavnika, ali i ucenike od glavnog cilja
ucenja (Mizerska: 214).

Takoder, ne postoje istrazivanja niti publikacije koje bi razjasnile koje slike najbolje
odgovaraju u svrhu promicanja vizualne pismenosti (Hecke: 14). Sljede¢i je od mogucih
problema nedostatak strucne literature i informacija o elementima i metodama koje
nastavnicima mogu pomo¢i u poticanju i razvijanju vizualne kulture te vizualne pismenosti na
nastavi (Tanay: 289). Ne samo da nedostaje struc¢ne literature, ve¢ ne postoje niti
specijalizirani materijali prilagodeni dobi ucenika, a koji bi se na nastavi mogli koristiti samo
u svrhu poticanja razvoja vizualne pismenosti.

Iako ideja poucavanja i razvijanja vizualne pismenosti i ideja kritickog bavljenja
vizualnim medijima u nastavi postoje, u praksi Cesto za to nema dovoljno vremena jer
vizualna pismenost zahtijeva vrijeme, pripremu 1 znanje kako ju poticati 1 razvijati (Mizerska:
214). Temeljita priprema nastavnika za sat te priprema materijala koji ¢e se koristiti u svrhu
poticanja vizualne pismenosti zahtijevaju mnogo vremena. Problem koji se nadovezuje na to
predstavlja 1 neadekvatna vizualna obuka nastavnika. Unato¢ sveprisutnosti slika, nastavnici
nisu osposobljeni za poticanje vizualne pismenosti kao ni za kompetentan rad sa slikama
(Hecke: 18). 1z toga slijedi da poucavanje i poticanje vizualne pismenosti nece biti u¢inkovito
ako 1 nastavnici sami nisu vizualno pismeni te nemaju potrebno znanje (Mizerska: 213).

Jos$ jedan od mogucih izazova kod poucavanja i poticanja vizualne pismenosti odnosi
se na kulturnu pozadinu i iskustvo ucenika. Zbog toga §to ucenici jednog razrednog odjela
dolaze iz obitelji s razli€itim kulturnim pozadinama, a vizualna pismenost ovisi o kulturi,
iskustvu i znanju ucenika, moze do¢i do poteskoca ili nesuglasica prilikom analize slika, ali 1
njihovog komentiranja. Takoder, nastavnik treba voditi raCuna i o mogué¢im manipulacijama
vizualnih sadrzaja kako u€enicima ne bi prikazao nesto §to nije namjeravao. S druge strane
ako nastavnik bas$ Zeli naglasiti manipulativni aspekt vizualnih sadrZaja, to treba i istaknuti na

nastavi te o tome prodiskutirati s ucenicima.
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Sljede¢i problem predstavlja i oskudna oprema $kola vizualnim instrumentima. Skole
¢esto nemaju racunala niti projektor ili druge uredaje koji bi pomogli u vizualizaciji. Uz to,
Hrvatska nema niti Insitut za vizualno-pedagoska istrazivanja koji bi na temelju istrazivanja i
prikupljene dokumentacije pokrenuo potrebne zahvate u skolstvu (Turkovi¢, 2001: 69).

Iz navedenih problema proizlazi potreba daljnjih istrazivanja i sustavnog rada
odgojno-obrazovnih institucija na uklju¢ivanju koncepta vizualne pismenosti u kurikulum i u
nastavu te razvoju razina usvojenosti vizualne pismenosti i materijala koji se mogu koristiti u
nastavi, ali i potreba sustavnog vizualnog obrazovanja nastavnika kako bi bili kompetentni

promicati vizualnu pismenost u skoli.
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7. Prijedlozi za poticanje vizualne pismenosti u nastavi Njemackog jezika

U ovom dijelu rada navodim neke vrste zadataka koje smatram odgovaraju¢ima za
poticanje i1 razvijanje vizualne pismenosti u nastavi Njemackog jezika, a koji su utemeljeni na
¢injenicama sakupljenim u istrazivanju i proucavanju literature vezane uz temu vizualna
pismenost. Slike u navedenim zadacima ispunjavaju svoju semantiCku funkciju te
istovremeno ciljaju na razvoj vizualne pismenosti. Pretpostavlja se da ucenici posjeduju
odgovaraju¢i vokabular i gramatiku kako bi se mogli izrazavati na njemackom jeziku ili da
rije¢i 1 nove pojmove potrebne za analizu 1 interpretaciju slika usvajaju u radu sa slikama.
Kompleksnost zadataka moze se mijenjati 1 prilagodavati dobi ucenika te razini znanja
njemackog jezika. Prvo navodim primjere za poticanje vizualne pismenosti koji su istaknuti u
literaturi, a koje potom razradujem i proSirujem te prilagodavam za koriStenje u nastavi
Njemackog jezika. Nakon toga slijede prijedlozi koje sam sama osmislila.

Za poticanje i uvodenje vizualne pismenosti u nastavu njemackog jezika prikladne su
aktivnosti koje navodi Bamford (2003: 6): analiziranje Cestitki, odnosno slika i teksta koji se
nalaze na njima te razgovor o odnosu slike 1 teksta; promatranje ambalaZe proizvoda i
razgovor o tome koji elementi su stvarni, a koji elementi se koriste za manipulaciju kupaca te
analiza teksta, simbola i loga proizvoda; izrada vizualnih rje¢nika tako da se za svako slovo
abecede izabere jedna stereotipna slika i jedna neobi¢na slika koju ucenici mogu pronaci na
internetu, u novinama ili knjigama.

Analiza cestitki na nastavi njemackog jezika moze se odvijati u sklopu ucenja
razli¢itih obiteljskih dogadaja, proslava 1 zabava ili praznika (Feste und Feiertage). Prije
analize Cestitke ucenicima se kao uvod u rad sa Cestitkama moze prikazati slika neke Cestitke
(Prilog 2) ili se moZe donijeti primjerak Cestitke te potom postaviti sljedeca pitanja: Wisst ihr,
was das ist und wofiir man es benutzen kann? (Znate li sto je ovo i za Sto se moze koristiti?),
Wem und wann schenkt man es?(Kome i kada poklanjamo Ccestitke?), Habt ihr schon einmal
eine Gliickwunschkarte bekommen? (Jeste li nekad dobili Cestitku), Wann? (Kada?), Warum?
(Zasto?), Wie hat sie ausgesehen? (Kako je izgledala?), War ihre Gliickwunschkarte dieser
Gliickwunschkarte dhnlich? (Je li vasa Ccestitka bila slicna ovoj?), Was ist anders und
warum? (Sto je drugacije i zas§to?), Welche Elemente liefern die Botschaft der
Gliickwunschkarte? (Koji elementi prenose poruku Ccestitke?). Cilj je razgovorom i
postavljanjem ovih pitanja aktivirati prethodno iskustvo ucenika i zainteresirati ih za temu.
Nakon toga se u€enicima moze podijeliti radni listi¢ (Prilog 3). Prvi zadatak se odnosi na
pridruzivanje razli¢itih Cestitki odgovaraju¢im situacijama, pri ¢emu ucenici moraju
prepoznati znacenje teksta i slike kako bi odredili za koju je situaciju Cestitka predvidena.

Potom slijedi zadatak u kojem ucenici za jos neke nacine Cestitanja moraju odrediti u kojoj se
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situaciji mogu koristiti. Sljede¢i zadatak (3. zadatak) odnosi se na analizu Cestitke koju
ucenici sami odaberu, a moze se provoditi pismenim ili usmenim putem. U zadatku su veé
navedene neke reCenice koje ucenici mogu koristiti kako bi analizirali odabranu cCestitku.
Zadnji zadatak je produktivnog karaktera, tako da ucenici sami moraju osmisliti Cestitku za
jedan dogadaj. Nacin na koji mogu izraditi Cestitku nije ¢vrsto odreden, tako da ju ucenici
mogu napraviti koriStenjem papira, flomastera, kolaza, ili na racunalu koriStenjem programa
za dizajniranje. Zadaci na listiCu osim S§to se koriste za semantizaciju prikazanog, poticu i
razvoj vizualne pismenosti jer se od ucenika zahtijeva da znaju prepoznati kakva vrsta
Cestitke se koristi u odredenim situacijama i1 kako tekst pridonosi konstruiranju znacenja
prikazanog. Osim toga, zahtijeva se da i sami primijene znanje i osmisle Cestitku za neki
dogadaj.

Zadatak za analizu ambalaze i reklame proizvoda moze se koristiti prilikom ucenja
namirnica, uporabnih ili odjevnih predmeta ili razgovora u ducanu. Ucenicima se moZe
predstaviti primjer odredenog proizvoda (bilo namirnice, odjevnog ili uporabnog predmeta
koji po moguénosti potjece s njemackog govornog podrucja ili je specifican za njemacko
govorno podrucje). Uz prikazivanje slike proizvoda (Prilog 4) pokrece se razgovor sljede¢im
pitanjima: Welches Produkt ist das? (Koji je ovo proizvod?), Habt ihr schon einmal dieses
Produkt irgendwo gesehen? (Jeste li ve¢ negdje vidjeli ovaj proizvod?), Habt ihr es schon
einmal ausprobiert? (Jeste li ga ve¢ probali?), Warum kauft ihr es? (Zasto ga kupujete?),
Welchen Effekt hat die Werbung auf euch? (Koji efekt reklama ima na vas?). Ucenicima se
potom moze podijeliti radni listi¢ koji se dalje koristi prilikom analize ambalaZe i reklame
proizvoda (Prilog 5). Na prva tri pitanja (1. — 3. zadatak) ucenici odgovaraju na temelju
asocijacija 1 postoje¢eg znanja. Pitanja se mogu postaviti 1 odgovarati usmenim putem. Potom
se u sljede¢em zadatku (4. zadatak) navode pojmovi vezani uz reklamiranje proizvoda i
njegovo predstavljanje u medijima (die Werbung, der Slogan, die Manipulation, das
Werbegeschenk, der Werbetext, das Logo, die Zielgruppe, die Werbetrdger) koje ucenici
trebaju pridruziti odgovaraju¢em znacenju. U sljede¢em zadatku postavljeni su zadaci i
pitanja u kojima se koriste prethodno spomenuti pojmovi, a njihovo rjeSavanje od ucenika
zahtijeva pazljivo promatranje prikazanog proizvoda te kriticki pristup njegovom
reklamiranju. Na ovaj nac¢in ucenici usvajaju terminologiju vezanu uz tehnike reklamiranja i
elemente reklame proizvoda te kriticki procjenjuju sliku proizvoda u reklami. Nakon toga
slijedi 6. zadatak koji je produktivnog karaktera, a obuhvaca izradu reklame za odredeni
prehrambeni, odjevni ili uporabni predmet te njegovo predstavljanje. Ucenici zadatak mogu
1zvrsiti kod kuce ili se za zadatak moze predvidjeti veci dio sata pa ucenici u grupama moraju
osmisliti reklamu za odredeni proizvod te proizvod pred razredom ukratko prezentirati.

Ucenici zadatak mogu raditi samostalno, u paru ili grupi. Nakon predstavljanja proizvoda
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ostatak razreda mora komentirati zaSto bi kupili odredeni proizvod te je li reklama dovoljno
uvjerljiva za njih. Kako bi mogli reagirati na predstavljanje proizvoda i njegovu reklamu,
ucenici se mogu Koristiti izrazima koje dobiju na listi¢u (Prilog 6). Ucenici osim Sto ovim
zadatkom sami stvaraju slike koje trebaju komunicirati s kupcima, ucenici prosuduju reklamu
te vizualne elemente koje koriste drugi ucenici za predstavljanje svojih proizvoda i tako
,»pisu” 1 ,,Citaju” vizualni jezik $to pridonosi razvoju vizualne pismenosti.

Izrada vizualnog rje¢nika moze se provoditi na kraju nastavne godine kada ucenici
usvoje velik broj novih rije¢i. U€enici se mogu raspodijeliti u nekoliko grupa i svakoj grupi se
zadaje da pronade primjere za pet slova njemacke abecede. Zadatak se zadaje jedan sat
unaprijed kako bi se u€enici mogli pripremiti i imali vremena pronaci odgovarajuce slike.
Takoder, unaprijed se dijeli listi¢ na kojem se nalaze fraze potrebne za predstavljanje slika
(Prilog 7). Pod naslovom Darstellung des Motivs (predstaviljanje motiva) nalaze se primjeri
reCenica kojima ucenici mogu argumentirati zasto su se bas odlucili za odredeni motiv za
pojedino slovo, dok se pod naslovom Meinung duflern (izrazavanje misljenja) nalaze fraze
pomocu kojih u€enici mogu izraziti svoje misljenje vezano uz prikazne motive. Poznavanje
znacenja navedenih fraza provjerava se s ucenicima sat prije predstavljanja vizualnih rje¢nika
kako bi se ucenici kod kuée mogli pripremiti 1 kako bi se otklonile moguce nejasnoce. Listi¢
primarno sluzi za lakSu verbalizaciju prikazanog pa ucenci osim ponudenih fraza mogu
nadodati 1 svoje argumete. Tako prva skupina ucenika pronalazi stereotipne i neuobicajene
slike za slova A, B, C, D, E, sljede¢a skupina ucenika za slova F, G, H, I, J, tre¢a skupina za
slova K, L, M, N, O, P, ¢etvrta skupina za slova Q, R, S, T, U, a posljednja skupina V, W, X,
Y 1 Z (pretpostavka je da e biti teze pronaci slike za slova X 1 Y pa posljednja grupa ima
slovo vise, ako uc€enici ne uspiju naci niti jedan odgovarajuci primjer za neko od slova). U
satu koji slijedi u€enici svake skupine redom izlaZzu svoje slike koje su odabrali za pojedina
slova te se slike medusobno usporeduju. Za medij prikazivanja slika ne postoje ogranienja pa
th ucenici mogu izlagati u obliku Powerpoint prezentacije ili th mogu isprintati ili izraditi
plakat. Primjerice za slovo A ucenici kao stereotipnu sliku mogu odabrati sliku jabuke (Apfel)
ili auta (Auto) jer bi vjerojatno vecina ucenika najprije pomislilo na jabuku ili auto kao rijeci
koje pocinju slovom A, a kao neobi¢nu sliku mogu izabrati simbol marke auta ili neki drugi
motiv koji pocinje slovom A te moraju argumentirati svoj odabir. Prije predstavljanja vlastite
slike za pojedino slovo abecede, ucenici prvo samo prikazuju slike, dok ostatak razreda mora
odrediti koja slika je stereotipna, a koja je neobi¢na te moraju imenovati motive prikazane na
slikama. Nastavnik sat moze zapoceti rije€ima: Heute analysieren wir euer visuelles
Wérterbuch. Seid ihr bereit? Beginnen wir von Anfang an. Die erste Gruppe kann nach vorne
kommen und ihre Bilder prdsentieren. Zuerst, zeigt eure Bilder. Der Rest der Klasse muss die

gezeigten Motive benennen, wenn moglich. Wenn die Klasse nicht weif3, was die Bilder
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zeigen, diirft ihr es sagen und kurz begriinden, warum ihr gerade dieses Motiv fiir den
jeweiligen Buchstaben ausgewdhlit habt. Danach konnen sich andere Schiiler melden und ihre
Meinung zu gezeigten Bildern dufern. Isti zadatak moze se provoditi na malo drugaciji nacin.
Nastavnik moze za svako slovo zadati nove rijeci koje su ucenici usvojili tijekom godine,
primjerice Ausflug (izlet), Begegnung (susret), i tako redom za svako slovo abecede, a ucenici
za svaku pojedinu rije¢ moraju pronaci jednu stereotipnu i jednu neobi¢nu sliku te na
sljede¢em satu argumentirati svoj odabir. Zadatak se moze prilagoditi i ucenicima koji jo$
nisu na visokoj razini poznavanja jezika na nacin da se ucenicima prikazu slike s motivima
koje onda moraju pridruziti odgovaraju¢em slovu. Mogucée je da ¢e ucenici neke motive
drugacije imenovati i stoga pridruziti drugom slovo zbog drugacijih asocijacija pa se time
otvara mogucnost za diskusiju. Zadatak tako sluzi u svrhu poticanja vizualne pismenosti, ali i
u svrhu ponavljanja cjelokupnog usvojenog vokabulara odredene nastavne cjeline ili cijele
nastavne godine.

Sekvencioniranje slika je aktivnost koju za razvoj vizualne pismenosti predlazu
Fransecky i Debes (1972: 14). Sekvencioniranje se odnosi na slaganje sli¢ica po logi¢nom
redoslijedu pri ¢emu se za svaku sliku od uc¢enika moze traziti da napisu po recenicu (ili vise
njih) koja odgovara kontekstu slike. U zadatku se u¢enike potice da otkriju namjenu slicica 1
smislenim redoslijedom slika osmisle pricu koja ¢e komuncirati s promatratem. Logican
redoslijed slika ukazuje na to kako su ucenici internalizirali slike 1 pricu u sebi kako bi se
ostvarila komunikacija. Ovakvi zadaci mogu se koristiti za uvjezbavanje razli¢itih vrsta
dijaloga u raznim situacijama. Ovisno o dobi u€enika i razini usvojenosti njemackog jezika
zadatak se moZe pojednostaviti ili otezati. Od ucenika koji nisu jo§ dovoljno jezicno sposobni
sami stvarati recenice, moZze se traziti da samo poredaju slike prema smislenom redoslijedu te
slikama pridruze ve¢ ponudene recenice tako da odgovaraju kontekstu slike (Prilog 8). Nakon
pridruzivanja recenica odgovaraju¢im slikama moZe se ukratko prokomentirati zaSto su
ucenici odredenu re¢enicu pridruzili odredenoj slici, postavljanjem pitanja: Warum habt ihr
gerade diesen Satz dem ersten/zweiten/dritten Bild zugeordnet? (Zasto ste bas tu recenicu
pridruzili prvoj/drugoj/trecoj slici?), Welche Elemente auf dem Bild bestditigen eure
Vermutung? (Koji elementi na slici potvrduju vase pretpostavke?), Wie sieht der Junge/der
Mann aus? (Kako izgleda djecak/muskarac?) Wie wirken die Bilder auf euch? (Kako djeluju
slike na vas?). Nakon toga se uCenicima moze prikazati originalan redoslijed sli¢ica (Prilog 9)
1 postavljati pitanja: Wie nah waren eure Vermutungen der originellen Reihenfolge von
Bildern? (Koliko blizu ste bili sa svojim pretpostavkama originalnom redoslijedu slika?), Was
hat euch verwirrt (Sto vas je zbunilo?), Wie wirken die Bilder jetzt auf euch? (Kako sada slike
djeluju na vas?), Warum ist die Geschichte lustig? (Zasto je prica smijesna?), Mag der Junge

lesen? (Voli li djecak citati?), Wofiir benutzt der Junge die Biicher? (Za sto djecak koristi
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knjige?). Predlozene sli¢ice mogu se koristiti i kao uvod u temu Lesegewohnheiten
(Citateljske navike) pa sekvencioniranje slika predstavlja zapravo poticaj za razgovor o
¢itanju knjiga. Nakon sekvencioniranja i analize zadatka se potom mogu postaviti pitanja:
Was konnte unser heutiges Thema sein? (Sto bi mogla biti nasa danasanja tema?), Welche
Elemente weisen darauf hin? (Koji elementi ukazuju na to?), Wisst ihr, wer Goethe war?
(Znate li tho je bio Goethe?), Lest ihr viel oder wenig? (Citate li puno ili malo?). Zadatak sa
sekvencioniranjem slika moze se provoditi i na jo§ neke druge nacine. Redoslijed slika moze
se mijenjati pa se moze razgovarati o odstupanjima koja nastaju i mogu li slike biti povezane
na nacin koji su postavljene te kako bi glasila pri¢a u novom poretku slika te odgovaraju li u
tom kontekstu ponudene recenice. U¢enicima koji raspolazu jezi¢nim znanjem prikazuju se
samo slike za koje sami trebaju osmisliti reenice ili dijalog (Prilog 10). Ovakav tip zadataka
pomaze u razvoju vizualne pismenosti jer ucenici moraju znati Citati vizualni jezik, tj.
procitati slike te otkriti njihov smisao kako bi ih mogli logi¢no poredati, staviti u odgovarajuci
kontekst, a potom i osmisliti pripadajuéi tekst. Ucenici zadatak mogu rjesavati individualno ili
ih se moze podijeliti u grupe ili parove. Takoder, od niza slika u¢enicima se mogu prikazati
samo prva i zadnja slika pa oni sami moraju osmisliti pricu i pretpostaviti §to bi se moglo
dogoditi na sli¢icama koje nedostaju (Prilog 11). Prie ucenici prvo zapisuju pa iznose
usmenim putem, a nakon toga ucenici saznaju i redoslijed koji nedostaje kako bi prica bila
potpuna. Potom se moze diskutirati o sli¢nostima 1 razlikama originalne price 1 prica koje su
osmislili u€enici. Zadatak je receptivnog i produktivnog karaktera, s obzirom na to da ucenici
prvo moraju razumjeti prikazane slike kako bi potom i sami zamislili slike koje nedostaju 1
osmislili pri€u koja odgovara kontekstu prikazanih slika. Ucenici mogu raditi 1 u grupama
tako da svaka grupa dobije drugu sliku koju treba opisati, osmisliti tekst vezan uz sliku ili
odabrati ve¢ ponudene tekstualne predloske (Prilog 12). Potom svaka grupa predstavlja sliku
te se tek nakon pojedinacnog predstavljanja slika razgovara o moguéem pravilnom
redoslijedu slika, nakon ¢ega se otkriva originalan redoslijed slika. Ovime se interpretacija 1
refleksija slika odvija na zabavan 1 za ucenike interesantan nain pri ¢emu nastavnik ima
ulogu moderatora koji usmjerava uc¢enike. Samo treba uzeti u obzir da sekvencioniranje slika
moze potrajati veci dio sata.

Zadatak koji se moze koristiti za poticanje vizualne pismenosti kod ucenika koji jo§
nisu postigli visoku razinu poznavanja njemackog jezika odnosi se na prepoznavanje cjeline
na temelju prikazanog detalja. Primjerice, kod ponavljanja naziva Zivotinja, umjesto ve¢
poznatih slika, ucenicima se mogu prikazati samo detalji pojedinih Zivotinja te im se pritom
postaviti pitanje Welches Tier ist das? (Koja je ovo zivotinja?). UCenici trebaju na temelju
prikazanog detalja prepoznati o kojoj se Zzivotinji radi te re¢i Das ist.... (ein Hund/ein

Pferd/ein Papagei) (To je ...pas/papiga/konj). Nakon to¢nog odgovora ucenicima se prikazuje
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cjelina, tj. cijela slika odredene zivotinje (Prilog 13). Ucenici u ovom zadatku moraju znati
procitati 1 protumaciti prikazane detalje kako bi otkrili cjelinu iz koje su preuzeti detalji.
Zadatak moze postati i kompleksniji te se moze prilagoditi i za ucenike koji su na visoj razini
poznavanja njemackog jezika na nacin da se od ucenika zahtijeva da argumentiraju zasto bas
misle da je prikazana odredena zivotinja. Pritom im se mogu postaviti pitanja: Warum denkt
ihr, dass das Bild einen Hund zeigt? (Zasto mislite da slika prikazuje psa?) Woran erkennt ihr
das? (Na temelju cega to prepoznajete?), Welches Detail ist fiir das Erkennen des Tieres
wichtig? (Koji je detalj vazan za prepoznavanje Zivotinje?). Wiirdet ihr auch dieses Detail
auswdhlen? (Biste li i vi izabrali prikazani detalj?).

Jos jedan od jednostavnijih zadataka koji potice vizualno ucenje i sposobnost vizualne
komunikacije uklju¢uje razumijevanje kratica za dane u tjednu, zadanog vremena i
prepoznavanje odredene aktivnosti koja je prikazana ikonom. Ucenici moraju u zadatku na
temelju zadanih informacija (ime osobe, dan u tjednu, vrijeme u koje osoba izvodi odredenu
aktivnost 1 ikona aktivnosti koju osoba izvodi) napisati reCenicu koja ukljucuje sve zadane
informacije (Prilog 14). lako se zadatak ¢ini krajnje jednostavan, vazan je za stvaranje
senzibiliteta za dCitanje ikona 1 informacija pruzenih vizualnim putem te povezivanje
tekstualnih 1 slikovnih informacija pruzenih u isto vrijeme. Treba uzeti u obzir da bi ucenici
odredene ikone mogli drugacije tumaciti. Primjerice ikona knjige za neke ucenike ce
oznacavati aktivnost lernen (uciti), dok za druge ein Buch lesen (Citati knjigu). Zbog svega
navedenog zadatak predstavlja osnovu za razvijanje sposobnosti za sloZenije tumacenje i
povezivanje vizualnih informacija.

lako se stripovi Cesto pojavljuju u udzbenicima za njemacki jezik, oni se rijetko
obraduju 1 komentiraju s u¢enicima, a jo$ rjede analiziraju na nacin koji bi potaknuo razvoj
vizualne pismenosti. Strip koji predlazem (Prilog 15) ne zahtijeva visoku razinu poznavanja
njemackog jezika pa se moze koristiti za u€enike s razli¢itim stupnjem znanja njemackog
jezika, a odgovara tematskoj cjelini obitelj (Familie). Strip se moze pokazati ucenicima na
pocetku sata kao uvod u temu ili se moze pokazati na kraju sata. Nakon §to su ucenici imali
dovoljno vremena za promatranje stripa postavljaju im se pitanja: Wer spricht hier? (Tko
ovdje razgovara), Wie viele Personen werden in der Geschichte nur erwdhnt? (Koliko osoba
se samo spominje?), Welchen Effekt hat diese Geschichte auf euch? (Koji efekt ova prica ima
na vas?), Wisst ihr, wie man dieses Medium nennt? (Znate li kako se naziva ovaj medij?),
Woran erkennt ihr, dass es sich um einen Comic handelt? (Na temelju cega raspoznajete da
se radi o stripu?), Wo kann man Comics noch finden? (Gdje jos moZete naici na stripove?),
Lest ihr Comics? (Citate li stripove?). Potom se u¢enicima dijeli radni listi¢ (Prilog 16) sa
zadacima koji se odnose na analizu osnovnih elemenata stripova. Ucenici moraju elemente

(die Sprechblasen, die Mimik, die Gestik, die Onomatopoesie, das Panel, die Farbe) povezati
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s odgovaraju¢im znacenjem (1. zadatak), a nakon toga razmisliti o funkciji 1 vaznosti
navedenih elemenata koji pridonose znacenja stripa (2. zadatak) u razgovoru s nastavnikom.
U 3. zadatku slijede jo$ neka pitanja kojima se provjerava razumijevanje informacija pruzenih
slikom 1 tekstom te razumijevanje funkcija pojedinih elemenata. Taj se zadatak moze
provoditi i usmenim putem. Takoder, ucenicima se moze dati zadatak i da sami osmisle
nastavak stripa, odnosno price (Prilog). Pretpostavka je da zadatak mogu izvrsiti samo ucenici
koji su na viSoj razini usvojenosti njemackog jezika.

Karikatura takoder moze biti sredstvo za poticanje vizualne pismenosti. Primjerice, u
sklopu ucenja o posjetu lijecniku, bolnici ili o nazivima bolesti, moze se na kraju sata
prikazati karikatura (Prilog 17) njemackog karikaturista Petera Butschkowa. Uvodna pitanja
za analizu karikature mogu biti: Wisst ihr, wie man dieses Medium nennt? (Znate li kako se
naziva ovaj medij?), Woran erkennt ihr, dass es sich um eine Karikatur handelt? (Na temelju
cega raspoznajete da se radi o karikaturi?), Wo kann man Karikaturen noch finden? (Gdje
Jjo§ mozete naic¢i na karikature?), Lest ihr Karikaturen? (Citate li karikature?), Welchen
Effekt hat diese Karikatur auf euch? (Koji efekt ova karikatura ima na vas?), Gefdllt euch
diese Karikatur? (Svida li vam se ova karikatura?). Potom se ucenicima dijeli radni listi¢
(Prilog 18) koji se koristi za daljnju analizu prikazane karikature. Prva tri zadatka obuhvacaju
prepoznavanje smjestaja rukopisa autora, broja likova koji su prikazani i boja koje se koriste.
Nakon toga dolazi jo$ pitanja (4. zadatak) kojima se provjerava osnovno razumijevanje
prikazane slike, odnosno karikature (ucenici trebaju odrediti kako se naziva autor, gdje se
odvija prikazana radnja i Sto se zapravo dogada). Potom se u kratkom tekstu nastoje
ucenicima predstaviti bitna obiljeZja karikature tako da u tekst ovisno o smislu moraju
umetnuti odgovaraju¢e pojmove. Te iste pojmove ucenici u sljedeCem zadatku (6. zadatak)
moraju povezati s odgovaraju¢im znacenjem ¢ime se jo§ dodatno razjasnjavaju novi pojmovi
vezani uz karikaturu. Zatim u 7. zadatku slijede pitanja na koja ucenici mogu odgovoriti tek
nakon detaljnijeg promatranja karikature i razmisljanja. Ucenici trebaju na temelju mimike 1
gesta likova te teksta protumaciti koji problem karikatura prikazuje te moraju razmisliti o
tome slazu li se s karikaturistom ili ne. U sljede¢em zadatku ucenike se poti¢e da razmisle o
utjecaju teksta na razumijevanje slike (8. zadatak), na nacin da argumentiraju ima li tekst isto
znacenje kada nije prikazan uz sliku. Posljednji zadatak (9. zadatak) zahtijeva sposobnost
produkecije jer se od ucenika trazi da osmisle novi tekst koji takoder odgovara prikazanoj slici.
Predlozenim zadacima ucenici analiziraju karikaturu, usvajaju terminologiju na njemackom
jeziku karakteristi¢nu za karikaturu te razvijaju sposobnosti recepcije 1 produkcije, a time 1
vizualnu pismenost.

U svrhu poticanja vizualne pismenosti mogu se koristiti i slike visoke umjetnosti, uz

pretpostavku da nastavnik posjeduje znanje za rad s takvom vrstom slika. Tako se uc¢enicima
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u sklopu ponavljanja naziva namjeStaja u sobi moze prikazati poznata slika nizozemskog
postimpresionista Vincenta Van Gogha (Zundert, 1853. — Anvers-sur-Oise, 1890.), Spavaca
soba u Arlesu (Prilog 19). Pitanja koja se potom postavljaju ucenicima trebaju potaknuti
razvoj asocijacija i povezivanje prikazane slike s prijasnjim iskustvom: Habt ihr dieses Bild
schon friiher gesehen?(Jeste li ve¢ prije vidjeli ovu sliku), Ist euch das Bild bekannt?(Je li
vam slika poznata?), Denkt ihr, dass das Bild bekannt ist? (Mislite li da je slika poznata?),
Gefiillt euch das Bild? (Svida li vam se slika?), Was seht ihr auf dem Bild? (Sto vidite na
slici?), Welches Zimmer zeigt das Bild? (Koju sobu prikazuje slika?), Wem kénnte das
Schlafzimmer gehoren? (Cija bi to mogla biti soba?), Wie alt ist er oder sie? (Koliko je on ili
ona star/a?), Warum denkt ihr das? (Zasto to mislite?). Nakon kratkog razgovora i
argumentiranja pitanja ucenicima se dijeli radni listi¢ sa zadacima (Prilog 20). Pocetni zadaci
(1. — 6. zadatak) na listi¢u odnose se na imenovanje namjestaja koje ucenici raspoznaju na
slici, namjestaja koji ne posjeduju i namjestaj koji bi jo§ zeljeli imati u svojoj sobi. Ti zadaci
imaju svrhu ponavljanja naziva namjestaja na njemackom jeziku, dok se u 7. zadatku od
ucenika zahtijeva da pomno promatraju sliku te ju detaljnije analiziraju na naéin da od
ponudenih novih pojmova odaberu one koji najbolje opisuju sliku i pokuSaju argumentirati
zaSto. Time ucenici usvajaju nove rijeci potrebne za opis 1 analizu slike, ali 1 dobivaju nove
informacije o slici. Na ovaj nacin ucenici usvajaju nazive likovnih elemenata potrebnih za
analizu sliku, ali ujedno 1 na temelju onoga Sto vide zakljucuju zasSto bas odredeni elementi
odgovaraju prikazanoj slici. Tek u 8. zadatku predvidena je sluSna vjeZzba prilikom koje
ucenici saznaju nesto vise o kontekstu slike. Nastavnik cita kratki tekst o slici (Prilog 21), a
ucenici trebaju ispisati odgovore koji sadrZze osnovne informacije o slici (naziv umjetnika,
godina kada je nastala, stil kojem pripada). Nakon toga se u€enicima mogu postaviti jo$
dodatna pitanja koja ih poticu na razmi$ljanje i povezivanje konteksta slike sa vizualnim
elementima slike: Warum hat der Kiinstler das Schlafzimmer auf diese Weise dargestellt?
(Zasto je umjetnik prikazao spavacu sobu bas na ovaj nacin?), Warum ist die Mobel nicht
modern? (ZaSto namjestaj nije moderan?). Ovime ucenici deSifriraju znacaj vizualnih
elemenata, a nastavnik ih u odgovorima moze usmjeravati. Potom mogu uslijediti i jo$
kompleksniji zadaci. U¢enicima se moZe pokazati i slika neke suvremene spavace sobe te ih
traziti da usporede tu sobu sa sobom Van Gogha na nacin da utvrduju sli¢nosti i razlike 1 po
mogucnosti koriste komparativ pridjeva (9. zadatak). Time ih se poti¢e na trazenje slicnosti i
razlika uporabom ve¢ ponudenih pridjeva za opis sobe Sto olakSava verbalizaciju. Posljednji
je zadatak (10. zadatak) produktivnog karaktera jer ucenici skiciraju vlastitu sobu te ju potom
opisuju svom partneru, uz istovremeno uvjezbavanje koristenja prijedloga (in, auf, unter,
iiber, vor, hinter, neben, zwischen) uz Dativ. Ucenici se pritom koriste vizualnim rjecnikom

jer skiciraju sobu i namjestaj, a potom verbaliziraju na njemackom jeziku ono $to su nacrtali i
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Sto vide. Pocetni zadaci (1. — 6.) predvideni su za ucenike koji jo§ nisu na visokoj razini
poznavanja jezika. Budu¢i da se od ucenika trazi da na slici prepoznaju, oznace i imenuju
namjesStaj koji 1 oni imaju u sobama ili koji ne posjeduju ili koji bi jo§ rado zeljeli imati,
zadaci ih poti¢u na pomno promatranje slike te su prikladni za stvaranje temelja za poticanje
vizualne pismenosti. Kompleksniji zadaci za analizu koji slijede (7. - 10.) mogu se
prilagodavati stupnju poznavanja njemackog jezika te, osim S$to ucenicima pruzaju nove
izraze za opis slike na njemackom jeziku, poticu razvoj vizualne pismenosti. Naprednijim
ucenicima za uvod u radu sa slikom umjesto postavljanja pitanja moze se podijeliti i tablica s
pitanjima (Was sehe ich auf dem Bild?, Woran erinnert mich das?, Wie lautet die Botschaft
des Bildes? Warum konnte das Bild wichtig sein?) koja uenicima omogucuje vecu slobodu u
sastavljanju odgovora na temelju vlastitih asocijacija i onoga $to slika prikazuje (Prilog 22).
Nakon ispunjavanja tablice i komentiranja odgovora mogu uslijediti daljnji zadaci za analizu
slike.

Jo$ jedan primjer za koriStenje slika visoke umjetnosti u svrhu poticanja vizualne
pismenosti odnosi se na analizu jedne od najpoznatijih slika austrijskog slikara Gustava
Klimta (Bec, 1862. — Be¢, 1918.), Poljubac (Prilog 23). Slika se vezuje uz teme kao $to su
ljubav, Valentinovo, izraZavanje osjeCaja (Liebe, Valentinstag, Gefiihle dufsern). Prije
prikazivanja slike ucenicima se moze postaviti pitanje Was fdllt euch zum Begriff Liebe ein?
(Na sto vas asocira ljubav?). Nakon slobodnih asocijacija uCenika pokazuje se slika te
postavljaju sljedeca pitanja: Wiirdet ihr sagen, dass dieses Bild Liebe symbolisiert? (Biste li
rekli da je ova slika simbol ljubavi?), Kann man mit diesem Bild Assoziationen zu Liebe
erwecken? (Moze li ova slika pobuditi asocijacije na ljubav?), Habt ihr dieses Bild schon
friiher gesehen? (Jeste li ve¢ prije vidjeli ovu sliku?), Ist euch das Bild bekannt? (Je li vam
slika poznata?), Denkt ihr, dass das Bild bekannt ist? (Mislite li da je slika poznata?), Gefillt
euch das Bild? (Svida li vam se slika?), Was seht ihr auf dem Bild? (Sto vidite na slici?), Wen
zeigt das Bild? (Koga prikazuje slika?), Wie alt konnten sie sein? (Koliko bi oni mogli imati
godina?), Warum denkt ihr das? (Zasto to mislite?), Womit wurde das Bild gemalt? (Cime je
slika naslikana?), Was meint ihr, wann wurde das Bild gemalt? (Sto mislite kada je slika
naslikana?), Begriindet eure Antworten. (Argumentirajte odgovore.) Nakon §to su ucenici
izrazili svoje pocetno znanje o slici, djele im se listi¢i sa zadacima kojima se dalje analizira
slika (Prilog 24). U zadacima (1. — 3.) ucenici trebaju raspoznati elemente na slici koji
pridonose konstruiranju znacenja slike na na¢in da nacrtaju granicu izmedu dviju prikazanih
figura, nacrtaju elemente kojima umjetnik gradi tijelo zene i musSkarca te od ponudenih
pojmova izaberu one koji se odnose na sliku. U sljede¢em zadatku trebaju pojmove (die
Goldene Phase, der Jugendstil, die Ornamentik, die Sezession) pridruziti njihovom znacenju.

Tek nakon toga predvideno je da nastavnik procita kratak tekst o slici (Prilog 25) koji
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razjasnjava pojmove tako da ucenici mogu provjeriti jesu li ispravno povezali znacenje
navedenih pojmova. Nakon toga se jos jednom Cita tekst kako bi ucenici mogli rijesiti sljedeci
zadatak (5. zadatak). Odgovori koje ucenici trebaju upisati odnose se na osnovne podatke o
slici, slikaru 1 stilu kojem slika pripada, no neke odgovore ucenici moraju zakljuciti sami na
temelju postojeéeg znanja, informacija pruzenih tekstom koji su culi te promatranjem same
slike ¢ime se poti¢e vizualna pismenost. Osim toga, u zadacima se usvajaju i izrazi na
njemackom jeziku specifi¢ni za razdoblje secesije i Klimtovo stvaralaStvo, a kojima se moze
tumaciti prikazana slika. Zadaci koji slijede nakon 5. zadatka zapravo ovise o temi sata te se
mogu izmjenjivati 1 prilagodavati gradivu koje ucenici trebaju usvojiti. Na ovom konkretom
primjeru se predlozeni zadatak odnosi na usvajanje novih pojmova i opis slike jer se od
ucenika ocekuje da dovrse recenice predlozenim pojmovima.

U nastavi Njemackog u svrhu poticanja vizualne pismenosti mogu se koristiti 1
internetski memi, koje ucenici svakodnevno susre¢u na druStvenim mrezama. U radu s
memovima moze se istaknuti vaznost utjecaja teksta na konstruiranje znacenja slike te
poznavanje konteksta slike kako bi se mogla tumaciti. Meme koji predlazem moze se
prikazati u€enicima kao uvod u temu vezanu uz razli¢ite poslove i1 izobrazbu (Berufe und
Ausbildung). Ucenicima se najprije moze prikazati samo verzija slike bez teksta (Prilog 26) te
postavljati pitanja: Was seht ihr auf dem Bild? (Sto vidite na slici?), Wer sind sie? (Tko su
oni?,) Wie sehen sie aus? (Kako izgledaju?), Was denkt ihr, woriiber reden sie? (Sto mislite o
cemu razgovaraju?), Denkt ihr, dass sie arbeiten? (Mislite li da njih dvoje rade?), Was
konnten sie von Beruf sein? (Sto bi mogli biti po zanimanju?). Nakon kratkog razgovora
prilikom kojeg ucenici imaju slobodu razviti vlastite asocijacije, prikazuje se cijela slika,
zajedno s tekstom (Prilog 27). Da bi se meme dalje mogao analizirati 1 kriticki sagledavati
treba postavljati pitanja kao Sto su: Wie findet ihr das Bild? (Kako vam se sada svida slika?),
Was habt ihr iiber das Midchen und den Jungen erfahren? (Sto ste saznali o djevojci i
mladicu?), Wie wirkt das Bild auf euch? (Kako djeluje slika na vas?), Warum ist das Bild
lustig? (Zasto je slika smijesna?), Welche Funktion hat der Text? (Koja je funkcija teksta?),
Waren eure Vermutungen richtig? (Jesu li vase pretpostavke bile tocne?), Wisst ihr, wie man
dieses Bild nennt? (Znate li kako se naziva ova slika?), Wo kann man Memes noch sehen?
(Gdje jos mozemo vidjeti memove?), Wer hat dieses Meme gemacht? (Tko je napravio ovaj
meme?), Wie ist dieses Meme entstanden? (Kako je nastao ovaj meme?), Soll man Memes fiir
echt halten? (Treba li memove uzimati za ozbiljno?), Habt ihr schon einmal ein eigenes Meme
gemacht? (Jeste li ve¢ nekad sami napravili meme?), Was braucht man alles, um ein Meme zu
machen? (Sto je potrebno kako bi se napravio meme?) Umijesto postavljanja pitanja,
ucenicima se moze podijeliti 1 radni listi¢ s istim pitanjima pa da ucenici odgovore moraju

zapisati te se tek nakon individualnog rada diskutira o napisanim odgovorima (Prilog 28). U
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nastavku se mogu postavljati pitanja koja predstavljaju prijelaz u radu sa memom na obradu
teme vezane uz razliita zanimanja: Denkt ihr, dass das Modeln auf Instagram und Soldat in
Call of Duty echte Berufe sind? (Mislite li da su modeliranje na Instagramu i vojnik u igrici
Call of Duty stvarna zanimanja?), Begriindet eure Antworten. (Argumentirajte odgovore.),
Welche Berufe kennt ihr? (Koja zanimanja jos poznajete?), Was braucht man, um Model auf
Instagram zu werden? (Sto je potrebno kako biste postali model na Instagramu?), Was muss
man machen, um Arzt zu werden? (Sto trebate uciniti kako biste postali lijecnik?). Pitanja
koja ¢e se postavljati ovise o nastavku sata i1 gramatici ili vokabularu koji se treba usvojiti
odredenom nastavnom jedinicom. Na kraju sata ucenicima se moze dati i kompleksniji
zadatak produktivnog karaktera tako da sami osmisle meme uz pomo¢ iste slike (Prilog 29).
Meme ne mora biti vezan uz temu sata, ve¢ je bitno da ucenici osmisle tekst koji odgovara
kontekstu slike 1 koji ¢e imati smijeSan efekt. Na ovaj nacin ucenici vjezbaju vizualnu
komunikaciju koriste¢i se vizualnim rije¢nikom. Osim toga prikazanom memu moze se dodati
neki drugi tekst pa diskutirati o znac¢enju i u¢inku teksta na sliku. Meme se moze prikazivati i
na pocetku sata kao uvod jer ¢e zaintrigirati u¢enike za temu sata, ali se moze prikazati i na
kraju sata Sto ¢e takoder imati pozitivan efekt kod u¢enika. Budu¢i da su memovi ucenicima
veoma bliski 1 da ih svakodnevno susrecu na drustvenim mreZama, potrebno je potaknuti
kriticnost kod njihove recepcije i ukazati na utjecaj teksta te vaznost poznavanja kulture i
odredenog konteksta u formiranju znaCenja slike te omoguéiti im da verbaliziraju
karakteristike memova na njemackom jeziku.

Za poticanje vizualne pismenosti tema sata na nastavi Njemackog jezika uvijek se
mozZe predstaviti samo putem slika tako da ucenici na temelju prikazane slike moraju
odgonetnuti temu sata. Ne mora se nuzno prikazati cjelina slike, ve¢ samo detalj (Prilog 30),
Sto povecava zainteresiranost ucenika, ali i zahtijeva pomnije promatranje prikazanog detalja.
Detalj njemacke tradicionalne haljine Dirndl moze biti prikladan za predstavljanje teme
vezane uz tipi¢ne njemacke praznike 1 slavlja, kao §to je Oktoberfest ili za predstavljanje teme
vezane uz odjevne predmete. Uz prikazivanje detalja u¢enicima se postavljaju pitanja: Was
seht ihr auf dem Bild? (Sto vidite na slici?), Worum handelt es sich? (O cemu se ovdje radi?),
Welches Element erkennt ihr auf dem Bild? (Koji element prepoznajete na slici?) Aufgrund
des gezeigten Details denkt dariiber nach, was unser heutiges Thema sein kénnte? (Na
temelju prikazanog detalja razmislite Sto bi mogla biti nasa danasnja tema?), Warum denkt
ihr das? (Zasto to mislite?), Welche Elemente auf dem Bild weisen auf das Thema der Stunde
hin? (Koji elementi na slici upucuju na temu sata?), Begriindet bitte eure Antworten.
(Argumentirajte svoje odgovore.). UCenicima se umjesto postavljanja pitanja moze podijeliti i
tablica (Prilog 32) u kojoj u stupac Meine Meinung ucenici upisuju osobne asocijacije vezane

uz prikazani detalj, a u drugom stupcu Lédsung upisuju informacije nakon otkrivanja teme sata
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1 cjeline iz koje je preuzet detalj. Potom se ucenicima usmenim putem moze reci nesto vise o
nove informacije, nakon ¢ega se nastavnik moze viSe fokusirati na sadrzaj i temu sata. Ovaj
nacin otkrivanja teme sata, osim Sto potic¢e ucenike da ,,Citaju” sliku, odnosno prikazani detalj,
a time i razvoj vizualne pismenosti, povecava motivaciju i zanimanje ucenika za sat.

Ovo su samo neki od mogucih prijedloga kako u nastavi Njemackog jezika poticati
vizualnu pismenost. Pojedina¢ni prijedlozi mogu se razraditi, prilagoditi i izmijeniti u skladu
s mogucnostima, interesima i potrebama ucenika, §to potvrduje ¢injenicu da postoji prostor za
daljnji rad na osmisljavanju aktivnosti vezanih uz slike koje se koriste u nastavi Njemackog

jezika s ciljem poticanja vizualne pismenosti.
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8. Zakljucak

Ovaj diplomski rad ukazao je na to kako je vizualna pismenost kao sposobnost
tumacenja i stvaranja komunikativnog sadrzaja slika postala vitalna vjestina 21. stoljeca.

S obzirom na sveopcu prisutnost slika u svakodnevnom zivotu i u nastavi Njemackog
jezika treba omoguditi prostor za razvoj vizualne pismenosti. Slike koje se koriste u nastavi
Njemackog jezika, osim S§to imaju ulogu potpore didaktiCkim sadrzajima, prenose i
informacije o kulturi njemackog govornog podrucja te ukoliko ih se kriticki ne sagleda, nisu
same po sebi razumljive.

Medutim, nepostojanje sluzbenih smjernica za rad sa slikama kao i nedovoljna
obucenost nastavnika o poticanju vizualne pismenosti u nastavi, samo su neki od problema
koji otezavaju razvoj vizualne pismenosti. Navedeno naglasava potrebu sveobuhvatnog
kontinuiranog rada na razvijanju razina usvojenosti vizualne pismenosti kao i materijala i
metoda za rad sa slikama u nastavi.

Stoga vizualnu pismenost nastavnici trebaju shvatiti ozbiljno, posebice jer odgovara
potrebama, zahtjevima te izazovima danasnjeg modernog drustva. U buducnosti bi se u
nastavnoj praksi trebala provjeriti mogucnost provedbe zadataka predlozenih u prakticnom
dijelu rada te bi stvarnu korist zadataka trebalo potvrditi istrazivanjima. Rad time potice na
daljnja razmatranja i istraZivanja o moguénostima poticanja vizualne pismenost u nastavnoj

praksi.
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9. Prilozi

Prilog 1

Uber das Bild sprechen

Man kann deutlich erkennen, dass ...
Ich vermute, dass ...
Ich denke, dass ...

Auf dem Bild sieht man viele Personen, die ...

Das konnte ein/eine ... sein.

Die Personen sehen ... aus.

Sie scheinen ... zu sein, weil ...

Vielleicht ist das ein/eine ...

Die Personen sind gerade dabei ... zu ...

Ich glaube, dass die Personen gerade...

Man kann nicht deutlich erkennen, was die Personen machen.

Die Personen befinden sich in einem/einer ...
Das konnte in einem/einer ... sein.

Das konnte morgens/abends/sein, weil ...
Auf dem Bild herrscht eine ... Atmosphére.

Das Bild geféllt mir (nicht), weil ...

Das ist ein schones/altes/lustiges ... Bild.

Das Bild wirkt (nicht besonders) iiberzeugend.

Das Bild spricht das Problem ... an.

Das Bild ist (nicht) wichtig, weil ...

Wenn ich das Bild anschaue, dann denke ich sofort/zuerst/zuletzt an ...
Das Bild erinnert mich an ...

Das Bild kann man iiberall/nirgendwo/im Internet/in der Schule sehen.

Das Bild ist fiir Deutschland/Kroatien (nicht) spezifisch/ typisch.

Das ist typisch Alltag.

In meinem Land gibt es dhnliche/andere Bréauche.

Bei mir personlich ist das dhnlich/ganz anders.

Es ist unvorstellbar, so ein Bild bei uns/in Kroatien zu machen/sehen.

Ich bin sicher, dass man so eine Situation in meinem Heimatland (nicht) finden kann, weil ...
Bei mir zu Hause/in Kroatien ist die Situation ganz dhnlich/vollig anders.

Ich konnte mir vorstellen, das genauso zu machen, weil...
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Prilog 2

Prilog 3

1. Sieh die Bilder an. Entscheide: Wann schenkt man welche Gliickwunschkarte?

1. Am 25. Dezember

2. Dein Freund schreibt einen Test in der Schule
3. Deine Mutter ist 50 Jahre alt

4. Deine Nachbarn fahren nach Italien

5. Deine Freundin ist krank

6. An Ostern

=
~ und alles

= FROHE %
WEIHNACHTEN
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2. In welchen Situationen sagt man Folgendes:
Herzlichen Gliickwunsch!

Alles Gute!

Toi toi toi!

Du schaffst das!

Ein gliickliches neues Jahr!

3. Analysiere eine Gliickwunschkarte. Die vorgegebenen Mittel helfen dabei.

Die Motivauswahl ... finde ich (un)passend.
ist (nicht) charakteristisch fiir diese Situation.

Das Design der Gliickwunschkarte ist funktional/ einfach/ komplex/ schon.
Der Text auf der Gliickwunschkarte ist motivierend/ wunderschdn/ bewegend.
Mit dem Text
ist die Bedeutung der Gliickwunschkarte (nicht) klar und deutlich/

(un)verstiandlich
Ohne des Textes

4. Wiihle eine Situation aus und mach selber eine Gliickskarte. Achte auf die Elemente auf,

die deine Botschaft vermitteln sollen.

Prilog 4
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Prilog 5

1. Was soll durch die Werbung fiir dieses Produkt
erreicht werden?

2. Wer soll mit dieser Werbung angesprochen werden?

3. Mit welchen Medien wird das Produkt beworben?
Zeitung Fernsehen Radio  Person

Plakate Verkehrsmittel Zeitschrift

4. Verbinde die Worter mit den
entsprechenden Bedeutungen.

1. die Werbung Produkt, das zu Werbezwecken an Kunden
verteilt wird

2. der Slogan Markenzeichen

3. die Manipulation Text, der iiber ein Produkt informieren soll

4. das Werbegeschenk in eine bestimmte Richtung lenken

5. der Werbetext einprdgsame Redewendung

6. das Logo Radio, Fernsehen, Internet, Zeitungen, Plakate

7. die Zielgruppe Reklame

8. die Werbetriger Gruppe von Personen, die gezielt auf etwas

angesprochen werden soll

5. Lose die Aufgaben und beantworte die Fragen.

Markiere das Logo des Produktes auf dem Bild.

Kreise das Zeichen ein, das auf Wien hinweist.

Hat dieses Produkt einen Slogan?

Bekommt man ein Werbegeschenk beim Kaufen dieses Produktes?
Kann dieser Werbung geglaubt werden? Begriinde deine Antwort.
Womit werden die Kunden manipuliert?

Welche Funktion hat das Bild bei der Werbung des Produktes?

Womit wird das Interesse der Kunden fiir das Kaufen dieses Produktes geweckt?
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6. Werbung machen.
Wiihle ein Produkt aus oder denk dir ein Produkt aus. Denk dir eine Werbung, einen

Slogan und ein passendes Logo dafiir aus. Sag die wichtigsten Informationen iiber dein

Produkt (Preis? Wo kann man es kaufen?) und begriinde, warum man es haben muss,
warum es besonders ist. Du kannst das Produkt selbst zeichnen oder digital darstellen.

Prilog 6

Ich wiirde das kaufen,
weil die Werbung tiberzeugend wirkt.
weil mir das Produkt glaubwiirdig scheint.
weil ich der Slogan des Produktes interessant finde.
weil ich es gern benutzen wiirde.
weil mir das Produkt gefillt.
weil das Bild des Produktes glaubhaft ist.

Ich wiirde das nicht kaufen,
weil die Werbung nicht besonders tiberzeugend wirkt.
weil das Produkt nicht besonders gut aussieht.
weil ich denke, es wiirde mir nicht schmecken/gut stehen.
weil ich es nicht benutzen wiirde.
weil mir das Produkt nicht gefillt.
weil mir das Bild des Produktes nicht glaubhaft scheint.

Das finde ich auch.

Ich stimme (nicht) zu.

Das ist richtig/teilweise richtig/falsch.
Das stimmt sicher nicht.

Prilog 7

Darstellung des Motivs

Dieses Motiv habe ich fiir den Buchstaben ausgewdhlt, weil...
es mir gefdllt.
es fiir Deutschland spezifisch ist.
ich es fiir wichtig/schon/interessant/merkwiirdig halte.
man es tiberall/nirgendwo/im Internet/in der Schule sehen kann.
es mich an diesen Buchstaben/ Deutschland erinnert.
alle dieses Motiv fiir diesen Buchstaben auswdhlen wiirden.

Meinung duflern

Ich wiirde (auch/nicht) dieses Motiv auswéhlen, weil...
es mir (nicht) gefdllt.
es fiir Deutschland (nicht) spezifisch ist.
ich denke, dass es (doch/nicht) fiir diesen Buchstaben geeignet ist.
ich daran zuerst/zuletzt denken wiirde.
es mich (nicht) an diesen Buchstaben/ Deutschland erinnert.
niemand dieses Motiv fiir diesen Buchstaben auswdhlen wiirden.
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Prilog 8

Bringe die Bilder in die richtige Reihenfolge und ordne den Bildern die entsprechenden
Sitze zu.

A) Ich muss unbedingt sehen, was der Junge mit diesen dicken Biichern macht.
B) Nein, nein. Ich nehme lieber drei Biicher von Goethe.

C) Hier, nehme Robinson Crusoe.

D) Ich kann endlich Kirschen essen.

E) Ich brauche ein paar Biicher.

F) Danke, das reicht jetzt!

[0

[0 i

Prilog 9

Hats off to Goethe!



Prilog 10
Bringe die Bilder in die richtige Reihenfolge und schriebe die dazugehorige Geschichte.

Prilog 11

Sieh die Bilder an und denk dariiber nach, was passiert ist. Schreib deine eigene
Geschichte dazu.
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Prilog 12

GRUPPE 1 GRUPPE 2 GRUPPE 3

GRUPPE 4 GRUPPE 5

ST
N
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Prilog 14

Wer macht was und wann? Bilde Sitze.

Anne Mo 20 Am Montag um 20 Uhr sieht Anne fern.

Karl Sa 17

Antje Di 19

Peter Do 14

CH®

Marco Fr 16 %

Heidi Mi 13 g
Prilog 15

Raft Rot und Walf

Das ist meine
Grofmutter. Sehr nett, Und das ist

mein Onkel.
Er ist

Oh Schreck!

Und das ist meine taehit
Mutter. Fantastisch!




Prilog 16

1. Verbinde die Charakteristiken der Comics mit den
entsprechenden Bedeutungen.

die Sprechblasen wahrnehmbare

Erscheinungsweise der Rdf ; RG{ “nJ WG"F

Dinge

Das ist meine
GroBmutter,

Sehr net.
die Mimik ein Einzelbild in einer
Sequenz Er ist

die Gestik Ausdruck des Gesichts
die Onomatopoesie vom Mund einer

gezeichneten Figur
ausgehende Aufserung

Und das ist meine
Mutter.

das Panel sprachliche Nachahmung
von Gerduschen

die Farbe Ausdruck einer
charakteristischen inneren
Haltung

2. Denk dariiber nach, welche Funktion die oben genannten Elemente haben kénnten?
Warum sind sie in einem Comic so wichtig? Argumentiere deine Antworten.

3. Beantworte die Fragen.

1. Wie viele Panels gibt es in diesem Comic?
2. Wen will der Wolf essen?
3. Warum will der Wolf Rosis Onkel nicht essen?

4. Woran erkennt man, dass der Wolf Angst hat?

5. Warum ist die letzte Sprechblase griin gefdirbt?

4. Was konnte danach passieren? Formuliere die Fortsetzung der Geschichte.

Und das ist
mein Onkel

Er ist
Jiger.

Und das ist
mein Onkel.

Oh Schreck!
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Prilog 17

Prilog 18

1. Kreise die Unterschrift des Autors ein.

2. Wie viele Figuren gibt es?

3. Welche Farben werden genutzt?

4. Beantworte die Fragen.

Wer ist der Autor der Karikatur?
Beschreibe, was du siehst.

Wo findet die Situation statt?

5. Ergiinze den Text mit den vorgegebenen Wortern.
Ubertreibung vorurteilsfrei Mingel Karikaturen Aussage

Ein zentrales Merkmal von ist die kritische Haltung gegeniiber dem dargestellten
Problem. Dadurch wird der Betrachter provoziert, seine Zustimmung oder Ablehnung zu
duBern. Noch eines der Merkmale der Karikatur ist die . Das bringt den Betrachter
meistens zum Lachen. Die einer Karikatur konzentriert sich nur auf das
Wesentliche. Oft sind Karikaturen eine bildliche Form der Satire oder Ironie. Dadurch werden
Fehler und der dargestellten Person aufgedeckt. Aber man muss sich dessen bewusst
sein, dass viele Karikaturen ihren Sachverhalte nicht darstellen.
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6. Verbinde die Worter mit den entsprechenden Erklirungen.

die Karikatur geduflerte Meinung
die Aussage iibersteigerte Darstellung einer Tatsache
die Ubertreibung gerecht und aufgeklirt
der Mangel die komisch iiberzeichnete Darstellung

von Menschen oder gesellschaftlichen Zustinden
vorurteilsfrei Fehlen von etwas, was da sein sollte, was gebraucht

wird

7. Schau dir noch einmal die Karikatur an und denke nach.

Welches aktuelle Problem wird hier kritisiert?
Was weist darauf hin, dass der Patient Bier trinkt?
Versteht der Patient, dass er ein Problem hat? Argumentiere.

Begriinde, ob du die Sichtweise des Karikaturisten teilst.

8. Schau dir nur den Text an. Macht den Text den gleichen Effekt ohne Bild? Begriinde.

Bier? Gerne!!

9. Was konnten sie noch sager?
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Prilog 19

Prilog 20

1. Woran erkennst du, dass das Bild ein Schlafzimmer zeigt?

2. Nenne die Mobelstiicke, die du auf dem Bild erkennst.

3. Kreise die Mobelstiicke ein, die du in deinem Schlafzimmer hast.

4. Welche Mobelstiicke hast du nicht in deinem Schlafzimmer?

5. Was wiirdest du noch gerne in deinem Schlafzimmer haben?
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6. Wie wiirdest du das Schlafzimmer beschreiben?

7. Unterstreiche die Worter, die das Schlafzimmer beschreiben? Argumentiere.

einfache Mobel Perspektive helle Farben
dunkle Farben Werke der Kiinstler dreidimensional
zweidimensional moderne Mdbel merkwiirdige Perspektive

8. Hor den Text und schreibe die richtigen Antworten.

a) Wer hat dieses Bild gemalt?

b) Wann hat er dieses Bild gemalt?
¢) Zu welchem Stil gehort das Bild?

d) Wie viele Versionen des Bildes gibt es?

9. Beschreibe und vergleiche die Schlafzimmer von Van Gogh und Tom. Benutze die
vorgegebenen Adjektive.

grof klein bequem  unbequem hiasslich wunderschon modern
altmodisch  hell dunkel ordentlich  unordentlich  sauber schmutzig

Van Goghs Schlafzimmer ist dunkler als Toms.
Van Goghs Schlafzimmer ist genauso grof3 wie Toms.

10. Mache eine Skizze von deinem Schlafzimmer. Beschreibe das Zimmer deinem Partner,
er darf die Skizze nicht sehen. Der Partner zeichnet die Skizze. Dann beschreibt dein
Partner sein Schlafzimmer und du zeichnest es.

z. B. Mein Zimmer ist grofs. Rechts in der Ecke befindet sich das Bett und neben dem Bett
steht der Schrank.
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Prilog 21
Hortext:
Der Titel des gezeigten Bildes lautet Das Schlafzimmer in Arles. Das Bild wurde von einem
der bekanntesten niederldndischen Maler und Postimpressionisten der Kunstgeschichte,
Vincent van Gogh in 1888 gemalt. Das ist nur eine Version von drei dhnlichen Gemaélde, die
durch die Bilder an der Wand rechts, leicht voneinander zu unterscheiden sind. Das Bild zeigt

Van Goghs Zimmer, das nicht rechteckig, sondern trapezformig ist.

Prilog 22

FRAGEN ANTWORTEN

Was sehe ich auf dem Bild?

Woran erinnert mich das?

Wie lautet die Botschaft des Bildes?

Warum konnte das Bild wichtig sein?

Prilog 23
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Prilog 24

1. Zeichne die Grenze zwischen den Korpern der
Figuren.

2. Zeichne das Element, mit dem der Korper des
Mannes, bzw. der Frau auf dem Bild angedeutet
ist.

MANN FRAU

3. Kreise die Elemente ein, die du auf dem Bild erkennst.
goldene Farbe dunkle Farben =~ geometrische Formen abstrakte Formen

geschwungene Linien Perspektive Symmetrie florale Formen

4. Verbinde. Danach hore den Text iiber das Bild und den Kiinstler und iiberpriife deine
Antworten.

Gesamtheit der Formen, die fiir einen bestimmten
die Goldene Phase Kunstgegenstand typisch sind

der Jugendstil Form des Jugendstils in Osterreich

Periode, in der der Kiinstler die goldenen Farben
die Ornamentik verwendete

die Sezession um die Wende vom 19. zum 20. Jahrhundert
entstandene kiinstlerische Stilrichtung, die durch
dekorativ geschwungene Linien und stilisierte
pflanzliche oder abstrakte Ornamente
gekennzeichnet ist

5. Hor den Text noch einmal und beantworte die Fragen.

Wie lautet der Titel des Bildes?

Wer hat das Bild gemalt?

Zu welcher Stilrichtung gehort das Bild?

Welche Elemente auf dem Bild weisen darauf hin?

Warum verwendete der Kiinstler die goldene Farbe?
74



6. Beschreibe das Bild. Die vorgegebenen Worter helfen dir dabei.

verliebt - traurig - frohlich - romantisch - sich hassen - sich lieben - sich streiten - enttduscht
- gemeinsam alt werden - sich aufeinander verlassen - wiitend

Auf dem Bild herrscht eine Atmosphdre.
Die beiden scheinen (nicht) zu sein.
Man kann deutlich sehen, dass sie

Prilog 25

Hortext:

Der Kuss ist eines der bedeutendsten Werke von Gustav Klimtund ebenso der Malerei
des Jugendstils. Klimt malte das Bild 1908 und vollendete es 1909. Das Bild gehort in eine
Phase von Klimts Schaffen, welche die Goldene Phase genannt wird, weil der Kiinstler in
dieser Zeit oft goldene Farben benutzte. Diese ruft magische, religiose Assoziationen hervor.
Es herrscht die Vorstellung, dass das Paar Klimt selbst und seine Freundin Emilie
Floge verkorpert. In seinen Werken sind die schmiickenden Linien, die floralen und

geometrischen Formen zu bemerken.

Prilog 26 Prilog 27

Sie: Ich bin Model auf Instagram...
Er: Ich bin Soldatin Gall of Duty.
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Prilog 28

Schau das Bild an und beantworte die Fragen.

Sie: Ich bin Model auf Instagram...
Er: Ich bin Sl!ll_dat in Gall of Duty.

i ==,

)

1. Wie findest du das Bild?

2. Was hast du liber das Madchen und den Jungen erfahren?
3. Wie wirkt das Bild auf dich?

4. Warum ist das Bild lustig?

5. Welche Funktion hat der Text?

6. Wie nennt man dieses Bild?

7. Wo kann man es noch sehen?

8. Wer hat es gemacht?

9. Wie ist es entstanden?

10. Was braucht man alles, um es zu machen?

Prilog 29

Denk dir ein eigenes Meme aus.
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Prilog 30 Prilog 31

Prilog 32

Meine Meinung Losung

Was ist das?

Woran erkenne ich es?

Was ist das Thema der
Stunde?

Prilog 33

Hortext: Das Bild zeigt ein Dirndl. Der Begriff Dirndl bezeichnet ein Kleid mit engem, oft
tief ausgeschnittenem Oberteil. Traditionell hat das Dirndl eine Tasche vorne oder an der
Seite eingearbeitet. Dazu wird eine meistens weille Bluse getragen. Es wird sowohl auf
Jahrmirkten und Kirchweihfesten im ldndlichen Raum als auch auf grof8eren Volksfesten, wie
dem Miinchner Oktoberfest vor allem in Stiddeutschland und
einigen Alpenregionen getragen. Das Tragen des Dirndls nimmt seit den 1990er Jahren sehr
stark zu.
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https://www.mypostcard.com/designs/weihnachtskarten/gutsch-verlag-grusskarte-online-senden-weihnachtsgruesse-15327
http://www.plappertasche.ch/pi.php/Mini-Kaertchen-Gute.html
https://www.manner.com/hr/wafers-more/napolitanke/manner-original-napolitanke-u-vrecici-400-g
https://www.manner.com/hr/wafers-more/napolitanke/manner-original-napolitanke-u-vrecici-400-g
https://www.nyrb.com/products/father-and-son?variant=30963519111
https://www.jabuka.tv/18-vrsta-ponasanja-psa-evo-sto-time-zeli-reci-i-kako-se-osjeca/
https://www.rtl.de/themen/thema/papagei-t9145.html
https://njuskica.eu/2020/09/21/kad-bi-konji-birali/
https://pngimage.net/led-tv-icon-png-6/
https://www.flaticon.com/free-icon/soccer-ball_53283
https://icons8.com/icon/87021/grand-piano

Prilog 14: Plesne papucice
https://www.freepik.com/free-icon/ballerina-shoes_860439.htm (preuzeto: 14.4.2021.)

Prilog 14: Bicikl
https://iconscout.com/icon/bicycle-1498113 (preuzeto: 14.4.2021.)

Prilog 14: Knjiga
https://www.iconsdb.com/black-icons/book-icon.html (preuzeto: 14.4.2021.)

Prilog 15: Strip, Rosi Rot und Wolfi
https://i.pinimg.com/originals/b1/ec/ab/b1lecab44308b023b5{2b2¢c387679924f.jpg (preuzeto:
14.4.2021.)

Prilog 17: Peter Butschkow, karikatura
https://www.peter-butschkow.de/bierdeckel/peter-butschkow-bierdeckel-bier-gerne-93-x-93-
x-1-5-mm-quadratisch-mit-abgerundeten-ecken-4-4-farbig-beidseitig-bedruckt-rueckseite-ihr-
motiv-ihre-werbung 15964 17695/ (preuzeto: 14.4.2021.)

Prilog 19: Vincent van Gogh, Spavaca soba u Arlesu, 1889., ulje na platnu, 73 x 91 cm, Art

Institute of Chicago, SAD

https://en.wikipedia.org/wiki/Bedroom_in_Arles#/media/File:Vincent_van_Gogh_-
De_slaapkamer - Google Art Project.jpg (preuzeto: 14.4.2021.)

Prilog 20: Suvremena djecja soba
https://www.palkovic.hr/wp-content/uploads/2015/08/palkovic-djecja-soba-Tea-DJS-1-
prostor.jpg (preuzeto: 14.4.2021.)

Prilog 23: Gustav Klimt, Poljubac, 1907.-1908., ulje na platnu, 180 x 180 cm, Galerija
Belvedere, Bec
https://www.gustav-klimt.com/The-Kiss.jsp (preuzeto: 14.4.2021.)

Prilog 27: Meme
https://debeste.de/111370/Sie-Ich-bin-Model-auf-Instagram-Er-Ich-bin-Soldat (preuzeto:
14.4.2021.)

Prilog 30: Dirndl, detalj
https://sh.wikipedia.org/wiki/Dirndl#/media/Datoteka:Dirndl.jpg (preuzeto: 14.4.2021.)

Prilog 31: Dirndl
https://sh.wikipedia.org/wiki/Dirndl#/media/Datoteka:Dirndl.jpg (preuzeto: 14.4.2021.)

84


https://www.freepik.com/free-icon/ballerina-shoes_860439.htm
https://iconscout.com/icon/bicycle-1498113
https://www.iconsdb.com/black-icons/book-icon.html
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https://www.peter-butschkow.de/bierdeckel/peter-butschkow-bierdeckel-bier-gerne-93-x-93-x-1-5-mm-quadratisch-mit-abgerundeten-ecken-4-4-farbig-beidseitig-bedruckt-rueckseite-ihr-motiv-ihre-werbung_15964_17695/
https://www.peter-butschkow.de/bierdeckel/peter-butschkow-bierdeckel-bier-gerne-93-x-93-x-1-5-mm-quadratisch-mit-abgerundeten-ecken-4-4-farbig-beidseitig-bedruckt-rueckseite-ihr-motiv-ihre-werbung_15964_17695/
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https://en.wikipedia.org/wiki/Bedroom_in_Arles#/media/File:Vincent_van_Gogh_-_De_slaapkamer_-_Google_Art_Project.jpg
https://www.palkovic.hr/wp-content/uploads/2015/08/palkovic-djecja-soba-Tea-DJS-1-prostor.jpg
https://www.palkovic.hr/wp-content/uploads/2015/08/palkovic-djecja-soba-Tea-DJS-1-prostor.jpg
https://www.gustav-klimt.com/The-Kiss.jsp
https://debeste.de/111370/Sie-Ich-bin-Model-auf-Instagram-Er-Ich-bin-Soldat
https://sh.wikipedia.org/wiki/Dirndl#/media/Datoteka:Dirndl.jpg
https://sh.wikipedia.org/wiki/Dirndl#/media/Datoteka:Dirndl.jpg

12. Summary

The necessity of developing visual literacy stems from the fact that we are constantly
surrounded by a large amount of images in everyday life, which requires the ability to
interpret them and use them meaningfully in communication. The topic of this thesis is the
concept of visual literacy and its development in German language teaching. The aim of this
paper is to point out the possibility of encouraging and developing visual literacy in German
language teaching, given that images are an indispensable tool in German language teaching.
In addition to using images to facilitate the learning of new words and grammar, the paper
indicates how images should be viewed as a communicative medium that contains a number
of information whose interpretation requires an analytical approach. Theoretical
considerations of the concept of visual literacy are supported by the practical part of the
paper, which provides concrete suggestions and examples of how to use different types of
images in German language teaching to overcome common descriptive procedures and

encourage students to critically approach the images, whereby visual literacy develops.

Key words: visual literacy, images, communication, German language teaching, analytical
approach
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Zivotopis

Rodena sam 1. 8. 1996. u Koprivnici. Od 2003. do 2010. pohadam Osnovnu $kolu ,,Antun
Nemci¢ Gostovinski“ te sam 2011. proglasena najboljom ucenicom Skole. Gimnaziju ,,Fran
Galovi¢* u Koprivnici pohadam od 2011. do 2014., a potom 2015. upisujem preddiplomski
sveuciliSni studij germanistike i povijesti umjetnosti na Filozofskom fakultetu u Zagrebu.
Zatim, 2019. upisujem diplomski studij nastavnickog smjera na oba studija. Tijekom
Skolovanja sudjelujem na ekoloskom kvizu, natjecanjima iz engleskog i njemackog jezika,
vjeronaucnoj olimpijadi, smotri simuliranih sudenja. Bila sam clanica eko-povjerenstva u
osnovnoj skoli, ¢lanica osnovnoskolskog i gimnazijskog zbora te plesne skupine ,,Ola-la®.
Pohadala sam ljetnu $kolu njemackog jezika u ,,American International School* u Salzburgu
2010.12011. te ljetnu Skolu njemackog jezika u ,,Actilingua Schule* u Becu 2012., a potom i
2013. ljetnu skolu engleskog jezika u ,,Embassy Summer London“. Goethe Zertifikat C1
polozila sam 2019., a aktivno se sluzim i engleskim jezikom. U slobodno vrijeme crtam. S
radom ,,Ljepota je razli¢itost” sudjelujem 2014. na 6. Medunarodnom festivalu zastavica
»Cest is d' Best™ u Zagrebu, a od 16. - 30. 6. 2021. predstavljam svoje radove u Knjiznici i

¢itaonici ,,Fran Galovi¢™ Koprivnica u sklopu programa ,,Prostor za vas*.
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