Nakladnistvo u Velikoj Britaniji u viktorijansko doba

Suboticanec, Ema

Undergraduate thesis / Zavrsni rad
2020

Degree Grantor / Ustanova koja je dodijelila akademski / strucni stupanj: University of
Zagreb, University of Zagreb, Faculty of Humanities and Social Sciences / SveuciliSte u
Zagrebu, Filozofski fakultet

Permanent link / Trajna poveznica: https://um.nsk.hr/urn:nbn:hr:131:252734

Rights / Prava: In copyright/Zasticeno autorskim pravom.

Download date / Datum preuzimanja: 2024-08-01

Repository / Repozitorij:

1 50 Filozofski fakultet

Faculty of Humanities ODRAZ - open repository of the University of Zagreb
Faculty of Humanities and Social Sciences

DIGITALNI AKADEMSKI ARHIVI I REPOZITORLIL

zir.nsk.hr


https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:131:252734
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
https://repozitorij.ffzg.unizg.hr
https://repozitorij.ffzg.unizg.hr
https://zir.nsk.hr/islandora/object/ffzg:2456
https://repozitorij.unizg.hr/islandora/object/ffzg:2456
https://dabar.srce.hr/islandora/object/ffzg:2456

SVEUCILISTE U ZAGREBU
FILOZOFSKI FAKULTET
ODSJEK ZA INFORMACISKE I KOMUNIKACIJSKE ZNANOSTI
Ak. god. 2019./2020.

Ema Suboti¢anec

NakladniStvo u Velikoj Britaniji u viktorijansko doba

Zavrsni rad

Mentor: doc.dr.sc.Ivana Hebrang Grgi¢

Zagreb, 2020.



Izjava o akademskoj Cestitosti

Izjavljujem i svojim potpisom potvrdujem da je ovaj rad rezultat moga vlastitog rada koji se
temelji na istrazivanjima te objavljenoj i citiranoj literaturi.Izjavljujem da nijedan dio rada nije
napisan na nedozvoljen nacin, odnosno da je prepisan iz necitiranog rada te da nijedan dio rada
ne krsi bilo ¢ija autorska prava.Takoder izjavljujem da nijedan dio rada nije koristen za bilo

koji drugi rad u bilo kojoj drugoj visokoskolskoj, znanstvenoj ili obrazovnoj ustanovi.

(potpis)






Sadrzaj

SAAIZAJ 1.ttt e e e et e e e et b e e e e tbae e e e e tbaeeeeatbaaeeeantreaeens i
R U 1o Yo OSSPSR 1
2. NAKIAANISEVO .ottt ettt et n 2
2.1.  Definicija naKladniStva...........ccccoiiiiiriiiiieeiiiiie ettt e e e 2
2.2.  Proces razvoja nakladni$tva do 19. stoljeca ........ccccvvvvieeiiiiiiiiiiiiiiieee e 3

3. VIKtOTr[ansko dODa ......cceeeiiiiiiiiiiiiieee ettt et e e e e e e eaaeeeeeas 4
3.1.  Gospodarska 1 ekonomska promjena ............ccccceveeeeiiiiiiiiiiiiiiiee e 4
3.2, DruStVena PrOMJEINA .....uuvvereeeeeeiiiiiiiieeeeeeeeeasiittreeeeeeeseaasnssrereeeeeeeesssssssseeeeeeeessnannnns 5
3.2.1.  Obrazovanje StanOVNISIVA .........ccceereiurrririreeeeeniriiiiiieeeeeeeeessnrnrreeeeeeeesssnsssnsneeees 5
3.2.2.  Ukidanje poreza na znanje i novi zakon o autorskim pravima.............cccccceeee.. 6
3.2.3.  Citanje i SIODOANO VITIEME .........vveeeeeeeeeeeeeeeeee e 6

4. Industrijalizacija proizvodnje KNjiZe .........ccoecviiiiiiieiieeiiiiiieeee e e e 8
4.1. Industrijalizacija proizvodnje Papira...........eeeeeeeeiuriiiereeeeeeeiiiiiieeeeeeeeeesierreeeeeeeeeens 8
4.2.  Razvoj slagarskih StTOJEVA........cciiiiriiiiiiiiiee et e e e e e e e eaarre e e e e e 9
4.3.  Razvoj tiskarskih StrOJEVA ........ccoeiiiiiiiiiiiee e 10
4.4. Litografija i ostale ilustracijske tehnike ............ccccovviiiiiiiiiiiiiiiiii e 10
4.5, UVeZIVAN]E KNJIZA ..eeeeeiiiiiiiiiie ettt e ettt e e e e e e e et e e e e e e e e snnnnsnaeaaaeeeenns 11

5. Prijevoz 1 raspacavanje KNJiZa..........cceeeeuriiiireeeeeiiiiiiiieeeeeeeeeiirrreeeeeeeeeesnnnaneeeeaeeeaans 12
6. DODA TOMANG ...ttt ettt e ettt e e e e etrteeeeaes 14
6.1.  Sir Walter Scott: romani U tri SVESKa .........c.eeiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiee e 15
6.2.  Poslovanje s KnjiZnicama ............coooiiuiiiiiiiiiiiieiiiiiee e 15

7. Razvoj serijskih publikacija..........coooouiiiiiiiiiiiii e 18
8. Razvoj jeftinih 1zdanja.........cccoiiiiiiiiii e 21
9. AULOTStVO: NOVO ZANIMAIJE .....eviieeeeiiiieeeeiiiteeeeaiiieeeeeaateeeeeanteeeesenseeeesennsseeeeannsneeeeannes 22
10.  Bra¢a Macmillan: primjer uspjesne nakladnicke kuce...........ccooeviiiiiniiiiiiinniiinnnnn. 23

il



L1, ZAKIJUCAK ..eviiiiiiiiiee ettt ettt e e et e e e et e e e et e e e e eennbaaeeenes 24

| U5 115 v 1111 - OSSPSR 25
I3, POPIS SHKA ..eiiiiiiiiiieeeiiee e e et e et e e et r e e e e eabaaeeenns 26
SAZELAK. ...ttt e ettt ettt e ettt e et eeaaeeeenaee s 27
SUINMIMATY ....eetiiiee e ettt e e e e e ettt e e e e e e e saattaraeeeeeeeeaannsssaeeeeeeeeeassnnssseeeeaeeeenns 28

il



1. Uvod

U viktorijanskome dobu, dakle u drugoj polovici 19. stoljeca, nakladniStvo zauzima znacajan
poloZaj u drustvu i postaje jedno od najmoénijih sila toga doba. Sto se to¢no dogada s
nakladni$tvom, mozda se najbolje moze docarati citatom iz knjige New Grub Street, autora
Georgea Gissinga, objavljenom 1891. godine: ,,Knjizevnost je danas trgovina. Ostavivsi po
strani genijalce koji mogu uspjeti putem kozmickih sila, danas uspjesan covjek koji zivi od
knjizevnosti jest zapravo trgovac* (Altick, 1999, str. 289, prevela Ema Subotianec). Glover
(2012) objasnjava da je Grub Street bilo mjesto, to¢nije ulica u Londonu gdje su autori pisali 1
objavljivali svoja djela u suradnji s prodava¢ima koji su poslovali u toj ulici. U 18. stoljecu taj
termin postao je sinonim za djela loSe kvalitete koja su pisana za novac. Medutim, George
Gissing u svojoj knjizi govori o rastu viktorijanske nakladnicke industrije dok je istovremeno
kritizira. Smatra da je glavni motiv viktorijanskih nakladnika bio isklju¢ivo profit, §to se moze
oCitati 1 u samome naslovu knjige gdje trziSte naziva novom verzijom zloglasne ulice. U tom
knjizevnom djelu, autor je nastojao prikazati svakodnevnu stvarnost pisaca koji zaraduju
mukotrpno piSu¢i fikciju bez prestanka. Ono nije ostvarilo znac¢ajnu popularnost u to doba, no
danas nam je zanimljivo upravo zbog samoga prikaza knjizevnoga trzista (Glover, 2012). 1z
svega navedenog bez imalo sumnje mozemo zakljuciti da u viktorijanskome dobu nakladnistvo
dozivljava preobrazaj u kapitalisticku industriju. Medutim, ono §to nas zanima jest §to je
potaknulo takvu znacajnu promjenu? U ovome radu nastojat ¢emo prouciti cijeli kontekst takve
preobrazbe. Od gospodarskih promjena i same industrijalizacije pa sve do najznacajnijih
aspekata druStvene promjene. Vidjet ¢emo kakvi se novi trendovi javljaju u proizvodnji i
objavljivanju novih knjizevnih djela te ¢emo na kraju spomenuti najuspjesnije primjere iz
viktorijanske nakladnicke djelatnosti. Iz svega toga nastojat ¢emo dokuciti kljucne aspekte
takvog naglog i1 znacCajnog razvoja nakladnistva koje se pretvara u modernu industriju kakvu

poznajemo danas.



2. NakladniStvo

Prije nego $to krenemo proucavati nakladniStvo u viktorijanskome dobu, trebamo najprije
definirati $to pojam nakladnistva tocno znaci i $to sve podrazumijevamo pod tom djelatnoséu?
Isto tako, osvrnut ¢emo se na samu povijest razvoja nakladniStva kako bismo u usporedbi s

prethodnim razdobljima utvrdili znac¢ajnost novonastalih promjena.
2.1. Definicija nakladniStva

Danas je nakladnistvo ili izdavaStvo (eng. publishing) postalo sloZzeno podrucje ¢ije bismo
djelovanje najjednostavnije mogli objasniti definicijom koju nam nude Horvat i Zivkovi¢
(2012, str. 150): ,,NakladniStvo (izdavastvo) jest djelatnost kojom djelo postaje pristupacno
javnosti. UkljuCuje pribavljanje i odabir rukopisa, uredivanje, graficko-likovno oblikovanje,
organizaciju tiskanja ili drugog oblika proizvodnje, promotivne aktivnosti te raspacavanje
(distribuciju)“. S druge strane, kada govorimo o pojmu nakladnika, podrazumijevamo ,,fizicku
osobu 1ili korporativno tijelo koje se brine o izdavanju jedinice bibliote¢ne grade, odnosno
osobu ili organizaciju odgovornu za proizvodnju i raspa¢avanje dokumenata“ (Zivkovié, 2001,
str. 22). 1z svega navedenog vidimo da se u djelatnosti nakladniStva javlja uloga posrednika
izmedu autora i Citatelja. Koliko je ta uloga posredniStva prisutna, to nam je najbolje docarao
Feather (2006) koji usporeduje nakladniS$tvo s komunikacijskim modelom Shannona i
Weavera. U tom komunikacijskom modelu informacija se Salje od posiljatelja (izvora) do
primatelja (recipijenta) putem komunikacijskog kanala. U njihovom slucaju rije¢ je o
komunikaciji putem tehnoloskog pomagala koje se sastoji od predajnika i prijemnika
(telekomunikacijskog uredaja). Medutim, nama jest najbitniji komunikacijski kanal, posrednik
izmedu posiljatelja i primatelja koji su vremenski i prostorno odvojeni. Ako dode do problema
u komunikacijskom kanalu (npr. izvora Suma), u tom slucaju poruka nece biti prenesena,
odnosno komunikacija neée biti ostvarena. Kao Sto smo ve¢ spomenuli, ovdje nakladnik
preuzima ulogu posrednika izmedu autora 1 €itatelja. Drugim rije€ima, on bira koju gradu ¢e
proizvesti, objaviti, reklamirati i prodati. Ho¢e 1i neka knjiga posti¢i uspjeh na trzistu, to
uvelike ovisi 0 samome nakladniku. Da bi uspje$no obavio svoj posao, nakladnik se mora
posluziti Sirokim rasponom znanja i vjeStina iz razli€itih podrucja. Od kritickog pristupa
knjizevnom djelu pa sve do marketinskih i poduzetnickih vjestina. Sve navedeno nakladniku,
kao osobi ili korporaciji, donosi veliku mo¢, ali i odgovornost. Tu se javlja pitanje koja je uloga
tog posredniStva? Doprinosi li nakladnis$tvo procesu proizvodnje novih kulturnih vrijednosti te
Sirenju znanja ili je to pak samo uobicajena gospodarska djelatnost koja nastoji ostvariti §to

ve¢u zaradu? Zanimljiva nam je upravo ta dvojnost nakladniStva koju Blazevi¢ (2016)
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usporeduje s Janusom, rimskim bogom s dva lica. NakladniStvo zaista jest kulturna djelatnost
koja ima klju¢nu ulogu u informiranju, edukaciji te formiranju druStvene svijesti, ali je i jedna

od komercijalnih djelatnosti u nizu ¢iji je jedini cilj utrka za novcem.
2.2. Proces razvoja nakladniStva do 19. stoljeéa

Da bismo mogli govoriti o povijesti nakladniStva, moramo naprije definirati razliku izmedu
nakladnis$tva i izdavastva. Ovdje se pod pojmom izdavanja misli na ,jedan od nacina
objavljivanja djela, jer je objavljivanje, u jezicnom znacenju, svaki postupak kojim djelo
postaje pristupacno javnosti. Pravo izdavanja obuhvaca pravo umnozavanja i pravo stavljanja
u promet umnoZenih primjeraka djela. (Zivkovié, 2001, str. 21). Prema toj definiciji zacetke
izdavastva mozemo pronaci joS u 1. stoljec¢u prije Krista gdje se kao prvi poznati izdavac
spominje Tit Pomponije Atik koji je radio na proizvodnji (prepisivanju i1 uredivanju tekstova)
te prodaji knjiga. (Hebrang Grgi¢, 2018). S pojavom Gutenbergovog tiskarskog stroja 1455.
godine javlja se djelatnost tiskarstva. U 16. stoljecu izdavaci knjiga ujedno su bili tiskari 1
prodavaci knjiga. Nakon toga dolazi do postepenoga odvajanja tih uloga, posebice odvajanja
tiskarstva koje postaje zasebna djelatnost (Feather, 2006). Kako Feather (2006) objasnjava
pojam publisher prvi put javlja se u 18. stolje¢u te se najces¢e odnosio na ljude koji su
proizvodili i distribuirali razne pamflete, balade i sli¢no. Medutim, ono se, u danaSnjem smislu
te rijeci, utvrduje tek u 19. stoljecu kada su se pojavile 1 prve nakladnicke kuce koje su se bavile
proizvodnjom i distribucijom knjiga. Samim pocetkom viktorijanskog doba trgovina knjigama
konac¢no zavrSava proces evoluiranja u izdavacku industriju kakvu poznajemo danas. Pod time
mislimo prvenstveno na razdvajanje, zasebno formiranje i definiranje uloge tiskara, nakladnika

te prodavaca knjige (Feather, 2006).



3. Viktorijansko doba

Kada govorimo o viktorijanskome dobu, mislimo na razdoblje engleske povijesti obiljezeno
vladavinom kraljice Viktorije koja je na prijestolje dosla 1837. godine i vladala je sve do svoje
smrti 1901. godine. Njezina vladavina, koja je sveukupno trajala nepune 64 godine, obiljezila
je drugu polovinu 19. stoljec¢a i bila je to jedna od najduzih vladavina britanskog monarha u
povijesti, sve dok je prije nekoliko godina nije nadmasila trenutacna kraljica Elizabeta II.
Viktorijansko doba smatra se zlatnim dobom Velike Britanije koja u tom razdoblju dozivljava
vrhunac mo¢i. Pridjev ,,viktorijanski® prvi puta se javlja 1851. godine i kako Briggs (2003)
objasnjava, izraz je pomocu kojega se najbolje moze objasniti kompleksnost i struktura
tadaSnjega druStva. On obuhvaca definiciju velikih gospodarskih promjena uz
industrijalizaciju, ali takoder najbolje opisuje 1 mentalitet toga druStva. Njihov pojam moralnog
kodeksa, kao 1 stavove te ideale. Naposljetku, bilo je to moderno drustvo u svakom smislu. S
efikasnom strukturom upravljanja drzavom, pravnih i1 poslovnih pitanja, pa ¢ak i u poslovanju
knjigama (Feather, 2006). Da bismo $to bolje razumjeli razvoj nakladnistva u kontekstu toga
doba, najprije moramo proci kroz pregled cjelokupnih gospodarskih i socijalnih promjena koje

se tada javljaju.
3.1. Gospodarska i ekonomska promjena

Gospodarstvo i1 ekonomija Velike Britanije doZzivljavaju nagli porast zahvaljuju¢i dvama
faktorima: kolonijalizmu 1 industrijskoj revoluciji (Luketi¢, 2014). Naime, u drugoj polovini
19. stoljeca Velika Britanija bila je jedna od najvec¢ih kolonijalnih sila, a tome ide u prilog i
podatak da je kraljica Viktorija, na samome kraju svoje vladavine, vladala ,Cetvrtinom
svjetskog stanovnistva i1 petinom svjetske kopnene povrsine* (Luketi¢, 2014, str. 6). Od svih
kolonija najveca, najvaznija i najbogatija bila je Indija, a kraljica Viktorija je, od 1876. godine,
bila i prvi britanski monarh koji je uz titulu britanskoga monarha nosio i titulu indijske carice.
Uz Indiju kao najbogatiju koloniju treba spomenuti i prevlast nad Sueskim kanalom zbog koje
je Velika Britanija imala kontrolu nad svjetskom trgovinom (Luketi¢, 2014). Paralelno s
uspjeSnom vanjskom politikom, pratimo razvoj industrijalizacije na engleskome tlu. Pojava
industrijske revolucije, izum parnoga stroja te velike zalihe ruda znacajno su doprinijeli
ekonomskome rastu Velike Britanije. To potvrdujemo ¢injenicom da je tada Engleska bila
najbogatija zemlja svijeta. Podatci govore da je 1860. godine dohodak po glavi stanovnika
Velike Britanije bio za 50% viSi od dohotka u Francuskoj i1 barem tri puta ve¢i od dohotka u
Njemackoj (Briggs, 2003). Uz razvoj tvornica dolazi i do automatizacije proizvodnje gdje
strojevi mijenjaju radnu snagu. Isto tako, razvija se zeljeznica koja je omogucila jeftiniji i laksi
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prijevoz robe. Te znacajne promjene u tehnoloSkom i prometnom planu smanjile su troskove

proizvodnje te prijevoza robe ¢ime se omogucila njezina veca dostupnost.
3.2. DrusStvena promjena

Uz veliki gospodarski i ekonomski rast ne smijemo zanemariti niti drustvene promjene. Tu
treba spomenuti nagli porast stanovni$tva i urbanizaciju koji vode do uspona srednjega staleza
te gradanskoga Zivota, ali i radnicke klase. MoZemo re¢i da su se zivotni standardi znatno
poboljsali. Ve¢ smo spomenuli da je Engleska u to doba ve¢ bila najbogatija zemlja na svijetu,
stoga se ¢ini da su svi druStveni slojevi od toga imali korist. Radnicka klasa je, uz visoki 1
srednji stalez, takoder imala na raspolaganju veliku koli¢inu potro$nih dobara po pristupacnoj
cijeni. (Briggs, 2003). Posebno su nam vazne promjene u drzavnome uredenju gdje se sve veca
paznja posvecuje obrazovanju ¢ime se povecava pismenost stanovniStva. Takoder, zbog
ukidanja poreza i mjera kontrole osnazuje se tisak kao medij pomocu kojega se izrazava javno
misljenje. Naposljetku, javlja se vjerovanje da svaki ¢ovjek ima pravo osigurati svoj polozaj te

razviti svoju individualnost (Briggs, 2003).
3.2.1. Obrazovanje stanovnistva

Prema Featheru (2006) su za trziSte knjiga bitna dva faktora: broj onih koji znaju Citati te broj
onih koji zele ¢itati. Drugim rije¢ima, Sto je veci broj Citatelja, to je veca proizvodnja knjige.
Kada se osvrnemo na razdoblje prije 19. stoljeca, vidjet ¢emo da su pismenost i Citanje imali
neSto drugacije znaCenje. Naime, pismenost se u srednjemu vijeku ponajprije smatrala
poslovnom vjeStinom, a tek onda se koristila i za druge svrhe. Tome ide u prilog da su u
kasnome srednjem vijeku, prema dostupnim podatcima, pismeniji bili muskarci, ve¢inom
trgovci koji su zivjeli 1 poslovali u gradovima. Naprotiv, za viSu klasu i sve¢enstvo pismenost
je bila uobicajena (Feather, 2006). Kada je rije¢ o Skolovanju, mozemo vidjeti da se procvat
javlja u srednjemu vijeku, ve¢inom zahvaljujué¢i samostanima i crkvama koji su donekle
omogucili uvjete Skolovanja. U 18. stoljecu taj broj se povecao te je znacajan broj djece ucio
pisati i Citati (Feather, 2006). Nazalost, to nije bilo dovoljno. Usprkos naporima crkve i raznih
pojedinaca Skolovanje joS uvijek nije bilo pristupa¢no velikome broju populacije. Podatci
govore da je do 1860. godine u Engleskoj bilo Skolovano nesto vise od 20% djece u dobi
izmedu pet 1 petnaest godina i to ve¢inom u Londonu (Luketi¢, 2014). Sve se to bitno mijenja
1870. godine kada se uz privatne Skole uvode i javne. Kasnije, 1880. godine osnovno
Skolovanje postaje obavezno za sve, a 1891. godine postaje 1 besplatno (Feather, 2006; Luketic,

2014). Navedene promjene na razvoj nakladnistva utjecale su na dva nac¢ina. Prvi i o€iti nacin



jest povecanje trzista. Dakle, javlja se sve veci broj potencijalnih kupaca i potrosaca knjiga.
Drugi na¢in na koji su te promjene utjecale na nakladniStvo jest razvoj zasebne grane
proizvodnje razli¢itih udzbenika i knjiga za poducavanje. Mnogi nakladnici su u skolama i
obrazovanju uocili priliku potencijalno profitabilnog, ali i stabilnog trziSta. Najpoznatije
izdavacke kuce, koje su se bavile tom granom nakladni$tva, bile su Longman i Macmillan. Ono
Sto je zanimljivo jest da su danas najpoznatija britanska sveucilista Oxford i Cambridge tada
isto osnovali svoje nakladnicke kuée gdje su tiskali materijale u edukativne i akademske svrhe

(Feather, 2006).
3.2.2. Ukidanje poreza na znanje i novi zakon o autorskim pravima

Pojam poreza na znanje (eng. tax of knowledge) bio je zajedni¢ki naziv za poreze na
oglasavanje, porez na novine te porez na papir. Porezi na novine 1 oglasavanje prvenstveno su
nastali pod utjecajem francuske revolucije te kasnijih ratovanja s Napoleonom. Tako se
pokusala suzbiti moguénost Sirenja radikalnih stavova medu radnickom klasom. Ali porez na
papir znac¢ajno je povisio cijenu papira i knjige (Feather, 2006). Tridesetih godina 19. stoljec¢a
nastala je kampanja protiv takozvanog poreza na znanje. U toj kampanji sudjelovale su razne
skupine ljudi, od politi¢ara poput socijalnih liberala i1 radikalista do trgovaca 1 izdavaca, za koje
mozemo reci da su u tome sudjelovali prije zbog vlastitih interesa nego politickih stavova.
Naposljetku, njihova kampanja bila je uspjeSna te su 1836. godine znacajno smanjili porez na
novine, a 1855. godine porez je bio i ukinut. Uskoro je bio ukinut 1 porez na papir, 1861. godine
(Feather, 2006; Luketi¢, 2014). Sve je to omogucilo jeftiniji tisak te je rezultiralo razvojem

novina za masovno trziste po pristupacno niskoj cijeni.

Sukladno s ukidanjem poreza na znanje, za razvoj trzista knjiga takoder je bilo klju¢no pitanje
autorskih prava, koje se znatno poboljSalo. Naime, 1842. godine javlja se novi Zakon o
autorskom pravu koje autoru priznaje zastitu prava na njegova djela do kraja njegovoga zivota

1 Cetrdeset dvije godine nakon njegove smrti (Feather, 2006).
3.2.3. Citanje i slobodno vrijeme

Jo$ jedan zanimljiv, ali i kljucan fenomen, koji se javlja u tome dobu, jest pojam slobodnog
vremena. To je posebno vidljivo u zakonima poput Zakona o prostorima za provodenje
slobodnog vremena donesenog 1859. godine, ali i u Zakonu o javnom zdravstvu iz 1875.
godine koji predvida izgradnju radnickih knjiznica i umjetnickih galerija, uredenje parkova te
drugih javnih povrSina buduci da su kretanje i svjeZ zrak vazni za ¢ovjekovo zdravlje (Luketic,

2014). Ovdje takoder mozemo spomenuti poboljSano kuéno osvjetljenje koje je od svijeca



napredovalo do uljnih svjetiljaka i plinskoga osvjetljenja, §to je omogucilo produljeni broj
slobodnih sati stvorenih za Citanje (Altick, 1999). U usporedbi s prethodnim razdobljima, gdje
se pojam Citanja nije razlikovao od pojma recitiranja kao $to je bilo u srednjem vijeku (Feather,
2006), ovdje se stabilizira praksa tihog ¢itanja radi vlastite okupacije i zabave. Takozvana
formula za trziste knjiga od 60-tih do 90-tih godina 19. stoljeéa glasila je: literacy, leisure and
a little pocket money (u slobodnome prijevodu: pismenost, slobodno vrijeme i nesto novaca)
(Altick, 1999; Glover, 2012). Dakle, iz svega navedenog ¢itanje se ovdje javlja kao ¢in uzivanja
1 zabave koja je dostupna svakome koji ima malo novaca te zna Citati, Sto se pokazalo kao

idealan nacin kracenja slobodnoga vremena.



4. Industrijalizacija proizvodnje knjige

Od pojave Gutenbergovog tiskarskog stroja 1455. godine, tehnika tiskanja knjiga nije se
znacajno promijenila sve do pocetka 19. stoljeca. Usprkos stroju proces proizvodnje knjige bio
je mukotrpan, slozen, skup i dugotrajan posao. Drugim rije¢ima, bio je to posao koji je
zahtijevao mnogo ru¢nog rada pocevsi od proizvodnje papira, slaganja i pripremanja slova,
odnosno teksta (eng. typesetting) na tiskarskome stroju, samoga tiskanja te zavrSnoga
uvezivanja. Takav nacin proizvodnje opstao je skoro 350 godina zahvaljujuéi trzistu knjiga
koje se isto nije znacajno promijenilo, osim u rastu broja tiskanih knjiga. Tek sredinom 18. st.
javljaju se promjene koje su polako utjecale na trziSte, pa i na proizvodnju knjiga. Prema
Featheru (2006) kljuéna promjena jest razvoj trzista knjiga u Skotskoj i Irskoj koja su, uz sve
veci broj provincijalnih tiskara, ugrozila monopol londonskog trZista knjiga u Velikoj Britaniji
koji je trajao jo$ od 16. stolje¢a. Uz to doslo je do razvoja efikasne distribucije i prodaje knjiga
u provincijalnim podruc¢jima, §to je sa sve ve¢im brojem pismenoga stanovniStva povecalo
potraznju (Feather, 2006). Kao odgovor na novonastale izazove rjeSenje problema se nastojalo
pronaciupravo u potrazi za tehnoloSkim inovacijama koje bi mogle olak3ati te uciniti jeftinijom
proizvodnju knjiga, istovremeno poticuci njezin rast. Stoga u 19. stoljecu, pogotovo u njegovoj

drugoj polovini, razvija se industrijski model proizvodnje knjige kakav poznajemo 1 danas.
4.1. Industrijalizacija proizvodnje papira

Proizvodnja knjige od samih pocetaka bila je usko povezana i ovisila je o proizvodnji papira.
Feather (2006) nas upucuje kako je distribucija knjige zapocela upravo nadovezavsi se na
distribuciju papira. U kasnome 15. i ranome 16. stolje¢u knjige su bile zanemareni fenomen u
usporedbi s papirom koji je razvijao svoju trgovinu jo$ od ranog 14. stolje¢a. Stoga su prvi
izdavaci knjiga koristili ve¢ uspostavljene trgovacke puteve za distribuciju papira kako bi uveli
svoj proizvod na trziste. Isto tako, klju¢no je spomenuti da se u pocetku papir uvozio iz stranih
trziSta u Veliku Britaniju, a tek krajem 17. stolje¢a je zapocela proizvodnja papira za vlastite
potrebe. Medutim, sredinom 18. stolje¢a pojavio se veliki problem u proizvodnji papira. Kako
Feather (2006) objasnjava, doslo je do velike potraznje papira, ali je ponestalo materijala za
njegovu kvalitetnu izradu. Do tada se papir izradivao od pamuka i lana (Hebrang Grgi¢, 2018)
Sto je izdava¢ima 1 tiskarima bio poseban problem jer nisu mogli tiskati knjige na
nekvalitetnom papiru koji nije mogao dobro apsorbirati. Takoder, izrada papira bila je rucni
posao koji je bio spor i skup te istovremeno nije rezultirao dovoljnom koli¢inom proizvoda za
potrebe trziSta. Zbog svega toga cijena papira je naglo porasla, a samim time i cijena knjiga.
Kako bi se pronaslo novo rjesenje, pocelo se eksperimentirati s proizvodnjom papira. S jedne
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strane su isprobavali razliCite dostupnije materijale poput slame (Hebrang Grgi¢, 2018) od
kojih su pokusali izraditi papir, dok su s druge strane, krajem 18. stoljeca, zapoceli
eksperimenti u industrijalizaciji, odnosno mehanizaciji proizvodnje papira. Tako je Francuzu
Nicholasu Louisu Robertu kona¢no uspjelo razviti stroj za izgradnju papira 1798. godine
(Feather, 2006). On je taj svoj proizvod predstavio dvojici engleskih tiskara, bra¢i Fourdrinier.
Sve je to vodilo tome da su 1807. godine izradili komercijalno odrziv stroj poznat pod nazivom
The Fourdrinier machines. Taj stroj pokretao se pomocu snage vode i naposljetku je donio
revoluciju u proizvodnji papira. Feather (2006) napominje kako se osnovni dizajn toga stroja
u biti nije promijenio do danas. Jedino $to se promijenilo jest napajanje. Najprije se pokretao
na paru, a zatim se prebacio na elektri¢no napajanje $to je ujedno 1 ubrzalo proces proizvodnje
1 smanjilo troSkove. JoS§ jedna prednost toga stroja bila je Sto je proizvodio papir u obliku trake,
a ne listova (Hebrang Grgi¢, 2018). Medutim, klju¢na uloga bila je u tome da je preobrazio
cjelokupnu trgovinu papirom. Proizvodnja je bila brza, jeftinija te se papir proizvodio u
ogromnim koli¢inama. To je takoder utjecalo na poslovnu infrastrukturu jer su se razvili veliki
proizvodaci papira koji su proizvodili velike koli¢ine papira plasirajuci ga putem manjeg broja
specijaliziranih trgovaca. Hebrang Grgi¢ (2018) navodi da nakon Velike Britanije te strojeve
pocinju koristiti 1 tvornice u Americi, Francuskoj, Njemackoj, Danskoj, Nizozemskoj i drugim
zemljama. Sve je to rezultiralo time da se cijena papira u prva Cetiri desetljeca 19. stoljeca
smanyjila za pola, a udio troskova cijene papira u troskovima proizvodnje knjiga pao je s 20%
na 7%. Sve u svemu, ova kljuéna promjena nesumnjivo je utjecala i na proizvodnju knjiga

(Feather, 2006).
4.2. Razvoj slagarskih strojeva

Uz razne socijalne promjene toga doba javlja se potreba za Sto brzim i efikasnijim dijeljenjem
informacija, a glavni medij za Sirenje tih informacija bile su novine. Zahvaljuju¢i svemu tome,
tiskari dnevnih novina u Velikoj Britaniji ali 1 u Europi suocili su se s novim izazovom. Zbog
sve vece potraznje, morali su pronac¢i nacin kako ubrzati tehniku tiskanja. Kako je slaganje
slova, odnosno samoga teksta (eng. typesetting) jedno od najsporijih procesa u samoj
proizvodnji knjige, nastojalo ga se ubrzati mehanizacijom. Medutim, to nije ba§ bilo tako
jednostavno. Kako Feather (2006) tvrdi mehanizacija slaganja slova i teksta bila je jedna od
najtezih tehnickih problema u razvoju tiska. Naposljetku je to uspjelo Henryju Bessemeru koji
je 1840. g. izumio prvi kvalitetan slagarski stroj koji je mogao sloZiti oko 6000 znakova u sat
vremena (Hebrang Grgi¢, 2018). 1884. godine izraden je linotipski stroj (eng. Linotype) kojeg

je razvio Otomar Mergenthaler, americki inZenjer. Prema Hebrang Grgi¢ (2018) stroj je



omogucio slaganje do 17 000 znakova u jednome satu. Linotipski stroj bio je predstavljen
britanskomu trzistu 1895. godine i od tada je postao norma za tiskanje novina sve dok ga nisu
zamijenili racunalni sustavi 70-tih godina 20. stoljeca (Feather, 2006). Slagarski strojevi za
proizvodnju knjiga razvili su se nesto kasnije tek kada je Tolbert Lanston proizveo monotipski
sustav (eng. Monotype) 1887. godine (Feather, 2006). Uza sve to Feather (2006) posebnu
paznju posvecuje postupku znanom kao stereotipizacija (eng. stereotyping). To je postupak u
kojemu se izraduje kalup koji jest zapravo reverzna slika stranice. Tako bi se izradila kopija
stranice koja se mogla relativno lako pohraniti i ponovno iskoristiti. Ono §to je posebno vazno
kod te tehnike jest da je ona omogucila ponovno tiskanje novih izdanja knjiga za manju cijenu.
Tako su nastala druga i ostala jeftinija izdanja koja su zauzela vazno mjesto u izdavackoj

industriji 19. stoljeca.
4.3. Razvoj tiskarskih strojeva

Osim problema slaganja teksta postavlja se 1 pitanje samoga tiskanja teksta na papir. Medutim,
u usporedbi sa slagarskim strojevima, to je bio tehniCki neSto laksi postupak, stoga su se
tiskarski strojevi razvili nesto ranije, preciznije samim pocetkom 19. stoljec¢a. Hebrang Grgi¢
(2018) u svojoj knjizi daje kratak pregled razvoja tiskarskih strojeva. Prvi napredak bio je
uvodenje zeljezne prese umjesto drvene koju je izradio Charles Stanhope 1803. godine. Zatim,
prva mehanizacija tiskanja, u ovom slucaju koriStenje parnog stroja u tiskarstvu koja se
dogodila 1812. godine u Engleskoj, a primijenio ju je Friedrich Konig. Pritom je i gornju plocu
preSe zamijenio valjkom. Za razliku od rucnog tiskanja, kojim se moglo otisnuti 250 listova u
satu, ovaj stroj mogao je otisnuti 1100 listova. Britanske novine The Times od 1828. godine
tiskale su se na Cetverocilindricnome stroju koji je mogao otisnuti 4200 listova u jednome satu,
a od 1848. godine, nakon unaprjedenja, 1 do 8000 listova. Sve u svemu, stroj na paru uveo je
revoluciju u sam proces tiskanja, najprije u tiskanju novina, a zatim 1 u tiskanju knjiga. Ubrzao
je postupak, smanjio je cijenu tiskanja te je omogucio veci broj primjeraka $to je donosilo vecu
zaradu. Usprkos tomu do kraja 19. stoljeca bilo je tiskara, ve¢inom manjih obiteljskih tvrtki,
koje su nastavile s ru¢nim tiskanjem knjiga smatrajuci da se tako proizvode ljepSe 1 kvalitetnije

knjige (Hebrang Grgi¢, 2018).
4.4. Litografija i ostale ilustracijske tehnike

Uz industrijalizaciju proizvodnje papira te novih tiskarskih i slagarskih strojeva ne smijemo
zanemariti vaznost litografije 1 ostalih ilustracijskih tehnika koje su imale veoma vaznu ulogu

u proizvodnji knjiga u 19. stoljecu. Naposljetku, ilustracije su bile te koje su obogacivale
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publici. Kako Feather (2006) objasnjava, litografija ili kamenotisak jest graficka tehnika koja
se sastoji od komada kamena kojeg je umjetnik ili neki drugi izvodac ilustrirao uz vostanu,
masnu kredu na poliranome vapnencu. Uz pomo¢ tretmana vode i drugih kemikalija to se
moglo koristiti kao tiskarska povrSina na koju bi se otisnuo papir. Takvu tehniku ilustracije
osmislio je Alois Senefelder 1798. godine u Njemackoj. U Velikoj Britaniji je litografija kao
tehnika bila predstavljena tri godine kasnije, to¢nije 1801. godine (Feather, 2006; Hebrang
Grgi¢, 2018). Buduc¢ida je originalan proces bio dosta nezgrapan i skup, kasnije su bile uvedene
bio razvoj tehnologije koja je omogucila reprodukciju fotografija. Znamo da je fotografija
izumljena 1839. godine te je postala zabava za srednju 1 viSu klasu. Medutim, tiskana
reprodukcija fotografije lansirala je tu tehniku u posve novu i potpuno komercijalnu sferu gdje
se, osim knjiga i novina, u domenu tiskanja ukljucuju i razglednice te fotografije raznih mjesta
1 ljudi koje su veoma privlacile kupce (Feather, 2006). Na kraju treba spomenuti kako razvoj
fotografije 1 ilustracijskih tehnika nije samo doprinio razvoju knjiga i novina, ve¢ su 1 olaksali
crtanje razliCitih dijagrama 1 karata u knjigama, pa su samim time omogucili 1 procvat
specijaliziranih grana izdavaca, poput izdavaca razliCitih priru¢nika i1 udzbenika ili pak
izdavaca specijaliziranih samo za jednu vrstu grade, recimo tiskanje notnih zapisa (Feather,

2006).
4.5. Uvezivanje knjiga

Mehanizacija uvezivanja knjige zapocela je 20-tih godina, medutim nije bila zadovoljavajuca
tijekom cijeloga 19. stolje¢a. Bilo je tu previSe radnji poput rezanja, sklapanja, Sivanja,
podrezivanja i lijepljenja koje su se teSko mogle mehanizirati (Feather, 2006). Zato su mnoge
knjige, pogotovo jeftina izdanja iz toga doba, bile prili¢no nekvalitetno uvezene (najéesc¢e samo
koriStenjem ljepila). Ono §to je novo u 19. stoljecu jest da ovitak sve ces¢e zasticuje uvez knjige

te dobiva ulogu knjiZne reklame (Hebrang Grgié, 2018).
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5. Prijevoz i raspacavanje knjiga

Distribucija knjige od samih pocetaka bila je veliki problem na trziStu knjiga. Feather (2006)
tvrdi da bez obzira na to Sto je u 18. stolje¢u distribucija pocela iznenaduju¢e dobro
funkcionirati, ona svoju kljuénu promjenu dozivljava pocetkom 19. stoljeca, to¢nije 30-tih
godina kada se uvodi transport vlakom. U narednih dvadesetaktak godina cijela Britanija bila
je povezana zeljeznickim prometom. Pojavu vlaka u nasem kontekstu bitno je spomenuti jer je
na proizvodnju i distribuciju knjiga utjecala na dva nac¢ina (Feather, 2006). Prvi razlog, zbog
kojega nam je pojava zeljeznice klju€na, jest taj da je ona olaksSala prijevoz i distribuciju knjiga.
Naime jedan od velikih problema s kojima se trZiSte knjiga suoCavalo bila je tezina knjige,
odnosno teZina prtljage koja se dosta skupo naplac¢ivala. Vlakovi naprotiv nisu puno naplacivali
za prijevoz tereta. Uz jeftini prijevoz razvila se i kvaliteta poStanske usluge koja je upravo
zahvaljuju¢i vlaku napredovala. Dakle, kombinacija brzoga prijevoza i efikasne i pouzdane
postanske usluge ucinilo je distribuciju knjiga brzom, pouzdanijom i jeftinijom. U usporedbi s

prethodnim naCinima, to je proizvelo znacajan napredak (Feather, 2006).

Drugi razlog zbog kojega je zeljeznica doprinijela razvoju trzista knjiga jest taj Sto je potaknula
usvajanje prakse Citanja tijekom putovanja. Knjige su postale izvrstan nacin za kracenje
vremena te su postale glavna okupacija tijekom dugih putovanja vlakom. Tu se javljaju
takozvane ,.knjige za putovanja‘“ (eng. railway books), knjige jeftinih mekanih korica koje su
sluzile za jednokratnu upotrebu tijekom putovanja te su se nakon toga odbacivale. To su
uglavnom bila druga jeftinija izdanja ve¢ objavljenih knjiga, najc¢esc¢e povijesnih i gotickih
romana ili knjiga koje su pripadale zanru romanse (Glover, 2012). Na kraju su te vrste knjiga
donijele veliki doprinos razvoju nakladniStva. Feather (2006) i Glover (2012) kao primjer
navode Georgea Routledgea, izdavaca koji je profitirao upravo na takvim serijama knjiga.
Zanimljivo je da su njegove knjige bile poznate i pod nazivom yellowbacks s obzirom na
prepoznatljivu 1 lako uocljivu zutu boju koja je prevladavala na koricama njegovih knjiga.
Primjer takve knjige mozemo vidjeti na Slici 1. Naposljetku, to su veli¢inom bila manja 1
kompaktna izdanja koja idealno stanu u dzep kaputa (Glover, 2012). Kao drugi primjer Feather
(2006) navodi izdavacku kuéu W. H. Smith. Ta obiteljska tvrtka svoj dramaticni rast prati od
1848. godine kada su sklopili ugovor s kompanijom North Western Railway te su na
zeljeznickoj stanici postavili svoj prvi kiosk s knjigama. Krajem 60-tih godina 19. stoljeca ta
je tvrtka imala do 500 kioska na stanicama diljem Velike Britanije. Osim toga Smith je

ugovorio sa Zeljezni¢kim kompanijama i prijevoz novina u rane jutarnje sate putem specijalnih

12



linija kako bi osigurao distribuciju u provincijalna mjesta. Tako je W. H. Smith kompanija

postala dominantna u prodaji novina i casopisa na trzistu Velike Britanije (Feather, 2006).

Slika 1: Ilustrirane korice knjige: A. C. Gunter, Baron Montez of Panama and Paris, izdavac
George Routledge, London, 1893.

Izvor: Wagner, D.P. (n.d.). Routledge’s Railway Library. Preuzeto s:

https://www.publishinghistory.com/routledges-railway-library.html (5.6.2020.)
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6. Doba romana

Kada govorimo o romanima, koji su ujedno proglaseni klasicima engleske knjizevnosti,
primijetit ¢emo da veliki broj tih knjizevnih djela takoder potjece iz viktorijanskoga doba.
Najpoznatiji pisac tog doba bio je Charles Dickens ¢ije ime povezujemo s opusom kanonskih
naslova poput Olivera Twista, Nicholasa Nickelbyja, Bozi¢ne price, Davida Copperfielda,
Velikih oc¢ekivanja i drugih. Uz Dickensa treba spomenuti sir Waltera Scotta, utemeljitelja
povijesnog romana, Georga Elliota, Oscara Wildea, sestre Bronté, Roberta Luisa Stevensona,
H. G. Wellsa te mnoge druge autore fikcionalne 1 narativne proze. Sve to ide u prilog spoznaji
da je roman bio dominantna knjiZevna vrsta 19. stolje¢a. Razlog tome lezi u Cinjenici da se
roman pokazao izvrsnim medijem pomocu kojega se moglo lako doprijeti, a samim time 1
zabavljati jedva pismenu masovnu publiku. Naravno, uz prozu mozemo pronaci i traga drugim
knjizevnim vrstama poput drame, eseja 1 poezije. Medutim, one su, za razliku od romana, bile
ograni¢ene na manju publiku. Za primjer mozemo uzeti poeziju koju je najvise konzumirala
visokoobrazovana knjiZzevna elita. Stoga nas ne ¢udi da je roman bio znafajan za izdavacku
industriju jer su se knjizare, ali i knjiZnice opskrbljivale popularnim 1 komercijalno uspjeSnim

romanima.

Kod pojave romana i njegovog utemeljenja kao popularne knjizevne forme, najzanimljivije su
dvije stvari. Prva jest pojava Zanra kao odrednice stila i tematike romana u njegovoj
pripovjednoj formi. Tu se dolazi do odredene norme, takozvane formule pisanja koju publika
ali 1 izdavaci prepoznaju te zahtijevaju od autora. Za primjer mozemo uzeti goticke romane (s
pricama misti¢nog i nadnaravnog sadrzaja) koji se javljaju krajem 18. stoljeca i koji su bili
veoma popularni medu srednjom i radnickom klasom 40-tih godina 19. stoljeca (Feather,
2006). Drugim rijeCima, nakladnici su znali objavljivati romane i pripovijetke tog zanra,
najces¢e u novinama ili drugim serijskim oblicima, znaju¢i da ¢e publika to kupovati i Citati.
Dakle, prepoznaju se ukus i zelje publike te im se to nastoji pruziti. MoZemo reci da je pojava
zanra na neki nacin stabilizirala te definirala razli¢ite ukuse publike Sto je nakladnicima
omogucilo lakSu proizvodnju na temelju potraznje. Druga stvar koja je veoma zanimljiva kod
pojave popularnih romana jest nacin objavljivanja tih romana. Tu je rije¢ o viSestrukim i
razli¢itim izdanjima istoga naslova, ali 1 ja¢anju serijskih publikacija poput ¢asopisa i novina
gdje su se objavljivali romani u dijelovima. Ovdje mozZemo uociti veliku promjenu, s obzirom
na to da je krajem 18. stoljeca, to¢nije 90-ih godina bila uobicajena praksa tiskanja knjiga po
prosjecnom broju od 500 primjeraka gdje su se rijetke knjige ponovno tiskale za manju cijenu

(Feather, 2006).
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6.1. Sir Walter Scott: romani u tri sveska

Sir Walter Scott svojim romanom Waverly iz 1814. godine zapoc¢inje revoluciju u objavljivanju
fikcionalne proze. Kako Feather (2006) opisuje, Scottu i njegovom izdavacu Archibaldu
Constableu tada je uspjelo po¢i za rukom da se probiju na $ire trziSte. Prvo izdanje sastojalo se
od 1000 primjeraka i bilo je rasprodano u nekoliko tjedana. Drugo izdanje, koje se pojavilo
nekoliko mjeseci kasnije, sastojalo se od 2000 primjeraka i takoder je bilo rasprodano. Kao
Slag na kraju, svemu tome mozemo pribrojati i jeftina izdanja koja se tiskaju nakon 1829.
godine 1 koja su bila rasprodana u 40 tisu¢a primjeraka (Feather, 2006). 1z svega toga moZemo
zakljuciti da je to bio prvi slucaj bestselera, bez obzira na to §to se taj pojam nije pojavio sve
do 90-tih godina 19. stoljeca (Altick, 1999). Sama ideja, kao 1 definicija bestselera kao produkta
koji je veoma popularan i rasprodan u velikom broju primjeraka, moZze se uo€iti 1 utvrditi ve¢
pocetkom 19. stoljeca u spomenutom slucaju s romanom Sir Waltera Scotta. Da nakon toga
viSe nista nije bilo isto u prilog ide 1 Cinjenica da su Scott i njegov izdava¢ u objavljivanju
drugog romana The Antiquary, 1816. godine, za prvo izdanje odlu¢ili tiskati 6000 primjeraka
(Feather, 2006). Tako su Scott 1 Constable uspijevali ostvariti veliki profit od prvoga izdanja,
ali 1 od jeftinijih izdanja koja su slijedila nakon prvoga. Uspjeh Sir Waltera Scotta ostavio je
veliki trag na trzistu knjiga te je njegova knjiga postala primjer 1 cilj kojemu su svi nakladnici
tezili. Njegov utjecaj se posebno moze vidjeti u objavljivanju knjige u tri sveska (volumena)
ili kako se to popularno nazivalo u ono doba the three decker novel. Sto se tice podrijetla
samoga pojma, Feather (2006) spominje da three decker aludira na brodove s tri palube kakve
je imala tadaSnja Kraljevska mornarica. Scott svoje romane dijeli na tri sveska iz prakti¢nih
razloga zbog njihove duljine, no zanimljivo je da podjela postaje nepisano pravilo u slucaju
izdavanja viktorijanskih romana. Koliko se takav nacin izdavanja stabilizirao, moze se ocitati
u utvrdenim cijenama te vrste romana. UobiCajena cijena za roman u to doba bila je deset
Silinga 1 Sest penija, za svaki svezak romana u tri volumena placala se jedna i pol gvineja, a za
jeftino izdanje normalna cijena bila je oko Sest Silinga (Feather, 2006). Na kraju su romani u

tri sveska bili su popularniji bez obzira na to Sto su bili skuplji.
6.2. Poslovanje s knjiznicama

U to doba razvija se poseban oblik knjiZnica, poznat kao i circulating library. To su bile
privatne knjiZnice, mogli bismo re¢i knjizare ¢ija uloga je bila prenamjenjena. One su se
opskrbljivale skupim i prvim izdanjima romana te su nudile njihovu posudbu po manjoj cijeni.
Bolje receno, prema cjenovnom rangu bile su prilagodene dobrostoje¢em gradanskom stalezu
i tako su gradanima omogucile pristup skupim knjigama. Najpoznatiji primjer takve knjiznice
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bila je Mudie koju je 1842. godine osnovao Charles Edward Mudie (Feather, 2006; Law i
Patten, 2009). Koliko je Mudie bila popularna, to se moZze vidjeti u ilustraciji na Slici 2 koja
nam pokazuje kako je odlazak knjiznici u to doba bio drustveni dogadaj. Kako Glover (2012)
opisuje, Mudie se opskrbljivala upravo romanima u tri sveska koje je reklamirala s posebnom
paznjom. Jednostavno re¢eno model poslovanja funkcionirao je na nacin da je najobi¢niji ¢lan
knjiznice sa svojim ¢lanstvom mogao posuditi i pro¢itati samo prvi svezak romana. Ako je bio
zainteresiran za ostala dva sveska, za njihovu posudbu morao je nadoplatiti viSe. Nesumnjivo,
tako je knjiznica ostvarivala veliki profit. Mudie je vrSila znatan utjecaj nad trZiStem knjigama.
Do 1875. godine je imala 125 poslovnica diljem zemlje i u tom trenutku nabavljala je oko 2500
primjeraka novih knjiga (Feather, 2006). Zanimljivo je kako je u svojemu poslovanju Mudie
inzistirala na nabavljanju isklju¢ivo romana u tri sveska bez obzira na to Sto su bili skuplji od
jednosvescanih romana, pritom zanemaruju¢i promjenu na trziStu na kojemu je rasla
popularnost jeftinim izdanjima romana. U tom trenutku, 60-ih godina 19. stoljeCa nastupa
kompanija W.H. Smith koja je osnovala svoje knjiznice po uzoru na Mudie. W. H. Smith je u
to doba ve¢ bila veoma uspjeSna tvrtka zahvaljuju¢i svojemu poslovanju sa zeljeznicom
(Feather, 2006). S druge strane, oni nisu nabavljali romane u tri sveska, ve¢ su se bolje
prilagodili potrebama trzista koje se posvetilo jednosves¢nim romanima u jeftinim izdanjima.
Iz ve¢ navedenih razloga loSega poslovanja te pojave konkurencije, Mudie se suocila s
novcanim poteSko¢ama. Medutim, grupa nakladnika odlucila je uskociti u pomo¢ financijskom
potporom te je izbaviti iz dugova. 1z svega navedenog Feather (2006, str. 124) donosi bitan
zakljucak koliko su zapravo izdavaci bili ovisni o poslovanju takvih knjiznica i zbog toga nisu
mogli dopustiti njihovu propast. Nazalost, usprkos svim tim naporima, Mudie kompaniji dolazi
kraj. U ljeto 1894. godine knjiznice su imale problema sa sve manjim brojem ¢lanova, Sto je
zajedno s naglim rastom dostupnih i jeftinih izdanja knjiga, ali i s pojavom drugih popularnih
poslovanja. S propas¢u tih knjiznica naglo je pala i popularnost romana u tri sveska, za §to su
djelomic¢no bile krive same te knjiznice i1 njihovo loSe poslovanje. To se najbolje o€ituje u
brojkama, 1894. godine bilo je izdanih novih 184 primjerka romana u tri sveska, da bi se taj
broj u 1895. godini spustio na 52 primjeraka, dok je 1897. naglo pao na samo cetiri nova
primjerka (Feather, 2006). Cijela ova situacija odli¢na je lekcija Sto se dogada kompanijama
koje su isklju¢ivo usmjerene na profit, a da pritome ne osluskuju potrebe trziSta te su
nesposobne razvijati se zajedno u skladu s njegovim promjenama. Za kraj bismo mogli opet
spomenuti roman Georgea Gissinga New Grub Street o kojem smo ve¢ govorili u uvodu. U

njemu se spominje troglavo ¢udoviste koje usisava krv engleskih pisaca, §to je ocita aluzija na
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oblik romana u tri sveska. Medutim, usprkos pesimisticnom pogledu autora na trziste knjiga,
nije slucajnost §to je i njegov roman bio objavljen u tri sveska. Naprosto u to doba nije postojala

financijski isplativa alternativa, ¢ega je i sam Gissing bio svjestan (Glover, 2012).

Un

ot

Slika 2: Ilustracija 1z 1869. godine: posjet Maudie knjiZnici
Izvor: Barret, C. (n.d.). Victorian Publishing History. Preuzeto s:

https://www.writersinspire.org/content/victorian-publishing-history (5.6.2020.)
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7. Razvoj serijskih publikacija

U ovome razdoblju, uz dosad navedene, najznacajniju promjenu mozemo vidjeti u naglom
razvoju serijske publikacije. Zanimljivo je da je takav nain objavljivanja knjiga bio prisutan
jos u 17. stolje¢u (Feather, 2006), no pojam serijski (eng. serial) javlja se tek 1830. godine
(Law 1 Patten, 2009). Prema Lawu i Pattenu (2009) dva razloga zbog kojih je serijska
publikacija bila toliko uspjesna su brzina i ekonomicnost. Opéenito serijske publikacije poput
novina i ¢asopisa bilo je lakSe proizvoditi i raspacavati. Isto tako, lako su se mogle prodavati i
izvan knjizara, na mjestima poput poste ili manjih ducana raznolike robe. Jedna od klju¢nih
prednosti serijskih publikacija bila je ta da su se prodavale po znatno manjoj cijeni u usporedbi
s knjigama. Na pocetku su bili popularni mjese¢ni Casopisi po cijeni od jednog Silinga Sto se
kasnije spustilo na pristupac¢niju cijenu od Sest penija. Na kraju su se cijene toliko spustile da

su tiskali dnevne novine od jednog penija (Law 1 Patten, 2009).

Ono $to je najzanimljivije pratiti kod razvoja serijskih publikacija jest izmjena trendova u
njihovom objavljivanju. Naime, ovdje mozemo naici na razliite oblike 1 pristupe serijalizaciji.
Osim novina i ¢asopisa, rijec 1 o objavljivanju knjiga u serijskoj formi. Na samome pocetku
viktorijanskoga doba bilo je ucestalije da se serijaliziraju ve¢ objavljene price. Mogli bismo
reci da je to bilo drugo jeftino izdanje u dijelovima. Medutim, kasnije se populariziralo da se
prva izdanja tiskaju 1 objavljuju u nastavcima, najc¢es¢e u nekim novinama ili casopisu. Takav
nacin objavljivanja uvelike nam govori o promjeni pristupa trziStu. Ovdje je bilo kljuc¢no
prepoznati i utvrditi nac¢in na koji se tiskaju takve publikacije, pogotovo pitanje kompozicije
price 1 same psihologije Citatelja (Law 1 Patten, 2009). Glavna ideja koja se krije izmedu
takvoga nacina objavljivanja mozda se najbolje moze objasniti putem formule Make ‘em cry,
make 'em laugh, make 'em wait (u slobodnom prijevodu natjeraj ih da placu, da se smiju i da

cekaju) (Altick, 1999).

Koliko je bio znacajan razvoj serijskih publikacija, najbolje se moze vidjeti u dramati¢nom
porastu broja novina i ¢asopisa koji su se tiskali u to doba. Prema podatcima koje nam daju
Law 1 Patten (2009), u 1846. godini redovno se tiskalo 500 naslova novina, dok za ¢asopise
nema podataka. Godine 1860. broj naslova tiskanih novina porastao je na 1039, dok je broj
naslova tiskanih ¢asopisa bio 406. Samim krajem viktorijanskog doba, 1901. godine, redovno

je bilo tiskano ¢ak 2468 naslova novina i 2446 naslova ¢asopisa.

Znacajan preobrat u serijskoj formi dogodio se zahvaljuju¢i Charlesu Dickensu i njegovim

suradnicima, nakladnicima Edwardu Chapmanu i Williamu Hallu. Dakle Chapman i Hall su
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1836. godine pristupili mladom Dickensu i uvjerili ga da piSe i ilustrira seriju prica poznatih
pod nazivom Pickwick Papers (Feather, 2006). Primjer ilustrirane naslovnice mozemo vidjeti
na Slici 3. Nakon loSe pocetne prodaje ta je knjiga kasnije postigla uspjeh koji je postao jedan
od najvecih legendi u povijesti knjizevnosti, ali i na knjizevnom trziStu. Naposljetku, to postaje
prvi bestseller nakon sir Waltera Scotta (Feather, 2006). Za Dickensove romane postalo je
uobicajeno da se prvo objave u casopisima. Kao primjer mozemo uzeti roman The Old
Curiosity Shop koji je originalno bio objavljen u Master Humprey's Clock ¢asopisu kojeg je
sam Dickens uredivao (Feather, 2006). Medutim, treba napomenuti da, iako je Dickens
nesumnjivo bio najpoznatiji i najpopularniji, on nije bio jedini autor koji je objavljivao romane
u serijskim oblicima u novinama i ¢asopisima. Velika ve¢ina viktorijanskih autora, pogotovo
onih koji su stvarali u kasnijem razdoblju toga doba, svoje pri¢e i romane originalno su
objavljivali na taj naCin. Kao primjer navest ¢emo Arthura Conana Doylea koji je svoje price
o Sherlocku Holmesu originalno objavljivao u ¢asopisu The Strand Magazine osnovanom

1891. godine (Law i Patten, 2009).
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CHMARLES DICHENS.

Frontispice de 1'édition des « Pickwick Papers », par Phis,
Slika 3: Naslovna ilustracija Pickwick Papersa

Izvor: Barret, C. (n.d.). Victorian Publishing History. Preuzeto s:

https://www.writersinspire.org/content/victorian-publishing-history (5.6.2020.)
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8. Razvoj jeftinih izdanja

Masovna proizvodnja i prodaja postigla se upravo pojavom drugih i jeftinih izdanja. Autori i
nakladnici najviSe su zapravo zaradivali tim putem. Najpopularnija je bila praksa da se romani
originalno objave u tri sveska (three decker novel) ili u nastavcima u serijskoj publikaciji, a
zatim da se u drugome izdanju objave cjeloviti, dakle u jednom svesku koji se prodavao po
pristupac¢nim cijenama. Ve¢ smo spomenuli da je sir Walter Scott puno zaradivao na takvim
izdanjima, no ne smijemo niti zanemariti Dickensa. Mozemo re¢i da u njegovom primjeru
dolazi do usavrSavanja takve prakse. Naime, mnogi njegovi romani prodavali su se upravo na
takav nac¢in. Za primjer moZemo uzeti njegov roman David Copperfield. On je originalno bio
objavljen u dijelovima u razdoblju od 1849. do 1850. godine, a zatim je u drugome, jeftinome
izdanju bio objavljen cjelovit 1 prodavan po cijeni od pet Silinga (Feather, 2006). Ono §to je
bitno napomenuti jest da je sve bilo omoguceno zahvaljuju¢i novoj tehnologiji tiskanja 1
proizvodnje knjige, kao 1 postupku stereotipizacije pomocu kojega su se lakSe i jeftinije

reproducirala nova izdanja (Feather, 2006).

Dakle Altick (1999) uspjesno poslovanje trzista knjigama vidi u tome S$to je ono uspjelo
ponuditi ¢ak tri mogucénosti za sve one ljude koji si nisu mogli priustiti knjigu u originalnome
izdanju. Prva opcija, koja je doduse bila najprikladnija za dobrostoje¢u gradansku klasu, jest
¢lanstvo u knjiznicama poput Mudie. Druga opcija bila je kupovanje ¢asopisa i novina te Citanje
romana u serijama. U slu¢aju da su prve dvije opcije bile preskupe, preostaje kupovanje drugih,
po cijeni znatno pristupacnijih izdanja. Stoga iz svega navedenoga, lako mozemo zakljuciti da
se trziSte iznimno prilagodilo, ne samo gradanskoj, ve¢ i radni¢koj klasi koja je tada bila

najbrojnija populacija u Velikoj Britaniji.
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9. Autorstvo: novo zanimanje

Uz veliku proizvodnju na trziStu knjiga javlja se i znacajan broj autora koji na pisanje gledaju
kao na profesionalno zanimanje. Naime, mijenjaju se uvjeti njihovog polozaja te autori postaju
sposobni prezivjeti na temelju svojega pisanja. Drugim rije¢ima, uspijevaju zaraditi dovoljno
novaca za zivotne potrebe te ako se bave pisanjem i objavljivanjem u serijskim publikacijama,
imaju stabilan izvor prihoda (Leary i Nash, 2009). Razvoj serijskih publikacija pokazao se
najprikladnijim mjestom za razvoj uspjesne karijere pisanja. Zanimljivo je kako pisanje u to
vrijeme, bilo ono umjetnicko, politic¢ko ili intelektualno, dobiva znaajan status u drustvu.
Naime, u to doba su poceli na karijeru spisatelja gledati kao na karijeru koja je vrijedna
postovanja. Medutim, nerijetko su mnogi autori, koji su objavljivali svoje price, zadrzali svoju
anonimnost kako bi mogli neometano Zivjeti u svojim zajednicama. Samo ponekim sretnicima
je ta karijera omogucila trenuta¢nu slavu i bogatstvo. Za primjer mozemo uzeti vec
spomenutoga Dickensa koji je tipi¢an primjer uspjesnoga, slavnoga, ali i financijski stabilnoga
autora (Leary 1 Nash, 2009). Ono $to je klju¢no jest da se u tome dobu na autorstvo, odnosno
na pisanje gleda kao na €in stvaranja za publiku 1 trZiSte. Drugim rije¢ima, s obzirom na to da
su zivjeli od toga, glavna okupacija autora bila je stvoriti nesto Sto ¢e se svidjeti Sirokoj publici
1 na ¢emu ¢e moci dobro zaraditi. Koliko je masovna proizvodnja bila prisutna, najbolje se
moze ocitati u brojkama (autora, urednika, reportera i sl.) koji sudjeluju u njezinoj djelatnosti.
Naime, od 1841. do 1861. godine porast zaposlenih u tom sektoru povecao se sa 626 na 1673.
Tek krajem 19. stoljeca, tocnije od 1881. do 1911. vidimo eksponencijalan rast zaposlenih koji
je porastao sa 6111 na vrtoglavih 13786 (Leary i Nash, 2009). Sve to upucuje da se Sirio broj
zaposlenih ljudi u novinama i knjizevnoj produkciji Sto nam svjedo€i 1 0 zna¢ajnom razvoju

samoga trzista knjigama.
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10. Bra¢a Macmillan: primjer uspjeSne nakladnicke kuce

U dosadasnjim poglavljima ve¢ smo spominjali neke primjere uspjesnih nakladnika poput
Georgea Routledgea ili kompanije W. H. Smith. Isto tako, rekli smo da je broj zaposlenih u
tom sektoru naglo porastao, dakle uz veliki broj autora, pojavio se i znacajan broj novih
izdavackih kuca. Ono $to je zanimljivo da u 19. stolje¢u izdavacke kuée, koje su bile poznate
ve¢ stolje¢ima, polako nestaju te se javljaju mnoga nova imena. Iz toga nam je jasno vidljivo
da dolazi do preokreta u nacinu poslovanja, stoga nakladnicke kucée, koje su poslovale po
zastarjelom modelu 1 koje se nisu mogle prilagoditi potraznji trzista, jednostavno propale. Da
bismo shvatili kakve su nakladni¢ke kuce opstale na trzistu, mozemo pogledati primjer brace
Macmillan koji su prema Featheru (2009) u to doba dominirali trziStem knjiga, no ne smijemo

zanemariti niti ¢injenicu da je to izdavacka kuca koja jo$ uspjeSno posluje 1 danas.

Sve je zapoéelo kada su braéa Alexander i Daniel Macmillan, podrijetlom iz Skotske, osnovali
svoju izdavacku kucu 1843. godine. Prije nego §to su zapoceli s proizvodnjom i objavljivanjem
vlastitih knjiga, imali su ve¢ prethodnog iskustva s prodajom knjiga. Naime, radili su kao
prodavaci u Cambridgeu, a zatim i u Londonu (Feather, 2006). Sigurno im je rad u prodaji bilo
znacajno iskustvo koje im je omogucilo da bolje upoznaju trziste Sto se pozitivno odrazilo na
njihovo poslovanje. S druge strane, Feather (2006) tvrdi da tajna u uspjeSnosti brace lezi u
kombinaciji odgovornog, pazljivog i efikasnog poslovanja, dok su si povremeno dopustali
promjene 1 inovacije u svojemu poslovanju. Ono §to je zanimljivo u njithovome radu jest da se
nikada nisu ogranicili na odredeni zanr. Dapace, bra¢ca Macmillan najbolji su primjer izdavaca
koji se trudi prosiriti na cijelo trziSte (eng. general trade publisher). Takav nacin izdavanja bio
je karakteristiCan za Veliku Britaniju u 19. 1 20. stolje¢u. Dakle, izdavali su i fikciju, ali 1
nefikcionalna djela. Nikada se nisu trudili specijalizirati se 1 ograniciti se na jedno podrucje, no
isto tako nisu se niti u potpunosti posvetili samo izdavanju popularnih romana. Ono §to Feather
(2006) tvrdi u svojoj kona¢noj analizi brate Macmillan jest da su to bili ljudi koji su bili
posveceni objavljivanju ozbiljnih znanstvenih 1 stru¢nih publikacija, a to se posebno vidi 1
danas u njihovom djelovanju. Spomenuli smo da su se proSirili i na Skolsko trZiste za koje su
tiskali razne udzbenike. Oni su bili ljudi ¢vrstih politi¢kih i religioznih stavova, medutim, nikad
nisu dopustili da ih ti stavovi sprijece u objavljivanju knjiga koje bi im mogle donijeti profit.

Njima je profit bio sve 1 profit je bio klju¢ uspjeha na trziStu.
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11.Zakljucak

1z svega navedenog mozemo zakljuciti da su na razvoj nakladniStva utjecali mnogi ¢imbenici.
Zapravo, rije¢ je o jednom uspjeSnom spletu okolnosti od industrijalizacije pa do promjena u
drustvu koje su na kraju stvorile povoljno tlo za razvoj nakladnistva, §to nam je Hebrang Grgi¢

(2018) lijepo sazela u nekoliko natuknica:
,Ukratko, padu cijena knjiga i novina u 19. st. pridonijeli su sljedec¢i ¢imbenici:

e Drustvena revolucija i novo shvacanje slobode izrazavanja
e Industrijska revolucija

e Pad cijene papira zbog novih strojeva za proizvodnju

e Pad cijene tiska zbog novih tiskarskih i slagarskih strojeva
e Rabljenje jeftinijeg uveza (platno, karton)

e Nove tehnike reprodukcije slika

e Reguliranje pitanja intelektualnog vlasnistva

e Sirenje pismenosti i interesa za knjigu* (Hebrang Grgi¢, 2018, str. 130)

Ono S§to treba nadodati jest da, osim §to je pala cijena knjiga i novina, povecala se njihova
popularnost. Naime, knjige 1 novine kao mediji svoj vrhunac dozivljavaju upravo u
viktorijanskome dobu, kada jo$ nisu postojali mediji koji su ukljucivali modernu tehnologiju
poput radija, televizije i1 interneta. Naposljetku, knjige i serijske publikacije, kao 1 price koje su
se pojavljivale u njima, pokazale su se kao izvrstan nacin zabave te okupacije tijekom
slobodnoga vremena koje se pojavilo reguliranjem uvjeta rada. Viktorijanski nakladnici su
uspjesno prepoznali potencijal novonastaloga trzista te su se odlicno prilagodili tako da su
poceli objavljivati 1 reklamirati knjige upravo za masovnu gradansku i radnicku publiku.
Mozemo reci da se ovdje pocCinje nazirati ono drugo, komercijalno lice nakladniStva koje je
pocelo tragati za profitom. Medutim, nakladnistvo u to doba ipak nije bilo isklju¢ivo posveéeno
trziStu 1 zaradi. S druge strane ovdje mozemo vidjeti i znac¢ajnu ulogu nakladniStva u edukaciji
stanovni$tva, ali 1 kulturnom razvoju te formiranju drustvene svijesti stanovnika Velike
Britanije. Za kraj, iz svega navedenoga mozemo zakljuciti da se u viktorijanskome dobu
formirao model nakladnistva, kao istovremene edukacijske i kulturno znacajne te profitabilne

djelatnosti koji postoji te uspjesno funkcionira i u 21. stoljecu.
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NakladniStvo u Velikoj Britaniji u viktorijansko doba

Sazetak

U ovome radu nastojat ¢emo prouciti cjelokupan pregled razvoja nakladniStva u
viktorijanskome dobu koje polako poprima znacajke moderne industrije te kapitalisticke
proizvodnje. Zapocet ¢emo s gospodarskim promjenama i industrijalizacijom da bismo se

kasnije osvrnuli na aspekte u kojima je napredovala proizvodnja 1 distribucija knjiga.

Kasnije ¢e biti rije¢ o bitnim drustvenim promjenama. Od poboljSanoga Zivotnog standarda 1
sve vecega broja obrazovanoga stanovnistva pa do ukidanja poreza na znanje, ¢ime se ukidaju
porezi na novine, papir i oglaSavanje. Naposljetku, vidjet ¢emo kako se mijenja odnos izmedu
knjige i Citatelja.

Spomenut ¢emo 1razne inovacije te trendove u objavljivanju knjiga, poput romana u tri sveska,
serijskih oblika te jeftinih izdanja. Na kraju, vidjet ¢emo kako su se viktorijanski nakladnici
prilagodili trziStu 1 njegovoj potraznji i masovno proizvodili za mnogobrojnu gradansku 1

radniCku klasu istovremeno ostvarujuci veliku zaradu.

Kljucne rije€i: nakladnistvo, viktorijansko doba, proizvodnja knjige, proizvodnja papira,
distribucija knjige, porez na znanje, doba romana, serijski oblici, roman u tri sveska, jeftina

izdanja, Sir Walter Scott, Charles Dickens, braca Macmillan
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Publishing in the Great Britain in Victorian era

Summary

In this paper, we will try to study the whole overview of the development of publishing in the
Victorian era, which is slowly taking on the characteristics of modern industry and capitalist
production. We will begin with economic change and industrialization and then look back at

the aspects in which the production and distribution of books has progressed.

Later, there will be discussed important social changes. From the improved standard of living
and the growing number of educated population to the abolition of the knowledge tax, which
abolishes taxes on newspapers, taxes on paper and advertising. Finally, we will see how the

relationship between the book and the reader changes.

We will also mention various innovations and trends in publishing books such as novels in
three volumes, serial forms and cheap editions. Eventually, we will see how Victorian
publishers adapted to the market and its demand where they mass-produced for a large middle

and working class and making profits.

Key words: publishing, Victorian era, book production, paper production, book distribution,
knowledge tax, novel age, serial forms, three-volume novel, cheap editions, Sir Walter Scott,

Charles Dickens, Macmillan brothers
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