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Sazetak

U ovom diplomskom radu analiziramo prevodenje inovativnih metaforickih izraza sa
slovenskog na hrvatski jezik. Rad se bavi razlikovanjem konvencionalnih i inovativnih
metafora te naCinima na koje studenti prevode te metafore. Konvencionalne metafore su
frekventne i prepoznatljive u jeziku, dok su inovativne rijetke i zahtijevaju kreativniji pristup

prevodenju.

U prvom dijelu rada donosimo definicije metafore i objasnjavamo motivacije iza metaforickih
proSirenja, tvrde¢i da one proizlaze iz potrebe za objaSnjenjem apstraktnih pojmova. Za
razumijevanje, shvacanje i obradu metafora koristi se kognitivno lingvisti¢ki pristup, u kojem
se posebno isticu razlike izmedu konvencionalnih i inovativnih metafora. Za potrebe
istrazivanja, prikupljen je korpus metaforickih izraza iz hrvatskog korpusa hrWaC i
uspostavljeni su Kriteriji za razlikovanje konvencionalnih i inovativnih metafora. Frekventnost
uporabe u jeziku koristi se kao glavni kriterij za ovo razlikovanje. U drugom dijelu rada
provodimo ispitivanje medu studentima diplomskog studija slovenskog jezika, analizirajuci
kako prevode odabrane metaforicke izraze sa slovenskog na hrvatski. Kroz analizu rezultata

identificiramo strategije njihova prevodenja.

Zakljucak rada donosi sintezu istrazivackih rezultata, potvrdujuéi hipotezu da su inovativne
metafore zahtjevnije za prevodenje zbog svoje nekonvencionalnosti i kreativnog karaktera.
Naglasava se vaznost razumijevanja kognitivnih mehanizama u prevodenju metafora kako bi

se postigao $to precizniji 1 kulturno adekvatan prijevod.

Klju¢ne rijeci: prevodenje, konvencionalne metafore, inovativne metafore, slovenski jezik,

hrvatski jezik



Summary

In this thesis, we analyze the translation of innovative metaphorical expressions from Slovenian
to Croatian. The paper deals with the distinction between conventional and innovative
metaphors and the ways in which students translate these metaphors. Conventional metaphors
are frequent and recognizable in the language, while innovative ones are rare and require a more

creative approach.

In the first part of the paper, we provide a general definition of metaphor and explain the
motivations behind metaphorical extensions, arguing that they arise from the need to explain
abstract concepts. A cognitive-linguistic approach is used to understand, understand and
process metaphors, especially emphasizing the differences between conventional and
innovative metaphors. For the purposes of the research, a corpus of metaphorical expressions
was collected from the Croatian hrwaC corpus and established criteria for distinguishing
between conventional and innovative metaphors. The frequency of use in the language is used
as the main criterion for this distinction. In the second part of the paper, we conduct a survey
among graduate students of the Slovenian language, analyzing how they translate selected
metaphorical expressions from Slovenian to Croatian. Through the analysis of the results, we

identify successful translation strategies.

The conclusion of the paper provides a synthesis of the research results, confirming the
hypothesis that innovative metaphors are more demanding to translate due to their
unconventionality and creative character. The importance of understanding cognitive
mechanisms in the translation of metaphors is emphasized in order to achieve the most precise

and culturally adequate translation.

Keywords: translation, conventional metaphors, innovative metaphors, Slovenian language,

Croatian language
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1. Uvod

Ve¢ je dugo poznato da metafore nisu samo stilski ukras knjizevnoga teksta nego i nacin na
koji razumijemo svijet. Metafore doprinose slojevitosti i slikovitosti jezika, istovremeno
poticucéi Citatelje da promisljaju o dubljim znacenjima i povezanostima unutar teksta. Teorija
konceptualne metafore temelji se na ideji da su i nasa sposobnost konceptualiziranja svijeta i
nacin razmisljanja metaforicke naravi, te da su metafore usadene u nase misaone procese i jezik.
Postoje konceptualne metafore koje su ustaljene u jezi¢noj upotrebi, npr. ljubav je putovanje,
ali one se neprestano razvijaju i stvaraju se nove koje mogu biti potencijalni izvor teskoc¢a u

prevodenju buduci da su prevoditeljima nepoznate i moraju naci na¢ina kako da ih prevedu.

Metafore igraju klju¢nu ulogu i u knjizevnosti i u retorici, gdje pomazu govornicima i piscima
da uvjerljivo 1 slikovito prenesu svoje poruke. U knjiZevnosti, metafore omogucuju autorima
stvaranje emocionalnih veza s Citateljima, obogacujuci tekst slojevitim znacenjima i slikovitim
prikazima. U retorici, one doprinose izrazajnosti i ucinkovitosti govora, omogucujuci
govornicima da prenesu sloZene ideje na pristupacan i emocionalno nabijen nacin. KoriStenje
metafora moze znacajno utjecati na percepciju i interpretaciju poruke, ¢ineci je snaznijom i
upecatljivijom. Inovativne metafore, za razliku od konvencionalnih, unose novost i originalnost

u izrazu, $to ih ¢ini posebno izazovnima za prevodenje.

U podrucju kognitivne lingvistike, metafore se istrazuju kao temeljni elementi ljudske misli i
jezika. Kognitivna lingvistika naglaSava da metafore nisu samo lingvisticki fenomen, ve¢ 1
kljuéni dio nasih kognitivnih procesa. Prema ovom pristupu, na§ um koristi metafore za
razumijevanje apstraktnih pojmova putem konkretnijih, opipljivih iskustava. Na primjer,
konceptualna metafora vrijeme je novac omogucéuje nam da razumijemo i strukturiramo vrijeme
kroz asocijacije s ekonomskim pojmovima. Ovaj pristup omogucuje dublje razumijevanje toga

kako ljudi koriste jezik za interpretaciju svijeta oko sebe.

Ovo istrazivanje usmjereno je na analizu strategija prevodenja inovativnih metaforickih izraza
sa slovenskog na hrvatski jezik koje koriste studenti slovenskog jezika. Prikupljen je korpus
metaforickih izraza iz hrvatskog korpusa hrWaC, te su uspostavljeni kriteriji za razlikovanje
konvencionalnih i inovativnih metafora, pri ¢emu se frekventnost uporabe u jeziku koristi kao
glavni kriterij za ovo razlikovanje. Kroz ispitivanje medu studentima analiziraju se koriStene

prevoditeljske strategije.



2. Metafora u retorici i knjizevnosti

Metafora je slikovit izraz nedoslovnoga, prenesenoga znacenja, a “motivirana je potrebom za
adekvatnosc¢u izraza” Skarié (2000: 119). Kljuéni je oblik tropa u retorici, a tropi koriste
slikoviti jezik s prenesenim, figurativnim znacenjem koje nije doslovno, te njihova upotreba
proizlazi iz potrebe za izraZzavanjem kroz poeziju i teznje ka postizanju adekvatnog izraza.
Smatra se kako tropi imaju snazniji utjecaj na nas — kroz svoju slikovitost produbljuju nase
razumijevanje, a njihov simbolizam rezonira u nasoj podsvijesti. Postavljeni izmedu doslovnog
1 prenesenog znacenja, otvaraju prostrane horizonte koje ne mozemo dosegnuti iskljucivo
doslovnim izrazavanjem. Metafora predstavlja usporedbu u kojoj je ono §to se usporeduje
presutno, ali jasno implicirano. Mnoge rijeci koje danas smatramo doslovnima, zapravo su

nastale kao metafore: na primjer, izraz covjek se raspalio (Skarié¢ 2000: 120).

Metafore su brojne u knjizevnim tekstovima, pa se tako metafora se Cesto istice kao jedna od
najpoznatijih i najéesc¢e analiziranih pjesnickih figura koju teoreti¢ari ¢esto opisuju kao oblik
skracene usporedbe, gdje nije eksplicitno navedeno $to se usporeduje, ve¢ se koristi alternativan
nacin izrazavanja (Solar 1976: 76). Na primjer pjesnik umjesto da kaze sok koji je crven kao

krv, moze reéi Iz rasprsnutih Sipaka u vrtu / krv se cijedi (Simi¢ 1920: 27, prema Solar 1976).

Metaforom se pojmovi i nazivi iz jednog podrucja zivota i svijeta prenose u drugo podrucje na
temelju sli¢nosti. Ovaj proces spaja elemente koji su rijetko povezani u svakodnevnom govoru
te uspostavlja veze medu pojavama i stvarima koje je teSko primijetiti u svakodnevnom ili
znanstvenom jeziku (Solar 1976: 77). Nadalje, upotreba metafora, poznata kao metaforika,
predstavlja kljuénu karakteristiku knjizevno-umjetnickog jezika koja omogucuje stvaranje
novih, dubljih znaenja rijeci koja Cesto “povezuju spoznaju svijeta i Zivota s osjecajima koji
prate svako istinsko otkri¢e smisla pojedinih ljudskih postupaka, stvari, osobina ili misaonih

predmeta” (isto 1976: 77).



3. Kognitivnolingvistic¢ki pristup metafori

Znacajni pomaci u lingvistici koji rezultiraju kognitivnolingvistickim pogledom na jezik
zapoéinju 60-ih i 70-ih godina dvadesetog stolje¢a (Sari¢ i Brala-Vukanovi¢ 2019), a sluzbeni
pocetak kognitivne lingvistike obiljeZen je objavom knjige Metaphors we live by Lakoffa i
Johnsona 1980. godine!. Temeljni princip kognitivne lingvistike u prou¢avanju jezika temelji
se na interakciji jezika 1 uma, dok je znaCenje u srediStu proucavanja jezi¢nih fenomena.
Kognitivnolingvisticki pristupa podrazumijeva analizu “spoznajno-konceptualnih procesa koji
se odvijaju u ljudskome umu pri interpretaciji razli¢itih jezi¢nih izraza” (Belaj i Strkalj Despot

2020: 240).

Metafora je jedan od kljuénih fenomena koji se analizira u kognitivnolingvistickim
istrazivanjima. Temelji za proucavanje metafore u kognitivnoj lingvistici postavljeni su u gore
spomenutoj knjizi u okviru teorije konceptualne metafore. Sama teorija temelji se na ¢injenici
da su nasa sposobnost konceptualiziranja svijeta i nac¢in razmisljanja metaforicke naravi iz ¢ega
proizlazi da su metafore sastavni dio misli i jezika. [z sveprisutnosti metafore u nasim zivotima
javlja se ideja fenomena konceptualne metafore. Konceptualna metafora temelje postavlja u
opcenitom poimanju svijeta oko nas koje je prije svega metaforicko. Nasi jezi¢ni izrazi
odrazavaju nase misli te nacin na koji dozivljavamo okolinu i ,,premda su jezi¢ni izrazi dugo
sluzili kao dokaz postojanja konceptualnih metafora, kognitivna lingvistika ne poistovjecuje
metafore kao fenomen misljenja s njihovim jezi¢nim izrazima, no smatra da jezicni fenomeni
upucuju na metaforicku narav misljenja“ (Sari¢ 2018: 233). Konceptualna je metafora takoder
kulturno uvjetovana, odredena je fizickim i1 kulturnim iskustvom, pa se i samo njihovo
nastajanje temelji na konkretnoj ¢ovjekovoj interakciji s okolinom. Dakle metafore se javljaju
kada poznatu ishodiSnu tema projiciramo na manje poznatu ciljnu shemu. Nastaju iz
svakodnevnih iskustava, ukljucujuci gledanje, slusanje, promatranje prostora i orijentaciju u
njemu (Ceh 2005: 82). Drugim rije¢ima, konceptualna metafora djeluje na temelju
preslikavanja, pri ¢emu se pojedini entiteti izvorne, poznate, domene preslikavaju na ciljnu
domenu (npr. ljubav je putovanje gdje je putovanje poznata, izvorna domena, a ljubav ciljna
domena). U tom slucaju, pomocu izvorne domene, shva¢amo ciljnu domenu te o njoj donosimo
zakljucke (Stanojevi¢ 2009: 341). Kao primjer Lakoff i Johnson (1980: 45) uzimaju putovanje

kao poznatu domenu, a nepoznata domena je objaSnjavanje svojih osjecaja. Sukladno tome,

L Prvi prijevod s engleskog na hrvatski jezik objavljen je 2015. godine pod naslovom Metafore koje Zivot znace u
prijevodu Anere Ryznar.



ljubav se Cesto poistovjecuje s putovanjem te je osjecaje lakSe objasniti uz pomo¢ metafore,

npr. skrenuli smo s puta.

3.1. Metaforicka proSirenja

Bergman (1991: 104) je izdvojio tri temeljna procesa semanticke promjene: specijalizacija,
pomak i generalizacija. Specijalizacija ili ograni¢enje podrazumijeva suzavanje znacenja rijeci,
primjerice kada rije¢ doktor oznacava samo lije¢nika, a ne osobu s akademskim stupnjem
doktora znanosti (Stani§i¢ 2020: 7). Za prijenos ili pomak znacenja, Bergmann (1991: 104)
objasnjava da se zna¢enje moze prenijeti na razli¢ite na¢ine, na primjer znacenja rijeci kratko i

dugo su se prenijela iz prostornog (3.1.1) u vremenski koncept (3.1.2):

3.1.1 Bjelancevine su velike molekule, sastavljene od dugih lanaca manjih
podjedinica. (hrwaC)

3.1.2. Kada dugo vremena nema kise, sunce osusi sve sto raste. (hrwWaC)

U primjeru (3.1.1), rije¢ je o duljini neke konkretne pojave, $to je povezano s prostornim
kontekstom. S druge strane, u drugom primjeru, dugo oznacava vremenski period, dakle
vremenski koncept. Na ovom se primjeru vidi kako se znacenje rijeci moZe proSiriti ovisno o

kontekstu u kojem se koristi.

Jo§ jedan primjer je prijenos ili pomak iz jednog oblika u drugi, primjerice, iz konkretnog u
apstraktno ili 1z subjektivnog u objektivno, 1 obrnuto. Kao §to Vajs (2001: 135) ilustrira, u
konstrukciji idem na televiziju, obi¢no mislimo na zgradu ili lokaciju te medijske ustanove, dok
izraz bio si na televiziji implicira sudjelovanje u ili gledanje programa koji se emitira na
televiziji. Ovaj primjer prema Vajs (2001 : 135) pokazuje kako se osnovno znacenje rijeci

televizija, koje je apstraktno, moze prenijeti na konkretno.

Nadalje, jedan od najucinkovitijih nacina semanticke promjene je generalizacija, odnosno
prosirenje koje se realizira metaforom (Bergmann 1991: 104). Metafore nastaju proSirenjem
znacenja neke rijeci. Lakoff i Johnson (1980: 74) navode kako je iskustvo rodenja danas temelj
koncepta stvaranja. Koncept stvaranja temelji se na stvaranju fizickih objekata, ali to se
prosiruje i na apstraktne pojmove. Ovu utemeljenost mozemo vidjeti u metaforama rodenja za

stvaranje opcenito: Nas narod je roden iz zelje za slobodom. Vasi ée postupci samo radati



nasilje. To su sve instance generalne metafore stvaranje je rodenje (Lakoff i Johnson 1980: 74-
75).

3.2. Konvencionalne i inovativhe metafore

Metafore mogu biti konvencionalne i poznate, a s njima se govornik moZze i prvi puta susresti
pa tada govorimo o inovativnim metaforama. U nastavku se navode neke opcenite
karakteristike obaju tipova te se objasnjava proces prelaska metafora iz inovativnih u

konvencionalne.

3.2.1. Konvencionalne metafore

Vecina konceptualnih metafora koje uo¢avamo u uporabi mozemo smatrati konvencionalnim
metaforama. Radi se o izrazima koji su Cesti, uvrijezeni i ustaljeni kao $to je to na primjer
probaviti ideju (3.2.1.) u kojem nalazimo povezivanje koncepata hrana i ideja (Sari¢ 2018:
233).

(3.2.1.) Tesko mi je probaviti ideju da bi svojevoljno pristao. (hrwaC)

Konvencionalne metafore korisni su alati u svakodnevnoj komunikaciji jer omoguc¢uju ljudima
koji dijele istu kulturnu pozadinu da lakSe razumiju jedni druge. Temeljne konceptualne
metafore Cesto su ugradene u kognitivne obrasce svih ¢lanova zajednice te postaju

automatizirane u nasem nacinu razmisljanja. Primjer jedne takve konvencionalne metafore jest:
(3.2.2.) Napustio je ovaj svijet. (Ceh 2005: 83).

Konvencionalne metafore su vaZne jer odraZavaju kako apstraktni pojmovi mogu biti
strukturirani i kako su apstraktni i konkretni pojmovi organizirani i medusobno povezani (Lai,

Curran i Menn 2009: 145).

3.2.2. Usporedba konvencionalne i inovativne metafore

Kada bi konceptualne metafore smjestili na ljestvicu konvencionalnosti, ,,visoko
konvencionalne metafore bile bi na jednom kraju ljestvice, dok bi na drugom kraju te ljestvice
bile nekonvencionalne ili inovativne metafore” (Sari¢ 2018: 233). Inovativne metafore su
domisljate i kreativne te imaju potencijala dati nam novo razumijevanje iskustva, ,,mogu dati
novo znacenje nasoj proslosti, nasim svakodnevnim aktivnostima i onome $to znamo i u §to

vjerujemo* (Lakoffi Johnson 1980: 140). Lakoff i Johnson na primjer navode slucaj inovativne



metafore (3.2.3.) za koju smatraju da ima snaznu poruku i da je prikladna kulturi s obzirom na

iskustvo njezinih pripadnika. Za njih ima smisla da je suradnja dio ljubavi.

(3.2.3.) Ljubav je suradnicko umjetnicko djelo. (Lakoff i Johnson 1980; prijevod prema
Lakoff i Johnson 2015)

Inovativne metafore moraju imati smisla pojedinoj kulturi isto kao i konvencionalne, moraju
imati koherentnu strukturu, isticu¢i neke elemente i skrivaju¢i druge. Elementi koje ova
metafora istiCe su koherentnost i rad. Imaju¢i u vidu da metafora ljubavi kao suradni¢kog
umjetnickog djela naglasava dosad skrivene aspekte ljubavi u domeni metafore, ona daje

ljubavi novo znacenje, odnosno novi pogled na ljubav (Lakoff i Johnson 1980: 140).

Lakoff i Johnson (1980) navode metaforu ljubav je putovanje kao jedan je od primjera
konvencionalne metafore. Objasnjavaju kako se ovdje radi o generalizaciji. U svakom slu¢aju
primjera te generalizacije ljubav se poima kao putovanje, ljubavnici su putnici, a vozilo
(sredstvo putovanja) predstavlja ljubavni odnos. Nadalje, destinacija putovanja predstavlja
zajednicke zivotne ciljeve, a poteskoée u ljubavnom odnosu se izrazavaju kroz poteskoce na
putovanju, poteskoce koje sprjecavaju pojedinca da stigne na odredenu destinaciju pa se tako u

vezi moze naici na slijepu ulicu.

Za razlikovanje konvencionalnih od inovativnih metaforickih izraza potrebno je dakako
uspostaviti neke kriterije. Lai, Curran i Menn (2009: 148) u svom su istrazivanju koristili

kriterije:
1. kriterij — poznatost
2. kriterij — predocivost.

Naime, pretpostavka je da su konvencionalne metafore visoko predocive, a inovativne metafore
nisko predocive gdje se “predocivoscu leksicke jedinice smatra lako¢a kojom se kreira vizualna
ili auditivna slika referencije” (Tusek i Peti-Stanti¢ 208: 317). Isto tako, inovativne su metafore
manje poznate od konvencionalnih. Prema Lai, Curran i Menn (2009: 148) poznatost je kada
smo ve¢ Culi odredeni izraz i znamo njegovo znacenje. Kriterij poznatosti je usko povezan s

kriterijem koji navodi Deignan (2005: 40), a to je:

3. kriterij — frekventnost.



Prema Deignan (2005: 40) konvencionalne metafore su frekventne u jezi¢noj upotrebi dok
inovativne metafore nisu frekventne, a nisu frekventni oni jezi¢ni izrazi ,,koji se javljaju manje
od jednom u tisuéu pojavnica rijeéi ili gdje su sve pojavnice iz istog izvora” (Cizmar 2016: 38,
prema Deignan 2005: 40). Ovaj ¢e rad stoga koristiti navedena tri kriterija za razlikovanje
inovativnih od konvencionalnih metafora: inovativne metafore su nize predocivosti, manje

poznatosti i manja su frekventne u korpusu.

3.2.3. Proces obrade metafore: od inovativne do konvencionalne metafore

Noble (2022: 266) govori o procesu obrade metafora i kako se taj proces mijenja tijekom
razli¢itih faza zivota metafore. Kada prvi put ¢ujemo metaforu, proces obrade ukljucuje
usporedbu razli¢itih domena, gdje aktivno trazimo zajednicke strukture koje bi mogle pojasniti
jednu domenu u smislu druge. Kada istu metaforu ¢ujemo viSe puta, njezine asocijacije
pohranjuju se u pamcenje, $to omogucéuje prepoznavanje Uz manje kognitivnog napora.
Ukratko, kako metafore postaju uobicajene, proces obrade prelazi s usporedbe na kategorizaciju
(Gentner i dr. 2001: 230, prema Noble 2022: 266). Primjer je dan usporedbom misaonih procesa
pri susretu s konvencionalnom metaforom kao $to je obiteljsko stablo i novom metaforom poput
obiteljska gredica cvije¢a. Obiteljsko stablo odmah se shvaca kao metafora za genealoSku
obiteljsku strukturu zbog svoje ukorijenjene prisutnosti u kulturnom konceptualnom leksikonu.
Nasuprot tome, obiteljska gredica cvijeca zahtijeva viSe razmisljanja i moze proizvesti nova
znacenja, sugerirajuci raznoliku obiteljsku strukturu poput razlicitih vrsta cvijeca. Noble (2022:
266) naglasava da ponovljeno izlaganje, posebno ako metafora postane dio svakodnevnog
jezika poput obiteljskog stabla, dovodi do lakog prepoznavanja te metafore, omogucujuci
kategoricko prepoznavanje ne samo same idiomatske fraze, ve¢ i drugih izraza kao §to su
jabuka ne pada daleko od stabla, sjeti se svojih korijena, vrijeme je da se granas, i tako dalje.
Zakljucak je da konvencionalno metaforicko znacenje s vremenom evoluira u ,,alternativni
smisao rije¢i” (Gentner i dr. 2011: 216, prema Noble 2022: 266), Sto proizlazi iz promjene u
obradi metafore — s aktivnog tumacenja prema dohvaéanju pohranjenih znac¢enja. Ova evolucija
u obradi metafora rasvjetljava kako su jezik i spoznaja medusobno povezani u razumijevanju i

uklapanju metaforickih izraza.

3.2.4. Preslikavanje i generalizacija

Kiose (2023:299) u svom radu govori 0 povezanosti metafore s ljudskom komunikacijom.
Nastajanje metafore odnosi se na razmisljanje ili govorenje o jednoj domeni znanja pomocu

entiteta druge domene, a pritom zahtijeva od sugovornika da paznju usmjeri prema odredenim
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aspektima situacije putem metaforickog preslikavanja. Proces razumijevanja metafore
ukljucuje pristup izvornoj domeni metafore, izvodenje preslikavanja izmedu izvorne i ciljne
domene, procjenu podudaranja i izdvajanje zajednickih karakteristika. Kiose (2023: 300) istice
da se taj proces aktivira kod stvaranja novih metafora, dok se konvencionalne metafore
obraduju kategorizacijom, $to je manje zahtjevan kognitivni zadatak. Prema Lakoffu i Johnsonu
(2015) proces kategorizacije nam omogucava prirodno prepoznavanje vrste predmeta ili
iskustva. Kategorizacija ukljucuje isticanje odredenih svojstava predmeta ili iskustva, dok se
druga svojstva umanjuju ili prikrivaju. Lakoff i Johnson (2015) isticu da se tvrdnje koje
iznosimo temelje na nacinu na koji grupiramo stvari u odredene kategorije. Kada iznosimo neku
tvrdnju, biramo odredene kategorije jer se fokusiramo na odredena svojstva, dok istovremeno

umanjujemo ili zanemarujemo druga svojstva.

3.3. Kognitivni mehanizmi u procesu razumijevanja inovativne metafore

Danas se za pracenje kognitivnih procesa izazvanih jezicnom obradom koristi metoda mjerenja
kognitivnih evociranih potencijala (KEP) (eng. event related potentials, ERP). ,,Evocirani
potencijali (EP) predstavljaju bioelektricki odgovor mozga na vanjske podrazaje” (Lascano i
dr. 2017, prema Sari¢ 2023: 21), a nakon podraZaja javljaju se aktivnosti neurona koje se biljeze
kao pozitivni 1 negativni valovi. IstraZivanje obrade jezika pomocu metode kognitivnih
evociranih potencijala pocelo je dobivati na znaCaju osamdesetih godina proslog stoljeca,
posebno nakon $to su objavljeni radovi Kutasa i Hillyarda (1980). Ti radovi prvi su put
istrazivali kognitivne procese koji stoje u osnovi obrade jezika (Palmovi¢, Kuvac 1 Kovacevié¢
2007: 64). Metodom kognitivnih evociranih potencijala daju se ispitaniku podrazaji kako bi se
dobio karakteristican valni oblik koji se pojavljuje uz bihevioralno vazan dogadaj. Kako bi se
ti podrazaji mogli analizirati, oni se daju ispitaniku viSe puta uz male izmjene u podrazaju.
Naknadnom analizom se usporeduju podrazaji i odreduju se razlike u potencijalu (Bressler
2022, prema Palmovié¢, Kuvac i Kovacéevi¢ 2007: 64-65). U svom su ¢lanku, Kutas i Hillyard
(1980; prema Palmovi¢, Kuvaé i Kovacevi¢ 2007: 64-65) konstatirali da kod zadatka ¢itanja
reCenice, rijeci koje su bile dane ispitanicima izvan konteksta, izazivaju kognitivno evocirane
potencijale. Semanticki neprikladne rijeci izazvale su kasni negativni val (N400), a on je znak

moguce obrade semanticki neprikladnih informacija.

Metodom kognitivnih potencijala moZe se ispitati obraduje 1i ljudski mozak inovativne

metafore drugacije od konvencionalnih metafora, odnosno je li potrebna razli¢ita koli¢ina



napora za oboje. Potencijali metode KEP-a se nakon mjerenja vremenski uskladuju sa
kognitivnim dogadajem od interesa, u ovom slucaju, kognitivni dogadaj od interesa je Citanje
konvencionalnih i inovativnih metafora. Jedna od najznacajnijih komponenti metode
kognitivnih evociranih potencijala je N400, kasni negativni val koji zapocinje 200 — 250 ms

nakon podrazaja (Lai, Curran i Menn 2009: 146).

Lai, Curan i Menn (2009) postavili su istrazivanje u kojem su ispitivali neuroloSke mehanizme
obrade konvencionalnih i novih konceptualnih metafora. U istrazivanju je sudjelovalo 29
zdravih osoba. Sastavljeno je 416 recenica koje su sluzile kao podrazaj kojemu su ispitanici bili
izlozeni. Ispitivaci su za istrazivanje, izmedu ostalih, upotrijebili konvencionalni metaforicki
izraz every point in my argument was attacked? koji proizlazi iz konvencionalne metafore
RASPRAVA JE RAT. Zatim su stvorili novu metaforu VRIJEME JE RAT te iz nje proizveli
primjere koji slijede istu sintakti¢ku strukturu i zavrsnu rije¢ kao konvencionalna recenica, na
primjer every second of my time was attacked®. Nadalje, odredili su kriterije za razlikovanje
inovativih od konvencionalnih metaforic¢kih izraza — poznatost i predocivost. Kako bi osigurali
da su konvencionalni metaforicki izrazi poznati i predo€ivi, a inovativni nepoznati i manje
predocivi od konvencionalnih, proveli su pripremno testiranje o poznatosti i predocivosti
metaforickih izraza. Uz konvencionalne i inovativne metafore, u istraZivanje su ukljucene 1
recenice s doslovnim zna¢enjem te nestandardne recenice. NeuroloSki mehanizmi koji sudjeluju
u postupku obrade konvencionalnih i inovativnih metafora bili su ispitani metodom kognitivnih
evociranih potencijala. Istrazivanje je pokazalo da ljudski mozak obraduje inovativne metafore
drugacije od konvencionalnih metafora, odnosno da je za obradu inovativnih metafora potreban

veci kognitivni napor.

Hartung i dr. (2020: 1) isticu da uz poznatost i predo¢ivost, na razumijevanje metafore utjece i
kontekst u kojem se metaforicki izraz nalazi. Kontekst je jedan od razloga zasto ljudski mozak
obraduje konvencionalne metafore sli¢no kao i doslovne recenice. Osoba uz pomo¢ konteksta
ve¢ unaprijed odreduje semanticka obiljeZzja koja bi trebala imati rije¢ koja se koristi
metafori¢ki. Kada se kontekst i semanticka obiljezja metafore poklapaju, osoba brze reagira na
metaforu. Sukladno tome na brzinu razumijevanja inovativne metafore uvelike utjece kontekst.
Ako je kontekst prikladan i postignuta su ocekivana semanticka obiljezja, osoba moze reagirati

na inovativnu metaforu jednako kao i na konvencionalnu (isto 2020: 1).

2 svaka to¢ka moje argumentacije bila je napadnuta” (vlastiti prijevod)
3 ,svaka sekunda moga vremena bila je napadnuta” (vlastiti prijevod)
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3.4. Kognitivnolingvisti¢ki pristup prevodenju metafora

Sari¢ i Brala-Vukanovié (2019) pisuéi o konceptualnoj ulozi metafora u kognitivnoj lingvistici,
gdje se metafora vidi kao sredstvo prijenosa znacenja izmedu razli¢itih konceptualnih domena,
posebno isticu kako metafore omoguéuju preslikavanje izvorne domene na ciljnu domenu, ¢ime
se olak$ava razumijevanje i izrazavanje apstraktnih ili kompleksnih pojmova. Primjer Zivot je
putovanje ilustrira kako se struktura izvorne domene "Putovanje" koristi za ustrojavanje ciljne
domene "Zivot". Kroz tu metaforu, ljudi mogu Koristiti svoje iskustvo s putovanjima kako bi
bolje razumjeli zivotne procese i dogadaje. Nadalje, naglasava se da metafora nije samo jezicni
koncept ve¢ i temelj u naSim misaonim procesima. Konvencionalna preslikavanja koja Cine
metaforu pohranjena su u dugoronom pamcenju, §to doprinosi naSem svakodnevnom
razumijevanju svijeta oko nas. Kroz primjenu metafora u jezi¢nim izrazima poput doci na svijet
ili otici s (ovoga) svijeta, metafora zivota kao putovanja postaje prisutna u naSem
svakodnevnom jeziku, oblikujuci na¢in na koji percipiramo i komuniciramo o zZivotu i njegovim

izazovima.

Prevodenje konceptualnih metafora posebno je zahtjevno iz nekoliko razloga (Sari¢ i Brala-
Vukanovi¢ 2019). Prvi korak kod provodenja konceptualnih metafora je samo prepoznavanje
metafora, pa ¢ak i vrlo iskusni prevoditelji ponekad tesko prepoznaju konceptualnu metaforu u
tekstu koji prevode. Nakon prvog koraka slijedi odluka kako adekvatno prevesti konceptualne
metafore, a tu su od velike pomo¢i korpusi koji mogu prevoditelju dati odli¢an pregled o
uporabljivosti pojedinih izraza. Schmidt (2012: 110) je identificirao razliite tipove postupaka
prevodenja konceptualne metafore s engleskog na hrvatski. Tipologija je proizasla iz
komparativne analize nekoliko prijevoda istog izvornog teksta. Prijevodi su objavljeni u
razmacima od 35 godina. Nakon iscrpne analize odredio je 4 glavna nacina prevodenja

konceptualne metafore i naveo primjere:
1) prijevod konceptualne metafore istom konceptualnom metaforom:
(3.4.1) Sibyl, you are mad about him.
Sibyl, ti si luda za njim. (doslovni prijevod)

Doslovni prijevod, poznat i kao kalk, koristi se za aktiviranje latentnih jezicnih moguénosti 1

stvaranje vlastitih izraza u ciljnom jeziku (Turk 2013: 45).
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2) prijevod konceptualne metafore razli¢itom konceptualnom metaforom:

(3.4.2) His sudden mad love for Sibyl Vane was a psychological phenomenon

of no small interest.

Njegova je naglo usplamtjela ljubav prema Sibyl Vane bila vrlo
znacajna psiholoska pojava.
3) prijevod konceptualne metafore nemetaforickom parafrazom:

(3.4.3) Ah! I wish you would fall in love.

Ah! kako bih zZeljela da se zaljubis.
4) prijevod konceptualne metafore brisanjem (ispustanjem) metafore.

(3.4.4) His sudden mad love for Sibyl Vane.

Njegova iznenadna [0] ljubav prema Sibyl Vane.

Ahrens i Say (1999, prema Schmidt 2012: 63) predlazu nekoliko principa kao pomo¢ kod
odabira postupka za prevodenje metafora navodeci primjere na kineskom jeziku, a za potrebe

ovog rada engleski primejri su prevedeni na hrvatski jezik.

1) AKo postoji sli¢na predodzbena shema” i entiteti metafore su isti, upotrijebiti istu

konceptualnu metaforu u ciljnom jeziku:

(3.4.5) He is a donkey.

On je magarac.
2) Ako u ciljnom jeziku postoji sli¢cna predodzbena shema, ali neki entiteti se razlikuju:
a. upotrijebiti usporedbu s objaSnjenjem:

(3.4.6) She's a cow.

% Predodzbene sheme predstavljaju ,,fleksibilne predstrukture temeljem kojih konstruiramo kompletnu
konceptualnu sliku“ (Sari¢, Brala-Vukanovi¢ 2019: 188).
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Ona je debela kao krava.

b. zamijeniti drugom instancom u ciljnom jeziku koja nosi isto znacenje:

(3.4.6) She's a witch.

Ona je babaroga.®
3) Ako predodZbena shema ne postoji u drugom stranom jeziku:

a. Prevesti doslovno s objaSnjenjem.

(3.4.7) She's a pig.

Ona jede kao svinja.

b. Upoetrijebiti usporedbu s objasnjenjem.

(3.4.7) You are a pig.

Zhangsan je rekao da si bas kao svinja. (pohlepna)

Kao nadopunu ovim principima, Schmidt (2012: 64) dodaje pod stavku 1) moguénost da se
konceptualna metafora koja ne postoji u ciljnom jeziku prevede drugom konceptualnom
metaforom koja ima sli¢no znacenje. Nadalje, dodaje i mogucnost ispuStanja prijevoda
konceptualne metafore, a ,,jedan od vaznih faktora koji utjecu na izbor prevoditeljskog postupka
je univerzalnost metafore, tj. je li konceptualna metafora ili metafori¢ki izraz zajednicki

1zvornoj 1 ciljnoj kulturi (Ibid 2012: 6)

® Primjer u nastavku jedini nije primjer koji navodi Schmidt (2012) nego je primjer osmisljen za potrebe rada.
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4. Istrazivanje prevodenja inovativnih metafora

U ovom dijelu rada pokazat ¢e se rezultati istrazivanja prevodenja inovativnih metaforickih
izraza. Kako bi se ostvarili ciljevi istrazivanja, ispitanici su prevodili i konvencionalne i
inovativne metaforicke izraze sa slovenskog na hrvatski jezik ¢ime su se ispitale metode njihova
prevodenja. Za istrazivanje je dijelom preuzeta i prilagodena metodologija koju su uspostavili
Lai, Curran i Menn (2009: 146). S obzirom na to da se ispitivalo prevodenje inovativnih
metafora, dakle novih, onih s kojima se ispitanici prethodno nisu susretali, ispitivanju su
prethodila dva predistrazivanja u kojima se testirala prihvatljivost i predo¢ivost pripremljenih
recenica kako bi se potvrdila prikladnost ispitnog materijala. Cilj je bio ispitati hoce li ispitanici
ocijeniti inovativne metafore kao manje prihvatljive u odnosu na konvencionalne metafore, $to
dovodimo u vezu s time da im ispitanici nisu bili prethodno izloZeni, $to je prethodno
provjereno korpusnom pretragom. Broj pojavnica u korpusu, odnosno njihova frekventnosti,

trebala bi, dakle, utjecati na stupanj njihove predoc¢ivosti. U radu postavljamo sljedece hipoteze:

H1: Ispitanicima ¢e inovativne metafore biti manje prihvatljive od konvencionalnih.

H2: Inovativne metafore ¢e biti procijenjene kao manje predocive U odnosu na

konvencionalne metafore.

H3: Ispitanici ¢e inovativne metafore prevoditi kalkiranjem — doslovnim prevodenjem.

4.1. Metodologija

Za pripremu materijala adaptirani su konvencionalni metaforicki izrazi iz web korpusa koji su
onda na viSe razina ispitivani. U nastavku se objasnjava izrada materijala za istraZivanje te

postupak provodenja predistrazivanja i samog istrazivanja prevodenja.

4.1.1. Materijali

Po uzoru na istrazivanja inovativnih metafora koje su proveli Lai, Curran i Menn (2005) iz
korpusa hrWwaC ekstrahirane su konvencionalne metafore na temelju kojih su osmisljene
inovativne metafore, prema dolje definiranim uvjetima i sintaktickoj strukturi. Za istraZivanje
su odabrana Cetiri glagola konzumacije: gutati, Zderati, graditi i rusiti u hrvatskom, odnosno

njihovi prijevodni ekvivalenti poZirati, Zreti, graditi i rusiti u slovenskom. Ti su glagoli
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odabrani zbog njihovog razmjerno visokog metaforickog potencijala, odnosno ¢injenice da se
cesto pojavljuju metaforicki. Sve recenice koje su ispitanici prevodili sa slovenskoga na

hrvatski imaju sljedecu sintakticku strukturu:

SUBJEKT — GLAGOL — GLAGOLSKA DOPUNA (OBJEKT) ILI PRILOZNA OZNAKA MJESTA
— VEZNIK — GLAGOL — 2. DOPUNA (O)

Povecanjem receni¢nih ¢lanova ocekujemo da je recenica prirodnija jer ako je kontekst
prikladan, osoba moze reagirati na inovativhu metaforu jednako kao i na konvencionalnu.

(Hartung i dr. 2020: 1).

Pretrazivanjem korpusa za svaki smo od glagola odabrali po dva primjera u kojima se glagol
koristi metaforicki te je rije¢ o konvencionalnom metaforickom izrazu, a takvim ga smatramo
zbog toga §to se u korpusu visestruko pojavljuju. U jednom je izrazu uz glagol dolazila dopuna
s obiljezjem konkretnosti, a u drugom s obiljezjem apstraktnosti. U Tablici 4.1.1.1 nalaze se

metaforicki izrazi i broj njihova pojavljivanja u korpusu hrwacC.

Tablica 4.1.1.1. Broj pojavljivanja konvencionalnih metaforickih izraza u korpusu
Konvencionalna metafora Broj

Gutati filmove 11
Gutati ponos

Zderati novac

Zderati energiju 5
Graditi karijeru 731
Rusiti snove 42

Za potrebe istrazivanja, na temelju metaforickih izraza prikupljenih u korpusu hrwaC
osmisljeni su metaforicki izrazi u kojima su Cetirima odabranim glagolima promijenjene
dopune, ali uz zadrzavanje odabranih svojstava — konkretnosti i apstraktnosti, te vodeéi racuna
da su dopune znacenjski bliske onima ekstrahiranima iz korpusa. Time smo dobili sljedece
reCenice: gutati zadace (0d gutati filmove), gutati jal (od gutati ponos), zZderati novéanike (od
Zderati novac), Zderati koncentraciju (0d Zderati energiju), graditi sportase (od graditi
intelektualce), graditi impresije (od graditi karijeru) i rusiti bajke (0d rusiti snove). Korpusnom

pretragom potvrdeno je da se ni jedan od pripremljenih izraza ne pojavljuje u korpusu hrwac.

Ukupno je pripremljeno 8 recenica s inovativnim metaforickim izrazima: 4 recenice s glagolom

s dopunom s obiljezjem konkretnosti u drugoj surecenici (4.1.3) i 4 recCenice S glagolom s
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dopunom s obiljezjem apstraktnosti u drugoj surecenici (4.1.4), a recCenice su slijedile gore

navedenu sintakti¢ku strukturu.

(4.1.1) Matko jede cips i guta filmove

S P POM/O Veznik P O (konkretno)

Matko jede ¢ips i guta filmove

(4.1.2) Direktor stoji pred firmom i guta ponos.

S P POM/O Veznik P O (apstraktno)

Direktor  stoji pred firmom i guta ponos

(4.1.3) Marko sjedi u skoli i guta zadace.

S P POM/O Veznik P O (konkretno)

Marko sjedi u Skoli [ guta zadace

(4.1.4) Direktor prima kritike i guta jal.

S P POM/O Veznik P O (apstraktno)

Direktor prima  kritike i guta jal

Time smo pripremili po 4 reCenice za svaki analizirani glagol, tj. dvije reCenice s
konvencionalnim metaforickim izrazima i dvije re¢enice s inovativnim metaforickim izrazima
po glagolu. Zbog pogreske u pripremi materijala, iz analize rezultata naknadno su isklju¢ena
dva primjera. Prvi je primjer recenica koja sadrzi izraz rusiti brane Koja je prvo uvrstena u
istrazivanje kao primjer inovativne metafore, a kasnijim analizama rezultata utvrdeno je da se
pojavljuje u korpusima i u doslovnom i metaforickom znacenju. Uz to, primjer je slovensko-
hrvatskog laznog prijatelja pa je isklju¢ena iz obrade rezultata. Drugi primjer koji je isklju¢en
iz istrazivanja bio je graditi intelektualce koji je potvrden u novinskim tekstovima kojim smo
pristupili putem traZilice Google, no budu¢i da je ne nalazimo u web korpusima, takoder je

iskljucen iz daljnje analize.
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Ukupno je u testiranje ukljueno 16 recenica s metaforickim izrazima. Uz ovih 16 re¢enica u
istrazivanje smo takoder ukljucili 7 filera ili popunjivaca $to sveukupno ¢ini 23 reéenice. Fileri
su ukljuéeni kako bi omogucili ispitanicima da uspostave kriterije za procjenu od rec¢enica koje

smatramo da ih govornici ne bi nikada upotrijebili, do onih koje su uobicajene.

Kako bismo potvrdili da su re¢enice razmjerno prihvatljivije u hrvatskom i slovenskom jeziku

provedena su tri predistrazivanja:
1. testirana je prihvatljivost reenica u hrvatskom jeziku,
2. testirana je prihvatljivost prevedenih recenica na slovenski jezik i
3. procijenjena je predocivost izraza.

Predistrazivanja su provedena s odraslim ispitanicima, izvornim govornicima hrvatskog i
slovenskog jezika. Anketu je ispunio 21 ispitanik. Najprije je procijenjen stupanj njihove
prirodnosti za izvorne govornike hrvatskog jezika tj. trazili smo od ispitanika da procijene
koliko je vjerojatno da bi ih govornik koristio u svakodnevnoj komunikaciji. Ovaj kriterij je
procijenilo dvadesetak ispitanika, a prije rjeSavanja upitnika, ispitanici su trebali proditati

sljede¢u uputu:

U nastavku se nalaze 23 jednostavne recenice na hrvatskom jeziku. Vas je zadatak
oznaciti na skali od 1 do 5 koliko je vjerojatno da bi te recenice netko upotrijebio u

odredenoj komunikacijskoj situaciji.

Broj 1 oznacava da UOPCE NIJE VJEROJATNO da bi navedenu recenicu netko
upotrijebio u komunikaciji, broj 3 oznacava da je SREDNJE VJEROJATNO da bi
netko navedeno recenicu upotrijebio u komunikaciji, a broj 5 oznacava da je VRLO

VJEROJATNO da bi netko navedenu recenicu upotrijebio u komunikaciji.

Zatim smo te iste reCenice preveli na slovenski jezik i ponovno procijenili njihovu prirodnost.
Procjenu prirodnosti recenica na slovenskom jeziku proveo je stru¢ni izvorni govornik

slovenskoga jezika.

S obzirom na to da je cilj ovoga istrazivanja ispitati strategije prevodenja inovativnih metafora,
a njih je tesko prikupiti, recenice s inovativnim metaforama osmisljene Su za potrebe ovoga
istrazivanja. Stoga se oc¢ekuje da nece biti visokoprihvatljive govornicima, no o¢ekivano je 1 da

je svaka nova metafora najprije manje prihvatljiva govornicima dok se ne ustali u upotrebi.
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Kako bismo maksimalno kontrolirali testne primjere, nismo dodavali dodatne receni¢ne
elemente koji bi ih potencijalno ucinili prirodnijima ako te iste elemente ne dodamo onda svim
reCenicama. Npr. dodavanje mi U Novorojencek krici v postelji in (mi) Zre energijo bi svakako
doprinijelo prirodnosti toj recenici, ali takve intervencije nismo provodili jer se dalji objekt ne

nalazi u drugim reéenicama.

Posljednji korak prije istrazivanja prevodenja bio je procjena predocivosti izraza na Likertovoj
skali od 1 (nisko predo¢ivo) do 5 (visoko predocivo). Anketu je ispunilo 15 ispitanika izvornih
govornika hrvatskog jezika, a sadrzavala je 16 metaforickih izraza. Ovaj korak bio je vazan jer
je predocivost jedan od klju¢nih kriterija koji moraju zadovoljiti kako konvencionalni tako i
inovativni metafori¢ki izrazi Lai, Curran i Menn (2009: 148). Naime, prema autorima,
konvencionalne metafore su visoko predocive, a inovativne metafore su manje predoc¢ive. Na
temelju toga smatramo da zadovoljiti kriterij predo¢ivosti znaci da ni jedan metaforicki izraz
nema srednju ocjenu ispod 2. Razlog tome je §to ofekujemo da ¢e inovativne metafore S
glagolom s dopunom s obiljezjem apstraktnosti u drugoj surecenici biti manje predocive od,
primjerice, konvencionalne metafore s glagolom s dopunom s obiljeZjem konkretnosti u drugoj
sureéenici. Imajuéi u vidu da su anketirani nelingvisti i uglavnom nisu upoznati sa znacenjem

termina predocivost, u uputi im se tumaci i taj pojam:

U nastavku se nalazi 16 izraza na hrvatskom jeziku. Vas je zadatak da svaki
oznacite ocjenom od I do 5 s obzirom na to koliko vam je predociv, odnosno koliko

vam je lako vizualizirati taj izraz.

Na primjer vecini ce ispitanika izraz VOZITI AUTO biti vrlo predociv, odnosno
lako ce stvoriti mentalnu sliku toga izraza, pa ce joj na skali od 1 do 5 vjerojatno

dati visoku ocjenu.

S druge strane izraz RASPRSITI NADU nekim ée ispitanicima biti teze predociv,
odnosno teze ce stvoriti mentalnu sliku onoga sto taj izraz oznacava, pa ce tom

izrazu vjerojatno dodijeliti nizu ocjenu.

Lijepo Vas molimo da za naredne izraze procijenite stupanj predocivosti, odnosno

koliko lako izraz vama priziva mentalnu sliku.

Ocjena 1 oznacava da vam je izraz nisko predociv, a ocjena 5 oznacava da vam je

visoko predociv.
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Nema tocnih i netocnih odgovora, vazno nam je Vase misljenje, stoga Vas molimo

da se oslonite na prvi dojam.

Nakon provedenih predistrazivanja i odabira reCenica za prevodenje, U posljednjem je koraku
provedeno istrazivanje prevodenja konvencionalnih i inovativnih metaforickih izraza sa
slovenskog na hrvatski jezik. Pripremljeni materijal najprije je preveden na slovenski vodeci
racuna prilikom prijevoda o svim parametrima koji su uzeti u obzir prilikom sastavljanja

re¢enica na hrvatskom.

Svaki je ispitanik dobio za prevodenje ukupno 23 recenice. ReCenice za prevodenje bile su
podijeljene u dvije grupe. Grupe su se razlikovale po redoslijedu re€enica: jedna grupa je
ispunjavala upitnik jednim redoslijedom, dok je u drugoj grupi taj redoslijed bio obrnut. To je
provedeno kako bi se osiguralo da svaka recenica dobije priblizno jednaku paznju i
koncentraciju studenata. Ispitanici su bili studenti slovenistike na Filozofskom fakultetu
Sveucilista u Zagrebu gdje se i provodio postupak prevodenja. Pritom nisu koristili nikakva

pomagala poput rje¢nika ili mobitela. Za rjeSavanje testa trebalo im je oko 15 minuta.

4.1.2. Pregled konvencionalnih i inovativnih metaforickih izraza

Uz filere, u istrazivanju su ispitanici prevodili 16 reCenica s metaforickim izrazima. Od tih

reCenica, 8 metafora su konvencionalne metafore:

1) konvencionalne metafore s glagolom s dopunom s obiljezjem konkretnosti u drugoj
sureéenici (KONV_KONK) i

2) konvencionalne metafore s glagolom s dopunom s obiljeZjem apstraktnosti u drugoj
sureCenici (KONV_APS).

Preostalih 8 metafora su inovativne metafore:

1) inovativne metafore glagolom s dopunom s obiljeZjem konkretnosti u drugoj surecenici
(INOV_KONK) i

2) inovativne metafore s glagolom s dopunom s obiljeZjem apstraktnosti u drugoj
surecenici (INOV_APS).
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Pregled re¢enica osmiSljenih za prevodenje grupiran je prema cCetiri odabrana glagola.

4.1.2.1. Gutati (pozirati)

4.1.2.2 Zderati (zreti)

4.1.2.3 Graditi (graditi)

1.

2.

3.

KONV_KONK

INOV_KONK

KONV_APS

INOV_APS

KONV_KONK

INOV_KONK

KONV_APS

INOV_APS

INOV_KONK

INOV_KONK

KONV_APS

Matko

Marko

Direktor

Direktor

Politik

Politik

je

sedi

stoji

sprejema

dela

dela

Novorojencek  krici

Otrok

Ucitelj

Trener

Igralec

krici

dela

razlaga

Zivi

POM/O

¢ips

v soli

pred firmo

kritike

POM/O

v stranki

v parlamentu

v postelji

v sobi

POM/O

v Soli,

gibe

v Ameriki
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Veznik

Veznik

in

Veznik

kjer

P

poZira

poZira

poZira

poZira

ire

ire

ire

ire

gradi

gradi

gradi

filme.

naloge.

ponos.

jal.

denar.

denarnice.

energijo.

koncentracijo.

intelektualce.

Sportnike.

kariero.



4. INOV_APS Igralec Zivi v Parizu, kjer gradi Impresije.

4.1.2.4 Rusiti (rusiti)

S P POM/O Veznik P O
1. KONV_KONK Profesor dela na fakulteti, kjer rusi studente.
2. KONV_KONK Profesor govori 0 socutju in rusi jezove.
3. KONV_APS Ivana spreminja  zakone in rusi sanje.
4. INOV_APS Nevesta trga Porocno obleko  in rusi pravljice.

4.4. Rezultati

Najprije ¢emo predstaviti rezultate ankete kojom je istrazivana prihvatljivost recenica u
hrvatskom jeziku, potom rezultate ankete kojom je istrazivan stupanj predo¢ivosti metaforickog

izraza, a na kraju ¢e se analizirati prijevodi inovativnih metafora sa slovenskog na hrvatski.

4.4.1. Procjene prihvatljivosti

Recenice koje su sadrzavale metafore ispitanici su ocijenili od 1,7 do 4,5. S druge strane, fileri
koji su pripremljeni kako bi omoguéili ispitanicima da uspostave kriterije za procjenu na ¢itavoj
skali od neprihvatljivosti do prihvatljivosti takvima su i ocijenjeni (od 1,1 do 1,4 za
neprihvatljive recenice do 4,4 za prihvatljive). NajviSe ocjene dobile su dvije rec¢enice koje
sadrze konvencionalnu metaforu s glagolom s konkretnom, odnosno apstraktnom dopunom u
drugoj surecenici. Prva od njih glasi Glumac zivi u Americi gdje gradi karijeru, s metaforom
graditi karijeru koja se pojavljuje 731 puta u korpusu hrvatskog jezika hrwaC®. Druga recenica
ukljuéuje metaforu rusiti studente i ima 27 pojavljivanja u korpusu hrwaC’. Pet recenica s
najnizom ocjenom su one koje sadrze inovativne metafore koje se ne pojavljuju u korpusu

hrvatskog jezika.

¢ [lemma="graditi"][lemma="Kkarijera"]
7 [lemma="rusiti"][lemma="student"]
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Pregled rezultata prihvatljivosti re¢enica osmisljenih za potrebe istrazivanja slijedi u nastavku:

Recenica

Glumac zivi u Americi gdje gradi karijeru.
Matija éita u sobi i jede jabuku.

Profesor radi na fakultetu gdje rusi studente.
Luka lezi na kaucu i guta groZdice.

Radnik boravi na selu gdje gradi cestu.
Politicar radi u stranci i Zdere novac.

Trener objasnjava pokrete i gradi sportase.

Gradonacelnik stoji na gradilistu gdje rusi zgradu.

Direktor stoji pred firmom i guta ponos.
Nastavnik radi u Skoli gdje gradi intelektualce.
Glumac zivi u Parizu gdje gradi impresije.
Predsjednik hoda po dvorani gdje rusi snove.
Politicar radi u saboru i Zdere novéanike.
Matko sjedi na fotelji i guta filmove.
Novorodence vristi u krevetu i Zdere energiju.
Profesor govori o suosjecanju i rusi brane.
Direktor stoji pred uredom i guta jal.

Marko sjedi u Skoli i guta zadace.

Dijete vristi u sobi i Zdere koncentraciju.

Predsjednik hoda po uredu gdje rusi bajke.
Lucija pjeva u podrumu i pere daljinski.
Marko hoda po stepenicama i guta rukohvat.

Susjed Seta po dvoristu i guta kaktus.

4.4.2. Procjene predocivosti

Ocjena Kiriterij

4,5 KONV_APS
4,4 FILER_PRIH
3,9 KONV_KONK
3,7 FILER_PRIH
34 FILER_PRIH
3,4 KONV_KONK

3 INOV_KONK

3 FILER_PRIH

3 KONV_APS

3 INOV_KONK
26  INOV_APS
25  KONV_APS
24 INOV_KONK
21  KONV_KONK
21 KONV_APS
1,9  KONV_KONK
1,8 INOV_APS
17  INOV_KONK
17  INOV_APS

1,7 INOV_APS

1,4 FILER_NEPRIH
1,1 FILER_NEPRIH
1,1 FILER_NEPRIH

U procjenama predocivosti uocavamo grupiranje rezultata, gdje su uglavnom najbolje
ocijenjeni izrazi koji su konvencionalni, a slabije izrazi koji su inovativni. Dakle, s obzirom na
dobivene rezultate, konvencionalne metafore su opcenito ocijenjene kao visoko predocive,

osim metafore gutati filmove, koja je ocijenjena kao nisko predociva. S druge strane, sve
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inovativne metafore su ocijenjene kao srednje ili nisko predocive. Nijedna metafora nije dobila

ocjenu manju od dva.

Metafori¢ki izraz Stupanj predocivosti Kriterij
Rusiti brane 5 KONV_KONK
Graditi karijeru 4,5 KONV_APS
Rusiti studente 4.4 KONV_KONK
Rusiti snove 4,2 KONV_APS
Gutati ponos 3,6 KONV_APS
Zderati novac 34 KONV_KONK
Graditi studente 3,3 INOV_KONK
Graditi impresije 3,3 INOV_APS
Graditi intelektualce 31 INOV_APS
Rusiti bajke 2,8 INOV_APS
Zderati energiju 2,8 KONV_APS
Gutati filmove 2,4 KONV_KONK
Gutati jal 2,3 INOV_APS
Zderati novéanike 2,1 INOV_KONK
Zderati koncentraciju 2,1 INOV_APS
Gutati zadace 2 INOV_KONK

4.4.3. Analiza prijevodnih rjeSenja

Za prvu recenicu koju su ispitanici prevodili Marko sedi v Soli in poZira naloge (u doslovnom
prijevodu® Marko sjedi u skoli i Zdere zadace) rjesenje je ponudilo devet od 12 studenata. Svi
su ispitanici osim jednoga prvi dio recenice preveli jednako (Marko sjedi u skoli), a dvoje
ispitanika nije dovrsilo prijevod re¢enice. U drugom su dijelu Cetiri studenta glagol poZirati
(gutati) prevela glagolom rijesiti koji se u hrvatskom jeziku ustaljeno pojavljuje u sintagmi

rijesiti zadatak (399 pojavnica, hrwWacC) sto se u matematici koristi u znacenju doci do rjesenja

8 Doslovna znadenja rijeéi u analizi ovih osam redenica navedena su prema Rje¢niku slovenskog jezika (Peti-
Stanti¢ 2014)
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matematickog zadatka (HJP), te, s manjim brojem pojavnica, u sintagmi rijesiti zadacu (39
pojavnica, hrWwaC). Vjerujemo da se ovdje prevoditelji odlucuju na zamjenu inovativne
metafore koja im nije poznata glagolom, odnosno sintagmom koja je ucestala u oznacavanju
konkretnoga procesa obavljanja zadatka. Tri ispitanika su se odluéila za prijevod glagolom iz
iste znacenjske skupine kao i slovenski glagol pozirati — Zderati i gutati koji pripadaju skupini
glagola konzumacije (Mikeli¢ Preradovi¢ 2019: 57). Upotrebom ovih glagola ¢uva se oblik
inovativnog izraza iz izvornog teksta, ali se uocava stilisticki pomak. Glagol Zderati pejorativno
oznaéava pohlepno, halapljivo i previse jesti (HJP). Ostali su prevoditelji za prijevod glagola
odabrali one koji nisu u istoj znaCenjskoj skupini: spremati, pokazivati i rasturati. Glagol
rasturati u sintagmi rasturati zadacu takoder ima metaforicko znacenje, a odnosi se na izrazito
uspjesno obavljanje zadatka, naime glagol rasturati u hrvatskom zargonski oznacava nadmocéno
pobijediti u kakvoj igri ili borbi, stoga ovdje prevoditelj donekle prenosi izvornu poruku
dodajuéi joj znac¢enjske elemente (uspjeh, pobjeda) koji u izvornoj reCenici mozda nisu prisutni.
Prijevodi glagolima spremati i pokazivati potpuno mijenjaju znacenje izvorne sintagme, stoga
ih mozemo smatrati neuspjesnima. Glagolske dopune u drugoj surecenici prevedene su

uglavnom korektno kao zadaci (4), zadace (4), te neto¢no kao nalozi (1) i uloge (1).

Tablica 4.4.3.1. Prikaz ponudenih prijevodnih rjeSenja za sintagmu poZira naloge

POZIRATI ukupno naloga ukupno
rijeSiti 4 zadatak 4
gutati 2 zadaca 4
Zderati 1 nalozi 1
pokazivati 1 uloga 1
rasturati 1

spremati 1

Drugu je recenicu Direktor sprejema kritike in poZira jal u doslovnom prijevodu Direktor prima
kritike, odnosno Direktor prihvaca kritike prevelo sedam ispitanika. U prvom dijelu recenice
glagol sprejeti ispitanici su korektno prevodili glagolima primati i prihvacati: Direktor prima
kritike (5), Direktor prihvaca kritike (2) 1 glagolom spremati: Direktor sprema kritike (1).
Izvorni glagol sprejemati prenesen je u veéini prijevoda bez vecih pomaka u odnosu na znacenje
izvornog glagola. Prijevodom sprema kritike dolazi do promjene znaéenja jer se znacenje ovdje
odnosi na pohranu, a ne primanje kritike, a prevodenje hrvatskim glagolom spremati dovodimo

u vezu s izraznom bliskosc¢u hrvatskog glagola sa slovenski (sprejemati), koji su u odnosu
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laznih prijatelja. U drugom dijelu recenice koji sadrzi metaforicki izraz primjecuje se velika
raznolikost u prijevodima glagola pozirati. Za prijevod su odabrani glagoli: prozdirati (2),
gutati, trpjeti, potiskivati, ocekivati i pokazivati. Neki od prijevoda zadrzali su metaforicku
prirodu glagola, dok je jedan ispitanik upotrijebio izraz jadan je. ProZdirati i gutati znacenjski
odgovaraju slovenskom glagolu pozirati, glagol gutati je njegov znacenjski ekvivalent (Peti-
Stanti¢ 2014), dok se veza izmedu slovenskog glagola pozirati i hrvatskog prozdirati ostvaruje
na temelju izrazne podudarnost, no njihova znacenja nisu podudarna te ih mozemo smatrati
laznim prijateljima jer hrvatski glagol proZdirati (nesvrseni oblik glagola prozdrijeti) oznacava
jesti pohlepno, halapljivo (HJP). Prijevodi sintagmama trpi zavist i potiskuje srdzbu prenosi se
slican emocionalni intenzitet, dok prijevodi ocekuje jad | pokazuje Zal mijenjaju radnju i
znacenje, stoga ih mozemo smatrati neuspjesnima. Glagolske dopune u drugoj surecenici
prevedene su imenicama jal (2), ljutnja, zavist, srdzba, jad, Zal Koje sve imaju negativnu

valenciju (Tonkovi¢ i Vrani¢ 2013) ali nisu sinonimi.

Tablica 4.4.3.2. Prikaz ponudenih prijevodnih rjeSenja za sintagmu pozira jal

poZirati ukupno jal ukupno
proZdirati 2 jal 2
gutati 1 ljutnja 1
trpjeti 1 zavist 1
potiskivati 1 srdzba 1
ocekivati 1 jad 1
pokazivati 1 zal 1

Treéu recenicu Politik dela v parlamentu in Zre denarnice prevelo je 11 od 12 ispitanika. Vecina
(10) je prevela prvi dio recenice isto: politicar radi u parlamentu uglavnom zadrzavsi
originalnu strukturu prve surecenice bez znacenjskih pomaka. Troje ispitanika odlucilo se za
prijevod glagolom iz iste znacenjske skupine (glagoli konzumacije) gutati i Zderati. Upotrebom
ovih glagola ¢uva se oblik inovativnog izraza iz izvornog teksta, ali se uocava stilisticki pomak.
Glagol Zderati pejorativno oznaCava pohlepno, halapljivo i previse jesti (HIP). Sedam
ispitanika je prevelo slovenski glagol zreti glagolom rrositi koji se frekventno pojavljuje u
korpusu hrwaC (3817 pojavnica). Dvoje je prevoditelja ponudilo za prijevod glagole cijediti i
crpiti koja oba uz dopune koje ozna¢avaju novac odnosno pojmove povezane uz novac i
novcane transakcije (dionice, novcéanike) oznacavaju proces uzimanja izvlacenja novca (HJP)

od nekoga. Sintagme pregledava novcanice | zaraduje dinare koje su prevoditelji ponudili
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odmicu se od znacenja izvorne slovenske sintagme. Za prijevod rije¢i denarnica prevoditelji su
ponudili sljede¢e imenice: place, novcanike, novac, novcanice, dinare, dnevnice, dionice.
Ovdje uocavamo pomake u znacenju Sto moze biti posljedica nepoznavanja slovenske rijeci,
ali, mozda vjerojatnije, potrebe da se neobi¢na sintagma prevede neCime Sto su prevoditelji

procijeniti da bi bilo prihvatljivije u hrvatskom jeziku.

Tablica 4.4.3.3. Prikaz ponudenih prijevodnih rjeSenja za sintagmu zZre denarnice

Zreti ukupno denarnice ukupno
grabiti 1 place 1

gutati 2 nov¢anici 3

troSiti 2 novac 2
cijediti 1 lova 1
pregledavati 1 novcanice 1
zaradivati 1 dinari 1

crpiti 1 dnevnice 1

brati 1 dionice 1
Zderati 1

Cetvrtu re¢enicu Otrok krici v sobi in re koncentracijo prevelo je 11 od 12 ispitanika. Deset
ispitnika je prvi dio reCenice prevelo sli¢no: Dijete vristi/vice u sobi. Navedeni prijevodi
zadrZavaju osnovnu radnju izvornog teksta koriste¢i glagole iste znacenjske skupine — vristati
i vikati koji pripadaju glagolima nacina glasanja (Mikeli¢ Preradovi¢ 2019: 57). Prevodenje
glagola zreti pokazuje razli¢ite pristupe ocuvanju metaforickog znacenja: plijeniti, gutati, crpiti,
ubijati, iscrpljivati, trositi. Gutati je glagol iz iste znacenjske skupine kao i Zreti, pripadaju
glagolima konzumacije, a ostali zadrZzavaju metafori¢ku prirodu recenice, ali koriste drugaciju
sliku. Osam ispitanika je prevelo glagolsku dopunu u drugoj surecenici kao koncentracija, §to
je adekvatan prijevod izvorne slovenske rije¢i koncentracija. Jedan ispitanik je preveo rije¢
koncentracija kao paznja. Analiza pokazuje da ispitanici nisu koristili identi¢ne izraze za
prijevod glagola Zreti, ali su se trudili oCuvati emocionalnu valenciju izvornog izraza. Svi
odabrani glagoli nose negativne konotacije i oznacavaju ¢in uzimanja ili gubitka necega, ali na
razli¢ite nacine npr. glagol potrositi koji oznacava trosenjem iscrpsti, uciniti da nestane (HJP).
Prevoditelji nastoje oCuvati osnovnu poruku i emocionalni ton izvornog teksta koriste¢i pritom

razli¢ite interpretacije metafore §to ukazuje na kreativnost i prilagodljivost prevoditelja.
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Tablica 4.4.3.4. Prikaz ponudenih prijevodnih rjeSenja za sintagmu Zre koncentracijo

Zreti ukupno koncentracija  ukupno
plijeniti koncentracija 10
troSiti paznja 1

gutati
iscrpljivati
ubijati
crpiti
ometati

R R WERE P W

Petu re¢enicu Trener razglaba gibe in gradi $portnike prevelo je 10 od 12 ispitanika. Sest
ispitanika je za prijevod prvog dijela odabralo prijevod Trener objasnjava pokrete/vjezbe ¢ime
prenose smisao originalne reenice. Cetvero studenata je za prijevod druge suredenice odabralo
glagol graditi. Varijante prijevoda iste znacenjske skupine kao S§to su izgraduje, oblikuje i
stvara, glagoli gradnje i stvaranja, takoder ¢uvaju metaforicku prirodu izvornog izraza.
Izgraditi je svrSeni oblik glagola graditi. Graditi je podizati, zidati nesto, a izgraditi
podrazumijeva dovrsiti gradenje, izvesti gradnju do kraja (HJP). Oblikovati nam u ovom
kontekstu daje takoder istu konotaciju kao i glagol graditi — davati oblik, uobliciti, u smislu
usmjeravanja vjestina i sposobnosti sportasa. Dopuna u drugoj surecenici prevedena je U SvVim
re¢enicama isto: sportaSe. Ovu recenicu je svih 10 ispitanika prevelo isto, ali su koristili
razli¢ite glagole, a zajednicka osobina im je da svi oznaCavaju ¢in stvaranja, oblikovanja i
gradnje necega Sto zahtijeva trud, postupnost 1 zavrSavanje procesa. Ovi glagoli prenose ideju
trenera kao osobe koja aktivno doprinosi razvoju sportasa, koriste¢i razli¢ite metode i pristupe,

ali s istim ciljem postizanja kona¢nog rezultata u obliku obucenih sportasa.

Tablica 4.4.3.5. Prikaz ponudenih prijevodnih rjeSenja za sintagmu gradi sportnike

graditi ukupno Sportniki ukupno
stvarati 2 sportasi 10
graditi 5

izgradivati 2

oblikovati 1
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Sestu re¢enicu Igralec zivi v Parizu, kjer gradi impresije prevelo je 11 od 12 ispitanika. Za
prvi dio recenice, ispitanici su odabrali sljedece prijevode: igrac (5), glumac (4), plesac. Veéina
prevoditelja odlucila se za imenicu igrac ili glumac, dok je jedan prevoditelj odabrao plesac.
spektar izvedbenih umjetnosti. Prijevod druge surecenice bio je ve¢inom dosljedan i najvise se
koristio doslovni prijevod glagola, a to je graditi (6). Ostali prijevodi su skupljati/sakupljati,
stvarati (2), ostavljati. Pet ispitanika se odlucilo za prijevod sintagmom graditi impresije, Sto
je doslovni prijevod obje rijeci sa slovenskog (Peti-Stanti¢ 2014), odnosno kalk i stvara se ista
inovativna metafora na hrvatskom jeziku ¢ime se prenosi kreativnost originala. Stvarati pripada
istoj znacenjskoj skupiti kao i graditi, a alternativni glagoli kao §to su skupljati i ostavljati unose
razli¢ite konotacije pa ¢ak su i u suprotnosti jedan s drugim, skupljati znaci uzeti sto od koga u
kakvoj kolicini (HIP), a ostavijati znaci okaniti se ¢ega (HJP). Ispitanici su za glagolsku dopunu
u drugoj surecenici koristili sljedece prijevode: impresije (8), dozZivijaje (1), utiske (2). Osam
prijevoda zadrzava rijec¢ impresije, §to je doslovni prijevod izvorne rije¢i. Upotreba doZivijaje i

utiske takoder moze biti to¢na, ali se odmice od doslovnog prijevoda izvorne recenice.

Tablica 4.4.3.6. Prikaz ponudenih prijevodnih rjeSenja za sintagmu gradi impresije

graditi ukupno impresije ukupno
graditi 6 dozivljaji 1
skupljati 2 impresije 8
stvarati 2 utisak 2
ostavljati 1

Sedmu reCenicu Nevesta trga porocno obleko in rusi pravijice prevelo je devet od 12 ispitanika.
Prijevodi za prvi dio recenice ukljucuju: mlada i nevjesta §to su u hrvatskom jeziku
bliskoznaénice (5). U drugom dijelu recenice, prevoditelji su se odlucili za razli¢ite glagole i
dopune: rusi bajke (4), rusi istine, rusi glasine, rusi pravila (2), unistava bajku. Najveéi broj
studenta zadrzao je glagol rusiti zajedno sa dopunom bajke. To je doslovni prijevod i zadrzava
se isti izraz kao i u slovenskom jeziku. Prijevodima rusiti istine 1 rusiti glasine prevoditelji
stvaraju novu inovativnu metaforu u hrvatskom jeziku, ali je razlicita od one koja je ponudena

u izvorniku.

Tablica 4.4.3.7. Prikaz ponudenih prijevodnih rjeSenja za sintagmu rusi pravijice
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rusiti ukupno pravljice ukupno

rusiti 8 bajke 5
uniStavati 1 pravila 2
istine 1
glasine 1

Analiza pokazuje kako su studenti koristili razlicite strategije prevodenja inovativnih metafora.
Vecina se odlucila za doslovne prijevode, dok su neki koristili srodne metafore ili razliCite rijeci
kako bi zadrzali stilisti¢ki efekt. Sveukupno je analizirano 86 prijevoda. 12 ispitanika je
prevodilo 7 recenica u kojima su se nalazile inovativne metafore. 35 prijevoda je bilo
neuspjesno pa na njima nije bila moguca daljnja analiza. Analiza je provedena na temelju 51

reCenice te se mogu izdvojiti sljede¢i postupci njihova prevodenja:

1. doslovni prijevod inovativne metafore (18),
2. prijevod inovativne metafore razli¢itom inovativnom metaforom (14),
3. prijevod inovativne metafore razli¢itom konvencionalnom metaforom (14) i

4. prijevod inovativne metafore nemetaforiCkom parafrazom (5).

U analiziranim prijevodima cesto se primjecuje tendencija da prevoditelji zadrZe izvornu
metaforu u svojim prijevodima. To ukljucuje doslovni prijevod inovativne izvorne metafore.
Vecina prijevoda odrZava isti glagol u istom znacenjskom polju ili njegovim bliskozna¢nicama.
Ovo ukazuje na nastojanje da se sauva intencija izvornog teksta. U velikom broju primjera,
prevoditelji su nastojali prenijeti emocionalnu valenciju inovativne metafore. Ako je izvorna
metafora nosila negativan kontekst, ve¢ina prijevoda je zadrzala ili prenijela tu negativnu
konotaciju. Uocavaju se 1 pokusaji da se inovativne metafore prevode sintagmama koje su

ucestale u hrvatskom jeziku kao kada prevode frazem drugim frazemom koji je istoznacan.
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5. Zakljucak

U radu su istrazivane prijevodne strategije koje studenti koriste u prevodenju inovativnih
metafora sa slovenskog na hrvatski jezik. Uvodno su objaSnjene razlike izmedu
konvencionalnih i inovativnih metaforickih izraza. Konvencionalnim metaforama smatramo
izraze koji su cCesti, uvrijezeni i ustaljeni, a s druge strane inovativne metafore nisu

konvencionalizirane jezicnom upotrebom te ih ne nalazimo u korpusu hrvatskog jezika.

U radu su zatim prikazani rezultati istrazivanja prevodenja metafora kako bi se ispitale strategije
koje studenti slovenistike koriste kako bi preveli metaforicke izraze s kojima se prvi puta
susreCu. Prije samoga istrazivanja pripremljen je materijal za ispitivanje ekstrahiranjem
postojec¢ih metaforickih izraza u korpusima te se prema tim reéenicama pripremio materijal za
ispitivanje. Pripremljene inovativne metafore sastojale su se od Cetiriju glagola (gutati, Zderati
graditi, rusiti) Kojima je kao dopuna dolazio objekt koji se u korpusima uz taj glagol ne

pojavljuje. Ukupno smo ispitali 7 inovativnih metafora i 9 konvencionalnih metafora.

U prvom predistrazivanju ispitana je prirodnost takvih konstrukcija. Ispitanici su inovativne
metafore procijenili kao manje prirodne u odnosu na konvencionalne metafore. U sljedecem
koraku ispitana je predocivost metafora, odnosno njihova sposobnost da evociraju mentalne
slike kod ¢itatelja ili slusatelja. Rezultati su pokazali da su konvencionalne metafore opéenito
visoko predocive, uz iznimku konvencionalne metafore gutati filmove koja je ocijenjena kao
nisko predociva. S druge strane, rezultati pokazuju da su sve inovativne metafore ocijenjene

kao srednje ili nisko predocive.

Sredis$n;ji dio istrazivanja uklju¢ivao je prevodenje metaforickih izraza posebno osmisljenih za
ovo istrazivanje, kojemu je cilj bio ispitati koje pristupe i strategije studenti koriste u tom
procesu. IstraZivanje je pokazalo da su ispitanici inovativne metafore najviSe prevodili
kalkiranjem, odnosno doslovnim prevodenjem u odnosu na ostale metode prevodenja, ali su
inovativnu  metaforu prevodili i razli¢itom inovativnom metaforom, razli¢itom

konvencionalnom metaforom i nemetaforickom parafrazom.

U istrazivanju smo postavili 3 hipoteze:

H1: Ispitanicima ¢e inovativne metafore biti manje prihvatljive od konvencionalnih.

S obzirom na to da se konstrukcija graditi karijeru razmjerno ¢esto pojavljuje u hrvatskom
koprusu hrwaC (731 pojavnica), dok inovativna metafora gutati zadacée ima nula pojavnica u

korpusu hrWaC, ocekivani su i rezultati dobiveni istrazivanjem prema kojem Su
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konvencionalne metafore procijenjene kao prirodnije nego inovativne metafore. Isti su rezultati

uoceni i u drugim primjerima.
Potvrduje se prva hipoteza.

H2: Inovativhe metafore bit ¢e procijenjene kao manje predocive u odnosu na

konvencionalne metafore.

Rezultati pokazuju da su konvencionalne metafore u prosjeku dobile visu ocjenu predocivosti
od inovativnih metafora. Najveci stupanj predocivosti (4,5) prema rezultatima ima
konvencionalna metafora graditi karijeru, a najmanji (2) dobiveni stupanj predo¢ivosti ima

inovativna metafora gutati zadace.

Potvrduje se druga hipoteza.
H3: Ispitanici ¢e inovativne metafore prevoditi kalkiranjem — doslovnim prevodenjem.

Analizom prijevodnih rjeSenja potvrdena je ova hipoteza te su istrazivanjem uo¢ene 4 metode

prevodenja inovativnih metafora koriStene od strane ispitanika, od kojih je najcesca kalkiranje.

Potvrduje se i treca hipoteza.

Na rezultate istrazivanja svakako utjeCe odabrani materijal koji je pripremljen za potrebe
istraZivanja, a nije autentican tekst prikupljen iz korpusa. Za takav smo se postupak odlu¢ili
budu¢i da smo htjeli kontrolirati kontekst, odnosno umanjiti njegov utjecaj na prevodenje
metafora, no smatramo kako bi rezultate dobivene ovakvim istrazivanjem valjalo usporediti s
istrazivanjima prevodenja inovativnih metafora iz autenti¢nih, naroéito knjizevnih i

publicistickih, tekstova.
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